UNIVERSIDADE TECNOLOGICA FEDERAL DO PARANA
DEPARTAMENTO ACADEMICO DE DESENHO INDUSTRIAL
CURSO DE ESPECIALIZAGAO EM NARRATIVAS VISUAIS

ANA PAULA SCORSIN TEIXEIRA

LEVANTAMENTO DAS IMAGENS DE TRANSPORTE NAS
CAPAS DA ‘NOVA GAZETA DO POVO’

MONOGRAFIA

CURITIBA
2018



ANA PAULA SCORSIN TEIXEIRA

LEVANTAMENTO DAS IMAGENS DE TRANSPORTE NAS
CAPAS DA ‘NOVA GAZETA DO POVO’

Monografia  apresentada  como
requisito parcial a obtencao do titulo
de Especialista em Narrativas
Visuais, do (Departamento
académico de Desenho Industrial,
da Universidade Tecnoldgica
Federal do Parana.

Orientador: Prof. Dr.2 Anunschka

Reichmann Lemos

CURITIBA

2018



Ministério da Educagdo
Universidade Tecnolégica Federal do Parana
Curitiba

Simone Landal

: : ~ : . : UNIVERSIDADE TECNOLOGICA FEDERAL DO PARANA
Curso de especializagdo em Narrativas Visuais

TERMO DE APROVAGAO

LEVANTAMENTO DAS IMAGENS DE TRANSPORTE NAS CAPAS DA ‘NOVA
GAZETA DO POVO’

por
ANA PAULA SCORSIN TEIXEIRA

Esta Monografia foi apresentado(a) em 16 de abril de 2018 como requisito
parcial para a obtencdo do titulo de Especialista em Narrativas Visuais. O(a)
candidato(a) foi arguido(a) pela Banca Examinadora composta pelos
professores abaixo assinados. Apds deliberacdo, a Banca Examinadora

considerou o trabalho aprovado.

Dr.2 Anunschka Reichmann Lemos
Prof.(a) Orientador(a)

Dr.2 Eunice Liu
Membro titular

Dr.2 Carolina Daros
Membro titular

- O Termo de Aprovagao assinado encontra-se na Coordenagao do Curso -



RESUMO

TEIXEIRA, Ana Paula Scorsin. Levantamento das imagens de transporte
nas capas da ‘nova Gazeta do Povo’. 2018. 28 folhas. Monografia
(Especializagdo em Narrativas Visuais) - Universidade Tecnologica Federal do
Parana. Curitiba, 2018.

O presente artigo tem como objetivo geral mostrar — através do levantamento
das editorias, abrangéncia dos temas, técnicas e cores utilizadas nas capas
das edigbes impressas da Gazeta do Povo de junho de 2017 a fevereiro de
2018 — que a editoria de transporte tem relevancia para o veiculo. Com a
classificagao, constou-se que sete destas capas sédo da editoria de transporte,
sendo 3 delas sobre Curitiba (PR). Também sera discutido quais narrativas
emergem dessas capas que tem como tema o transporte e se este tem como
influéncia a identidade construida pela capital paranaense desde as décadas
de 40 e 60.

Palavras-chave: Gazeta do Povo. Narrativa visual. Levantamento de imagens.
Capas.



ABSTRACT

TEIXEIRA, Ana Paula Scorsin. Levantamiento de las imagenes de
transporte en las portadas de la ‘nueve Gazeta do Povo’. 2018. 28 hojas.
Monografia (Especializacion en Narrativas Visuales) - Universidad Tecnologica
Federal de Parana. Curitiba, 2018.

El presente articulo tiene como objetivo general mostrar - a través del
levantamiento de las editoriales, abarcamiento de los temas, técnicas y colores
utilizados en las portadas de las ediciones impresas de la Gazeta do Povo de
junio de 2017 a febrero de 2018 - que la editorial de transporte tiene relevancia
para el. Con la clasificacion, se constatd que siete de estas capas son de la
editorial de transporte, siendo 3 de ellas sobre Curitiba (PR). También se
discutira cuales narrativas emergen de esas capas que tiene como tema el
transporte y si éste tiene como influencia la identidad construida por la capital
paranaense desde las décadas del 40 y 60.

Palabras clave: Gazeta do Povo. Narrativa visual. Levantamiento de
imagenes. Portada.
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1.  INTRODUGAO

Desde a “popularizagdo” da internet e o surgimento das midias sociais
o modo de se fazer comunicacdo esta se transformando. Muitos veiculos de
informacdo mudaram, buscando estarem atualizados em seu tempo. A Gazeta
do Povo € um desses.

Para os paranaenses a Gazeta do Povo foi nos ultimos 100 anos e
ainda é o tradicional jornal do estado, podendo ser considerado um relevante
objeto de estudo. Além disso, nos ultimo anos o jornal vem realizando
atividades distintas dos outros jornais do pais, uma destas mudangas foi o
novo formato grafico, langado em junho de 2017.

Para pessoas que trabalham e estudam na area de comunicacido €
fundamental observar o que os grandes veiculos estdo fazendo e como. Diante
esta observacao foi realizado um breve levantamento histoérico e um breve
digandstico, utilizando o viés semidtico, da “nova” Gazeta do Povo que pode

ser lido nas paginas seguintes.

1.1 A QUASE CENTENARIA GAZETA DO POVO

Em 1919, ano em o mundo ainda se recupera da Primeira Guerra
Mundial e o radio & transmitido pela primeira vez no Brasil, dois advogados
decidem fundar um jornal em Curitiba — capital paranaense com pouco menos

de 78 mil habitantes, conforme Censo de 1920.

Na época a cidade ja tinha algumas publicagdes como “A Tribuna” e o
“‘Diario da Tarde”. Além disso os jornais operarios tinham influéncia sobre o
povo. Poucos meses antes da circulacdo da Gazeta do Povo, por exemplo,

” 1]

alguns titulos como “O Proletario”, “Unido e Trabalho” ou “ O Trabalho”, de
inspiragcéo socialista ou anarquista, haviam influenciado o inicio da greve geral

que paralisou a cidade.



FIGURA 01 Capa da primeira Gazeta do Povo. Esta edigao circulou com seis paginas e com quase 40%

do espaco ocupado por publicidades. (Gazeta do Povo,20091)

O veiculo foi criado buscando ser popular e independente, conforme o
editorial da primeira edicdo da Gazeta do Povo, escrito pelos fundadores do
jornal: o paraibano Benjamin Lins e o alagoano Oscar Joseph de Placido e
Silva.

Nao temos, pois, que atender a melindres pessoaes; nao temos que
attender a interesses particulares; o facto, uma vez que interesse a
collectividade, € um dado positivo de sua vida; deve ser conhecido,
divulgado, analisado, commentado, para que delle se possa retirar as

utilidades que for capaz de produzir. (Gazeta do Povo, 1919).
Segundo a matéria “Uma historia em paginas tipografadas” ' publicada
em 2015 pela Gazeta do Povo, o apoio financeiro para a criagado do jornal veio
das industrias de erva-mate e madeireiras, setores que tiveram importante
papel na economia do estado. Na época as noticias chegavam a sede do jornal
— que ficava no antigo prédio da familia Taborda Ribas, na Dr. Muricy, 95, entre
a Rua XV de Novembro e a Praga Zacarias — por telégrafo e o impresso era

composto manualmente pelo método tipografico.

Em 1923, De Placido e Silva transferem a Gazeta do Povo para novo
enderecgo, no coragdo da Rua XV. Até a década de 1930 o jornal “parecia um

livro impresso as pressas, feio, mas obediente as regras do chamado

! https://www.gazetadopovo.com.br/especiais/90-anos/independencia/uma-historia-em-
paginas-tipografadas-beaefc2diq53h5as1a6xpld8u



publicismo: um jornal existia para defender causas, alguns tons acima, de
preferéncia”(FERNANDES, 2015). Nesta época a diagramagdo era
considerada perfumaria, sendo utilizada por revistas como a llustracao

Paranaense (1927).

Nas décadas de 40 e 50, debaixo do impacto da Segunda Guerra
Mundial, a qualidade de impressao e os equipamentos utilizados ndo eram dos
melhores. “Era comum o leitor levar para casa uma edi¢ao lavada, como se a
pagina tivesse ficado de molho no anil’(FERNANDES,2015).

Em 1962, o jornal foi comprado pelos socios Francisco Cunha Pereira
Filho e Edmundo Lemanski, transformando o periédico em uma das principais
empresas do Grupo Paranaense de Comunicagdo (GRPCOM) — criado em
2010°.

José Carlos Fernandes em reportagem especial publicada em 2015
escreveu sobre as primeiras mudancas realizadas no jornal apos aquisigao.

As mudangas apareceram nas primeiras semanas: editoriais menos
ranhetas, titulos pouco dados a cultuar o fracasso e fumacgas do que
seriam as campanhas civicas — que se multiplicariam em numero e
tamanho ao longo do tempo. Quanto as mudangas graficas,
limitaram-se ao aparecimento de colunas, como “Gente Moga”, de
Marcos Vinicius, e as criticas de cinema de José Luiz Kaiser. Some-
se as fotos de visita a redagcdo e um maior numero de enquetes,
feitas com populares, ali na Osoério, de modo a quebrar a aparéncia
de tijolago da Gazeta. Nem o catdlico A voz do Parana, dos primeiros
tempos, conseguia ser tdo sisudo. (FERNANDES,2015)

Em 1969, a rotativa off-set Goss passou a ser utilizada para a
impressao do jornal. A tiragem de 12,5 mil exemplares por hora passou para 50
mil exemplares por hora. No ano seguinte, foi a vez das fotos coloridas
ocuparam as paginas da Gazeta do Povo. No inicio eram utilizadas apenas na
capa, com o tempo passaram a coloria o Caderno de Automovel e acabaram

se impondo nas primeiras e Ultimas paginas das principais editorias”.

* http://www.gazetadopovo.com.br/vida-e-cidadania/quando-os-jornais-mudam-de-
roupa-bme9c4jt6ihmtnp4fwnpfwsn6

> https://www.gazetadopovo.com.br/especiais/90-anos/independencia/uma-historia-em-
paginas-tipografadas-beaefc2diq53h5as1a6xpld8u



Os anos 70 foi marcado pela industrializacdo e profissionalizacdo da
imprensa brasileira. A Gazeta do Povo, assim como outros veiculos médios e
grandes do pais, renovou seu parque grafico e consequentemente o desenho

das paginas®.

Entre 1990 e 2015 o jornal passou por cinco projetos graficos. Em 1997
o espanhol Toni Piquet, consultor da Universidade de Navarra, e sua equipe
desembarcaram em Curitiba para realizar uma longa pesquisa sobre as

praticas editoriais da Gazeta do Povo.

N&o vinham passar a mao na cabega de ninguém — muito menos dos
diagramadores. Seis meses depois, fizeram um corte na carne: além
de mexer no funcionamento da redagdo, viraram do avesso o
desenho das paginas. Provocou ira, mas nada que impedisse 0 novo
projeto grafico e editorial de comegar a circular em 15 de fevereiro de
1998. (FERNANDES, 2015)

Outras mudangas aconteceram, como em 2002 para possibilitar mais
noticias em menos espaco e em 2008 para atender as “necessidades” do

publico alvo.
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FIGURA 02 Reforma grafica feita pelo jornal em 2008.(Gazeta do Povo, 2018)

* https://www.gazetadopovo.com.br/especiais/90-anos/independencia/uma-historia-em-
paginas-tipografadas-beaefc2diq53h5as1a6xpld8u
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Segundo a matéria “Quando os jornais mudam de roupa”, publicada
pela Gazeta Do Povos em 2018, em 1 de dezembro de 2015, o periodico
passou por uma transformagao fisica, passando do formato Standard (600 x
750 mm) para Berliner (315 x 470 mm). As edi¢gdes passaram a ter um maximo
de 48 paginas, o que causou uma reducgéo de conteudo e cadernos e a criagéo
de suplementos oferecidos separadamente com formato de revista. Aos finais
de semana, excepcionalmente, o jornal era impresso numa edi¢do unica com

88 paginas.

Em junho de 2017, como sera apresentado no proximo capitulo, o
jornal passou por uma nova transformacdo editorial e fisica, passando a ser

impresso e vendido em formato de revista com a circulagdo semanal.

2. UM NOVO FORMATO, UMA NOVA CARA

“Creio que a Gazeta do Povo estara la para dar cobertura, para narrar,
noticiar e analisar o de mais extraordinario o que vocés foram capazes de
realizar”. A frase do presidente executivo do Grupo Rede Paranaense de
Comunicagdo (GRPCOM), Guilherme Doéring Cunha Pereira, dita durante o
primeiro anuncio feito pela Gazeta do Povo sobre o novo formato, demonstra o
que causou a mudancga feita pelo veiculo do Parang, tradicional e quase
centenario®. O jornal se adaptou para conseguir acompanhar as mudangas que

as novas tecnologias proporcionaram ao consumo de noticias®.

E por isso que estamos aqui neste langamento tentando oferecer a
todos e nos adaptando rapidamente a essa transformacgao tao forte
que a sociedade esta apresentando. Eu fago uma pergunta. Sera que
em tempos de redes sociais, sera que em tempos de internet das
coisas, Inteligéncia Artificial, de realidade virtual, ainda ha espaco
para os jornais? Sera que os veiculos informativos, as empresas
informativas ja ndo perderam a sua utilidade e a sua serventia? Olha,
as transformacgdes sao muito grandes. (PEREIRA, 2017).

® Em fevereiro de 2019 a Gazeta completa 100 anos.

4 Video disponivel no link: https://youtu.be/gVR6MBuUjPy0.
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Durante o langcamento o presidente do grupo ressaltou que a
comunicacado passa por um cenario delicado e dificil, mas que mesmo com
desafios ndo acredita ser um momento desfavoravel para o setor. Afirmou que
em momentos como este tornam ainda mais indispensavel o jornalismo de

qualidade.

“Mais que isso, do ponto de vista empresarial, nés acreditamos que
estdo surgindo uns cem numeros de oportunidades para um veiculo
que se propde a prestar um servigo, que, por exemplo, a Gazeta de
propde a prestar. E nés queremos apanhar estas oportunidades”
(PEREIRA, 2017).

Nos ultimos trés anos o GRPCOM investiu 23 milhdes de reais em
tecnologia, o que proporcionou um crescimento de oferta de produtos digitais
de 89% ultimos dois anos (de janeiro 2015 a janeiro 2017). Além de um
investimento nas plataformas digitais, que tem atualizagdo constante, o veiculo

adaptou seu formato impresso, passando de veiculagao diaria para semanal.

Para esta mudanca reforgou-se que é importante manter um conteudo

de qualidade.

Até a pouco tempo para ser um jornal de qualidade era preciso ter
conteldo de qualidade, mas é clarissimo para ndés que isso nao é
suficiente de maneira alguma. Entendemos que hoje ndo basta ter
conteudo de qualidade, é necessario ter exceléncia de contetdo e é
necessario ter exceléncia em tecnologia. Sé assim um veiculo vai
poder de fato prosperar neste cenario tdo tumultuado, tdo diverso.
(PEREIRA, 2017).

Com esta transicdo o foco passou a ser o trabalho com conteudo de
carater especial, sob a proposta de aprofundar e explicar os principais
assuntos do momento e apresentar artigos exclusivos (com intuito de gerar

debate de qualidade). Tudo isso dividido em 64 paginas.

Leonardo Mendes Junior, o diretor de redagdo da nova Gazeta do
Povo, durante o evento do primeiro anuncio sobre o novo formato afirmou que
a “entrega impressa sera de alta qualidade de conteudo e também de
impressdo. Sera um produto premium, com qualidade estética de alto padrao™.

® Video disponivel no link: https://youtu.be/gVR6MBujPy0
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Para melhor entender esta transicdo, resolvemos analisar algumas
capas da revista semanal para demonstrar como elas ajudam a construir a

proposta do jornal, refletindo em uma imagem institucional.

3. AIMAGEM INSTITUCIONAL

A Gazeta do Povo tem uma identidade propria. Entende-se aqui
identidade como sendo a verdade de uma pessoa ou produto. A identidade
institucional, de acordo com Rego (2002), é concreta, l6gica e ligada ao plano
do consciente. Para a sua construgdo deve-se levar em conta critérios e

valores, tais como o foco, a esséncia, a capacidade e a singularidade.

[...] a identidade é o conceito-mor que define os limites, os contornos
e as possibilidades do posicionamento da marca. A imagem se refere
ao plano dos simbolismos, das intuicdes e conotagdes, apreendidas
pelo nivel do inconsciente. A identidade se projeta na imagem.
(REGO, 2002, p. 104)

Para se construir uma identidade institucional, conhecido popularmente
como ‘cara da empresa’, Neves (2002, p. 160) aponta 17 elementos: historia da
empresa, produtos e servigos, perfil dos clientes, comportamento dos
dirigentes, atitude dos empregados, publicidade, parcerias, programacéo
visual, relacionamento com o publico, arquitetura dos prédios, segurancga,
patrocinios, eventos, brindes, posicionamento nas questdes publicas,

posicionamento nas crises e qualidade em geral.

Dentro da proposta deste artigo, alguns desses elementos sao mais
usados na construcédo da identidade quando aplicados a Gazeta do Povo, entre
eles destaca-se a historia do veiculo, os novos produtos oferecidos nesta nova
fase do jornal, o relacionamento com o publico (que agora ¢é

predominantemente online) e posicionamento nas questdes publicas.

Para Neves (2002), a boa administracdo dos elementos na formagao
da identidade ira fortalecer a imagem institucional.

As mensagens emitidas por esses elementos s&do captadas pelas
pessoas. Sempre que uma dessas mensagens estiver alinhada com o
conteudo da pasta, a informacdo € absoluta. A imagem é entédo
fortalecida. Ao contrario, se a mensagem ndo se encaixa bem, néo
faz sentido, ndo casa, esse conflito gera uma dissonancia. Ela pode
ser rejeitada, ou, ferindo um ou mais cavalos de batalha, produzir

13



danos a imagem. Se os ferimentos forem profundos, um processo de
mudanga na percepgao pode ser iniciado (NEVES, 2002, p. 168)

O que atingira o consumidor diretamente sera a imagem projetada
(sombra da identidade). Esse consumidor interpretara a imagem pelos seus
conhecimentos pré-adquiridos.

Essa imagem - seja da empresa, de produto, de marca — é
desempenhada na mente do consumidor como base em atributos
desejaveis ou rejeitaveis, pautados em valores considerados raros as
comunidades nas quais as empresas atuam. O atendimento, nao-
atendimento ou o atendimento parcial e esses requisitos constituirdo
informagdes para que a imagem possa ser considerada — em todas
suas nuances — favoravel ou desfavoravel, positiva, negativa ou
neutra, com todas as decorréncias desse julgamento influenciado na
maior ou menor preferéncia do publico. (IASBECK, 1999, p. 14)

Em suma a imagem, sendo uma projegcdo da identidade da empresa,
pode passar por manipulacbes e pela recepgdo do consumidor, sendo
suscetivel as vivencias desse. Peirce (1993) coloca o simbolo como uma
dimensdo do habito, da lei, das normas, das regularidades. Sendo
representado o objeto pelas convengdes e interpretado pelas relagbes

culturais.

3.1 A INSTITUICAO E A CIDADE COMO UM SIGNO PEIRCIANO

Toda imagem, seja ela um objeto ou uma projecdo (como a imagem
institucional), carrega com si significados, mensagens. Essas imagens se
formam no inconsciente das pessoas, aqui tratadas como receptores. Para
entender como a imagem se forma para o consumidor/cliente da empresa, é

necessario, primeiramente, expor os niveis da decodificagdo do signo.

Um dos tedricos que estudam o signo (semidtica), suas divisdes e seus
significados é Charles Sanders Peirce (1993). O fil6sofo divide o signo em trés
niveis (seriam elementos fundamentais para a existéncia), sendo cada um
responsavel por um processo encontrado no pensamento e nas descobertas
vindas pela analise reflexiva dos fendmenos presentes no cotidiano do
interpretante, aqui apresentado como sujeito que interpreta semioticamente

uma imagem (o sujeito).
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O primeiro nivel (primeiridade) pode ser representado pelo imediato, é
o potencial interpretativo que a imagem carrega, é a esséncia dela em si, sem
as interferéncias/repertério do sujeito que a interpreta. Aqui o objeto proprio, a
cadeira sendo uma cadeira simplesmente, ndo carregando aparécias (exemplo,

a cadeira do diretor, o trono do imperador, etc)

O primeiro nivel do interpretante é chamado de interpretante
imediato. E um interpretante interno ao signo. Assim como o signo
tem um objeto imediato, que Ihe é interno, também tem um
interpretante interno. Trata-se do potencial interpretativo do signo,
quer dizer, de sua interpretabilidade ainda no nivel abstrato, antes de
0 signo encontrar um intérprete qualquer em que esse potencial se
efetive. (SANTAELLA, 2004, p. 24)

Deste modo podemos colocar o objeto (indice) como sendo um
estimulo para o interpretante, que reagira de algum modo, tornando o objeto
em um signo. Essa reac¢ao é considerada por Peirce (1993) como o segundo
nivel (secundidade).

Temos nesse nivel a predominancia das forcas materiais, a agao-
reacao fisica. Um signo indexical (indice) é algo que representa seu objeto por

meio da existéncia concreta dele.

O segundo nivel é o do interpretante dindmico, que se refere ao efeito
que o signo efetivamente produz em um intérprete. Tem-se ai a
dimenséo psicoldgica do interpretante, pois se trata do efeito singular
que o signo produz em cada interprete particular. Esse efeito ou
interpretante dindmico, por sua vez, de acordo com as trés categorias
da primeiridade, secundidade e terceiridade, subdividem-se em trés
niveis: interpretante emocional, energético e l6gico. (SANTAELLA,
2004, p. 24)

O interpretante de um signo carrega consigo seu repertorio, as
experiéncias vividas, da cosmovisdo, das idiossincrasias e das convengdes
culturais. Os quais terdo grande influéncia na interpretacdo de um signo, aqui
formado pelo icone e pelo indice. E aqui que se da a secundidade, quando o
objeto “recebe” novos significados, quando ele passa a “carregar’ as

T3

influéncias e as vivéncias do sujeito que esta “lendo” o objeto/imagem.

lasbeck (1999) diferencia indice de icone, uma vez que a relagédo de
representante e representado ndo se dao por similaridade, mas, sim, pela

experiéncia.

15



[o indice] é um signo ou representacdo que se refere ao seu objeto
nao tendo em virtude de uma similaridade ou analogia qualquer com
ele, nem pelo fato de estar associado a caracteres gerais que esse
objeto acontece ter, mas sim por estar numa conexdo dinamica
(espacial, inclusive) com o objeto (IASBECK, 1999, p. 15)

Feita a pré-interpretagdo e a identificagdo do signo, chega-se ao
terceiro nivel (terceiridade), como coloca Santaella (2004), é utépico, uma vez

que o signo seria levado ao seu ultimo limite.

O terceiro nivel do interpretante é o interpretante final, que se refere
ao resultado interpretativo a que todo intérprete estaria destinado a
chegar se os interpretantes dindmicos do signo fossem levados até o
seu limite ultimo. (SANTAELLA, 2004, p. 24)

Pode-se afirmar que esse nivel fecha o ciclo da existéncia, uma vez
que une a primeiridade e a secundidade em uma sintese intelectual (ANEXO
01).

Relacionando a semittica diretamente a Gazeta do Povo impressa,
coloca-se os elementos que compdéem as edigdes — papel, tinta e grampo —
como sendo elementos da primeiridade. Esses elementos unidos, formam o
exemplar fisico (secundidade) que lembra um meio de comunicagao impresso
(jornal/revista). Esse, unido com o histérico, tanto visual como de conteudo,
transforma o simples conjunto de folhas impressas em Gazeta do Povo
(veiculo). Tem-se nesta ultima fase a terceiridade, pois ja se leva o repertorio
do interpretante em consideracéo.

Ja a interpretagcdo semiotica de Curitiba se da de modo semelhante.
Coloca-se os elementos que compdem cidade — calgadas, linhas de transporte
e planejamento urbano — como sendo elementos da primeiridade. Esses
elementos unidos, em conjunto com o petit-pavé da XV, os tubos e canaletas
de Onibus, formam o a cidade com as suas caracteristicas (secundidade).
Essa, unido com o historico, tanto de gestdes municipais como estrutura fisica,
transforma a “cidade comum” em Curitiba (cidade referéncia em transporte

publico). Tem-se nesta ultima fase a terceiridade.

E possivel ir mais além e unir o veiculo Gazeta do Povo a sua cidade
sede. As edicbes semanais do veiculo sdo elementos da primeiridade. Essas

publicagcdes unidas ao histérico do veiculo, considerando aqui a vivencia que a
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Gazeta do Povo teve nas décadas de 40 e 60 (periodos de importantes
mudangas da urbanizagédo da cidade), formam a secundidade. Por ultimo, na
terceridade, tem-se uma empresa que trata a editoria de transporte
(urbanizagdo) de modo mais representativo e a relagédo desta editoria com o
publico final, que busca assuntos relacionados o tema, uma vez que tem em

seu inconsciente de que Curitiba € uma cidade modelo em transporte.

A manipulagdo da imagem institucional € desejada por muitas empresas e
cidades. Porém, conforme apresentado, essa se forma na terceiridade e é
dependente do individuo interpretante. Uma vez dependendo do repertério do
receptor, é dificil para a instituicdo formar a imagem desejada, € possivel

apenas conduzir para uma imagem ideal, sem garantia de resultado fixo.

4. LEVANTAMENTO
Para estabelecer quais capas que serdo analisadas neste artigo,

alguns parametros foram estabelecidos. As 39 capas da Gazeta do Povo de
junho de 2017 a fevereiro de 2018 foram avaliadas em quatro categorias:
editoria, abrangéncia do tema, técnica utilizada e cor predominante.
Constatou-se que as editorias com mais aparicbes foram politica,
transporte e economia. A primeira delas, politica, ocupou a capa do semanal
20 vezes. Pode-se afirmar que isso de deve a uma escalada de problemas que
levaram o Brasil a uma crise que combina causas e efeitos politicos e

econdmicos desde 2015.

Editorias

20
10 I
o - - m_ - -1 _n

O & &7 o
> ‘60 0\\ O '\,\'b

o O
le) )
ST 0 <@

(,\52’& QO@;"
A segunda editoria com mais aparicbes € a de transporte, que aqui
engloba transporte publico e infraestrutura. No periodo analisado foram 7
capas com o tema. Predominancia curiosa, ja que o seguinte € economia (com
4 capas), assunto que esta diretamente relacionado com politica.
A capital paranaense, € referéncia nacional quando o assunto é

transporte e tem uma trajetéria de inovagdo nessa area que atrai atengao de
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cidades do mundo todo. Por ter sido a pioneira na implantacdo, em 1974, do
Bus Rapid Transit (BRT), em tradugéo livre: Onibus de Transito Répido, se
tornou modelo e, a cada trés dias, técnicos da Urbs, empresa que gerencia o
sistema, fazem uma apresentagao técnica sobre o transporte curitibano, tanto
na propria Urbs (Urbanizacdo de Curitiba S/A) quanto em seminarios,
congressos e eventos promovidos no Brasil e no exterior.

Ja na categoria de abrangéncia, de todas as edigbes analisadas 7
publicagbes tém tema de interesse municipal, 9 estadual, 20 nacional e 3
mundial. A grande maioria das capas que acabam tendo amplitude nacional
tém politica como editoria principal, um total de 12. A editoria mais recorrente
para abrangéncia municipal foi transporte, 3 vezes. Ja as capas estaduais as
editorias de transporte e politica aparecem em igual quantidade, 3 vezes cada

uma.

Abrangéncia do tema
30
20
10 I
, B . =
Estadual Mundial Municipal Nacional

Ja em um levantamento das técnicas de producdo de imagens de
capas, podemos afirmar que as primeiras capas utilizaram ilustracdo como
técnica. Porém ao se observar todas as publicagdes constata-se que a grande
maioria das capas utiliza o recurso fotografico (27), seguido por ilustragao (10)
e técnica mista (2).

Das sete capas que tem temas relacionados a transporte, seis
utilizaram o recurso da fotografia. A editoria de politica utilizou este recurso em
13 das 17 capas. As ilustragdes foram usadas predominantemente em capas
com as editorias de politica e economia, respectivamente 4 e 3 capas. A
técnica mista foi utilizada para capas com as editorias de Radicalismo e
Reforma trabalhista.

Por ultimo, nas categorias cromaticas constata-se a predominancia do
branco, cor de pele e preto (7), seguido por azul (5), verde (4), cinza (4),
vermelho (3), bege (1), dourado (1), marrom (1) e rosa (1).
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5. TRANSPORTE EM FOCO

Ter assuntos que o publico final busca inconscientemente alavanca as
vendas. Como demonstrado anteriormente, a editoria de transporte foi a
segunda com mais frequéncia, chegando a ser capa de 7 publicagdes. Destas

3 tem abrangéncia municipal, as quais, ao longo deste capitulo, serdo
analisadas com mais profundidade.

Transportes
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O método a ser utilizado neste levantamento é o descrito no livro
“Semidtica Aplicada”, de Lucia Santaella. Segundo a autora, Peirce, adverte

que o exercicio de contemplar, aqui com o significado de tornar-se disponivel
para o que esta diante dos sentidos.

“(...) € uma experiéncia fadada a produzir qualidades de sentimento,
impressées vagamente definidas de prazer e bem-estar fisico e
espiritual que nos predispdem para a contemplagédo e a meditagao
livre que se aproximam do estado desarmado que é préprio da
primeiradade. O efeito estético produzido em ndés pelas obras de arte,
certos filmes, a audicdo da musica, muitos poemas leva esse estado
ao seu limiar mais bem realizado quando se da a suspensdo dos

nossos julgamentos na demora do sensivel”. (SANTAELLA, 2012, p.
30)

A autora afirma que ¢é este estado que deve ser desenvolvido quando o
receptor se coloca diante dos processos dos signos que pretende ser lido
semioticamente. Com este olhar o observador esta apto a iniciar o nivel 1, dar

ao signo o tempo que ele precisa para se mostrar (fundamento do signo).
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Nesse nivel o signo é uma possibilidade qualitativa. A autora afirma
que para isso € preciso ter porosidade para as qualidades desse sem a pressa

de se realizar interpretacdes ja prontas.

“Nesse nivel de analise em que nossa atengao se volta apenas para
o fundamento do signo, isso &, para o signo em si, devemos fazer um
certo esfor¢co consciente para ignorar todos os outros aspectos do
signo, tanto sua relagdo como o objeto como com interpretante”.
(SANTAELLA, 2012, p. 32)

E no nivel 1 que os signos ainda aparecem como fendmenos
(fenomenologia), o fundamento do signo € uma propriedade que existe nas

coisas que as faz agir como signos.

A relagédo do signo com o objeto ser da no nivel 2, que é dividido em
dois estagios: objeto imediato (nivel 2.1) e objeto dinamico (nivel 2.2). Para
Santaella o melhor caminho para comecgar a analise da relagdo objetal é o
objeto imediato.

A autora explica aquilo que o signo representa esta presente no proprio
signo e que o objeto imediato depende, portanto, da natureza do fundamento
do signo. Afirma, também, que o fundamento vai determinar o modo como o
signo pode referir ou se aplicar ao objeto dindmico (que esta fora dele) e que

para realizar a analise, € preciso desenvolver trés diferentes olhares.

A primeira espécie de olhar leva em consideracdo apenas o aspecto
qualitativo do signo (quali-signo). Aqui o objeto imediato exige do contemplador
habilidade associativa. Por exemplo: uma pele aveludada pode ser uma “pele

de péssego”.

A segunda espécie de olhar considera apenas o aspecto existente de
um signo (sin-signo). Nesse cenario, o objeto imediato é a materialidade do
signo como parte do universo que o signo existencialmente pertence e ele

aparece como parte de outro existente.

Ja a terceira espécie de olhar leva a propriedade da lei, o legitimo,
como fundamento. Dessa forma, o objeto imediato € um certo recorte que o

objeto imediato apresenta de seu objeto dinamico. Para Santaella esse recorte
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(signo representando seu objeto) coincide com estagio tecnoldégico. A autora
exemplifica afirmando que uma maquina fotografica lambe-lambe n&o
representa o objeto retratado do mesmo modo que uma camera digital. O legi-
signo € aquilo com o objeto imediato representa, é o proprio signo.

Santaella coloca que o exame do objeto imediato remete diretamente
do objeto dindmico, mas que a separagao imposta pela analise revela aspectos
importantes do signo que passariam despercebidos se fossem analisados sem
o campo de referéncia contida dentro do signo.

“Falar em objeto dindmico significa falar do modo como o signo se
reporta aquilo que ele intenta representar. O objeto dindmico
determina o signo, mas nds s6 temos acesso aquilo que o signo
representa pela mediacdo do objeto imediato, interno ao signo. Ha
trés modos através dos quais os dignos se reportam aos seus objetos
dindmicos: o modo icbnico, o indicial e o simbdlico”. (SANTAELLA,
2012, p. 36)

A analise do aspecto iconico do signo, segundo a autora, deve ser
realizada tendo como base o fundamento e o objeto imediato, ambos
coincidindo com as qualidades que o signo exibe. E acrescenta afirmando que
0 ao se explorar o aspecto iconico do signo, € necessario estar atento ao poder
sugestivo e evocativo dos quali-signos, pois é desse poder que se conseguira a

referéncia dos icones.

Ja os indices (formado por sin-signos) sao diretos e pouco ambiguos,
tendo a forma de vestigio, marca e tragos e continuamente presentes na
experiéncia vivida. Isso faz com que a analise, aspecto indicial, seja mais facil

de ser conduzida.

Quando o objeto € analisado tendo como base os legi-signos, que na
semiose humana sao quase sempre convengdes culturais, o interpretante
necessita de um vasto campo de referéncias que incluem os costumes e

valores coletivos, sendo sociais ou estéticos.

Em resumo, a ordem que deve ser seguida, como expdes a autora,

deve ser a seguinte:
“A caracteristica fundamental do percurso de uma analise semiédtica é
que seus passos buscam seguir a prépria logica interna das relagbes
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do signo. Essa logica, alias, ja esta explicitada nas numeragdes de 1,
2 e 3 que seguem a légica das categorias. Assim, o fundamento do
signo, em nivel 1, deve ser analisado antes da relagdo do signo com
0 objeto, nivel 2. O objeto imediato, nivel 2.1, deve anteceder o
exame do objeto dinamico, nivel 2.2, e assim por diante. E claro que,
na percepcdo, todos esses niveis sempre se misturam, mas o
percurso analitico, que é em percurso autocontrolado, e tanto quanto
possivel autocritico, deliberadamente estabelece passos para a
analise”. (SANTAELLA, 2012, p. 41)

Quando aplicamos esta leitura em imagens, aqui trabalhadas em trés
capas, narrativas emergem sugerindo novas leituras, até entado ocultas para o
leitor leigo.

4.1 CAPAS
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(Gazeta do Povo, 2017/2018)

As trés capas mostram o estagio que o transporte publico de Curitiba
se encontra, pelo menos do ponto de vista da Gazeta do Povo. O sistema esta

em ruinas, tortuoso e tdxico, respectivamente.

Se aplicado os niveis semioticos as trés capas, pode-se concluir que
na primeiridade temos elementos representativos do transporte: énibus e rua.
Na secundidade: uma estrutura em ruinas sobre os Onibus, a tortuosidade das
ruas e a fumaca, respectivamente. Por ultimo, na terceiridade, temos a jungao
do objeto com o reconhecimento por parte do interpretante, temos o signo que
sera lido nesta fase. Aqui temos a jungédo do 6nibus com a estrutura quebrada
(o sistema esta quebrado por dentro). A rua e suas curvas (a tortuosidade para
se realizar as coisas/burocracias/desvios). E na ultima capa a unido do 6nibus

com a fumaca (toxica/frota antiga).
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Ao longo deste capitulo, sera trabalhando uma breve aplicagdo, um
pouco mais detalhada, da semiotica sobre estas imagens.

4.1.1 CAPA 01

A primeira capa da Gazeta do Povo a ser analisada usando o processo
descrito sera a edigdo de 07 a 13 de outubro de 2017. Quando aplicado o nivel
1, sugerido por Santaella (2012), é possivel diagnosticar dois objetos, pedagos
de ferro e 6nibus, que juntos formam um significado final (quando na fungéo

objeto dinamico).

Quando observada a estrutura de ferro (objeto imediato) pode-se
afirmar que o quali-signo € o ferro em si, o sin-signo € o formato que o ferro
tem (estrutura de um telhado) e o legi-signo é o telhado em seu estado atual:
quebrado.

Quando analisada os Onibus (objeto imediato) pode-se afirmar que o
quali-signo € um automoével avermelhado, o sin-signo é o Onibus como
transporte e o legi-signo € o 6nibus como simbolo do transporte publico de
Curitiba.

Ao de unir os dois objetos imediatos temos a capa como um objeto
dindmico, que interage entre si e com o interpretante. O icone € telhado sobre
alguns 6nibus. O indice € o telhado quebrado sobre o ligeirinho (aqui ja
qualificado como transportes utilizado em Curitiba). E por fim, o simbolo é o
como o transporte publico de Curitiba que esta abandonado e quebrado, tanto

estruturalmente quanto financeiramente.

4.1.2 CAPA 02

A segunda capa da Gazeta do Povo a ser analisada sera a edi¢cao de
14 a 20 de outubro de 2017. Quando aplicado o nivel 1 observa-se que o
enquadramento destaca a rua (objeto imediato).

Ja no nivel 2 quando analisado pode-se afirmar que o quali-signo é a
rua em si, o sin-signo € o representativo de todas as ruas de uma cidade e o

legi-signo é as diversas ruas esburacadas que a cidade tém.
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Ao se observar como objeto dindmico: o icone € a rua; o indice € uma
rua de Curitiba. E por fim, o simbolo é o quanto as ruas da cidade estao
esburacadas.

4.1.3 CAPA 03

A terceira capa da Gazeta do Povo a ser analisada € a edicdo de 10 a
16 de fevereiro de 2017. Quando aplicado o nivel 1, sugerido por Santaella
(2012), é possivel diagnosticar dois objetos, fumaga e 6nibus, que juntos

formam um significado final (quando na fungdo objeto dinamico).

Quando observada a fumaga (objeto imediato) pode-se afirmar que o
quali-signo € uma porgao de vapor resultante de um corpo, 0 sin-signo € a

fumaca e o legi-signo a fumaca representando poluig¢ao.

Quando analisada os 6nibus (objeto imediato) pode-se afirmar que o
quali-signo é um automodvel amarelo, o sin-signo € o 6nibus como transporte e

o legi-signo é o 6nibus como simbolo do transporte publico de Curitiba.

Ao de unir os dois objetos imediatos temos a capa como um objeto
dinamico, que interage entre si e com o interpretante. O icone € a fumacga
saindo do 6nibus. O indice € o conjunto como representativo de o veiculo esta
poluindo o meio. E por fim, o simbolo é a falta de manutengéo dos veiculos da
cidade.

5. CONSIDERAGOES FINAIS

A Gazeta do Povo tem hoje a editoria de transporte em sua
identidade/imagem institucional. No levantamento realizado neste trabalho foi
possivel diagnosticar que que 17,9% das capas analisada tem esta editoria.

Ao longo deste trabalho foi descrito um breve historico da Gazeta do
Povo, com foco em mudangas graficas, uma explicagdo do conceito de imagem
institucional e um levantamento das narrativas presentes nas capas das

‘novas” Gazetas do Povo e uma breve aplicagao da Semidtica Peirceana.
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Constatou-se que para se fazer uma analise mais aprofundada de
todas as capas com a editoria de transporte em destaque era necessario mais
tempo de estudo e possibilidade de desenvolvimento do trabalho,

principalmente de tamanho.

6. ANEXO

ANEXO 01

Repenttno do ) Simbolo

Signo
- TERCEIRIDADE

w

N
PRIMEIRIDADE ﬁ) ; SECUNDIDADE

\
Interpretante

~— Primeiridade - 8ca10, presents, iMediato, e3ponianeo
Ve @ orignal

~==> Secundidade - Sensacho, aclo de um sentimento, estmulo,
percepciio direta (antes do pensamento) @ expenéncia

~=—=> Tercendade - Pensamento em signo (representaclio), e
nterpretacho
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