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RESUMO

NOGARI, Fernando Celio Rissi. Projeto grafico editorial para impresso: Companhia
Rapadura - Paisagens Humanas. 2014. 83 f. Trabalho de Conclusdo de Curso
(Tecnologia em Artes Graficas) — Universidade Federal de Educagédo Tecnoldgica do
Parana. Curitiba, 2014.

O presente Trabalho de Conclus&o de Curso de Fernando Celio Rissi Nogari, aluno
do curso superior de Tecnologia em Artes Graficas da Universidade Tecnologica do
Parana, tem por objetivo desenvolver o projeto grafico de um impresso da
‘Companhia Rapadura’, coletivo de fotografia analdgica formado por 13 jovens
brasileiros. Buscar-se-a, com o desenvolvimento do projeto, demonstrar todas as
etapas que envolvem o processo de produgao do material em questéo, ressaltando
seus aspectos conceituais e praticos. A pesquisa segue uma abordagem
metodoldgica qualitativa, de natureza analitica e pratica. O principal resultado da
pesquisa € a elaboragdo de um relatério de apoio a produgéo grafica, além da
impressao do material produzido para a ‘Companhia Rapadura’ intitulado ‘Paisagens
Humanas'.

Palavras-chave: Fotografia. Fotografia Analdgica. Publicagdo Independente. Zine.
Companhia Rapadura.



ABSTRACT

NOGARI, Fernando Celio Rissi. Editorial graphic design for print: Company
Rapadura - Human Landscapes. 2014. 83 f. Completion of course work (Technology
in Graphic Arts)— Universidade Federal de Educagdo Tecnologica do Parana.
Curitiba, 2014.

This is the graduate paper aims to develop the editorial design of a photobook for
'‘Companhia Rapadura' collective formed by 13 young Brazilians photographers. Will
demonstrate all the steps involved in the process of producing the material in
question, highlighting its conceptual and practical aspects. The research follows a
qualitative methodological approach, from an analytical and practical nature. The
main outcome of this research is the final product and also a report to support print
production for “Companhia Rapadura”.

Keywords: Photography. Analog. Independent Publishing. Zine. Rapadura
Photography Company.



Figura 1 -
Figura 2 -
Figura 3 -

Figura 4 -

Figura 5 -
Figura 6 -
Figura 7 -
Figura 8 -
Figura 9 -
Figura 10 -
Figura 11 -

Figura 12 -

Figura 13 -
Figura 14 -
Figura 15 -
Figura 16 -
Figura 17 -
Figura 18 -
Figura 19 -
Figura 20 -
Figura 21 -
Figura 22 -
Figura 23 -
Figura 24 -
Figura 25 -
Figura 26 -
Figura 27 -

LISTAS DE FIGURAS

Fotos impressas do Coletivo Rapadura .............coooiiiiiiiiiiiieee e 10
Fotos impressas em Xerox do Coletivo Rapadura..........cccccooeeeeeeeeene.e. 11
Exposi¢gao da Companhia Rapadura no Palacio das Artes em Belo

HOFMZONTE ..o e 13
Exposi¢gao da Companhia Rapadura no Palacio das Artes em Belo

[ [ o] o (= 300 13
Bruce Archer, EStudo LIN@Ar ..........uuoiveiiii e 16
Processo de Bob Borzak. Estudo Circular. ...........iiiiiiiin 17
Processo Alemao VDI ... 17
Feira de publicagdes “Feira Plana"..............ccoooiiiiiiiiiiii e, 22
Feira de publicagdes “Feira Plana"...............coooiiiiiiiiiiii e, 22

Exemplo de foto-livro de Helmut Newton (Editora Taschen,).................. 25
Exemplos de livros de artista: Transrational Boog, 1914, de Olga
Rozanova e Zang Tumb Tumb, 1914, de Marinetti. ..............ccc..cc.oooo. 26

Exemplos de zines ingleses e americanos ligados ao movimento

Exemplo 03 de publicag&o impressa........ooooeveiviiieeeiiiiiiceee e 29
Exemplo 04 de publicagao impressa........ccooeeeveevvieeieeeeeiie e 30
Exemplo 05 de publicagao impressa........ccoooeevvevvieeieiieiiiee e, 31
Exemplo 06 de publicagao impressa........ccooeeeveevviieeieeieeiiie e 32
Exemplo 07 de publicag&o impresSsa........oooeeveiviiieieiiiiiicceee e 33
Exemplo 08 de publicag&o impressa........ooooeevvviieeeeiiiiiicceee e 34
Estudo inicial de justaposicédo de fotos...........coooriiiiiiiiiiiiiii 49
Selecédo de fotos para o foto-livro “Paisagens Humanas” ...................... 50
Selecédo de fotos para o foto-livro “Paisagens Humanas” ...................... 51
Estudos avangados, ja com as fotografias selecionadas...................... 51
Estudos avangados, ja com as fotografias selecionadas...................... 52
Parametros para diagramagao dentro do formato escolhido ................. 53

Fonte “LL Brown” desenvolvida por Aureole Sack ...........ccccooeeeeieeeinnne. 54



Figura 28 - Fonte “Neutral” desenvolvida por Kai Bernal...............cccccooiiinie. 54
Figura 29 - Fonte “Soleto” desenvolvida por Dalton Maga ..............ccccoocieernne 55
Figura 30 - Fonte “LL Circular” desenvolvida por Lineto............cccccccoiiiiiinncnee. 55
Figura 31 - Fonte “Balto” desenvolvida por Tal Lining. ..........cccccoiiiiiiiiiiiiiecee 55
Figura 32 - Fonte LL Brown em materiais impressos ...........ccocccvveeeeiiiiiinieeeee e 56
Figura 33 - Entrelinhas e diagramacao da aplicagdo na capa........ccccceeeeeeeeeeeeeeeennnn. 57
Figura 34 - Exemplo da aplicagéo do titulo na capa do foto-livro ... 58
Figura 35 - Aplicagao na contra capa do foto-livro. ... 59
Figura 36 - Diagrama de Villard. ... 60
Figura 37 - Estudos de diagramacéo e disposi¢cao dos elementos no espago da
[SF=To |14 = PP PUPPPPPPPPPPP 61
Figura 38 - Estudos de diagramacéo e disposi¢cao dos elementos no espago da
[SF=To |1 = PP PUPPPPPPPPPPP 61
Figura 39 - Mancha grafica da cada e da contra-capa. ............ccccveeeeeiiicirieeeee e 62

Figura 40 -
Figura 41 -
Figura 42 -
Figura 43 -
Figura 44 -
Figura 45 -
Figura 46 -
Figura 47 -
Figura 48 -
Figura 49 -
Figura 50 -
Figura 51 -
Figura 52 -
Figura 53 -
Figura 54 -

Projeto grafico da capa do foto-livro............ooooiiiiii 63
Projeto grafico das paginas 01 e 02 a do foto-livro .........ccccceeveeerie. 64
Projeto grafico das paginas 03 e 04 a do foto-livro .........ccccceeveeeiii. 64
Projeto grafico das paginas 05 e 06 do foto-livro. ..........cccccoeveeeiie. 65
Projeto grafico das paginas 07 e 08 do foto-livro ...........ccceeiiveeeen. 65
Projeto grafico das paginas 09 e 10 do foto-livro ...........ccceeiveeeeei. 66
Projeto grafico das paginas 11 e 12 do foto-livro ...........ccceeeiieee 66
Projeto grafico das paginas 13 e 14 do foto-livro ...........ccceeeiieeei 67
Projeto grafico das paginas 15 e 16 do foto-livro ...........ccccceevieeeen 67
Projeto grafico das paginas 15 e 16 do foto-livro ...........cccceeeieeene 68
Foto-livro impresso através do processo digital ................cccccciiiiiiinnnee. 70
Detalhe da impresséo da capa do foto-livro............coovveeiiiiiiiene 71
Foto-livro impresso através do processo digital ................cccccciiiiininnnee. 71
Detalhe da impresséo da contra-capa do foto-livro...........cccceeeeeeeeiiee. 72
Detalhe do desmembramento das paginas do foto-livro........................ 72



SUMARIO

1 INTRODUGAO .....coueeeereiririsseese e sessessesssssesssessesssssssssssssssssssssssssssssssssesssssnsenssseens 9
1.1 APRESENTACAO DO PROBLEMA.........oco et 9
1.2 OBJETIVO GERAL ......oeiiiiee ettt ettt e e e e e e eeas 11
1.3 OBJETIVOS ESPECIFICOS ...ttt 11
1.4 JUSTIFICATIVA ..ottt e e e e e e e e e e e e e e e eanraeeeas 12
2 PRINCIPAIS EIXOS TEORICOS ........ccooeireirreesseenssesssesssessssesssssssssssssssssssssessns 14
3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS........ccccoevueirnerrrcessesnssenssesssessssessssessens 16
4 PROBLEMATIZAGAOD ......cooieueeeeeeeeessessesssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnees 20
4.1 PANORAMA MUNDIAL ....ooeiiiiiteieee ettt a e ee e e e e e e ennreeeeas 20
4.2 CONTEXTUALIZACAO HISTORICA. ...ttt 23
4.3 DEFINICAO DO PROBLEMA DO PROJETO .....ooviieeieeeceeeeee e, 24
5 ESTUDO DE SIMILARES E ALTERNATIVAS. ... cccrrrrrrssscssses s e s s sssssnessesenas 25
5.1 PUBLICACOES INDEPENDENTES IMPRESSAS.......ccooceieieeeeee e, 25
5.2 ANALISE DE PUBLICACOES INDEPENDENTES SELECIONADAS ................ 28
5.3 CONCLUSOES.......coo oottt n e e 34
6 MATERIAIS E TECNICAS ......c.ooceeeeerceeceess s esss s ssssesssssssssesssssssssssssssssnssssnes 36
B.1 PAPEL ... e e e e e e aaaas 36
8.2 FORMATOS ...ttt e et e e e e e e e e e e e e s naa e e e e e e e e e anssreeeeas 40
6.3 PROCESSOS DE IMPRESSAOQ........coco it 43
6.4 MANCHA E LAYOUT ..ottt ettt a e e as 44
6.4.1 Série de FIDONACCI .......ooiiiiiieieee s 45
6.4.2 ProPOrGAO AUIA........coeieeeeeeeeeeeeeee et 46
6.4.3 Simetria € ASSIMELIA......oeueiieiie e 46
7 DESENVOLVIMENTO........coi i cereerisscscsneee s sssssssssse s s ssssssssse s s s sssssssssssssssssssnsssssssnnns 48
7.1 PROJETO CONCEITUAL. ... .ttt a e 48
7.2 SELECAO DAS IMAGENS .......ooouiieeeeeeeeee et 49
T. 3 FORMATO ...ttt e e e e e et e e e e e e e e e e e e st e e e e e e e e e nnssneeeeas 52
TATIPOGRAFIA ...t e e e e e e e e e e s e e e e e e e enasranaeas 53
7.5 MANCHA E LAYOUT oottt e e e e e e e e e nee s 59
7.8 LAY OUT Lt e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e s nan e e e e e e e e e ananreeaeas 62

7.7 PROTOTIPO ... oottt en e n s e, 70



8 CONSIDERAGOES FINAIS ........ccoceeeeererenene
REFERENCIAS.........covureecceereeerese e seenenenes
APENDICE A - DECLARAGAO DE AUTORIA



1 INTRODUGAO

1.1 APRESENTACAO DO PROBLEMA

Com o enorme crescimento da fotografia digital o mundo se encontra cada
vez mais poluido por um numero sem precedentes de imagens. A facilidade de
captacéo e distribuicao digitais fizeram com que o ato de fotografar tenha se tornado
quase um reflexo imediato e ndo intermediado entre aquele que fotografa e o mundo
ao seu redor. A multiplicagdo de imagens acontece em alta velocidade, assim como
a sua apreciacdo. A relagdo do observador ndo é de reflexdo mas apenas de
consumo - a imagem permanece poucos instantes na tela antes de ser substituida
por outra, em um movimento continuo.

Esta relagdo de consumo faz com que as imagens estejam a servigo dos
usuarios - esta nas maos deles decidirem o que querem ver, de que forma e por
quanto tempo. Isto sem entrar na questdo das diferentes plataformas em que as
imagens podem ser vistas - desde monitores até celulares - cada um com
contrastes, cores e definicbes distintas. A fotografia digital, por causa destas
condigbes, tenta criar imagens facilmente distinguiveis, de construgdo simplista e
que podem ser absorvidas rapidamente e se destacar dentro desta avalanche digital.

Porém, como em todos os movimentos artisticos ou sociais, um grupo de
individuos tende a seguir em uma diregdo oposta: fotografos que escolhem a
imagem analdgica para registrar o mundo a partir de seus pontos de vista e que
buscam uma forma também analdgica na distribuicdo e compartiihamento destas
imagens.

Em 2012 treze jovens fotdgrafos brasileiros que compartilham este interesse
pela fotografia analégica se reuniu através do Flickr, site de publicacdo de
fotografias. Ligados também pela afinidade com o ato de fotografar de forma
despretensiosa e livre, evitando os padrdes tradicionais do ambiente profissional, o
grupo decidiu formar a Companhia Rapadura.

O primeiro projeto desenvolvido pela Companhia Rapadura surgiu do
interesse de produzir um impresso independente reunindo o trabalho do coletivo.
Através da composigcado e da justaposicdo de imagens provenientes de visbes e
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estilos diferentes criou-se um mosaico cujo encaixe foi chamado de “A Espuma Dos
Dias” (Figura 1). Desde entdo a Companhia Rapadura ja realizou mais de 8
publicagdes independentes (zines e calendarios) e participou de mais de 7
exposi¢coes, sempre buscando novas formas de se comunicar com o publico de
maneira a propor reflexdo e o olhar atento a detalhes que poderiam passar
despercebidos no mundo digital.

O presente trabalho tomou como ponto de partida a analise do mercado de
publicagdes independentes para criar o projeto grafico de um impresso original
reunindo esta nova geracao de fotdégrafos brasileiros. O objetivo € compreender as
ferramentas de criagdo e publicacdo dos métodos independentes para desenvolver
um produto alinhado ao publico que busca o meio analégico como opgao estética e

conceitual.
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Figura1 - Fotos impressas do Coletivo Rapadura
Fonte: O Aluno (2014)
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1.2 OBJETIVO GERAL

O objetivo geral do presente projeto € desenvolver um impresso original com
o trabalho do coletivo Companhia Rapadura abrangendo, em primeiro lugar, a
analise do cenario independente editorial e, em segundo lugar, a realizagdo das
etapas que envolvem a concepgao e a produgao do impresso (Figura 2). O presente
trabalho se situa na area do design de natureza multidisciplinar utilizando conceitos
e conhecimentos técnicos sobre producao editorial de publicagdes alternativas.

Figura2 - Fotos impressas em Xerox do Coletivo Rapadura
Fonte: O Aluno (2014)

1.3 OBJETIVOS ESPECIFICOS

A pesquisa da concepgao tera como objetivo apresentar uma analise do
desenvolvimento da obra em todas as suas etapas partindo do estudo sinestésico da
afinidade visual dos integrantes, passando pela conceituagao, até o produto final.

Os objetivos especificos sao:
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) Pesquisa de materiais de referéncia;

) Selecédo das fotos do coletivo;

c) Estudo sinestésico das fotos selecionadas;

) Desenvolvimento de alternativas de linguagem grafica;
) Selecédo da linguagem gréfica;

f) Producdo o impresso;

g) Elaborac&o do documento da monografia;

h) Elaboracao do relatério de reunides.

1.4 JUSTIFICATIVA

Em um mundo dominado pelas midias digitais o material impresso ainda
exerce um papel importante na divulgagdo e consagragdo de novos artistas visuais,
principalmente fotografos. Na era de massificacdo de imagens rapidas torna-se
fundamental analisar criticamente conceitos chave para a criagio e o
desenvolvimento de midias de expressdo mais duradouras e que proponham uma
relacao de reflexdo do observador com a imagem.

O contato com a Companhia Rapadura mostrou que, apesar de ja ter
produzido impressos como zines e calendarios anteriormente, a maior necessidade
do grupo é a criagdo de um material fisico consistente que sintetize a ideia por tras
do coletivo e estabelega os fotégrafos no cenario editorial. O grupo de artistas optou
por uma postura coletiva também na maneira de divulgar seus trabalhos - as fotos
nao sao identificadas com cada fotdégrafo, mas s&o publicadas ou exibidas em um
fluxo continuo. O mais importante € a relagado pura entre as imagens, independente
de quem as produziu, quando ou aonde. Esta maneira de pensar e apresentar o
trabalho demonstra o interesse do grupo em convidar o observador a fazer as suas
escolhas impulsionado unicamente pelo ato de olhar e ndo pelo raciocinio Iégico ou
informacional por tras de uma fotografia.

E importante ressaltar ndo s6 a aplicabilidade pratica deste projeto, o que
serve de estimulo para aqueles que tem interesse na area, como também o uso de
conhecimentos adquiridos durante o curso de graduagdo de Tecnologia em Artes
Graficas.
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Figura 3 - Exposi¢cdao da Companhia Rapadura no Palacio das Artes em Belo Horizonte
Fonte: O Aluno (2014)

Figura4 - Exposi¢dao da Companhia Rapadura no Palacio das Artes em Belo Horizonte
Fonte: O Aluno (2014)
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2 PRINCIPAIS EIXOS TEORICOS

Os principais eixos tedricos a serem utilizados referem-se a pesquisa, a
estruturagcdo do projeto grafico e aos processos de impressao envolvidos na
elaboracgao do foto-livro da Companhia Rapadura.

Para a pesquisa de referéncias e conceitualizagdo do projeto foi utilizado o
livro The Photobook: A History, Vol.1 do autor e fotografo Martin Parr. O livro
apresenta uma visao abrangente do desenvolvimento de foto-livros e Zines desde as
primeiras publica¢gdes nos primordios da fotografia no inicio do século XIX. Este livro
foi considerado um marco na industria de publicagdes independentes pois reforca o
conceito do foto-livro como um ‘objeto’ colecionavel e da inicio a um novo género
editorial ressaltando o valor do impresso entre fotografos. Também para a
conceitualizagéo foi utilizado o filme: “Contacts, Vol. 3: Conceptual Photography de
20071”, documentario americano que explora os processos artisticos dos maiores
fotografos contemporaneos.

Em relacdo ao desenvolvimento do projeto grafico foram utilizados como
referéncia de diagramagao os livros Principios Universais do Design, do autor
William Lidwell e Grid Systems in Graphic Design do autor Joseph Muller-
Brockmann. O livro Grid Systems in Graphic Design aborda os principios
fundamentais na elaboragdo de manchas graficas em variados tamanhos de papel, o
que € essencial para consulta no desenvolvimento deste projeto. O Livro Principios
Universais do Design, trabalha de maneira interdisciplinar os conceitos que
envolvem o desenvolvimento de um projeto grafico. A obra apresenta 125 principios
considerados universais relacionados ao design, a fotografia, a psicologia, a
engenharia e a arquitetura, com ilustragdes eficientes que exemplificam inumeros
conceitos. O livro aborda nogdes sobre alinhamento, segmentagdo, fechamento, uso
das cores forma e fungdo e muitos outros. Para a pesquisa tipografica foi utilizado o
livro Os Elementos do Estilo Tipografico do autor Robert Bringhurst. A obra reune e
discute em profundidade os conhecimentos que a histéria da tipografia ocidental
transformou em tradi¢do nos ultimos 600 anos. Apesar de grande parte do livro ser
dedicada a definicdo de categorias e diretrizes e em analises precisas e objetivas de

fontes e conceitos tipograficos, o autor faz questdo de deixar claro que a tipografia é
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‘imune ao progresso, mas ndao imune a mudanga”, dando liberdade aos designers
para quebrarem algumas de suas regras.

Para a produgcdo do impresso foi utilizado o livro Produgdo Grafica para
Designers do autor André Villas Boas e o livro Edigcdo e Design do autor Jan White.
O livro Produgédo Grafica para Designers tragca um minuncioso painel dos processos
de impressao, dos cuidados necessarios na artefinalizacdo dos projetos para cada
um deles e do desdobramento da produgao desde a pré-impressao. Ja o livro Edigcdo
e Design € um compéndio de dicas praticas para uma coesdo entre forma e
conteudo, a proposta de Jan White é mostrar como a colaboragao entre o fotégrafo e
o designer pode ter um grande impacto criativo pela unido do uso das imagens no
espago.

Além desta bibliografia inicial o projeto ficou aberto a outros materiais que

surgiram ao longo da pesquisa.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O trabalho sera desenvolvido através da descricdo pratica e do estudo
analitico das etapas que envolverao a produgao do impresso, entre elas:, estudo de
similares, o levantamento de referéncias, selecdo das fotografias, analise das
fotografias selecionadas, pesquisa de técnicas e materiais e impressao do foto-livro.

O procedimento metodolégico escolhido para este projeto foi o procedimento
desenvolvido por Gui Bonsiepe. A metodologia de Bonsiepe (1983) fornece uma
orientagdo para o processo projetual apresentando técnicas e métodos para o
desenvolvimento de produtos, através de projetos experimentais. O Autor defende
que o designer deve ter uma liberdade relativa na selegdo de alternativas para o
projeto, podendo tomar decisdes pessoais devido a sua competéncia profissional.
Nos anos 60 e 70 houve em muitas escolas de design um certo exagero relativo a
estes processos, uma furia metodologica que atingiu a area da comunicagéo visual
confundindo-se a necessidade dos estudantes aprenderem de fato a projetar com o
como projetar. Atualmente o interesse pela metodologia estd mais dimensionado
sabendo que sO por si hao resolve os principais problemas de um projeto. Segundo
Bonsiepe (1983), a metodologia ndo pode se tornar um ritual obrigatério,
academizado, um objeto fechado separado da pratica do design.

O modelo de classificagcdo de metodologias proposto por Bonsiepe (1984),
gera quatro grupos definidos por ele como tipos de classificacdo de macroestrutura
do processo projetual. Estes grupos levam em conta: a linearidade, para o tipo um;
a presenca de feedback, para o tipo dois; a circularidade, para o tipo trés; e, a
flexibilidade entre etapas, para o tipo quatro. Para cada um desses tipos, Bonsiepe
(1983) da um exemplo metodoldgico ilustrado com o0 nome do seu respectivo autor
(Figura 5, Figura 6 e Figura 7).

O-0—-0-0-0-0-0
LINEAR

Figura 5 - Bruce Archer, Estudo Linear
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)
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Segundo Bonsiepe (1983) independente da estrutura escolhida, os
procedimentos no desenvolvimento do produto se organizam da seguinte maneira:

a) Problematizagédo: Nesta primeira etapa ser&o tragados os objetivos gerais

do projeto. Devem ser apresentados os fatores e as influéncias do

problema e as situagdes que devem ser melhoradas. A problematizagao
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serve como uma introdugcdo ao projeto, devendo ser apresentada de
forma breve e concisa;

b) Analise: Nesta etapa faz-se uma analise das caracteristicas dos produtos
e processos existentes. Bonsiepe (1983) ndao sugere uma analise
detalhada de produtos similares, e sim, um levantamento do estado da
arte, onde devem ser conferidas as funcdes, caracteristicas do uso do
produto, analise funcional, de materiais, estrutural, morfologica,
ergondmica entre outras que venham ser definidas pelo designer. O
Objetivo desta etapa consiste em preparar o campo de trabalho para,
posteriormente, entrar na fase de design do impresso, juntando e
interpretando informagdes que poderao ser relevantes ao projeto.

c) Definigdo do problema: Nesta etapa € feita uma sintese do problema,
onde estes devem ser estruturados, fracionados e hierarquizados. E o
momento em que se definem os requisitos e as prioridades, para que
possa dar inicio a formulagdo do projeto. Bonsiepe (1983) sugere listar
estes requisitos e demais parametros condicionantes como materiais,
processos e pregos, pertinentes ao projeto, para a obtengédo de metas a
serem atingidas.

d) Anteprojeto e geragdo de alternativas: Nesta fase do projeto serdo
geradas as possibilidades de solugdo dos problemas. Esse processo
pode ser feito através de técnicas para facilitar a producdo de idéias
como Brainstorming [do inglés: tempestade de ideias]. Devem ser
apresentados esbogos do projeto que venham auxiliar nas tomadas de
decisdes para uma definicdo de detalhes técnicos e formais do produto.
“‘Cada projeto passa inexoravelmente por uma fase de desenho”
(BONSIEPE,1983;

e) Avaliagdo decisdo e escolha: Nesta etapa do projeto, as propostas
definidas até o momento devem ser questionadas, avaliadas e caso seja
necessario, deve ser feito um redesenho das propostas sugeridas.
Devem ser escolhidos e definidos os materiais e processos.

Bonsiepe (1983) afirma que a “metodologia ndo tem uma finalidade em si

mesma, € s6 uma ajuda no processo projetual dando uma orientacdo no

procedimento do processo e oferecendo técnicas e métodos que podem ser usados
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em certas etapas”, dessa forma ele diz que o designer deve ter o controle e a

decisao de qual a melhor alternativa a ser investida.

a) Estruturacdo do problema projetual,

Detectar uma necessidade;

Avaliar a necessidade;

Formulagéao geral do problema projetual;
Formulagao detalhada do problema;
Subdividir o problema em subproblemas;
Hierarquizar os subproblemas;

Analisar as solugdes existentes;

b) Projetacao

Desenvolver alternativas;
Verificar e selecionar alternativas;
Detalhar a alternativa escolhida;
Construir o boneco;

Avaliar o boneco;

c) Realizag&o do projeto

Fabricar pré-série;

Elaborar estudos de custo;

Adaptar o design as condi¢des especificas do produtor;
Produzir em série;

Avaliar o produto depois de langado no mercado;

Introduzir eventuais modificagdes.

No entanto ha outras possibilidades. Convém ressaltar que, de acordo com

Bonsiepe (1983), embora a metodologia seja uma aproximagao importante a visao

unitaria do projeto, nenhum sistema deste tipo devera ser inteiramente rigido,

adaptando-se necessariamente caso a caso, segundo um enquadramento proprio,

perante as caracteristicas de cada problema. Para o presente projeto foram

consideradas apenas algumas destas etapas.
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4 PROBLEMATIZAGAO

4.1 PANORAMA MUNDIAL

“[...] para o fotégrafo moderno, o produto final de seus esforgos € a pagina
impressa, e néo a foto impressa.” Penn, Irving. (2003 p 259)

Apesar da popularidade de plataformas digitais como o tablets e dispositivos
moveis, atualmente o mercado editorial esta testemunhando o surgimento de um
novo tipo de impresso produzido por um grupo de autores e editoras independentes.
O que pode ter surgido como reflexo de uma geragao ja saturada pela quantidade de
imagens digitais tem pouco a pouco se tornado uma possibilidade eficaz de
divulgacdo do trabalho assim como uma forma de comercializagdo da produgéo
artistica independente de grandes editoras e normas de distribui¢cdo tradicionais.

Segundo Markus Schaden, dono de uma livraria especializada em Colbnia,
Alemanha (British Journal of Photography, Janeiro de 2012), existem trés razdes
principais para o aumento deste tipo de publicacao. Para ele, o primeiro motivo seria
o langamento do livro em dois volumes The Photobook: A History (Phaidon Press,
2004) dos fotografos Martin Parr e Gerry Badger, responsavel por ressaltar a
importancia do livro fotografico e torna-lo familiar aos fotografos contemporéneos. O
segundo motivo seria que o publico percebeu o valor dos livros fotograficos - um
livro, em algumas situagdes, funciona melhor que a exposi¢céo pois agrega forma e
se transforma em um trabalho colaborativo entre o fotografo, o designer e a editora.
O ultimo motivo € o desenvolvimento tecnolégico da ultima década que tornou
possivel publicar pequenas edi¢cdes de 200 ou 300 copias e a facilidade de distribuir
e comercializar seu proprio trabalho on-line.

Como um indicativo deste fenbmeno, a associagao internacional The Photo
Marketing Association publicou em 2012 sua terceira analise deste cenario. Eles
citam um crescimento na producido de publicagcbes proprias, um mercado que em
2004 movimentava 80 milhdes de dolares e em meados 2012 ja contava com mais
de 540 milhdes de ddlares em atividade (Photo Marketing Association 2011, p.5). E
importante ressaltar que, na maioria dos casos, os fotolivros sdo publicados por
pequenas editoras independentes que lutam para conseguir cobrir os custos de
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publicagdo divulgacdo. Grande parte dos profissionais dedicados a este nicho de
mercado mantém também outros trabalhos para sustento préprio.

Porém, com o crescente sucesso e com o interesse cada vez maior desta
forma de publicagdo que se encontra entre 0 mercado de livros de arte e de arte
vendida em galerias, ndo so fotégrafos em comecgo de carreira optam por divulgar e
distribuir seu trabalho assim. Por exemplo, a editora independente inglesa Morel
Books foi responsavel pela publicacdo de edi¢des com trabalhos de fotdgrafos
renomados como Terry Richardson, Boris Mikhailov, Corinne Day, e Pieter Hugo.

Segundo Ceschel (2012), responsavel pelo Self Publish, Be Happy, um blog,
biblioteca de fotolivros e loja em feiras especializadas, as facilidades de impressao
possibilitam também uma maior sofisticacdo do design grafico.

‘A cultura do fotolivro também se tornou mais abrangente - ha feiras
dedicadas a este tipo de publicacdo e pessoas estdo comprando mais livros do que
ha vinte anos”. (CESCHEL, 2012).

Durante os ultimos anos impressos produzidos de maneira independente
tem sido utilizados como meio de expresséo por fotdégrafos e artistas, para contar
suas histérias e criar suas narrativas proprias. Estes livros fotograficos tem infiltrado
prateleiras de feiras internacionais e exposi¢cdes, como por exemplo a Feira Plana
(Figuras 8 e 9), feira de publicagbes independentes que acontece anualmente no
MIS (Museu da Imagem e do Som) em Sao Paulo e acabou de realizar sua segunda
edicdo em Marco de 2014. No mercado internacional podemos destacar eventos
como a London Art Books Fair, Paris Photo, Offset, a NY Art Book Fair e a LA Art
Book Fair, estes ultimos eventos organizador pela Printed Matter que reunem stands
de venda de livros de arte, catalogos de arte, monografias, periddicos e zines. Em
2013 mais de 220 livrarias e grupos independentes de mais de vinte paises
estiveram presentes nestes eventos.

O crescimento deste tipo de publicacdo pode também ser entendido como
um reflexo do declinio das grandes editoras. Um mercado que antes era dominado
por um sistema complexo de edigdo, impressao e distribuicdo agora é também
afetado pela distribuicdo de conteudos digitais e pela impresséo de edigdes limitadas
que sao distribuidas em eventos, feiras, diretamente ou online.

Para entender este fendbmeno, deve-se analisar a natureza subjacente deste
género e os motivos que impulsionaram esta nova forma fisica do livro desde o inicio

da impresséo fotografica.



Figura 8 - Feira de publicagées “Feira Plana"
Fonte: | Hate Flash (2013)

Figura 9 - Feira de publicagées “Feira Plana"
Fonte: | Hate Flash (2013)
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4.2 CONTEXTUALIZACAO HISTORICA

A historia da fotografia sempre esteve ligada a historia editorial. A introdugao
da fotografia nos processos de impressao foi algo transformador. Alguns dos
primeiros estudos fotograficos feitos por Hércules Florence (1804-1879), Nicéphore
Niépce (1765-1833) e Henry Fox Talbot (1800-1877) buscaram desenvolver
meétodos pelos quais texto ou layouts pudessem ser copiados.

A descoberta da fotografia foi oficialmente anunciada em 1839 e, quatro
anos depois, os primeiros livros ilustrados ja estavam surgindo. Um dos primeiros
livros de fotografia foi Photographs of British Algae: Cyanotype Impressions
(publicado em 1843-53) por Anna Atkins (1797-1871) era um catalogo cientifico
ilustrado através de um processo conhecido como cianotipia, um dos primeiros
processos de impressao fotografica em papel da qual a imagem impressa fica com
uma dominante cor azul (cyan).

Foi com o offset — invengéo do século XX — que a fotografia passou a estar
de forma mais latente no livro. O offset € um sistema planografico que tem como
base a litografia. O pesquisador e professor da Universidade Federal do Rio Grande
do Sul (UFRGS), Paulo Silveira, em entrevista realizada em Porto Alegre, falou da

relagdo da fotografia com o offset:

O offset é de natureza fotografica, ele nasce do conhecimento de fotografia.
Ele é a adaptacdo do que se sabia em litografia para o processo fotografico
nascente. No momento em que se consegue sensibilizar uma chapa de
impressao, uma matriz de impresséo, fotograficamente como se fosse foto-
grafica, no momento que se passa a utilizar o recurso do fotolito, do fundo
transparente, para gravar a sua chapa, se consegue imediatamente colocar
a fotografia dentro de uma edigéo. De imediato. (GRIGOLIN, 2014).

N&o soO para a fotografia mas também para a arte contemporénea e para o
livro de artista o offset foi fundamental. O offset € uma das tecnologias que ajudam a
construir a arte contemporanea, possibilitando a reproduc¢ao, distribuicdo e o0 acesso
a materiais que seriam impossiveis até a sua invencao.

Fotolivro como um género da industria editorial floresce a partir das
inumeras possibilidades da imagem fotografica. Ele pode por exemplo operar como
narrativa dramatica, documento preciso da realidade, entretenimento, e também

como ferramenta de marketing. Esta forma de expressado pode também combinar
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elementos como a performance, o documentario, a colagem e literatura. O fotolivro
oferece ao artista o controle total de sua publicagdo, adaptando o produto final aos
seus anseios artisticos e a realidade do seu mercado especifico. Uma edi¢do pode
conter fotos originais em papel fotografico, intervengdes feitas a mao, interagdes
digitais, ou qualquer outra inovagao que esteja alinhada a proposta do projeto.

4.3 DEFINIGAO DO PROBLEMA DO PROJETO

A ideia do fotolivro surgiu da necessidade da Companhia Rapadura ter um
material impresso produzido a partir da mescla das imagens mais intimas do coletivo
que se destacasse no mercado de publicagdes independentes nacional. Por se tratar
de um coletivo de fotografos o primeiro desafio é a justaposicdo coerente de
imagens provenientes de muitas visdes e estilos. O segundo é conseguir criar uma
selecdo e uma composi¢cdo alinhada ao tema proposto pelo grupo: “Paisagens
Humanas”. O terceiro desafio € conseguir produzir um impresso de baixo custo e
que possa causar impacto, despertando a curiosidade dentro de um mercado
saturado de opcdes.
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5 ESTUDO DE SIMILARES E ALTERNATIVAS
5.1 PUBLICACOES INDEPENDENTES IMPRESSAS

Existem diversos tipos de publicacdes independentes no suporte impresso.
As referéncias analisadas estdo alinhadas com as necessidades do projeto criado
para a Companhia Rapadura e elas se dividem em trés categorias: o fotolivro, o livro
de artista e o zine.

O fotolivro compreende diversos tipos diferentes de impressos que tem a
fotografia como elemento principal da publicagdo. O surgimento deste tipo de livro
acontece com o avango da tecnologia de impress&o que possibilita a insergdo de
imagens na pagina, em 1843 - Photographs of British Algae: Cyanotype Impressions
(publicado em 1843-53) por Anna Atkins. No Jap&o, desde a década de 20, existem
publicagdes dedicadas livros de fotografia, porém em sua maior parte sem conteudo
artistico (MARTIN, 2006).

Hoje em dia publica¢gdes dedicadas exclusivamente a fotografia ocupa uma
importante parte do mercado internacional de livros de arte. Desde séries especiais
numeradas de fotografos consagrados como Helmut Newton, Nan Goldin e Diane
Arbus até os famosos coffee table books (expressdo americana para livros que
servem como decoragdo em mesas de centro), praticamente todas as formas de

livros de fotografia tem seu publico alvo.

——

Figura 10 - Exemplo de foto-livro de Helmut Newton (Editora Taschen).
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)
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O livro de artista € uma obra de arte em forma de livro. Sd0 comumente
impressos em edicbes pequenas e limitadas e podem inclusive ser produzidos
individualmente, criando volumes unicos. Eles normalmente se utilizam de formas
Unicas para expressar o seu conteudo experimental, elementos que dificiimente
poderiam ser agregados em impressdes de larga tiragem: dobras, cortes especiais,
itens soltos, costuras, combinagdes de materiais diferentes, etc. O surgimento dos
livros de artista esta ligado ao poeta William Blake, mas sua popularizagédo é
atribuida a movimentos artisticos avant-garde do inicio do século XX como
Futurismo, Dada e Surrealismo. No pos guerra este formato foi explorado por

movimentos como a Pop art, o Fluxus e a Arte Conceitual.
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Figura 11 - Exemplos de livros de artista: Transrational Boog, 1914, de Olga Rozanova e
Zang Tumb Tumb, 1914, de Marinetti.
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)

O surgimento da expresséo zine esta ligado a palavra americana magazine
(revista), tendo o seu primeiro uso registrado na revista Startling Stories, de 1946
(BARTEL, 2004). O zine € comumente associado com materiais produzidos em
grande quantidade de maneira independente, de baixa qualidade com conteudo
underground que desafia o status quo combinando imagens, colagens e textos. Esta
forma de entender o zine € proveniente da livre associagdo com o movimento punk e

também usando como forma de divulgagdo de movimentos politicos, como o
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feminismo no inicio do século vinte. Hoje em dia o zine alcangou outro patamar, em
feiras de arte e publicacdes experimentais de formas e conteudos variadas.

Mike Nicholson, professor do mestrado em design grafico e ilustragdo na
University of Creative Arts in Epsom, Inglaterra, e ja criou zines para clientes como a
Tate, o Victoria & Albert Museum, All Saint’s Library Special Collection na
Manchester Metropolitan University, Leeds School of Art Library e Smith College
Rare Book Room, Massachusetts, USA. Segundo ele os zines se tornaram
comentarios pessoais sobre a vida no século XXI.

As minhas publicac¢des refletem o lugar aonde eu moro, a maneira como eu
Vivo, as coisas que eu vejo a minha volta e o que eu penso sobre elas -
como tudo se conecta. Na minha idade (49) eu vejo as publicagbes como
uma declaragdo constante sobre a nossa sociedade local e global; os
valores corrosivos que sdo forcados nas nossas criangas, a ganancia
generalizada - disfarcada de esperanga - que deixa tantas pessoas
aparentemente tao infelizes (CASSONE, 2013).

Figura 12 - Exemplos de zines ingleses e americanos ligados ao movimento Punk
Fonte: Arquivo do Aluno (2014).
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5.2 ANALISE DE PUBLICACOES INDEPENDENTES SELECIONADAS

The Last Days of A,

Figura 13 - Exemplo 01 de publicagdao impressa.
Fonte: Arquivo do Aluno (2014).

O foto-livro chamado The Last Days of W (Os ultimos dias de W) do artista
americano Alex Soth (Figura 13), publicado pela editora também americana Little
Brown Mushroom’, fundada pelo préprio Alex Soth. O contetido sdo fotos que o
artista tirou nos Estados Unidos durante os oito anos de mandato do presidente
George W Bush. O zine foi impresso em papel jornal YOg/m2 e possui trinta e seis
paginas coloridas. Prevalecem imagens no /layout do impresso mas também ha
textos. A fonte escolhida para os textos foi a Myriad Pro e para o titulo foi criada uma
fonte especialmente para a publicagdo. Seu tamanho € 150mm X 210mm, possui 48
paginas e seu preco € US$17. O maior atrativo desta publicagédo é o papel escolhido
para a impressdo das fotos. O papel jornal tras uma linguagem coesa com o

conteudo e chama muito a atenc&o por ndo possuir nenhum texto além do titulo.

! Disponivel em: <http://www.littlebrownmushroom.com>
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Figura 14 - Exemplo 02 de publicagado impressa
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)

O foto-livro chamado 3 Months in Another Place (3 Meses em Outro Lugar)
do artista inglés Daniel Evans (Figura 14) contém fotografias captadas entre
setembro e novembro de 2010 documentando este periodo da sua vida. O foto-livro
possui capa flexivel e foi impresso a laser em papel reciclavel de gramatura QOg/mz.
A impressao ficou a cargo da editora independente alema PogoBooks?® em uma
edicdo limitada de duzentas unidades assinadas pelo artista. O foto-livro ndo possui
nenhum texto e apenas uma fotografia por pagina. Seu tamanho € de 140mm X
200m, possui 24 paginas e custa US$12.

Figura 15 - Exemplo 03 de publicagdo impressa
Fonte: Arquivo do Aluno (2014) — Fotos do Zine Self-Publish Be Naughty.

O terceiro foto-livro analisado € parte de um projeto chamado Self Publish
Be Naughty que divulga o trabalho de novos artistas através de fotografias com
temas relacionados a sexo, prazer e identidade (Figura 15). A impressao contém

2 Disponivel em: <http://www.pogobooks.de/>
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122fotos de 75 artistas contemporaneos. O foto-livro possui capa flexivel e foi
impresso digitalmente em papel offset de gramatura 90g/m?. O que sustenta as
paginas é uma fita elastica e cada cépia é diferente uma da outra. A editora
responsavel pela impressdo se chama UBYU?®, um servigo online para publicagdes
independentes de pequena tiragem. O foto-livro possui 290mm X 220m e 132
paginas. Seu preco fica em torno de US$ 50. Este foto livro como os exemplos

anteriores, ndo possui texto e seu corpo € preenchido apenas com imagens.

X

Figura 16 - Exemplo 04 de publicagdao impressa
Fonte: Arquivo do Aluno, 2014.

O quarto foto-livro analisado (Figura 16) contém fotos que a artista francesa
Estelle Hanania capturou durante as apresentagdes da artista Giséle Vienne em
2012. Ele foi publicado por um coletivo chamado JSBJ - Je suis une Bande De
Jeunes fundado pelo designer Aurélien Arbet que une designers e editores
parisienses e novaiorquinos. O projeto busca promover a fotografia contemporanea
e novos artistas. O zine possui capa flexivel e na mesma se encontra uma fotografia
original impressa em papel fotografico Fujicolor. A publicagdo possui quarenta e seis
paginas impressas a lazer em preto e branco em papel couché QOg/m2 e todas suas
edicoes seguem este mesmo padrdo. O foto-livro possui 45 paginas e suas
dimensdes sdo 150mm X 210mm. Seu preco fica em torno de US$ 15. O mais
interessante nesta publicac&o é a fotografia impressa em papel fotografico colada na
capa do foto-livro.

® Disponivel em: <http://www.ubyubooks.com>
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Figura 17 - Exemplo 05 de publicagdao impressa
Fonte: Arquivo do Aluno (2014).

O quinto foto-livro analisado contém fotografias e textos do fotégrafo francés
Romain Legros (Figura 17). Impresso digitalmente em formato de jornal de
gramatura 7Og/m2 pela editora Hard Copy ele é parte de um workshop promovido
pela Universidade de Arte HEAD de Genebra na Suica. O livro contém 37 fotos preto
e brancas e cinco coloridas. Impresso em uma tiragem de 200 copias, cinquenta
delas possuem uma capa dura em papel offset ZOOg/mZ. Possui 380mm X 285mm e
64 paginas. Seu preco fica em torno de US$35. Aqui esta outro exemplo de foto-livro
impresso em papel jornal. As fotografias impressas em papel jornal ganham uma
textura extra, e possuem uma caracteristica que as diferenciam dos outros foto-

livros.
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Figura 18 - Exemplo 06 de publicagdo impressa
Fonte: Arquivo do Aluno (2014).

O sexto foto-livro analisado contém fotografias que a artista Dorothée
Baumman coletou durante um laboratoério para pesquisa do comportamento cerebral
(Brain and Behavior Laboratory) em Genebra que buscava questionar, através da
ciéncia, o papel da arte nos dias de hoje e vice e versa (Figura 18). O livro Pleasure
Arousal Dominance possui 32 paginas e quatro posters ndo encadernados e
impressos em quatro cores offset em formato de jornal 70g/m?. Foi impresso pela
Calff & Meischke®*, uma editora independente que visa refletir o trabalho de jovens
artistas em impressos. Seu tamanho é de 340 X 250 mm e custa em torno de US$
30.

4 Disponivel em: <http://calffenmeischke.blogspot.com>
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Figura19 - Exemplo 07 de publicagido impressa
Fonte: Arquivo do Aluno (2014).

O foto-livro Ma téte a Couper possui colagens, fotos e textos da artista Maya
Rochat (Figura 20). Nele, Maya confronta diferentes momentos da vida cotidiana,
questionando comportamentos, beleza e a representacdo da mulher nas
convengdes sociais. O livro possui capa flexivel e foi impresso em preto e branco e
risografia colorida. Possui seis fotos coloridas e 32 preto e brancas. Foi impresso em
uma tiragem de 250 cépias pela editora independente inglesa Ditto Press®, uma
editora especializada em risografia e produgbes de baixo custo. Suas dimensdes
sdo de 260mm X 360mm, possui 48 paginas e custa em torno de US$ 12. Impresso
em papel offset, este foto-livro chama a atengdo pelo processo de impressao. A
textura e a sujeira ocasionada pela impressao em risografia condiz com o universo

das imagens selecionadas por Maya Rochat.

° Disponivel em: <http://www.dittopress.co.uk/>
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Figura 20 - Exemplo 08 de publicagdo impressa
Fonte: Arquivo do Aluno (2014).

Este livro de artista € chamado Someone Cuts My Hair While | Sleep e reune
fotografias que o fotdégrafo Todd Fisher capturou durante cinco anos nos Estados
Unidos. Foi impresso em offset colorido no papel couché 909/m2. O livro n&o possui
texto, apenas fotografias coloridas distribuidas ao longo de suas 48 paginas. A
encardenacado € feita através de uma lombada. Seu tamanho é de 260mm X
360mm. Seu valor gira em torno de US$ 12. Este foto-livro possui um padrdo mais
convencional de impressdo, e apesar da impressdao em couché favorecer a
qualidade das fotos, seu design ndo possui nenhum diferencial que agregue ao
conceito das fotos.

5.3 CONCLUSOES

A partir da analise dos foto-livros que apresentam caracteristicas
diferenciadas do suporte tradicional, o fato mais significativo que se pode notar é
que € possivel obter um resultado extraordinario explorando recursos convencionais
de maneira inusitada. Além disso, € necessario observar que, para se desenvolver

um projeto que apresente elementos inovadores sob diversos aspectos, deve se
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levar em conta uma quebra de pensamento do conceito de livro impresso. Conforme
os foto-livros analisados, € possivel averiguar que os projetos que mais conversam
com o universo proposto pelo foto-livro da Companhia Rapadura s&o aqueles onde o
projeto é valorizado em fungdo de seu conteudo. Principalmente nas escolhas dos
papéis e do processo de impressao.

O cruzamento de ideias de diferentes campos também pode auxiliar a

encontrar resultados diferentes ou incrementar uma alternativa.
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6 MATERIAIS E TECNICAS

Impressos sdo um produto resultante de um processo de estudo e pesquisa.
O resultado do projeto grafico varia de uma técnica de impressao para outra, assim
como a maneira como esta técnica reage em diferentes materiais. O dominio dos
materiais e das técnicas dentro da industria editorial sdo conteudos essenciais para
que o designer possa alcangar os objetivos do seu projeto de maneira eficaz.

Neste capitulo vamos analisar algumas opg¢des de papel, formatos e modos
de impresséao disponiveis para a realizagao do fotolivro da Companhia Rapadura.

6.1 PAPEL

O papel é o elemento fundamental da materialidade do impresso, compondo
sua forma fisica, a superficie impressa e as paginas. Logo, a definicdo do papel a
ser utilizado em um impresso € uma das decis6es mais importantes para o projeto
grafico, baseando-se nas propriedades fisicas dos diferentes tipos de papel
disponiveis no mercado.

O papel € um material constituido por elementos fibrosos de origem vegetal,
geralmente distribuido sob a forma de folhas ou rolos. Segundo Bann (2010, p.116)
‘o papel consiste basicamente em fibras vegetais (celulose) com diversos aditivos
qgue controlam as caracteristicas fisicas, a capacidade de impressao e a estética do
produto final.” A grande maioria dos papéis hoje em dia é feito através da polpa da
madeira, contudo ha também outros tipos de materiais naturais que podem ser
usados para a fabricagdo de papéis, como o algodéo, bambu, linho, eucalipto, etc.

O papel foi inventado na China durante a dinastia Han e lentamente
propagado para o oeste através da Rota da Seda. Primeiramente o papel foi
utilizado para proteger delicados espelhos de bronze e também como gaze para
curativos. Para sua fabricagao utilizava-se uma pasta de trapos descoberta em 105
D.C por T'Sai Lun. Esta pasta era uma mistura do cozimento de roupas velhas,
cascas de bambu e redes de pesca. Com o tempo, houve mudancas nesse
processo e também o surgimento de outras formas. Segundo Collaro (2007),
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existem hoje trés métodos de produgado de papel: o primeiro - ja mencionado - que
se refere a pasta de trapos, sendo que hoje sdo adicionadas a esta pasta fibras
vegetais de algodao a fibras de madeira. Este método € usado quando necessaria a
producdo de papeéis com alta resisténcia mecanica (como embalagens, sacos,
sacolas etc.). O segundo método, conforme Collaro (2007, p. 120), € através da
pasta quimica que se obtém a partir de lascas de madeira de mais ou menos 10 cm
colocadas em grandes tonéis para cozimento em uma solugdo de soda caustica,
sulfito e sulfato a uma temperatura de 170° C por 2 horas, para o desprendimento
das fibras do material organico das arvores. Depois de desprendidas e separadas do
material organico, conhecido como lixivia, as fibras sdo submetidas a um processo
de lavagem e branqueamento. Depois passa por uma secagem. Para ser
transformada em papel o material recebe aditivos minerais, vegetais e agua, é
prensada, gerando uma camada cada vez mais delgada. Dependendo do tipo de
papel que se quer fabricar ele recebe ou ndo uma cola de papel a base de resina.

O terceiro método de producédo de papel é através da pasta mecanica.
Collaro (2007, p. 121) afirma que sua principal diferenga em relagcédo a pasta quimica
€ que a “matéria prima é obtida pela trituracdo de toras na fase inicial. Assim, obtém-
se um maior rendimento de papel, porém menor qualidade, ja que a moagem
provoca a quebra das fibras”.

Os papéis tém classificagbes especiais conforme a sua prépria gramatura
(peso). No Brasil, o peso do papel é expresso em gramas por metro quadrado
(g/m?). O material também é classificado conforme o seu peso: até 150 g/m? é
classificado como papel; De 150 a 180 g/m2 sao classificados como cartolina e
maiores do que 180 g/m2 sao classificados como cartdo. Os pacotes no Brasil tém
quantidades de folhas que variam em fungdo da gramatura especifica, ou seja, um
pacote de papel offset de QOg/m2 contém 250 folhas, enquanto um pacote de cartdo
de 250 g/m? contém 125 folhas (COLLARO, 2007).

Segundo Ribeiro (2007, p. 19), os papéis mais utilizados para livros sao o
Bouffant, Acetinado, Apergaminhado, Couché, Biblia e Offset.

A seguir a analise dos tipos de papéis que foram identificados como
alternativas possiveis para serem usadas neste projeto:

- Papel Acetinado: O Papel acetinado é prensado em calandras, aparelho

composto de pesados cilindros superpostos e aquecidos, perdendo um
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pouco espessura. Permite melhor impressdo de caracteres e ilustracdes
(RIBEIRO, 2007);

Papel Bouffant. Papel leve, ndo acetinado, sendo pouco ou nada
calandrado, conservando assim o seu acabamento aspero e desigual.
Usado particularmente na impresséao de livros (RIBEIRO, 2007);

Papel Cartdo Supreme: Cartdo nao-revestido, usado como suporte para
capa de livros (AMBROSE, 2009a);

Papel Couché: Collaro (2007) considera o papel couché (alto-brilho) ideal
para impressos com predominancia de imagens, visto que fornecem alta
qualidade de impressdo. E um papel de alta qualidade, encorpado e
revestido com substancias minerais para oferecer uma boa superficie de
impressdo, especialmente para meio-tons em que a definicdo e os
detalhes s&do importantes. Ja o couché fosco a sua superficie € sem
brilho;

Papel Curious Touch Soft Milk: Papel de 300g/m? ideal para a maioria
dos impressos. Possui uma finalizacdo branca tatil que cria uma
sensacao adesiva suave quando tocada. Recomendado para uso com
tintas secas por meio de pressdo positiva. Para um acabamento
brilhante, é preciso selar primeiro e depois aplicar verniz UV (EDITORA
EUROPA, 2007, p.63);

Papel Curious Touch Arches White: Papel Algoddo com 2509/m2 com
uma textura grossa e pesada que cria uma sensagao artistica e tatil. ldeal
para texturizacdes pesadas, incluindo alto relevo. Ndo € recomendado
em acabamentos de hot stamping e é dificil de dobrar sem formar
ondulagées (EDITORA EUROPA, 2007, p. 63);

Papel Flocado: Papel de capa especial produzido revestindo uma folha
com um tipo de cola, inteira ou parcialmente, e entdo aplicando ao
suporte um pé flocado tingindo, feito de restos de |& muito finos ou de pé
de fibra vegetal. A flocagem foi originalmente criada para simular a
tapecaria e o brocado de veludo italiano. Hoje essa técnica é utilizada
para dar aos layouts um toque decorativo, delicado e sofisticado.
(AMBROSE, 2009a);
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— Papel Offset: Produzido especialmente para impressdo offset. E usado
em livros e jornais. N&o reflete luz e a sua superficie uniforme esta livre
de felpas e penugem, pronto entdo resistir a acdo da umidade, o que é
de extrema importancia em todos os papéis para a impressao pelo
sistema offset em geral (AMBROSE, 2009a; RIBEIRO, 2007);

- Papel Vergé: Caracterizado por ter aparéncia artesanal, formacéo de
folnas homogéneas, resisténcia das cores a luz, controle calorimétrico,
além de ser adequado para impressao offset, tipografia, etc. Suas
aplicagdes séo para capas, cartdes de visita, miolo, guarda de livros, etc.
(PORTAL DAS ARTES GRAFICAS, 2014);

- Papel Jornal: € também conhecido como “papel imprensa” (Newsprint),
sendo que esta definicdo também ser usada para outros tipos de papéis
utilizados em revistas e periddicos. A produgao deste tipo de papel tem
sofrido um declinio com a transigdo dos jornais para plataformas digitais
nos ultimos anos, impactando a sua produgao e distribuicdo mundial.
Segundo Mattos (2006), O papel de imprensa é, usualmente, fornecido
em bobinas as graficas jornalisticas para sua utilizacdo nas rotativas.
Trata-se de um papel ndo-revestido, com gramatura entre 40 g/m2 e 57
g/m e fabricado com dois tipos de matéria-prima:

- Pasta mecanica ou pasta termomecénica, de madeira de fibra longa,
podendo ter a adicdo de pequeno percentual de celulose dessa mesma
fibra;

- Aparas de papel, reutilizando principalmente jornais e revistas usados.
Esse tipo de matéria-prima vem tendo utilizacdo crescente,
principalmente na Asia.

A maior parte dos jornais utiliza papéis de 48,8 g/m? ou de 45 g/m?. A
utilizagdo de gramaturas inferiores, como 42 g/m? ou 40 g/m?, é mais recente e ainda
tem pouca representatividade. Estes tipos de papéis, de menor gramatura, s&o
chamados super lightweight newsprint e ultra lightweight newsprint, diferenciando-se
dos papéis de 48,8 g/m? e de 45 g/m?, conhecidos como standard newsprint.

Segundo Mattos (2006) ainda dois outros grupos que se diferenciam: os

pigmentados e o improved newsprint. Este ultimo, por receber revestimento, pode
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também ser considerado papel de imprimir e escrever revestido a base de pasta
mecanica (coated wood containing).

O standard, apesar de ter sua tonalidade naturalmente branqueada, sofre
amarelecimento quando exposto a luz solar por causa da substancia lignina
presente em sua composi¢cdo. Os pigmentados podem ser fabricados nas cores
amarelo, verde-claro, rosa ou salmé&o, e s&o mais comumente utilizados por jornais
especializados em esportes ou economia.

Ja o improved newsprint tem como principal caracteristica o recebimento de
uma colagem superficial de carbonato de calcio precipitado com cerca de 5 g/m? e
adicdo de alvejantes O6ticos. para obtengdo de mais alvura e imprimibilidade. Este
tipo de papel € mais comumente utilizado para impresséo de encartes, cadernos
especiais, suplementos de jornais, além de revistas e materiais publicitarios.

Outro ponto a favor do papel imprensa € o fato de que ele tem um dos
menores custos entre os diversos papéis usados para imprimir. Segundo Mattos
(2006) ele vem se mantendo na faixa entre US$ 500/t e US$ 600/t, com excegdo do
ano de 2000, quando esteve abaixo dos US$ 500/t.

6.2 FORMATOS

Os formatos utilizados para impressao de livros de artista, zines e fotolivros
sdo praticamente infinitos. Como cada projeto busca incorporar a ideia e a
personalidade do artista em seu formato € importante que o designer escolha ou crie
um produto final que corresponda a este anseio. Diferentes influencias externas
como orgamento, prazo, localidade, acesso a tecnologias e alcance do produto final
sdo partes fundamentais na escolha do formato impresso. Torna-se, assim,
impossivel analisar formatos “padrdes” destes tipos de publicagao.

No caso do livro de artista os formatos tendem a ser ainda mais
experimentais, resultando em alguns casos em volumes unicos, como obras de arte.
Por ser um campo de experimentacdo e sem formatos estabelecidos, esta forma de
publicacdo n&o sera analisada neste subcapitulo.

Em se tratando do fotolivro existem algumas carateristicas comuns em

algumas das publicacdes analisadas anteriormente, e estas serdo estudadas neste
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subcapitulo. No caso dos zines os formatos também tendem a certos padrées mais
comumente utilizados - estes também serao discutidos nas proximas paginas.

Como base de estudo para o fotolivro da Companhia Rapadura o foco deste
subcapitulo sera analisar com mais profundidade os formatos que se encaixam nas
necessidades e limitagbes do projeto (custo, impacto, diferenciagdo dentro do
mercado, representacdo da identidade do grupo e do universo apresentado nas
fotografias).

A seguir a analise dos tipos de formatos que foram identificados como
alternativas possiveis para serem usadas neste projeto:

a) Formato Livro: Segundo Bower (1995) o tamanho e as proporgdes de um
livro dependem do tamanho do papel utilizado para sua impressdo. Como
os tamanhos de papel utilizados através do tempo variaram, os formatos
dos livros publicados também variaram muito. Com o avanco das
tecnologias de impressao e da producdo de papel se tornou possivel
produzir e imprimir em folhas ou rolos de papel muito maiores, tornando-
se quase impossivel definir qual o tamanho do papel utilizado quando
analisamos o livro impresso. Mesmo assim, os tamanhos mais utilizados
para publicagdo de livros hoje em dia ainda sdo baseados na area de
impressao da prensa tipografica classica. Os tipos eram organizados na
pagina e presas a uma moldura para entdo serem impressas na pagina
do tamanho da prensa. Os formatos mais comumente utilizados sao:

- Quarto (4to): o papel impresso € dobrado duas vezes, formando
quatro folhas (oito paginas) com aproximadamente 30cm de altura;

— Octavo (8vo): formato mais utilizado para impresséao de livros de capa
dura. O papel é dobrado trés vezes em oito folhas (16 paginas) com
cerca de 23cm de altura;

— DuoDecimo (12mo): tamanho intermediario entre o 8vo e o 16mo,
paginas com cerca de 18cm de altura;

- Sextodecimo (16mo): o papel € dobrado quatro vezes, formando
dezesseis folhas (32 paginas), com cerca de 15cm de altura.

Tamanhos menos comumente utilizados, menores que o 16mo sio:

- 24mo: cerca de 13 cm de altura;

— 32mo: cerca de 12 cm de altura;
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- 48mo: cerca de 10 cm de altura;

- 64mo: cerca de 8 cm de altura.

Formato Jornal: é um formato bastante utilizado para publicagdo de zines
e fotolivros no exterior, mas ainda pouco explorado no Brasil. O formato
jornal tem custo relativamente baixo, com acabamento simples (dobra
sem grampo). Os tamanhos sdo baseados em trés formatos basicos
utilizados pelas publicagbes perioddicas;

Formato Broadsheet — Tradicional (standard): é utilizado pela maioria dos
grandes jornais brasileiros. As dimensdes vao de 56 cm a 59 cm de
altura por 32 cm a 42 cm de largura em cada pagina. Segundo Mattos
(2006), boa parte dos grandes jornais mundiais reduziu sua largura nos
ultimos 10 anos.

Formato Berliner: Um formato intermediario com altura e largura menores
que a tradicional, entre 47 cm e 50 cm, utilizado por jornais como o Le
Monde e o The Guardian;

Formato Tabldide: Este formato é equivalente a um jornal tradicional
dobrado ao meio, ou seja, a altura e a largura correspondem,
respectivamente, a largura e a metade da altura do jornal tradicional. O
nome deste formato esta associado a o tipo de veiculos que o utiliza,
jornais de conteudo mais rapido e superficial como The Sun, Daily
Express, Daily Mirror, Boston Herald e o The Independent;

Formato Zine: por ser uma publicagao independente destinada a publicos
especificos e de circulacao restrita, o zine nao possui um formato padrao.
Tendo o baixo custo e a facilidade de impressdo como maiores objetivos
0os zines se utilizam das tecnologias mais baratas e acessiveis do
momento histérico em que sdo produzidos (BARTEL, 2004). O formato
mais comumente associado a eles, por causa da sua popularizacdo nos
anos 70 como ferramenta de divulgagdo do movimento Punk, € o da uma
folha (variando entre o A4 e o letter size, dependendo do pais aonde for
produzido), fotocopiado ou mimeografado (tecnologias de impressao

populares na mesma época), com uma dobra e grampo.
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6.3 PROCESSOS DE IMPRESSAO

Segundo Bann (2010, p.8), “a impressao evoluiu em movimentos desiguais:
de varios séculos sem progresso - o Gutenberg de 1456 ficaria a vontade em uma
grafica dos anos 1850 - para um curto periodo com inumeros avangos tecnoldgicos”.

Hoje em dia existe um grande numero de processos de impresséo, com
diferentes caracteristicas e aplicagdes. Estes diferentes processos sio utilizados na
industria grafica ndo sé para colocar tintas sobre o papel, mas também a fim de
produzir resultados criativos, manipulando canais de cor, chapas de impresséo,
overprints ou alteragbes na ordem em que as cores sdo impressas. Segundo
Ambrose e Harris (2009a), tanto o impacto como o potencial criativo de um projeto
podem ser realgcados quando vocé controla o processo criativo.

A seguir sdo descritos os principais processos de impressao utilizados na
producdo de publicagdes como as descritas semelhantes neste trabalho, assim
como alguns tipos de acabamentos.

a) Impresséo Offset. Este processo utiliza uma chapa metalica tratada para
transferir um desenho através de uma blanqueta de borracha para o
suporte final. Trata-se de um processo rapido que € destinado a altas
tiragens e que produz resultados consistentes. As impressoras offset em
geral tém quatro cores e utilizam um rolo de papel continuo, permitindo

um maior volume de impressdo. Segundo Bann (2010):

[...] graficas em geral usam impressoras de seis cores para imprimir as
quatro cores de processo (ciano, magenta, amarelo e preto), reservando as
outras duas para a impressdo de uma quinta cor (normalmente uma cor
Pantone, que ndo é alcancada com a escala CMYK) e uma sel agem ou
revestimentoem verniz, a fim de adicionar brilho ou um efeito fosco a
imagem e protegé-la contra ficgdo durante o acabamento.

A impressao offset se tornou o processo mais utilizado pois permite uma
grande variedade de produtos impressos como revistas, jornais e livros
com boa qualidade e rapidez. Apesar de ser o processo mais utilizado
para fotolivros publicados por editoras de grande porte, pois apresenta o
melhor resultado para impressao de fotografias, € raramente utilizado na

impressao de zines ou livros de artista;
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b) Impressao Digital: A impressao digital ndo necessita de uma chapa
metalica, reduzindo o custo e o tempo inicial. Por outro lado o custo por
copia é maior, ja que ambos o feixe de laser que projeta a imagem a ser
impressa e o toner, de tinta em po6 utilizados sdo de alto custo. Outra
desvantagem é que a qualidade também ndo € a mesma da impresséo
offset. Com isso a impresséao digital ainda € a melhor opg&o para projetos
de pequenas tiragens e os prazos curtos. A impressao digital € uma das
ferramentas que mais libertou a publicagdo independente de fotolivros,
zines e livros de artista, proporcionando mais qualidade, agilidade e
diversidade para projetos de pequenas tiragens. Este tipo de impresséo
oferece liberdade criativa para experimentacado de diferentes formatos e
acabamentos, expandindo o horizonte das publicagbes independentes;

c) Fotocopia: Popularmente conhecida como “xerox”, uma fotocOpia é uma
forma de impressao rapida utilizada para copiar imagens e documentos
de maneira rapida e barata. A maior parte das fotocopiadoras utiliza uma
tecnologia chamada xerografia, um processo de impressdo que usa
cargas eletrostaticas de um fotoreceptor sensivel a luz para atrair e
depois transferir as particulas do toner (em pd) para o papel em forma de
imagem (OWEN, 2004). Criado em 1959 pela empresa Xerox este
método gradualmente substituiu outras formas de impressdo como
Verifax, Photostat, papel carbono e mimeografia. O formato se
popularizou nas décadas de 70 e 80, por isso esta associada a
impressao de edi¢gdes independentes como zines e livros de artista.

6.4 MANCHA E LAYOUT

A mancha grafica refere-se a area limite de impressdo de um projeto grafico
ou seja, o espacgo a ser utilizado pela composigdo. A mancha define a relagdo com
as margens da obra que pode ser emoldurada por areas brancas n&do recebem a
impressao, ou se produzida com impressao total, ocupando a pagina até os limites
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do papel. Os impressos sem limites de margem sdo conhecidos de impressos
‘sangrados’.

Apesar de as areas de mancha e layout seguirem uma logica pratica de
impressao o papel do artista grafico € explorar os limites destas logicas, fazendo
prevalecer o seu bom gosto sobre as convengdes e determinando as margens que
melhor expressam os conceitos do trabalho.

Para definir a mancha grafica € fundamental levar em conta que:

estabelecer as dimensdes gerais de uma pagina é em grande parte uma
questdo de somas e limites. Nesse ambito, € normalmente suficiente - e
melhor - que a harmonia estrutural seja a mais implicita que imposta. [...] As
paginas flexionam- se e viram-se; suas proporc¢des fluem e refluem em
relagao a forma subjacente (BRINGHURST, 2005, p.161).

Ou seja, além das questdes estéticas é importante levar em consideragéo
questdes matematicas na criagdo da mancha grafica para alcangar um layout mais
harmonioso. Nos proximos subcapitulos vamos analisar algumas das ferramentas

utilizadas para criagcdo da mancha grafica.

6.4.1 Série de Fibonacci

Um dos principios utilizados para definir a mancha grafica s&o os da série de
Fibonacci (também conhecida como Sequéncia de Fibonacci).
Segundo Ribeiro (2007):

A série de Fibonacci - 0:1:1:2:3:5:8:13:21:34:55:89:144:233:377 - foi
construida de maneira que cada numero é a soma dos dois numeros
precedentes e esta sempre em relagdo proporcional com o nimero anterior
e o seguinte. Relagdo esta que estabelece o Numero de Ouro. A primeira
relagéo, 0:1, se apresenta no tragado de uma simples linha, sem a oposigao
de uma contramassa para equilibra-la. [...] O principio do nimero de ouro
como regulador de uma composicéo é aplicado com auxilio de diagonais e
perpendiculares a estas diagonais, estabelecendo-se o chamado tragcado
regulador.

A série de Fibonacci é utilizada, entédo, para encontrar um ponto de equilibrio

- 0 numero aureo. Segundo o principio de Vitruvio “para que um todo, dividido em
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partes desiguais, pare¢ca harmonioso, € preciso que exista, entre a parte pequena e
a maior, a mesma relacao que entre a grande e o todo” (RIBEIRO, 2007).

As leis da proporgao séo aplicadas para que os elementos mantenham uma
relagdo entre eles capazes de produzir uma composigdo homogénea e harmdnica,

além de estabelecer os pontos fortes visualmente na pagina.

6.4.2 Proporcao Aurea

O uso da proporgdo aurea (também conhecida como numero de ouro,
numero aureo, segcado aurea e propor¢ao de ouro) na arte, apesar de ter iniciado na
antiguidade, é frequentemente associado a pinturas renascentistas, como as de
Giotto (Giotto di Bondone). Porém, mesmo antes disso, Phi, como é chamado o
numero de ouro, poderia ser encontrado na propor¢ao de crescimento na natureza,
desde o tamanho das falanges, conchas e até as colmeias de abelhas Por ser tao
frequentemente encontrado em manifestagbes tdo diversas na natureza o numero
de ouro ganhou um status sagrado, sendo material inesgotavel para pesquisadores
e artistas. O fascinio pode ser explicado pelo seu envolvimento com crescimentos
biolégicos e manifestagbes artisticas que buscam o equilibrio das formas. O fato de
ter sido encontrado através de desenvolvimento matematico, apesar de existir na
natureza de forma espontanea, é que o torna fascinante.

A aplicacédo da proporgao aurea no design editorial auxilia na construgcéo da
mancha grafica, dividindo a pagina em retangulos e criando a sensac¢éo de conforto
visual. Segundo Bringhurst (2005, p. 171), a proporgao aurea € “a relagado simétrica
feita de partes assimétricas. Dois numeros, formas ou elementos incorporam a
secado aurea quando o menor esta para o maior assim como o maior esta para a

soma dos dois. Isto &, a: b=b: (a+b)

6.4.3 Simetria e Assimetria

Na organizagédo de um layout deve-se levar em consideragao tanto a clareza
na transmissdo da mensagem quanto a a criagao de uma forma que seja agradavel

e convidativa para aos olhos do leitor. Segundo Hulburt (2002), o equilibrio é
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essencial para o sucesso de um design, independente da escolha por um design
simétrico ou assimétrico. Segundo White (2006) a utilizagdo da simetria em layouts
graficos, White (2006) afirma que “funciona bem em documentos legais, contratos e
material rigido que precisa obedecer a formatos escritos, como jornais académicos”
pois a rigidez simétrica transmite sobriedade e credibilidade.

Em contrapartida, a escolha de uma organizagdo assimétrica transmite uma
forma mais flexivel e descontraida. Logo, esta formatacdo é mais amplamente
utilizada para expressar a criatividade do artista grafico na diagramagao dos layouts
em materiais em que o design é importante para expressar o contetido. E
fundamental lembrar que manter a consisténcia e o ritmo geral do design ndo deve
ser deixado de lado na escolha de uma formatagao assimétrica (WHITE, 2006). Para
decidir de maneira consciente qual tipo de layout sera utilizado para uma pagina é
necessario entender que tipo de produto editorial esta sendo criado, qual o seu
publico alvo e o que se deseja transmitir para este publico.

Os principios basicos utilizados na definicho da mancha grafica
mencionados acima tornam a construgdo do layout mais consistente. Apos as suas
aplicagcbes € necessario analisar o comportamento visual diante do material
impresso, a dire¢cdo que os olhos sdo convidados a percorrer diante da pagina.
Segundo Ambrose e Harris (2009b, p.14), “qualquer pagina tem elementos ativos e
passivos devido a natureza do conteudo e a maneira como enxergamos a pagina - o

modo como o olho varre a pagina para localizar a informagao”.
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7 DESENVOLVIMENTO

Apos a anadlise das alternativas apresentadas acima foi desenvolvido o
projeto do foto-livro da Companhia Rapadura tendo como objetivo criar um material
que satisfaca sua demanda. Este capitulo aborda as etapas que envolveram a
conceituacédo e implementagédo do projeto grafico e a justificativa por tras de suas
escolhas.

7.1 PROJETO CONCEITUAL

Neste subcapitulo sera apresentado o conceito do projeto que foi
estabelecido a partir da definicdo da tematica do foto-livro. O tema “Paisagens
Humanas” surgiu apos o estudo cognitivo das imagens do coletivo que visitam temas
cotidianos e subjetivos. Conceitualmente “Paisagens Humanas” € a justaposicédo de
imagens onde retratos e paisagens se confundem criando sua propria estrutura

narrativa. Sobre esta narrativa Marcel Proust (1927) diz:

Ele (o escritor ou, no caso, o fotégrafo) pode descrever uma cena ao
descrever um ap6és o outro, os inUmeros objetos que num dado momento
estavam presentes num lugar especifico, mas a verdade s6 sera obtida por
ele quando ele tomar dois objetos diferentes, estabelecer a ligagcado entre
eles[...] A verdade - e a vida também - podem ser alcangadas por nés
apenas quando, ao compararmos uma qualidade comum a duas sensacgoes,
conseguimos lhes extrair a esséncia comum e reuni-las uma a outra em
uma metéafora, liberadas das contingéncias do tempo.

O desafio aqui é encontrar o denominador comum que traga sentido ao todo.
A busca por padrbes e correlagdes nas fotografias que superficialmente nao
aparentam ter nada em comum. Neste processo, todos os elementos visuais sao
levados em consideracédo, tais como a hierarquia dos tamanhos, o formato, as cores
etc. que somados geram uma rede de significados capazes de refletir as mais
variadas sensacgoes. Este conceito esta diretamente ligado ao conceito das Artes
Graficas que, segundo Meggs (2013) é uma forma de se comunicar visualmente

uma atmosfera, uma idéia, uma mensagem, através de técnicas formais.
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7.2 SELECAO DAS IMAGENS

Primeiramente foi requisitado aos integrantes do coletivo que enviassem
imagens que julgassem pertencer ao universo do tema proposto (Figura 21). Cada
integrante enviou em média dez fotografias pessoais impressas no formato 10cm X
15cm para selegéo. A partir dai foram feitos estudos de justaposicdo das imagens
avaliando as correlagdes entre elas e também sua harmonia dentro da mancha
grafica da pagina. Foram escolhidas 19 imagens para preencher as 20 paginas do
foto-livro.

Durante estes estudos foram avaliadas caracteristicas que criassem alguma
relagdo harmoniosa ente as fotografias, dentre elas suas cores, o enquadramento, o

tema, sua textura, etc.

Figura 21 - Estudo inicial de justaposicdo de fotos
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)

A partir destes estudos foram selecionadas as fotos que melhor

representavam o conceito do projeto “Paisagens Humanas” (Figuras 22 a 25).



Figura 22 - Selec¢ao de fotos para o foto-livro “Paisagens Humanas”
Fonte: Arquivo do Aluno (2014).

50



51

Figura 23 - Selec¢ao de fotos para o foto-livro “Paisagens Humanas”
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)

[ » [ = [

Figura 24 - Estudos avancgados, ja com as fotografias selecionadas
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)
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Figura 25 - Estudos avangados, ja com as fotografias selecionadas
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)

7.3 FORMATO

Foram pensadas diversas possibilidades de formato que o foto-livro poderia
adotar. O primeiro fator que se deve analisar é em relagdo ao conceito do projeto
grafico e a qual publico se destina. Como a proposta é desenvolver um material que
se destaque no mercado editorial independente, foi decidido adotar um formato que
escapasse dos formatos convencionais que preenchem as prateleiras das feiras e
livrarias que comercializam este tipo de material no Brasil. Tendo em consideragao a
diretriz formal do conceito, optou-se pelo formato Broadsheet (formato jornal de
pagina inteira) pois, além de se tratar de um impresso de grande formato, ele n&o é
encadernado e possibilita o desmembramento de suas paginas em posters
individuais. Também levou-se em consideragdo, na escolha deste formato, o
conceito tematico do foto-livro “Paisagens Humanas”, pois este formato dialoga
diretamente com a idéia das imagens cotidianas proposta pelo coletivo por se tratar
de um formato familiar e de leitura diaria.

Este € o maior formato utilizado para jornais e € caracterizado por longas
paginas verticais medindo 520mm (Figura 26) que sdo impressas em multiplos de 4
e depois cortadas ao meio. A seguir uma lista de quesitos considerados na escolha
deste formato:
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- Maior flexibilidade no /ayout. Favorece tanto as imagens horizontais
como as verticais, possibilitando o preenchimento de toda a pagina;
- Valorizagdo das fotografias: Impressdo em grande formato de alta

resolugao.
- Flexibilidade do formato: Permite o desmembramento das paginas em

posters individuais.
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Figura 26 - Parametros para diagramagéao dentro do formato escolhido
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)

7.4 TIPOGRAFIA

Foi feito o levantamento de algumas familias tipograficas que atendessem
aos conceitos estabelecidos para o projeto grafico do foto-livro “Paisagens
Humanas” e optou-se por fontes com trago simples, limpo, classico e com boa
legibilidade.

Tendo em vista estas definigdes, as figuras (Figuras 27 a 31) apresentam

um estudo de fontes sem serifa para os textos da capa e do verso do foto-livro.



Free ice cream
available
all day

Stand clear
of the
closing doors

e g Bt 8 gt

Due to vandalism,
trains may not
serve Amersham

(SR —

54

" BROWN
REGULAR --
BROWN
REGULAR ITALIC
BROWN
REGULAR
BACKSLANTED

" ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789([(.,:;)]1}is 21 €ES¥CEF @BH#ET %

" ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789([(.,:;)]}i¢ 1ES¥CEF@RH#ET%
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
01234567891 (.,::)1}1 ' €S¥¢Ef@1# 8%

A G
Presseie=

Figura 27 - Fonte “LL Brown” desenvolvida por Aureole Sack

Fonte: Type Token (2014)

Neutral is an attempt to create a ty
face free of all associations or cont
tations that could distract a reader
from the text, a font that delivers tt
character of the written material un
touched by the character of the type
face design, instead only focusing o
transmitting the text transparent
The plain, reserved nature of the t
face will be quite neutral to a rath:
large number of people, even tho!
we may argue about the details: In
end we can not create something i
is completely neutral, an object to
which none of us can attribute an
qualities. But we can approximat
formalidea of neutrality tosome
degree. Evenif some people wou
not consider this typeface neutra
atall, it seems more important to
ask the question than to answer i
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Nové
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Figura 28 - Fonte “Neutral” desenvolvida por Kai Bernal.

Fonte: kaibernau (2014)
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Figura 29 - Fonte “Soleto” desenvolvida por Dalton Maga
Fonte: Daltonmaag (2014)

The International Style is a major
architectural style that emerged in the
1920s and 1930s, the formative dec-
ades of Modern architecture. The term
originated from a name of a book by
Henry-Russell Hitchcock and Philip
Johnson, The International Style, that
identified, categorized, expanded
upon characteristics common to the
MODERNISM ACROSS THE WORLD
AND THESE STYLISTIC ASPECTS.

Figura 30 - Fonte “LL Circular” desenvolvida por Lineto.
Fonte: Lineto (2013)
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Figura 31 - Fonte “Balto” desenvolvida por Tal Lining.
Fonte: Type Quest (2014)

A partir deste estudo fez se a escolha da fonte a ser utilizada no impresso: A
fonte “LL Brown” que pertencia ao arquivo do aluno.
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A familia LL Brown foi desenvolvida pelo designer suico Aurele Sack durante
o periodo de quatro anos. Segundo o site Type Token (2014)° especializado em
fontes, esta nova familia foi inspirada em duas outras fontes alemas tradicionais:
“Johnston” (ca.1915) e “Super Grotesk” (ca. 1930) e mesmo n&o buscando uma
releitura, Aurele Sack utilizou estas fontes como base para os espacamentos e
proporcdes formais. A fonte passou a ser comercializada em 2010 em um pacote
contendo quatro diferentes espessuras: Thin, Light, Regular e Bold. Trata-se de uma
fonte elegante e moderna que funciona perfeitamente em diferentes tamanhos, em

titulos ou em textos (Figura 32).

Figura 32 - Fonte LL Brown em materiais impressos
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)

Esta variedade significativa de formatos (fino, leve, regular e negrito) serviu
como base para o layout do foto-livro. Para este projeto grafico além da utilizagao da
fonte regular para os textos, sera utilizada a fonte em seu formato negrito para o
titulo e para o sub-titulo a fonte em seu formato fino. As figuras a seguir ilustram a
aplicagao da fonte e detalham a entrelinha utilizada em cada caso e a porcentagem
de CMYK (Figura 33).

6 Disponivel em: <http://www.typetoken.net>
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Figura 33 - Entrelinhas e diagramacgao da aplicagéo na capa.
Fonte: Arquivo do Aluno, 2014

e
i(u
|
|
o

Para o titulo foi utilizada a fonte LL Brown Bold (negrito) no tamanho 17pt
com entrelinha de 24pt (toda em caxa alta), para o subtitulo foi utilizada a mesma
fonte em caixa alta porém na sua versao Thin (fina), e para o nome dos fotografos
foi utilizada a fonte LL Brown Regular no tamanho 12pt com entrelinha também de
12 pt. Para a assinatura com o website do coletivo utilizou-se a fonte LL Brown Bold
(negrito) em caixa baixa de tamanho 12pt. A cor utilizada para a fonte foi o branco
(auséncia de cor) sob um fundo preto (Figuras 33 e 34).
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PAISAGENS HUMANAS

Figura 34 - Exemplo da aplicagéo do titulo na capa do foto-livro
Fonte: Arquivo do aluno (2014)

Para a contra capa do livro (Figura 35) utilizou-se 0 mesmo padréo de layout
estabelecido para a capa do foto-livro porém as cores foram invertidas, sendo o
texto em cor preta sobre o fundo branco. Também foram incluidas informagdes
adicionais como o nome do designer, os créditos da editora que imprimiu, a data de
impressao e o copyright.

Para os créditos do designer foi utilizada a fonte LL Brown Bold (negrito) em
caixa alta 14pt para o titulo e a fonte LL Bown Regular 12pt para o texto. Para as
informagdes de copyright e créditos da editora foi utilizada a fonte LL Brown Bold em

caixa baixa.
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PAISAGENS HUMANAS
COMPANHIA RAPADURA

FOTOGRAFOS

Allan Fernandes
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Matheus Chiaratti
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http://www.companhiarapadura.com
DESIGNER

Fernando Nogari

Catdlogo ©2014 COMPANHIA RAPADURA.
Impresso na Inglaterra em Maio de 2014 pela editora Newspaper Club.

Este catdlogo é parte do trabalho de conclusao de curso de Tecnologia em Artes
Graficas da Universidade Federal do Parana.

Figura 35 - Aplicagao na contra capa do foto-livro.
Fonte: Arquivo do aluno (2014)

7.5 MANCHA E LAYOUT

Uma escolha adequada de grid e organizagao hierarquica das informagdes é
decisiva para um bom resultado visual. Seguindo o conceito atribuido anteriormente
para o projeto grafico do foto-livro “Paisagens Humanas”, o layout deve ser elegante,
limpo e minimalista.

Optou-se pelo conceito clean onde paginas do foto-livro serdo preenchidas
apenas com as fotografias, para enfatizar o conceito do grupo e criar uma narrativa
visual dentro do impresso. Desta maneira as paginas também funcionariam
individualmente como obras que poderiam ser destacadas e utilizadas
posteriormente. Foi estabelecido o padrao de uma fotografia por pagina além de um

poster central e uma pagina em branco para adicionar um respiro entre as fotos. As
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unicas informacgdes textuais estariam concentradas na capa e na contra-capa do
foto-livro.

O grid é extremamente importante neste /ayout pois cada margem ou
espacamento agrega significado para a foto. Entdo € necessario fazer um estudo
com as imagens trabalhando os respiros e o pesos dentro da pagina. Para a criagéo
do layout, partiu-se primeiramente do método classico de definicdo da mancha
grafica, onde, é tragcado uma diagonal de uma ponta até a outra, depois é feita a
multiplicagdo do tamanho total da reta pelo coeficiente desejado. Também foram
feitos estudos tendo como base o Diagrama de Villard (Figura 36).

A construcdo da pagina pode ser classificada como simétrica ou assimétrica.
Os modelos de paginas simétricas sdo baseados em constru¢des geométricas, a
pagina da esquerda € imagem espelhada da direita, orientada pelo eixo de simetria.

O meétodo elaborado pelo arquiteto Villard de Honnecourt propde a diviséo
geomeétrica do espaco de qualquer formato de pagina proposta. Quando usado
sobre o formato de secdo aurea, divide a altura e a largura da pagina em nove. As
margens sao determinadas pela altura e largura da unidade. Esta divisdo pode ser
usada no formato retrato ou paisagem (HASLAM, 2007).

Figura 36 - Diagrama de Villard.
Fonte: Arquivo do aluno (2014)

As Figuras 37, 38 e 39 apresentam alguns estudos de mancha grafica no
desenvolvimento do layout do foto-livro. Optou-se por uma diagramagéo
centralizada, utilizando os espagos vazios das paginas como moldura para as fotos.



61

Figura 37 - Estudos de diagramagao e disposi¢ao dos elementos no espago
da pagina
Fonte: Arquivo do aluno (2014)

g ]

Figura 38 - Estudos de diagramacgao e disposi¢cao dos elementos no espago
da pagina
Fonte: Arquivo do aluno (2014)
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Figura 39 - Mancha grafica da cada e da contra-capa.
Fonte: Arquivo do aluno (2014)

Na capa e na contra capa do foto-livro optou-se por uma diagramagéo
assimétrica com elementos de propor¢ao aurea. Na capa ha uma divisao horizontal,
onde a parte superior é preenchida por uma fotografia e a parte inferior ndo possui
nenhum elemento. Esta escolha ja introduz o conceito das paginas restantes onde
trabalharemos a harmonia entre as fotografias e os espagos vazios. Na contra-capa,
a parte superior esta preenchida com os créditos do foto-livro alinhados a esquerda
e a parte inferior possui uma foto alinhada a esquerda e a logo do coletivo rapadura
centralizada na direita. Nesta pagina utilizamos um diagrama de Fibonacci

sobreposto sobre uma mancha simétrica oval..

7.6 LAYOUT

Apos definida a mancha grafica para as paginas, foram feitos alguns estudos

com as fotografias do coletivo a fim de gerar alternativas para o miolo, para a capa e
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para a contra-capa do foto-livro. Estes estudos serviram como base para o projeto
grafico e também para definir a ordem na qual as fotografias se encontrariam ao
longo das paginas do impresso. Também foi essencial para desenvolver a narrativa
e fazer o estudo dos tamanhos e espacamentos.

As figuras 40 a 49 demonstram o projeto das 20 paginas do foto-livro onde é
possivel visualizar a justaposigdo das imagens e sua diagramacgéao dentro da pagina.
Nesta etapa também foi feito o estudo sinestésico a fim de consolidar a afinidade
visual entre as imagens. Deve-se levar em consideragdo o formato de 520mm por

650 mm de cada folha.

Figura 40 - Projeto grafico da capa do foto-livro
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)
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Figura 41 - Projeto grafico das paginas 01 e 02 a do foto-livro
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)

Figura 42 - Projeto grafico das paginas 03 e 04 a do foto-livro
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)



Figura 43 - Projeto grafico das paginas 05 e 06 do foto-livro.
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)

Figura 44 - Projeto grafico das paginas 07 e 08 do foto-livro
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)
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Figura 45 - Projeto grafico das paginas 09 e 10 do foto-livro
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)

Figura 46 - Projeto grafico das paginas 11 e 12 do foto-livro
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)
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Figura 47 - Projeto grafico das paginas 13 e 14 do foto-livro
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)

Figura 48 - Projeto grafico das paginas 15 e 16 do foto-livro
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)
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Figura 49 - Projeto grafico das paginas 15 e 16 do foto-livro
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)

O projeto grafico do foto-livro Paisagens Humanas do coletivo rapadura
contemplou as 17 fotografias escolhidas pelo coletivo para apresentar o seu trabalho
de maneira expressiva e dinamica. A coeréncia entre as fotografias, suas cores e

seu conteudo justificaram as decisdes com relagao a diagramacgao de cada pagina.
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Nas paginas 01 e 02 (Figura 41) foram selecionadas duas figuras verticais
que apresentam situagdes do cotidiano recortadas, por isso optou-se em coloca-las
lado a lado preenchendo toda a pagina.

Nas paginas 03 e 04 (Figura 42), as duas fotografias selecionadas também
sao verticais, porém a unidade entre elas se da através das cores e da textura das
duas fotografias. Para enfatizar isto e ndo deixar a pagina muito poluida, optou-se
por um respiro maior entre elas, deixando ambas centralizadas com um tamanho
meédio na pagina.

Nas paginas 05 e 06 (Figura 43) as duas figuras verticais possuem uma
linha horizontal que as divide quase na mesma altura, para deixar isto evidente
optou-se em coloca-las preenchendo toda a pagina. Nesta pagina € como se uma
fotografia fosse a continuagdo da outra, por isso a proximidade entre as duas
imagens.

Nas paginas 07 e 08 (Figura 44) temos duas imagens, uma vertical e uma
horizontal. O elo entre estas duas fotografias se da principalmente pelas cores.
Como uma fotografia possui uma parcela grande de preto, optou-se por deixar a
outra fotografia com uma moldura branca para harmonizar as duas imagens.

Nas paginas 09 e 10 (Figura 45) temos uma imagem horizontal preenchendo
as duas paginas. E o cartaz do foto-livro. Aqui optou-se em deixar a foto
preenchendo todo o espago do papel pois o formato de 650mm por 520mm enfatiza
a horizontalidade da paisagem.

Nas paginas 11 e 12 (Figura 46) temos duas fotografias horizontais e
também optou-se em deixa-las centralizadas na pagina com uma moldura branca.

Nas paginas 13 e 14 (Figura 47) temos uma fotografia vertical e uma
fotografia horizontal. Aqui optou-se em deixa-las com uma moldura para que as
linhas de fuga entre ambas as fotografias se alinhassem. Conseguimos perceber
uma diagonal que vai desde a aresta inferior da fotografia da esquerta até a aresta
superior da fotografia da direita, desta maneira ambas as fotos preenchem
harmoniosamente a pagina.

Nas paginas 15 e 16 (Figura 48) temos uma fotografia preto e branca vertical
e um retrato colorido na horizontal. Aqui optou-se em colocar a imagem das nuvens
preenchendo toda a pagina e o retrato centralizado. A justaposi¢cado destas imagens
semanticamente expressa a sensagado de macro e micro. Temos uma imagem de

nuvens, que apresenta um elemento do nosso universo e ao lado um momento de
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intimidade. Por isso a decisdo de deixar a imagem da esquerda maior e a imagem

da direita menor, com uma moldura.

7.7 PROTOTIPO

A escolha do método de impressdao, como verificado na pesquisa
bibliografica, depende da tiragem produzida. Para a impressao de poucos modelos
parciais do foto-livro, apenas para verificagao grafica (boneco), ndo com o intuito
comercial, a impresséao utilizada foi a digital.

Atualmente € muito raro encontrar alguma grafica que disponibilize a
impressao de broadsheet (jornal de grande formato) através do processo digital. A
gréfica inglesa Newspaper Club” é uma das poucas que disponibiliza este servigo e
permite que todo o processo seja feito e acompanhado online. Foram impressas 10
unidades para avaliagao.

Posteriormente para a tiragem definida para o projeto (500 exemplares) a
impresséo em offset se torna a melhor opgéo. As figuras 50 a 53 apresentam o
resultado do material ja impresso no formato broadsheet em papel jornal 90g/m.

B,
| PAISAGENS HUMANAS [\

Figura 50 - Foto-livro impresso através do processo digital
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)

" <http://Iwww.newspaperclub.com>



Figura 51 - Detalhe da impressao da capa do foto-livro
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)

Figura 52 - Foto-livro impresso através do processo digital
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)
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Figura 53 - Detalhe da impressao da contra-capa do foto-livro
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)

Figura 54 - Detalhe do desmembramento das paginas do foto-livro
Fonte: Arquivo do Aluno (2014)

O resultado do protétipo revelou que é possivel a impresséao digital em papel
jornal de grande formato com alto padrdo de qualidade. O valor de cada protétipo
ficou em torno de US$20, diminuindo gradualmente conforme o volume de unidades.
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8 CONSIDERAGOES FINAIS

Desde o seu surgimento, a publicagdo independente vem servindo como
forma de divulgacdo de artistas emergentes e plataforma para experimentagdes
graficas. Porém, recentemente, esta forma de produgéo grafica migrou do universo
restrito undergorund para grandes feiras, tanto no exterior quanto no Brasil, e
tornando-se um novo nicho do mercado editorial. Casas editoriais, grupos e coletivos
que tem como objetivo a produgcdo de publicagbes independentes podem ser
encontrados em todo o mundo, tornando-se uma tendéncia crescente também no
Brasil.

Devido aos avangos dos processos de impressao e distribuicdo, atualmente
€ possivel publicar independentemente materiais com custo acessivel e qualidade
similar aos impressos das grandes editoras. Isto impulsiona o mercado de
publicagdes, criando um campo rico para exploragao grafica e experimentagcdo de
novas possibilidades para os impressos. Este mercado também favorece a
divulgacdo de artistas no comego de suas carreiras além de servir como
oportunidade para colaboracdo entre designers, ilustradores e fotografos. As
facilidades de impresséao e distribuicdo, que rompem barreiras antes intransponiveis
para artistas e designers iniciantes e experimentais, apresentam a possibilidade de
analise e insercdo em um panorama da criagdo mundial que revela pontos de vista
pessoais e narrativas mais subjetivas.

A proposta deste trabalho foi elaborar um foto-livro para o coletivo de
fotégrafos “Companhia Rapadura” a fim de divulgar o seu trabalho de forma
impressa e torna-lo comercializavel. O projeto “Paisagens Humanas” comegou com
o estudo aprofundado de publica¢des independentes produzidas em todo o mundo.
O processo de criagdo envolveu o estudo de materiais e processos a fim de gerar
um impresso que contemplasse tanto o conceito do foto-livro quanto os ideais do
coletivo. O produto final tem como objetivo servir como exemplo das possibilidades a
serem exploradas tanto comercialmente como esteticamente pelo grupo em seus
futuros projetos.

O trabalho também contou com barreiras pois o projeto foi desenvolvido em
Sarajevo, Bosnia & Hezergovina onde o mercado de impressdes é restrito. Para que
fosse possivel a impressao do foto-livro conforme as necessidades do coletivo, foi



74

feita uma pesquisa de editoras que fornecessem seus servigos para outros paises e
possibilitassem o acompanhamento online. Devido a estas restricbes foi possivel
encontrar editoras que trabalham exclusivamente em casos como este, muitas vezes
nem possuindo uma sede para atendimento fisico. O projeto foi impresso na
Inglaterra e entregue em Sarajevo com um resultado extremamente satisfatorio,
atendendo as necessidades do Coletivo.
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