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RESUMO

MUSZYNSKI, Marcos. Sistema de Identidade Visual para a Igreja Evangélica
Menonita Nova Alianga. 2012. 56 f. Trabalho de Concluséo de Curso (Tecnologia em
Artes Graficas) — Departamento de Desenho Industrial, Universidade Tecnoldgica
Federal do Parana. Curitiba, 2012.

Este trabalho visa conhecer a influéncia das tecnologias visuais na fé e no
entendimento do Cristianismo, bem como em sua instituicdo, a igreja. E
desenvolvido um Sistema de Identidade Visual para a Igreja Evangélica Menonita
Nova Alianga, localizada na cidade de Curitiba, tomando por base os conhecimentos
adquiridos no Curso de Artes Graficas e as conclusdes obtidas através das
pesquisas iniciais. Podera ser usado como referéncia para a idealizagao, concepg¢ao
e aplicagcéo de novas identidades visuais destinadas a igrejas.

Palavras-chave: Identidade Visual. Igreja. Midia. Tecnologia. Fé.



ABSTRACT

MUSZYNSKI, Marcos. Sistema de Identidade Visual para a Igreja Evangélica
Menonita Nova Alianga. 2012. 56 f. Trabalho de Concluséo de Curso (Tecnologia em
Artes Graficas) — Departamento de Desenho Industrial, Universidade Tecnoldgica
Federal do Parana. Curitiba, 2012.

This work aims to determine the influence of visual technologies in faith and
understanding of Christianity, and also in their institution, the church. Is developed a
Visual Identity System for Igreja Evangélica Menonita Nova Alianca, located in
Curitiba, based on the knowledge acquired in the Graphic Arts Course and
conclusions obtained through the initial research. Can be used as a reference for the
idealization, design and implementation of new visual identity for the church.

Key-words: Visual Identity. Church. Media. Technology. Faith.
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1 INTRODUGAO

Segundo Hipps (2009), o Cristianismo € fundamentalmente um evento de
comunicagao. Deus, revelando seus sentimentos, pensamentos e inteng¢des para o
homem. Durante toda a histéria, usando midias diversas: o pao, o vinho, a figueira, o
cordeiro, o papiro e muitas outras. Hoje, a midia e a tecnologia s&o distintas, mas o
proposito da comunicagdo com o mundo permanece.

A proposta de trabalho, nomeada “Sistema de Identidade Visual para a
Igreja Evangélica Menonita Nova Alianga® tem por objetivo geral discutir a
importancia e implicagbes da identidade visual no entendimento da fé crista, bem
como em sua instituicdo, a igreja. Por consequéncia, também objetiva desenvolver
um Sistema de Identidade Visual para a Igreja Evangélica Menonita Nova Alianga e,
a partir dela, produzir pegas graficas padronizadas para midia impressa e digital.

A Igreja Evangélica Menonita Nova Alianga foi fundada em 1999 a partir de
uma divisdo da Igreja Irmdos Menonitas. Hoje, com 12 anos, conta com
aproximadamente 500 membros ativos. Ela se reune em um espago de 2.300m? e
1.900m? de area construida, instalada no bairro Agua Verde. O evento principal
acontece aos domingos, no periodo das 19 as 21hs.

Assim como qualquer igreja presente e atuante na sociedade, ela também é
inundada por conceitos pos-modernos de organizagdo e comunicagdo. Mas como
ela deve se portar diante deste fato? Ha alicerces biblicos para negacdo ou
aceitacado destas transformacdes? Qual € a relevancia de uma identificacdo visual
para uma instituicdo eclesiastica (referente a igreja)? Como influencia a fé crista ou,
até que ponto, por ela é influenciada? Que consequéncias trazem? Respostas a
esses questionamentos sdo alicerce para o uso e desenvolvimento de expressdes
visuais no contexto cristdo, uma vez que o material bibliografico € muito escasso no

cenario brasileiro.
1.1 JUSTIFICATIVA
O constante crescimento da congregacgéo langa dia a dia novos desafios e

necessidades. Com a consolidagdo do Ministério de Comunicagéo, através da
aquisicdo de equipamentos especializados, foram organizados também outros



setores subjacentes, entre eles estdo os Ministérios de Criagdo, Canais de
Transmissao via internet e website. Todos esses meios comunicativos exigem uma
identidade visual regulamentada e padronizagbes artisticas. Dessa forma, os
conhecimentos adquiridos através do curso de Tecnologia em Artes Graficas, se
tornarao visiveis por meio da elaboragao do Sistema proposto acima.

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivos Gerais

Em primeiro lugar, discutir a importancia e implicagées da identidade visual
no entendimento da fé cristd, bem como em sua instituicdo, a igreja. Em segundo,
desenvolver um Sistema de Identidade Visual para a Igreja Evangélica Menonita
Nova Alianga.

1.2.2 Objetivos Especificos

Para alcangar o objetivo geral, devem ser atingidos os seguintes objetivos
especificos:

a. Compreender através da histéria e dos movimentos contemporaneos as
implicagbes do uso da tecnologia visual no entendimento da fé cristd e no
contexto eclesiastico.

b. Pesquisar a histéria da Igreja Evangélica Menonita Nova Alianga,
percebendo sua identidade e definindo os propdsitos estéticos.

c. Descrever os elementos essenciais do projeto grafico e desenvolver a
Identidade Visual voltada ao cliente, baseando-se nos principios
estudados.

d. Produzir o Sistema de |Identidade Visual, apresentando as pegas graficas

e seu uso em diferentes ministérios.



1.3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A primeira fase consiste na discussao tedrica envolvendo os campos
teoldgico, eclesiastico e semidtico em geral, considerando as seguintes etapas:

12 etapa. Sintese cognitiva: pesquisar historicamente todas as areas
requeridas, extrair importantes identidades visuais de institui¢des religiosas e colocar
ambas em paralelo com os conteudos relevantes do material bibliografico, criando
contrastes e similaridades.

22 etapa. Construgdo ideoldgica: agregar os resultados obtidos no
levantamento de dados, na sintese cognitiva e gerar conceitos conclusivos em
relacado aos questionamentos levantados anteriormente.

A segunda fase consiste na preparagédo tedrica e técnica da ldentidade
Visual, compondo-se das seguintes etapas:

12 etapa. Composicdo do briefing: coletar as informagdes do Conselho
Pastoral da igreja em relagdo ao seu publico, valores e missdo, mesclando com as
informacgdes ja obtidas na fase anterior.

22 etapa. Producdo da ldentidade Visual: sera elaborado o sistema de
identidade visual e outras pegas complementares, impressas e digitais, baseadas na

normatizagcao desenvolvida.



2 ATECNOLOGIA VISUAL E A FE

Nos dias atuais, pouco é falado a respeito da relagdo entre a tecnologia
visual e a fé cristd. Mas a ligagéo entre elas pode ser observada através da historia.
A Biblia, livro sagrado para os cristdos, conta com 66 livros distintos, sendo 39 do
Antigo Testamento e 27 do Novo Testamento, escrito por 40 autores. De acordo com
MacArthur (2010), eles foram escritos inicialmente por volta do ano 1500 a.C.
(Génesis, Exodo, Levitico, NUmeros e Deuteronémio) e concluidos no ano 100 d.C.,
aproximadamente (1, 2 e 3 Jodo, e Apocalipse). Neste conjunto de livros, do
primeiro ao ultimo, podem ser constatadas referéncias visuais que objetivam
transmitir algo a uma sociedade ou nagéo.

O mesmo se percebe hoje, através dos meios visuais disponiveis a
populagdo. Basta sair pelas ruas da cidade, assistir a televisdo ou navegar pela
internet, sdo apresentadas inumeras formas de comunicacao visual produzidas pelo
homem. Todas elas, mesmo que tenham fins comerciais, transmitem valores, ideais,
sonhos e necessidades. Tanto o veiculo de informagdo, quanto a propria
mensagem, podem ser intimamente complementares.

Neste capitulo, sdo compreendidos como estes elementos da comunicagao
se relacionam e de que maneira a mensagem biblica se assemelha com os
principios midiaticos. Baseando-se nos resultados, também s&o discutidos as
implicagcdes deste estudo no contexto eclesiastico atual.

2.1 A MIDIA E A MENSAGEM

E necessario delimitar e esclarecer conceitos essenciais que sdo usados
durante os estudos. Em primeiro lugar, utilizam-se os argumentos de MacLuhen
(1969 apud HIPPS, 2009, p.17), grande pensador da era eletrénica, para conceituar
midia e mensagem. Para ele, “a midia é a mensagem”, propondo o seguinte
exemplo: “o conteudo da mensagem de qualquer meio em particular tem tanta
importancia quanto o stencil de uma caixa de bomba atémica.” (1969 apud HIPPS,
2009, p.18). Deduz-se que a relevancia daquilo ou daquele que tras a mensagem é
a mesma que o préprio conteudo dela. Nao sé o conteudo da fala de um orador, mas
0 proprio mensageiro, com suas caracteristicas e personalidade, sdo capazes de



transformar o intelecto humano. Nao sé o conteudo transmitido pela televisao é
importante, mas a televisdo como meio tecnolégico também tem o poder de
influenciar e moldar a racionalizagdo do homem.

Hipps (2009), pastor e escritor de livros na areas areas de tecnologia e fé,

conclui:

Estamos desconsiderando que a propria televisdo nos hipnotiza e domina
nossa atencdo. Independentemente do conteudo, ela tem repadronizado os
caminhos neurais do cérebro, reduzindo a nossa capacidade de pensar de
forma abstrata. (HIPPS, 2009, p. 44).

Para MacLuhan, a “midia €& algo que estende ou amplifica alguma
capacidade humana” (1969 apud HIPPS, 2009, p.17).

Nesta definicdo expandida, midia pode estender uma parte de um corpo,
sentidos, processos mentais, ou processos sociais.

Alguns exemplos cotidianos s&o os sites de relacionamento, que estendem a
capacidade geografica de relagao interpessoal. O telefone ou celular, que estende e
amplifica a fungdo da voz e do ouvido. Os oculos, que estendem a habilidade de
foco dos olhos. Roupas, que estendem a capacidade biolégica de manutencao da
temperatura do corpo. A roda, que € a extensdo do corpo que amplifica a fungao do

7

pé.

Das mais atuais a antiguidade, as midias se comportam de maneira
semelhante. Para Hipps (2009), existem 4 dimensdes para elas. A primeira: cada
meio € uma extensdo ou amplificacdo das capacidades humanas. Segunda: cada
novo meio torna a tecnologia antiga irrelevante ou obsoleta (para se tornar
irrelevante ou obsoleto ndo € necessario desaparecer, mas sua funcdo inicial muda,
tornando-se menos abrangente). Como exemplo, o uso no passado dos cavalos de
transporte e dos veiculos automotivos, usados atualmente. Terceira: cada nova
midia recupera alguma experiéncia ou meio do passado, como é o caso da Internet,
recuperando a esséncia da comunicagédo de dados do Telégrafo. Quarta: cada meio,
quando usado ao extremo, toma um caminho reverso de si mesmo, apresentando
consequéncias ndo premeditadas ou imprevisiveis (o carro foi feito para acelerar os
transportes, mas um numero excessivo deles provoca congestionamentos ou
acidentes).

Dentre os meios tecnoldgicos criados, Guttenberg, pai da midia impressa e

criador da tecnologia dos tipos moveis, influenciou ndo apenas o ambiente na qual



estava inserido, mas a sociedade posterior, que passava a ter acesso facilitado a
cultura literaria. A estruturacdo do alfabeto fonético ocidental, que se baseia na
sucessao de letras organizadas sequencialmente e linearmente, trouxe uma
mentalidade também sistematica, permitindo e impulsionando a Revolugao Industrial
e 0s subsequentes métodos de produgdo em massa. Hipps (2009) desenvolve o

seguinte raciocinio:

A exaltagdo da raz&o é o grande legado da era impressa. Ela nos ajudou a
trazer uma grande ordenacdo e desenvolvimento intelectual. Mas, quando
levado ao extremo a midia reverte o seu potencial construtivo, para o
destrutivo, desvalorizando o coracgdo. A conseqiiéncia é que as pessoas sao
reduzidas a mera cognigéo, seres racionais. O problema é que ndo somos
apenas racionais, mas dotados de angustia, medos, tristezas, alegrias,
anseios, amor. Somos emocionais, sentimentais e relacionais. (HIPPS,
2009, p. 52).

Como a pratica da leitura requer isolamento, tribos e comunidades puderam
ser segregadas e, uma vez que as pessoas passam a viver de forma privativa,
criaram-se condigbes para o individualismo surgir. Conclui-se que a transformacao
social ocorreu e ocorre independentemente do conteudo que a midia proporciona.

Em contrapartida, depois de 400 anos de dominio da letra impressa, o
advento da fotografia transformou de maneira consideravel o cenario. Uma cultura
baseada na imagem emergiu. Na metade do século 19, a camera fotografica foi
inventada. Quando aliada a impressora rotativa e o telégrafo, nasceu a Revolugéao
Grafica. Publicitarios rapidamente perceberam que as imagens tem uma incrivel
capacidade de gerar necessidades que ndo existem naturalmente no homem. Cada
parte da vida é influenciada e moldada pelo poder da fotografia.

Enquanto a midia impressa coloca o hemisfério esquerdo do cérebro,
responsavel pela légica, raciocinio critico, ordem e pensamento abstrato, de forma
ativa, a imagem proporciona uma maior utilizacdo do lado direito do cérebro,
libertando a intuicdo, emocgéo, percepgao holistica (capacidade de percepgédo de um
todo, de forma integral).

Imagens inicialmente produz sentimento ao invés de pensamento. O porque
das propagandas serem tao eficazes se mostra na sua habilidade de prender o lado
racional e libertar o lado emocional. A letra impressa produz pensamento e

questionamento. Em contraste, as imagens nao produzem argumentagdo, mas



experiéncias. As implicacbes e embasamento histérico acima estdo baseados em
Hipps (2009).

2.2 TECNOLOGIA NA HISTORIA BIiBLICA
2.2.1 Antigo Testamento

A Biblia (2010)" tras muitas referéncias a midia e tecnologia. Um exemplo
pode ser extraido do livro Levitico, na construcdo do Tabernaculo e da Arca da
Alianga, onde os elementos sdo especificadas com exatiddo: a Mesa da Arca
(Levitico 25.23-30), o Candelabro (Levitico 25.31-40), a Tenda Sagrada (Levitico
26), a Altar da oferta queimada (Levitico 27.1-8), o Patio da tenda (Levitico 27.9—
19), a Vestimenta Sacerdotal (Levitico 28), o Altar do Incenso (Levitico 30.1-10), a
Oferta da expiagéo (Levitico 30.11-16), a Bacia de lavagem (Levitico 30.17-21), o
Oleo ungido (Levitico 30.22—-33), e o Incenso (Levitico 30.34-38).

De acordo com Hipps (2009), sdo 200 versos e 6 capitulos de descricao
minuciosa das tecnologias para serem usadas para o culto ao Deus dos hebreus.

Segundo o relato da Biblia, Deus falou a Moisés através de uma sarga
ardente (um espinheiro pegando fogo) que ndo se consumia, orientando tirar suas
sandalias, pois era uma terra santa (Exodo 3.1-10). Também com Moisés, Deus
usou o0 meio tecnoldgico das tabuas de pedra, revelando os Dez Mandamentos por
duas vezes (Exodo 32;34), sendo a primeira quebrada pela idolatria do povo
israelita. Povo este, que foi guiado por colunas de nuvem e fogo no deserto, apos
ver e caminhar a seco por dentro do Mar Vermelho (Exodo 14;15).

O povo de Israel, nos séculos seguintes, também presenciou outras
manifestagdes tecnoldgicas e visuais, o jumento, o grande peixe, ovelhas, altares de

pedra, muralhas, pergaminhos e profetas.

! Todas as referencias biblicas sdo de: MACARTHUR, John. Biblia de Estudo MacArthur. Tradugdo
Jodo Ferreira de Almeida Revista e Atualizada. Barueri, SP. Sociedade Biblica do Brasil, 2010 e
obedecem a citagéo classica (livro, capitulo, versiculos).



2.2.2 Novo Testamento

Em 1 Corintios, Paulo fala que a igreja é o Corpo de Cristo: “Ora, vocés sao
o corpo de Cristo, e cada um de vocés, individualmente, € membro desse corpo.” (1
Corintios 12.27). A Biblia nunca descreveu a igreja diretamente, mas usou de meios
visuais para ilustrar o relacionamento da igreja com as outras coisas. Neste
versiculo, a igreja é revelada ao mesmo tempo diverso e interdependente. Um corpo
possui membros que realizam trabalhos distintos, mas ainda assim sdo dependentes

uns dos outros. Outra analogia € descrita no livro de Mateus:

Vocés sao o sal da terra. Mas se o sal perder o seu sabor, como restaura-
lo? Nao servira para nada, exceto para ser jogado fora e pisado pelos
homens. Vocés sdo a luz do mundo. Ndo se pode esconder uma cidade
construida sobre um monte. (Mateus 5:14-15)

O sal faz a diferenga no alimento e a luz chega a lugares onde ha escuridéo.
As imagens de sal e luz acentuam a realidade de que a igreja € presente e
penetrante no mundo.

Outras comparacgdes visuais sdo descritas fazendo referéncia a aspectos do
Antigo Testamento. De acordo com Lund e Nelson (2007), eles sdo chamados
Tipos. Por exemplo, Jesus faz referéncia a serpente de metal levantada no deserto
por Moisés, prefigurando a sua propria crucificacdo (Jodo 3.14). Em outra
passagem, Cristo se refere ao conhecido episodio de Jonas e o grande peixe, como
tipo, para prefigurar o seu sepultamento e ressurreicdo (Mateus 12.40). Também, o
livro de Hebreus tras a superioridade do sumo-sacerdote, prefigurando Jesus. E aos
sacrificios de cordeiros, que prefiguravam o Cordeiro de Deus, Cristo.

2.2.3 Jesus

Hipps (2009) afirma que cada meio comunicativo tras uma forca e
significados diferentes, expondo uma mensagem diferente. Dentre estes meios,
Deus decide que é o tempo de comunicar com o maior meio que poderia usar: Uma

crianga em uma manjedoura, Jesus de Nazare.

No principio era aquele que é a Palavra. Ele estava com Deus, e era
Deus.” “Aquele que é a Palavra tornou-se carne e viveu entre nés. Vimos a



sua gldria, gléria como do Unigénito vindo do Pai, cheio de graga e de
verdade. (Jo&o 1.1-10)

Para Hipps (2009), em Jesus, o0 meio e a mensagem de Deus sao
perfeitamente unidos, pois Ele ndo ensina apenas com sua boca, mas com a propria
vida. Desde o nascimento quando proclama uma mensagem encarnada, ndo de um
Deus distante no alto do céu, mas um Deus que se junta aos homens, que
experimenta a miséria da vida, que sofre com o0 homem, que demonstra compaixao.
Através das curas milagrosas, mostrando um Deus que alivia, transforma, e livra do
sofrimento. Também, através do ensino, Ele mostra que o Amor é maior do que
qualquer mandamento. Amar o préximo, e até os inimigos da mesma maneira que a
si mesmo. Em ultima instancia, amor n&o tem oposigcdo ou revogagao. Por fim,

também exalta sua morte e ressurreigao:

Sua morte carrega uma mensagem: arrisque sua vida. Viver por Cristo néo
€ apenas uma atitude do coragdo, mas iremos perder o mundo para ganhar
a alma. Ira custar tudo, mas irda mudar o mundo. Sua ressurreicdo: a morte
ndo é a verdade derradeira. E um nascimento em um mundo onde cada
lagrima sera enxugada. (HIPPS, 2009, p. 180)

Desta forma, Hipps (2009) afirma que Jesus € o meio perfeito de Deus, e o
meio € a mensagem. Se Deus escolheu Jesus Cristo como meio para sua
mensagem, e a igreja € o corpo de Cristo, isso significa que Deus escolheu a igreja

para ser a extensao da sua revelacdo de uma maneira especial.

2.3 IGREJA E SUA CONCEITUAGAO

A conceituagédo correta da palavra igreja pode ser obtida através de um
estudo exegético, que analisa os significados na raiz das linguas e tradugbes
originais. Para isto, sera utilizado o dicionario Strong (2002), que tras as
possibilidades de tradugdo do Grego: ekkAnoia. No latim: ekklesia. Ela é a “reunido
de cidaddos chamados para fora de seus lares para algum lugar publico,
assembéia”. Entre outros significados similares, conforme APENDICE A.

Entrando em um estudo Biblico, pode ser analisado uma ampla gama de
recursos disponiveis. No conjunto de 27 livros do Novo Testamento, Atos descreve o
inicio do estabelecimento de igrejas e outros 13 livros sao destinadas
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exclusivamente a igrejas espalhadas pela Asia e Europa. Neles estdo contidos a
maioria dos versiculos, conforme APENDICE B.

Baseando-se nos textos extraidos acima e em outros complementares,
entende-se que a igreja consiste na comunidade de salvos (Atos 2.47; Romanos
10.9), pessoas resgatadas pelo perdao (1 Jodo 1.9) através do sacrificio voluntario
(Jodo 10.18) de Jesus na cruz, pagando o pre¢co do pecado, a morte (Romanos
3.23), em si mesmo. A Igreja é a Casa de Deus, também chamada de coluna e
baluarte da verdade, ou seja, o suporte e fundamento da fé crista (1 Timoteo 3.15).

Por vezes, sofrem perseguigdo por ndo negar sua fé (Atos 8.1). Diante das
consequéncias do sofrimento, a igreja intercede a Deus pelos seus (Atos 12.5).
Arrisca-se pelos irmé&os, oferecendo, se necessario, a prépria vida (Romanos 16.4).
Mas também gozam de paz, um relacionamento mutuo, verdadeiro e amoroso, em
muitas cidades, edificando um ao outro sob o temor do seu unico Deus (Atos 9.31).

Todos que a compde sao santificados em Cristo Jesus e buscam ser santos,
ou seja, retos, integros, sem pecado, pois uma vez convertidos ao caminho dEle,
buscam moldar o carater a partir do Seu exemplo (1 Corintios 1.2). A igreja é
comparada ao corpo, dotado de diversos membros, cada um com a sua funcéo, em
que Cristo € o cabeca (Efésios 1.22-23). Assim como o marido é o cabega da mulher
e ela se comporta de forma submissa a ele, a igreja esta sujeita a Cristo. Também,
da mesma forma, o marido deve amar a esposa, em semelhanga ao amor de Cristo
pela Igreja, que entregou sua prépria vida por ela (Efésios 5.23-25).

O crescimento da igreja se da de forma constante em fé e em numero (Atos
16.5).

Ela tem tamanhos distintos, mas a reunido pode se dar até mesmo em
casas (Romanos 16.4). Na sua estruturagdo pessoal, existem muitas fungdes
exercidas, como a de profetas, mestres (Atos 13.1), bispos (Atos 20.28), presbiteros,
reconhecidos através de jejum e oragdo (Atos 14.23). Ela também reconhece e
envia pessoas comissionadas a uma tarefa (Atos 15.3,22), como também as recebe
com hospitalidade nas comunidades cristas (Atos 15.4). Deus escolhe pessoas para
governar este corpo, e este deve agir de forma reta n&do s6 com ela, mas também
em sua prépria casa (1 Timoteo 3.5).

O objetivo supremo é glorificar (1 Corintios 10.31), exaltar, magnificar o
nome de Jesus, sobre todas as coisas, por toda a vida e eternidade (Efésios 3.21).
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Um maneira de cumprir este objetivo em comunhdo, é o louvor através de musicas
cantadas (Hebreus 2.12).

Através dela, incluindo aquilo que se pronuncia através da fala e se testifica
através das atitudes, a sabedoria de Deus se torna propagada e conhecida em todo
o mundo (Efésios 3.10). O Espirito Santo, concedido aqueles que créem no nome de
Jesus, também fala aos coragdes dos cristdos, dando discernimento, sabedoria e
convencendo do pecado (Apocalipse 3.22). Deus da autoridade para os cristdos
suplicarem por cura sobre enfermos, concedida sob a vontade suprema dEle (Tiago
5.14). A igreja também tem o papel de socorrer e acolher os necessitados, como as

viuvas e orfaos que nao tem recursos (1 Timoteo 5.17).

2.4 PESQUISAS E CONCLUSOES

Conhecendo os pilares fundamentais da igreja, extraidos do alicerce literario
cristdo, € possivel delimitar a sua esséncia, seus comportamentos e objetivos. Mas
também é possivel abstrair o significado dela das manifestagbes visuais da
sociedade. O conceito popular da igreja pode ser observado pelas respostas visuais
encontradas na internet. Em uma breve procura por imagens no buscador Google,
s&o apresentados resultados muito similares (Figura 1).

Nos resultados obtidos, inclusive nas seis ou mais paginas seguintes, a
palavra ‘igreja’ traz um mosaico de fotos contendo constru¢des arquitetonicas, sejam

catedrais, templos ou simples representacdes lineares de edificios.
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Pesquisas relacionadas: igreja desenho igreja catolica igreja evangelica igreja para colorir igreja adventista

Figura 1 - Pesquisa de Imagens da palavra “Igreja”
Fonte: Google Imagens (2011)

A Figura 2 representa a marca de uma grande igreja localizada na cidade de
Curitiba, a Primeira Igreja Batista, conhecida por sua sigla, PIB. Sua composi¢ao
grafica demonstra mais uma vez a relagao do simbolo templario com a identidade

eclesiastica.

l

Primeira Igreja Batista
de Curitiba

Figura 2 - Marca da Primeira Igreja Batista de Curitiba
Fonte: Marca PIB Curitiba (2012)

As manifestagbes ndo s&o apenas visuais, mas também verbais. Muitas
vezes se ouvem frases como: “Como esta igreja é grande e bonita!”, “A igreja nao

esta mais comportando tanta gente, sera necessario amplia-la.”, “Estou suando, o ar
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condicionado da igreja nao esta funcionando!”, ou ainda: “Precisamos ter respeito no
santuario, é a casa de Deus!”.

Barna e Viola (2005), escritores e criticos da institucionalizagcdo das igrejas,
afirmam que a associagdo da igreja com templos ou construgbes santas nao

procede das Escrituras Biblicas.

Quando o Senhor Jesus estava na terra, Ele fez algumas declaragbes
negativas referindo-se ao templo judaico. A maior foi que o templo seria
destruido!

Mesmo Jesus referindo-se ao templo que existia no sentido arquitetdnico,
na realidade, Ele estava falando de seu proprio corpo. Jesus disse que
depois da destruicdo do templo, Ele o levantaria novamente dentro de trés
dias. Significativamente, Ele se referia ao templo real — a igreja — que Ele
levantaria. Ele levantaria a Si mesmo no terceiro dia.

Desde que Cristo ressuscitou, nés cristdos chegamos a condi¢cdo de o
templo de Deus. Por isso, o NT reserva a palavra “igreja” (ekklesia) para o
povo de Deus. A Biblia nunca emprega esta palavra referindo-se a algum
edificio de alvenaria.

A atitude de Jesus limpar o templo significa que a “adoragdo do templo”
judaico seria substituida pela adoragéo a Ele proprio. Com Sua vinda, o Pai
nao seria adorado em uma montanha ou templo. Ele seria adorado em
espirito e em verdade. (BARNA; VIOLA, 2005. p. 46)

O autor estava se referindo aos seguintes textos registrados na Biblia:

No entanto, estd chegando a hora, e de fato ja chegou, em que os
verdadeiros adoradores adorardo o Pai em espirito e em verdade. Sao
estes os adoradores que o Pai procura. Deus é espirito, e € necessario que
os seus adoradores o adorem em espirito e em verdade. (Jodo 4.23s)
“Jesus saiu do templo e, enquanto caminhava, seus discipulos
aproximaram-se dele para lhe mostrar as construgées do templo. "Vocés
estdo vendo tudo isto? ", perguntou ele: Eu lhes garanto que néo ficara aqui
pedra sobre pedra; serdo todas derrubadas. (Mateus 24.1s)

Jesus |Ihes respondeu: Destrui este santuario, e em trés dias o reconstruirei.
Replicaram os judeus: Em quarenta e seis anos foi edificado este santuario,
e tu, em trés dias, o levantaras? Ele, porém, se referia ao santuario do seu
corpo. Quando, pois, Jesus ressuscitou dentre os mortos, lembraram-se os
seus discipulos de que ele dissera isto; e creram na Escritura e na palavra
de Jesus. (Jo&o 2.19ss)

Depois de ter bradado novamente em alta voz, Jesus entregou o espirito.
Naquele momento, o véu do santuario rasgou-se em duas partes, de alto a
baixo. A terra tremeu, e as rochas se partiram. (Mateus 27.50s)

Diante da analise cuidadosa destas passagens, percebe-se que o objeto do
templo, na qual representava a presenca e habitagdo de Deus, foi substituida
através da morte e ressurreicdo de Cristo. O corpo de Cristo, o0 novo objeto da
reconstrugdo, que é a igreja, se manifestaria ativamente demonstrando a esséncia

de Deus. O véu do templo que fazia separacéo entre Deus e o homem foi rasgado,
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significando o livre acesso daqueles que o buscam, ndo em construgbes, mas de
forma verdadeira em seus coragdes.

Hoje, os principios elementares da existéncia da Igreja tem sido
sucumbidos, dando lugar a grandes construgbes, ao marketing eclesiastico e
consequentemente a apelos financeiros que sustentam estas inversdes de valores.
Dessa maneira, se tem dado mais relevancia ao cuidado das paredes de salbes, do
gue o cuidado com as proprias pessoas, que sao a verdadeira ekklesia.

Resgatando os conceitos analisados sobre midia e mensagem, entende-se
que n&o s6 a mensagem cristd exposta em um edificio eclesiastico tem relevancia,
mas a proprio templo, caracterizado como midia, carrega consigo uma carga de
informacdes e sensacdes. A imobilidade de quatro paredes, também molda uma
comunidade crista, a tornando inerte. A passividade de uma construcao influencia
um desinteresse daqueles que creem ser a habitacdo de Deus. A impessoalidade de
tijolos mortos torna as pedras vivas, os proprios cristdos, indiferentes aos que estéo
a volta, impossibilitando o corpo de ser vivo, organico e interdependente.

A conceituagdo de Igreja na mente das pessoas ja esta estabelecido e
identificado. Seria natural, em uma representacao artistica, usar os estereétipos para
facilitar a compreensao, além de uma rapida abstracdo. Mas compactuar com o erro
ideologico, mesmo que historico, seria ser conivente com a corrupgao da instituicao
estabelecida por Cristo, contribuindo com a proliferacdo de conceitos errébneos e
€enganosos.

Diante destas conclusdes, a tecnologia visual sera usada para exibir de
forma integra e correta os conceitos elementares do Corpo de Cristo, objetivando
também uma transformacéo ideoldgica daqueles que serao atingidos pelo estudo.
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3 PROBLEMATIZAGAO

Neste capitulo, sera definido o primeiro passo do processo de prejetacdo do
Sistema de ldentidade Visual. Esta fase chama-se Problematizacdo e consiste,
segundo Peon (2009), no reconhecimento da situagdo do projeto e seu
equacionamento, para posterior desenvolvimento da solugao.

Sera conhecido o perfil do cliente, englobando suas caracteristicas historicas
e alcance de publico. Também, a identidade atual sera analisada e comparada com

identidades concorrentes, além de revelar as necessidades ministeriais existentes.

3.1 IGREJA EVANGELICA MENONITA NOVA ALIANGA

3.1.1 Histéria

Segundo o Conselho Pastoral da Igreja Evangélica Menonita Nova Alianga,
o organismo foi fundado com o propdsito de anunciar o amor de Deus, a fim de levar
homens e mulheres de todas as nacdes a uma Nova Alianca de vida com Deus por
meio de Jesus Cristo.

Em 1999, ela iniciou suas reunides em um salao de festas na casa de um
dos membros, reunindo aproximadamente 60 pessoas. A comunidade mudou-se
para o atual prédio, localizado na Avenida Presidente Kennedy, numero 2043, no
antigo shopping de importados, anexo a um bingo. Alguns anos apdés a proibicdo do
funcionamento de bingos no estado do Parana, o espago da igreja pbde ser
ampliado. Hoje cerca de 400 pessoas frequentam os cultos aos domingos.

Desde sua fundagao, foi pastoreada pelo Pastor R. H. Oliveira. A igreja
possui diferentes ministérios, cujos lideres compde o conselho ministerial. Ao lado
deste, atua o conselho pastoral, composto por 10 pessoas, sendo 5 deles pastores
ordenados diretamente ligados a ministérios e projetos especificos. A igreja é
conhecida na cidade e em varios lugares do Brasil por seu compromisso

missionario.

3.1.2 Publico-Alvo
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A comunidade tem alcancado pessoas de todas as faixas etarias, de 1 a 80
anos. Destes, tem seu maior publico de casais adultos, com ou sem filhos.
Financeiramente, atinge majoritariamente familias com rendimento de 5 a 10

salarios minimos.

3.2 IDENTIDADE VISUAL

3.2.1 Marca atual

O conceito principal é delimitado pelo significado de ‘Nova Alianga’. No
original grego, o termo ‘Nova Alianca’ se translitera neos diatheke. E possivel
traduzir para o portugués como ‘Novo Testamento’ ou ‘Novo Pacto’.

Dentro do contexto biblico, a velha alianga representa acordo que Deus, por
causa do seu amor (Deutoronémio 7.8-9), fez com o seu povo. Essa alianga (pacto,
contrato, concerto) consiste em Deus, cumprindo sua promessa aos patriarcas
(Génesis 17.1-8; 28.13-15), era o Deus de Israel, e Israel era o povo de Deus, o
SENHOR (Exodo 6.7; 19.4-6). Deus abengoava o povo, e este, por sua vez, lhe
obedecia (Deuteronémio 7.7-11).

Em cumprimento a palavra profética (Jeremias 31.31-34), Deus fez uma
nova alianga (novo pacto ou testamento) que foi confirmada ou selada por meio da
morte de Cristo (Marcos 14.24; Hebreus 8.6-13; 9.15-22). O povo de Deus é
perdoado dos seus pecados (Romanos 11.26-27), recebe béngaos eternas (Hebreus
9.15) e vive uma vida de dedicagao a ele (Hebreus 10.19-25) e ao seu servigo (2
Corintios 3.6). Portanto, a Nova Alianga se da essencialmente através da cruz, que
torna-se a nova e unica (Jodo 14.6) ligagdo entre o homem e Deus, de acordo com
Kaschel e Zimmer (2005).

Com a necessidade de expressar visualmente a identidade da igreja, no ano
de 2001 foi desenvolvida a primeira marca. Para a criagdo do mesmo, o Conselho
Pastoral e A. Siebert (profissional da area de design grafico), se reuniram para
delimitar a expresséo ideologica da igreja e desenvolver propostas artisticas. Desta

forma, foi escolhida a arte exibida na Figura 3.
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Igreja
Evangélica
Menonita

NONA ALIANCA

Figura 3 - Identidade criada em 2001
Fonte: Igreja Nova Alianga (2012).

Sem uma normatizagdo, a identidade atual passou a ser utilizada
indiscriminadamente, sem qualquer regra de aplicagdo. Surgiram muitas pecas
heterogéneas, além de sofrerem diversas alteragdes ao longo dos anos, trocando
tipografia, cores, posicionamento, campo de protegao e outros.

3.2.2 Concorréncia

N&o € correto usar o termo concorréncia, uma vez que as igrejas tem
propositos em comum, ao buscar a expansao do Reino de Deus, devendo colaborar
em unidade para perseverar no mesmo objetivo. Mas para efeito de compreensao,
usando termos conhecidos no meio publicitario, sera adotada a palavra para
compreender as diferentes formas de representacdo simbdlica existentes do
contexto nacional e internacional.

Foram selecionadas algumas marcas (Figura 4), retiradas de identidades
visuais referentes a algumas igrejas espalhadas pelo territério nacional. E visto o uso
de diversos simbolos extraidos de contextos biblicos, como: vinho, pessoas, cruz,
coragcao — amor, barco, sarca ardente, pombo, e também o uso do peixe, que faz
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referencia a palavra Ichthys, que significa peixe em grego, sendo também um

acronimo de lesus Christus Theou Yicus Soter: Jesus Cristo filho de Deus Salvador.
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Figura 4 - Marcas Nacionais
Fonte: compiladas pelo autor.

As marcas extraidas apresentam

ideias,

de maneira geral,

muito

semelhantes. Em igrejas internacionais, localizadas principalmente em paises de

lingua inglesa como Estados Unidos, Inglaterra e Australia. O mesmo ocorre em

relagcdo a escolha de simbolos biblicos, com a adicdo da planta, biblia e edificios de

igreja. As marcas selecionadas est&o dispostas na Figura 5.
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Figura 5 - Marcas Internacionais
Fonte: compiladas pelo autor.

Com relagao a representacgao tipografica, é perceptivel que as identidades
brasileiras tem optado por fontes sem serifa, transmitindo uma sensacdo de
modernidade, atualidade. Nos exemplos internacionais, nota-se que existem muitas
identidades que optaram por estilos serifados, remetendo uma ideologia classica,
tradicional. Também sao usados de forma constante a cor verde, que remete a idéia
de vida, crescimento, de algo novo. Porém, no Brasil, ha uma grande variedade de

cores, pois estdo associadas a diferentes simbolos cristaos.
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3.2.3 Necessidades

O crescimento da congregacéo e a proliferagdo de alternativas tecnoldgicas
para proclamacdo da Palavra de Deus, trouxeram consigo necessidades de
reciclagem e modernizagdo. Com o maior numero de pessoas com suas respectivas
peculiaridades, surge uma maior segmentacdo em termos etarios, relacionais, de
género, entre outros. Em funcgéo deles, sdo desenvolvidos novos ministerios.

O termo ministério no contexto eclesiastico € utilizado para designar um
trabalho especifico que tem a fungdo elementar de servir os membros do corpo.
Dentre os varios ministérios existentes, como o de Homens, Mulheres, Jovens,
Adolescentes, Juniores, Escola Dominical e Missbes, a Nova Alianga também
agrega o ministério de Comunicagéo, que se responsabiliza por tudo que envolve o
desenvolvimento visual requerido para auxiliar a divulgagdo de eventos, canticos,
mensagens biblicas, entre outros.

As segmentacdes da area de Comunicagdo € um modelo organizacional
particular, desenvolvido através da experiéncia adquirida ao longo dos anos. Estas
areas e as respectivas fungodes, sao:

Projecéo: se responsabiliza pela operagédo da projegao de slides ao publico,
atuando principalmente na reunido dominical.

Criacdo: produz materiais graficos e audiovisuais para eventos especificos e
para a projegao de canticos.

Canais: opera a transmissao ao vivo pela internet dos cultos principais,
disponibilizando posteriormente os conteudos de audio e video, via website ou
através de midias produzidas por demanda.

Site: desenvolve e mantém tecnicamente e artisticamente o website da
instituicdo, promovendo acesso a conteudos exclusivos, por membros do Brasil e do
exterior.

As pecgas graficas produzidas no Sistema de Identidade Visual sao
concentradas nos ministérios listados acima, visto que naturalmente exigem um
suporte grafico significativo. Em fungdo das constantes alteragdes na marca,
mencionadas anteriormente, a ldentidade proposta também tem a funcdo de
determinar padrdes e regras.

Com relagdo a marca (simbolo e logotipo), é necessario que seja gerado

uma solugdo de redesign, ou seja, uma modernizagdo dos tragos, formas, e
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tipografias. Neste projeto o cliente, representado pelo Conselho Pastoral e liderado
por R. H. Oliveira, ndo deseja reformular a conceituagdo do simbolo, pois ja se
mostra satisfatéria. Também nao foram transformados os elementos que atualmente
o formam. Desta forma, a necessidade real da Igreja Nova Alianga esta na
atualizacdo sutil da sua identidade, se concentrando na normatizacdo e

padronizagao dos elementos em midias variadas.
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4 CONCEPGAO

Conhecendo as necessidades do cliente, bem como o seu publico-alvo,
torna-se possivel o prosseguimento do projeto, passando para a segunda fase,
chamada Concepgao. Para Pedn (2009), esta € a fase mais criativa, mas nao pode
ser confundida com o projeto como um todo.

Antes de adentrar na solugdo propriamente dita, sera realizado uma
abordagem a respeito do significado e implicagdes do Sistema de Identidade Visual,
analisando seus objetivos e elementos que a compdem.

Posteriormente, sera desenvolvida a proposta do redesign de uma forma
pratica, apresentando uma solugido preliminar e produzindo aperfeicoamentos em

funcao de possiveis problemas de reducao.

4.1 SISTEMA DE IDENTIDADE VISUAL

O Sistema de Identidade Visual (SIV), pode ser resumido desta maneira:

Sistema de normatizag&o para proporcionar unidade e identidade a todos os
itens de apresentacdo de um dado objeto, por meio do seu aspecto visual.
Este objeto pode ser uma empresa, um grupo ou uma instituicado, bem como
uma ideia, um produto ou um servigo. (PEON, 2009, p. 13)

Sua classificacao € definida de acordo com sua complexidade. De acordo
com a terminologia adotada pela ADG (Associagao dos Designers Graficos), o SIV
pode se caracterizar como Extenso, voltado para grandes empresas, Completo, para
meédias empresas, e Restrito, para pequenas e médias.

Neste trabalho, o nivel de complexidade é baixo, pois possui poucos
elementos e a aplicagdo € limitada. Da mesma forma, a execugdo pode ndo se

concretizar de uma forma completa, por um eventual corte de gastos.

4.1.1 Objetivos

Especificamente neste projeto, os objetivos ultrapassam uma simples

memorizagdo, mas também visam uma correta compreenséao ideoldgica. Os valores
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centrais presentes na Instituicdo necessitam ser visiveis, de facil associagdo e
compreensao.

O Sistema de ldentidade Visual funciona paralelamente como uma marca
registrada para fins de caracterizacéo. E importante que os objetos que compdem o
ambiente, mesmo ndo sendo veiculado externamente, sejam visualmente coerentes
com a identidade proposta.

Objetiva, também, o crescimento da Igreja. Ndo em termos estruturais

necessariamente, mas no alcance completo do seu publico-alvo.

4.1.2 Fungoes

Uma das fungdes que fazem parte do sistema é a institucionalizagdo do
objeto. Visa amplificar o potencial da instituicdo, e desvalorizar o carater de
pessoalidade. Pedn (2009) fala que esta institucionalizagao tem o fim de remeté-lo a
um plano simbdlico independente, mais abrangente e superior aos agentes sociais
que efetivamente o mantém ou produzem.

Mesmo que a fungdo acima seja parte natural de um Sistema de ldentidade
Visual, a proposta do trabalho vai diretamente contra estes propdsitos. O projeto visa
tornar a instituicdo cada vez mais pessoal e relacional, pois este € o conceito central
da ekklesia, tratado anteriormente. Certamente, ela é a fungédo mais complexa a ser

desenvolvida.

4.2 ELEMENTOS PRIMARIOS

4.2.1 Simbolo

De acordo com Peodn (2009), o simbolo € o sinal grafico que substitui o
registro do nome da instituicdo. N&o pode ter excesso de elementos, que retardam a
leitura, e deve ser rapidamente identificado e associado a instituicdo. E necessério
que o simbolo também atenda aspectos técnicos de reprodutibilidade.

Existem quatro classificagdes, que formam os grupos tipografico, figurativo,
ideograma e abstrato. O escopo do projeto se encontra no terceiro grupo, chamado
ideograma. Nesta classificagdo, o simbolo representando é “uma idéia veiculada
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através de uma figura estilizada de um objeto que possui aquela propriedade”
(PEON, 2009, p. 25).

No simbolo gerado anteriormente pelo corpo pastoral da Igreja Nova
Alianga, sdo apresentados quatro elementos graficos. O homem, a cruz, um
quadrado azul comportando a figura do homem, e outro quadrado amarelo
envolvendo a cruz. Cada item tem sua carga de significado, e sua interagdo com
outros elementos tras novos entendimentos.

O homem representa ambos os géneros em sua individualidade, mas
também representam o povo de Deus de uma maneira geral. As maos levantadas
remetem uma atitude de reconhecimento e adoragdo. A cruz estd em uma posicao
superior, demonstrando a santidade, separagao. Mas ao mesmo tempo, o quadrado
amarelo que a envolve sobrepde o quadrado referente ao homem, detalhe que
significa a vinda e encarnagao voluntaria de Jesus. Nao € o homem que vai em
diregdo a Deus, mas o proprio Deus, Jesus Cristo, por amor se entregou na cruz
para resgatar o homem.

Para Frutiger (2007), a cruz segue o principio do horizontal e vertical. O
escritor também comenta que, historicamente, por sua extrema simplicidade, foi
facilmente disseminado, tornando-se o simbolo elementar mais usado em todo o
mundo. A partir da Idade Média, o cristianismo apoderou-se do significado deste
simbolo, usado até os dias de hoje em diversas aplicagbes de sinalizagao.

Usando os mesmos aspectos ideoldgicos do simbolo descrito acima, criou-
se uma nova alternativa para o redesign da marca.

O processo de desenvolvimento n&o utilizou uma geragao de alternativas ou
avaliacdo de campo, uma vez que as necessidades do cliente eram simples e
restritas quanto a possibilidade de mudanga. O Conselho Pastoral, liderado por R. H.
Oliveira, aprovou sem ressalvas a nova alternativa.

O Simbolo Novo, ilustrado a direita da Figura 6, trouxe pequenas alteragdes
de forma. Primeiramente, a imagem foi vetorizada para aplicagdo em escalas
diversas. Criou-se um efeito de perspectiva sobre toda a massa, dando uma
sensacao de dinamismo e realgando o direcionamento do olhar ao elemento da cruz.
Também, a simbologia do homem foi remodelada, apresentando tragos mais leves e

finos, tornando a representagcdo menos distorcida, mais proximo da realidade.
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Simbolo Antigo Simbolo Novo

Figura 6 - Comparativo de Simbolo
Fonte: o autor.

4.2.2 Logotipo

Para Lupton (2006), os logotipos usam a tipografia e a letragem para grafar
o nome de uma organizagcdo de um modo memoravel. Se algumas marcas sao feitas
com simbolos abstratos ou icones pictoricos, um logotipo usa letras para criar uma
imagem distinta.

Podem ser chamadas marcas nominativas, aquelas que sao facilmente
lidas. Mas muitas vezes os logotipos sao alterados consideravelmente, passando a
ser reconhecidas como desenhos. Estas sdo chamadas figurativas.

Os logotipos, com base em Lupton (2006), também tem classificagdes
baseadas nas familias de caracteres. Entre elas, estdo os baseados em uma familia
existente, sendo caracterizados por sua escolha e posicionamento. As formadas por
familias modificadas, quando os caracteres sdo redesenhados e promovem certa
singularidade ao logotipo. E por ultimo os logotipos formados por tipos desenhados
especialmente para determinado uso. Nele, em fungdo da grande singularidade,
pode-se posteriormente gerar uma nova familia tipografica.

A partir da necessidade de modernizagdo da Identidade da Igreja, foi
desenvolvido um novo logotipo, a direita em Tipografia Nova (Figura 7), classificado

como marca figurativa e formada por familias modificadas.
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Igreja
Evangélica
Menonita N UVA
NOVA ALIANCA
Tipografia Antiga Tipografia Nova

Figura 7 - Comparativo de Logotipo
Fonte: o autor.

Foram escolhidas duas familias tipograficas para a formacéo do logotipo.
Em ‘Igreja Evangélica Menonita’, foi implementada a familia Helvetica Neue, com a
variagao LT 47 Light Condensed. A escolha foi motivada por sua similaridade com a
figura do homem. A semelhanga se da nos tragos finos, leves e seu aspecto
condensado. A segunda familia tipografica € a Cafeta, desenvolvida por Inaki
Marquinez, e inserida nas palavras ‘Nova Alianga’. Seu corpo forte e impositivo
transmite a importéncia do significado, ja que instituicdo € mais conhecida entre a
populagado curitibana pelo termo Nova Alianga. Também €& coerente com os tragos
mais grossos da cruz, representado no simbolo. O espagamento entre caracteres foi

diminuido e a letra ‘¢’ foi redesenhada para uma melhor harmonizacéo.

4.2.3 Marca

Finalizadas as etapas de Simbolo e Logotipo, sera iniciada a terceira e
ultima fase referente a concepgao elementar dos elementos primarios. A marca,
segundo Pedn (2009, p.22), € o “conjunto formado pelo simbolo e pelo logotipo,
normatizado quanto a posi¢cdo de um relacionado ao outro e a proporcao entre eles”.

Desta forma, foram unidos os dois elementos preliminares, de maneira que
formassem uma marca horizontal (Figura 8), ja que sera utilizada com maior
abrangéncia. O principio do equilibrio de massas norteou o processo, atribuindo
proporgdes corretas para que o simbolo ndo sobressaia sobre o logotipo, e 0 mesmo
do logotipo em relag&o ao simbolo.



Igreja
Evangélica
Menonita

NONA ALIANGA

Marca Antiga

Bw NOvA

Marca Nova

Figura 8 - Comparativo de Marca

Fonte: o autor.
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5 ESPECIFICAGAO

Esta etapa compreende a fase final do projeto. Pedn (2009) lista as suas
particularidades. Estre elas estdo as especificagdes visuais quanto ao
posicionamento, tintas, preenchimento, reducdes, cores e alfabetos institucionais,
normas de execugao dos layouts finais, aplicagbes e a execugdo do Manual de
Identidade Visual, que diferencia-se do Sistema de ldentidade Visual, pois nele s&o

apresentadas formalmente a normatizagéo elaborada.

5.1 POSICIONAMENTO

Em fung¢do da variedade de aplicagcbes, a marca requer uma variedade de
solucdes de posicionamento. Em determinados momentos, ndo havera espaco para
uma marca horizontal, pois seria obrigada a fazer redugbes além dos limites de
legibilidade. Desta forma, produz-se alternativas de posicionamento para atender a
estas necessidades. Sao apresentadas duas marcas, horizontal e vertical (Figura 9).

Bw  NOVA

NOVA

Marca Vertical Marca Horizontal

Figura 9 - Posicionamentos de Marca
Fonte: o autor.

No posicionamento vertical, foi dado mais énfase ao elemento secundario do
logotipo — Igreja Nova Alianga — para que nao fique pequeno e ilegivel entre os

outros elementos. Ao mesmo tempo, o simbolo passa a ser o objeto central,
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promovendo equilibrio das massas. Foi necessario realizar alteracbes na propor¢ao
dos elementos conjugados, para que o resultado fosse satisfatorio, seguindo a
direcédo de Peon (2009).

5.2 CORES

Peodn (2009) orienta a especificacdo das cores em diferentes escalas Em
primeiro lugar, as especificagcbes na escala europa, para impressdo em policromia,
com indicagdo das porcentagens das cores basicas da escala (cian, magenta,
amarelo e preto). Em seguida, as especificacbes de meio-tons em preto, para
impressdo em monocromia com meio-tom, com indicacdo das porcentagem da
reticula que forma cada meio-tom. Por fim, as especificagbes em monocromia a
traco, para apresentagdes onde o uso de cores é limitado e exige simplificagao.

As marcas em policromia, conforme a Figura 10, utilizam-se do amarelo
(C=7%; M=25%; Y=100%; K=0%), azul (C=80%; M=68%; Y=35%; K=18%) e cinza
claro (C=0%; M=0%; Y=0%; K=40%). Para as mesmas cores, existem equivalentes
em RGB, PANTONE e cdédigo exadecimal: amarelo (R=238, G=189, B=28;
PANTONE 7406 C; #eebdic), azul (R=68, G=81, B=113; PANTONE 540 U;
#445171), cinza claro (R=167, G=169, B=172; PANTONE Cool Gray 6 C; #a7a9%ac).

c
NOVA —‘ V0%
K

Figura 10 - Marcas em Policromia
Fonte: o autor.

As marcas em monocromia com meio-tom, conforme a Figura 11, utilizam-se
do cinza claro (C=0%; M=0%; Y=0%; K=40%; R=167, G=169, B=172; PANTONE
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Cool Gray 6 C; #a7a9ac) e cinza escuro (C=0%; M=0%; Y=0%; K=80%; R=88,
G=89, B=91; PANTONE Cool Gray 11 C; #58595b).

NOVA = 0%
Y=0%
K=40%

Figura 11 - Marcas em Monocromia com Meio-tom
Fonte: o autor.

As marcas em monocromia a trago, conforme a Figura 12, utilizam-se do
preto opaco (C=0%; M=0%; Y=0%; K=100%; R=0, G=0, B=0; PANTONE Black C;
#000000).

Igreja Evangélica Menonita

NUVAAI.IANGA

lgreja Evangélica Menonita

NOVAALIANCGA

Figura 12 - Marcas em Monocromia a Trago
Fonte: o autor.
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5.3 PREENCHIMENTO

A especificidade do preenchimento compreende as inversdes ou negativos,
guando os elementos sdo exibidos em fundos com cores semelhantes ou parecidas
com as utilizadas na marca, impedindo uma boa legibilidade. Segundo Peo6n (2009),
esta aplicagdo em fundos escuros, disponivel na Figura 13, e deve configurar uma

excegao na impressao, uma vez que sao previstos para bases de cor clara.

lgreja Evangélica Menonita

NOVAALIANGA

lgreja Evangélica Menonita

NOVAALIANCGA

Figura 13 — Preenchimento
Fonte: o autor.

5.4 REDUGAO MAXIMA

O uso da marca nao se restringe a grandes painéis expositivos. Ao contrario,
na sua maioria s&o aplicadas de uma forma reduzida. Mas é necessario que haja
limites para sua minimizagédo, pois estas alteragdes interferem na legibilidade e
inteligibilidade dos elementos.

Com base em Peodn (2009), a redugdo maxima da assinatura visual em sua
versao horizontal ou vertical, € especificada pelo corpo utilizado na tipografia do
logotipo. Horizontalmente, o corpo tipografico minimo € 8pt. Verticalmente, 6,5pt.

Quando se trata do simbolo isolado, a reducdo € determinada a partir da
cota em milimetros de sua dimensido maior. Neste caso, sdo 11,5mm de altura, para
reducdo maxima.

Quando o logotipo ¢é isolado, o limite € de 8pt a partir do corpo utilizado na
tipografia do logotipo.



NOVA

ks

NOVA

— 6,5pt

—— 8pt

—— 8pt

Figura 14 — Redugcédo Maxima

Fonte: o autor.

5.5 CORES INSTITUCIONAIS
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Usualmente as cores institucionais sao as mesmas utilizadas nos elementos

primarios, revela Pedn (2009). Mas n&o se restringem a ela, pode-se usar outras

cores de suporte, uma vez que haja indicagéo da finalidade.

As cores primarias do sistema, demonstradas na Figura 15, sdo o amarelo e

o azul. As secundarias, que sdo acessorios ao projeto, compreendem o cinza claro,
cinza escuro e o bege (C=19%; M=18%; Y=44%; K=0%; R=209, G=196, B=152,;

PANTONE 4535 C; #d1c498).

C=80%
M =68%
Y =235%
K=18%

C=7%
M = 25%
Y =100%
K=0%

C=0%
M= 0%
Y=0%
K = 40%

C=19%
M=18%
Y = 44%
K=0%

C=0%
M = 0%
Y =0%
K=80%

Figura 15 - Cores Institucionais

Fonte: o autor
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A escolha das cores primarias segue o padrao determinado pelo simbolo. As
secundarias sao variagdes derivadas das primarias. O cinza claro e escuro
acompanham o azul, por ser uma cor fria, produzindo a sensagcao de seriedade,
comprometimento, responsabilidade. O bege € uma variagdo do amarelo, uma cor
quente, gerando sensagdes de conforto, acolhimento, relacionamento.

As cores primarias serao usadas prioritariamente em formas e textos curtos
de destaque. As secundarias, para detalhes em formas e para massas de texto,
respeitando a legibilidade.

5.6 NORMAS PARA LAYOUTS

O uso correto da marca também envolve a interacdo da mesma com outros
elementos externos. Para isto, utiliza-se de normas para padronizar a aplicacédo em
meios comunicativos variados.

E necessario que a marca possua uma area vazia no seu entorno, chamada
de Campo de Prote¢do. Para Pedn (2009), toma-se como referéncia uma haste de
uma das letras do logotipo. Foi utilizado o corpo vertical da palavra “Nova Aliang¢a”

como parametro de afastamento superior, inferior e lateral, conforme a Figura 16.

—

]

Bw NOvA T

Figura 16 - Campo de Protecéo
Fonte: o autor.

5.7 MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

O Manual de Identidade Visual dispde de forma diagramada as

especificagbes mencionadas anteriormente: posicionamento, tintas, preenchimento,
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reducdes, cores e alfabetos institucionais, e normas de execug¢do dos layouts finais.
Este manual se tornara um referencial impresso para consulta do cliente. Ele possui
um tamanho de 148mm x 210mm, em papel Couché Brilho 180 g, em impressao

digital. A capa € demonstrada na Figura 17.

NOVA

Figura 17 - Manual de Identidade Visual: Capa
Fonte: o autor.
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Nas paginas internas, onde sera exibido a documentacdo normatizada, a

estrutura de diagramacéo se orienta a partir do modelo disposto na Figura 18.

REDUGAO MAXIMA

) N T

NOVA/ .
l B Now
h — &t

NOVA o l‘ NOVA

0 uso da marca ndo se restringe a grandes painéis expositivos. Ao contrario,
na sua maioria séo aplicadas de uma forma reduzida. Mas é necessario que
haja limites para sua minimizacdo, pois estas alteracdes interferem na legibili-
dade e inteligibilidade dos elementos.

A reducéo méxima da assinatura visual em sua verséo horizontal ou vertical,
é especificada pelo corpo utilizado na tipografia do logotipo. Horizontalmente, o
corpo tipogréfico minimo é 8pt. Verticalmente, 6,5pt.

Quando se trata do simbolo isolado, a reducéo é determinada a partir da cota
em milimetros de sua dimens&o maior. Neste caso, sdo 11,5mm de altura, para
reducdo maxima. Quando o logotipo € isolado, o limite é de 8pt a partir do corpo
utilizado na tipografia do logotipo.

Figura 18 - Manual de Identidade Visual: Pagina Interna
Fonte: o autor.
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5.8 APLICAGOES

As necessidades graficas imediatas da Igreja Nova Alianga compreendem o
cartido de visitas, envelope, papel timbrado, totens, caneta, base para transmissao
ao vivo e projecéo de avisos. Estas pecas estdo ilustradas abaixo.

5.8.1 Alfabeto Institucional

A determinacdo do Alfabeto Institucional € requerida para normatizar a
aplicacao de elementos textuais. Para Pedn (2009), o alfabeto institucional deve ser
indicado numa versao prioritaria € ao menos em uma variagao tipografica. Estas
variagdes sido usadas para hierarquizagao e destaque de conteudo.

Foi implementada a familia Helvetica Neue, com as variagdes LT 47 Light
Condensed, LT 57 Condensed e LT 67 Condensed. A escolha de trés variacdes da
mesma familia permite uma flexibilidade maior na disposi¢cdo das massas textuais. A
segunda familia tipografica € a Cafeta, desenvolvida por Inaki Marquinez, deve ser
usada somente para elementos de grande destaque, que nao utilizem mais de duas

palavras conjugadas.

Cafeta 12pt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
ahcdefghijklmnopgrstuvxwyz

0123456789

déionanaoac
I@#§%°&()_+-={}|I\;"/,<.>7

Helvetica Neue LT 57 Condensed 12pt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijkimnopgrstuvxwyz
0123456789

aeiouaoaedac

l@#$% &*()_+—=0I[\;;"/",<.>?

Helvetica Neue LT 47 Condensed 12pt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijklmnopgrstuvxwyz
0123456789

aeiouacaéoag

l@#$% &*(_+-={I[\;;"/" <. >?

Helvetica Neue LT 67 Condensed 12pt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
abcdefghijkimnopqrstuvxwyz
0123456789

aelouaoaeoac
1@#8% &*()_+-={I[\:;"/,<.>?

Figura 19 - Alfabeto Institucional
Fonte: o autor.
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5.8.2 Cartao de Visitas

O Cartdo de visitas tera na sua parte frontal a marca em posicionamento
horizontal, com 12mm de altura para o simbolo. No verso, o simbolo se mantém, e a
tipografia superior, para o nome do cliente, € composta com Helvetica Neue 47 LT
Condensed, tamanho 12 pt, cinza escuro. Na secao inferior, para as informacgdes do
cliente, tamanho 9,3 pt, cinza claro. A linha de separagao entre simbolo e tipografia
tem 2 px de espessura. As dimensdes sdo: 9 cm x 4,5 cm. O papel utilizado é
couché 300 g. O acabamento é feito em laminagao fosca. Impressao offset.

Bw NOvA

Figura 20 - Cartao de Visitas: Frente
Fonte: o autor.

Marcos Muszynski

ks

Figura 21 - Cartéo de Visitas: Verso
Fonte: o autor.
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5.8.3 Envelope

Os envelopes sdo diagramados de maneira semelhante ao cartdo de visitas,
diferenciando no uso da marca horizontal ao invés do simbolo, tendo 18 mm de
altura na frente, e 15 mm no verso. Também, a tipografia utilizada € a Helvetica
Neue 47 LT Condensed, tamanho 8 pt, cinza escuro. No nome do destinatario e
CEP, é utilizado Helvetica Neue 67 LT Condensed, tamanho 8 pt, cinza escuro. O
papel utilizado é sulfite 90 g, com dimensdes de 22 cm x 11 cm, em impressao

digital.

Destinatério: Marcos Muszynski

Rua Coronel Domingos Soares, 1031
NUVA Bairro Alto - Curitiba/PR
CEP 82820-150

Figura 22 - Envelope: Frente
Fonte: o autor.

E Igreja Evangélica Menonita Nova Alianca

82800-000

Figura 23 - Envelope: Verso
Fonte: o autor.



5.8.4 Papel Timbrado
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O Papel Timbrado dispbée de uma marca horizontal, com 8 mm de altura, e

um simbolo, também com 15 mm de altura, posicionados no canto superior direito e

inferior esquerdo, respectivamente. Papel A4, sulfite 90 g, impresséo offset.

Igreja Evangélica Menonita Nova Alianga

E‘ 2043

Bs NOvA

Figura 24 - Papel Timbrado
Fonte: o autor.
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5.8.5 Totens

Os totem horizontal possui, em sua parte grafica, a marca horizontal
contando com 25 cm referentes ao simbolo. No totem vertical, a marca vertical tem
40 cm referentes ao simbolo. A tipografia utilizada no totem vertical € Helvetica Neue
47 LT Condensed, alterando entre cinza escuro, para titulos, e cinza claro, para

informacgdes.

Bw NOVA

NOVA

Programagao

Culto Semanal

Reunido de Oragéo

Figura 25 — Totens
Fonte: o autor.
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5.8.6 Caneta

A caneta deve ser branca por completo e possui a marca horizontal

impressa na parte central do objeto, com 9 mm referentes ao simbolo.

T

Figura 26 — Caneta
Fonte: o autor.

5.8.7 Transmissao Ao Vivo

O padrao para apresentacéo grafica em transmissdes ao vivo é representar
o simbolo no canto inferior esquerdo, preenchendo 15% da altura do video, afastado
3% da base. Inserir o texto da mensagem com Helvetica Neue 47 LT Condensed,
cinza escuro. O titulo, formatar com Helvetica Neue 67 LT Condensed, também
cinza escuro. A tipografia deve preencher 30% da altura do simbolo, sendo alinhada
a esquerda. Sob as massas graficas e tipograficas, inserir um bloco em branco,

justaposto a base, preenchendo 18% de altura do video.

E‘ Filipenses 2:12-18 0O convite & obediéncia

Figura 27 - Transmissao Ao Vivo
Fonte: o autor
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CONCLUSAO

E comum aos meios publicitarios produzirem materiais que possuem a
capacidade de incitar desejos, provocar sentimentos, liberar o imaginario, criar
necessidades e, em ultima instancia, potencializar a compra. Pouco se questiona a
respeito da veracidade daquilo que é transmitido e oferecido ao publico. De forma
comparativa, a imagem estereotipada da igreja remete diversos conceitos que nao
necessariamente condizem com a verdade, uma vez que o cristianismo utiliza-se de
um referencial absoluto, a Biblia.

Na busca pela esséncia da ekklesia, descobriu-se uma variedade de
caracteristicas, responsabilidades, propositos e manifestagdes. Em paralelo a elas,
também foi ressaltado o potencial comunicador do meio, uma vez que este meio
caracteriza-se pela mensagem em si. Se 0 meio comunicativo representado pela
igreja esta distorcido e cauterizado no senso comum, a sua mensagem também
torna-se deturpada.

Cumprindo o objetivo do estudo, foi reconstruido a conceituagédo da igreja,
baseando-se principalmente na revelagado da Biblia, a base da cosmovisio crista, e
de forma secundaria em obras criticas a instituicao eclesiastica.

Prosseguindo para a aplicagado dos conhecimentos obtidos, foi desenvolvido
o Sistema de ldentidade Visual. Teve como objetivo usar de forma construtiva o
potencial transformador da tecnologia visual no entendimento da fé crista. A Igreja
Evangélica Menonita Nova Alianga optou pela manutencdo dos elementos primarios
da sua marca, nao alterando os valores inicialmente desenvolvidos, uma vez que os
conceitos originais da marca apresentam principios satisfatorios diante da
perspectiva biblica. Mesmo que os resultados dos estudos ndo foram
completamente conformados ao redesign da identidade, a discussdo teodrica
produziu uma critica conceitual que contribui para sociedade, principalmente a
comunidade crista.

Aos novos projetos de design, sendo identidades visuais ou campanhas
publicitarias, voltados as instituicdes cristds em geral, recomenda-se a observagao
desta pesquisa para a conceituacgao tedrica e pratica.
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APENDICE

APENDICE A — SIGNIFICADO DE IGREJA NO ORIGINAL GREGO

1) reunido de cidaddos chamados para fora de seus lares para algum lugar
publico, assembléia

1a) assembléia do povo reunida em lugar publico com o fim de deliberar

1b) assembléia dos israelitas

1c) qualquer ajuntamento ou multiddo de homens reunidos por acaso,
tumultuosamente

1d) num sentido cristdo

1d1) assembléia de Cristdos reunidos para adorar em um encontro religioso

1d2) grupo de cristdos, ou daqueles que, na esperancga da salvagéo eterna
em Jesus Cristo, observam seus proprios ritos religiosos, mantém seus proprios
encontros espirituais, € administram seus préprios assuntos, de acordo com os
regulamentos prescritos para o corpo por amor a ordem

1d3) aqueles que em qualquer lugar, numa cidade, vila,etc, constituem um
grupo e estdo unidos em um s6 corpo

1d4) totalidade dos cristdos dispersos por todo o mundo

1d5) assembléia dos cristdos fieis ja falecidos e recebidos no céu

(Dicionario Strong, Referéncia G01577)
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APENDICE B - VERSICULOS BIiBLICOS SOBRE IGREJA

Diariamente perseveravam unanimes no templo, partiam pao de casa em
casa e tomavam as suas refeicbes com alegria e singeleza de coragao, louvando a
Deus e contando com a simpatia de todo o povo. Enquanto isso, acrescentava-lhes
(ekklesia) o Senhor, dia a dia, os que iam sendo salvos. (Atos 2.47)

E Saulo consentia na sua morte. Naquele dia, levantou-se grande
perseguicdo contra a igreja em Jerusalém; e todos, exceto os apédstolos, foram
dispersos pelas regides da Judéia e Samaria. (Atos 8.1)

A igreja, na verdade, tinha paz por toda a Judéia, Galiléia e Samaria,
edificando-se e caminhando no temor do Senhor, e, no conforto do Espirito Santo,
crescia em numero. (Atos 9.31)

tendo-o encontrado, levou-o para Antioquia. E, por todo um ano, se reuniram
naquela igreja e ensinaram numerosa multiddo. Em Antioquia, foram os discipulos,
pela primeira vez, chamados cristdos. (Atos 11.26)

Pedro, pois, estava guardado no carcere; mas havia oragado incessante a
Deus por parte da igreja a favor dele. (Atos 12.5)

Havia na igreja de Antioquia profetas e mestres: Barnabé, Simeao, por
sobrenome Niger, Lucio de Cirene, Manaém, colago de Herodes, o tetrarca, e Saulo.
(At 13.1)

E, promovendo-lhes, em cada igreja, a eleicdo de presbiteros, depois de
orar com jejuns, os encomendaram ao Senhor em quem haviam crido. (Atos 14.23)

Enviados, pois, e até certo ponto acompanhados pela igreja, atravessaram
as provincias da Fenicia e Samaria e, narrando a conversdo dos gentios, causaram
grande alegria a todos os irmdos. (Atos 15.3)

Tendo eles chegado a Jerusalém, foram bem recebidos pela igreja, pelos
apostolos e pelos presbiteros e relataram tudo o que Deus fizera com eles. (Atos
15.4)

Entdo, pareceu bem aos apoéstolos e aos presbiteros, com toda a igreja,
tendo elegido homens dentre eles, envia-los, juntamente com Paulo e Barnabé, a
Antioquia: foram Judas, chamado Barsabas, e Silas, homens notaveis entre os
irmaos, (Atos 15.22)
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Assim, as igrejas eram fortalecidas na fé e, dia a dia, aumentavam em
numero. (Atos 16.5)

Atendei por vos e por todo o rebanho sobre o qual o Espirito Santo vos
constituiu bispos, para pastoreardes a igreja de Deus, a qual ele comprou com o seu
préprio sangue. (Atos 20.28)

0s quais pela minha vida arriscaram a sua prépria cabeca; e isto lhes
agradecgo, ndo somente eu, mas também todas as igrejas dos gentios; (Romanos
16.4)

saudai igualmente a igreja que se reune na casa deles. Saudai meu querido
Epéneto, primicias da Asia para Cristo. (Romanos 16.5)

a igreja de Deus que esta em Corinto, aos santificados em Cristo Jesus,
chamados para ser santos, com todos os que em todo lugar invocam o nome de
nosso Senhor Jesus Cristo, Senhor deles e nosso: (1 Corintios 1.2)

E pbs todas as coisas debaixo dos pés, e para ser o cabeca sobre todas as
coisas, o deu a igreja, a qual € o seu corpo, a plenitude daquele que a tudo enche
em todas as coisas. (Efésios 1.22-23)

para que, pela igreja, a multiforme sabedoria de Deus se torne conhecida,
agora, dos principados e potestades nos lugares celestiais, (Efésios 3.10)

a ele seja a gldria, na igreja e em Cristo Jesus, por todas as geragdes, para
todo o sempre. Amém! (Efésios 3.21)

porque o marido € o cabeca da mulher, como também Cristo é o cabeca da
igreja, sendo este mesmo o salvador do corpo. Como, porém, a igreja esta sujeita a
Cristo, assim também as mulheres sejam em tudo submissas ao seu marido.
Maridos, amai vossa mulher, como também Cristo amou a igreja e a si mesmo se
entregou por ela, (Efésios 5.23-25)

para que, se eu tardar, fiques ciente de como se deve proceder na casa de
Deus, que € a igreja do Deus vivo, coluna e baluarte da verdade. (1 Timéteo 3.15)

Se alguma crente tem vidvas em sua familia, socorra-as, e nao fique
sobrecarregada a igreja, para que esta possa socorrer as que sdo verdadeiramente
viuvas. (1 Timoteo 5.16)

dizendo: A meus irmaos declararei o teu nome, cantar-te-ei louvores no meio
da congregacéo. (Hebreus 2.12)

Esta alguém entre vos doente? Chame os presbiteros da igreja, e estes
fagam oracé&o sobre ele, ungindo-o com o6leo, em nome do Senhor. (Tiago 5.14)



Quem tem ouvidos, ouga o que o Espirito diz as igrejas. (Apocalipse 3.22)
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