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RESUMO

OLIVEIRA, André Luiz; VIEIRA, José Eduardo L. Colecdo de Cartbes Postais
Neossurrealista para Copa do Mundo de Futebol FIFA 2014. 2014. Trabalho de
Diplomacao (Tecnologia em Artes Graficas) — Departamento de Desenho Industrial,

Universidade Tecnoldgica Federal do Parana. Curitiba, 2014.

A presente pesquisa traz um o projeto grafico de uma colecdo de cartdes postais
ilustrados com estilo neossurrealista. Esta colecao € fruto de andlise realizada junto aos
dezenove cartazes da Copa do Mundo de Futebol FIFA. A proposta de pesquisa busca
compreender a evolucdo do design grafico através da histéria do cartaz, em paralelo
permeando aspectos com a histéria do futebol, cartdo postal e o neossurrealismo. O
objetivo destas pesquisas foi conseguir interligar estes quatro temas e como resultado

construir as releituras no estilo Neossurrealista.

Palavras-chave: Projeto grafico. Cartdo postal. Colecdo. Futebol. Design gréfico.
Neossurealismo. Copa do Mundo.



ABSTRACT

OLIVEIRA, André Luiz; VIEIRA, José Eduardo L. Neosurrealistic Post card collection to
2014 FIFA World Cup Football. 2014. Graduation Final Work (Graphic Arts Technology)
— Industrial Design Department. Federal University of Technology — Parana. Curitiba,
2014.

This research consists in a graphic Project of a illustrated post cards collection with
neosurrealistic style. This collection is the result of the analysis made about the nineteen
posters of the FIFA World Cup Football. The proposal of this research its the
compreehension of the evolution of graphic design through the posters history,
furthermore the aspects of the history of football, post card and the neosurrealism. The
objective of these researches was realize a connection between these four subjects and

as a result of that, build the rereadings in neosurrealism style.

Key-words: Graphic Project. Post card. Collection. Football. Graphic design.

Neosurrealism. World Cup.
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1. INTRODUCAO

O Cartao Postal, com seu surgimento por volta de 1869, teve seu momento de
gldria, no sentido de servir de interacao entre individuos, principalmente a longa distancia,
da mesma maneira que hoje as redes sociais funcionam. Pode-se ainda ressaltar que
seu surgimento foi um dos grandes catalisadores no que diz respeito aos meios de
comunicacdo impressos. Nas singelas palavras do escritor e artista plastico Pierre
Tillman (1992, p.122).

“Os postais sdo isso, eles véo, eles vém, lembramo-nos deles,
esquecemo-los (...) sdo como a vida. Ha isso que fizemos e isso que nao fizemos,
isso que poderiamos ter feito, isso que ndo pudemos fazer, isso que sonhamos

fazer, e isso de que nos esquecemos.”

Desta forma esse trabalho visa produzir uma colecdo de cartbes postais,
e assim ajudar a preservar a historia desse modelo de comunicacéo que foi tdo popular
no final do século XIX e meados do XX, e aos poucos perdeu seu espaco com 0 avanco
de novas tecnologias, dentre elas se ndo a maior, a internet. Contudo, sobrevive, sendo
um importante objeto iconografico para a sociedade, seja retratando os lugares, ou
servindo de suporte de divulgacdo para trabalhos artisticos e eventos, mantendo a
esséncia de ser uma maneira interessante de transmitir uma mensagem para outras
pessoas.

No ano de 2014 o Brasil sera sede da Copa do Mundo de Futebol, organizado
pela entidade maior do futebol, a FIFA (Federacao Internacional de Futebol Associado).
Dentro deste panorama o evento combina com a ideia de fazer um registro grafico em
forma de Cartéo Postal, fazendo valer a importancia cultural que este evento traz para o
pais. A colecao vai se basear na releitura dos Cartazes dos eventos ja realizados, desde
sua primeira edicdo em 1930 até sua Ultima em 2010, na Africa do Sul.

Para realizar a releitura, o projeto utilizard o estilo neossurrealista. Conforme

destaca Sasso (2012, p165) “é um género artistico que nasceu inspirado no movimento
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Surrealista e sua rica maneira de se expressar”. Este estilo artistico, que ganhou muita
forca com a utilizacdo de aplicativos graficos de manipulacdo de imagem, tem suas bases
no Surrealismo de Salvador Dali. Porém, sendo de certa forma mais livre, pois néo fica
atrelado aos conceitos complexos do irracional e subconsciente aplicado no surrealismo.

Apesar disso, ndo deixa de criar imagens que cativam e surpreendem o espectador.
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2. OBJETIVO

Confeccao de cartbes postais colecionaveis com estilo de arte neossurrealista,

como forma de registro cultural da Copa do Mundo FIFA, realizada no Brasil em 2014.

2.1

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Buscar e analisar informacdes sobre o Postal: surgimento, primeiras aplicacdes,
processos de confeccgdo, pontos de venda ou distribuicdo (onde é encontrado

comumente e de que forma), manuseio, utilizagdo, descarte;

Reunir parte do histérico do Cartaz como peca grafica de comunicacéo social,
para melhor entender a sua estrutura de funcionamento e assim poder aplicar

de maneira adequada os elementos que o constituem;

Pesquisar sobre a utlizacdo do Cartaz como forma de comunicacdo
visual para eventos internacionais, da mesma dimensao da Copa do Mundo, ou

mesmo menos significativo;

Fazer um levantamento e analise dos Cartazes oficiais produzidos para o evento
da Copa do Mundo FIFA, desde seu surgimento em 1930, no Uruguai até sua

dltima edicdo em 2010 na Africa do Sul;

Fazer um recorte Histérico do futebol, tanto nacional quanto internacional, para
servir de embasamento teorico no sentido das releituras (o que pode-se fazer ou

deixar de fazer que n&o va contra algum fator histérico ou mesmo “conceitual”)
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e Pesquisar o histérico do movimento artistico neossurrealista, bem como icones
do movimento e algumas aplicagées importantes para referenciar os conceitos

gue serdo aplicados nos postais;

e Elaborar um novo material que agregue valor, rentabilidade, identidade e

personalidade ao evento Copa do Mundo FIFA.
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3. JUSTIFICATIVA

A utilizacdo do design grafico na confeccdo de pecas graficas para difusdo de
movimentos ou mesmo eventos vém de longa data. Na época Renascentista, com o
intuito de promover determinada jornada aos mares, navegantes se utilizavam de
pinturas nas paredes para oferecer vagas nos navios para novos tripulantes. Ja num
periodo mais contemporaneo, tém-se a utilizacdo de pecas graficas como principais
ferramentas de comunicacéo entre instituicbes governamentais, ou mesmo privadas, com
a populacdo de um modo geral. A relatar aqui como exemplo, os Cartazes produzidos
durante a Revolucdo Russa, liderados pelo design direto de El Lissitsky, sobretudo. Uma
linguagem rapida e de facil compreensao que evocava a na¢do, em sua grande maioria
analfabeta até entdo, um sentimento de luta pelos seus direitos.

A Copa do Mundo, com paises oriundos dos cinco continentes, transmite através
do futebol, ndo apenas uma disputa entre nacfes, mas um encontro de diversos povos
que se mesclardo por um determinado periodo, trocando informacdes sociais e culturais.

Cada pais sede tera a oportunidade de se mostrar para o restante do globo.
Fatores como meios de transporte, agilidade nos servicos, hospitalidade, entre outros,
estdo atrelados ao bom funcionamento do Evento. O primeiro contato que o pais sede
terd com os futuros hospedes se dara a partir da promocéo realizada. E esta, desde a
primeira edicdo em 1930, tem como diferencial a utilizacdo do Cartaz, dai a sua
importancia para o Evento.

Ao longo dos anos, e sucessivamente com o passar das edi¢bes, cada pais sede
buscou transmitir através de seu Cartaz um sentimento, seja este ligado a geografia, a
cultura ou mesmo ao proprio time. Mas que, de certa forma, sempre rememoravam algo
distinto, pertencente aquela determinada regido do globo. Era a forma encontrada para
mostrar um pouco de si, visando angariar novos povos.

O intuito de fazer uma releitura de Cartazes da Copa do Mundo surgiu com base
na emocéao atrelada ao Evento em si. A troca de informagdes, sociais e culturais, entre
os individuos que faréo parte da Copa € um momento Unico. Sao pessoas que talvez, se

nao fosse pela paixdo mutua pelo esporte, jamais se encontrariam de outra maneira.
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Acrescentando ainda a este fato, ha o decrescimento na utilizacdo de meios
impressos em detrimento da utilizacdo de meios digitais. O Cartaz alids, conforme
menciona Hollis (2001, p.11) foi o grande meio responsavel por instituir a profissdo do
designer gréfico.

A utilizacdo do Cartdo Postal como produto final segue 0 mesmo intuito do
Cartaz, um meio que outrora fora muito importante e que hoje encontra-se praticamente
em desuso. Seguindo a mesma linha que o Cartaz destaca para um filme ou peca de
teatro que esta sendo veiculada naquele determinado momento, alegando que esses
estdo “em Cartaz”, o postal funciona para determinar se um ponto turistico € ou nao
bonito, ou mesmo digno de visitacdo. E comum a utilizagédo da expressdo de que “essa
ponte estaiada é tao feia que ndo serve nem de cartdo-postal’ ou ainda “o Coliseu € um
dos grandes cartbes-postais da Europa”.

Essas expressdes demonstram a forgca que esses meios tiveram num passado
nao muito distante e que, com este trabalho, visa-se ressaltar e, de certa forma, revalidar.

A utilizacdo do neossurrealismo como tematica destes postais se da
primeiramente pela sua fuga da realidade, o que se assemelha de certa forma ao Evento.
Sera um més em que aparentemente os problemas ndo mais existem e tudo funciona
perfeitamente. Em segundo momento, a escolha desse movimento artistico se da pela
utilizacdo do sonho como uma tematica recorrente. Os artistas visavam através dos
sonhos retratar algo fora dos padrdes considerados regulares. O sonho de ser campeéo
do mundo é o que faz com que nacdes disputem o torneio.

Em sintese, este projeto tem como viséo social trazer ao conhecimento geral um
estudo dos Cartazes atrelado aos paises que foram sede do evento “FIFA World Cup”,
bem como fazer uma releitura destes, produzindo a partir desta, postais como registro
cultural para a utilizacdo da populagéo, seja nacional ou internacional. Além de servir
como utensilio de lembranca para quem visitou ou fez parte do Evento. Bem como
utensilio de comunicacgéao entre individuos de quaisquer partes do mundo.

No sentido académico, o material podera servir como metodologia de estudo do
design gréafico para estudantes, professores ou interessados da area, que busquem se

inteirar acerca da producdo/confeccdo de pecas de comunicacdo - aqui voltada
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especificamente para os modelos de Cartaz e Cartdo Postal - para eventos de carater

mundial.
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4. FUNDAMENTACAO TEORICA

Os postais servem para, antes de tudo, resgatar um elo entre individuos,
principalmente distantes, que desejava ter-se proximos, dividindo aquele momento,
naquele lugar. Este fato, dos postais como forma de comunicacdo remonta a algo
temporal, uma forma de comunicar o passado com o presente, ou mesmo com o futuro,
guardando para a posteridade, a memoria do evento.

O intuito de utilizar o postal como produto final deste trabalho remete exatamente
a este sentido, o de postergar este meio de comunicacao a memoria.

Dessa forma, a utilizagdo do Cartdo Postal traria a tona novamente aquele
sentimento muatuo, entre o remetente e o destinatario. Com os meios de comunicacao
eletrénicos, o Cartéo Postal foi deixado de lado. E muito mais facil e agil tirar uma foto
com a camera do celular, postar esta no “instagram” e marcar o perfil do usuério para
guem se destina a imagem do que recorrer a um meio de comunicagcdo impresso. A
instantaneidade daquele processo favorece em detrimento da demora deste.

Porém, esta instantaneidade do meio digital pode por vezes se perder pelo
caminho, seja por fatores mais ténues-efémeros, como a auséncia de sinal da operadora
no local onde o remetente se encontra, impedindo assim, o compartilhamento da imagem
com o destinatario. Ou ainda, por outro fator mais preponderante, ressaltado por Jacques
Derrida (1995, p.142) o “Mal d’archive”. Segundo o escritor, este mal esta relacionado a
forma de armazenamento que temos com nossos pertences. As pessoas hao estdo mais
acostumadas, como eram ha algum tempo, de ampliarmos fotos e deixa-las expostas
pela casa. Pelo contrario, utiliza-se armazenaros registros de momentos importantes da
vida dentro de computadores ou mesmo deixando-as online, em paginas da internet,
blogs ou mesmo redes sociais.

Assim, os postais como forma de comunicag&o impressa, serviriam para buscar
novamente esses valores, de algo solido, que pode ser rememorado quando bem se

entende, desde que se esteja a méo.
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“O postal ilustrado é em simultdneo um meio de comunicagédo interpessoal, um
instrumento de difusdo e de publicidade associado as industrias culturais, um objeto de
consumo e um objeto de colegdo.” (CORREIA, MARIA DA LUZ, 2007)

Como ressalta em seu texto, o postal seria mais do que simples bytes, perdidos
num disco rigido qualquer, ele é, antes de tudo, uma forma de valorizar um determinado
momento, podendo até mesmo possibilitar a alguns déja-vu’s.Além disso, o valor do
postal, em contrapartida de sua escassa utilizacdo atual, ainda serve como elemento
transformador no sentido de embelezamento de determinado local. Qualquer lugar, seja
ele construido pelo homem ou mesmo pela natureza, ganha um novo patamar entre belo
e feio, pela simples nomenclatura de “servir como cartdo-postal” ou ndo. Por diversas
vezes, apesar do desuso dessa ferramenta, ainda ouvimos que determinado local &
cartdo-postal daquela cidade. E freqliente ouvir, por exemplo, e correto dizer, que o
“Cristo Redentor € um Cartédo Postal da cidade do Rio de Janeiro”. O Cartdo Postal
passou a ser um referencial e ndo mais apenas um objeto feito de papel.

Portanto, para a utilizacdo da arte postalneste trabalho, existia a necessidade da
busca de uma tematica que estivesse a altura de sua grandeza. Esta aconteceu com a
advinda da Copa do Mundo de Futebolpara terras brasileiras em 2014. Através da
releitura dos Cartazes utilizados para promocao deste evento, agora na forma de postais,
este trabalho visa melhorar a situagcdo desse meio de comunicacéo, que vem perdendo
forca com o avanco de novas tecnologias.

“Conhecer comunicagao visual € como aprender uma lingua, lingua feita s6 de
imagens, mas imagens que tém o mesmo significado para pessoas de todas as nacoes,
portanto de todas as linguas” (MUNARI, 1989,p58). Aproveitando esse raciocinio
percebe-se 0 quéo rico pode ser a andlise dos Cartazes da copa do mundo de futebol
uma vez que, eles (os Cartazes) conseguem chegar a diversas nac¢des e devem entregar

uma mensagem visual reconhecivel pelos receptores de diferentes culturas.
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5. O CARTAO POSTAL

51 HISTORIA DO CARTAO POSTAL

Assim como outras tecnologias do século XIX o Cartdo Postal também tem
registros de uso em varias partes do mundo em datas diferentes, e isso pode incluir
aspectos de formatos e suportes para o uso postal. Pode-se dizer que é um modelo de
midia que veio evoluindo ao longo dos tempos até ser registrado como instrumento de
comunicacao e produto industrial comercial.

Segundo Antbnio Miranda (1985), o primeiro modelo dessa midia foi atribuido
aos chineses no século X, onde um cartdo com uma ilustracdo era utilizado como meio
de comunicacdo com mensagens curtas. Na Europa, seu aparecimento se da no
Renascimento, onde a proposta se aproximava mais de um “cartdo de visitas”, mas que
aos poucos foi ganhando mais espaco e interesse das pessoas, assim comecando a se
tornar objeto de colecionadores, estudiosos e viajantes.

Foi apenas na segunda metade do século XIX, nos Estados Unidos, que tem-se
0 primeiro registro da invencéao do Cartao Postal, entretanto ndo se conhece um exemplar
fisico deste. No ano de 1869, na Austria, é que realmente adota-se esse sistema de
correspondéncia aberta, depois que um professor de Economia Politica da academia
Militar de Viena chamado Emmanuel Hermann, publicou um artigo sugerindo o modelo
pela praticidade e economia que iria gerar (Figura 1).

O sucesso desse modelo de correspondéncia foi muito grande e rapido, ainda
segundo Miranda, em seus primeiros trés meses de existéncia teve um numero proximo
a trés milhdes de unidades comercializadas, chegando a dez milhdes em seu primeiro
ano. Dados esses, apenas referentes as unidades comercializadas dentro do Império
Austro-hungaro.

Graficamente ele era diferente dos padrdes hoje conhecidos, seu formato era de
12x8,5cm, a Unica ilustracdo era o selo impresso num cartdo de cor levemente

amarelada, tinha ainda um lado destinado para o remente e outro para mensagem que a
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pessoa gostaria de transmitir. Chamado de postkarten podia circular apenas dentro do
Império. Sua popularizagédo esta relacionada diretamente com o seu valor, ele custava

metade do preco de uma carta com envelope.
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Figura 1 — Primeiro Modelo de Cartdo Postal
Fonte: Site Wikipédial

Neste momento ndo demorou muito para que outros paises adotassem o sistema
do Cartdo Postal, Bavaria, Suica, Inglaterra, Luxemburgo e Turquia implantaram o
sistema em 1870. Holanda, Bélgica, Dinamarca, Finlandia e Canada em 1871. Suécia,
Noruega, Russia e Ceildo em 1872. Franga, Estados Unidos, Chile, Sérvia, Roménia,
Japdo, Espanha e Italia em 1873. Grécia, Portugal e Pérsia em 1876. Argentina em 1878,
entre outros.

No Brasil o Cartdo Postal aparece oficialmente em 1880, seguindo a mesma
proposta ja conhecida da Europa, onde um lado era reservado para o endere¢co com o
selo postal (que ja vinha impresso), no seu verso as pessoas podiam escrever a
mensagem. Dentro deste contexto é significativo ressaltar que em todos esses paises
citados o Cartdo Postal era um monopdlio do estado, desde sua producéo até o momento

da comercializagao.

1 Disponivel em: <http://de.wikipedia.org/wiki/Postkarte> Acesso em fev. 2014
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Desde o inicio da sua utilizacdo até a virada do século XIX para o XX, ficou clara
a evolucdo do Cartdo Postal como importante meio de comunicagéo de sua época. Mas,
mais do que isso, com a introducédo da litografia no processo de confeccéo, auxiliando na
aplicacao de ilustracbes, bem como da insercao de fotografias, o Cartdo Postal ganha
importancia iconogréfica, se torna um registro documental. Ajuda a preservar a historia
da sociedade, se torna objeto que nutre a curiosidade e desperta desejo de
colecionadores e pessoas comuns.

Com o intuito de prover uma ordem cronolégica mais organizada do Cartédo
Postal, o livro “O que é cartofilia” (MIRANDA, Anténio. 1985) utiliza a seguinte divisdo

para descrever a evolucao do Cartdo Postal:

5.1.1 Pré Histéria

Todos os materiais semelhantes ao Cartdo Postal anteriores a 1869, como 0s
cartdes de felicitacbes chineses do século X e os cartbes de visita utilizados no

Renascimento.

5.1.2 Precursores

O Cartdo Postal do Império Austro-hingaro de 1869 - 1889, e suas versfes
adaptadas pelo mundo afora que seguiam basicamente o0 mesmo padréo traduzido para

idioma natural.

5.1.3 Consolidagao

A quebra do monopolio estatal de sua producéao, e utilizacdo de imagem em um
dos lados do cartao, seja ela uma ilustragao ou fotografia. Considera-se o marco desta

época o cartdo lancado na Exposicao Universal de 1889 realizado na cidade de Paris na
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Franca, com o primeiro Cartdo Postal ilustrado. Essa fase de consolidacéo perdura até o
fim do século, em 1900.

5.1.4 Periodo de Ouro:

Fase de 1900 a 1920, onde o Cartdo Postal experimenta a popularidade como

meio de comunicagcao de massa.

5.1.5 Hibernacéo:

Periodo dentre as duas grandes guerras mundiais e que se estende até 1960,
0S materiais existentes ndo possuem uma qualidade e existe uma queda da atividade

editorial.

5.1.6 Renovacao:

De 1960 em diante, surgem novos investidores, clubes de colecionadores, feiras,
catalogos e uma série de materiais que sdo comercializados principalmente por
colecionadores de toda parte do globo até meados da década de 1980.

Principalmente a partir de sua fase de consolidacéo pés 1889, onde deixa de ser
uma midia de género textual e transforma-se numa plataforma de comunicacao, o Cartao
Postal se torna uma das grandes ferramentas de comunicacao, obviamente dentro de
suas proporcgoes.

Ao mesmo tempo que o individuo encontra as caracteristicas essenciais de
enviar uma mensagem ao destinatario, ele pode também levar junto uma imagem da
realidade de determinado lugar, registrado por meio de fotografia ou ilustracao,
notoriamente podendo ser considerado um artefato de registro histérico de sua época,

contribuindo para preservacgao histdrica da sociedade.
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Na atualidade as pessoas possuem mais recursos para estar viajando e
conhecendo novos lugares, além da comunicagdo em tempo real com a utilizacdo da
internet, redes sociais em conjunto da fotografia digital o modelo de uso mais popular do
Cartao Postal acabou sendo deixada de lado. Uma pesquisa realizada no Reino Unido
mostra que em uma década (1997-2007), o mercado de Cartdo Postal teve uma
diminuicdo de 75% (fonte Wikipédia)?, mostrando assim que 0 seu uso cai num mais

especifico de gosto pessoal do consumidor

5.2 CARTOFILIA

Cartofilia € o nome dado para a pratica de colecionar cartdes postais. O primeiro
aspecto técnico a ser avaliado numa colecdo € o tema. Para a cartofilia existem duas
divisbes: o Cartdo Postal Topogréfico (Figura 2) e o Tematico (Figura 3).

Os Topograficos sdo os cartdes postais que funcionam como o0s registros
geograficos de uma determinada localidade, muito utilizados como lembranca turistica.
Servem como utensilio de registro da passagem de determinado individuo por certo local.

Esse modelo costuma ser mais repetitivo, mas nem por isso deixa de ter
importancia, uma vez que as fotografias utilizadas tém maior qualidade técnica, muitas
delas produzidas por profissionais de renome, podendo ainda ter versées ilustradas que
sdo bem valorizadas. Uma curiosidade € que quem os produz, ndo quer que aparecam
pessoas, carros e propagandas, afim de que o postal ndo envelheca no ponto de venda,

em contrapartida, sdo os itens que os colecionadores mais gostam de encontrar.

2 Disponivel em: <http://de.wikipedia.org/wiki/Postkarte> Acesso em fev. 2014
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Curitiba

Figura 2— Exemplo de Cartdo PostalTopogréfico
Fonte: Colecédo dos Autores

Os Tematicos sdo os cartbes postais que, como 0 nome ja diz, trazem
determinado tema. As possibilidades dessas cole¢bes sdo muito diversificadas e acaba
demonstrando muito a personalidade do colecionador. Os temas mais recorrentes sao 0s
eroticos, flora e fauna, transportes, romanticos entre outros. Vale ressaltar que existem
preferéncias diferentes, de modo a ter cartdes extremamente especializados, enquanto
outros se divertem apenas com uma colecao mais espontanea de forma aleatéria, o que
constitui mais num ajuntamento do que numa cole¢édo. Ha ainda quem colecione apenas
cartdes que vieram pelo correio destinado em seu nome, como em oposto, ha aqueles

gue colecionam cartdes sem uso.
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Figura 3 — Exemplo de Cartdo Postal Tematico
Fonte: Colecdo dos Autores

5.1FORMATOS DOS CARTOES POSTAIS

Existem trés formatos de cartbes postais mais populares:

5.2.1 Classico ou Antigo

Fazem parte dessa categoria os postais do final do século XIX até a década de
40 do século XX. Seu tamanho padrédo é de 9x14 cm. Esse formato foi muito usado no
Brasil até meados da década de 1960 (sec. XX). Nos Estados Unidos ele ainda é

utilizado, sendo conhecido como “formato americano”.

5.2.2 Moderno ou ltaliano

Esse formato existe desde os primérdios do Cartdo Postal, possui as dimensées
de 10x14cm, mas foi apenas na década de 50 do século XX que veio a tornar-se popular,
principalmente na Italia e depois ganhando espaco internacionalmente. Ele € impresso
no processo “off-set’em policromia, onde existe uma laminagéo plastica que protege a



27

impressao. No entanto, existem outras versdes de producao como a serigrafia, tipografia

e xilogravura, mas que ndo sao tao populares.

5.2.3 Vanguarda & Bizarros:

Este modelo ndo se prende a uma regra especifica de tamanho ou processo de
impressao. Sua caracteristica esta exatamente em extravasar as possibilidades comuns
das versdes ja apresentadas, podendo usar formatos diferentes como um circulo ou um
hexéagono, por exemplo. Por outro lado, utilizam muitas inovag6es com imagens em alta
definicdo ou tridimensionais, transparéncias, relevos, tintas fosforescentes. Enfim, tudo o
gue a criatividade e os processos permitirem produzir. Por carregar caracteristicas tao
especiais sdo altamente colecionaveis, mesmo possuindo um preco elevado com relagéo

aos tradicionais.
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6. FUTEBOL

6.1 DEFINICAO

Jogo entre dois grupos de onze jogadores, em campo retangular, onde cada
grupo procura fazer entrar uma bola no gol adversario, sem tocar com a mao, tantas

vezes forem possiveis, durante noventa minutos de partida.

6.2 HISTORIA DO FUTEBOL

Em livros e documentos, encontra-se o0 nome da Inglaterra como o berco desse
esporte tdo popular no mundo, mas isso € uma parte da histéria. Ndo € estranho
encontrar vestigios em outras culturas, muito antes dos ingleses colocarem seu nome
como inventores desse esporte.

A primeira aparicdo da utilizacdo dos pés para chutar uma bola é encontrado na
China por volta de 2500 a.C. a 2000 a.C., o Tsu-chu era uma préatica de adestramento
militar, segundo Duarte (2000) existe uma discussao entre historiadores a respeito, mas
essa versao € a mais utilizada. Ha ainda demais exemplos de outros pontos do globo e
de outras épocas como o Pak tapok da cultura Maia em 900 a.C., utilizando uma bola de
borracha jogavam-na com o objetivo de fazé-la passar dentro de um anel feito de pedra
fixada em uma parede, era uma cerimbénia onde o capitdo da equipe derrotada era
sacrificado como oferenda aos deuses.

Na Grécia Antiga (800 a.C.) jogava-se o Episkykos, que apesar da semelhanca
de jogar dentro de uma quadra com dois postes de cada lado, ainda se utilizava as méos.
Os romanos ap6s dominarem a Grécia, fazem algumas mudancas desse esporte e
passam a chama-lo de Harpastum, assim como na China, era também utilizado como
parte de treinamento militar, e, devido a este fato em conjunto com sua ocupagéo pelo

continente, disseminam o esporte pela Europa.
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Na Idade Média, ainda no velho continente, cada regido molda e configura de
maneiras diferenciadas o esporte. Para os gauleses existia 0 Soule, uma adaptacéo do
Harpastum; ja na regido de Florenca, na ltalia, surge o Calcio Fiorentino, por volta de
1529. (LEAL; JULIO CESAR, 2001).

Um dos fatores que tornam o futebol popular mundialmente é o fato de possuir
poucas regras, auxiliando assim na sua préatica. Porém, essas regras demoraram a serem
instituidas. Foi apenas no ano de 1823, que os ingleses, ao se reunirem num pub
londrino, instituiram as normas de um novo esporte (Figura 4), que a partir daquele
momento passaria a se chamar oficialmente de foot-ball. Dentre estas regras, a que mais
se sobrassaia e gerava algum sentido de discordia era o fato de os jogadores ndo
poderem se utilizar das maos para a pratica do esporte.

Rapidamente o futebol se populariza e com a unificacdo das regras surge
posteriormente a Federacdo Inglesa de Futebol em 1863, a partir desse momento o

futebol expande e conquista popularidade em outras nac¢des do globo.

Foreword by Sir Bobby Charlton

The Rules of

ASSOCIATION
FOOTBALL

1863

Introduction by Melryn Bragy

Figura 4— Livro de regras de Futebol. Inglaterra 1863
Fonte: Site Travinha Esportes®.

No Final do século XIX o esporte ja era jogado profissionalmente dentro da
Inglaterra. Uma data importante para o mundo do futebol, atrelado a este projeto, € o ano
de 1904, quando surge a Federacéo Internacional de Futebol Associado (FIFA), que se

3 Disponivel em: <http://www.travinha.com.br/esportes-coletivos/57-futebol-de-campo/217-futebol-a-
historia> Acesso em maio 2014.
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torna a entidade maxima do futebol internacional, responsavel por regulamentar as regras

e organizacéo das associagdes ao redor do globo.

Figura 5 — Camisa do FC Barcelona, bola e chuteira de 1899.
Fonte: Site Soccer Ball World#*

6.3 HISTORIA DO FUTEBOL NO BRASIL

Assim como ocorreu em outros locais do globo, no Brasil j4 existia a pratica do
antecessor do futebol, era o “Jogo da Bola”, que em 1746 foi proibido por lei em Sao
Paulo, com a alegac¢éo de causar baderna e reunir desocupados.

A verséao oficial do foot-ball desembarcou no Brasil em 14 de abril de 1895,
este fato atribuido a Charles Miiller, brasileiro de descendéncia inglesa que regressava
da Inglaterra com duas bolas de futebol e mais equipamentos para a pratica do esporte.
Sendo responsavel por organizar um modelo mais competitivo, difundindo as regras e o
esporte em si, organizou jogos entre os clubes da época. Talvez assumir que ele trouxe
o futebol para o pais seja um tanto exagerado, mas é inegavel o fato de ter sido o grande
patrono do futebol no Brasil. (SANTOS NETO; JOSE MORAES DOS, 2002).

O futebol desta época era elitista, haja visto o alto custo do material esportivo

(bolas, chuteira, uniformes), que eram todos importados. Nao era um esporte muito bonito

“Disponivel em: <http://www.soccerballworld.com/History.htm#Balls%20in%201800%27s> Acesso em
maio 2014.
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de se assistir, pois ainda havia muito contato fisico, chegando a ser violento muitas vezes
(LEAL; JULIO CESAR, 2001). O futebol mantinha as caracteristicas originais da
Inglaterra, chegando ao ponto de ser chamado de “violento esporte bretao”.

A citacdo a seguir € uma descricdo do primeiro jogo da selecédo brasileira de
futebol contra um clube profissional inglés em 1914, que demonstra bem o quéo

agressivo era o esporte no inicio:

Perante um estédio lotado, 0 jogo comecou e o0s ingleses puseram em
pratica uma dindmica de choques. Ao perceberem a incrivel agilidade e
velocidade de Rubens Salles e Formiga, somadas a magia dos dribles de
Friedereich, impuseram marcacéo individual sobre os atacantes brasileiros. O
prémio em dinheiro deixou de ser dado como certo. Contando com a
complacéncia do arbitro inglés Harry Robinson, os ingleses jogaram com extrema
violéncia. Friedereich perdeu dois dentes, e chegou ao final bastante
ensanguentado.(SANTOS NETO; JOSE MORAES DOS, 2002, pag54).

No século XX, na maioria dos estados brasileiros, comecaram a surgir clubes de
futebol, e consequentemente as ligas estaduais. O Fluminense, time tradicional do Rio
de Janeiro, foi o primeiro a utilizar no nome o termo Foot Ball Club em 1902. Com esse
crescimento, naturalmente surgiram 0s primeiros jogos internacionais, dos quais

participavam principalmente clubes argentinos, brasileiros e uruguaios.

Figura 6— Escudo do Fluminense Football Club 1902
Fonte: Site Sidney Rezende®

5 Disponivel em: <http://goo.gl/LPnzuO> Acesso em maio 2014.
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A parte técnica do jogo também evoluiu no sentido que 0s seus pioneiros nao
eram esportistas de fato e tinham pouco tempo para pratica-lo, assim, conforme foram se
renovando e com a entrada de novos jogadores, a qualidade técnica do jogo comecgou a
melhorar. As pessoas de menor poder aquisitivo inventavam a sua maneira de jogar, seja
em campos irregulares, campos menores, bolas ndo oficiais,tortuosas. Eles davam
caracteristicas Unicas a esses jogadores menos favorecidos financeiramente, como
consequéncia, eles eram criativos, tinham qualidade de passe, dribles curtos, o que
ajudou a construir a esséncia do futebol brasileiro como o conhecemos hoje. Surge entdo
0 que pode se chamar de a identidade do futebol brasileiro.

Percebendo essa qualidade técnica dos jogadores mais pobres, os clubes aos
poucos foram abrindo suas portas e comecaram a introduzir esses atletas em seu plantel.
O Sport Club Corinthians Paulista € um exemplo disso, sua fundacdo em 1913 surge a
partir da unido entre a classe operaria e os filhos de imigrantes. Nesta época,
confrontaram a “elite” dentro da liga paulista e acabaram saindo campedes, sendo ainda
notavel e reconhecido por ter um futebol bonito de ser assistido. (LEAL; JULIO CESAR,
2001).

Devido ao fato de ser uma palavra de origem estrangeira, o nome football n&o foi
aceito por alguns brasileiros, que tentaram batizar o novo esporte como Balipodo, que
significa lancar com o pé na sua origem grega. A tentativa foi frustrada uma vez que nao

ganhou muitos adeptos na sua utilizacéo, caindo em desuso.

6.4 COPA DO MUNDO

O futebol tem seu processo de expansao e popularidade no inicio do século XX.
Em muitos lugares com aspectos profissionais, iniciando confrontos regionais e 0s
primeiros duelos de times com sele¢des nacionais. Essa questdo do profissionalismo é
fundamental para que a FIFA crie a Copa do Mundo de Futebol em 1930.

O futebol como torneio internacional aparece pela primeira vez nas Olimpiadas
de 1900, sendo apenas uma demonstracdo desportiva (ndo possuiam direito a

medalhas), vindo a ser oficialmente considerado esporte olimpico apenas em 1908
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(quando ja existia a entidade da FIFA), mas sua principal caracteristica ainda era a de
ser jogado por amadores. A entidade passa a ser responsavel por organizar esta parte
das Olimpiadas em 1920, evento este vencido pelo time da Bélgica, ja em 1924 e 1928
o torneio teve como camped a equipe do Uruguai (RIBAS, LYCIO VELLOZO, 2010).

A FIFA por sua vez, sempre almejou criar uma competigdo internacional
independente das Olimpiadas. Um importante nome para a execuc¢do deste plano foi o
francés Jules Rimet, que em 1921 assumiu a presidéncia da entidade e trabalhou para
tornar isso realidade. Somado a esse plano, a organizacdo das Olimpiadas de 1932 néo
queria incluir o futebol como uma das modalidades esportivas, devido ao fato desta
edicao ser realizada nos Estados Unidos, que desde aquele tempo tinha nesse esporte
baixa popularidade. Esse corte do esporte nos jogos olimpicos contribuiu para o
surgimento da Copa do Mundo de Futebol.

Conforme o livro “Histéria das Copas” (2010), foi anunciado em 1928 que a Copa
do Mundo de sele¢cBes seria disputada a cada 4 anos a partir de 1930. O contexto
econdbmico na época nao era propicio, pelo contrario, era uma época de crise
generalizada. Em 1929 houve a quebra da bolsa de valores de Nova York, a qual afetou
muitas economias ao redor do globo. Dos paises associados a FIFA, o Uruguai foi o tnico
que se comprometeu a arcar com as despesas do Evento. Outros motivos também
auxiliaram nessa decisdo, como a comemoracédo do centendrio da independéncia do pais
em 1928, além da criacdo de um novo estadio com capacidade para 100 mil pessoas,
somado ainda ao bicampeonato olimpico. Fatores que influenciaram positivamente e
demonstravam que o pais sul-americano era uma boa opc¢éao para sediar o Evento.

Assim, a primeira Copa do Mundo de Futebol foi realizada no Uruguai, em 1930.
Apesar do receio prematuro, o Evento foi um sucesso. Ao total participaram 13 selecoes
(dos 46 paises filiados a FIFA), onde a selecdo anfitrid saiu como grande campea.
Tirando os gastos de construcéao dos estadios o torneio foi lucrativo. Fato que chamou a

atencao dos paises europeus.
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7. O CARTAZ

7.1  DEFINICAO

Segundo o dicionario da Lingua Portuguesa, Cartaz € um “papel que se afixa nas
paredes ou lugares publicos, anunciando espetaculos, produtos comerciais, ou contendo
qualquer informacéo de que se quer que o publico tome conhecimento.”

Porém, esta definicdo esta intimamente ligada ao fato de descrever o Cartaz
como um objeto utilizado como um dos muitos meios de comunicagéo. Dar essa definicdo
ao Cartaz seria equivalente, ou proximo, a traduzir uma frase de um idioma a outro
literalmente, sem levar em consideracdo de que algumas palavras, quando em conjunto
com outras, dao um outro significado a frase como um todo.

J& a definicao apresentada por Rabaca e Barbosa (1995, p.111) € um tanto mais
técnica, pra eles Cartaz € um “anuncio em grandes dimensdes, em formatos variaveis,
impresso em papel de um lado s6 e geralmente a cores. Proprio para ser afixado em
ambientes amplos ou ao ar livre, em paredes ou armacdes préoprias de madeira ou de
metal.” Manfred Triesch, em 1966, acreditava que os Cartazes poderiam ser mais do que
simples meios de comunicacado, assim ressaltou: “Cartazes sdo mensageiros. Cartazes
sdo expressdo de Cultura. Cartazes deixam marcas. Visiveis e inconfundiveis, como
parte de um processo de comunicacao, eles dependem do local e data de publicacao.
Bons Cartazes falam uma linguagem internacional.”

Em seu livro “Design Grafico: Uma histéria concisa”, Richard Hollis, descreve “o
Cartaz, como design gréfico, pertence a categoria da apresentacdo e da promocéao, na
gual imagem e palavra precisam ser econdmicas e estar vinculadas a um significado

unico e facil de ser lembrado.”
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7.2  BREVE HISTORIA DO CARTAZ NA CIVILIZACAO OCIDENTAL

“O primeiro Cartaz conhecido é de Saint-Flour, de 1454, feito em manuscrito,
sem imagens” (CESAR,2001). Apesar disso, pode-se dizer que esse tipo de midia ja
existia ha algum tempo, haja visto que foi encontrado nas ruinas da antiga cidade de
Thebas, na Grécia, um papiro que constava com um anuncio de recompensa para quem
encontrasse um escravo fugitivo (SONTAG,1999).

Além desse Cartaz, era comum, tanto na Grécia Antiga, quanto em Roma, a
utilizacao de formas estaticas de comunicacdo. Segundo ErvineMetzl (1963) os gregos
tinham o costume de fixar em locais publicos o que chamavam de “axones”, que eram
placas que continham informacgOes de, sobretudo, eventos esportivos. Os romanos
também tinham o costume de pintar avisos, bem como propagandas de interesses
politicos, além de opinides de cidaddos ou até mesmo insultos. Esses escritos ficaram
comumente conhecidos como “dipinti’, enquanto que aqueles que ganhavam formas
receberam o nome de “graffitti”.

A histéria do Cartaz pode estar intimamente relacionada com a histdria da propria
humanidade, principalmente no que diz respeito aos avancgos tecnolégicos. Turner e
Munoz (2002,p.15) ressaltam que “os gestos definiram a estrutura social do Homem de
Neanderthal. A escrita e a pintura definiram o Cromagnon.”. O homem sempre buscou
uma forma de expressar algo, de transmitir uma informacéo ao proximo. Desde as
escritas pré-colombianas nas cavernas, pensava-se numa forma de levar adiante seu
pensamento.

Os primeiros exemplares de comunicac¢des publicas tinham como substrato
pedras ou mesmo argilas (suporte mineral). Um exemplo pode ser encontrado ainda hoje
no Museu do Louvre, em Paris, o Cédigo de Hamurébi, que data de aproximadamente
2067-2025 a.C. Mas foi com a utilizagdo do pergaminho (suporte animal) e principalmente
com o advento do papiro (suporte vegetal), por parte dos egipcios, que a portabilidade
da transmissao de informac¢des ganhou novos rumos.

Porém, o ponto de partida para o inicio da cultura visual que se tem hoje deu-se
a partir da invencédo do papel (pasta vegetal), por parte dos chineses, somada com a

invencao da imprensa mével, por Johann Gutenberg, em 1439-1444.
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Em relacdo ao Cartaz em si, sua popularidade e difusdo pode ser dividida ainda
em duas fases, a da tipografia/xilogravura ou mesmo pré-litografia, e a da litografia. Como
menciona Richard Hollis (2001, p.5) “antes da litografia, os Cartazes eram impressos por
tipografia, como os livros, com tinta preta e ocasionais ilustragdes xilograficas.” Foi com
a criacao de AloysSenefelder em 1796, a litografia, que os Cartazes se intensificaram,
ganhando notoriedade.

O processo de letterpress era até entdo dispendioso, sendo assim, além da
litografia favorecer no sentido estético, também facilitava no quesito econémico. Além
disso, “era o tipégrafo que escolhia e combinava os tipos, geralmente de modo que
preenchesse a folha impressa” (HOLLIS, 2001, p.5). Por diversas vezes, haviam
tipografos que ndo tinham um numero elevado dos mesmos caracteres, utilizando entéao
ou substitutos de outra familia tipografica ou ainda tipos de madeira improvisados. Ja a
litografia, com o processo de desenho & méo livre na pedra, favorecia a criagdo de
diversos tipos, além da utilizacdo de imagens. Texto e imagem conversavam entre si,
formando uma composicao estética.

Nao ¢é exagerado dizer que o Cartaz, sobretudo na Bélle Epoque francesa se
tornou uma das principais formas de arte. “Exemplos expressivos desse periodo sao os
Cartazes criados por Toulouse-Lautrec, Bonnard e Chéret, reconhecidas hoje como
legitimas pecas de arte.” (RABACA & BARBOSA, 1995, p.111).
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7.3 O CARTAZ COMO PECA PUBLICITARIA

“Quando os artistas, em vez de utilizar caracteres tipograficos, desenhavam eles
mesmos as letras dos textos, e quando se responsabilizavam por cada elemento no
design que deveria ser reproduzido pela maquina, estavam praticando aquilo que mais
tarde ficou conhecido como design grafico.” (HOLLIS, 2001, p.11).

A classica frase de Henry Ford elucida o pensamento da época: “Se eu
perguntasse a meus compradores o que eles queriam, teriam dito que era um cavalo
mais rapido.” O avancgo tecnoldgico do fim do século XIX possibilitava a producdo em
grande escala. As fabricas iniciaram um processo de confeccdo de produtos em massa,
gerando uma quantidade além da necesséria, visando o fato de que a populacéo poderia
consumir mais do que apenas o essencial. A propaganda se viu como ferramenta
indispensavel para incitar o mercado a consumir cada vez mais. E a forma mais comum
de propaganda dessa época era justamente o Cartaz.

Viu-se na utilizagdo de pdsteres uma das melhores formas de anunciar novos
produtos. Como reforga Hollis (2000, p. 05) “nas ruas das crescentes cidades do final do
século XIX, os pbOsteres eram uma expressdao da vida econdmica, social e cultural,
competindo entre si para atrair compradores para os produtos e publico para os
entretenimentos” e acrescenta Cesar (2000, p. 52), “teatros, empresas de remeédios,
industria, etc., passaram a usar o0 novo meio”.

A utilizacdo do Cartaz como peca publicitaria foi introduzida ao mundo a partir de
Paris, na Bélle Epoque, particularmente através da figura de Jules Chéret. Foi através de
seu avanco na tecnologia da litografia que o pintor se destacou. Aperfeicoando o controle
das cores no processo de impressao do material, Chéret foi mais adiante, se permitindo
utilizar grandes formatos para o0 processo, o que culminou numa nova forma de pésteres,
0S quais poderiam ser vistos a uma certa distancia.

O Cartaz “Valentino” (Figura 7), datado de 1886, de autoria do pintor, € hoje
considerado o primeiro exemplar de Cartaz da era moderna, muito semelhante ao que
compreende-se atualmente pelo material. Na peca, o palhaco em conjunto com as
dancarinas parecem saltar para a frente. A tipografia € projetada de forma a incitar ainda

mais esse sentido de tridimensionalidade da obra.
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PARE MASQUE & TRAVEST

Figura 7 — Cartaz Jules Cheret Valentino
Fonte: Site JulesCheret®.

O estilo de Chéret amadureceu na década de 1880, sendo logo adotado e
desenvolvido por outros artistas, particularmente Pierre Bonnard, Alphonse Mucha e pelo
mais conhecido de todos, Henri de Toulouse-Lautrec (HOLLIS, 2000, p. 05). Lautrec
estabeleceu uma nova linguagem para o Cartaz e para a propaganda comercial
(FONSECA, 1995, p.17), além de utilizar a imagem de forma a destacar seu valor,
ampliando assim as possibilidades do anuncio de uma forma geral.

Observando as possibilidades do Cartaz como meio de midia para os mais
diversificados segmentos, desde espetaculos até anuncios de cigarros, diversos paises
comecgaram a utilizar a peca como item essencial na comunicacdo direta com a
populacao.

O russo El Lissitsky, usando cores puras, formas geométricas e montagens
fotogréficas, além de uma informacéo direta, foi um dos precursores no que diz sentido
aos posteres como meio de divulgacao de ideais politico-governamentais. Na Revolucéo

Russa, além da Primeira Grande Guerra, os Cartazes eram 0 elo que conectava o

6Disponivel em: <http://www.julescheret.com/valentino-bal-de-nuit> Acesso em maio 2014.
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governo aos combatentes. Transmitindo ideais de liberdade, como o exemplo russo de
El Lissitsky (Figura 8), ou mesmo convocando a populacao para a Guerra, como é 0 caso

do Cartaz estadunidense atribuido a James Flagg, datado de 1917 (Figura 9).

249mArz-28 PRIl

Figura8— Cartaz para Russian Exhibition, El Lissitsky. 1929
Fonte: Site The Charnel-House’

"Disponivel em: <http://thecharnelhouse.org/2013/05/09/toward-a-hermaphroditic-humanity/> Acesso em
maio 2014.
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NEAREST RECRUITING STATION

Figura 9- Cartaz James Flagg - | wantyou. 1917.
Fonte: Site Wikipédia8

No periodo pés guerras, bem como na atualidade, o Cartaz se torna presenca
marcante na utilizagdo de um ultimo esforgo entre o emissor, no caso a industria, e o
receptor, no caso o consumidor. O Cartaz serve para reforcar uma idéia, ou mesmo
transmitir informacdes relevantes do produto. Geralmente presente nos pontos de venda.

Fonseca (1995, p. 18) ainda ressalta o valor dos pésteres como ferramenta de
difusdo publicitaria para o cinema. Destacando sua importancia comunicacional junto a

promocao, tanto que virou comum a utilizacédo da expressao “o filme que esta em Cartaz”.

8Disponivel em: <http://pt.wikipedia.org/wiki/James_Montgomery_Flagg> Acesso em maio 2014.
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8. ANALISE DOS CARTAZES

“Todo ato de criagao €, antes de tudo um ato de desconstrucao”. Pablo Picasso

8.1 A NECESSIDADE DA ANALISE

“O objetivo da analise consiste em preparar o campo de trabalho para poder
posteriormente entrar na fase de desenvolvimento de alternativas. A analise serve para
esclarecer a problematica projetual, colecionando e interpretando informacgfes que serao
relevantes no projeto” (BONSIEPE, GUI, 1984, p. 38)

“A analise da imagem tem por método interpretar e ‘desconstruir’ imagens, em
conteudo e forma, considerando o contexto historico-social de producdo, o autor
(emissor) e o publico (receptor) que participaram de sua cria¢do, com a finalidade de
compreender e identificar sentido nas imagens.” (WIKIPEDIA, 2006)

“A apreensao rapida do sistema e a maior facilidade para proceder a leitura visual
da forma do objeto, por parte de qualquer leitor, vdo depender, principalmente, da sua
maior ou menor sensibilidade, obviamente, de seu repertério cultural, técnico e
profissional.” (FILHO, JOAO GOMES, 2004, p.103)

O sentido da releitura dos Cartazes visa reinterpretar visualmente as informacdes
contidas nas suas mensagens originais, seja ela verbal com a utilizacdo de texto ou visual
com a aplicagéo de imagens ilustrativas. Dentro deste periodo de 84 anos de historia da
Copa, foram criados dezenove Cartazes oficiais para o Evento (sem levar em
consideracdo a edicdo de 2014), e no aspecto de comunicacdo percebe-se uma
transformacao nessa peca grafica. O que instiga a compreender fatores histérico-sociais
relevantes, e uma possivel correlagdo na mensagem do Cartaz. Seguindo com a idéia de
desconstrucdo para entendimento morfolégico e simbdlico, essa analise pode nutrir o
repertorio funcional da linguagem aplicada nas releituras.

Com o intuito de fazer uma analise dos Cartazes da Copa para posterior

confecgdo dos postais, viu-se a necessidade de dividir essa pesquisa em duas frentes. A
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primeira reflete a composicdo do Cartaz como estrutura grafica, sem levar em
consideracdo seus atributos externos, ou seja, fatores historico, sociais ou mesmo
culturais que influenciam na confecgao de qualquer produto grafico. “Segundo Kepes o
importante € perceber a forma por ela mesma, vé-la como ‘todos’ estruturados, resultado
de relacdes. Deixar de lado qualquer preocupacéo cultural e ir & procura de uma ordem,
dentro do todo.” (apud FILHO, JOAO GOMES, 2004, p.17). Assim, a priori sera feita uma
analise morfologica dos dezenove Cartazes da Copa do Mundo.

Para esta analise estrutural do objeto Cartaz sera adotada a metodologia
utilizada por Gomes Filho, (2000), onde este propde um sistema que segue as seguintes
diretrizes: leitura visual baseada nos principios da Gestalt; leitura visual baseada em
categorias conceituais, tais como: harmonia, equilibrio e contraste; analise da estrutura
perceptiva, e; interpretacdo conclusiva.

Somado a esses preceitos gestalticos, serd levado em consideracdo o que
Ramalho e Oliveira (2005), determina como método de anéalise de uma determinada peca
grafica. Segundo a autora, para penetrar na complexidade da imagem é necessario,
inicialmente, explorar o texto (imagem) tentando definir a linha ou as linhas que
determinam sua macroestrutura, também conhecida como estrutura basica. Definida a
estrutura, deve-se identificar os elementos construtivos da imagem, tais como linhas,
cores, planos, dimensfes, volume e textura. Esses elementos minimos constitutivos e
significantes se estabelecem em relacBes e articulacbes entre si ou em blocos de
elementos, constituindo procedimentos relacionais da imagem.

ApGs esta andlise funcional, morfoldgica e estrutural dos Cartazes, sera
necessario atribuir a esses uma avaliagao historica, social e cultural ao qual estavam
vinculados em seu momento de confec¢do. Esse estudo temporal e sdcio-cultural definira

a hermenéutica necesséria para a posterior reproducéo destas pegas em postais.
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8.2  ANALISE FUNCIONAL, MORFOLOGICA E ESTRUTURAL

‘A dimensao sintatica inclui tanto a analise da constru¢do técnica do produto
quanto a andlise de detalhes visuais como juntas, aberturas, orificios, superposicoes,
texturas, desenhos e cores.” (NIEMEYER, LUCY, 2003, p.46)

A teoria da Gestalt coloca como um de seus postulados que toda forma
psicologicamente percebida esta estreitamente relacionada com as forcas integradoras
do processo fisiologico cerebral. O sistema nervoso central auto-regulasse e tende a
procurar a sua propria estabilidade, organizando as formas em todos coerentes e
unificados (LIMA, 2001).

“‘Quanto mais representacional for a informacéao visual, mais especifica sera sua
referéncia; quanto mais abstrata, mais geral e abrangente.” (DONDIS, DONIS A., p95)

A fim de tornar o relatério de analise funcional morfolégico mais dindmico, no
sentido de evitar repeticbes de informacdes,decidiu-se criar um agrupamento por
semelhanca de mensagem. Uma vez que o tema ja tem uma delimitacdo, a Copa do
Mundo de Futebol. Com isso surgem os seguintes grupos: Jogador, Bola,Geografico e

Campo (Figura 10).
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Figura 10— Divisédo dos Grupos para analise
Fonte: Os Autores
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8.2.1 Analise Grupo Jogador

Nestes doze Cartazes (Figura 11) encontra-se o jogador de futebol como
principal elemento construtivo, independente do periodo histérico ou estilo, eles
aparecem nas composic¢oes ilustrando a imagem do futebol e dando direc&o para o olhar
do espectador que interpreta a mensagem. Tendo como embasamento a idéia das
autoras Lupton e Cole Phillips (2008), de que os alicerces do design gréfico séo
constituidos por ponto, linha e o plano, onde esses sao responsaveis pela interacdo dos
elementos graficos, constituindo assim mensagens de desenhos complexos, pode-se
afirmar que no caso deste grupo a bola de futebol € o ponto para o qual o observador é
levado a olhar, o contorno dos jogadores que interage com a bola gera movimento e
sentido, quando separam-se esses elementos fica nitida essa intencao nos Cartazes. No
entanto, existem duas excecfes com relacdo a esta afirmacdo. Nos Cartazes da
Argentina de 1978 e da Espanha de 1982, onde o foco geral cai sobre os jogadores.

Na questdo de direcdoa interagéo entre os elementos da comunicacao incita
uma linha imaginaria que nos traz essa percepcao. O ponto de referéncia bola gera uma
tensdo em contra ponto a mensagem verbal dos Cartazes. Exemplificando melhor, em
58% deles a resultante € uma linha diagonal, que segundo a autora DONDIS (1997, pag.
60) esta significa ou gera instabilidade; para os demais 42% tém-se uma linha vertical
gerando estabilidade visual na composicdo. O resultado destas linhas esta ligado
diretamente com a questdo de simetria e assimetria dos Cartazes, 0os numeros
apresentados anteriormente estdo relacionados com esse aspecto, sete dos doze

Cartazes apresentam esse eixo vertical e podem ser considerados simétricos.

A simetria pode ser da esquerda ou direita, de cima para baixo, ou
ambas. Essa forma de equilibrar pesos de maneiras iguais resulta no equilibrio.
No entanto, a simetria ndo € o Unico meio de atingir o equilibrio. Projetos
assimétricos sdo geralmente mais ativos que os simétricos. Com a utilizagao de
elementos contrastantes em contra ponto um contra o outro, como resultado se
obtém uma composicdo que permite ao olho perambular dentro de uma
estabilidade geral. (LUPTON; ELLEN, 2008, p.30).
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Outro componente perceptivel na estrutura comunicacional destes Cartazes € o
movimento, uma vez que o futebol em si € um esporte movimentado ndo causa espanto
0 uso desta representacao. Na fisica a definicdo de movimento é a variacdo de posicao
espacial de um objeto ou ponto material no decorrer do tempo, o que na realidade nao
existe quando se trata deste tipo de midia explorado, que é completamente estético. O
que acontece entdo aos olhos na realidade é uma ilusdo de movimento, criada a partir
da composicéo grafica.

No caso mais especifico do Cartaz inglés, de 1966 (Figura 11 - Cartaz 8), o
jogador assume a forma da mascote do Evento. Foi a primeira vez que houve a utilizacao
de uma mascote na Copa, sendo assim, o0s ingleses viram, no seu uso, algo inédito. O

ledo Willie coloca seu uniforme e passa a ser um jogador, lancando a bola para o alto.
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ELEMENTOS DA COMUNICACAO

@ mensagem verbal  @bola @ jogador @ elemento terciario

Figura 11- Grid de Anélise Sintatico do Grupo Jogador
Fonte: Os Autores, com base na analise da dimenséo sintatica
do livro Elementos da Semiotica aplicados ao Design.
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8.2.2 Analise Grupo Bola

Dos dezenove Cartazes criados para as Copas do Mundo, quinze deles
apresentam em sua constituicdo a imagem da bola como item construtivo (Figura 12). A
bola, objeto essencial numa partida de futebol, serve para reforcar o tema do evento junto
ao publico geral. Apesar de serem diversos 0s esportes que se utilizam de uma esfera
para sua pratica, dentre eles pode-se citar o voleibol e o basquetebol, a presenca da bola
visa, sobretudo, retratar uma informacao mais direta.

Em onze, dos quinze Cartazes, a bola aparece em conjunto com o auxilio do
jogador. Nestes Cartazes a utilizacdo de uma possivel cena de jogo é gravada na forma
estatica. A captura remonta a um momento de uma partida.

O Cartaz mais importante desse grupo de andlise do objeto bola é o mexicano
de 1970 (Figura 12 — cartaz 9). Neste, a bola, que até entdo, apesar de sua presenca
frequente, fazia apenas parte de algo maior, atuando como coadjuvante, ganha
importancia significativa. O objeto aparece através da utilizacdo da reducdo de sua
estrutura, sendo auxiliada pela caracteristica da contra-forma.

No Cartaz estadunidense de 1994 (Figura 12 — cartaz 15) a bola assume uma
caracteristica que nao possui. Foi a primeira vez que o objeto assumiu uma metafora
para um outro objeto. Em todos os demais Cartazes onde aparecia, a bola era o objeto
esférico presente numa partida de futebol, j4 neste Cartaz, ela assume a idéia de baldes,
estes, responsaveis por ascender o territorio norte-americano aos céus.

O Cartaz aleméo de 2006 (Figura 12 — cartaz 18) apresenta uma mescla dessas
duas outras pecas, porém de certa forma diferente. Aqui, assim como ocorreu no Cartaz
de 1970, a bola € a informacdo mais relevante dentro da peca, porém, ao contrario do
Cartaz de 1994 a bola assume sua forma a partir da unido de outro objeto, as estrelas.
No caso da peca de 1994, era a bola o objeto referencial para entonar a idéia de um novo
conceito, ja neste, € a vez de demais objetos se unirem com o intuito de transmitir a idéia
de uma bola.

Em apenas dois Cartazes, o do Brasil de 1950 (Figura 12 — cartaz 4) e o da Africa
do Sul de 2010 (Figura 12 — cartaz 19), a bola ndo aparece em sua forma completa. Em

ambos Cartazes, a idéia do objeto esférico se dara através da interpretacdo do
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telespectador. Vai depender do acervo intelectual de quem vé o Cartaz para que se
chegue na conclusado de que aquele objeto € na verdade uma bola, utilizada numa partida

de futebol. Lucy Niemeyer alega que:

“Mem¢ria, referéncias, experiéncias de vida, conhecimento compdem o

repertorio. E a partir deste repositorio que a relagdo comunicativa se estabelece.

So tem significado o que pode se relacionar com algo ja conhecido.” (NIEMEYER,
LUCY, 2003, p.26)

9
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ELEMENTOS DA COMUNICAGAO

@ mensagemverbal  @bola @ jogador @ elemento terciario

Figura 12 — Grid de Anélise Sintatico do Grupo Bola
Fonte: Os Autores, com base na andlise da dimensao sintética
do livro Elementos da Semiotica aplicados ao Design.
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8.2.3 Analise Grupo Geografica

A Copa do Mundo é um Evento de prestigio internacional, tendo sido sediada em
quatro continentes diferentes ao longo de seus 80 anos de histéria. Dessa forma, alguns
Cartazes visaram retratar algo que fosse levado para a posteridade, se utilizando de
determinadas regifes de seu pais.

Assim, sete pecas se utilizaram de alguma forma da geografia local para que
pudessem determinar que a Copa do Mundo fora realizada naquele pais, naquela
determinada data (Figura 13).

Desses sete Cartazes, trés deles inseriram pontos turisticos do pais sede,
visando regionalizar o Evento, buscando inserir uma ambientacdo pra tal. Essa
caracteristica de regionalizacdo em detrimento da globalizacéo é reconhecida por Kotler

como “paradoxo da globalizacdo”, destacado em seu livro “Marketing 3.0”:

“Pode haver um fluxo ininterrupto de mercadorias, servicos e pessoas
devido ao transporte barato e a tecnologia da informacéo. Por outro lado (...) as
fronteiras nacionais continuardo existindo, pois sao definidas pela politica e pela
psicologia. A globalizagao nivela o campo de jogo para os paises ao redor do
mundo, mas, ao mesmo tempo, os ameaca. (...) Em outras palavras, globalizagdo
provoca nacionalismo.” (KOTLKER, Philip, p.13, 2010)

A agilidade na troca de informacdes que tém-se hoje ndo continha o mesmo
volume h& meio século atras. Dessa forma, a utilizacao de pontos regionais em Cartazes
da Copa do Mundo pode ser vista também como uma forma de mostrar ao publico em
geral, principalmente quem iria ao Evento, um pouco da sua regido, da sua cultura. O
Cartaz da Copa poderia ser o primeiro contato que um telespectador teria com aquela
nacao.

As pecas de 1950 do Brasil (Figura 13 — cartaz 4), de 1986 do México (Figura
13 — cartaz 13) e de 1990 da Italia (Figura 13 — cartaz 14), buscaram trazer impressos
uma pequena mostra de determinada regiéo do pais. No caso do brasileiro, encontra-se
o Pao de Acucar como coadjuvante ao fundo. Poder-se-ia dizer que trata-se de uma

utilizacdo para mostrar uma ambientagédo do local de uma partida. Com um pouco de
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conhecimento da regido carioca, o telespectador poderia se imaginar assistindo uma
partida no Maracana, ou mesmo uma “pelada” na areia, com o ponto turistico ao fundo.

O Cartaz de 1990 retrata algo mais simbdlico ainda, destacando o Coliseu como
um dos estadios sede do Evento. Para o telespectador, ha o sentido de que uma partida
de futebol poderia ser feita ali, onde h& muito tempo atras, gladiadores lutavam pela vida.
Ja o Cartaz mexicano de 1986 se utiliza de sua geografia regional atrelada a cultura
asteca.

Apesar de discrepantes em termos de como elucidaram seus ideais, esses trés
Cartazes se utilizaram do mesmo principio para transmitir a informacédo. Através de um

ponto turistico, visaram instituir o local da Copa.
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ELEMENTOS DA COMUNICAGAO

@ mensagemverbal @ bola @ jogador @ mapa ou elemento geogréfico

Figura 13 — Grid de Analise Sintatico do Grupo Geografico
Fonte: Os Autores, com base na anélise da dimensé&o sintéatica
do livro Elementos da Semidtica aplicados ao Design.

Os demais quatro Cartazes visaram essa representacdo geografica um pouco
mais expandida, em termos de espaco fisico. Enquanto os trés Cartazes mencionados
anteriormente especificaram um determinado ponto do pais sede, 0s outros quatro se

utilizaram da geografia cartografica pra tal, mostrando um espaco mais abrangente.
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No caso dos Cartazes de 1994 (Figura 13 — cartaz 15) e de 2010 (Figura 13 —
cartaz 19), essa utilizacdo cartografica se da na forma de transmitir o espaco territorial
do pais sede e do continente sede, respectivamente. O Cartaz estadunidense traz seu
mapa politico como item construtivo da peca, ndo deixando duvidas ao telespectador de
onde o Evento seria praticado. J& a peca da Africa do Sul, de 2010, mostra o continente
africano tomando a forma de uma figura humanaéide.

Nos Cartazes francés, de 1934 (Figura 13 — cartaz 2), e chileno, de 1962 (Figura
13 — cartaz 7), o tema geografico aparece na forma maior do globo terrestre. Atrelado
talvez, pela similaridade da forma esférica do objeto bola com o globo, fazendo de certa
maneira, uma alusdo ao fato do Evento ser de renome internacional, ou mesmo estar

presente em diversas regides do mundo.
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8.2.4 Analise Grupo Campo

Neste grupo existe o conjunto de trés Cartazes (Figura 14), que diferente dos
demais onde os elementos gréaficos aparecem no decorrer da linha cronolégica desde os
primordios deste Evento, o uso do campo de futebol na mensagem de comunicacao tem
uma aparicdo mais recente. Entrando na parte construtiva do Cartaz de imediato
percebe-se que todos eles possuem uma configuragcdo centralizada. A relagédo de
equilibrio nos Cartazes italiano, de 1990 (Figura 14 — cartaz 14) e francés, de 1998
(Figura 14 — cartaz 16) se da através do uso da simetria, resultando o eixo vertical ligando
a mensagem verbal ao elemento campo. Ja na peca feita para representar Japao-Coréia,
de 2002 (Figura 14 — cartaz 17), esse equilibrio é conquistado através do uso de peso
visual. Neste caso fica mais facil de demonstrar a diferenca entre a composicéo estética

e a que possui movimento.

Composicdo com diagonais evocam movimento, ao passo que
configuracdes retilineas parecem estaticas. Ao passo que cortar uma forma
também pode sugerir movimento, assim como o uso de uma linha sinuosa ou de
forma pontuada, triangular. (LUPTON; ELLEN, 2008, p.216).

A relacdo do enquadramento também nos mostra como o elemento campo €
tratado, os Cartazes europeus dao pouco destaque para ele apesar desse ser 0 ponto
focal. A sua proporcéao relacionada ao espaco do Cartaz é muito pequena. Aqui a técnica
visual de profusao esta aplicada, “acréscimos discursivos infinitamente detalhados a um
design basico, os quais, em termos ideais, atenuam e embelezam através da
ornamentagao” DONDIS (p.146, 1997). Em contra partida, no Cartaz asiatico o campo
preenche praticamente todo o espaco da peca, tanto que parte dele ainda fica fora de
nosso campo de viséo, devido a sua limpeza visual o nivel pregnancia dela € muito alta,
para FILHO, Jodo gomes (2004, p37) essa classificacdo vem da boa organizacéo visual,

facilidade de compreensao e rapidez de leitura.
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Cartaz 14 Cartaz 16 Cartaz 17
Italia Franga Japao-Coreia
1990 1998 2002

ELEMENTOS DA COMUNICAGAO

@ mensagem verbal @ campo @ elemento terciario

Figura 14— Grid de Analise Sintatico do Grupo Campo
Fonte: Os Autores, com base na analise da dimens&o sintatica
do livro Elementos da Semiética aplicados ao Design.
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8.3  ANALISE HISTORICA, SOCIAL E CULTURAL

“Essa capacidade do Cartaz de retratar o seu momento histérico, assim como a
literatura também o faz, € um dos motivos que os levam a ter lugar de destaque entre
outras pecgas graficas.” (MOLES, 1987).

A fase de analise seméantica busca entender os aspectos sociais e culturais
expressados nos Cartazes, “0 que representa? como € expresso? a que ambiente
pertence?” (NIEMEYER, LUCY, 2003, p.53). Essa fase da pesquisa em especial toca
num ponto importante do projeto, pois com o resultado dela existira um material
referencial de elementos simbdlicos, estruturalmente dentro de um projeto de design
grafico esse referencial pode ser utilizado como um guia de constru¢cdo da mensagem
que se deseja transmitir. Se tratando de releitura dos Cartazes, ndo € necessario ficar
preso a forma estrutural, no entanto a idéia inicial transmitida deve ser preservada, por
isso a necessidade de trabalhar com analise semantica.

O estudo da comunicacéo visual dentro do design se baseia em muitos conceitos
oriundos da Gestalt e da Semio6tica. Mesmo que esses conceitos ndo sejam originarios
da atividade de design, eles contribuem para uma melhor pratica do design, a utilizacao
de critérios técnicos para avaliacdo do design enriquece e estrutura o pensar do designer.
Por si apenas a comunicacgao visual ndo funciona, temos elementos chaves para que ela

funcione de maneira correta, elas séo divididas em gerador, mensagem e interpretante.

Fonte de Ruido
Gerador Emissor Sinais Canal Receptor Interpretador

~/

> > > b

I Mensagem |

Ya

| <4 44
> b s

Codificagio Repertdrio Decodificagao

Figura 15— Etapas do processo de comunicagao
Fonte: Elementos de semiética aplicados ao design, NIEMEYER, Lucy
(2013).
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Neste diagrama (Figura 15) que apresenta as etapas do processo de
comunicacdo, demonstra-se a necessidade do designer como gerador da mensagem
criar uma codificacdo capaz de persuadir o interpretador a acreditar e entender a
mensagem da comunicacdo. Segundo Lucy Niemeyer (2013) esse codigo € o conjunto
de signos que compdem a mensagem. O repertdrio da mensagem é o ponto de ligacédo
dessas informacdes que consiste em memorias, referéncias, experiéncias de vida,
conhecimentos gerais, sem essa combinacao de informag¢8es a comunicacdo ndo ganha

significado desejado e ndo serd compreendido.

O resultado final é a verdadeira manifestacdo do artista. O significado,
porém, depende de respostas do espectador, que também a modifica e interpreta
através da rede de seus critérios subjetivos. (DONDIS, DONIS A. 1997, p30).

A andlise semantica visa encontrar o significado dos elementos visuais dos
Cartazes da Copa, o intuito & aplicar esses “signos” trabalhando-os na linguagem
neossurrealista. Em poucas palavras, através desta analise reunir os cdédigos
necessarios para persuadir o interpretador, com um repertorio que ele seja capaz de
compreender a mensagem da releitura. Dentro desse pensamento pode-se considerar o

signo como:

“algo que representa alguma coisa para alguém em determinada
circunstancia, ela ndo é vista como um objeto propriamente dito, mas como ela
aparece para determinada pessoa em um certo contexto” (NIEMEYER, LUCY,
2003, p.35).

O recorte cultural histérico dos Cartazes € demasiadamente grande do ponto de
vista analitico, diferente da andlise morfolégica da qual gerou-se quatro grupos para
sintetizar as informacdes, nesta fase o recurso empregado sera uma linha de tempo. Esta
sendo atribuida conforme exemplo empregado no livro “Linha do Tempo do Design
Gréfico no Brasil” (HOMEM DE MELHO, CHICO e RAMOS COIMBRA, ELAINE, 2011).
Aborda-se como carater de estudo uma macroperiodizacdo, derivada entre tecnologia
grafica e linguagem visual, apresentando os trabalhos selecionados em recortes de

décadas.
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Esse modelo consegue organizar os elementos necessarios para execugao da
andlise semantica dos Cartazes da Copa, gerando trés macroperiodos introdutérios aos
recortes das oito décadas, onde encontra-se 0s aspectos culturais historicos envolvidos

correlacionados aos simbolos aplicados em sua comunicacao.

8.3.1 Primeiro Periodo: A Era da llustracédo - Década de 1930 a 1950

Epoca em que o uso de imagens pictdricas e desenhos ilustrativos eram muito
populares, isso devido a possibilidade de uso de cores, junto a reprodutibilidade dos
desenhos feitos no papel tornava essa linguem viavel. O Cartaz, ainda é trabalhado como
peca artistica de cunho comercial abordado com estilos diferentes, mas ja possuia um

pensamento de integragcao da ilustragdo com a mensagem textual.
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8.3.2 Uruguai — 1930

Cartaz (Figura 16) que exalta uma grande defesa do goleiro, a tipografia aplicada
demonstra a influencia da Artdeco da época, o texto permite identificar o que é o evento,
o local e data onde este aconteceu. O estilo é limpo e sem muitos detalhes, as cores sao
poucas e aplicadas em tons solidos sem transi¢cao de tonalidades. Elementos simbdlicos
encontrados séo o goleiro, bola e a trave do gol que ajudam a compor o Cartaz. Na parte
inferior do Cartaz encontra-se um retangulo verde que pode simbolizar o gramado, onde

o0 artista aproveitou para aplicar as informacdes textuais relativas a sede do Evento.

hEOHAlO
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Figura 16— Cartazda Copa do Uruguai 1930
Fonte: Site da Copa 2014°

°Disponivel em: <http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/veja-os-cartazes-oficiais-de-todas-copas-do-
mundo/> Acesso em jun 2014.
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8.3.3 lItalia — 1934

Cartaz (Figura 17) que mostra um jogador prestes a chutar a bola, no segundo
plano uma faixa de bandeiras ajuda a expressa o carater de Evento esportivo
internacional.

A mensagem verbal principal vem escrita no idioma italiano, em uma coluna o autor
reforca a mensagem em outros idiomas. A Italia nesta década é um pais fascista que
exalta o patriotismo, a representacédo do jogador com o uniforme da selecao italiana
demonstra essa influéncia, para os fascistas o “individuo que € uma nacéao e patria”. No
requisito de estilo gréafico existe uma forte influencia do Futurismo, explorando movimento
do jogador junto da utilizacdo de cores vivas e contrastadas. A tipografia aplica uma fonte
bastao bastante geométrica e angulada, o que demonstra ser uma peca de transi¢cédo do
periodo, uma vez que esses tipos remetem a tecnologia de maquinas em sua aplicacéo,

além dos textos aplicados verticalmente no lado esquerdo da peca.
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Figura 17— Cartazda Copa da It4lial1934
Fonte: Site da Copa 20141

1ODisponivel em: <http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/veja-os-cartazes-oficiais-de-todas-copas-do-
mundo/> Acesso em jun 2014.
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Franca — 1938

O Mundo inteiro estd numa tenséo pré-Segunda Guerra Mundial, Jules Rimet
entdo presidente da FIFA queria mostrar a forca do esporte sobre a politica, buscando
fazer um evento muito bem organizado na tentativa de que o mundo volta-se as atencgoes
apenas para o lado esportivo. Essa intencdo pode ser percebida na imagem do Cartaz
(Figura 18) como se o jogador conquistasse o0 mundo através do futebol, a bola aparece
no centro do Cartaz e repousa sobre a Franca no Globo terrestre. O vermelho predomina
a ilustracdo o que esta relacionado com a tensdo iminente da guerra, frente aos
acontecimentos como a sangrenta guerra civil espanhola iniciada dois anos antes, e a
vizinha Alemanha havia invadido a Austria. O Desenho possui aspecto geometrizado,
apelo visual comum da época onde pensamento modernista engloba estilos que usam

desse recurso.

Figura 18— Cartazda Copa da Franca 1938
Fonte: Site da Copa 2014

1Disponivel em: <http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/veja-os-cartazes-oficiais-de-todas-copas-do-
mundo/> Acesso em jun 2014.
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8.3.4 Brasil — 1950

Apés a interrupcdo pelo periodo de 12 anos por causa da Segunda Guerra
Mundial, a Copa acabou desembarcando no continente americano novamente, mais
especificamente no Brasil, uma vez que 0s paises europeus ainda estavam recuperando
suas economias por causa da Guerra. Na ilustracdo desse Cartaz (Figura 19) vé-se no
primeiro plano a perna de um jogador de futebol sobre uma bola, no segundo plano a
imagem do morro P&o de Acucar, um dos simbolos da cidade do Rio de Janeiro, entéo
capital do pais. Fator que auxilia na identificacdo do local que sediaria a Copa. O meiéo
feito de bandeiras representa a internacionalidade do evento. Percebe-se a preocupacao
dada com os textos que estdo aplicados em letras mailusculas blocados em tipos sem
serifa, influéncia direta das escolas européias de design grafico que pregavam o

modernismo como solucao para trabalhos gréaficos deste género de midia.

IV CAMPEONATO
MUNDIAL DE

FUTEBOL

‘TACA JULES RIMET-

JUNHO DE 1950

BRASIL

Figura 19— Cartazda Copa da Brasil1950
Fonte: Site da Copa 2014'2

2Disponivel em: <http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/veja-os-cartazes-oficiais-de-todas-copas-do-
mundo/> Acesso em jun 2014.
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8.3.5 Suica — 1954

Pais europeu neutro na Segunda Guerra Mundial, o qual desfrutava de grande
prosperidade econémica e cultural. Neste ano alguns paises conseguiram o privilégio de
assistir os jogos do evento ao vivo pela televisdo. No Cartaz (Figura 20) mais uma vez o
goleiro e a bola sdo os destaques da mensagem, porém aqui uma representacao inversa
onde o goleiro assiste com uma expressao de espanto a bola atingir a rede do gol. Um
estilo pictérico peculiar, os tracos semelhante aos das pinturas cubistas fugindo assim
dos estilos graficos que despontavam no periodo, o design grafico da Suica nesta década
conseguiu consolidar o que se chamaria chamado de Estilo Internacional ou Escola
Suica, caracterizada pela simplicidade e racionalismo, dentro deste aspecto a aplicacédo
do texto pode se enquadrar nela, pela sutiliza de seu emprego na parte inferior, o texto
preto sobre o fundo azul quase passa despercebido € extremamente funcional e ndo deve
chamar a atencao para si, 0 que se destaca no Cartaz e a grande bola alaranjada em

contraste com fundo azul.

Figura 20— Cartazda Copa da Suical954
Fonte: Site da Copa 2014%

3Disponivel em: <http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/veja-os-cartazes-oficiais-de-todas-copas-do-
mundo/> Acesso em jun 2014.
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8.3.6 Suécia — 1958

Assim como a Suiga, a Suécia foi um pais neutro durante ambas Grandes
Guerras, ou seja, dentre 0s paises europeus eram 0S que mais possuiam capacidade
econdmica para arcar com as despesas de um evento de porte internacional. No Cartaz
(Figura 21) observa-se uma representacao literal do futebol, onde uma silhueta do
jogador insinua ter chutado a bola que atinge uma fita feita de varias bandeiras nacionais
participantes do evento.

FOOTBALL
FUTBOL
FUSSBALL

@ e

Figura 21—~ Cartazda Copa da Suécia 1958
Fonte: Site da Copa 2014

O Amarelo predominante na peca faz de certa forma uma alusdo a cor do
uniforme da selecdo sueca, a qual por sua vez é retirada da bandeira nacional do pais.
O Cartaz nédo foge do estilo do periodo o modernismo, visto que seus elementos textuais
utilizam uma tipografia sem serifa de espessuras médias. Diferente do Cartaz italiano
com a forte influéncia futurista que ja tentava utilizar mais de um idioma despreocupado
com funcionalidade, o que prejudicou bastante a leitura como a integracdo dos elementos
gréaficos, o Cartaz desta Copa utiliza 0 mesmo artificio sem ter o problema do Cartaz

italiano.

14Disponivel em: <http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/veja-os-cartazes-oficiais-de-todas-copas-do-
mundo/> Acesso em jun 2014.
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8.3.7 Segundo Periodo: A Era da Fotografia - Década de 1960 a 1980

O avanco técnico da impresséao offset contribuiu para que a fotografia ganhasse
espaco no meio impresso, apesar do invento ser do inicio do século XX, é nesse periodo
gue se consolida como sistema de impressao, principalmente quando se trata da
utilizacado de imagens. O aumento na producdo de materiais graficos, como revistas e
jornais, junto com os Cartazes, sdo bons exemplos de aplicacdo da fotografia no meio

Impresso.

8.3.8 Chile — 1962

“Por que nao teremos nada, faremos tudo!”

Essa frase de Carlos Dittborn demonstra o sentimento dos chilenos para
conseguir sediar o evento. No ano de 1960, o Chile sofreu com o maior terremoto ja
registrado cientificamente na histéria da humanidade. Os prejuizos foram muito grandes.
Devido ao tamanho da destruicdo causada, o pais precisava ser reconstruido e trabalhar
muito para se tornar apto a sediar o Evento.

No Cartaz (Figura 22), pela primeira vez percebe-se o0 uso de uma linguagem
conotativa. Mostra o planeta Terra sendo orbitado por uma bola de futebol como um
satélite. Esses dois elementos deixam espacos vazios que representa a figuracdo da
grandiosidade do espaco sideral, predominante na cor azul. Na figura do globo terrestre
percebemos em vermelho a silhueta do mapa chileno indicando onde ocorrera o evento.
Era o auge da Guerra Fria, a corrida espacial do homem pela conquista do desconhecido

influenciaram a representacéo deste Cartaz.
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Figura 22— Cartaz da Copa do Chile 1962
Fonte: Site da Copa 2014%

8.3.9 Inglaterra — 1966

Neste Cartaz (Figura 23) encontram-se varios elementos que vem a se tornar um
padrao futuramente nas Copas, como 0 uso do mascote e de uma marca que ajudam a
fortalecer a identidade visual do evento. O logo da Copa ja era utilizado desde a sua
edicdo de 1954, na Suica, porém, ainda ndo eram aplicados nos Cartazes.

O Leédo € um simbolo cultural inglés de longa data por fazer parte da heraldica
da familia real. Batizado de Willie, a simpatica mascote aparece chutando a bola pra cima
no Cartaz. A bandeira do Reino Unido aparece também na peca, mostrando a amizade
com os paises da ilha, mesmo que estes ndo tenham tido nenhuma cidade como sub-
sede da edicao do Evento.

15Disponivel em: <http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/veja-os-cartazes-oficiais-de-todas-copas-do-
mundo/> Acesso em jun 2014.
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Figura 23— Cartaz da Copa da Inglaterra 1966
Fonte: Site da Copa 201416

8.3.10 México — 1970

A edicéo do México, no ano de 1970, herdou a identidade usada dois anos antes
nas Olimpiadas. Considerada um marco dentro da categoria de identidade visual de
eventos esportivos, ela foi reutilizada para a Copa. Tendo a utilizagdo de referéncias
populares da cultura folclérica mexicana, elementos geométricos mostram uma grande
influéncia da Op Art. A principal caracteristica é a busca de uma linguagem minimalista
de facil entendimento. No Cartaz (Figura 24) nota-se o desenho simplificado da bola de
futebol no centro com assinatura logo abaixo — a mesma das Olimpiadas de 68. A bola
por sua vez, faz alusdo ao satélite de telecomunicacdo Telstar. A utilizacdo de gomos
geométricos intercalados em preto e branco, mostra ao mesmo tempo a bola e o satélite.
Culturalmente essa edicéo da Copa ficou marcada por ter sido a primeira a ser transmitida

ao vivo e a cores.

8Disponivel em: <http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/veja-os-cartazes-oficiais-de-todas-copas-do-
mundo/> Acesso em jun 2014.
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Figura 24— Cartaz da Copa do México 1970
Fonte: Site da Copa 2014

8.3.11 Alemanha Ocidental — 1974

A ilustragdo do Cartaz (Figura 25) traz uma pintura de um jogador chutando a
bola, ndo é possivel identifica-lo, pois os tracos sdo construidos por pinceladas rapidas,
sugerindo acéo e movimento do esporte, o fundo em preto cria maior destaque para o
jogador, através do contraste.

O texto é aplicado de maneira funcional indicando uma hierarquia de informacéao.

O titulo se apresenta em varios idiomas, em menor escala os nomes das cidades sedes.

1"Disponivel em: <http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/veja-os-cartazes-oficiais-de-todas-copas-do-
mundo/> Acesso em jun 2014.
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FuBball-Weltmeisterschaft 1974
FIFA World Cup 1974

Coupe du Monde de la FIFA 1974
Copa Mundial de la FIFA 1974

Figura 25— Cartaz da Copa da Alemanha Ocidental 1974
Fonte: Site da Copa 201418

8.3.12 Argentina — 1978

A América Latina vive um periodo onde seus governos sdo comandados por
ditaduras militares. E o povo argentino nao escapou ileso a essa situacédo, pelo contrario,

teve um dos governos que mais se utilizou da violéncia para conter a sua oposi¢ao.

Figura 26— Cartaz da Copa da Argentina 1978

8Disponivel em: <http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/veja-os-cartazes-oficiais-de-todas-copas-do-
mundo/> Acesso em jun 2014.
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Fonte: Site da Copa 2014%°

O Cartaz (Figura 26) mostra dois jogadores comemorando. Consegue se
distinguir a camisa listrada como sendo da equipe anfitria, demonstrando o forte senso
de patriotismo praticado pelos governos militares. O estilo grafico é fortemente
influenciado pela Pop Art. Através da utilizacdo de um contraste exacerbado a imagem &
formada, reproduzida através das reticulas em tamanho exagerado. Da mesma maneira
do Cartaz da edi¢do anterior, 0s textos recebem um tratamento de hierarquia funcional,
destacando o nome do pais e o0 ano. JA em menor tamanho, as cidades que fazem parte
do evento. O tipo de letra utilizada se assemelha a da familia Helvetica, considerada um

grande avanco da tipografia da época.

8.3.13 Espanha — 1982

Em 1975 deu-se o fim da ditadura militar que assolava o territorio espanhol desde
o golpe de Estado instituido pelos denominados “Nacionales”, em 1939. Liderados pelo
general Francisco Franco, o qual recebia apoio externo da Alemanha nazista e da Italia
fascista, a coalizdo rebelde instituiu um partido Unico autoritarista.

Um dos tantos movimentos artisticos predominantes da época era o Surrealismo,
sendo que o0s principais expoentes desse movimento eram justamente oriundos desse
pais. Assim, para o Cartaz (Figura 27) dessa edicdo da Copa, o responsavel pela criacdo

foi ninguém menos do que Joan Mird.

9Disponivel em: <http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/veja-os-cartazes-oficiais-de-todas-copas-do-
mundo/> Acesso em jun 2014.



69

Figura 27— Cartaz da Copa da Espanha 1982
Fonte: Site da Copa 2014%°

O Cartaz € um dos poucos que mesclou a imagem textual com a ilustracéo, de
forma que uma interfere diretamente no curso da outra. Nos demais Cartazes, a projecao
da imagem estava de acordo com a projecao textual. Porém, estas ndo se agrupavam e
se uniam da forma como esta edic¢ao o faz.

Os surrealistas visavam retratar um mundo “paralelo”, muitas vezes alimentado
por suas divagacdes e, sobretudo, por seus sonhos. Joan Mir6 em especial, trabalhava
de uma forma a intensificar essa transcendéncia do irreal em detrimento do real. Em suas
obras deixava o pincel maleadvel em suas maos e ia desenhando conforme estabelecia
contato com a superficie da pintura, sempre com o intuito de criar imagens que estivesse

associadas ao seu subconsciente.

8.3.14 México — 1986

“A mao de Deus”. Talvez seja essa a frase que melhor defina o torneio realizado
em 1986, no México. Assim como havia ocorrido com o Chile, um terremoto assolou o

territrio mexicano um ano antes do Evento. Porém, o que parecia ser o preludio de um

2ODisponivel em: <http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/veja-os-cartazes-oficiais-de-todas-copas-do-
mundo/> Acesso em jun 2014.
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completo desastre, que causou cerca de 20mil mortes, foi apenas um acontecimento para
ficar na memadria dos mexicanos. Os estadios sairam intactos e a Copa foi um evento
memoravel.

O México foi o primeiro pais a sediar por duas vezes a Copa do Mundo, sendo
sucedido na edi¢do seguinte pela Itdlia e posteriormente por Franga, Alemanha e Brasil.
Apés a desisténcia da Coldmbia por problemas financeiros, e da rejeicdo brasileira,
canadense e estadunidense, o México foi escolhido.

O torneio em si foi marcado por um dos momentos mais criticados e relembrados
do futebol, que talvez passara de geracdo em geracao e perdurara na histéria das Copas,
0 gol de méo de Diego Maradona, que concedeu o empate com a Inglaterra nas quartas-
de-final e que, posteriormente fez com que a selecéo sul-americana levantasse a taca. O
jornal francés L’Equipe, concedeu ao argentino o apelido de “metade anjo, metade

demobnio”.

Figura 28— Cartaz da Copa do México 1986
Fonte: Site da Copa 20142

Diferente do Cartaz de 1970, onde a utilizagdo de uma nova bola para a pratica

do esporte foi um fator influenciador na construcdo do Cartaz, dessa vez o poster (Figura

21Disponivel em: <http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/veja-os-cartazes-oficiais-de-todas-copas-do-
mundo/> Acesso em jun 2014.
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28) optou por trazer ao conhecimento do publico uma imagem que remetesse a cultura
local. Pra tal se utiliza de colunas astecas como cenério de uma possivel partida. Uma
sombra projetada de um jogador € inserida no contexto.

A tipografia utilizada havia praticamente se tornado uma identidade dos eventos
internacionais mexicanos. Utilizada pela primeira vez nas Olimpiadas de 1968, e
posteriormente na Copa do Mundo de 1970, ela volta a aparecer nesta edicao.

8.3.15 Terceiro Periodo: A Era Digital - Década de 1990 ate o presente.

Assim como o offset trouxe uma mudanca grande no design gréfico,
0 computador pessoal virou um marco no aspecto de processo técnico produtivo. Foi na
década de 1990 que ele popularizou-se, se transformando na principal ferramenta dos
designers. A versatilidade dos aplicativos de computacdo gréfica traz uma nova
linguagem onde existe uma maior mistura da fotografia com a ilustracao até entdo menos
exploradas sem a ferramenta.

Uma data importante para o design grafico ocorreu em 19 de fevereiro de 1990,
guando Thomas Knoll transformou sua tese de doutorado sobre processos de imagem
digital num software que no momento foi denominado de “ImagePro”, do qual futuramente

se transformaria no que hoje conhecemos por “Photoshop”.

8.3.16 Italia — 1990

O Cartaz italiano de 1990 (Figura 29) demonstra esse avanco tecnoldgico. Se
utilizando da fusdo de imagens, o Cartaz apresenta um layout que atualmente pode ser
enquadrado até mesmo como design vernacular, porém, para aquela época, esse efeito
de montagem entre duas imagens era considerado um grande avanco tecnolégico.

Na imagem, tem-se o icone central da Italia, o Coliseu romano, que outrora foi
palco de diversas batalhas, muitas até mesmo pela vida, sendo equiparado a um estadio

de futebol. A analogia que pode ser feita é a de que grandes batalhas iriam acontecer no
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evento futuramente, porém, dessa vez, a atracao era o esporte bretdo e ndo corrida de
bigas, muito menos gladiadores.

O contraste utilizado em preto e branco do Coliseu ressalta uma imagem direta,
assim como o titulo do evento logo acima, escrito com uma tipografia sem serifa, em
forma de bastonetes retos e sem efeitos. Até mesmo a informagé&o textual é sucinta. Nada
de ressaltar as cidades sede, ou mesmo o tempo de duracdo ou ainda em que periodo
se daria. Apenas pais e ano.

A utilizacéo do preto e branco para a foto do Coliseu, em detrimento da utilizacao
da cor no campo, pode ainda remeter ao fato de passado e presente. Geralmente, para
enfatizar algo mais sério ou mesmo mais antigo, € comum utilizar uma imagem em preto
e branco, ou mesmo em tons de Séphia. A utilizacdo da imagem em negativo remonta
ao processo fotografico em ascensdo. A imagem impressa seria a mesma vista num

microfilme, ou seja, no momento de captagéo da foto.

Figura 29- Cartaz da Copa da Italia 1990
Fonte: Site da Copa 201422

O Muro de Berlim, que simbolizava a bipolaridade mundial que existia desde o
fim da Segunda Guerra Mundial, segregando a Alemanha pela metade capitalista
(Ocidental) e outra metade socialista (Oriental), teve seu fim em 1989. A Europa

22Disponivel em: <http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/veja-os-cartazes-oficiais-de-todas-copas-do-
mundo/> Acesso em jun 2014.
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comemorava o fim de uma era. Os paises estavam proximos de serem reunidos mais
uma vez.

Este fator pode ser visto no Cartaz, onde o calcio ali apresentado traz diversas
bandeiras dos paises participantes muito préximas uma das outras. Buscando trazer o
mesmo efeito ao publico que o meido da Copa do Brasil de 1950 ressaltou.

O Evento em si, foi considerado por criticos, o pior de todos no quesito do futebol
apresentado pelas equipes. Além de ser detentor da pior média de gols por jogo de toda

a historia das Copas.

8.3.17 Estados Unidos — 1994

A queda do “muro da vergonha” em 1989 foi o estopim para o fim da Guerra Fria,
travada de forma silenciosa nas ultimas quatro décadas, entre os Estados Unidos e a
Unido das Republicas Socialistas Soviéticas - URSS.

Em 1991, mais especificamente no més de agosto, diversos paises que outrora
pertenciam a URSS, tiveram a sua independéncia decretada. No fim desse mesmo ano
foi a vez da prépria URSS decretar sua extingao.

Era nitida a ascensao dos Estados Unidos como a Unica grande superpoténcia
politica, econbmica e militar do mundo atual. Somado a esse fato ainda, em 1992,
celebrava-se o aniversario de 500 anos de descobrimento das Américas. Era um
momento de extrema comemoracao.

ApoOs o declinio das ditaduras no continente, alguns tratados de mercados foram
feitos entre os paises vizinhos, a fim de estreitar aliancas e evitar que possivelmente
novas ditaduras pudessem ascender num futuro proximo. Na porc¢ao sul, Brasil, Paraguai,
Uruguai e Argentina se aliaram para juntos formarem o Mercosul. J& na porgéo norte,
Estados Unidos, Canada e México criaram o Nafta.

A Copa do Mundo sediada nos Estados Unidos serviu para coroar essa ascensao
do pais. O Cartaz (Figura 30) idealizado para a promoc¢ao demonstra isso. Sendo elevado
através de bolas que realizam uma metéafora para baldes, o territério estadunidense é
elevado para a atmosfera. Uma clara analogia ao periodo vivido anos atras, quando
disputava a corrida espacial com a extinta URSS. Onde teve como resultado um dos
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maiores acontecimentos da humanidade: a chegada do homem a Lua, com Neil
Armstrong, em 19609.

Figura 30 — Cartaz da Copa dos Estados Unidos1994
Fonte: Site da Copa 201423

O Evento em si foi um sucesso, para muitos criticos a melhor Copa até entao.
Apesar do esporte ndo ser uma preferéncia nacional, longe disso, 0 marketing em torno
fez com que fosse a edicdo com maior recorde de publico da histéria, com uma média
surpreendente de 68.991 torcedores por partida (Fonte: Site da FIFA). Os estadios sede
para o evento foram os ja utilizados pela National Football League (NFL) e pela
NationalCollegiate Athletic Association (NCAA), apenas sofrendo algumas adaptacoes.
O unico fator que desfavoreceu para que o evento fosse perfeito, foi o calor enfrentado

pelos atletas durante forte verdo estadunidense.

8.3.18 Franca — 1998

23Disponivel em: <http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/veja-os-cartazes-oficiais-de-todas-copas-do-
mundo/> Acesso em jun 2014.
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Apébs 60 anos e duas Grandes Guerras, a Copa do Mundo voltava a ser sediada
na Franca. Em 1991 houve o Tratado de Maastricht, onde deu-se inicio a Unido Européia.
Era entdo a primeira vez que o continente sediava o evento apdés um acordo politico
internacional. Para o velho continente, os paises do oeste europeu formavam agora uma
Unica grande nagéo.

Para celebrar essa unido o Cartaz (Figura 31) apresenta um estadio cheio de
torcedores. Os pontinhos representacionais sdo de diversas cores. Estas podem ser
assimiladas a diversas nacionalidades, porém, formando uma s6 torcida. As formas
lembram bastante o Centre Pompidou, presente na capital francesa, influenciador das

caracteristicas culturais e artisticas.

FRANCE a5 W

Figura 31 — Cartaz da Copa da Franca 1998
Fonte: Site da Copa 2014%*

8.3.19 Coréia do Sul & Japao — 2002

Foi a primeira vez na histéria das Copas que o continente asiatico se tornava
sede do evento, deixando de lado o comum eixo América-Europa. Foi também a primeira

vez que dois paises dividiam a obrigacdo de sediar o evento. Somado a isso, e a

24Disponivel em: <http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/veja-os-cartazes-oficiais-de-todas-copas-do-
mundo/> Acesso em jun 2014.



76

caracteristica do campeéo da edicdo anterior ter o privilégio de garantir uma vaga na
edicdo subsequente, foi também a primeira vez que trés sele¢des estavam garantidas no
torneio, sendo Japao, Coréia do Sul e a entdo campea Franca, ja classificadas para a
fase de grupos antes mesmo de seu inicio.

Com uma histdria milenar, Japdo e Coréia do Sul visaram retratar no Cartaz
(Figura 32) um pouco da sua cultura. Para tal, a constru¢cdo do campo de futebol através
da utilizac&o de tracos rapidos e longos do tradicional fude (pincel em japonés). Visando
expor uma idéia que remetesse ambas as nacionalidades, os tracos se assemelham ao
sistema de escrita comum no oriente, inclusive nos dois paises.

A inclinacdo do campo mostra um sentido de perspectiva. Somado a isso, a
sangra da imagem transmite ao telespectador um senso de que ele poderia entrar no
campo a qualgquer momento. Foi a primeira e Unica vez em que o logotipo oficial da edicao
faz parte do layout do Cartaz como membro integrante do desenho. Em outros momentos
quando apareceu foi de forma ténue, sendo deslocado para um canto ou outro se
assemelhando mais ao logotipo de um patrocinador.

A tipografia utilizada é uma reta, em forma de bastonetes, sem serifa, facilitando
a legibilidade e dando énfase ao campo em si. O fundo branco do Cartaz se assemelha

a uma tela de pintura, ou mesmo uma folha branca.

2002 FIFA WORLD CUP =)
KOREA/JAPAN" X )
31 MAY - 30 JUNE

Figura 32— Cartaz da Copa do Japdo-Coréia do Sul de 2002
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Fonte: Site da Copa 20142%°

8.3.20 Alemanha — 2006

Bancher (2003), em seu livro intitulado “A queda do Muro de Berlim e a

presentificacdo da histéria”, comenta o quao dificultoso foi a separacdo das Alemanhas:

“Uberraschend! Surpreendente, talvez tenha sido, para a maioria dos
alemé&es, a palavra mais citada tanto na queda quanto na constru¢éo do Muro de
Berlim. De modo repentino, da noite para o dia [...], 0s alem&es perdiam a sua
liberdade de ir e vir e deixavam de ser apenas alemaes, para se tornarem
ocidentais e orientais. Berlim via seus bairros literalmente divididos ao meio,
enquanto vizinhos, parentes e amigos ndo mais se veriam por vinte e 0ito anos.
(BANCHER, 2003, p. 106).”

Haviam se passado dezessete anos desde a queda do muro, porém, o pais
germanico nao havia tido oportunidade de mostrar a0 mundo como estava se portando
diante do ocorrido. Os habitantes haviam se recomposto? Ainda permaneciam ideologias
nazistas na populacédo? Ainda haviam mostras de um desencontro entre o lado leste e
oeste, sobretudo da capital Berlim?

A Copa de 2006 serviu para mostrar uma reunificacdo alema. N&o haviam ficado
mazelas por conta do simbolo da Guerra Fria. O Cartaz (Figura 33) da XVIII Copa do
Mundo visa transmitir essa ideologia ao mundo externo: a Alemanha era mais uma vez

uma so.

25Disponivel em: <http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/veja-os-cartazes-oficiais-de-todas-copas-do-
mundo/> Acesso em jun 2014.
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Figura 33— Cartaz da Copa da Alemanha 2006
Fonte: Site da Copa 201426

Se utilizando do encontro de estrelas com o intuito de formar uma bola, o Cartaz
da Copa busca trazer o sentimento aleméao apés sua re-unido. Considerado por muitos,
um dos Cartazes mais bonitos de todas as Copas, o Cartaz traz a informacéo clara e
direta, mesma ideologia das escolas alemas que pregavam essa metodologia ha cerca
de um século. As estrelas brancas mostram um céu noturno estrelado, no qual a bola é
o centro. O Cartaz, na sua forma estrutural, se assemelha em muito com o da Copa de
1970, sediada no México. Mais uma vez a bola é a informacéo central.

A tipografia é reta, porém mantendo uma linha continua, sem quebras. Uma
mescla da informacédo digital que assola o globo, bem como mantendo a estética da
Bauhaus, sobretudo de tipografias como aAkzidenzGrotesk. Ao lado da informacéo

textual vé-se a identidade visual da edi¢cdo. O Cartaz apresenta uma simetrial vertical.

8.3.21 Africa do Sul — 2010

A FIFA, com o intuito de promover o esporte em demais localidades ndo téo

comumente associadas a pratica do esporte, decidiu realizar um rodizio entre os

26Disponivel em: <http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/veja-os-cartazes-oficiais-de-todas-copas-do-
mundo/> Acesso em jun 2014.
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continentes para sediarem a Copa do Mundo. Dessa forma, pela segunda vez na década,
o Evento ganhava um territorio indspito como sede. Em 2002 a Asia quebrou o monopdlio
do eixo América-Europa. J4 em 2010 foi a vez do continente africano fazer sua estréia.

Apesar da sua localizacéo ao sul africano, longe da regido do Magreb, a Africa
do Sul € um dos paises mais ricos do continente, perdendo apenas para a Nigéria (fonte:
FORBES). Fator que influenciou sua escolha para sede da Copa do Mundo. Somado a
isso, ha o fato de ter o inglés como uma de suas 11 linguas oficiais, falado por grande
parte da populacdo. Destaca-se também um dos influenciadores para sua escolha, a
figura politica de Nelson Mandela.

O continente africano é marcado pela miséria e pela desigualdade, devido
principalmente ao periodo de colonizacao vivido séculos antes, quando paises europeus
eram as metropoles que controlavam as financas e o governo locais.

A Africa do Sul em particular, tendo sido colonizada pela Inglaterra, vivenciou um
periodo muito forte de segregacao racial, que ficou conhecido como Apartheid. Negros
eram privados de sua cidadania, enquanto que a minoria branca era quem instituia o
poder.

O Cartaz criado para o Evento (Figura 34) busca retratar o cidadao africano. Pra
tal, ha a utilizacdo de um momento de descontracao, diga-se assim, por parte do jogador
com a bola. A utilizacdo do contorno do jogador faz alusdo ao mapa geografico do
continente africano. Esse fator exemplifica a idéia de que, apesar de ser apenas um pais
sede, todo o continente estaria envolvido no Evento.

Além disso, essa ambiguidade de jogador e continente num mesmo desenho
remonta a destacar as origens, numa espécie de “leitura” onde o negro é a Africa, e a

Africa é o negro.
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Figura 34— Cartaz da Copa da Africa do Sul 2010
Fonte: Site da Copa 2014%7

Do torneio em si, uma marca que ficara para sempre lembrada por aqueles que
assistiram a alguma partida, € o som ensurdecedor das vuvuzelas, espécie de corneta

que tem sua origem justamente nos ancestrais do pais sul africano.

2’Disponivel em: <http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/veja-os-cartazes-oficiais-de-todas-copas-do-
mundo/> Acesso em jun 2014.
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9. NEOSSURREALISMO

9.1 BREVE HISTORIA

“‘Neossurrealismo é um género artistico que nasceu a partir do movimento
Surrealista e sua rica e variada maneira de se expressar.” (SASSO, Fabio, 2012, p.165)

O dicionério da Lingua Portuguesa define Surrealismo como “Movimento artistico
e literario de origem francesa, que pretende um automatismo psiquico puro, capaz de dar
expressao as atividades do subconsciente sem controle exercido pela razdo”.

André Breton, em outubro de 1924, marcou historicamente o nascimento do
movimento surrealista com seu “Manifesto do Surrealismo”. A principal ideologia
difundida pelo manifesto visava responder a seguinte pergunta: “O sonho ndo pode ser
também aplicado a solucédo das questdes fundamentais da vida?”.

Os surrealistas defendiam que sua arte era baseada no automatismo psiquico
pelo qual alguém se propde a exprimir, seja verbalmente, seja por escrito, seja de
qualquer outra maneira, o funcionamento real do pensamento. Em outras palavras, este
movimento artistico surge todas as vezes que a imaginacao se manifesta livremente, sem
o freio do espirito critico, o que vale é o impulso psiquico.

Fortemente influenciado pelas teorias de Freud, a fantasia, os estados de tristeza
e melancolia exerceram grande atracao sobre os surrealistas.

Os surrealistas adotaram duas maneiras distintas de buscar extravasar seus
sonhos e seus ideais. Os primeiros tentaram produzir novas sensacfes a partir da
insercéo de imagens fantasticas e irreais em suas obras. O resultado obtido parecia fugir
da premissa logica, ficando muitas vezes sem explicacdo. Sdo artistas desse ideal o
belga René Magritte, bem como o principal expoente surrealista, o espanhol Salvador
Dali.

A outra frente surrealista adotou um método, de pintura sobretudo, cal¢cado pelo

automatismo.Os artistas deixavam seus pincéis se movimentarem sobre a superficie da
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pintura, criando imagens e simbolos que revelavam seus subconscientes. Um artista
dessa modalidade é o também espanhol Joan Mird.

“No final dos anos 70, o Surrealismo havia evoluido em um género artistico que
ilustrava a complexidade do sonho ou visdes subconscientes no espaco irracional, um
estilo agora conhecido como Neossurrealismo.” (SASSO, Fabio, 2012, p.168)

“O Neossurrealismo, que algumas vezes € chamado de Surrealismo Moderno,
nao engloba a idéia original surrealista de liberdade do controle racional. Mas é
inegavelmente um género artistico prospero inspirado pelo antigo movimento
Surrealista.” (SASSO, Fabio, 2012, p.168)

9.2 O NEOSSURREALISMO COMO FORMA DE ARTE

Com avancos da computacao grafica, sobretudo no que diz respeito da evolucao
dos programas para edicdo de imagens, tornou-se comum a pratica da criacdo de
montagens de diversos cenarios. Ora essa montagem destina-se a mostrar um cenario
fisico real, ora destina-se a mostrar uma cena montada e, ainda, se destina a mostrar
algo do imaginario, unindo itens ou mesmo caracteristicas que ndo se enquadrariam na
realidade.

Porém, ainda que interessante e, indiferentemente de qual grupo faca parte, esse
“movimento artistico” pode ser considerado ainda vernacular. Haja visto que essa pratica
geralmente acontece mais pela facilidade do meio grafico em inserir ambienta¢ces, como
€ 0 caso especifico do aplicativo ActionMovie, por exemplo, do que pelo propdsito de
criar arte.

A difusdo de pecas neossurrealistas esta atrelada a facilidade de compor midias
visuais. Sao inumeros os artistas que poderiam se enquadrar dentro dos ideais
neossurrealistas, levando-se em consideracdo apenas suas obras. Porém, sdo poucos
destes, que visam manter vivo o surrealismo, retratando o imaginario e o subconsciente.
E por ndo conseguir diferenciar um do outro, muitas vezes, acabam confundindo o publico
com sua real intengao.

Gombrich, ao falar sobre arte moderna, ja destacava:
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“A resposta é mais facilmente sentida do que expressada, pois tais
explicacbes deterioram-se e redundam, com facilidade, em pseudoprofundidade
ou absurdo puro e simples. Entretanto, se uma explicacdo for imprescindivel,
suponho que a verdadeira resposta a essa interrogacao € esta: o artista moderno
quer criar coisas. A énfase esta em criar e em coisas. Ele quer sentir que realizou
algo que ndo existia antes.” (GOMBRICH, 1999, p.466)

O Neossurrealismo é uma forma de arte que pode e deve ser explorada. Porém,
ha uma grande parcela de, sobretudo designers graficos, que se utilizam dessa
modalidade artistica numa forma de visar expor seu trabalho em detrimento de realmente
criar uma obra pensando previamente. Em sintese, muitos designers criam por criar, sem
ter em mente o conceito atrelado ao processo criativo especifico desse segmento
artistico.

Uma modalidade dentro desse ramo artistico que elucida o pensar num conceito
prévio, seria aquela voltada para a criagdo de jogos. O “game designer”’, como €
comumente conhecido, poder-se-ia ser enquadrado como um artista neossurrealista,
dependendo da ambientacdo envolvida no projeto grafico do jogo em questdo. Este
artista € responsavel por mostrar digitalmente um mundo que por diversas vezes existe
apenas em seu subconsciente. O pensamento prévio, em criar uma ambientacdo para o

jogo faz com que esse artista relacione seus sonhos os trazendo a vida.

9.3 PRINCIPAIS EXPOENTES

Como mencionado anteriormente, a difusdo da fotografia digital, além dos
programas responsaveis pela edicdo de imagens estdo intimamente ligados ao processo
de criacdo e a difusdo de pecas neossurrealistas. Sendo assim, nada mais natural que
alguns fotografos sejam os principais expoentes dessa modalidade.

Além disso, com a facilidade de criagdo de material, torna-se dificil enumerar
guem seriam 0S principais responsaveis por trazer a tona o conceito por tras do
Neossurrealismo, haja visto que, em determinados momentos, alguns designers
poderiam realizar esse tipo artistico apenas com a finalidade de suprir um servico ou

ainda com o intuito de “descobrir novas ferramentas”.
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Assim, com uma grande quantidade de material e pessoal para serem
considerados expoentes significativos desse segmento artistico, viu-se a necessidade de
escolha de quem mais se aproximaria do que buscava-se retratar com o redesign dos
Cartazes da Copa do Mundo. Essa escolha partiu do principio de que esses artistas
envolviam-se com o processo de criagao, dando vida para seus sonhos, atribuindo assim

os valores defendidos e difundidos pelo Surrealismo.

9.3.1 Erik Johansson

“‘Eu sou um fotografo e manipulador da Suécia. Utilizo a fotografia como uma
forma de coletar materiais para realizar as idéias da minha mente.” E assim que o
fotégrafo Erik Johansson se apresenta em seu site.

Em sua palestra no TED Salon (sigla proveniente de Tecnologia, Entretenimento
e Design), no outono de 2011 na cidade de Londres, o fotdégrafo explica ao publico o
funcionamento de sua metodologia de trabalho.

O artista tem como diferencial o fato de desenhar antes a cena que ira fotografar.
A partir de seu desenho preliminar, vé a necessidade de quantas fotos serdo necessarias
para chegar no resultado final, a partir dai ele mesmo trata de fotografar as imagens que
comporéo a obra, mesclando-as com o auxilio de programas de edicdo de imagens.

Suas obras sdo completamente surreais, visando retratar sempre uma idéia que
nao pertence aos padrdes normativos da realidade. Mesclando muitas vezes ambientes

maritimos ou aquaticos em locais desérticos e vice-versa.



Figura 35-Fisk
Fonte: Site doErik Johansson?®

Figura36 — Go your own road
Fonte: Site do Erik Johansson?®

28Disponivel em: <http://erikjohanssonphoto.com/work/imagecats/personal/> Acesso em jul 2014.
29Disponivel em: <http://erikjohanssonphoto.com/work/imagecats/personal/> Acesso em jul 2014.
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9.3.2 Kyle Thompson

Kyle Thompson € um fotografo de apenas 22 anos de idade. Iniciou sua carreira
visando retratar casas abandonadas préximas ao local onde morava, no suburbio de
Chicago. Em seus primeiros cliques, utilizava a si mesmo como modelo. “Foi mais facil
porque eu estou sempre disponivel e eu queria alguma forma de canalizar as minhas
emocdes. Senti que os auto-retratos eram a forma mais pessoal.” Alega o fotografo numa
entrevista para uma revista especializada.

Diferentemente do processo criativo elaborado por Erik Johansson, Kyle utiliza
as ferramentas de edicdo apenas com o intuito de tratar as imagens, no sentido de realcar
cores e realizar pequenos reparos, retirando possiveis ruidos ou imperfeicoes.

Todo o seu trabalho é realizado na montagem do cenario. Se utilizando de casas
abandonadas ou ainda florestas desérticas, ele cria uma ambientacdo para que possa
trabalhar a ideia que tem em sua mente.

A maior parte de seu trabalho consiste em capturar um momento efémero, um
lapso momentaneo, uma fracdo de segundo de algo que estad prestes a acontecer ou
ainda que acabou de ter ocorrido. Nota-se a presenca da agua como uma tematica

pregnante em seu trabalho.
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Figura 37 — Untitled
Fonte: Site do Kyle Thompson®°

Figura 38 — Untitled
Fonte: Site do Kyle Thompson3!

30Disponivel em: <http://www.kylethompsonphotography.com/> Acesso em jul 2014.
31Disponivel em: <http://www.kylethompsonphotography.com/> Acesso em jul 2014.
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9.3.3 Jeremy Geddes

Apesar de seu trabalho ser similar a de um fotégrafo, talvez pela qualidade
realista dos desenhos, em termos de perspectiva, luz e demais atributos estéticos,
Jeremy Geddes é na verdade um pintor.

Nascido em Melbourne, na Australia o pintor ganhou notavel conhecimento
depois de realizar uma série de pinturas que ficaram conhecidas como “Cosmonauta”
(Figura 39).

A maior parte de seu trabalho é realizado com tinta éleo sobre tela. O hiper
realismo das figuras é algo que, quando observado rapidamente, se assemelha a uma
fotografia. Isso pela qualidade e pericia de seu desenho. A tematica retratada em suas
obras, principalmente na série comentada anteriormente, remonta a explosfes, sendo
facilmente comparadas com efeitos visuais de um filme hollywoodiano.

As figuras humandides geralmente estdo levitando, como se ndo houvesse a
presenca da gravidade. Em outros momentos, o trabalho se assemelha a um frame de

uma super camera lenta, utensilio recorrente atualmente.



89

Figura 39 — White cosmonaut
Fonte: Site do Jeremy Geddes®?

Figura 40 — Acedia
Fonte: Site do Jeremy Geddes®

32Disponivel em: <http://www.jeremygeddesart.com/> Acesso em jul 2014.
33Disponivel em: <http://www.jeremygeddesart.com/> Acesso em jul 2014.
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10.PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

“(...) no campo do design nao se deve projetar sem um método, pensar de forma
artistica procurando logo a solucdo, sem antes se ter feito uma pesquisa para se
documentar acerca do que ja foi feito de semelhante ao que se quer projetar, sem saber
que materiais utilizar para a construcdo, sem ter precisado bem a sua exata fungao.”
(MUNARI, Bruno, 1998, p. 20-1)

Este projeto, de uma forma generalizada, visa um melhor entendimento dos
aspectos teoricos e praticos relativos ao design gréafico aplicados a comunicacéo visual
associada a promocéo de eventos. Visando uma melhor compreenséo desses aspectos,
selecionou-se uma tematica que englobasse um namero maior de culturas, histéria e
demais influenciadores na confec¢cdo de um material de divulgagéo. Assim, se utilizando
do Evento da Copa do Mundo, mais especificamente da veiculacdo de seus Cartazes
como parte integrante de um sistema de marketing ao publico, este projeto decidiu firmar
seu objeto de estudo.

Em sua grande parte é um trabalho de pesquisa qualitativa que busca fazer a
analise desses materiais produzidos para a Copa do Mundo de Futebol. A idéia da
producdo dos postais em forma de releitura tem a intencdo de aplicar na pratica os
resultados encontrados na analise qualitativa. Além de colocar em pratica o
conhecimento adquirido. Os postais servem como forma de divulgacéo e valorizacdo do
design grafico como produto e ndo apenas servico.

Dentre diversos procedimentos metodologicos analisados, o que serviu de
referencial para o projeto foi o proposto por Bruno Munari (1998), segundo o autor, “o
meétodo projetual ndo é mais do que uma série de operac¢des necessarias, dispostas por
ordem ldgica, ditada pela experiéncia. O seu objetivo é o de se atingir o melhor resultado
com o menor esforgo.”

A estrutura de modelo metodolégico apresentada adiante (Figura 41), ao lado
esquerdo, foi a estabelecida por Munari e adotada como referéncia pelos autores deste
projeto. Visando um melhor entendimento em relacdo as etapas, em conjunto com a
metodologia estabelecida pelo autor, visou-se esquematizar as relagbes do processo

introduzidas ao trabalho, mostrado a direita da imagem.
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Figura 41 — Modelo de Metodolégico,3
Fonte: MUNARI, Bruno. Das Coisas Nascem Coisas. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 1998.

ApOs executada a coleta e posterior andlise de dados, da-se inicio a fase da
Criatividade. E o momento de estabelecer um elo entre o que foi feito até entdo, com o
projeto visual futuro. Visando criar um parametro no momento da confec¢ao dos postais,
levando em consideracdo que havia mais de uma pessoa envolvida no processo, foi
realizado um organograma. Este foi adotado como guia para que o0s postais pudessem

ser confeccionados.

340nde P: Problema; DP: definicao do problema; CP: componentes do problema; RD: coleta de dados; AD:
andlise dos dados; C: Criatividade/criagdo; MT: materiais e tecnologia; E: experimentacdo; M: modelo; V:
verificacdo; e, S: Solucgéo.
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Visando exemplificar o processo com apenas um modelo, a fim de esmiugar as

informagdes de como foi feito e de que forma foi feito, estabeleceu-se a adogéo de um

postal em especifico pra tal, o da edicdo da Alemanha de 2006. Porém, deve-se ressaltar

gue em todos os demais postais mostrados na sequéncia, o processo foi o mesmo,

podendo sofrer uma alteracdo ou outra em detrimento das analises feitas anteriormente.

Como menciona Munari (1998) “O método projetual para o designer ndo é nada de

absoluto nem definitivo; é algo que se pode modificar se se encontrarem outros valores

objetivos que melhorem o processo.” (MUNARI, Bruno, 1998, p. 21)

Antes de delimitar qualquer tipo de estudo, viu-se necessario estabelecer uma

especificidade que fizesse com que os Cartazes ndo destoassem da proposta do projeto,

ou seja, era necessario, antes mesmo de rabiscar qualquer modelo, tracar uma definigcdo

para o termo releitura.
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Segundo o dicionario da Lingua Portuguesa a palavra releitura “vém daquilo que
se refere a reler. Ler novamente. Ter uma nova visdo a partir de algo ja existente.” Nas
artes, a releitura estd associada a utilizar uma referéncia artistica e, através desta,
estabelecer uma nova reproducéo, reinterpretando-a.

A releitura, como objeto de criacdo pessoal, vai depender em muito da
interpretacdo relacionada ao responsavel por reproduzi-la. A interpretacdo que esse
individuo fez em relacdo ao original serd importante para enfatizar aspectos em
detrimento de outros.

Uma ressalva apenas € que reler uma obra é totalmente diferente de apenas
reproduzi-la com a insergcdo de outros meios ou mesmo ferramentas. Trata-se de
interpretar muito bem o original e através dessa interpretacdo exercitar a criatividade a
fim de que se possa criar uma nova obra, seja esta uma pintura, escultura, peca de teatro,

conto, entre outros.

10.1.1 Tipologia

Com base na andlise morfolégica percebe-se que ndo sera necessario o uso de
uma tipografia muito pesada para chamar a atencdo da mensagem verbal. Com o
resultado da andlise, nota-se que é possivel direcionar o receptor apenas organizando
de maneira correta os elementos gréaficos simbdlicos. Por outro lado, uma tipografia com
uma espessura muito fina, pode sofrer interferéncia desses mesmos elementos gréficos.

Desta maneira a fonte escolhida foi a ITC OfficinaSerif (Figuras 43-4). Desenhada
no final da década de 1980 ela é classificada como Serifa Quadrada, sua aplicacdo no
projeto utiliza a versédo Bold e a Book. Inicialmente essa fonte foi projetada para o uso em
documentos de escritorio e correspondéncia 0 que no caso combina com a colecéo de
postais, mas o fator definitivo para o seu uso foi a neutralidade e elegancia que ela

proporcionou ao ser aplicada nos postais, nao interferindo no desenho base.
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@#$%"&*()

Figura 43 — Fonte ITC OfficinaSerifBold
Fonte: Os Autores

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890 @1#$%"&* ()

Figura 44 — Fonte ITC OfficinaSerif Book
Fonte: Os Autores

No verso do postal (Figura 45) utiliza-se mais uma aplicacao tipogréfica, ao qual
fica mais visivel as qualidades da fonte, ao contrario da frente do postal, no verso, as

informagdes devem ser ainda mais claras e facilmente interpretadas pelo leitor.

Collection
FIFA WORLD CUPS
Ne 18/19
Nz s
£\
GERMANY 2006
World Cup Football

© (opyright 2014

Figura 45 — Verso do Cartéo Postal.
Fonte: Os Autores
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10.1.2 Alemanha 2006

A partir do modelo pré-existente em formato de Cartaz, foi realizado um esboco
da estrutura morfoldgica, a fim de permitir, através dessa decupagem, uma relagdo com

a forma (Figura 46).

25 > A dour

W ;"‘;k popeis EEL

Figura 46 — Rafes de estudo do Cartaz da Alemanha 2006
Fonte: Os Autores.

Apos realizado os primeiros esboc¢os (e a quantidade depende do interpretante,
ou seja, depende do individuo que realizou e interpretou as analises e que posteriormente
deu inicio a confecc¢éo), foi necessaria efetuar uma busca de imagens que conseguissem
sanar as ideias presentes nos esboc¢os.

Essa busca de imagens deu-se através de ferramentas online de pesquisa.
Apesar de se tratar de um projeto académico, sem a intencao de fins lucrativos por meio
deste, somado ainda ao fato de que todas as imagens seriam editadas/alteradas, levou-
se em consideracao a utilizacdo de imagens que nao ferissem direitos autorais.

Sendo assim, a principal pagina de pesquisas de imagens utilizada foi a
CreativeCommons (www.creativecommons.org), a qual realiza busca de imagens que
sao de utilizacao livre. Outros meios de pesquisa foram banco de imagens da internet
gue ofertam algumas imagens de graca e outras pagas, dentre eles pode-se destacar o
Shutterstock (www.shutterstock.com) e o Stock Foto (www.freeimages.com).
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Para as buscas das imagens, muitas vezes necessitou-se empregar alguns
termos em linguas estrangeiras como palavras-chave, dentre as quais a principal o inglés,
além da utilizacdo do alemdo, italiano e francés. Por se tratar de um evento de carater
internacional, em diversos momentos apenas o portugués nao comportava as imagens
necessarias para a efetivacdo do projeto. Viu-se que, quanto mais buscavam-se imagens
empregando-se termos estrangeiros, mais cresciam em quantidade e qualidade os
resultados obtidos. Esse maior retorno facilitou na empregabilidade de imagens
acarretando assim em dar um melhor efeito visual direto, sem necessitar inserir muitos
recursos digitais para a montagem de imagens, 0 que por sua vez, acarretou numa
reducao significativa de tempo empregada na confeccao dos postais.

Foram diversas as palavras-chave estabelecidas na busca, sendo algumas até
mesmo infrutiferas. Dessa forma, ndo viu-se necessidade de destacar uma lista com os
termos utilizados. Porém, em cada postal que serd apresentado adiante, decidiu-se
atribuir de certa forma a metodologia empregada pelo artista sueco Erik Johansson em
seu processo de criacao.

Mostrar-se-80 as imagens num primeiro momento em sua forma original, como
foi encontrada e, logo em seguida, os postais, com as imagens ja submetidas ao processo
de criacdo. Sendo que, em alguns casos as imagens originais serdo facilmente
identificadas dentro do postal pronto, jA nem tanto em outros casos, onde estas sofreram
um maior trabalho de edi¢do, ou ainda sendo utilizado apenas fragmentos destas.

No caso mais especifico do postal da Alemanha de 2006, o rafe realizado
manualmente tencionava em transmitir a bola como um planeta isolado no espaco
sideral, em outras palavras, a ideia de ressaltar uma imagem astronémica. Pra tal, uma
palavra-chave utilizada na pesquisa foi o nome do telescépio estadunidense que tém um
dos maiores acervos de imagens do espaco, o Hubble. Algumas imagens dessa
pesquisa, que posteriormente serviram para a confeccdo do postal sdo mostradas a

seqguir:
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Figura 47— Imagens do satélite e telescépio hubble.
Fonte: Site Wikipédia®

Depois de efetuada a busca e escolhidas as imagens pertinentes, partiu-se para
a etapa de rafes digitais. Pra tal, foi realizada a passagem dos esboc¢os para o meio
digital, seja através de escaneamento ou mesmo da utilizacao da fotografia.

Dentre os modelos de formatos de postal, o escolhido para a utilizacdo foi o
moderno ou italiano, com suas dimensodes finais estabelecidas em 10,5x15cm. Sendo a
utilizacdo da sangra necessaria e estipulada em 2,5mm para cada lado, tanto na
horizontal quanto na vertical. Esse formato extra foi estabelecido levando-se em
consideracao a experiéncia.

Com os esbocos digitalizados, criou-se um formato de arquivo do software Adobe
Photoshop, o qual foi a ferramenta utilizada na confecgéo de todos os postais. Esta
escolha deu-se de comum acordo entre os autores, levando-se em consideracdo a
experiéncia de ambos no mercado de trabalho, bem como sua proeficiéncia em relacéo

ao programa.

35 Disponivel em <commons.wikimedia.org/>Acesso em Ago. 2014.
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Apesar da metodologia automatista empregada pelos surrealistas no seu
processo de confeccgéo, sendo o neossurrealismo uma doutrina oriunda desse segmento
artistico, ndo houve em nenhum momento uma forma aleatéria de producdo dos postais.
Todos eles foram produzidos de maneira a empregar as analises realizadas previamente.
Como ressalta Dondis“a interacdo entre propdésito e composicdo, e entre estrutura
sintatica e substancia visual, deve ser mutuamente refor¢cada para que se atinja uma
maior eficacia em termos visuais.” (DONDIS, 1999, p105)

Com o modelo digitalizado e com as imagens escolhidas deu-se inicio o processo
de criacdo. Cada postal sofreu as intervencdes e interferéncias de acordo com a analise
realizada, bem como com o individuo que o estava realizando. Os postais foram divididos
entre os autores. Ou seja, cada um ficou responsavel pela confeccdo de um determinado
namero de postais, sendo que ndo havia interferéncia por parte do outro, exceto em
momentos de suporte de idéias.

Dessa forma, cada modelo teve suas caracteristicas Unicas no processo de
confeccgdo, alguns levando mais tempo, outros menos. Alguns tiveram seu resultado final
visivelmente retirados do esboco manual. Ja outros, acabaram sofrendo adequac¢des no
processo de confeccgéo digital. Essas adequacgdes por diversas vezes ocasionadas pela
falta de imagens relacionadas a idéia principal, ou ainda, pelo fato de que o caminho que
estava a ser trilhado n&o era talvez a melhor resolucdo para o problema. Fase
comumente conhecida como geracéo de alternativas.

No caso especifico do modelo aleméao de 2006, o rafe manual predizia como seria
trabalhado o produto final. Através da coleta das imagens mostradas anteriormente, foi

realizado o processo de criagcédo, que pode ser visto de forma visual e sequencial a seguir:
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Figura 48 — Sequencia do desenvolvimento Cartaz da Alemanha 2006
Fonte: Os Autores

A idéia principal desta edicdo foi estabelecida a partir da anélise morfologica
principalmente. O conceito de se utilizar da unido das estrelas com o intuito de formar

uma bola foi a principal motivagéo para a releitura.

10.1.3 Uruguai 1930

Nos primeiros estudos das caracteristicas visuais daquele pais e a relagdo com
0 contexto historico faz perceber que ndo h& necessidade de mudanca na estrutura do
Cartaz. O que acarretou uma interpretacdo do mesmo sob a 6ética neossurrealista, ou

seja, trazer ela para utilizacdo da manipulacao digital das imagens.
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Figura 49 — Rafes de estudo do Cartaz do Uruguai 1930
Fonte: Os Autores

Um fator importante durante a execucao dos rafes era a pesquisa de imagem,
que seria utilizada, como né&o foi produzida nenhuma fotografia por conta dos autores,
era de extrema importancia encontrar elementos que poderiam ser aplicados na versao

final do Cartaz, além de servir de guia visual da parte criativa do Cartaz.

Figura 50 — Imagens selecionadas para o Cartaz do Uruguai 1930
Fonte: Os Autores

A estrutura deste Cartaz tentou preservar os elementos graficos encontrados no
modelo original, a mudanca do angulo cria uma experiéncia do fisicamente impossivel

pra o goleiro, onde o chéo esta acima dele que salta para executar a defesa, 0 mesmo
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nao possui face seu rosto constituido pela bola o que evidencia a vontade de encontrar
a bola a qualquer custo. A perspectiva da trave junto com o céu estrelado cria um

ambiente de fantasia que ndo encontramos no mundo real.

T

Ii

Figura 51 — Composicéo Final para Cartaz do Uruguai 1930
Fonte: Os Autores

10.1.4 ltalia 1934

Para o Cartaz da Itdlia de 1934 o destaque se da pela analise morfologica,

estabelecida dentro do grupo do jogador.



102

Figura 52— Rafes de estudo do Cartaz daltalia 1934
Fonte: Os Autores

A temética ressaltada na proposta fez com que a busca de imagens fosse
tranquila, haja visto que havia apenas a necessidade de encontrar um jogador com a
pose semelhante aos esbocos.

A partir da coleta de imagens, foi realizado a montagem de alguns esbocos

digitais, com o intuito de gerar alternativas que demonstrassem maior destaque e dessem
margem ao que se buscava.

Figura 53 — Rafes digitais de estudo para oCartaz daltalia 1934
Fonte: Os Autores

Os esbocos digitais possibilitaram a criacéo da peca final. O questionamento que

se faz com o postal é o de elevar o futebol, que naquele momento, ainda era algo recente,
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Figura 54 — Composicéo Final para Cartaz da Italia 1934
Fonte: Os Autores

10.1.5 Franca 1938

Utilizando os dados de analise semantica do Cartaz mais o contexto historico da
época, o mundo principalmente os europeus estavam assombrados com a possibilidade

de uma nova guerra, onde o futebol aparece como grande conquistador do mundo.

Figura 55 — Rafes de estudo do Cartaz daFranca 1938
Fonte: Os Autores
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Nessa pesquisa o alinhamento em conjunto rafes entende-se que devia encontrar
0 equilibrio da comunica¢do, usando e reforcando o conceito de medo guerra e do

jogador com eixo da paz.

Figura 55 — Imagens selecionadas para o Cartaz da Franca 1938
Fonte: Os Autores

O resultado apresentado na composi¢ado conseguiu manter 0s poucos elementos
gue existente no Cartaz original, no primeiro estudo a utilizacdo das maquinas de guerra
como 0 avido e o tanque blindado acabariam criando mais ruidos visuais que nao seriam
interessantes na comunicacao. O entardecer representa justamente o tempos de guerra

gue estava por vir um ano depois do evento ter acontecido.
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Figura 56 — Composicao Final para Cartaz da Franca 1938
Fonte: Os Autores

10.1.6 Brasil 1950

Para o postal da edicéo brasileira de 1950, foi criado o esbo¢o tomando como
pressuposto o ideal de transmitir através do Cartaz o cenario da orla da cidade do Rio de
Janeiro. Como frisado anteriormente na analise morfolégica, o Cartaz de 1950 se utiliza
de uma ferramenta geografica com o intuito de promover o Evento.

Partindo entdo desse pressuposto, associado a uma das referéncias utilizadas
para a confeccdo do Cartaz, que se deu através da propaganda do uisque da marca
Jhonnie Walker “O gigante acordou™®, veiculada na televisdo brasileira no periodo do

segundo semestre do ano de 2013, iniciou-se o procedimento de esbo¢os manuais.

36Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=Ja2CPOW3E6c> Acesso em jul 2014.
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Figura 57 — Rafes de estudo para oCartaz doBrasil 1950
Fonte: Os Autores

ApoOs essa fase de esbocos foi necesséria a busca das imagens pertinentes que
serviriam de utensilios pra confecgéo dos postais. A partir dessas foi realizada a geracio

de alternativas, que nesse caso especificamente, deu-se de acordo com o rafe realizado
manualmente.

Figura 58 — Imagens selecionadas para o Cartaz do Brasil 1950
Fonte: Os Autores
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Figura 59 — Composic¢éo Final para Cartaz do Brasil 1950
Fonte: Os Autores

O intuito do postal foi transmitir a idéia de que um jogador de futebol estaria enfim
chegando as terras brasileiras, 0 mais proximo até entdo havia sido héa 20 anos atrés, na
primeira edicdo do Evento, sediado no pais vizinho, o Uruguai. Pra tal, inseriu-se a perna
com a bola, como se estas pertencessem a um jogador gigante. Em detrimento das
bandeiras utilizadas na meia do Cartaz oficial, utilizou-se a meia branca com pequenos

detalhes ressaltando as cores do pais sede.

10.1.7 Suica 1954

A volta da copa depois da segunda guerra mundial para Europa néo poderia ter
sido em outro pais se ndo a Suica, pais neutro nas duas grandes guerras mundiais
possuia uma economia forte e infra-estrutura para sediar o evento. O Cartaz original traz
o retrato do momento do gol onde o goleiro assiste atonito a bola entrar e bater na rede,
as cores empregadas sdo complementares, usando muito o azul e o alaranjado. O
primeiro rafe foi uma tentativa mais solta, conceitual e minimalista, abandonando a

questao do gol representado no Cartazoriginal, mas a modificacdo quando colocada ao
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lado dos demais postais acabou ficando com uma comunicagao errada, na sua maioria

os Cartazes respeitaram muito a estrutura original.

Figura 60 — Rafes de estudo do Cartaz da Suica 1954
Fonte: Os Autores

Depois desta primeira tentativa, procurou-se equilibrar a composic¢ao respeitando

a constituicdo formal original, buscando-se assim uma perspectiva que funcionasse igual

a ilustracdo do Cartaz suico de 1954. Desta maneira alcangou-se o equilibrio desejado

entre realidade e a fantasia.

Figura 61 — Imagens selecionadas para o Cartaz da Suica 1954
Fonte: Os Autores
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Figura 62 — Composicao Final para Cartaz da Suica 1954
Fonte: Os Autores

10.1.8 Suécia 1958

Para o postal da Suécia a idéia foi estabelecer um elo com a analise morfoldgica.
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Figura 63 — Rafes de estudo do Cartaz daSuécia 1958
Fonte: Os Autores
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A Suécia, assim como o0s paises sede antecessores, ndo haviam entrado em
conflito durante a Guerra Mundial. Assim sendo, estava apta a sediar o Evento sem
maiores percalcos.

A idéia principal do postal era inserir uma nova forma de anéalise morfologica a
partir do Cartaz original. O esporte praticado na época estava se adequando, ganhando
novos horizontes e perspectivas. O que era feio de ser assistido anteriormente, nessa
época ja comecava a ser mais valorizado. A figura de Pelé, considerado por muitos,
sobretudo brasileiros, o melhor jogador de todos os tempos, encantava com seus dribles

e passes dentro de campo.

Figura 64 — Imagens selecionadas para 0 Cartaz da Suécial958
Fonte: Os Autores
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Figura 65 — Composic¢éo Final para o Cartaz da Suécia 1958
Fonte: Os Autores

10.1.9 Chile 1962

Neste postal € interessante perceber a influéncia do aspecto histérico, no Cartaz
original onde a sua comunicacao evidencia a corrida espacial. Outro fator importante que
aconteceu na época foi o terremoto que arrasou o Chile em 1960, sendo considerado o
maior ja registrado na histéria, o que tornou a organizacdo do evento um desafio que
merecia ser exaltado, sendo assim as duas opc¢des criativas fazem uma relagdo do
aspecto cultural mundial, mas na ao invés de colocar o fator espaco como mais
importante, optou-se uma visdo oposta a do Cartaz original com um plano onde a Lua

“Bola” é vista do territério Chileno em uma delas.
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Figura 66 — Rafes de estudo do Cartaz doChile 1962
Fonte: Os Autores

A Mensagem visual da bola como sendo o satélite natural da terra, acaba fugindo
do aspecto geografico junto do evento, ele acaba ndo dando valor para o esforco
realizado para execucdo do evento. Sendo assim a versédo da esquerda na FIGURA 64
gue demostra o campo rachado pelo terremoto e um astronauta chegando, esse conjunto

consegue manter as caracteristicas do Cartaz original.

Figura 67 — Imagens selecionadas para o Cartaz do Chile 1962
Fonte: Os Autores

A intencdo de colocar o astronauta registra também a conquista do homem no
espaco com luri Gagarin em 1961. A bola Crack foi a bola oficial do evento devido ao fato

nao foi retirado o nome dela na imagem. Uma das caracteristicas geograficas do Chile
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sdo suas montanhas e os vulcdes, este que foi empregado na composi¢cdo se chama
Osorno e gue fica situado no sul do pais. Para refor¢ar o aspecto geografico de maneira
lidica utilizamos as cabecas Rapa Nui presentes na ilha de Pascoa territorio mais

afastado, mas faz parte do Chile.
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Figura 68 — Composigao Final para Cartaz do Chile 1962
Fonte: Os Autores

10.1.10 Inglaterra 1966

O Cartaz inglés de 1966 destaca-se por um fator histérico: a utilizacdo da
mascote pela primeira vez no Mundial. Os primeiros esbocos a mao foram
confeccionados de forma a estabelecer essa informacdo como algo relevante. O Cartaz
trazia a mascote como parte integrante do leiaute. O postal deveria trazer isso quando
pronto.
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Figura 69 — Rafes de estudo do Cartaz da Inglaterra 1966
Fonte: Os Autores

A figura leonina faz parte da realeza do Reino Unido, presente no brasdo da
familia real. Porém, diferentemente do animal, considerado o rei da floresta, a forma como
foi utilizada no Cartaz original transmite amabilidade e simpatia, principios que individuos
buscam quando vao se hospedar ou mesmo visitar determinado local.

O intuito do postal era trazer a figura do ledo como encontrado na natureza,
visando assim sua utilizacdo com uma aparéncia mais concernente a ele. Essa intencéo
se deve no fato do esporte em si. Apesar da frequente motivacéo do fair play, sobretudo
atualmente, o futebol ainda é um esporte de muito contato. Além disso, tratava-se do
Mundial. O grande vitorioso, o melhor time do mundo. Assim sendo, a disputa seria
acirrada. O intuito era trazer isso para o Cartaz.

A partir desse conceito estabelecido foi realizada a busca de imagens (Figura

71), bem como posteriores esbocos digitais (Figura 70).
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Figura 70 — Rafes digitais de estudo para o Cartaz da Inglaterra 1966
Fonte: Os Autores

Para o resultado final (Figura 72), buscou-se enfatizar o objeto bola em conjunto
com a figura leonina. A idéia primordial era transmitir o pensamento de que apenas 0s
mais fortes venceriam, apenas aqueles que conseguissem enfrentar seus medos teriam

a coragem de chutar uma bola com um leéo.

Figura 71 — Imagens selecionadas para o Cartaz dalnglaterra 1966
Fonte: Os Autores
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Figura 72 — Composigao Final para Cartaz da Inglaterra 1966
Fonte: Os Autores

10.1.11 México 1970

De modo geral o Cartaz da copa de 1970 é um dos mais representativos e
iconicos dos Cartazes da copa devido a sua simplicidade e pregnancia. No campo
histérico tém-se dois fatores importantes ocorridos, um deles foi a evolucdo da bola que
passou a ser predominante branca, o seu desenho e nome foi inspirado no primeiro
satélite de telecomunicacao civil, o Telstar. O segundo fator foi a transmissdo ao vivo

colorida pela televisao.
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Figura 73 — Rafes de estudo do Cartaz do México 1970
Fonte: Os Autores

O caminho encontrado para solucionar a releitura foi manter a estrutura formal.
O fator televisivo tem importancia histérica, mas néo contribui para agregar valor na
comunicacao de evento esportivo. Nos Cartazes da copa num plano geral, os conceitos
simbdlicos empregados temos a bola, o campo, o jogador e um elemento geografico, por
isso para efeito de surpresa do espectador foi imaginado um campo dentro da bola, a
juncao destes dois elementos cria essa uma nova forma na mensagem sem mexer na

estrutura do Cartaz.

Figura 74 — Imagens selecionadas para o Cartaz do México 1970
Fonte: Os Autores
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O trabalho de manipulagéo digital eliminou os ruidos visuais da bola, isolando o
que realmente interessava na imagem. O resultado dessa fusdo conseguiu trazer para o
mundo real o Cartaz criado na década de 1970, conseguindo preservar o a esséncia e
simplicidade do Cartaz original. Essa distor¢cdo da realidade cria uma nova sensacao
visual sobre o interpretante do Cartaz, ao visualizar o mesmo Cartaz no plano

tridimensional rico em detalhes visuais sem exageros.
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Figura 75 — Composic¢éo Final para o Cartaz do México 1970
Fonte: Os Autores

10.1.12 Alemanha 1974

Com o pGs-guerra, a Alemanha, inimiga dos paises vencedores, sofreu com seus
espélios. Em consequéncia teve seu territorio dividido praticamente pela metade. Na
capital Berlim, como sinénimo dessa divisdo, deu-se a construcéo do que ficou conhecido
popularmente como “muro da vergonha”. Uma faixa de tijolos e cimento que impedia a
livre circulacdo por parte da populagédo. Ao lado oriental estabeleceu-se a zona de
ocupagdo soviética, sendo introduzida a doutrina socialista, enquanto que ao lado

ocidental, estabelecia-se o capitalismo.
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Como consequéncia desse fato, a Copa do Mundo teve, por assim dizer, sede
em praticamente dois paises distintos. Berlim, como uma das cidades sede, estabelecia-
se na regidao da Alemanha Oriental, apesar do esfor¢co da parte Ocidental em manter
bases soélidas na cidade.

A idéia do postal era retratar essa diferenca entre as Alemanhas. Buscar uma

forma de estabelecer uma imagem que unisse os dois povos, que no fundo, eram um so.

Figura 76 — Rafes de estudo do Cartaz daAlemanha 1974
Fonte: Os Autores

A busca de imagens (Figura 78) deu-se sobretudo a partir da analise semantica,
porém, considerando-se o fator jogador estabelecido na analise morfolégica. O jogador
como base para o leiaute deu-se no personagem de Franz Beckenbauer, importante
jogador alemao.

O intuito primordial era mostrar o esporte rompendo barreiras, como tantas vezes
ja havia acontecido na histéria, dentre elas pode-se citar a vitoéria do norte-americano

Jesse Owens contra o racismo pregado pela mesma Alemanha anos antes.
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Figura 77 — Rafes digitais de estudo para oCartaz daAlemanha 1974
Fonte: Os Autores

A idéia do postal (Figura 79) foi justamente ressaltar essa vitéria do esporte
contra a politica. Apesar da Alemanha estar dividida hum dos piores momentos de sua
histéria, conseguiu colocar esses influenciadores de lado quando sediaram pela primeira

vez a Copa do Mundo.

Franz Beckenbauer

KA

i

Figura 78 — Imagens selecionadas para o Cartaz da Alemanha 1974
Fonte: Os Autores
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Figura 79 — Composicéo Final para o Cartaz da Alemanha 1974
Fonte: Os Autores

10.1.13 Argentina 1978

O fim de uma espera de 48 anos, podemos definir assim a copa da Argentina de
1978. O pais era candidato a sediar o evento desde a primeira edi¢do, e lutou Copa a
Copa por tal direito. Infelizmente essa conquista ndo veio na melhor época, o regime
politico do periodo naquele pais era a ditatura militar, reconhecida por ser uma das mais
ferrenhas na luta para oprimir a sua oposi¢cao. Muitas pessoas fugiam para o exterior por
medo, principalmente professores e estudantes universitario. Esse medo ndo era por
acaso, pois, o0 numero de pessoas mortas e desaparecidas néo foi baixo e foi nesse
ambiente que a Copa de 1978 aconteceu.

O Cartaz oficial do evento traz dois jogadores comemorando, desenhados com
reticulas comuns no estilo da Pop Art, é possivel identificar o uniforme de listras azuis
gue remontam ao nacionalismo praticado pelo regime politico argentino do periodo. A
contradicdo dessa alegria encontrada no Cartaz oficial e o contexto historico social
naquele pais, serviu de inspiracéo criativa dessa releitura. No primeiro momento a idéia

era apenas a simulagao do jogador “invisivel”’, ele simbolizaria as pessoas que sumiram
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ou foram mortas, de qualquer maneira ainda era uma forma sutil de explorar o tema

(Figura 80).

Figura 80 — Rafes de estudo para o Cartaz da Argentina 1978
Fonte: Os Autores

O segundo rafe utiliza o Obelisco de Buenos Aires para criar o que seria 0

elemento simbdlico do opressor, proximo dele o jogador “invisivel” e no fundo as cruzes

para aqueles que foram mortos pelo regime militar da época.

Figura 81 — Imagens selecionadas para o Cartaz da Argentina 1978
Fonte: Os Autores

O resultado final apresentado transformou o Obelisco em campo e cemitério, foi

mantida a verticalidade encontrada na analise morfolégica do Cartaz original, assim como
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as nuances de cores aplicadas sobre o fundo branco. O jogador isolado que representa
0 povo, Ndo tem muito espago para jogar e nem para guem para passar a bola, mesmo

assim ele joga com a vontade de mudar sua realidade.
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Figura 82 — Composic¢éo Final para o Cartaz da Argentina 1978
Fonte: Os Autores

10.1.14 Espanha 1982

A Espanha havia passado por um periodo de ditadura militar. O Rei Ruan Carlos
I, apds suceder o general Franco, promoveu um referendo sobre a reforma politica do
pais. A maioria gritante da populacdo estabeleceu o fim da ditadura em detrimento da
instituicdo da democracia parlamentar. A populacdo se via mais uma vez livre para
levantar questionamentos que Ihe conviessem. A idéia principal do postal era resgatar

esse sentimento de liberdade da populagao.
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Figura 83 — Rafes de estudo para oCartaz da Espanha 1982
Fonte: Os Autores

Apos os rafes manuais (Figura 83), deu-se inicio a busca de imagens. Ao
estabelecer a democracia, a bandeira do pais sofreu determinados ajustes, assim, o
Evento traria um momento significativo para mostrar isso ao resto do mundo. Dessa forma
seu uso era algo que deveria ser levado em consideracdo, ainda que apresentasse
apenas as cores.

Além disso, outro levantamento importante seria o da saida da Espanha da
ditadura militar, estando agora apta a conceder aliancas, além é claro, de se tornar
disposta a receber visitas e turistas. Em sintese, e de forma coloquial, era hora de sair
das sombras em que se encontrava. E foi esse o propdsito que visou-se ressaltar através

do postal (Figura 85).
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Figura 84 —Imagens selecionadas para o Cartaz da Espanha 1982
Fonte: Os Autores

Figura 85 — Composicédo Final para o Cartaz da Espanha 1982
Fonte: Os Autores
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10.1.15 México 1986

Pela primeira vez na historia da Copa um pais sediava novamente o evento, a
motivagéo desse acontecimento se deve a desisténcia da Colombia, que por motivos
financeiros teve que abdicar de sediar o evento, por sua vez o México ja possuia uma
infraestrutura pronta para receber a copa. Assim como a copa do Chile 1962, o México
sofreu um violento terremoto que matou milhares de pessoas, os estadios de futebol, no
entanto escaparam ilesos desse desastre.

No Cartaz oficial tem-se o uso da fotografia registrando as estatuas de Guerreiros
Toltec (cultura pré-colombiana que habitava o territério mexicano), a silhueta de um
jogador de futebol é projetada numa dessas estatuas, ela esta prestes a chutar uma bola
real. Podemos interpretar que o México sera palco para os guerreiros do futebol pela

conquista do mundial.

Figura 86 — Rafes de estudo para o Cartaz do México 1986
Fonte: Os Autores

Nesta fase do projeto percebe-se que ja existe certa tendéncia a manter
caracteristicas formais importantes dos Cartazes originais, por isso alterar elementos
como as estatuas pode acarretar numa mensagem erronea. Levando em consideragao
esse aspecto, o trabalho executado foi procurar e criar um elemento que integrasse

melhor a questéo do futebol a esses elementos.
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A idéia inicial foi levar essas estatuas para dentro do estadio, o que
aparentemente seria simples, mas o resultado (Figura 84) ainda ndo era o imaginado,

deixando uma sensacao desconexa e sem sentido na comunicacéao.

Figura 87 — Imagens selecionadas para o Cartaz do México 1986
Fonte: Os Autores

A solucdo para esse impasse foi entdo retroceder ao cartaz original e trabalhar
os elementos que o compunham de uma maneira diferente. Para tal, foi inserida uma
bola moderna esculpida em pedra, a qual é o eixo central do novo postal (Figura 88).
Diferente da realidade as duas estatuas parecem querer disputar a bola parada,

eliminando assim a necessidade da sombra que aparece no Cartaz original.
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Figura 88 — Composicgéo Final para Cartaz do México 1986
Fonte: Os Autores

10.1.16 Italia 1990

O Cartaz italiano de 1990 apresenta talvez uma das caracteristicas mais
proximas do intuito deste projeto. Ainda que de forma ténue, visou-se na confeccao deste
Cartaz, mesclar uma fotografia com elementos graficos que simulavam algo que era
praticamente impossivel de acontecer, exceto em sonhos. O Coliseu como campo de

futebol foi 0 ponto de partida para a confeccao dos primeiros esbocos a mao (Figura 89).
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Figura 89 — Rafes de estudo do Cartaz da Italia 1990
Fonte: Os Autores

Apos realizados os esbocos preliminares, deu-se inicio a busca de imagens que
possibilitassem a confec¢ao do postal. A ideia principal ainda permanecia, a utilizagdo do
Coliseu como um dos estadios sede do Mundial. Porém, a falta de imagens, em diversos
sistemas de busca, tornou a confeccéo do postal de certa maneira infrutifera. Nao haviam
imagens disponiveis a fim de possibilitar a criagdo do postal da forma como proposto.
Assim sendo, algumas geracdes de alternativas foram elaboradas com as imagens
disponiveis (Figura 90).

Figura 90 — Rafes digitais de estudo para oCartaz da Italia 1990
Fonte: Os Autores

Indo em contrapartida ao que anteriormente se pretendia realizar: uma imagem

de dentro do Coliseu, sendo este cheio de torcedores, realizando uma partida imaginaria
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de futebol. Foi utilizado o préprio Cartaz da Copa como material de base. Ndo apenas no
sentido de referéncia, mas sim utilizando-o como imagem original, haja visto que esta era
uma das Unicas imagens encontradas na busca que mostravam o local com uma
perspectiva de visdo aérea.

Assim, através do Cartaz original, deu-se inicio o processo de confec¢do do
postal que se tornaria 0 modelo final (Figura 92). Como mencionado, o parametro
estabelecido para a confeccdo deste postal foi o de utilizar o Coliseu como um dos
estadios sede do Evento. Através da utilizacdo de fogos de artificio e refletores, bem

como algumas projecdes de luz isso se tornou possivel.

Figura 91- Imagens selecionadas para o Cartaz do Italia 1990
Fonte: Os Autores
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Figura 92 — Composic¢éo Final para o Cartaz da Italia 1990
Fonte: Os Autores

10.1.17 Estados Unidos 1994

Diferente das expectativas pessimistas sobre a Copa nos Estados Unidos foi um
sucesso, apesar do Soccer (como o futebol é conhecido por 14) ndo ser o esporte mais
popular daquela nacéo foi o evento que quebrou os recordes de publico. Politicamente o
pais usufruia de certa tranquilidade, eles assistiram alguns anos antes a sua maior rival,
a Unido Soviética, quebrar e se desmembrar em estados independentes. O Cartaz oficial
do evento exalta o espirito patriota dos americanos, onde as cores da bandeira sédo
predominantes.

Novamente a visdo do espaco aparece, desta vez 0 que acontece é que 0S
Estados Unidos visto desta perspectiva possui um brilho especial ainda mais quando
anoitece, na primeira tentativa de desenhar alguma coisa houve um certo equivoco com
relacdo a tentativa de girar a imagem do mapa para manter a forma sem cortes, mas a
ideia de transformar as cidades sedes em bolas de futebol feitas de luz deu margem para
segunda tentativa onde, na verdade surge uma bola de futebol grande que marca o centro

do pais demonstrando que ali ocorrera a copa.
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Figura 93 — Rafes de estudo para o Cartazdo Estados Unidos 1994
Fonte: Os Autores

Neste caso as imagens encontradas na pesquisa (Figura 94) possibilitaram a
construcdo formal bem préxima do Cartaz original, apesar da proposta de 1994 ser uma
representacdo bem ficticia e ilustrativa, a releitura cumpriu com a proposta de mostrar os

Estados Unidos como sede da copa.

Figura 94 — Imagens selecionadas para o Cartaz dos Estados Unidos 1994
Fonte: Os Autores
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Figura 95— Composic¢ao Final para o Cartazdo Estados Unidos 1994
Fonte: Os Autores

10.1.18 Franca 1998

Apesar de terem havido duas Copas no territorio francés, nenhum dos Cartazes
apresentados na veiculagcédo do Evento traziam um dos pontos turisticos mais conhecidos
do pais, ou até mesmo do mundo, a Torre Eiffel. Ha nove anos que antecederam o
Evento, a construcdo de Gustave Eiffel havia completado cem anos. Dessa forma, o novo
conceito do postal era utilizar a Torre construida hd um século atras como sede de uma

partida de futebol.
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Figura 96 — Rafes de estudo para oCartaz da Franca 1998
Fonte: Os Autores

ApoOs os rafes manuais (Figura 96) era momento da busca de imagens. A Torre
Eiffel, sendo um dos pontos turisticos mais visitados do mundo, € alvo de diversas
reproducdes. Assim sendo, a busca de imagens se tornou extremamente facil, com
diversos resultados, de diversas perspectivas, possibilitando ao designer diversas
propostas.

A partir da analise morfoldgica viu-se que a perspectiva utilizada mostrava uma
vista superior em relacdo a um campo de futebol, ou seja, a visdo de alguém que
sobrevoasse o local. O intuito inicial entdo, foi o de permanecer com esse plano de
camera. Porém, apds a realizacdo da amostra digital (Figura 97), notou-se que a torre
ndo se mostrava tao identificavel quanto se vista de frente. Sendo assim, o conceito de

trazer a torre como parte integrante da nova proposta de postal acabava se perdendo.
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Figura 97 — Rafedigital de estudo para oCartaz da Franca 1998
Fonte: Os Autores

Viu-se entdo a necessidade da utilizacdo da torre na forma como é mais
comumente reconhecida, com a vista frontal, ou mesmo lateral, sendo de baixo para cima
a uma certa distancia do objeto. Apds essa mudanca, foi necessaria a adequacédo da

construcdo do estadio onde localiza-se o primeiro andar do ponto turistico.

Figura 98 — Imagens selecionadas para o Cartaz da Franca 1998
Fonte: Os Autores
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Figura 99 — Composicao Final para Cartaz da Fran¢al998
Fonte: Os Autores

10.1.19 Japao e Coréia do Sul 2002

Mais uma vez uma Copa que ficou marcada por novidades. A primeira destas
pelo fato do evento estar ocorrendo no continente asiatico, como se ndo obstante, contou
com dois paises sede, Coréia do Sul e Japdo. O Cartaz original a representacdo do
campo de futebol através da pintura tradicional dessas culturas, com tracos rapidos e
longos mostrando assim a sintonia com que ambos 0s paises estavam para sediar o
evento.

O desafio maior em pecas graficas que trazem pouca informacéo e sdo muito
simbdlicos é preservar esse simbolismo. Um dos itens mais marcantes no Cartaz
Coreia/Japéao séo o fundo branco e o tragco das pinceladas. No primeiro rafe (Figura 100)
a idéia central se dava por construir um campo real mantendo a perspectiva estourada,
buscando a sensacdo de grandeza. Porém, adotando essa forma de construcdo, as
caracteristicas mais marcantes e simbodlicas comentadas anteriormente acabavam por

desaparecer. A segunda idéia foi entender que a grama poderia ser usada como tinta
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para “pintar’ o campo, mantendo assim o fundo branco, que se assemelha em muito a

uma tela de pintura, além é claro, da preservagéo dos tracos das pinceladas.

Figura 100 — Rafes de estudo para o Cartaz do Coreia/Jap&o 2002
Fonte: Os Autores

Curiosamente para execucdo desse trabalho foi fundamental um conhecimento
de pincéis dentro do software de manipulacdo de imagem, isso garantiu que a grama
mantivesse um aspecto natural assim como a textura de terra que acompanha a
perspectiva do campo desenhado. A sensacédo de volume é refor¢cada através dos planos
gue ficam mais evidentes por causa das sombras. O resultado (Figura 102) ficou fiel a
proposta pensada inicialmente, de manter as caracteristicas do Cartaz original, o
elemento da mao executando o0 movimento da pintura deixa a composicdo ainda mais

realista.
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Figura 101 - Imagens selecionadas para o Cartaz da Coreia/Japé&o 2002
Fonte: Os Autores

Figura 102 — Composicéo Final para Cartaz da Coreia/Japao2002
Fonte: Os Autores

10.1.20 Africa do Sul 2010

O Cartaz da Africa do Sul teve como principal utensilio a utilizacdo da
ambiglidade da forma, através da utilizacao da configuracdo esquematica, como ressalta

Gomes Filho (2004), “as configuragdes esquematicas sao as formas materiais que se
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originam na nossa percep¢do, mas que raramente coincidem com elas. Ou seja, é
guando o esqueleto estrutural pode ser incorporado por uma grande variedade de formas.
Nesse sentido, uma configuracdo esquematica nem sempre é percebida como a forma
de uma coisa em particular.”

No caso especifico do Cartaz sul africano pode-se ao mesmo tempo ver a forma
de um afro-descendente, bem como do continente africano, vai depender da visualizacao
gue se queira ter da forma. Para a confeccao dos rafes manuais (Figura 103) foi levado

em consideracao entdo esse sentido de duplicidade da forma.
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Figura 103 — Rafes de estudo para o Cartaz da Africa do Sul 2010
Fonte: Os Autores

Através dos esbocos manuais, somado ao conceito estabelecido na andlise
semantica, deu-se inicio a busca das imagens pertinentes a utilizacdo no postal (Figura
104).
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Figura 104 — Imagens selecionadas para o Cartaz da Africa do Sul 2010
Fonte: Os Autores

Figura 105 — Composic&o Final para Cartaz da Africa do Sul 2010
Fonte: Os Autores

Dentre as obras que serviram de referéncia para a confeccdo do postal (Figura
105) destaca-se o monumento “Memorial da América Latina” de autoria do arquiteto

Oscar Niemeyer. Ainda que presente na cidade de S&o Paulo, tendo uma utilizagcdo bem
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como conceitos totalmente discrepantes do postal, 0 monumento serviu de inspiracao
para a construcao da forma monumental no postal.

Um dos fatores recorrentes do deserto € o fato da atribuicdo de estar-se sozinho,
abandonado. Assim, através da utilizacdo de um monumento estatico presente no
deserto fez-se uma critica a segregacao racial presente no periodo historico do pais sede,

que ficou conhecido como Apartheid.
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CONCLUSAO

A principal iniciativa desse projeto foi visar rememorar algo que estava um pouco
ausente. Assim como € o intuito do postal. Com a atribuicdo de novas tecnologias digitais,
sobretudo da telefonia celular, diversos formatos impressos que anteriormente eram
considerados extremamente relevantes, foram deixados de lado, e isso causava um certo
desconforto no que diz respeito a ver 0os materiais impressos tendo sua qualidade e
guantidade decaindo gradativamente.

Sabe-se que a criagdo por vezes traz elucidar algo novo, e por consequéncia
direta, esse algo novo acaba por substituir algo que j4 estava no meio, e nao
necessariamente pelo fato de este ultimo estar ultrapassado ou ser falho. Por vezes vé-
se também que por questdes de falta de utilidade ou mesmo dificuldade no processo,
alguns procedimentos ou mesmo tecnologias sdo deixadas de lado.

Na busca por originais de postais, e pelos que hoje integram o mercado que,
ainda que fraco, resiste ao tempo, viu-se que sua evasao se deve nao tanto pela
ascensdo das novas tecnologias em si, mas também pelo fato de que designers e
profissionais envolvidos acabaram deixando de produzi-los, por ndo se mostrarem
interessantes do ponto de vista comercial, tendo um retorno a médio prazo, haja visto
que o processo de confeccao em si, ndo € algo dificultoso.

Notou-se que a falta de pessoal interessado no meio, tanto pra compra, mas
principalmente pra producdo, podem ser motivos que levaram ao esquecimento da
utilizacdo do Cartdo Postal como ferramenta de comunicacdo em massa. A falta de
interesse por parte de quem cria sobretudo, evoluindo para novas midias, fez com que
houvesse um decaimento na qualidade do material, dificultando ainda mais seu retorno,
por assim dizer. Em sintese, a falta de uso do postal se da fundamentalmente ndo pelo
desuso do meio em si, mas sim pela baixa qualidade grafica apresentada do material.

Uma das ressalvas mais importantes em relacao ao projeto, foi a ingenuidade por
parte dos autores no que diz respeito ao estudo das informacdes pertinentes ao que se
elucidou na analise semantica dos Cartazes. Nesta analise ndo deu-se conta
preliminarmente da abrangéncia do levantamento historico que seria necessario ser feito

para que pudesse ter-se uma hermenéutica necessaria para a efetivacdo do projeto. Se
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fosse feito um levantamento historico de apenas um local especifico nestes oitenta anos
de Copa do Mundo, ja seria algo consideravel, imagine-se entdo quando esse
levantamento era pertinente a cerca de dezesseis paises de quatro continentes distintos.
Foi um periodo na historia mundial trilhado por conflitos, sobretudo politicos e militares.

No que diz respeito ao ensino académico, por diversas vezes viu-se a utilizagéo
de elementos pertinentes das disciplinas anteriormente assistidas. Para exemplificar aqui
a analise morfologica realizada pelos autores. Acrescentando ainda a esta, a parte de
criacao em si, onde importantes disciplinas como utilizacéo da cor e projeto gréafico foram
essenciais.

Como indicacdo aos estudantes futuros, deixa-se o conselho de acrescentar ao
presente trabalho uma colecdo de postais voltados a tematica do futebol, porém
concedido mais a carater nacional. Algo que também se mostra interessante € a utilizacao
de um material grafico que aborde a tematica do Campeonato Brasileiro por exemplo.
Como telespectadores e entusiastas, vé-se que falta uma imagem que represente o
futebol nacional, e isso levando-se em consideracao a ideologia de que o “Brasil é o pais
do futebol”. Algo que nota-se na Liga de Futebol Americano (National Football League -
NFL), por exemplo, que ressalta a identidade dos times através de brasdes, logotipos,
apresentacoes, videos e outros tantos meios de comunicacao visual. Que fazem com que
o time seja facilmente identificado, da mesma intensidade que uma marca o faz, por
exemplo.

Para finalizar, gostaria-se de inserir aqui uma passagem de Lucy Niemeyer, uma

das fontes utilizadas para a elaboragéo deste projeto:

“Com a evolugdo do design e a ampliagdo de seu papel, o seu carater
estratégico adquire crescente forca. Além do papel do design na manutencao da
producédo e da circulacdo de produtos e servicos — o seu vetor econdmico - , é
relevante a sua contribuicéo na elevacéo da qualidade de vida individual e social
— 0 vetor social do design. Assim, os designers devem estar atentos a relagédo
comunicativa estabelecida entre o produto e o seu destinatario.” (NIEMEYER,
LUCY, 2003, p. 15-6)
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APENDICES

APENDICE A - CARTAZES DOS JOGOS OLIMPICOS MODERNOS
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ANEXOS

Década de 1930 (Uruguai, Italia e Franca)

Periodo histérico em que o mundo se recuperava de uma primeira crise
econdmica “global” depois da quebra da bolsa de Nova York em 1929. Na
politica de muitos paises o totalitarismo e o fascismo tomam o poder. Fator
preponderante para que no final da década eclodisse o conflito da Segunda
Guerra Mundial, fazendo com que o a Copa do Mundo FIFA fosse interrompida

por 12 anos.

1931 - Empire StateBuiding é inaugurado, edificio mais alto do mundo na época,
com 381m.

1933 - Adolf Hitler chega ao poder como Chanceler, em pouco tempo consegue

poder absoluto como ditador.

1933 - Franklin Roosevelt assume a presidéncia dos Estados Unidos, seu maior

trunfo foi reestruturar a economia americana que estava numa profunda crise.

1935 - O Governo Fascista Italiano de Mussolini invade e anexa a Etiopia ao

império Italiano.
1936 - Guerra Civil Espanhola, fascismo do General Francisco Franco.

1936 - Olimpiadas de Berlim - O Atleta americano e afro-descendente Jesse
Owens sai como maior medalhista do evento - quatro medalhas de ouro,

desmentindo a crenca da superioridade ariana pregada por Adolf Hitler.

1937 - A guerra civil espanhola assiste ao seu pior capitulo: Guernica sofre um
bombardeio. A cidade serviu de laboratério de teste dos militares aleméaes,

matando mais de 2 mil civis num Unico dia.
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1937 - Inicia-se a Guerra Sino-Japonesa. A tentativa do Japédo de invadir e
dominar a China. Mostrando um lado cruel do império japonés que praticava

atrocidades com os civis chineses.

1938 - Hitler anexa a Austria a Alemanha.

1939 - Invaséo alema na Polbnia dando inicio a Segunda Guerra Mundial.
Década de 1950 (Brasil, Suica e Suécia)

1950 - Guerra da Coréia.

1951 - A morte de Evita.

1952 - Bomba Hidrogénio, primeira bomba de hidrogénio.

1953 - Stalin: Morre o Tirano.

1953 - Decifrada a estrutura do DNA humano.

1953 - Conquista do Everest, montanha mais alta do mundo.

1954 - O Sucesso do Rock-and-roll.

1955 - Inauguracao do parque temético Disneylandia na California.
1956 - Elvis no topo das paradas da musica.

1957 - Langado o Sputnik.

1958 - China, Mao decreta industrializagao pela for¢a do povo.
1959 - Fidel consuma a revolugao cubana.

Década de 1960 (Chile, Inglaterra)

1961 - O Homem chega ao espaco.

1961 - Comeca a construgao do muro de Berlim.
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1962 - Comeca a transmisséo de televisdo via satélite.
1962 - A Morte de Marilyn Monroe.

1962 - Crises dos misseis de cuba.

1963 - Primeira mulher chega ao espaco.

1963 - Marcha dos direitos civis em Washington. Martin Luther King: “Eu tenho

um sonho”.

1963 - Acontece o0 assassinato de Kennedy.

1964 - Golpe Militar no Brasil

1964 - Os Beatles conquistam as paradas dos Estados Unidos.
1964 - Mandela condenado a prisdo perpétua.

1966 - China, Revolucdo cultural. Mao mobiliza juventude comunista aos que
tém ideias burguesas.

1967 - Guerra dos sete dias, Israel toma Jerusalém Oriental.
1967 - Morre o guerrilheiro Che Guevara na Bolivia

1967 - Primeiro transplante de coracéo.

1968 - Assassinato de Martin Luther King.

1969 - Primeiro voo do Concorde (Avido supersdnico de passeio).
1969 - Homem chega a Lua.

1969 - Festival de Woodstock.

Década de 1970 (México, Alemanha Ocidental, Argentina)

1970 - Apolo 13 aborta a missao lunar.
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1970 - Morre Jimi Hendrix.

1972 - Banho de sangue na lIrlanda do Norte conhecido como Domingo

Sangrento.

1972 - Ataque terrorista nas Olimpiadas de Munique.
1973 - Aborto Legalizado nos EUA.

1973 - Golpe Militar no Chile.

1973 - Crise do Petroleo - OPEP cria o embargo de petrdleo ao ocidente que

apoia Israel.

1974 - Presidente Nixon renuncia apds o caso Watergate.
1975 - Ano de Fundacgéo da Microsoft.

1975 - Fim da Guerra do Vietna.

1975 - Mohamed Ali entra pra histoéria do boxe.

1975 - Fim da Ditadura na Espanha.

1976 - Ano de fundacao da Apple.

1977 - Inauguracéo do Centro Pompidou em Paris.

1977 - Langamento do Primeiro filme Star Wars.

1977 - Morte de Elvis.

1979 - Margaret Thatcher é eleita Primeiro-Ministro do Reino Unido
1979- URSS invade o Afeganistéao

Década de 1980 (Espanha e México)

1980 - Assassinato de John Lennon.
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1981 - Langado o computador pessoal da IBM.

1982 - Invaséo Argentinanas ilhas Falkland.

1982 - Massacre de Beirute, matanca de palestinos em campo de refugiados.
1982 - Lancado programa de defesa americano “Guerra nas Estrelas”.

1983 - Cidaddos europeus se manifestam contra ainstalacdodemisseis

americanos em seus territorios.
1984 - Lancamento do Apple Macintosh

1985 - Live Aid, concerto musical com intuito de arrecadar fundos de assisténcia
contra a fome na Etidpia e chamar a atencdo do mundo contra a pobreza e

desigualdade social do continente africano.

1985 - Fim da ditadura militar no Brasil

1986 - Exploséo do 6nibus espacial Challengerem seu langamento.
1986 - Acidente nuclear de Chernobyl.

1987 - A Primeira Intifada Palestina.

1988 - Uso de Armas quimicas no Iraque contra a prépria populacao.

1989 - Um dos maiores desastres ecoldgicos da histéria, vazamento de petrdleo

no litoral do Alasca.

1989 - Massacre de Tiananmen China, conhecido como Massacre da Paz

Celestial.
1989 - A Queda do Muro de Berlim.
1989 - Criada a World Wide Web.

Década de 1990 (Itélia, Estados Unidos e Franca)
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1990 - Libertacéo de Nelson Mandela

1990 - Lancamento do Telescépio Hubble.

1991 - Guerra do Iraque

1991 - Fim da URSS.

1992- Fundacao da Unido Europeia

1994 - Nelson Mandela e eleito presidente da Africa do Sul.

1995 - Atentado terrorista no metré de Téquio com gas sarin.

1996 - Reino Unido entrega posse de Hong Kong para China.

1997 - Morre Madre Teresa.

1998 - Fundacao da Google.

Década de 2000 (Jap&o/Coréia do Sul, Alemanha e Africa do Sul)

2000 - Concluido o mapeamento do genoma humano.

2000 - Recontagem dos votos da eleicdo Bush.

2001 -Ataque terrorista ao Word Trade Center em Nova York.

2001 - Langamento da Wikipédia .

2002 - Utilizagdo do Euro como moeda em alguns paises da Unido Europeia.
2003 - Columbia, segundo desastre envolvendo 6nibus espacial americano.
2003 - Tropas militares americanas assumem controle da cidade de Bagda.

2004 - Atentado terrorista em Madri, trés estacbes de trem sdo atacadas

matando centenas de civis.
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2004 - Criadas as redes sociais Orkut e Facebook.

2004 - Tsunami no oceano indico, catastrofe matou mais de 200 mil pessoas.
2005 - Furacéo Katrina devasta a cidade de Nova Orleans nos EUA.

2006 - Fundacao do microblogTwitter.

2007 - Lancamento do iPhone.

2008 - Lancamento do sistema operacional Android.

2009 - Barack Obama é eleito o primeiro presidente negro dos Estados Unidos.



