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RESUMO

MAGUERROSKI VAZQUEZ RODRIGUEZ, Agnes Sofia. O processo de afastamento de
Dilma Rousseff: uma analise discursiva das capas das revistas VEJA e ISTOE. 2018,
73 pp. Trabalho de Concluséo de Curso (Graduacdo em Letras Portugués/inglés) —
Departamento Académico de Linguagem e Comunicacdo, Universidade Tecnoldgica
Federal do Parana, Curitiba, 2018.

O presente Trabalho de Conclusdo de Curso tem como objetivo principal analisar a
construcdo do discurso midiatico e, por consequéncia, do discurso politico referente ao
processo de impedimento do mandato de Dilma Rousseff, utilizando as capas das
revistas VEJA e ISTOE como corpus, e tomando como objeto de estudo algumas
representacfes midiaticas relativas a ex-presidenta do Brasil. Com esse objetivo, tenta-
se abordar a relacdo entre o discurso das midias e o discurso politico. Para tanto,
adota-se, como metodologia, a verificagdo da constru¢do da imagem de Dilma a partir
das revistas supracitadas, com base na teoria da Analise de Discurso, tomando como
tedrico principal o linguista francés, Patrick Charaudeau e sua exposi¢cdo nas obras
Discurso das midias (2015) e Discurso politico (2015). Trata-se, portanto, de analisar
os elementos linguisticos utilizados pela midia na veiculacdo das informacfes
apresentadas, 0s quais mostram que as revistas em questdo colocam Dilma na posicao
de ex-presidente antes mesmo de que o processo de afastamento de seu mandato
fosse concluido.

Palavras-chave: Analise do Discurso. Politica. Midia. Representagfes Sociais. Dilma
Rousseff. VEJA. ISTOE.



ABSTRACT

MAGUERROSKI VAZQUEZ RODRIGUEZ, Agnes Sofia. The impeachment process of
Dilma Rousseff: A Discursive Analysis of the covers from the magazines VEJA and
ISTOE. 2018. 73 pp. Trabalho de Conclusdo de Curso (Graduagdo em Letras
Portugués/inglés) Departamento Académico de Linguagem e Comunicacao,
Universidade Tecnoldgica Federal do Parand, Curitiba, 2018.

The present work aims to analyze the construction of media discourse and, as a result,
politics discourse regarding the impeachment process of Dilma Roussef. It uses the
covers from magazines VEJA and ISTOE as objects of study, which portray several
representations of the ex-president of Brazil. With this objective, this study attempts to
approach the relationship between politics and media discourses. Therefore, the
methodology adopted is the examination of the construction of Dilma’s image by the
aforementioned magazines, based on the theory of Discourse Analysis and the main
theorist, the French linguist, Patrick Charaudeau and his exposition on his works
Discurso das Midias (2015) and Discurso Politico (2015). Hence, it analyzes the
linguistic elements used by media on the information presented, which indicates that
these magazines place Dilma in the position of an ex-president, even before the
impeachment process was over.

Keywords: Discourse Analysis. Politics. Medias. Social Representations. Dilma
Rousseff. VEJA. ISTOE.
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1 INTRODUCAO

N&o apenas em tempos de crise, mas especialmente durante os periodos de
conflito politico, em que os discursos antagbnicos se manifestam de maneira mais
incisiva na sociedade, torna-se de extrema importancia questionar as representacoes
sociais construidas por meio do veiculo midiatico. Assim, tomando como background o
cenario politico atual do Brasil, € necessario que observemos o mecanismo pelo qual
se dao tais representacfes. Essas construcdes sociais estdo intimamente relacionadas
aos discursos, os quais sao elaborados a partir de relacdes de sentido, ou seja, hao ha
discurso que nado seja composto ou remeta a discursos anteriores ou futuros, bem
como por relagbes de poder. Sob a luz dessa perspectiva, os discursos tém papel
fundamental como instrumento de influéncia social.

Conforme Bakhtin (2006), a “palavra veicula, de maneira privilegiada, a
ideologia; a ideologia é uma superestrutura, as transformagfes sociais da base
refletem-se na ideologia e, portanto, na lingua que as veicula. A palavra serve como
‘indicador’ das mudancas” (p.17). Portanto, os veiculos de informacdo, como as
revistas, por exemplo, constroem seus discursos baseados em determinadas
ideologias, cabendo aos analistas de discurso analisar de maneira critica e reflexiva os
ideais politicos por tras da escolha dos elementos linguisticos.

Se dermos enfoque a politica nacional, uma das questdes mais debatidas
nos Ultimos semestres esta relacionada ao processo de impeachment instaurado contra
a ex-presidenta Dilma Rousseff, o qual teve inicio em dezembro de 2015 e, desde
entdo, grande repercussao por meio da midia. Tendo como objetivo principal analisar a
construcdo do discurso midiatico e, por consequéncia, o discurso politico referente ao
processo de impedimento do mandato de Dilma Rousseff, tomaremos como base
tedrica para nosso trabalho a Analise do Discurso. O corpus desta pesquisa
compreende as capas das revistas VEJA e ISTOE, no periodo de julho de 2015 a
agosto de 2016 — fim do processo de impeachment —, analisando, dessa maneira, 0s
elementos linguisticos verbais e ndo verbais presentes nesses veiculos. As revistas
acima mencionadas sao conhecidas nacionalmente, além de ambas abordarem temas

relacionados a questdes politicas do pais. Ademais, todo o seu acervo esta disponivel
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online; por esse motivo, optamos por utilizar suas capas como objeto para nossa
andlise. Desse modo, tendo em vista o imensuravel alcance das midias nos dias atuais,
por meio do acesso on-line, ao refletir em relacdo aos aspectos aqui abordados,
poderemos questionar as informacdes veiculadas pela midia e enxergar na linguagem
um instrumento de poder — tal como j& antecipado pelo escopo te6rico mobilizado —,
bem como compreender as consequéncias da reproducdo de discursos pré-fabricados,
gue podem contribuir para a alienacao politica do individuo.

Portanto, para que possamos alcancar nosso objetivo geral, partiremos de
alguns objetivos especificos, entre 0os quais destacam-se:

1. Abordar a relacdo entre o discurso mididtico e o discurso politico,

entendendo a imbricacdo entre ambos;

2. Verificar como a imagem da ex-presidenta Dilma Rousseff € construida
por meio das capas das revistas supracitadas;

3. Examinar os elementos linguisticos e sua articulagdo aos elementos
imagéticos utilizados pela midia na veiculacdo das informacdes
apresentadas.

Para que possamos compreender de maneira efetiva como e por qual meio
essa construcdo social € organizada, se faz de extrema importancia a discussdo de
alguns conceitos abordados por Orlandi em Andlise do Discurso: Principios e
Procedimentos. Retomemos, entdo, a questdo do imaginario criado em relacdo a
determinados sujeitos sociais. Orlandi (2006) aponta que “esse mecanismo [imaginario]
produz imagens dos sujeitos, assim como do objeto do discurso, dentro de uma
conjuntura sécio-histérica” (p.40), isto €, essas representacdes sociais sdo resultado de
relacbes de sentido e de poder, uma vez que “nossa sociedade é constituida por
relacbes hierarquizadas, (...) relagdes de for¢a, sustentadas no poder desses diferentes
lugares, que se fazem valer na ‘comunicagdo” (ORLANDI, 2006, p.40).

Do mesmo modo que as formacdes imaginarias, as formacdes discursivas
estdo relacionadas a posicao que o sujeito ocupa em determinado contexto, ou seja, 0S
sentidos das palavras modificam-se segundo a posicdo tomada pelo
locutor/interlocutor. Segundo Orlandi (2006), as palavras ndo apresentam um sentido

em si proprias, mas sao constituidas a partir de formacdes discursivas.
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Aqui se encontra o aspecto primordial do estudo do discurso: essas
formacdes discursivas estao diretamente ligadas a concepc¢des ideologicas. Portanto, a
relacdo entre linguagem e ideologia compde o que chamamos de discursividade.

De acordo com Bakhtin (2006),

[...] Na realidade, ndo sdo palavras 0 que pronunciamos ou escutamos, mas
verdades ou mentiras, coisas boas ou mas, importantes ou triviais, agradaveis
ou desagradaveis, etc. A palavra esta sempre carregada de um contetdo ou de
um sentido ideolégico ou vivencial. E assim que compreendemos as palavras e
somente reagimos aquelas que despertam em nos ressonancias ideoldgicas ou
concernentes a vida. (p.96)

Por fim, ao tomarmos esses pontos como fundamentais para nossa analise,
se faz essencial o questionamento a respeito do mecanismo utilizado quando o
discurso parte da perspectiva midiatica. De acordo com Charaudeau (2015), existem
duas légicas béasicas que regem os discursos das midias de informacdo. Uma delas é a
econbmica, “que faz com que todo organismo de informagao aja como uma empresa,
tendo por finalidade fabricar um produto que se define pelo lugar que ocupa no
mercado de troca dos bens de consumo” (p. 21). A segunda é a logica simbdlica, ou
seja, segundo o autor, é inerente a qualquer veiculo de informacéo sua vocacdo em
participar da construgdo da opinido publica. Dessa maneira, tomando como base para
nossa proposta de estudo os conceitos aqui abordados, torna-se indispensavel refletir a
servico de quais ideologias a imprensa nacional constrdi seus discursos, 0s quais serao
verificados a partir das capas das duas revistas supracitadas.

Para que possamos contemplar o tema aqui destacado, se faz necessaria a
compreensao acerca das relagdes de poder presentes em nossa sociedade e em que
propor¢cdo os discursos sdo afetados por elas. Partindo dessa perspectiva, sera
possivel observar e elucidar a relacdo direta e reciproca entre a questdo das

representacdes sociais e a Analise de Discurso.



12

2 A ANALISE DO DISCURSO E O DISCURSO POLITICO

Inicialmente, é necessario que nos debrucemos sobre algumas questdes
fundamentais relacionadas ao estudo do discurso, mais especificamente a analise do
discurso politico. Sera feita discussdo acerca das relacdes entre linguagem, acao,
poder e verdade, quando falamos do mecanismo de funcionamento desse tipo
especifico de discurso e, posteriormente, serdo abordados alguns conceitos presentes
no campo da analise do discurso, 0s quais contribuem para uma investigacado efetiva
do discurso politico. E fundamental apontarmos para o fato de que, ao longo da
fundamentacdo tedrica, traremos diferentes autores do campo discursivo, 0s quais
apresentam teorias um pouco diferentes. Colocaremos esses tedricos lado a lado
nesse momento porque cada um, a seu modo, trouxe contribuicdes para o campo do
estudo do discurso, no sentido epistemoldégico. No entanto, a analise proposta sera
conduzida por apenas um aporte tedrico: a linha da analise critica do discurso adotada
pelo linguista francés, Patrick Charaudeau, em relacdo aos conceitos de linguagem e
acdo, abordados por Charaudeau (2015), em Discurso Politico, estes dois constituem a
troca social e, embora haja um vinculo interdependente entre eles, a relacdo entre
linguagem e acdo € assimétrica. O ato de linguagem parte de dois principios, o da
influéncia, uma vez que se inicia a partir de um locutor, que tem por obijetivo interferir
nas reflexdes, discursos ou acdes do interlocutor, e do principio da regulacao, pois, da
mesma forma que o locutor, o interlocutor também pretende influenciar o outro por
meio da linguagem. O que ocorre é que a intencdo do sujeito que fala é que se
consolide, a partir de sua influéncia, uma acdo. Esse agir do interlocutor se encontra,

segundo Charaudeau (2015),

em uma relacdo de submiss@o em relac@o a posi¢cédo do sujeito que fala. [...]
Pode-se dizer que todo ato de linguagem esta ligado a acdo mediante as
relacdes de forca que o0s sujeitos mantém entre si, relagcbes de forca que
constroem simultaneamente o vinculo social (p.17).

Sendo assim, & por funcionar a partir de uma relacdo de forcas que a
conexdo entre linguagem e agdo € assimétrica, e o que constitui a troca social esta no

cerne dessas mesmas relagfes. Quanto as concepc¢des de poder [politico] e verdade,
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defendidas por Charaudeau, estas sdo compostas por uma relacdo de dois elementos
da atividade humana que se encontram em campos distintos: no espaco publico,
teriamos o debate de ideias, enquanto, no espaco politico, o préprio fazer politico. E
aqui, assim como no vinculo entre linguagem e acédo, esses dois campos existem a
partir de relagbes de forca, que sao regidas por processos de regulacdo, os quais, por
sua vez, sdo elaborados segundo um jogo de dominacédo que lhes é inerente: “vé-se,
uma vez mais, ndo apenas como a linguagem se funde a acdo, mas também como a
palavra politica é cheia de armadilhas” (CHARAUDEAU, 2015, p. 23). Ou seja, a
palavra politica € composta ora por uma verdade do dizer, ora por uma verdade do
fazer; a concepcdo de verdade também se constitui a partir de uma verdade da
linguagem e uma verdade da acao.

Apoés termos elucidado, de maneira breve, os conceitos fundamentais que
engendram o discurso politico, é interessante notarmos que a teoria da Analise do
Discurso difere dos outros campos da area das ciéncias humanas, que tomam o
discurso politico como seu objeto de estudo, assim como a Filosofia da Politica ou a
Ciéncia Politica, por exemplo, preocupadas mais com a legitimidade ou com o
funcionamento de um raciocinio politico. A Analise do Discurso Francesa pde em pauta
o favorecimento que os proprios discursos podem oferecer no surgimento de um senso
politico, bem como no ajuste de fatos politicos, como propde Charaudeau (2015, p.37),
no subcapitulo intitulado, O estudo do discurso politico.

Também é relevante que apontemos as origens da Analise do Discurso, que
teve suas raizes na Franca, a partir da investigacdo de um corpus puramente politico.
Sob a luz dessa nova perspectiva é que alguns conceitos como enunciacao e contexto
sao ressignificados, dando lugar ao estudo do discurso, o qual carrega consigo uma
carga social de pensamentos e valores situados em um determinado contexto sdcio-
histérico — diferindo-se, também, da Linguistica que, até entdo, estava focada no
estudo da lingua como sistema de signos e seus mecanismos de funcionamento.

Por ser fortemente marcada por esse carater social, a Analise do Discurso
Francesa se apoia em alguns conceitos presentes tanto na Filosofia da Linguagem,
quanto no Marxismo. Em 1970, o filésofo francés Louis Althusser incorporou a teoria

marxista e, por consequéncia, a teoria da Analise do Discurso, a nogdo de Aparelho
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Ideolégico do Estado (AIE). Segundo Althusser (1991), “designamos por Aparelhos
Ideoldgicos do Estado um certo ndmero de realidades que se apresentam ao
observador imediato sob a forma de instituicdes distintas e especializadas” (p.43).
Entre as instituicdes as quais o fildsofo se refere, encontra-se o AIE da informacao, que
é formado pela imprensa, radio, televisao etc., e o AIE politico, composto pelo sistema
politico de que fazem parte os diferentes partidos.

Esses Aparelhos Ideoldgicos do Estado funcionam quase que totalmente por
meio da ideologia — uma vez que ndo ha aparelho puramente ideolégico — e, em
segundo plano, por meio da repressdo, mesmo que essa Sseja sutil, aparente, ou
mesmo simbdlica. Althusser (1991), ainda aponta para o fato de que,

Se os AIE funcionam de maneira massivamente prevalente pela ideologia, o
gue unifica a sua diversidade é precisamente este funcionamento, na medida
em que a ideologia pela qual funcionam é sempre unificada apesar das suas
contradi¢cfes e da sua diversidade, na ideologia dominante, que é a da classe
dominante. Se quisermos considerar que em principio a classe dominante
detém o poder de Estado [...] e dispde portanto do Aparelho (repressivo) de

Estado, podemos admitir que a mesma classe dominante é ativa nos Aparelhos
Ideolégicos do Estado (p.48).

Portanto, quando transpomos o conceito de Aparelho Ideol6gico do Estado
para o campo do estudo dos discursos, hotamos que a imprensa, o radio, a televisao,
assim como o sistema politico e todos os discursos que partem néo s6 dessas esferas,
mas também das outras instituicées apontadas por Althusser — como os AIEs escolar,
juridico, religioso etc. —, também sao regidos por determinadas ideologias, as quais
sao materializadas por meio do discurso.

Antes mesmo de Althusser, as discussdes propostas por Bakhtin em relacéo
as problematicas da Filosofia da Linguagem, com base em uma visdo marxista de
mundo, também influenciaram o estudo do discurso, uma vez que, para o filosofo
russo, “Tudo que é ideoldgico possui um significado e remete a algo situado fora de si
mesmo. Em outros termos, tudo que é ideoldgico € um signo. Sem signos nao existe
ideologia” (BAKHTIN, 2006, p. 31). Bakhtin faz referéncia aos signos de maneira
ampla, isto é, ndo restringindo seu pensamento apenas ao carater ideolégico dos
signos verbais. Posteriormente, o estudioso aponta para o papel fundamental do
discurso dentro dessa relagdao entre os signos e a ideologia, pois “todas as

manifestacbes da criacdo ideolégica — todos os signos ndo-verbais — banham-se no
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discurso e ndo podem ser nem totalmente isoladas nem totalmente separadas dele”
(2006, p.38). Isto acontece porque, em termos de compreensdao, bem como
interpretagéo, tudo aquilo que Bakhtin chama de signo ideol6gico pode se materializar
a partir de uma linguagem, ou melhor, por meio do discurso.

As relacdes entre a infraestrutura e a superestrutura, conceitos presentes na
teoria marxista, tomados aqui por Bakhtin ao elucidar algumas questdes referentes a
Filosofia da Linguagem, influenciam diretamente nos sentidos atribuidos aos signos
ideologicos, posto que a infraestrutura reflete na superestrutura. Ou seja, a realidade
de cada sujeito reflete na sociedade de maneira tal que o mesmo signo pode
apresentar “n” significados — variando de acordo com a posi¢cao sécio-histérica do
sujeito em questdo, que também se encontra dentro de uma conjuntura histérico-
politica especifica. No caso da andlise proposta por este trabalho, por exemplo, o
recorte escolhido € o contexto do Brasil no ano de 2016, pré processo de
impeachment, em que daremos foco a construcdo do imaginario referente ao sujeito
Dilma Rousseff, enquanto presidenta do Brasil, bem como aos significados atribuidos
pela imprensa nacional em relagcdo ao processo politico instaurado. H& uma relacao
reciproca entre a infra-estrutura, os signos ideolégicos e a superestrutura, pois, do
mesmo modo que a realidade individual de cada sujeito define os signos, esses
mesmos signos refletem as mudancas que ocorrem na sociedade, conforme aponta
Bakhtin (2006), “A palavra é capaz de registrar as fases transitérias mais intimas, mais
efémeras das mudancas sociais” (p.42). Ou seja, a estrutura sociopolitica e a ideologia
se manifestam através da linguagem: “[...] estas formas de interagdo verbal acham-se
muito estreitamente vinculadas as condicfes de uma situacao social dada e reagem de
maneira muito sensivel a todas as flutuacbes da atmosfera social” (BAKHTIN, 2006,
p.43).

Neste instante, podemos relacionar o que destacou o teorico russo, em
1929, ao que, décadas mais tarde, apontaria Althusser em relagcdo ao conceito de
Aparelhos ldeoldgicos do Estado, os quais agem por meio de ideologias estabelecidas
pela classe dominante — no caso desse estudo, essa classe é a que detém poder sob

a midia hegemonica. De acordo com Bakhtin (2006),
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[...] aquilo mesmo que torna o signo ideoldgico vivo e dindmico faz dele um
instrumento de refracdo e de deformacédo do ser. A classe dominante tende a
conferir ao signo ideoldégico um carater intangivel e acima das diferencas de
classe, a fim de abafar ou de ocultar a luta dos indices sociais de valor que ai
se trava, a fim de tornar o signo monovalente.

Na realidade, todo signo ideolégico vivo tem [...] duas faces. Toda critica viva
pode tornar-se elogio, toda verdade viva ndo pode deixar de parecer para
alguns a maior das mentiras. Esta dialética interna do signo ndo se revela
inteiramente a ndo ser nas épocas de crise social e de comocao revolucionaria

(p-48).

Ora, se a estrutura sociopolitica e a ideologia sdo manifestadas a partir da
linguagem, é muito claro que os discursos dessa classe dominante servem somente a
manutencado de seus privilégios, quer dizer, esses discursos sdo moldados de acordo
com uma caracteristica bem peculiar, pois limitam o signo a uma posi¢ado monovalente,
oferecendo apenas um caminho de interpretacdo, tornando mais dificeis o
aparecimento de outros sentidos ou questionamentos. Como consequéncia de uma
interpretagdo Unica, a reflexdo e o pensamento critico do individuo passa a ser limitado
no que diz respeito a sua realidade social, histérica e politica, incidente que acaba por
fortalecer determinada classe dominante e, portanto, faz com que ela perpetue seu
poder sobre as demais. E por esse mesmo motivo que essa dialética interna do signo,
apontada pelo fil6sofo russo, é muito mais visivel em tempos de crise e revolucao, o
qgue nos remete ao corpus escolhido para a andlise deste trabalho.

Um processo politico dessa dimensao acarreta iniUmeras questdes sociais.
Sendo assim, 0 que estd em jogo é a estrutura sociopolitica de um pais. E a partir
dessa crise social instaurada pelo processo de impeachment que discursos
antagbnicos emergem na sociedade mais do que em qualguer outro momento,
manifestando, assim, a dialética do signo ideoldgico. A posicao politica dos individuos,
da mesma maneira, interfere decisivamente nessa construcao discursiva; no entanto,
muitas vezes, o poder de voz que advém do discurso ndo é dado a todos os grupos
sociais. Essa € uma questdo primordial quando falamos sobre discurso politico e
midiatico, sobretudo em relagdo a midia hegemonica.

N&o existe discurso que escape a dialética interna do signo. Talvez o
discurso politico apenas deixe isso mais evidente, uma vez que 0 que 0 caracteriza

como politico ndo € o seu conteuado, mas sim o contexto e as condicdes em que foi
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produzido. Para Charaudeau (2015), “é [...] segundo os modos de interagdo e a
identidade dos participantes implicados que se elabora o pensamento politico” (p.40).

Ha uma relacédo reciproca entre o conhecimento de mundo e a interacao
social dos sujeitos. O ser humano constroi esse conhecimento, como ja foi
mencionado, a partir da sua percepcao da realidade, a qual esté situada dentro de uma
posicao e contexto historicos especificos; isto €, a leitura de mundo de cada individuo é
desenvolvida a partir de representacées sociais elaboradas com base na sua
experimentacdo com o mundo. Conforme aponta Charaudeau (2015), “Ao sentir a
realidade, o homem é mobilizado por essa experiéncia: ele constrdi seu saber sob a
dependéncia da realidade, pois ndo pode pensar a si proprio sendao mediante as
representacdes que ele se da” (p.191).

Porém, é necessario apontar que ha divergéncias entre o conceito de
ideologia — o qual compde as representacdes sociais — apresentado por Bakhtin e
Charaudeau. O primeiro, a partir de uma perspectiva marxista, e que influenciou os
primeiros pensamentos acerca do estudo do discurso, toma a ideologia como um
mecanismo de articulacdo entre significacdo e poder. Com base nessa ldgica, cada
individuo se reconhece como parte de um grupo/classe, pois tem necessidade de
compreender e justificar a realidade. Uma vez representadas as classes, a consciéncia
social do sujeito é desenvolvida a partir dessas mesmas representacdes e, como ja
mencionado, essa consciéncia seria forjada por uma ideologia dominante. J& o
segundo se apoia na analise critica do discurso de Van Djik, para quem as ideologias

sdo “crengas sociais partilhadas pelas coletividades especificas ou ‘grupos™ (apud
Charaudeau, 2015, p. 193), ou seja, a ideologia é tomada como um fenémeno
cognitivo-discursivo.

Portanto, para Charaudeau, as representacdes sociais, ou 0s imaginarios
sociodiscursivos, que derivam das ideologias, sdo constituidos a partir de dois tipos de
saberes: um saber do conhecimento, caracterizado por sua natureza mais objetiva,
cujo funcionamento se da por meio de uma explicacdo cientifica dos fatos do mundo, e
um saber das crencas, o qual diz respeito a uma avaliacdo subjetiva do sujeito em
relacdo ao mundo. Portanto, “deve-se [...] admitir a existéncia de varios julgamentos

possiveis. O sujeito que fala faz sua escolha segundo uma légica do necessario e do
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verossimil, na qual pode intervir tanto a razdo quanto a emogéo” (CHARAUDEAU,
2015, p. 198).

Embora cada qual utilize sua concepcédo de ideologia, 0 que pode atribuir
nuances diferentes em relacdo ao conceito das representacfes sociais, € possivel que
essas nocgcOes se complementem, havendo, assim, uma articulacdo entre os dois
pensamentos, uma vez que o linguista francés afirma que

O imaginario resulta de uma dupla interagdo: do homem com o mundo, do
homem com o homem.

No cruzamento dessa dupla interacdo, produzem-se “implicagdes complexas
em que os gestos, as pulsbes, as praticas, 0os atos, as representacbes se
misturam e se instruem mutuamente”. Isso leva a pensar que 0s imaginarios
ndo sao todos conscientes. Alguns podem ser racionalizados por discursos-
textos que circulam nas instituicbes (escolas, constituicbes de Estados,
religides, justica, etc.), lugares de ensino desses imaginarios com fins
identitarios (assim circula na nacdo francesa o imaginario de laicidade).
(CHARAUDEAU apud FARGE, 2015, p. 205)

Se algumas das representacdes sociais, ou imaginarios sociodiscursivos,
nao sao inteiramente conscientes por parte dos falantes, mas sdo apontadas as
instituicbes as quais Althusser jA considerava como Aparelhos Ideolégicos do Estado
como ambientes de manutencdo desses imaginarios, como acontece com os AlEs
escolar, juridico, religioso, politico etc., podemos afirmar que, além de uma noc¢éo
cognitivo-discursiva, prevalece, também, uma ideologia dominante, a qual tentaria
alienar as demais classes da sociedade por meio de seus discursos unilaterais e dos
imaginarios elaborados por ela. Ou seja, busca-se fazer com que aquilo que parece ter
apenas uma significacdo seja entendido como natural (que é precisamente o que a
ideologia faz, torna natural algo que ndo o €). O imaginario referente a figura mulher,
por exemplo, foi moldado ao longo da histdria pela classe dominante, a qual incluia, em
sua esmagadora maioria, homens,

[...] aquilo que tomamos por causa ou origem da opressdo é na verdade a
marca imposta pelo opressor; o “mito da mulher’, somado a seus efeitos e
manifestagcbes materiais na consciéncia e nos corpos apropriados das
mulheres [...] Mas o que acreditamos ser uma percepcao fisica e direta é

somente uma construgcdo sofisticada e mitica, uma formagdo imaginaria
(Wittig apud Butler, 2015, p. 57).

Ou mesmo o imaginario relacionado a figura do negro ou do indigena,

elaborado pelo discurso do branco. Esses discursos unilaterais podem exemplificar o
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que Charaudeau propde em relagdo aos imaginarios: “Outros [imaginarios] estao ainda
submersos no que se chama inconsciente coletivo, pois todas essas implicagbes
complexas sado tecidas ao longo da historia, constituindo uma memoria coletiva de
longo termo que na pratica é identificavel apenas por uma abordagem histérica e
antropolégica (assim € com o imaginario de pureza da raga)” (2015, p. 205).

A fim de complementar o pensamento de Charaudeau acerca dos
imaginarios sociodiscursivos, retomaremos alguns conceitos apontados por Orlandi ao
principio desse estudo. Para a autora, os discursos sdo compostos por condi¢cdes de
producédo, cujo funcionamento se da por meio de certos fatores. Primeiramente, por
meio das relacfes de sentido. A partir dessa nocdo, entendemos o discurso como um
processo, ou seja, ndo ha discurso que ndo se relacione com outros; um discurso é
sempre composto e remete a outros discursos.

Outro fator constituinte das condigbes de produgcédo e, consequentemente,
dos discursos, € chamado pela teodrica de mecanismo de antecipacdo: durante a
interacdo social, o sujeito procura colocar-se na posi¢cao de seu interlocutor, a fim de
antecipar os sentidos que seu discurso possa produzir no outro. Segundo Orlandi
(2006), “Esse mecanismo regula a argumentacgao, de tal forma que o sujeito dira de um
modo, ou de outro, segundo o efeito que pensa produzir em seu ouvinte” (p. 39). O
sujeito, por meio dessa antecipacao de sentidos, dirige o processo de argumentacéo a
partir da previsao dos efeitos que determinado discurso possa ter sobre o ouvinte.

E, por fim, temos as relagbes de for¢a, incidindo diretamente nas condigdes
de producdo do discurso. Quer dizer, é necessario que levemos em consideracao a
posicdo ocupada pelo sujeito no ato da construcdo desse discurso, observando sua
posicdo dentro de uma determinada conjuntura soécio-histérica. Para Orlandi (2006),
esses mecanismos constituintes do discurso estdo atrelados ao que podemos chamar
de formacfes imaginarias, conceito presente no campo da analise de discurso, o qual
constitui as representacdes sociais ou imaginarios sociodiscursivos. Dessa maneira,

“[...] ndo sao os sujeitos fisicos nem os seus lugares empiricos como tal, isto é,
como estdo inscritos na sociedade, e que poderiam ser sociologicamente
descritos, que funcionam no discurso, mas suas imagens que resultam de
projecdes. S&o essas projecdes que permitem passar das situacdes empiricas

— 0s lugares dos sujeitos — para as posi¢cdes dos sujeitos no discurso. Essa € a
distingé@o entre lugar e posicao.
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Em toda lingua ha regras de projecdo que permitem ao sujeito passar da
situacdo (empirica) para a posigao (discursiva). O que significa no discurso sao
essas posicdes. E elas significam em relacdo ao contexto sécio-histdrico e a
memoria (o saber discursivo, o ja-dito).

[...] Na relacdo discursiva, sdo as imagens que constituem as diferentes
posicdes” (p. 40)

Apos essa observagcdo, quando retornamos, uma vez mais, ao discurso
politico, h4 ainda a discusséo acerca do ethos — categoria proposta por Aristoteles, na
Antiguidade — a qual tem ligacdo com a maneira como o orador se manifestava em
relacdo ao auditério. A época, o questionamento circundava ao redor de qual era a
esséncia dessa categoria: a imagem do ser politico seria constituida a partir de um
elemento ligado ao sujeito enquanto locutor ou enquanto enunciador? A posicao
tomada por Charaudeau (2015) é a de que “O sentido veiculado por nossas palavras
depende ao mesmo tempo daquilo que somos e daquilo que dizemos. O ethos € o
resultado dessa dupla identidade, mas ele termina por se fundir em uma Unica”. Ou
seja, as identidades social e discursiva se entrelacam nessa categoria, pois, “para
construir a imagem do sujeito que fala, esse outro se apoia a0 mesmo tempo nos
dados preexistentes ao discurso — 0 que ele sabe a priori do locutor — e nos dados
trazidos pelo préprio ato de linguagem” (CHARAUDEAU, 2015, p.115).

Definida a questdo conceitual, voltemo-nos para a questdo do ethos e dos
imaginarios sociodiscursivos. O ethos — essa dupla identidade constituida por ambos
os “individuos” do ser politico, o locutor e 0 enunciador — esta ligado aos imaginarios
na medida em que o ethos apoia-se nos imaginarios, pois “[...] a visdo que uma
sociedade tem do corpo [do ethos] depende dos imaginarios coletivos que ela constroi
para si” (CHARAUDEAU, 2015, p. 117). Isto €, os imaginarios construidos pelos grupos
sociais influenciam diretamente nos ethe do sujeito politico, ou, conforme aponta o
linguista francés, essa categoria que constitui o “fazer discursivo” — tanto do orador da
Antiguidade, como do individuo politico — seria como um, ou mais, “imaginario(s)
corporificado(s)”.

Por fim, € importante ressaltar que, posteriormente, no capitulo de analise
deste trabalho, o ethos, bem como os imaginarios sociodiscursivos, mencionados e
descritos por Charaudeau, serdo retomados de maneira mais profunda, a fim de

investigar os objetos de estudo aqui propostos — visto que o sujeito politico apresenta
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mais de um ethos e, igualmente, diversos sdo 0s imaginarios sociodiscursivos
construidos a partir dos discursos politicos. Da mesma forma, tanto o mecanismo de
funcionamento do discurso politico, abordado no inicio do presente capitulo, como as
concepcdes de ideologia e representacfes sociais, ou imaginarios sociodiscursivos
aqui apontados, servirdo como base tedrica para analise proposta.

Na proxima secdo, trataremos especialmente da andlise do discurso
midiatico, tentando relaciona-lo, como ja vem sendo feito ao longo deste capitulo, ao
contexto do discurso politico, visto que essas duas instancias dialogam entre si

invariavelmente.
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2.1 A ANALISE DO DISCURSO E O DISCURSO MIDIATICO

As midias desenvolvem um grande papel na formacéo de opinido do sujeito
social. Seja por meio das redes sociais, noticiarios televisivos, radio, jornais ou revistas,
as informagbes veiculadas por esses suportes de comunicagcdo estdo presentes
ativamente no processo de construcédo de identidade do individuo e do meio em que se
vive. No entanto, esses veiculos de informac&o ndo sdo neutros, bem como o discurso
que parte dessas esferas ndo €. Um rapido olhar para qualquer uma dessas revistas, e
veremos que os elementos linguisticos podem nos dar pistas das ideologias veiculadas
por detras dessas informacodes.

No que tange a formacdo de opinido, esta pauta-se no dialogo que o sujeito
realiza com diferentes fontes de informacéo, levando em consideracéo a pluralidade de
vivéncias e experiéncias de cada individuo. Ao tornarmos os mecanismos por tras
desses discursos mais conscientes, podemos ter um pouco mais de criticidade em
relacdo aquilo que lemos, vemos e ouvimos. Partindo do questionamento do filésofo
francés Michel Foucault (1996), “...] o que ha, enfim, de tdo perigoso no fato de as
pessoas falarem e de seus discursos proliferarem indefinidamente? Onde, afinal, esta o
perigo?” (p.8). Para Foucault (1996, p. 10-13), 0 mecanismo que da ordem ao discurso
€ composto por trés tipos de interdicdo existentes em nossa sociedade: a primeira
interdicdo é a exclusdo, ou seja, discursos mais comumente presentes nas esferas da
sexualidade e da politica sdo excluidos por serem interditados, fazendo com que o
discurso torne-se objeto de desejo e poder para aqueles que o detém e, a0 mesmo
tempo, almejado pelos individuos excluidos, a fim de terem seus direitos defendidos
pelas instituicoes.

O segundo é o procedimento da rejeicdo. O autor ressalta que,
recorrentemente, discursos proferidos por determinados grupos de pessoas, como 0
discurso do louco, exemplo dado pelo filosofo, é rejeitado porque o individuo se
encontra a margem da sociedade, além de existir uma oposicdo primitiva entre razao e
loucura, em que tomamos o discurso racional como o verdadeiro.

Na esteira disso, o0 terceiro e ultimo procedimento esta relacionado a

oposicao entre o que é considerado verdadeiro ou falso. Foucault aponta para o risco
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de definir este como um dos sistemas de exclusdo, uma vez que a segmentacao entre
verdade e mentira parte de determinadas circunstancias historicas, as quais
permanecem em constante deslocamento e sdo governadas por instituicbes que
impdéem e podem modificar seu curso por meio de pressdes sociais e da violéncia.
Conforme exemplifica Foucault acerca do terceiro sistema de excluséo,
Recordemos, aqui, e apenas a titulo simbolico, o velho principio grego: que a
aritmética pode bem ser o assunto das sociedades democraticas, pois ela

ensina as relagfes de igualdade, mas que s6 a geometria deve ser ensinada
nas oligarquias pois demonstra as proporcdes na desigualdade (1996, p. 17).

Por isso, o discurso é a linguagem em uso atuando como instrumento
transformador da realidade social, partindo dela e a transformando.

A partir da segunda metade do século XX, o discurso midiatico tem
importante papel nessa realidade. Uma vez que as midias de comunicacdo passam a
estar mais presentes do que nunca na vida social, ha a possibilidade de uma
modificacdo da realidade a partir da interferéncia do discurso midiatico, pois, de acordo
com Charaudeau (2015), as midias “sdo portadoras de imaginarios sociais que tém
influéncia sobre as opinides sem que se saiba verdadeiramente qual é essa influéncia”
(p. 282). Para compreendermos o que o linguista francés afirma, é necessario apontar
para o fato de que esse modelo de comunicacao (o das midias) € composto por duas
instancias que sao complementares, a da informacdo e a da recepgcdo, ambas
apresentando carater heterogéneo, uma vez que a primeira é formada pelos diferentes
atores do meio midiatico e a segunda pelos infinitos interlocutores, cada qual partindo
de sua prépria realidade social (CHARAUDEAU, 2015).

Somado a esse modelo, existe um conceito ja apresentado na introducao do
presente trabalho a que o autor chama de légica econémica, ou seja,

Todo 6rgdo de informacao é antes de tudo uma empresa que tem necessidade
de recursos financeiros para viver, que decorrem das vendas dos exemplares,
no caso dos jornais, e da publicidade, no caso da imprensa, do radio e da
televisdo, sendo o preco dos espacos publicitarios diretamente proporcional a
audiéncia obtida. Isso os coloca em uma situacdo de concorréncia comercial

gue passa pela necessidade de atingir um maior nimero de eleitores, ouvintes
ou telespectadores (CHARAUDEAU, 2015, p. 283).

E necessario que a informacdo seja vendida de maneira substancial,

portanto, os artificios e estratégias discursivas para que iSSO ocorra serdao 0s mais
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diversos. Segundo o linguista, as midias “[...] chegam mesmo a fazer desaparecer toda
temporalidade por meio de uma encenacao dramatizadora que apresenta um mundo a
ser consumido no instante, sem perspectiva historica: a maquina de informar é
amnésica” (CHARAUDEAU, 2015, p. 284). E, entdo, quando retornamos ao que
Foucault ressalta a respeito dos sistemas de exclusdao do discurso que podemos
compreender a falta de perspectiva historica presente no discurso midiatico, uma vez
gue existe uma instituicdo especifica que o governa, cujo poder pode modificar as
circunstancias histéricas do discurso.

Ademais, segundo o filésofo francés, além das interdicbes ja destacadas, as
quais sao consideradas pelo autor como forcas exteriores ao discurso, ha alguns
procedimentos de controle que partem de seu interior, como, por exemplo, a funcéo do
autor, tomado aqui ndo no sentido literal do termo, mas sim em relacdo aquele que
organiza esses elementos linguisticos na elaboracdo de determinado discurso. Para o
filésofo, “O principio do autor limita esse [...] acaso [do discurso] pelo jogo de uma
identidade que tem a forma da individualidade e do eu” (1996, p. 28). A partir dessa
nocéao, Orlandi (2006) destaca que o autor

[...] é, das dimensGes do sujeito, a que estda mais determinada pela
exterioridade — contexto sdcio-histérico — e mais afetada pelas exigéncias de
coeréncia, ndo contradi¢o, responsabilidade etc.

Sendo a autoria a funcdo mais afetada pelo contato com o social e com as

coercles, ela estd mais submetida as regras das instituicdes e nela sao mais
visiveis os procedimentos disciplinares (p. 75).

E por esse motivo que a funcdo do autor é determinada por sua época ou a
partir de como o préprio autor modifica sua época, pois,
[...] a relacdo com a interpretacdo é diferente nas diferentes épocas, assim
como também é diferente 0 modo de constituicdo do sujeito nos modos como
ele se individualiza (se identifica) na relacdo com as diferentes instituicées, em

diferentes formacg®es sociais, tomadas na historia. Trabalham ai as diferentes
formas de confronto do politico com o simbdlico (ORLANDI, 2006, p. 78).

Em relacdo a funcédo do autor quando falamos em discurso das midias, a
inter-relacdo entre espaco publico e privado apresenta grande papel, posto que foi a
partir da exposicdo da vida privada pela midia que a concepg¢ao do “eu” passa a
apresentar um novo valor. HA uma publicizacdo da intimidade, conforme aponta

Charaudeuau. Para o teérico, “E por isso que se pode dizer que se criou um novo
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imaginario identitario da constituicdo do ‘si’, um si que sai da esfera privada e fusiona-
se com um outro que ja é conhecido na esfera publica” (2015, p. 286). No que tange o
discurso acerca do sujeito politico, 0 que podemos verificar a respeito da inter-relacao
entre espaco publico e privado é que, por diversas vezes, os veiculos de informacao
trazem questdes relacionadas a vida pessoal desse sujeito, dando credibilidade ou,
pelo contrario, a retirando, dependendo do teor da informacéo veiculada. Essa é uma
estratégia de comparacdo que busca colocar a vida privada e publica do sujeito politico
no mesmo patamar, ao destacar, por exemplo, informacdes negativas relacionadas a
sua vida pessoal, subentende-se que seu modo de governar apresente, da mesma
maneira, caracteristicas negativas.

Para o discurso politico, a midia € um meio atraente: 0 acesso ao espago
publico que é oferecido por esse suporte € necessario. No entanto — porque incide sob
a opinido social —, essa necessidade de o discurso politico veicular na esfera publica
apresenta seus entraves: existe uma duvida recorrente em relacdo as estratégias de
influéncia discursiva empregadas por parte da midia. Conforme aponta Charaudeau
(2015, p. 289) acerca da dramatizacao da informacao dada pelo veiculo midiatico,

Ao privilegiar os efeitos da emocéo, esse tratamento coloca obstaculos a
exposi¢do racional dos projetos politicos: as técnicas de anuncio (titulos de
jornais, boletins de informacé&o, apresentacao dos telejornais) privilegiam até a
obsesséo alguns assuntos e ocultam outros; as comparacdes produzem efeito
de amalgama; as informacdes essencializantes transformam causas em

fantasias de ameacas e 0s responsaveis, em malévolos perseguidores do
mundo.

Isto €, os artificios utilizados pelas midias ao informar os fatos sociais fazem
com que o discurso midiatico seja determinante para a opinido publica. As estratégias
de influéncia serdo as mais diversas: de um lado, elas provém de uma questdo
relacionada ao proprio layout do veiculo de informacdo, como a organizacdo das
noticias selecionadas ou a fonte utilizada em cada uma delas, como técnica de
destaque de uma informacdo ou outra; e, de outro, envolvendo questbes mais
relacionadas a linguagem, como o emprego de um determinado elemento linguistico.

Assim como as interdicfes descritas por Foucault, o linguista francés Patrick
Charaudeau aponta alguns procedimentos aos quais ele da o nome de deslizes do

discurso midiatico. Segundo o estudioso, “O dizer das midias deixou o que deveria ser
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um discurso da constatagdo, da informagéo, do testemunho (o jornalista permanecendo
de fora) e passou a uma denuncia generalizada (o jornalista se envolvendo sem dizé-
lo)” (CHARAUDEAU, 2015, p. 294). Aqui, a funcdo do autor toma uma nova
perspectiva: a resultante desse novo discurso midiatico se encontra no que o teorico
afirma mais adiante em seu texto em relacdo a consciéncia politica dos sujeitos sociais:

As midias sdo uma maquina sem memoria que tende a construir uma

consciéncia cidada também sem memoria. Assim, a opinido publica construida

pelas midias escapa ao politico, pois apenas raramente ele corresponde ao
gue deveria ser o alvo do discurso politico: uma consciéncia politica.

(CHARAUDEUAU, 2015, p. 295)

Esse jogo de interpretacbes ambiguas que provém do meio midiatico
contribui para a auséncia de consciéncia, tanto politica e historica, quanto cultural e
social do individuo. E por essa raz&o que este acaba por reproduzir discursos escassos
de argumentos que o0 possam sustentar e, ainda, sem o dialogismo necessario ao
analisar os fatos sociais, posto que o discurso institucionalizado é tomado como
verdade, conforme aponta Charaudeau (2015): “[...] basta que se saiba que alguém ou
uma instancia qualquer tenha a posse de um saber para que se crie um dever de saber
que nos torna dependentes dessa fonte de informacao” (p. 60).

O jornalista e socidlogo Muniz Sodré (2006) também aborda o
questionamento acerca da relagao entre midias e comunidade afetiva: “De fato, nada
nos assegura que a comunicacdo disponha de uma razdo técnico-social capaz de
apontar para uma ‘maior verdade’ ou uma finalidade cultural qualquer de seus
conteudos” (p. 18). Essa afirmacéo advém de uma reflexdo relacionada a emancipacao
da comunicacdo. O fil6sofo Gianni Vattimo sugere a intensificacdo da prépria
comunicacdo como seu fim, como objetivo de alcance desta autonomia, em oposicao a
uma busca pela “maior verdade” (VATTIMO apud SODRE, 2006, p. 18).

A relacéo entre a autenticidade de uma informacéo e o carater empresarial
da midia também é evidente. Como jaA mencionado por Charaudeau, o veiculo
midiatico, atuando enquanto instituigdo econdémica, tem como fim atrair o maior numero
de telespectadores ou leitores. A respeito dessa reciprocidade, conforme aponta Sodré

(2006), “A ‘verdade’ que impulsionou no passado a verdade jornalistica da lugar ao



27

emocionalismo superficial das imagens ou a pura vertigem da velocidade informacional
nas redes cibernéticas” (p. 19).

O autor, entdo, destaca e questiona a hipotese postulada por outro tedrico
da comunicacdo, Marshall McLuhan, o qual propde que ‘o meio € a mensagem”’
(MCLUHAN apud SODRE, 2006, p. 19), ou seja, 0 suporte midiatico pelo qual a
informacdo € veiculada por si s6 ja influencia na recepcdo dos fatos sociais pelos
interlocutores. No entanto,

[...] quando se admite que o ‘meio é a mensagem’, esta-se dizendo que ha
sentido no préprio meio, logo, que a forma tecnol6gica equivale ao contetdo e,
portanto, ndo mais veicula ou transporta conteldos-mensagens de uma matriz
de significagbes (uma ‘ideologia’) externa ao sistema, ja que a préopria forma é
essa matriz. Tal € o sentido ou o ‘conteddo’ da tecnologia: uma forma de
codificagcdo hegemobnica, que intervém culturalmente na vida social dentro de

um novo mundo sensivel criado pela reproducdo imaterial das coisas, pelo
divércio entre forma e matéria. (SODRE, 2006, p. 19)

Conforme Sodré, quando h& a separacao entre forma e matéria, os sentidos
apreendidos pelos receptores contribuem para que a cultura passe “a definir-se mais
por signos de envolvimento sensorial do que pelo [...] racionalismo da representagcéo
tradicional” (SODRE, 2006, p. 19).

Nesse ponto de nossa andlise, é de extrema importancia ressaltarmos o
carater ideolégico da consciéncia, ja apontado pelo filésofo russo Mikhail Bakhtin. Para
ele, os signos constroem a consciéncia e a consciéncia reflete os signos: “Os signos
sdo o alimento da consciéncia individual, a matéria de seu desenvolvimento, e ela
reflete suas légicas e suas leis” (BAKHTIN, 2014, p. 36). A luz dessa perspectiva, 0s
signos sé@o postos como ideoldgicos; dessa maneira, a consciéncia é entendida como
um fato socioideolégico:

Os signos s6 emergem, decididamente, do processo de interagdo entre uma
consciéncia individual e uma outra. E a prépria consciéncia individual esta
repleta de signos. A consciéncia sO se torna consciéncia quando se impregna

de contetdo ideol6gico (semidtico) e, consequentemente, somente no
processo de interacéo social (BAKHTIN, 2014, p. 35).

Portanto, a consciéncia individual de cada sujeito é constituida segundo as
l6gicas e leis dos signos ideologicos, 0s quais se manifestam através da interacao
social. Para o teorico russo, “Toda refracdo ideolégica do ser em processo de

formacao, seja qual for a natureza de seu material significante, € acompanhada de uma
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refragdo ideologica verbal, como fendmeno obrigatoriamente concomitante” (BAKHTIN,
2014, p. 38). Sabendo que infinitas s@o as ideologias presentes em nossa sociedade,
os discursos tém contribuicdo determinante na formacdo do pensamento critico-
reflexivo do individuo.

No que concerne ao discurso midiatico especificamente, para Charaudeau
(2015), “Os acontecimentos que surgem no espaco publico ndo podem ser reportados
de maneira exclusivamente factual: € necessario que a informacao seja posta em cena
de maneira interessar 0 maior numero possivel de cidaddos” (p. 60). Sendo assim,
nenhuma informacao esta isenta do carater ideoldgico presente por tras dos interesses
da instituicdo que a veicula.

Ao nos voltarmos para a questdo acerca da construcdo do sentido, Patrick
Charaudeau partilha da concepc¢éo de Bakhtin, uma vez que, para o linguista francés, o
mecanismo de significacdo do signo é uma via de méo-dupla. O sentido também “[...] é
constituido pela acéo linguageira do homem em situacdo de troca social. [...] Toda
forma remete a sentido, todo sentido remete a forma, numa relacdo de solidariedade
reciproca” (CHARAUDEAU, 2015, p. 41). Aqui estdo em jogo dois procedimentos,
intitulados pelo autor de transformacao e transacdo. Assim como sugere 0 home, O
processo de transformacao visa a “[...] transformar ‘o mundo a significar em ‘mundo

significado’, enquanto o processo de transacdo consiste na troca social entre os
individuos levando em conta “o efeito que pretende produzir nesse outro; o tipo de
relacdo que pretende instaurar com esse outro e o tipo de regulagcdo que prevé em
funcao dos parametros precedentes” (CHARAUDEAU, 2015, p.41 — grifos no original).
O autor atenta para o fato de que o primeiro procedimento comanda o
segundo; isso porque € a partir do encontro com 0 outro e a troca de experiéncias e
vivéncias de cada individuo que podemos compreender o proprio eu e significar o
mundo. O discurso, entdo, representa o mundo através dessa relacdo social; da
mesma maneira, o discurso da informacao parte do mesmo principio, pois “O sujeito
informador, capturando [os fatos sociais] nas malhas do processo de transacdo, sé
pode construir sua informacéo em funcao dos dados especificos da situagao de troca”
(CHARAUDEAU, 2015, p. 42). Quanto ao receptor, este julga as informacdes recebidas

segundo suas referéncias. No entanto,
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Toda informacgédo depende do tratamento que lhe é imposto neste quadro de
transacdo. A Unica coisa que se pode adiantar € que sua inteligibilidade sera
mais ampla (vulgarizacdo) ou mais restrita (especializacao), segundo os tipos
de normas psicoldgicas, sociais ou ideoldgicas que terdo sido contempladas
nesse quadro de transacdo (CHARAUDEAU, 2015, p. 43).

Para o teodrico, além do conhecimento de mundo do interlocutor, a
compreensao da informacdo depende de fatores relacionados ao modo como essa
mesma informacao é veiculada no processo de transac¢do, aspecto que pode influenciar
o0 sentido de determinado discurso.

Portanto, como foi mencionado ao longo deste capitulo, o poder das midias
sobre como os fatos sociais sdo compreendidos pelo interlocutor é determinante. Os
procedimentos de delimitacdo do discurso — apontados por Foucault —, tanto internos
quanto externos, tém importante papel nesse processo. Quanto as interdicbes
externas, a exclusdo se da na possibilidade de o veiculo midiatico excluir determinados
discursos de cunho politico ou relacionados a sexualidade, isto €, ele detém esse poder
de escolha, de exclusdo. Da mesma maneira se da o mecanismo da rejeicdo: basta
nos voltarmos a midia mais comum, a televisdo, por exemplo, e veremos que nem
todos 0s grupos sociais sao representados, e, se assim 0 sdo, geralmente estédo
vinculados a estere6tipos. Em relacéo ao terceiro procedimento descrito pelo tedrico —
a oposicdo entre o que € considerado verdadeiro ou falso, a midia, enquanto
instituicdo, também governa, influencia as circunstancias historicas, posto que é por
meio dela que os eventos da sociedade sao veiculados e recebidos pelo sujeito social.

Os procedimentos internos, por sua vez, estdo relacionados a funcdo do
autor em determinada época — a identidade do eu ou da individualidade (autor). Nesse
caso, quem escreve e/ou veicula a noticia adquire uma nova fungdo a partir da
presenca crescente das midias durante a segunda metade do século XX.

Quanto ao carater ideoldgico dos signos, apontado por Bakhtin, é
imprescindivel que tomemos o veiculo midiatico como um entre os diversos fatores que
influenciam no desenvolvimento ou na auséncia de uma consciéncia social, posto que
ela é constituida por meio dos signos, do discurso. Essa influéncia também tem relacéo
com a questao mercadoldgica do veiculo midiatico, destacada por Charaudeau (2015)
e por Sodré (2006).
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Na secdo seguinte, por meio de nossos objetivos especificos, j& apontados
na sec¢do introdutéria desse trabalho, buscamos refletir acerca da construgdo do
discurso midiatico e, por consequéncia, do discurso politico referente ao processo de
impedimento do mandato de Dilma Rousseff. Para tanto, utilizaremos como corpus
desta pesquisa as capas das revistas nacionais VEJA e ISTOE, compreendidas entre

julho de 2015 e agosto de 2016, fim do processo em questao.
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2.2 METODOLOGIA DA PESQUISA

O ponto primordial deste trabalho é analisar de que maneira os elementos
linguisticos, verbais e ndo-verbais, presentes no discurso midiatico, influenciaram na
construcdo social referente ao sujeito politico Dilma Rousseff, dando foco ao processo
de afastamento instaurado contra a governante, o qual teve inicio em dezembro de
2015. Utilizaremos como corpus para a analise proposta as capas das revistas VEJA e
ISTOE, no periodo compreendido entre julho de 2015 e agosto de 2016. Durante esse
periodo, a revista VEJA publicou 63 edi¢des, das quais cinco foram dedicadas ao
processo de impeachment. Enquanto isso, a revista ISTOE publicou 61 edi¢des, sendo
oito destinadas ao processo de afastamento da ex-presidenta. Os objetivos que nos
guiam neste estudo compreendem, primeiramente, a percep¢cao do discurso midiatico
em relacdo ao discurso politico. Para isso, é preciso dar atencdo ao processo de
construcdo do sentido quando ele parte da perspectiva dos veiculos de informacéo. A
respeito da linguagem midiética, Patrick Charaudeau afirma que

€ [..] a imbricacdo das condicdes extradiscursivas e das realizacdes
intradiscursivas que produz efeito. Descrever sentido de discurso consiste,
portanto, em proceder a uma correlacdo entre dois polos. No ambito da
informacéo, isso equivale a se interrogar sobre a mecéanica de construcdo do

sentido, sobre a natureza do saber que é transmitido e sobre o efeito de
verdade que pode produzir no receptor (2015, p. 40).

Em vista disso, ao questionarmos os trés aspectos apontados pelo linguista
francés, teremos respaldo para examinar os elementos linguisticos utilizados na
representacéo de Dilma a partir dessas duas revistas. E interessante notarmos que 0s
discursos das midias de informacao se estabelecem segundo duas logicas, as quais
Patrick Charaudeau (2015) deu o nome de légica econ6mica e l6gica simbdlica, no¢des
ja abordadas anteriormente durante a fundamentacéo teorica deste trabalho. A primeira
esta atrelada ao carater mercantil dos veiculos de informacdo, ou seja, diversas
estratégias e artificios sao utilizados a fim de comercializar a noticia. A segunda logica
diz respeito ao poder do veiculo midiatico em incidir sobre a opinido publica e, logo,
sobre as representagdes sociais dos sujeitos.

No entanto, 0 mecanismo de constru¢do de um discurso, seja ele politico ou

midiatico, se fundamenta, em primeiro lugar, no que Orlandi (2006) chama de relacdes
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de sentido e relacbes de poder. Ambas as nocdes levam em consideracdo a posicao
sécio-histérica do sujeito que produz o discurso. A partir dessa perspectiva, o discurso
€ tomado como processo, ao passo que se relaciona com outros diferentes discursos.

Pautadas nesses conceitos é que as representacdes sociais se encontram,
isto é, todas essas constru¢cfes sdo elaboradas a partir de um determinado contexto
politico, social e histérico, o qual tem papel fundamental no efeito de sentido que cada
discurso pode produzir, assim como o locutor e o interlocutor também estéo inseridos
em determinadas posicfes sociais. As representacdes sociais que nos interessam aqui
estdo relacionadas ao sujeito politico Dilma Rousseff, levando em consideracdo o
periodo pré-impeachment em que as revistas selecionadas veicularam diversas
noticias acerca do processo.

Os ethé que compdem a imagem do sujeito politico serdo de grande
utiidade no que diz respeito a andlise das representacfes sociais construidas em
relagdo a Dilma, partindo dessas construcdes, poderemos verificar as caracteristicas
atribuidas a ex-presidenta e, dessa maneira, observaremos o0 posicionamento das
revistas escolhidas.

Posto que nenhum discurso é neutro e que todo posicionamento é
ideologico, pretendemos oferecer reflexdo acerca da criticidade necessaria ao dar
atencdo para os fatos sociais veiculados pelas midias de informacdo hegemadnicas,
agui representadas pelo corpus anteriormente descrito.

As capas das revistas utilizadas como corpus da presente andlise podem ser
encontradas facilmente em seus respectivos sites, cujo acervo contendo as edicbes
anteriores, ja publicadas, esta ao alcance de todos os leitores informatizados. Além
disso, veiculam informacdes acerca de eventos politicos de proporcdo nacional. Por
esse motivo, optamos por esses dois veiculos de informagdo, a fim de que
pudéssemos desenvolver nossa pesquisa, apresentando questionamentos
relacionados aos elementos linguisticos (verbais e nao-verbais) que compdem o
discurso midiatico, especialmente em relacdo ao discurso politico — uma vez que as
capas selecionadas tém relagcdo com acontecimentos histérico-politicos vivenciados no

pais nos ultimos anos.
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Ao tomarmos como uma das caracteristicas primordiais das midias de
informacdo o seu carater econdmico, é necessario apontarmos como objetivo maior
dessas instituicbes a venda das informacgdes veiculadas, de maneira que esse lucro
seja substancial. Para tanto, ao longo dos capitulos anteriores, pudemos observar que
diversas sdo as estratégias utilizadas por essas organizacdes para que esse objetivo
seja alcancado. A midia mantém um jogo que envolve as percepgdes do publico-alvo
acerca dos eventos historicos ocorrentes na sociedade. Os mecanismos de controle do
discurso, apontados por Foucault e mencionados ao longo do dltimo capitulo, estéo
intimamente relacionados as estratégias midiaticas quando falamos em manipulacdo
da informacdo. Isso ocorre porque o signo, portando um carater ideoldgico, ndo pode,
por definicdo, ser neutro.

O discurso politico, bem como o discurso acerca do sujeito politico, sé&o
construidos por meio de elementos e representacdes sociais que, por sua vez, estdo
relacionadas as ideologias presentes em nossa sociedade. O objetivo principal deste
estudo € analisar como o discurso midiatico e, por consequéncia, o discurso politico —
referente ao processo instaurado a fim de impedir o mandato da entdo presidenta do
pais, Dilma Rousseff — foi elaborado e construido pelos veiculos nacionais
supracitados. Com base nos elementos linguisticos, teremos as ferramentas
necessarias para verificar a elaboracdo desses discursos e em que medida as
ideologias e as representacdes sociais podem refletir na construcdo sociodiscursiva do
sujeito, bem como do processo politico em questéao.

Como ja ressaltado ao longo do trabalho, as revistas selecionadas para o
desenvolvimento deste estudo séo veiculos de informacdo conhecidos nacionalmente.
Por esse motivo, seu alcance torna-se imensuravel. No que diz respeito a escolha das
capas de revista como corpus da analise, em detrimento da noticia em si, por se tratar
de um Trabalho de Conclusdo de Curso, nédo seria possivel investigar de maneira
profunda todos os elementos presentes nas noticias veiculadas, analise esta que sera
dedicada a um trabalho de envergadura maior. Além disso, o carater mercadoldgico
das midias de informagdo mostra-se nas capas de revista de maneira eficaz, uma vez
que é por meio delas que o leitor pode, ou néo, se interessar pela noticia que esta

sendo veiculada e, por fim, adquiri-la ou é-la.
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3 ANALISE DAS CAPAS DA REVISTA ISTOE
3.1 Edicdo numero 2.379

PEDALADAS FISCAIS,
CONTRIBUICOES ILEGAIS
PARA A CAMPANHA E
PRESSOES INDEVIDAS
AO JUDICIARIO

PODEM LEVAR AO

IMPEACHMEN

Comecam a se desenhar as condi¢des para um
processo de afastamento da presidente da RepuUblica

Iniciaremos nossa anélise a partir das capas da revista ISTOE. As edicbes
selecionadas apresentam-se no periodo de um ano, entre julho/agosto de 2015 a
agosto do ano seguinte, momento em que 0 processo politico instaurado contra o
mandato da ex-presidenta ocorre por fim. Durante esse processo de construcdo do
discurso midiatico acerca de um evento, bem como de um sujeito politico nacional, o
qual também envolve o discurso politico por ele mesmo, séo utilizados diversos
elementos para que a instituicdo em questédo alcance seu objetivo maior: a venda e a
aceitacdo por parte do publico em relagéo a informacéo veiculada. Ao longo da analise
proposta, daremos foco aos elementos linguisticos — verbais e nao-verbais — que

fizeram parte da elaboracdo dos discursos midiaticos mencionados, pois € atraves
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desses elementos que a percepcdo do interlocutor acerca da sua realidade social se
constréi e, também, € a partir do discurso que 0s sujeitos, assim como a sociedade,
modificam-se.

Com as crescentes manifestacdes contra o governo Dilma, a qual até
meados do ano de 2016 encontrava-se em seu segundo mandato, os principais
veiculos de informacdo nacionais passaram a questionar consideravelmente ndo sé
seu modo de governar, como também suas acdes pessoais. A partir da exposicéo da
vida privada pela midia durante a segunda metade do século XX, o sujeito do espaco
privado e o sujeito do espaco publico acabam por se tornar uma so figura.

A edicdo nimero 2.379 da revista ISTOE foi publicada no dia 08 de julho de
2015 e, nela, a palavra impeachment aparece no centro da capa, em fonte
consideravelmente maior do que o restante do texto. Isto €, o assunto principal ou a
noticia a qual se quis dar maior foco estava relacionada ao processo politico em
questdo. E interessante notarmos que a logo do PT (Partido dos Trabalhadores),
partido ao qual Dilma Rousseff é filiada, encontra-se logo acima da palavra de
destaque (impeachment). Isso pode nos remeter a um processo politico que est4 mais
relacionado ao partido como um todo, do que apenas a Dilma na figura de presidenta.

A capa da revista ISTOE j& nos adianta trés motivos pelos quais “comecam
a se desenhar as condicbes para um processo de afastamento da presidente da
Republica”. Séo eles: 1. Pedaladas fiscais; 2. Contribui¢des ilegais para a campanha e,
por fim, mas ndo menos importante, 3. Pressdes indevidas ao judiciario. Em termos
discursivos, a figura da presidenta é posta como negativa antes mesmo de a revista ser
aberta, pois o que estd sendo questionado a partir dessas “condigbes” para um
possivel impeachment € sua representacdo enquanto poder supremo de um pais,
enguanto sujeito politico.

Os ethe, ou seja, as identidades da fala politica que compdem a figura do
sujeito, e que séo apontadas por Charaudeau (2015), sofrem modificacdes a partir do
momento em que inserem no veiculo midiatico. Por exemplo, os ethé relacionados a
representacéo social de Dilma e os quais vem sendo questionados encontram-se
vinculados ao fator da credibilidade. Para Charaudeau (2015), “Ela [a credibilidade] é

[...] o resultado da construcdo de uma identidade discursiva pelo sujeito falante,
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realizada de tal modo que os outros sejam conduzidos a julga-lo digno de crédito” (p.
119). Ou seja, a revista, ao apresentar as condi¢cdes que seriam motivos mais do que
aparentes para o inicio de um processo contra a ex-presidenta, pde a governabilidade
de Dilma e suas atitudes enquanto lider do pais em xeque. Isso afeta diretamente sua
representacdo social enquanto sujeito politico.

Enfim, a imagem escolhida para ilustrar a edicdo namero 2.379 da revista
ISTOE representa de maneira especifica o texto presente em sua capa: Dilma Rousseff
de costas, como se sua figura se encontrasse afastando-se da capa da revista, ou
melhor, da presidéncia da Republica. Nesse caso, antes mesmo que 0 processo de
impeachment fosse consolidado, a revista em questdo ja nos aponta algumas das
ideologias, mesmo que aparentemente sutis, por detras de seus discursos. Embora os
vocabulos “podem” e “condi¢des” expressem carater de possibilidade e nao certeza, as
razBes listadas para um afastamento j& comecam a ser discutidas, até mesmo a
imagem selecionada é mais assertiva quanto a possibilidade de Dilma deixar o cargo.
Talvez isso se dé porque a revista ndo podia, na época, efetivamente afirmar que a ex-
presidenta seria retirada do cargo logo na capa, mas a foto ndo deixa duvidas a

respeito de qual era o sentido pretendido.
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3.2 Edicdo numero 2.389

ESPECIAL
Como seis mulheres vitimas do médico
Abdelmassih retomaram suas vidas

0 Brasil perde o selo de bom
pagador e cresce 0 movimento
pela saida da presidente

Assim como a capa anteriormente analisada, a edicdo numero 2.389,
publicada pela revista ISTOE em 16 de setembro de 2015, aponta, mais uma vez, para
a questdo do impeachment e, para tanto, traz a imagem de Dilma Rousseff como
principal personagem nessa trama. Primeiramente, ao darmos foco para os elementos
linguisticos verbais presentes na capa da revista, observamos que a frase principal se
encontra em letras de caixa alta e esta centralizada (AS MENTIRAS DE DILMA E O
REINO DO PIXULECO ARRASAM O PAIS).

Dois pontos fundamentais a serem destacados até o momento foram
discutidos brevemente. O discurso politico se apoia em algumas bases que, quando
contrariadas pelo sujeito ou por algum fator externo, nesse caso a propria midia,

podem perder o seu valor de verdade. Essa contrariedade esta ligada, mais
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especificamente, ao valor da palavra politica. O famoso dito popular “prometeu, vai ter
que cumprir’ cabe perfeitamente aqui, pois, ao afirmar que a representacao social
“presidenta” falta com a verdade, a credibilidade depositada em sua palavra comeca a
ruir. Conforme Charaudeau,
De maneira geral, um individuo pode ser julgado digno de crédito se houver
condicdes de verificar que aquilo que ele diz corresponde sempre ao que ele
pensa (condicdo de sinceridade ou de transparéncia), que ele tem os meios de
pbér em pratica o que anuncia ou promete (condicdo de performance), e que o

gue ele anuncia e aplica é seguido de efeito (condicdo de eficacia). No caso
oposto, revelar-se mentiroso, incapaz de honrar suas promessas ou de realizar

os objetivos perseguidos, s6 pode desacreditar o sujeito (2015, p. 119).

O segundo ponto a ser observado destaca novamente uma critica mais
direcionada ao Partido dos Trabalhadores (PT) do que ao proprio sujeito Dilma.
Conforme o dicionario online Significados, em sua secédo Expressdes populares,

Pixuleco é uma giria na lingua portuguesa, utilizada como sinénimo de
“propina”, “dinheiro sujo” ou mesmo “dinheiro roubado”. Este termo
ganhou destaque nacional apés ser utilizado pelo ex-tesoureiro do PT (Partido
dos Trabalhadores) Jo&o Vaccari Neto, quando se referiu as propinas que eram
arrecadadas das empresas pela Petrobras. Estas declaracdes foram feitas
durante as investigacdes da Operacdo Lava Jato, a maior investigacdo de
corrupgéo da histéria do Brasil pela Policia Federal. [...] Em manifestacdes e
protestos contra o governo do Partido dos Trabalhadores, “Pixuleco” foi
adotado como nome de um boneco inflavel que representa o ex-presidente da
Republica, Luiz Inacio Lula da Silva, com uma roupa de presidiario. Este
boneco é uma critica ao governo PT e ao ex-presidente que, de acordo com

seus opositores, seria um dos principais envolvidos no escandalo de corrupgéo
da Petrobras.

Sendo assim, “O REINO DE PIXULECQO” pode ser relacionado tanto ao
antecessor de Dilma Rousseff e também filiado ao Partido dos Trabalhadores, Luiz
Inacio Lula da Silva, quanto a imagem que ilustra a presente edicdo, a ex-presidenta,
como boneco inflavel. Ao optar por trazer Dilma na figura do pixuleco de Lula, e ndo em
uma foto real da entdo presidenta, a revista ISTOE visa a aproximar os dois sujeitos
politicos e, assim, suas representacdes sociais, além de mobilizar o conhecimento,
dado pela formacéao discursiva que envolve o uso do termo “pixuleco”, de que Dilma
também deveria ser vista como corrupta.

Quanto ao texto que segue logo abaixo da chamada principal, “O Brasil
perde o selo de bom pagador e cresce 0 movimento pela saida da presidente”, as

palavras aqui em negrito, encontram-se destacadas na capa da revista pela cor
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7

vermelha. Isto é, ao olharmos de relance, além do texto principal, o qual também
apresenta o nome de Dilma em destaque, os elementos linguisticos mais aparentes
sdo os signos “‘movimento” e “saida”. Portanto, o foco da mensagem veiculada esta
relacionado ao movimento politico instaurado a fim de afastar a entdo presidenta do
governo da republica. E interessante notarmos como as estratégias empregadas
refletem na recepgdo da informacdo. Fossem outros o0s signos destacados,
provavelmente o efeito de sentido da noticia seria outro. Também € indispensavel que
apontemos para a preferéncia por cores como o vermelho e o amarelo na construcéo
desse discurso. Tal escolha néo foi feita ao acaso, uma vez que pode fazer referéncia
ao simbolo comunista, bem como ao proprio PT — no Rio Grande do Sul, por exemplo,
a estrela do PT € amarela. Ou seja, o Partido dos Trabalhadores (PT) e seus filiados
sdo colocados como pertencentes a uma posicdo politica de esquerda, € nesse
momento que podemos afirmar que a revista ISTOE relaciona a politica de esquerda,
bem como o Partido dos Trabalhadores, a uma politica mentirosa. Por outro lado, a cor
amarela que preenche o fundo da capa também pode estar relacionada aquela parcela
da populacao partidaria ao afastamento de Dilma, 0s quais iam a passeatas trajando a
camisa verde-amarela da selegao brasileira, em protesto contra a corrupgao.

Em relacdo a ilustracdo da capa, como ja apontado, a figura de Dilma é
apresentada como o “pixuleco” de Lula, pois, dessa maneira, aproximam-se as
representacfes sociais dos sujeitos politicos em questdo. Além disso, 0 nariz da ex-
presidenta faz uma alusdo ao personagem Pindquio das histérias infantis, o qual esta
relacionado ao texto principal que aponta para “AS MENTIRAS DE DILMA”. Outro
ponto relacionado a imagem presente nessa edicdo é que, embora Dilma ndo esteja
vestida com roupas de presidiario, assim como o pixuleco de Lula, notamos que sua
figura estd coberta por manchas escuras, as quais remetem a saida de um palco

abaixo de vaias e tomates, isto &, sair de cena, do posto de governante do pais.
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3.3 Edicdo numero 2.390

8 REFUGIADOS NO BRASIL SEGURANCA ~ " (ULTURA
Rl 220 snded e EXC WM Yty
¥ da acho 5. religiosos d: mm ° a«\?omnoob

L ;‘ k' 7 I'
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DILMA QUER QUE VOCE

PAGUE A CONTA

Pacote de ajuste da presidente se limita a tungar o bolso
do contribuinte e refor¢a a guerra do impeachment

A edicdo de nimero 2.390, publicada pela revista ISTOE em 23 de setembro
de 2015, uma semana apés a edicdo anterior, apresenta uma imagem bastante
interessante para nosso estudo. Nela, Dilma Rousseff aparece vestida e com gestos
corporais semelhantes a figura do Uncle Sam, personagem presente no famoso poster
americano que representa a personificacdo dos Estados Unidos da América, diferindo-
se deste apenas pelo fato de suas vestimentas carregarem as cores da bandeira
brasileira. Por consequéncia dessa comparacao, o sujeito Dilma encontra-se inscrito na
posicdo de personificagdo do Brasil, porém, enquanto o poster original tem como
objetivo recrutar aliados — “We want you for U.S. army” —, a ex-presidenta, ao
contrério, parece recrutar inimigos: “DILMA QUER QUE VOCE PAGUE A CONTA.
Pacote de ajuste da presidente se limita a tungar o bolso do contribuinte e reforca a
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guerra do impeachment”. Ao transpormos elementos do pdster estrangeiro para o
cenario politico nacional, mobilizamos nossa memaria discursiva em relagéo a primeira
guerra mundial — contexto em que, pela primeira vez, surge o cartaz — a qual &
comparada a “guerra” do impeachment. Observamos que a circunstancia de
alistamento também estd sendo comparada ao pacote de ajuste fiscal proposta pela
presidenta, uma vez que tanto um quanto o outro sdo obrigatérios. Ou, até mesmo,
poderiamos pensar em um alistamento daqueles que irdo pagar a conta para se unir e
protestar contra Dilma. Outro ponto importante a ser destacado diz respeito a escolha
por vocabulos como “tungar”, brasileiismo que esta relacionado a linguagem do
vigarista, o que faz com que a revista possa antecipar, dessa maneira, os efeitos de
sentido que podem ser atribuidos pelo leitor.

Durante o processo de analise de um discurso, seja ele de qualquer
natureza, € indispensavel a busca por elementos interdiscursivos que nos auxiliem na
construcdo do sentido da informacgédo. A figura do poster americano foi reproduzida
segundo o contexto politico nacional, mas, caso nao se relacione um discurso a outro,
a recepcao da noticia pelo leitor apresentaria outro significado. Para o linguista francés,
Patrick Charaudeau (2015),

Os imaginarios sociodiscursivos circulam, portanto, em um espa¢co de
interdiscursividade. Eles dao testemunho das identidades -coletivas, da

percepcdo que os individuos e os grupos tém dos acontecimentos, dos
julgamentos que fazem de suas atividades sociais (p. 207).

E a partir dessas inter-relacdes, aparentes ou n#o, entre um e mais
discursos que a construcdo dos imaginarios sociodiscursivos se sustenta, ao
qguestionarmos o0s diferentes discursos que permeiam nossa sociedade, o
desenvolvimento de uma reflexdo critica acerca dos acontecimentos e representacdes

sociais comecgara a ser formada.
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3.4 Edicdo numero 2.412

Conheca a seita brasileiraque pregao Por que asifilis
apocalipse e se espalha pela América Latina | explodiu no Brasil

\
/

A VOLTA DO

Documentos provam que marqueteiro movimentou propinas
da Petrobras durante a campanha de 2014. Emails expdem
o poder que ele exercia sobre o Paldcio do Planaito

Acuado pelo risco de cair junto com Dilma no TSE, o PMDB se reaproxima
da oposicdo e articula

Reacdo ao programa do PT mostra que
0 governo e se cansou das desculpas de

Da mesma maneira, a imagem que ilustra a edicdo do dia 02 de marco de
2016, namero 2.412, traz um extenso leque de interpretacées. Nela, Dilma aparece
frente a cAmera, em preto e branco, como se tratasse de um making off, uma vez que o
processo de impeachment esta sendo relacionado ao marketing de sua campanha em
2014. Além disso, ressalta-se a expressao de Dilma, que corrobora o texto presente na
capa, como se a ex-presidenta se mostrasse entediada durante a gravacédo dos videos
que fizeram parte de sua Ultima campanha presidencial. Dessa maneira, atribui-se
poder a figura que se encontra por tras de Rousseff, a legenda da imagem informa ao
leitor que o individuo que ali aparece € Jodo Santana, ex-estrategista da campanha de

Dilma e o qual, segundo a revista ISTOE, “tinha muito mais influéncia do que muito
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ministro no governo” e ainda, “E-mails expbem o poder que ele [Jodo Santana] exercia
sob o Palacio do Planalto”.

Esses trechos e a imagem nos mostram um padréo que pode ser observado
pelo menos mais uma vez (capa presente na secado 3.2), pois tende a colocar a ex-
presidenta em segundo plano como individuo que toma as decisdes politicas de um
Pais. Enquanto na edicdo de numero 2.389 essa responsabilidade esta relacionada a
Lula, “O REINO DO PIXULECO?, na presente edicéo, a responsabilidade, além de Lula
— “Reacao ao programa do PT mostra que o brasileiro ndo suporta mais o governo
e se cansou das desculpas de Lula” —, recai sobre Jodo Santana. Em realidade, Dilma
Rousseff aparenta ser um boneco que segue as regras do jogo conforme as ordens de
um segundo ou terceiro individuo (Lula ou Jodo Santana). Além disso, quando a revista
ISTOE coloca em destaque o trecho “o brasileiro ndo suporta mais’, ha uma
generalizagdo que € marcada pela expressao “o brasileiro” ao se referir a todos os
habitantes do pais. Dessa maneira, afirma-se que toda a populacdo esta insatisfeita
com o governo petista, fato que a propria revista ndo tem capacidade de prever,
inclusive, se levarmos em consideracdo o fato de que Dilma foi eleita
democraticamente e, portanto, assumiu o posto da presidéncia com mais da metade
dos votos de todo o pais. E mais do que isso: pelo jogo de cores, se lermos apenas o
destacado, vemos que a frase, na verdade, é “o brasileiro ndo suporta mais Lula”. Em
outras palavras, apenas a parcela de brasileiros que ndo apoia o governo de Dilma é
representada pela revista, a qual afirma, por meio do discurso, seu posicionamento
frente ao processo de afastamento. Outro ponto recorrente e que merece ser
destacado aponta para esse mesmo brasileiro, o qual, da mesma forma, “se cansou
das desculpas de Lula”. Nesse sentido, subentende-se que esse sujeito politico ndo
cumpre com as suas promessas e, consequentemente, ndo € confiavel. Essa carga
negativa em relacdo ao modo de governar do ex-presidente, como ja mencionado, esta
intimamente relacionada a Dilma e pode ser vista como extensiva a ela.

Em seguida, a revista nos traz a seguinte afirmagao “Acuado pelo risco de
cair junto com Dilma no TSE, o PMDB se reaproxima da oposi¢cdo e articula o
afastamento da presidente”. Ao apontarmos o vice de Dilma, Michel Temer, como
filado ao PMDB (Partido do Movimento Democratico Brasileiro), sugere-se que até
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mesmo alguém proximo a ex-presidenta coloca-se em posicdo de oposicdo. Esse
artificio aparecera mais uma vez na capa da revista VEJA presente na secado 4.2 dessa
analise. Ora, se até mesmo os aliados de Dilma articulam seu afastamento, a confianca

depositada em seu governo passa a ser colocada em xeque.
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3.5 Edi¢do numero 2.416

EXCLUSIVO - BERZOINI E O TRIPLEX  TERRORISMO
O ministro alterou o projeto do prédio no Guaruja e prejudicou 0 atentado
dezenas de familias para que Lula tivesse vista ao mar anunciadoem

Bruxelas

05 7 GRIMES DE DILMA

A presidente insiste em dizer que ndo ha justificativa legal para o impeachment,

mas o MP, a PF e a Justica Eleitoral ja tém elementos para acusa-la pelos crimes

de obstrucdo da Justica, improbidade administrativa, desobediéncia, falsidade
ideoldgica, extorsao e abuso de poder, além das pedaladas fiscais

A capa de edicdo numero 2.416, publicada em 30 de marco de 2016,
embora destaque como tema principal “OS 7 CRIMES DE DILMA”, traz como noticia
exclusiva “BERZONI E O TRIPLEX / O ministro alterou o projeto do prédio no Guaruja
e prejudicou dezenas de familias para que Lula tivesse vista ao mar”. Nosso estudo é
direcionado a construcao da representacao social acerca do sujeito Dilma Rousseff. No
entanto, a relagcdo entre a ex-presidenta e seu antecessor parece fazer parte dessa
construgdo, posto que, hora ou outra, como pudemos notar, o foco discursivo é dirigido
a Lula, fazendo com que todas as caracteristicas reservadas a ele (como corrupto por
ter envolvimento no caso do triplex) possam também ser estendidas a Dilma. Assim
como na andlise da capa anterior, as decisbes de Dilma parecem ter relacédo

permanente com as agbes do ex-presidente, em sintonia com as capas anteriores que
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se referiam & entdo presidenta como alguém nédo s6 sem governabilidade, mas também
sem a capacidade de tomada de decisdo, uma vez que ora esta a mercé de Lula, ora
de Jodo Santana.

Ao nos debrucarmos sob o ethos da credibilidade no sujeito politico, ja
mencionado anteriormente, surgem trés aspectos essenciais: o ethos de “sério”, de
“virtude” e de “competéncia”’. Aqui, particularmente, é o ethos de virtude que se
encontra em jogo. Segundo Patrick Charaudeau (2015), “[...] essas imagens de
transparéncia, de desinteresse e de lealdade tornam-se suspeitas quando se sabe que
0s politicos se deixam guiar por conselheiros, por especialistas e por outros analistas
de opinido” (p.124). Ora, uma vez que a ex-presidenta é colocada ao lado de segundas
ou terceiras figuras que estdo atreladas ao seu fazer politico, esse ethos comeca a ser
guestionado pela opinido publica, e o descrédito acerca da representacdo de Dilma
tende a crescer.

No que diz respeito a imagem, a fisionomia de Rousseff na fotografia
selecionada é capaz de traduzir o texto principal, qual seja, “A presidente insiste em
dizer que nao ha justificativa legal para o impeachment”. Os olhos fechados da ex-
presidenta apontam para uma situacdo de derrota, como ja foi denotado em outras
capas. Em preto e branco, Dilma aparenta desconforto, uma vez que “o MP, a PF e a
Justica Eleitoral jA tém elementos para acusa-la pelos crimes de obstrucdo da Justica,
improbidade administrativa, desobediéncia, falsidade ideoldgica, extorsdo e abuso de
poder, além das pedaladas fiscais”. Se pensarmos em um julgamento, o fato de apenas
a cabeca da ex-presidenta estar representada na capa nos remete a contextos em que
0S sujeitos sdo procurados pela justica ou mesmo quando jA estdo detidos e/ou
condenados, ou seja, nos sugere que a cabeca de Dilma esta a prémio.

A revista ISTOE, ao fazer uso de um grupo lexical que pertence ao meio
juridico, apresenta um “argumento de autoridade” que auxilia na aceitacdo da
informacéo por parte do interlocutor, o qual cré que a instituicdo juridica detém saber
suficiente para julgar os processos destacados. Ademais, além dos sete crimes
destacados, ai vem o bbénus: as pedaladas fiscais. Isso também remete aos sete

pecados capitais, responsaveis por levar uma pessoa ao inferno (ao impeachment,
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neste caso). Ou seja, o leitor tem motivos de sobra para aceitar que, embora Dilma

negue, o processo de impeachment é justificavel.
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3.6 Edicdo numero 2.418

' AUSAR DINHEIRO PUBLICO PARA COMPRAR
DEPUTADOS, DESTAVEZ PARA EVITARO

‘ AFASTAMENTO DA PRESIDENTE DILMA

S| |ROUSSEFF. COMO ESSA PRATICA, JA CONDENADA
: PELOSTF, COMPROMETE O FUTURO DO PAIS

A revista ISTOE lanca sua edi¢do de nimero 2.418 em 13 de abril de 2016,
a qual é estampada pelo titulo “O MENSALAO DO IMPEACHMENT”. Primeiramente, é
interessante apontarmos para o fato de que o “escandalo do mensaldo” foi um
processo politico que, segundo as revistas analisadas, teve tdo e somente relacdo com
o Partido dos Trabalhadores (PT), circunstancia que nos remete a imagem, bem como
a legenda da foto que ilustra a capa da revista “a turma do feirdo de cargos”, em que
Dilma e Lula aparecem em primeiro e segundo plano, respectivamente. Da esquerda
para a direita, encontram-se, Valdemar Costa Neto (Partido da Republica), Leonardo
Picciani (Partido do Movimento Democratico Brasileiro), Ciro Nogueira (Partido

Progressista) e Gilberto Kassab (Partido Social Democratico). A disposicdo em que
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essas figuras secundarias aparecem na foto denota que todos ali fazem parte da
“turma do feirdo de cargos”, em que Dilma e Lula s&o os mentores principais. Segundo
a revista ISTOE, esses politicos foram encarregados de comprar votos contra o
impeachment de Dilma, o que nos remete ao trecho seguinte que inicia a descricdo da
noticia principal “Sem constrangimento, o governo volta a usar dinheiro publico para a
compra de deputados, desta vez para evitar o afastamento da presidente Dilma
Rousseff”. A revista, ao fazer uso de vocabulario coloquial, como na expressao “sem
constrangimento”, aproxima-se do publico leitor, além de denotar que o governo, ao
nao esconder seus atos, brinca com o0 povo.

A breve descrigéo é finalizada com a seguinte frase “Como essa pratica, ja
condenada pelo STF, compromete o futuro do pais”. Primeiramente é feita uma
afirmacdo e, a fim de justifica-la, ha um motivo preocupante, que “compromete o futuro
do pais”. Dessa maneira, frases de efeito e jargdes sdo utilizadas nesse tipo de
discurso a fim de estimular a emocao do publico leitor, mais do que veicular a noticia
em si. Conforme o linguista francés que temos tomado de esteio tedrico,

Os acontecimentos apresentados nesse espaco [midiatico] dependem sempre
da infelicidade como um sintoma da desordem social que permite colocar em
cena as vitimas e os dramas vividos por elas, os maleficios, os perseguidores e
os salvadores. O mundo nos € apresentado, a nés, publico cidadao, sem que
se possa distinguir a realidade da ficcdo: é apresentada uma espécie de
“verdade verossimil’, que faz “fundirem-se os dados da ficcdo na ilusdo do

auténtico” por meio de uma narrativa que “constréi seu préprio ideal, fazendo
comércio de nossos imaginarios” (CHARAUDEAU, 2015, p. 284- 285).

BN

O criar mididtico, entdo, estd mais atrelado a espetacularizacdo da
informacdo do que a propria veiculacdo da informacdo. Quanto aos imaginarios
sociodiscursivos, estes sdo construidos a partir de diversos fatores e elementos. No
entanto, o veiculo midiatico possui grande poder no que diz respeito aos moldes —
sistemas de delimitacdo do discurso, destacados por Foucault (2014) — e, como bem

aponta Charaudeau (2015), ao comércio desses imaginarios.



3.7 Edicdo numero 2.419

EDICAO ESPECIAL IMPEACHMENT

NAO VAI SER GOLPE.

O impeachment da presidente Dilma Rousseff, que terd seu processo %

) de votacdo iniciado pela Camara neste histérico domingo, 17, é fruto de
, uma arvore de horrores adubada com muita corrupgao, crimes, gestoes
\ temerarias e fraudes que afundaram o nosso Pais na mais grave crise
moral, politica e econdmica da historia. As pedaladas fiscais, mais do que
| evidente crime de responsabilidade, serviram como arma para o governo
{ praticar o estelionato eleitoral derradeiro, nas elei¢oes de 2014. Alguns,
oportunisticamente, fecham os olhos para esta 6bvia peca do arsenal bélico
utilizada pela presidente para se manter no poder. Outros (a grande maioria),
integrantes do universo de 54 milhées de brasileiros que Dilma Rousseff
vangloria-se de terem votado nela, foram enganados! Porém, agora,
podem enxergar a verdade com clareza. Tanto que, apenas um ano apos
aeleicdo, a desaprovagao a seu governo € quase unanime € o0 apoio ao
impeachment esta no mesmo patamar observado as vésperas do
L\ impedimento de Collor. O impeachment, se aprovado ao final
deste tortuoso processo, tera cumprido a exaustao todas as
etapas constitucionais e sera o justo desfecho de uma gestao
que se corrompeu de forma nunca antes vista na histéria
deste Pais e que priorizou amigos e aliados
(muitos ja presos) em detrimento do povo brasileiro.

Por isso mesmo, N Ao VAI

SER coLPE!

50

A edicdo publicada em 20 de abril de 2016, de numero 2.419, é intitulada
como a “EDICAO ESPECIAL DE IMPEACHMENT”, e traz em sua capa um extenso
texto, o qual justifica a sentenca de abertura “NAO VAI SER GOLPE’. A silhueta de

Dilma, a qual estampa a capa da presente edi¢do, nos remete a uma expressao de

desanimo, ou mesmo de derrota, imagem esta que corrobora com o texto mobilizado

pela revista. E incomum o fato de encontrarmos em uma capa um texto tdo comprido

guanto esse. Essa escolha nos remete a ideia de que ha uma espécie de manifesto ou

de editorial ja na capa. Aqui, poderemos verificar de maneira efetiva como a escolha

dos elementos linguisticos ndo esta ao acaso e, sim, relacionada as ideologias que

pretendem ser veiculadas.
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NAO VAI SER GOLPE. O impeachment da presidente Dilma Rousseff, que tera
seu processo de votacao iniciado pela Camara neste histérico domingo, 17, é
fruto de uma arvore de horrores adubada com muita corrupcdo, crimes,
gestBes temerarias e fraudes que afundaram o nosso Pais na mais grave
crise moral, politica e econémica da histéria. As pedaladas fiscais, mais do que
evidente crime de responsabilidade, serviram como arma para 0 governo
praticar o estelionato eleitoral derradeiro, nas eleigbes de 2014. Alguns,
oportunisticamente, fecham os olhos para esta 6bvia peca do arsenal bélico
utilizada pela presidente para se manter no poder. Outros (a grande maioria),
integrantes do universo de 54 milhées de brasileiros que Dilma Rousseff
vangloria-se de terem votado nela, foram enganados! Porém, agora, podem
enxergar a verdade com clareza. Tanto que, apenas um ano apos a eleicao, a
desaprovacao a seu governo é quase unanime e 0 apoio ao impeachment esta
no mesmo patamar observado as vésperas do impedimento de Collor. O
impeachment, se aprovado ao final deste tortuoso processo, tera
cumprido a exaustdo todas as etapas constitucionais e serd o justo
desfecho de uma gestdo que se corrompeu de forma nunca antes vista na
histéria deste Pais e que priorizou amigos e aliados (muitos ja presos) em
detrimento do povo brasileiro. Por isso mesmo, NAO VAl SER GOLPE!

Ao contextualizar a sentenca “Nao vai ser golpe”, nos deparamos com a
expressdo de valor oposto, muito ouvida durante o periodo pré-impeachment, “E
golpe”, esta, mesmo na negativa, ja é chamada a tona pela memoria discursiva. Ora,
se o veiculo midiatico faz uso de uma ou outra expressao, notaremos, de antemao, que
a informacao veiculada ndo pode apresentar carater neutro. Na sequéncia, iniciam-se
0s argumentos para tal afirmacédo: primeiramente, a revista nos localiza dentro de uma
data especifica, “data historica”, a qual esta destinada ao inicio da votagao referente ao
afastamento da ex-presidenta. Alids, a revista foi langada um dia antes de um feriado
nacional, também uma data histérica, em que um suposto martir € celebrado. Dessa
maneira, a revista ISTOE, por meio dos elementos linguisticos mobilizados, buscou
ressignifcar essa data, atribuindo a ela o inicio da votacdo em relacdo ao processo de
afastamento de Dilma. E entfo que a escolha dos signos se torna evidente no processo
de veiculacdo desse discurso midiatico, uma vez que a imagem analoga construida em
relagdo a necessidade do processo € a de “uma arvore de horrores adubada com muita
corrupgdo, crimes, gestdes temerarias e fraudes [...]". Além dos vocabulos “horrores”,
‘corrupgao”, “crimes”, “gestbes temerarias” e “fraudes” apresentarem conotagao
negativa, o advérbio de intensidade em “muita corrupgédo [...]” agrava de maneira
substancial a situagdo de Dilma enquanto governante. Outro ponto consideravel, ainda
na mesma sentenga, nos mostra que todas essas aparentes razfes para o inicio de um

processo de impeachment “afundaram o nosso Pais na mais grave crise moral, politica
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e econdmica da histéria”; ou seja, todos os elementos discursivos desse trecho
apresentam atributos negativos em relacdo ao governo de Rousseff e, por
consequéncia, a sua representacdo social, uma vez que o substantivo “moral”’ esta
mais relacionado ao sujeito do que ao proprio Governo.

Os dois periodos seguintes trazem palavras que se encontram no campo
semantico da guerra, do confronto, como “arma” e “arsenal bélico”. Esses vocabulos
nos recordam a capa encontrada na secéo 3.3., edicdo em que a revista ISTOE traz
estes elementos ao comparar Dilma Rousseff a figura do Uncle Sam no pdster
americano. E aqui, também, que o discurso midiatico em questdo se refere aos que
bradam “E golpe”, posto que “Alguns, oportunisticamente, fecham os olhos para esta
Obvia peca do arsenal bélico utilizada pela presidente para se manter no poder”. Para a
revista ISTOE, o processo de impeachment é tomado como guerra em que os dois
lados se apresentam perceptivelmente visiveis.

Em seguida, além de intensificar a circunstancia por meio do uso de
expressdes como “(a grande maioria)” e “quase unanime” — compara 0 processo de
afastamento de Dilma ao de Collor. O mesmo ocorre quando se afirma que essa
grande maioria foi enganada. No entanto, “agora, podem enxergar a verdade com
clareza”. Ao utilizar as palavras “engano” e “verdade”, € visivel a oposicéo de valores e
nesse “‘campo de batalha”: o governo de Dilma encontra-se relacionado ao que é
considerado o oposto de verdadeiro.

Em outro momento, a revista coloca o processo de impeachment como “o
justo desfecho de uma gestdo que se corrompeu de forma “nunca antes vista na
histéria deste Pais”, sendo esta uma frase muito caracteristica de Lula, ou seja, mais
uma ativagdo na memoria discursiva, a qual coloca todos esses elementos ruins
relacionados ao ex-presidente e, por extensdo, a Dilma. Esse modo de veicular a
noticia — assim como nos trechos “ao final deste tortuoso processo, tera cumprido a
exaustdo todas as etapas constitucionais” e “[...] que priorizou amigos e aliados (muitos
ja presos) em detrimento do povo brasileiro” — acrescenta a informagdo o fator
emocional, anteriormente mencionado. A escolha dos elementos linguisticos ndo existe

ao acaso, uma vez que estes estdo relacionados as ideologias e, dessa mesma
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maneira, tem o intuito de suprir a regra mercadologica que rege os veiculos de
informacgé&o. Conforme Bosi (2001, p.168) destaca,

A ideologia ndo aclara a realidade: mascara-a, desfocando a visao para certos
angulos mediante termos abstratos, clichés, slogans, idéias recebidas de
outros contextos e legitimadas pelas for¢as em presenga. O papel mais saliente
da ideologia é o de cristalizar as divisdes da sociedade, fazendo-as passar por
naturais; depois, encobrir, pela escola e pela propaganda, o carater opressivo
das barreiras; por ultimo, justifica-las sob nomes vinculantes como Progresso,
Ordem, Nacéo, Desenvolvimento, Seguranga, Planificagdo e até mesmo (por
gue nao?) Revolucéo.

Consequentemente, a revista ISTOE justifica sua ideologia ao afirmar com a
sentenca final que “Por isso mesmo, NAO VAI SER GOLPE!” e onde ndo ha golpe, é

possivel que haja “revolugéo”.
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3.8 Edicdo numero 2.436

- B A OLIMPIADA DA SUPERACAO
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A Ultima capa a ser analisada publicada pela revista ISTOE foi as bancas em
12 de agosto de 2016, sob o nimero 2.436. E interessante notarmos que a imagem
utilizada é curiosamente semelhante a ilustracdo presente na capa encontrada na
secdo 3.1, com a diferenca que, nesse momento, Dilma aparece de frente saindo por
uma porta sob o titulo de “A HORA DE SAIR”. O texto inicia-se a partir do comentario
“‘Dilma ja leva seus pertences para Porto Alegre e planeja exilio de oito meses pela
América Latina”. Isto é, o processo de impeachment ja foi consolidado e agora a ex-
presidenta volta para sua terra natal planejando um “exilioc” de oito meses. O
substantivo exilio € empregado de maneira singular, pois nos remete ao periodo da
ditadura, em que presos politicos, teoricamente culpados, eram exilados do pais. Em

seguida, em “Os crimes contra ela ficaram evidentes”, é possivel observar o vinculo
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entre os vocabulos “exilio” e “crimes”, uma vez que os condenados ao exilio na época
militar eram considerados criminosos. E importante recordarmos que Dilma Rousseff foi
uma das pessoas perseguidas politicamente durante a ditadura. Seria agora que seu
exilio (tdo apropriado aos olhos da revista) finalmente ocorreu? Tal como é informado
ao interlocutor, os crimes contra Dilma sdo evidentes, claros, ndo ha o que se
questionar. E por esse motivo que o governo petista é referenciado pela “gestdo que
levou o Pais a ruina econémica”. O substantivo “ruina” também expressa valor negativo
tanto em relacdo a Dilma quanto a Lula, além de denotar algo muito maior do que o
problema econémico, afirmando que o proximo presidente ter4 que reconstituir o pais
por inteiro.

Isso porque, entre as noticias secundarias, mais uma vez o foco é
transferido para o ex-presidente, sob o titulo de noticia exclusiva: “A pedido de Lula,
empreiteira comprou o siléncio de Rosemary” e “PATRIMONIO DESVIADO Os
documentos do TCU que comprovam o extravio de bens da Unido nas gestdes de
Dilma e Lula”. O padrao que sugere uma segunda figura atrelada as ac¢des de Dilma foi
recorrente durante a andlise das capas da revista ISTOE. Isso nos indica o quéo
vinculado aos valores da classe dominante ainda se encontra o imaginario referente ao
sujeito mulher e, por consequéncia, a representacdo social de Dilma Rousseff como
primeira mulher ocupando o cargo da presidéncia da republica. O fato de sua
governabilidade se apresentar relacionada, muitas vezes, as acfes do ex-presidente,
faz com que a revista acabe por retratar Rousseff como um sujeito facilmente
manipulavel, ou seja, subordinada aos interesses de um segundo individuo o qual,
segundo a ISTOE, parece ndo levar em consideracdo nem mesmo as questdes da
politica publica.

Conforme aponta Foucault (2016, p. 36-37),

A troca e a comunicacdo sdo figuras positivas que atuam no interior de
sistemas complexos de restricdo; e sem didvida nao poderiam funcionar sem
estes. A forma mais superficial e mais visivel desses sistemas de restricao é
constituida pelo que se pode agrupar sob o nome de ritual; o ritual define a
qualificacdo que devem possuir os individuos que falam [...]; define os gestos,
0S comportamentos, as circunstancias, e todo o conjunto de signos que deve
acompanhar o discurso; fixa, enfim, a eficacia suposta ou imposta das
palavras, seu efeito sobre aqueles aos quais se dirigem os limites de seu valor
de coercao.
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Por fim, h4 aspectos que parecem ser reincidentes nas capas analisadas até
entdo, tais como as criticas destinadas ao préprio Partido dos Trabalhadores (PT),
como se todos os filiados ao partido de Dilma fossem corruptos. Ou seja, a critica
encontra-se também a instituicio e ndo s6 ao sujeito politico de Rousseff. Outro
aspecto recorrente nas capas da revista ISTOE foi colocar Dilma Rousseff na posicéo
de ex-presidenta mesmo antes que o0 processo de afastamento de seu mandato fosse
consolidado, comparando-a a governantes ja destituidos de seus cargos, assim como
Collor, sob o artificio de aproximar suas representacdes sociais. As criticas feitas ao
ex-presidente Lula também foram extensivas a figura publica de Rousseff, uma vez
que, h&a o traco de uma mulher encontrar-se subordinada a dois homens (Lula e Jodo
Santana), que sdo os que efetivamente mandam no pais. Da mesma maneira, é notorio
gue a figura particular de Dilma nao foi trazida para as capas, que se restringiram a seu
aspecto politico. Finalmente, € importante destacarmos que o Iéxico referente a guerra
foi apontado em mais de uma capa, mostrando que a revista ISTOE trata 0 processo

de impeachment como uma batalha necesséria a fim de reconstruir o pais.
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4 ANALISE DAS CAPAS DA REVISTA VEJA
4.1 Edicdo namero 2.447

] ALTAMENTE IMPOPULARES

[ PERDEM APOID N0 CONGRESSO
[ ARRUINAM A ECONOMSA DO PAIS

QUE CAEM =
OS PRESIDENTES

DILMA ROUSSEFF REUNE AS TRES CONDIGOES QUE, A LUZ DA HISTORIA, SAD COMUNS
AOS GOVERNANTES DE DEMOCRACIAS DESTITUIDOS DE SEU CARGO

A revista VEJA, assim como a ISTOE, tem grande alcance nacional e veicula
noticias relacionadas aos eventos politicos do pais. Da mesma maneira, h4 um acervo
online contendo suas edi¢des anteriores, o que possibilitou a analise de suas capas no
gue diz respeito ao processo de impeachment instaurado contra a ex-presidenta Dilma
Rousseff. Objetivamos buscar semelhancas e/ou diferencas entre os dois periddicos
em relacdo a construcdo dos discursos das duas revistas supracitadas no que
concerne ao processo politico mencionado, bem como a representacdo social acerca

do sujeito politico Dilma. Vale lembrar que o numero de capas da revista VEJA
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analisadas (quatro) serd menor que o numero de edi¢cdes analisadas quando
comparado a revista ISTOE (oito). Isso porque a Gltima abordou com maior frequéncia
0 processo de impeachment.

A primeira capa selecionada para iniciarmos a analise desta secao foi
publicada em 11 de outubro de 2015, sob a edicdo de numero 2.447 — mais de trés
meses apds a primeira edi¢do da revista ISTOE, na qual o processo de afastamento da
ex-presidenta ja era bastante evidenciado. Ao nos voltarmos para o titulo principal,
vemos que é levantado o questionamento “POR QUE OS PRESIDENTES CAEM” e,
para responder a tal pergunta, o proprio veiculo apresenta as condi¢cdes necessarias,
mostrando que Dilma cumpre todos os requisitos. Segundo a revista VEJA, os
governantes que costumam ser destituidos de seus cargos sao “Altamente
impopulares”, “Perdem apoio no congresso” e “Arruinam a economia do pais”. Se
dermos atencdo a essas trés condicfes, todas apresentam vocabulos que intensificam
0 carater negativo atribuido a ex-presidenta. Dilma ndo é apenas impopular, o que ja é
uma caracteristica desfavoravel, mas sim “Altamente impopular”. O que ocorre é que 0
uso desse advérbio de intensidade reflete o posicionamento da revista frente ao
ocorrido, sem deixar dividas. Se até o momento a ex-governante era vista apenas
como impopular, as representacdes acerca de sua figura adquirem novo valor. O
mesmo vale para o verbo “arruinar”: a intensidade do vocabulo utilizado é proporcional
ao efeito desejado em seu uso. Além disso, conforme a revista em questdo, “Dilma
Rousseff retine as trés condi¢cdes que, a luz da histéria, sdo comuns aos governantes
destituidos de seu cargo”. Como observaremos posteriormente, a revista VEJA
compara Dilma a presidentes ja destituidos, mesmo que, nessa época, ela ainda nao
tenha passado pelo processo de impeachment. Essa estratégia de comparacdo é
utilizada com o objetivo de colocar o sujeito politico, antecipadamente, na posi¢cédo de
“‘ex-presidente”, ou seja, a revista ndo marca sua opinido como enunciador ao trazer a
Historia como fator que prova as afirmacdes apresentadas, no entanto, deixa clara sua
posicdo por meio da organizagdo do discurso ao colocar em processo de analogia a
entdo presidenta e outros governantes ja destituidos do poder.

A imagem de Dilma em frente ao Palacio do Planalto, com a cabeca

levemente inclinada para baixo, parece estar relacionada a sua derrota iminente, o que
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nos remete ao observarmos o campo lexical mobilizado. No esporte, quem perde (ou
cai) normalmente tem esse semblante e olha para baixo. Podemos até pensar em certa
alusdo a vergonha e fragilidade: sua imagem se assemelha a uma sombra, posto que é
escura em relacdo ao restante da fotografia, e ela olha para baixo, tal como costumam
fazer os que se envergonham. Esses elementos visuais nos mostram que o discurso
construido em relacdo a ex-presidenta ndo é positivo e, embora tragam a expressao “A
luz da histéria”, Dilma parece estar mais a sombra de qualquer coisa — a Historia é a
luz que ilumina o fato, ao passo que Dilma é a sombra da vergonha.

Ao nos recordarmos do ethos de credibilidade abordado por Patrick
Charaudeau (2015), novamente podemos constatar que a revista sugere a falta de

confianca em Dilma, até mesmo pela foto que ilustra a edicao.
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POR QUE E FALSA A GUERRA
ENTRE DILMA ROUSSEFF
E EDUARDO CUNHA

0 PASSO A PASSO
DO PROCESSO QUE VISA
A DERRUBAR A PRESIDENTE

UMA EX-CARA-PINTADA
E UM EX-PETISTA SAD
0S ATORES DO PEDIDO

A EUFORIA DOS MERCADOS
SINALIZA QUE, SEM DILMA,
A CONFIANGA VOLTA

COMO A LAVA-JATO
DARA MUNI AOS
DEFENSORES DO IMPEDIMENTO

0 STJ PODE SOLTAR .
0S CORRUPTOS E A INDIGNAGAD
CATAUSAR 0 PROCESSO

A PRIMEIRA REACAO DE COLLOR
E DILMA FOI A MESMA:
CULPAR 0S ADVERSARIOS

POR QUE E NDOLOR
NO PARLAMENTARISMO TROCAR
GOVERNANTE INCOMPETENTE

A edi¢do de numero 2.455 foi publicada em 9 de dezembro de 2015, sob o
titulo de “ESPECIAL 24 PAGINAS IMPEACHMENT” e é a partir dai que se apresentam

alguns dos assuntos que seréao tratados nesse especial. Primeiramente, a revista VEJA

busca justificar “Por que € falsa a guerra entre Dilma Rousseff e Eduardo Cunha”. A

menos que esse veiculo midiatico tenha provas consistentes, o que so seria possivel

avaliar lendo a noticia na integra, é indispensavel recordar 0s processos contra

Eduardo Cunha em meio ao processo de impeachment. Ao negar que haja

divergéncias entre os dois, a revista sugere que Cunha ndo tem interesse pessoal na

queda de Dilma, como era ventilado em alguns discursos dos apoiadores da entdo
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presidenta. Isso tem o intuito de, mais uma vez, afirmar que os motivos que levam a
queda da presidenta eram ndo sO legitimos, mas calcados, tdo somente, nos
problemas de seu (des)governo, e ndo em aspectos pessoais.

Posteriormente, a revista propde exemplificar “O passo a passo do processo
que visa a derrubar a presidente”. Isto €, a escolha do verbo “derrubar” em detrimento
do verbo “afastar”, por exemplo, também ndo parece ser ao acaso: 0 que podemos
concluir a partir dessa escolha é que a revista VEJA trata o evento em questdo como
um processo hostil, sendo assim menos democratico ou juridico, momento em que 0
verbo “afastar” poderia ter sido utilizado. Essa escolha lexical corrobora o embate ja
manifestado nas ruas, em que partidarios fervorosos do afastamento ou manutencao
da presidenta se enfrentavam agressivamente. Além disso, “Uma ex-cara-pintada e um
ex-petista sdo autores do pedido”. O uso do argumento em relacdo ao pedido ter
partido de alguém que ja foi filiado ao PT (Partido dos Trabalhadores) faz com que o
interlocutor tenha pouco a questionar, afinal, ninguém pode saber mais do que alguém
gue ja esteve ao lado do partido da presidenta. Ademais, ao nos voltarmos para a
Histéria do Brasil, nos recordaremos que “cara-pintada” foi o nome dado aos sujeitos
favoraveis ao impeachment de Collor, o qual foi consolidado. Trata-se de alguém que,
em outros tempos, lutou pela justica em uma outra circunstancia. Isso revela uma carga
que é trazida para o caso Dilma, levando em consideracdo a ampla aceitacdo em
relacdo ao impeachment de Collor, 0 que nos remete a suposi¢do de que um segundo
impeachment poderia acabar da mesma maneira. Outro ponto que pode corroborar
essa hipbtese é o tdpico que aparece mais a frente: “A primeira reagao de Collor e
Dilma foi a mesma: culpar os adversarios”. No momento em que esses dois sujeitos
politicos sdo comparados, suas representacdes sociais acabam por apresentar
semelhancas. Ou seja, assim como na analise anterior, antes mesmo que 0 processo
de afastamento fosse consolidado, Dilma é colocada na mesma posicdo de um
governante destituido.

Outro tema presente nos topicos da edicdo especial da revista VEJA afirma
que “A euforia dos mercados sinaliza que, sem Dilma, a confianga volta”. O uso de
palavras como “euforia” e “confiangca” mantém relagao intima com o carater emotivo

pretendido pelas midias de informacéo, além de relacionarem esses dois vocabulos de
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valor positivo ao afastamento de Dilma do Governo, e, consequentemente, colocam o
governo da petista como destituido desses valores, sobretudo de confianca, que se
verifica pela aceitacdo popular e dos pares. Assim como em algumas capas da revista
ISTOE, a revista VEJA traz vocébulos que pertencem ao campo semantico do
confronto, como em “[...] a guerra entre Dilma Rousseff e Eduardo Cunha” e “Como a
lava-jato dara municdo aos defensores do impedimento”. Isto €, o processo de
impeachment € visto aqui, da mesma maneira que outrora, COmo uma guerra.

Por fim, os ultimos pontos a serem destacados pela revista VEJA nessa
edicdo séo, primeiramente, “O STJ pode soltar os corruptos e a indignacao catalisar o
processo” e, em segundo lugar, “Por que é indolor no parlamentarismo trocar
governante incompetente”. Outra vez, o discurso do veiculo midiatico apela para a
emocao em detrimento da razdo, pois a ‘“indignagcdo” mencionada acima esta
relacionada ao interlocutor, a indignacdo da populacédo, que, dessa maneira, podera
influenciar na velocidade do processo. Quanto ao titulo de “governante incompetente”,
o qual esta se referindo a Dilma, este, mais uma vez, incide em sua representacao
social de maneira negativa, além de fazer uso do adjetivo “indolor’ quando se refere ao
parlamentarismo. Ou seja, nds, que vivemos em uma republica, temos que vivenciar
uma guerra para trocar de presidente, ao passo que se fossemos um sistema
parlamentar, essa mudanca seria facil. Subentende-se uma apologia a esse outro
sistema, que, inclusive, passou a ser considerado quando efetivamente ocorreu o
impeachment.

Além disso, as noticias secundarias tém relacdo com o ex-presidente Luis
Inacio Lula da Silva. Em “Com vocé nao acontece... mas o cacula de Lula copiou a
Wikipedia e ganhou, pelo plagio, 2,5 milh6es de mais de uma empresa investigada na
Zelotes”, é possivel notar elementos linguisticos que tem por objetivo aproximar-se do
interlocutor, dirigir-se diretamente a ele, como no uso da expressao “Com vocé nao
acontece...”. Sendo assim, o publico leitor ndo tem as mesmas “oportunidades” que o
filno do ex-presidente e, por ndo ter as mesmas oportunidades, nem o0 mesmo
desfecho, ajuda o interlocutor a se colocar em uma posi¢ao de raiva em relagao ao ex-

presidente, o qual se relaciona fortemente com Dilma.
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4.3 Edicado namero 2.474

talha do Impgachment, Dilma ja pardeu
governo esfacelou-se e & presidente,

A terceira capa analisada foi publicada em 20 de abril de 2016, na edi¢ao de
namero 2.474. Primeiramente, é indispensavel darmos atencao ao titulo principal que,
por si sé, ja nos evoca algumas das ideologias vinculadas por detras do discurso da
revista VEJA. “FORA DO BARALHO” é a expresséo presente na capa, a qual provém
do dito popular “carta fora do baralho” e que significa, em sentido figurado, algo ou
alguém que esta fora do “jogo”, expressao que esta vinculada tanto a ilustracdo, quanto
ao texto secundario da revista.

Aparentemente, a figura representa um poéster ou banner antigo que foi

arrancado dos muros da cidade, como quando as elei¢cdes se findam e, claro, ndo por
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inteiro, pois era necessario que a fisionomia de Dilma fosse perceptivel e tivesse
relacdo com a expresséao principal.

Da mesma maneira, as sentencas que descrevem tanto a foto quanto o titulo
dessa edigcao estado relacionadas a expressao “carta fora do baralho”, uma vez que,
“Com ou sem vitéria na batalha do impeachment, Dilma ja perdeu a batalha do poder.
Seu governo esfacelou-se e a presidente, abandonada pelos aliados, ndo comanda
mais o Brasil”. Em poucas linhas, torna-se perceptivel o posicionamento da revista
VEJA, pois, mesmo que o processo politico instaurado contra a ex-presidenta néo
fosse consolidado, Dilma j& teria perdido uma batalha ainda maior: a batalha pelo poder
e pela governabilidade. Aqui, uma vez mais, podemos observar vocabulos
pertencentes ao campo semantico da guerra sendo utilizados na construcdo da
discursividade da revista. Quanto ao uso do verbo “esfacelar”, referindo-se ao governo
de Dilma, é inegavel o valor extremamente negativo presente na palavra em questéo, a
qual, ao relacionar-se com a guerra do impeachment, sugere a decadéncia do poder
politico desse sujeito. Ademais, essa acdo desencadeia, segundo a revista, 0
afastamento de Rousseff de seu cargo, bem como o “abandono” por parte de seus
aliados, comparando-os, de certa maneira, aos desertores de guerra, uma vez que 0
campo lexical mobilizado foi esse.

Uma das identidades que compdem o ethos da credibilidade, apontado por

Charaudeau (2015), seria o ethos da competéncia. Segundo o tedrico,

O ethos de competéncia exige de seu possuidor, a0 mesmo tempo, saber e
habilidade: ele deve ter conhecimento profundo do dominio particular no
qual exerce sua atividade, mas deve igualmente provar que tem 0s meios,
0 poder e a experiéncia necessarios para realizar completamente seus
objetivos, obtendo resultados positivos. Os politicos devem, portanto,
mostrar que conhecem todas as engrenagens da vida politica e que sabem
agir de maneira eficaz (p. 125).

Isto €, tomando como base questdes relacionadas ao modo de governar de
Dilma Rousseff, a revista VEJA, ao afirmar que a ex-presidenta foi abandonada por
seus aliados, faz com que o ethos da competéncia — o qual apresenta vinculo estreito
com a representagdo social do sujeito politico — acabe por incidir de maneira negativa

no imaginario sociodiscursivo construido acerca de Dilma.
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4.4 Edicdo namero 2.477

4 Luka ¢ acusado pedo procurador-geral da Repablica de ntegrar
¥ & "organizagio criminoss” que se Instalow n Petrobras

e TATY - s 48 o 18
11 do et 4o 2018

VEJA acompanhou os
tltimos dias da presidente

Por que a derrocada do deputado
& o primelro revés de Temer

Por fim, nosso ultimo objeto de estudo selecionado para analise foi publicado
em 11 de maio de 2016, sob a edicdo de numero 2.477. O titulo principal dessa
publicacédo faz alusdo aos posts online referentes a queda de Eduardo Cunha. Estes se
referiam a saida do ex-deputado, ironicamente, pela expressdao “TCHAU QUERIDO”.
Contudo, a revista transpfe a mesma expressao para o0 sujeito politico Dilma, pela
mobilizacdo da frase “TCHAU QUERIDA”. Tal expressao foi proferida por Lula a Dilma,
em outro contexto, em audio. Segundo a revista VEJA, “Com o impeachment de Dilma
e a queda de Cunha, o Brasil tem chance histérica de fazer uma limpeza inédita na vida

publica”. Assim como na capa presente na se¢ao 3.7 — “dia historico”, a escolha pelo
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uso do adjetivo “histérica” refere-se a uma chance “Unica” de reformar o pais no que diz
respeito a perspectiva politica. Ademais, ao referir-se a qualquer afastamento politico
valendo-se da expressao “limpeza inédita”, mostra-nos como o veiculo midiatico em
questdo opera acerca da representacdo social desses individuos. Isto €, o vocabulo
“‘inédita” se assemelha ao destacado anteriormente, “historica”, uma vez que exprime o
valor de “Unica”, de nunca antes haver acontecido tal reforma.

Quanto as noticias secundarias, ambas estao relacionadas a Dilma e Cunha
— “VEJA acompanhou os ultimos dias da presidente” e “Por que a derrocada do
deputado € o primeiro revés de Temer’. Em relacdo a nota sobre o ex-deputado,
podemos observar, de alguma maneira, o viés partidario da revista VEJA, uma vez que
esta coloca a queda de Cunha como uma das primeiras reviravoltas negativas no
governo de Temer; ou seja, o vice-presidente mal assume a presidéncia da republica e
ja esta com seu governo comprometido, tal como acontecia com Dilma. Para
completar, a fotografia que ilustra a edicdo de numero 2.477 coloca Dilma Rousseff e
Eduardo Cunha lado a lado, de perfil, como se as representacdes sociais desses dois
individuos fossem semelhantes. Ao nos recordarmos da capa presente na secao 4.2,
poderemos observar esse mesmo padrédo, posto que Dilma é colocada no mesmo
patamar que o ex-deputado.

Enfim, a chamada que se encontra na parte superior da capa faz mencao ao
ex-presidente Lula: “No topo da cadeia, Lula é acusado pelo procurador-geral da
Republica de integrar a ‘organizagao criminosa’ que se instalou na Petrobras”. Como
pudemos observar ao longo da andlise das capas, outro padréo bastante recorrente é a
referéncia ao antecessor de Dilma e, assim como a figura politica da ex-presidenta,
este é exposto de maneira negativa. Ao referenciar-se a Lula como integrante de
organizacdo criminosa, mesmo que a expressao se encontre entre aspas, indicando
uma possivel ironia, esse complemento nédo pode sinalizar algo positivo, ainda mais no
que tange a questdes politicas. Ademais, o sentido sugerido pelo vocabulo “cadeia”
também pode estar relacionado a prisdo. Por isso, ao recordarmos o titulo da presente
edicao “TCHAU QUERIDA”, notamos que esta € uma expressdo usada de forma
bastante irGnica ao referir-se a saida de Dilma, uma vez que quem proferiu a frase em

outro momento, agora esta no topo da cadeia.
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E por esse motivo que a escolha feita pela revista VEJA em relacdo aos
elementos linguisticos que constroem a representacdo desses sujeitos politicos nao é
ao acaso: € por meio dessa escolha que o veiculo midiatico aponta seu posicionamento
acerca dos eventos sociais. Nenhum discurso, qualquer que seja sua natureza, pode
ser imparcial, pois 0s signos que o compdem apresentam carater ideoldgico
relacionado as forcas sociais em questdo durante seu momento de producdo e
recepcao pelo interlocutor.

As guestdes recorrentes observadas durante a abordagem da revista VEJA
colocam Dilma Rousseff na mesma posicdo de governantes que tiveram seus
mandatos interrompidos pelo processo de impeachment, ao passo que compara as
reacoes da entdo presidenta as do ex-governante Fernando Collor de Mello. Ao longo
das quatro capas analisadas, também pbéde-se perceber que o poder de governar de
Rousseff é questionado com grande frequéncia. Segundo a revista, a ex-presidenta
aparenta nao ter bases politicas que a apoiem durante seu governo. Essas bases estéo
relacionadas tanto a seus aliados, como a seu conhecimento acerca da ciéncia politica.
Portanto, diversas vezes sua imagem esteve atrelada ao ex-presidente Luis Inacio Lula
da Silva, o qual foi duramente criticado pela revista. Essas criticas também sé&o
destinadas a Dilma, uma vez que esta possui lago estreito com o ex-governante. O
altimo ponto de nossa analise que merece ser destacado diz respeito ao campo lexical
mobilizado por parte da revista: os elementos linguisticos relacionados a guerra

denotam o evento social de afastamento como uma luta incansavel contra a corrupcao.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo deste trabalho, observamos a manifestacdo dos discursos
midiaticos em relacdo ao periodo que antecedeu o processo de impeachment, o qual,
apos dois anos, ainda reflete nas questfes politicas do Brasil. Por esse motivo, foram
questionadas as representacdes sociais referentes a ex-presidenta, cuja analise se deu
por meio do discurso das midias hegemoénicas, tomando como corpus as revistas
nacionais VEJA e ISTOE.

A0 passo que essas construgcbes sociais se encontram relacionadas ao
discurso, foi necessario mobilizar no¢cdes como as relacbes de sentido e relacfes de
poder, apontadas por Orlandi (2006) e ja discutidas ao longo do presente estudo.
Sendo assim, ao partirmos dessa perspectiva, 0s discursos que permeiam nossa
sociedade sé&o vistos como um instrumento de poder e influéncia social.

A respeito do carater ideoldgico do discurso, que, por essa razao, reflete as
transformacdes sociais, foi de grande importancia notar sua constru¢cdo no que diz
respeito as revistas supracitadas, inclusive ao tomarmos como argumento para nossa
analise a légica simbdlica, proposta por Charaudeau (2015), a qual afirma que é
inerente a qualquer veiculo de informacdo a vocacdo em participar da construcdo da
opinido publica.

A escolha por analisar a elaboracdo do discurso midiatico referente ao
processo de afastamento de Dilma Rousseff deu-se pela grande repercusséo por meio
da midia no que diz respeito ao evento ocorrido. Ademais, esse episodio mobilizou de
maneira intensa as forcas sociais antagbnicas, as quais tém reflexo nas questdes
politicas do pais.

Portanto, a fim de alcancar nosso objetivo geral, partimos de outros objetivos
especificos. Ao abordarmos a relagdo entre o discurso midiatico e discurso politico,
pudemos verificar a influéncia determinante dos veiculos de informacdo em relacdo aos
discursos e processos politicos nacionais, posto que, como foi destacado ao longo
deste trabalho, as ideologias sdo veiculadas por meio dos discursos e marcam o

posicionamento das revistas em questao.
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Dessa maneira, a verificacdo acerca da construcdo da imagem de Dilma
Rousseff levou em consideracdo a nocdo de representacfes sociais, ou imaginarios
sociodiscursivos (formag6es imaginarias), conceito presente no campo do estudo do
discurso, dando foco aos ethé que constituem a representacdo do sujeito politico. Ao
longo das analises propostas, pudemos verificar um padrdo que sempre esteve
atrelado a representacéo social de Dilma. Esse padrdo apresenta carater negativo e foi
apresentado sob a forma de comparacdes entre a ex-governante e presidentes ja
destituidos de seu cargo, assim como a comparacdo com presidentes considerados,
segundo as revistas em questéo, corruptos. Além disso, mais de uma vez foi sugerida a
presenca de uma segunda figura que se encontra por trds das acdes politicas de Dilma
Rousseff — o também ex-presidente, Luis Inacio Lula da Silva e Jodo Santa, ex
estrategista da campanha da petista. Esses e outros fatores afirmaram a posicédo dos
veiculos de informacgéo analisados.

Os elementos linguisticos, por exemplo, também contribuiram para a
verificacdo do posicionamento dessas revistas, uma vez que, ao referirem-se a ex-
presidenta, foram utilizados vocabulos negativos em relacdo a sua representacao
social, desacreditando seu discurso e desfavorecendo a imagem de confianga
pretendida pelos sujeitos politicos. Ademais, regidos sob a l6gica econémica, o meio
midiatico busca vender a informacédo de maneira significativa, fato este que acaba por
refletir nos efeitos de sentido pertencentes a seu discurso.

Como destaca Orlandi (2006) a respeito do estudo do discurso,

Os dizeres ndo s&o, como dissemos, apenas mensagens a serem
decodificadas. S&o efeitos de sentidos que sdo produzidos em condi¢Bes
determinadas e que estdo de alguma forma presentes no modo como se diz,
deixando vestigios que o analista de discurso tem de apreender. S&o pistas
gue ele aprende a seguir para compreender os sentidos ai produzidos, pondo
em relagdo o dizer com sua exterioridade, suas condi¢fes de producéo. Esses
sentidos tém a ver com o que é dito ali, mas também em outros lugares, assim

como com 0 que ndo é dito, e com o que poderia ser dito e ndo foi. Desse
modo, as margens do dizer, do texto, também fazem parte dele (p. 30).

Sendo assim, nenhuma palavra pode fugir ao carater ideolégico dos signos
linguisticos. E necessario que levemos em consideracdo as condi¢cdes de producio de
um discurso — o seu contexto de producao, assim como a posi¢ao do sujeito que fala e

a posicao ocupada por seu interlocutor séo igualmente fundamentais ao longo desse
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processo. E a partir desses fatores que os efeitos de sentido pretendidos podem
apresentar os mais diversos significados, a escolha das palavras ndo € e nunca sera
ao acaso quando falamos em analise de discurso. Por fim, ao compararmos as
abordagens realizadas pelas duas revistas, pudemos observar elementos semelhantes
em ambos os veiculos de informagédo. Talvez um dos pontos mais recorrentes durante
as analises deixou evidente o paralelo entre Dilma Rousseff e Fernando Collor de Melo,
governante que passou pelo mesmo processo de afastamento da ex-presidenta.
Levando em consideracéo edicfes que foram publicadas muito antes da conclusédo do
processo de afastamento de Dilma, essas revistas ja atribuiam a esse sujeito politico o
valor de ex-governante. Ao colocar essas duas representacdes sociais no mesmo
patamar, os veiculos midiaticos em questdo apontam para o impeachment de Dilma
como, possivelmente, tendo um fim similar ao de Collor.

Outro fator reincidente nas duas revistas analisadas diz respeito a relacao
politica entre Rousseff e Lula: ao criticar de maneira frequente seu antecessor e
também fundador do Partido dos Trabalhadores (PT), acabava-se por questionar a
governabilidade de Dilma, uma vez que esta sempre demonstrou grande vinculo com o
ex-presidente. Dessa maneira, a figura de Rousseff foi muitas vezes colocada em
posi¢ao passiva enquanto sujeito politico que detinha o poder de um pais. Suas acdes
parecem ter sido justificadas por sua ligagdo com Lula (ou com Jodo Santana, como
ocorre em outro momento), como se Dilma néo tivesse competéncia de exercer o cargo
gue a ela competia.

O campo lexical mobilizado tanto pela revista VEJA como pela revista ISTOE
encaminham algumas semelhancas: ambas optaram por referir-se ao processo de
impedimento do mandato de Dilma valendo-se de elementos linguisticos que remetem
ao contexto da guerra. Esses veiculos midiaticos apontam o processo de impeachment
contra Dilma como uma guerra necessaria, a qual acaba por envolver uma acéao
vinculada a um discurso de mudancas no que diz respeito as questdes politicas do
pais. No entanto, é preciso destacar que essas mudancas levam em consideracéo, tédo
somente, os interesses defendidos pelas revistas em questao.

Enfim, as fotografias (os elementos ndo-verbais) que representam Dilma nas

capas selecionadas, a colocam em posicao de derrota em diversos momentos, estas
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imagens corroboram com o campo lexical mobilizado e acima descrito. Uma vez que,
com base em uma visdo maniqueista, em um combate, ou “guerra” — como as
préprias revistas optam por referir-se ao processo de impedimento de Rousseff —, ha
dois lados. Ao darmos enfoque ao contexto politico analisado, um deles esta atrelado a
verdade (o vencedor), o outro, por sua vez, esté relacionado a corrupgdo, a mentira (o
perdedor), assim sendo, a ex presidenta esté representada pelo lado que, com certeza,

nao aparenta ser o vitorioso.
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