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RESUMO

MARQUES, Ana Claudia. Brasilidade em uma colecdo de adornos corporais. 2013.
121 f. Trabalho de Conclusdo de Curso — Graduacdo em Design, Universidade
Tecnoldgica Federal do Parana. Curitiba, 2013.

O presente trabalho tem como objetivo desenvolver uma colecao de adornos
corporais através de uma producdo semiartesanal, tendo como fonte inspiradora a
cultura brasileira. Visto que o Brasil possui grande potencial na producéo desses
adornos e historico significativo nesse ramo, torna-se viavel a concretizacao destes
produtos nesta regido. Além disso, a cultura brasileira, e consequentemente a
industria artesanal, encontram-se em posi¢cao de grande destaque, visto que o Brasil
sedeara os grandes eventos dos Jogos Olimpicos e da Copa nos préximos anos. A
partir da identificacdo deste cenario e baseado na metodologia de design de Lébach
(2001), foram realizadas analises histérica, de mercado e de materiais e processos
com o intuito de levantar dados pertinentes que ajudassem no embasamento deste
projeto. Através dos resultados obtidos com essas analises, foi desenvolvido um
conceito levando em conta o publico alvo, suas caracteristicas e necessidades, e 0s
materiais a serem utilizados para a confeccdo das pecas finais. Tendo como
inspiracdo a cultura brasileira, foram gerados desenhos, estudos tridimensionais e
mockups, dos quais foram escolhidos, levando em consideracdo o conceito definido
anteriormente e aspectos formais desejados, trés conjuntos de colar e brinco para o
desenvolvimento dos protétipos finais. Como resultado de todo este processo,
obteve-se uma colecdo de adornos corporais com alto valor agregado de design e
produtos bastante exclusivos. Através da unido de dois processos bem distintos, de
producdo ceramica - em sua totalidade realizados de forma manual - e de usinagem
metalica - método computadorizado e com elevado grau de preciséao - foi possivel
atingir o objetivo deste trabalho de forma satisfatoria.

Palavras-chave: Adornos Corporais. Joias. Design. Brasilidade. Artesanato



ABSTRACT

MARQUES, Ana Claudia. Brazilianness in a body adornment collection. 2013. 121 s.
Final Year Research Project — Bachelou in Design. Federal University of Technology
- Parana. Curitiba, 2013.

This work proposes to develop a body adornment collection through a craft
production, inspired by the Brazilian culture. As Brazil is a potential producer of these
adornments and has a good historical development in this branch, becomes viable
do these products in this region. Furthermore, the Brazilian culture and consequently
the craft production are in vogue, since Brazil will be the headquarters of the Olympic
Games and Copa in the coming years. From this scenario and based in Lébach’s
design methodology (2001), were performed historical, market and material and
processes analyzes in order to collect important data to guide this project. Through
the results obtained from these analyzes, a concept was develop taking into account
who were the consumers and what were their characters and needs, and the material
selected to composes the final products. Inspired in the Brazilian culture, were made
draws, tridimensional studies and mockups, three of which were chosen, taking into
account the concept raised earlier and the formal aspects desired. Were designed
three kits by necklace and earring to prototype. As a result of this project, were
obtained a body adornment collection with high value added design and exclusive
products. From the union of two distinct production processes — ceramics (crafted)
and CNC (Computer Numeric Control), used to produce metal parts very precise —
were possible achieve satisfactorily the work objective.

Keywords: Corporal Adornment. Jewerly. Design. Brazilianness. Craft
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1 INTRODUCAO

Durante toda a trajetéria da humanidade os adornos corporais sempre se
fizeram presentes, assumindo simbolismos, formas e funcdes variadas perante a
diversidade de culturas e épocas as quais pertenceram. Esses objetos, nao
meramente decorativos, sdo considerados por Gola uma “moeda universal, que nao
perde seu valor material, € documento que resiste ao tempo, € patrimonio
impregnado de sentimento e de historia” (2008, p. 15). Além de serem portadores de
preciosas historias, podem ser carregados de misticismo, crengas e supersticoes,
servindo de amuleto, objetos magicos e espirituais.

Atualmente, os ornamentos corporais sao vistos muito mais como objeto de
embelezamento do que como talismas (ALEANDRI, 2000) e, em meio a inUmeras
tribos, segundo Lisbda (2010), seguem uma tendéncia eclética com modelos que
vao desde os mais comuns até os mais sofisticados, utilizando-se da combinacado de
metais com outros materiais ndo necessariamente preciosos como a madeira, 0
couro, tecidos, palha, 0ssos, plastico entre outros.

Lisbbéa (2010) afirma que a producdo de adornos nem sempre esteve
envolvida com percepc¢des de design. No entanto, atualmente, com o aprimoramento
na qualidade e na producéo final através do avanco tecnolégico, do dominio dos
materiais e processos para acabamento e realizacdo de detalhes das nocbes
ergondmicas e estéticas, o design pode contribuir muito para que se chegue a um
produto distinto e inovador. De acordo com Pedrosa (2008), a joalheria do século
XXI estd muito mais focada no design, o qual deve se comportar de forma criativa e
bem distinta, em meio a um mercado fervilhando por inovacBes quanto aos
processos de fabricagdo, expressdes de estilos e temas abordados. Sendo assim,
cabe ao profissional de design e todos os demais envolvidos na produgéo, seja ela
artesanal ou industrial, buscar gerar produtos de qualidade para esse cenario de
criatividade e estilos diferenciados.

Para um melhor entendimento dos processos posteriores deste trabalho, faz-
se necessario entender algumas definicdes. Segundo Renfrew (2010), uma colecdo
€ caracterizada por um conjunto de pecas que seguem uma linha conceitual
intrinseca com formas, materiais e cores bem definidas, refletindo influéncias

culturais e sociais que tém inspiracdo em tendéncias, temas ou referéncia em outras
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colecbes de design. Uma colecdo, seja ela de acessorios, roupas ou linha de
produtos € concebida com o intuito de atender lojistas ou diretamente os clientes. Na
perspectiva de Fiorini, uma colecdo € definida como “duas ou mais séries de
produtos que possuem elementos de ordem conceitual comum, funcional,
morfologica e estética” (2008, p. 108).

Ainda em relacdo as definicdes das caracteristicas desse trabalho, para se
entender o que € uma producdo feita de modo semiartesanal, se faz necessario
entender o que € uma producdo artesanal. Segundo Nascimento et al. artesanato é
entendido como a “arte e a técnica do trabalho manual n&o industrializado, realizado
por artesdo, e que escapa a producdo em série [...]” (2008, p. 88). Sendo assim,
uma producado artesanal, é aguela que segue esses parametros. Compete ressaltar
ainda que, mesmo utilizando-se de utensilios e maquinarios rudimentares na
producdo de pecas artesanais, isso ndo as desqualifica como tal. Em relacdo a uma
producdo semiartesanal, ela acorre da mesma forma que a artesanal diferenciando-
se apenas pelo fato de que aquela, através de técnicas, moldes e utensilios
adequados, pode ser produzida em série, mas numa escala bem abaixo da
producdo em massa.

Para a palavra adorno, sdo encontrados sindnimos como enfeite, adereco,
ornamento. Em relacdo a essa ultima, GOLA (2008) afirma sua etimologia como,
segundo o latim, ornare, que significa em sua originalidade “adornar” ou “equipar”.
“Nesse sentido, ‘ornar’ ndo se resume a adicionar coisas supérfluas, mas exprime
um acréscimo de qualidade, uma melhoria” (GOLA, 2008, p. 18). Desta forma, pode-
se afirmar que adornos corporais nada mais sdo do que tudo aquilo que de alguma
forma “equipam” alguém ou alguma coisa, como bolsas, 6culos de sol, lencos,
chapéus, joias, piercings, tatuagens, etc. Dentro desse contexto, classificam-se
ainda como adornos corporais as pinturas indigenas assim como também suas
penas, alargadores e demais aderegos utilizados junto ao corpo, seja para
diferencia-lo quanto a nivel hierarquico dentro da tribo, como para celebrar datas

comemorativas e divindades.
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1.1 OBJETIVOS

O presente trabalho propde como objetivo geral o desenvolvimento de uma
colecdo de adornos corporais a serem produzidos de forma semiartesanal, tendo
como fonte inspiradora a cultura brasileira.

Os objetivos especificos envolvem a andlise do desenvolvimento historico
dos adornos corporais, a fim de perceber ao longo do tempo as transformacdes que
estes objetos sofreram quanto a simbologia e uso de materiais, enfatizando como
estes sao interpretados atualmente; pesquisa do mercado de adornos corporais,
com o intuito de levantar dados referentes ao que ja € feito no mercado, precos
praticados, materiais aplicados e publico consumidor; e um estudo referente aos
materiais e seus processos de acordo com a analise de mercado, a fim de entender
quais as caracteristicas especificas de cada um e como podem ser aplicados em

pecas desse ramo de produtos ornamentais.

1.2 JUSTIFICATIVA

Segundo pesquisa do IBGM (Instituto Brasileiro de Gemas e Metais
Preciosos), o Brasil é responsavel por 1/3 do volume de gemas (pedras preciosas)
de todo o mundo, sendo um dos principais produtores de esmeraldas e forte em
mineracdo aurifera. O faturamento estimado com atividades, em 2010, foi de US$
6,5 bilhdes. Dentre essas atividades, joalheria representa US$ 880 bilhdes, (estando
abaixo de varejo e mineracao), e logo apds folheados e bijuterias, US$ 540 bilhdes.
Essas duas ultimas atividades tém crescido muito, devido ao crescente consumo
brasileiro da classe C assim como a “melhoria de qualidade e produtividade da
industria, da utilizacdo de design mais ligado com a moda e como uma opcéo de
consumo mais acessivel” (IBGM, 2010). A exportacdo de folheados do Brasil ja
atinge 10% do total. Sendo assim, com os acelerados crescimentos no consumo, &
possivel prever aumento significativo em mercados emergentes como China, Russia
e Brasil, “dentro das tendéncias de se utilizar joias mais leves, com pedras e outros
materiais” (IBGM, 2010).
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Além do grande potencial do mercado brasileiro para a producdo de joias,
segundo Apex-Brasil (2011) - Agéncia Brasileira de Promocdo de Exportacbes e
Investimentos, o pais estd em crescente popularidade devido a proximidade com os
eventos da Copa do Mundo e das Olimpiadas, a serem realizadas no Brasil. Com
isso, a cultura brasileira entrou em voga e, consequentemente, o0 artesanato.
Segundo dados da pesquisa do Instituto Vox Populi, abordados na publicacdo do
Apex-Brasil (2011), em 2009, de cada dez produtos artesanais um era destinado a
exportacdo. No ano seguinte esse numero dobrou.

Levando em conta o mercado joalheiro promissor do Brasil, incluindo os
folheados e as bijuterias, pretende-se com esse trabalho desenvolver uma linha de
adornos corporais dentro desse segmento, evidenciando a cultura Brasileira, que
esta em destaque tanto no exterior como no préprio pais, e o trabalho artesanal, que

possui potencial de crescimento significativo para os préximos anos.

1.3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Segundo Lobach (2001), o processo de design se da a partir das relagdes
entre o profissional criativo e o produto projetado. Esse processo tem inicio no
estudo de bases teoricas e praticas relacionadas com o produto a ser desenvolvido
e conclusdo com a concepcdo do novo produto. Todo esse caminho é trilhado por

meio de quatro fases intrinsecamente ligadas umas as outras descritas a seguir.
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1.3.1 Preparacéao

1.3.1.1 Andlise do Problema

Em um primeiro momento é necessario conhecer o problema a ser
solucionado pelo designer. Para tanto, serd preciso identificar uma situacdo
problematica que possa ser solucionada através de uma metodologia de design. A
missdo de um designer nesse processo “consiste em propor uma solucdo em forma
de produto, para um determinado problema” (LOBACH, 2001, p. 143).

Uma vez identificado, o problema serd analisado a fundo a fim de buscar
uma solucédo. A ampliacdo desta analise esta diretamente relacionada a abrangéncia
e importancia que a solucdo atingira. Deste modo, nessa primeira coleta, deve-se
captar informagdes sem censura de diferentes aspectos relevantes ao projeto e,
posteriormente, prepara-las para a fase de avaliacéo. Isso implica dizer que distintas
analises serdo necessarias para obtencdo de um banco de dados rico de
informacdes passiveis de direcionar as acfes de design. Lobach (2001) destaca
alguns tipos de analises que podem ser desenvolvidas durante o processo de
criacdo. Andlises estas: de Necessidades, da Relacdo Social, da Relagcdo com o
Meio Ambiente, do Desenvolvimento Histérico, do Mercado, Comparativa do
Produto, da Funcao, da Estrutura, da Configuracdo, dos Materiais e Processos de
Fabricagdo, entre tantas outras que o designer julgar necesséarias para coletar
informagdes relevantes para o desenvolvimento.

No desenvolvimento deste projeto, foram levantados nesta etapa dados
referente ao desenvolvimento histérico, pesquisa de mercado e materiais e
processos de fabricagdo. Buscou-se ndo delimitar a coleta de informagdes neste
momento, coletando de forma geral todo e qualquer conhecimento referente a esses
trés grupos de estudo.

A partir de todas as andlises feitas, a problemética a ser resolvida €&
globalmente visualizada, tornando-se possivel definir o problema com precisao.
Apo6s definido, segundo Ldbach, “é possivel fazer um julgamento sobre a
importancia dos diversos fatores. Todos os resultados da analise do problema de

design podem ser incorporados a formulacdo da nova solucdo do problema” (2001,
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p. 149). Os requisitos do novo produto podem ser inter-relacionados entre si. Ou
seja, apos ter sido explanado os trés grupos referentes aos adornos corporais -
desenvolvimento histérico, pesquisa de mercado e analise de matérias e processos
de fabricacdo - de forma geral e sem censura, foram filtradas algumas informagdes
mais relevantes para prosseguir com o estudo mais focado nos resultados para a
solucéo da problematica.

“A definicdo do objetivo do problema é o retrato do problema em si, a
expressao verbal e visual de todas as ideias e de todos os resultados analiticos que
tornam possivel discutir o problema” (LOBACH, 2001, p. 149). Sendo assim, a
definicdo do problema e sua clarificacdo ocorrem simultaneamente com a definicao
dos objetivos. A partir dai, sdo definidas as metas a serem atingidas para a solucao
da problemética, estas alcancadas por meio de processos criativos.

A partir dai, foi determinado um conceito para a colecdo de adornos
corporais levando em conta aspectos referente ao publico alvo, e suas
caracteristicas, e materiais e processos de fabricacdo mais apropriados para a
realizagdo do projeto final. Para auxiliar no desenvolvimento posterior das demais
etapas, foi criado um painel de publico alvo o qual expressa, através de imagens,

para quem as pecas serao destinadas.

1.3.1.2 Geragao

Nesta fase, apds profundamente analisado e claramente definido o problema
através de um estudo dos dados levantados nas pesquisas, sao criadas possiveis
alternativas para soluciona-lo. E importante ressaltar que nesta etapa “a mente
precisa trabalhar livremente, sem restricées, para gerar a maior quantidade possivel
de alternativas” (LOBACH, 2001, p. 150).

Durante o desenrolar desta fase, se faz necessario arquivar todos o0s
aspectos analiticos do projeto estudados anteriormente e gerar alternativas sem que
estas sofram julgamentos. A preocupacgao excessiva com aspectos restritivos inibe o
desenvolvimento de ideias. “A técnica desta fase é a associacao livre de ideias, 0
que sempre conduz a novas combinacfes de ideias” (LOBACH, 2001, p.153). E

neste momento também que sédo desenvolvidos esbocos e modelos tridimensionais
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com as caracteristicas detalhadas das alternativas mais promissoras. Com esse
procedimento se torna possivel combinar diferentes solucbes e prepara-las para a
proxima fase de avaliagéo.

Para o melhor desenrolar desta fase, foram definidos elementos da cultura
brasileira para servir de inspiracdo durante o desenvolvimento das alternativas.
Desta forma, foram criados painéis de inspiracdo com imagens desses elementos

para guiar esse processo.

1.3.1.3 Avaliacéo

Nesta fase sera realizado o exame das solugcdes e processo de selecdo. As
percepcdes analiticas levantadas na fase de Analise do Problema devem ser
retomadas agora. E com base nelas que se escolhem as alternativas que mais
atendem aos critérios definidos previamente.

Conforme esses critérios foram selecionados trés conjuntos de pecas, a
partir da geracdo de alternativas, 0os quais mais atendiam as especificacbes do
conceito definido anteriormente, ou seja, que atendessem as exigéncias do publico
alvo e ao mesmo tempo viabilizassem a producdo dos conjuntos conforme o0s
materiais e processos selecionados.

Depois disso, hum segundo momento, sdo avaliadas questfes quanto a
viabilidade do projeto para a empresa e a importancia deste para o usuario. Ou seja,
ndo basta apenas atender os critérios e solucionar um problema. O produto deve ser
facilmente criado pela instituicdo e agradar o usuario ndo sé em sua funcéo pratica e

usual, mas também em estética e preco.
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1.3.1.4 Realizacao

De acordo com Ldbach (2001), essa € a fase de materializacdo do projeto,
da opcéo escolhida e esta ndo necessariamente é apenas uma das alternativas
geradas anteriormente. Pode ser o resultado da juncdo de caracteristicas das
melhores op¢des escolhidas na fase de Avaliacdo das Alternativas.

Sendo assim, é necessario rever todas as qualidades do novo produto e
adapté-las para a producdo. Faz-se entdo um protoétipo final, que podera servir como
peca piloto para a linha produtiva. Além do modelo tridimensional, o designer ir&
desenvolver o desenho técnico do produto e todas as especificacbes necessarias
para que este entre em producao.

Neste momento, foram desenvolvidos os desenhos técnicos das pecas
selecionadas e analisadas quanto a viabilidade de producdo. Além disso,
desenvolveu-se as pecas, conforme processos produtivos selecionados
anteriormente, deixando de forma esclarecida o que cada etapa do processo
envolvia. Foram explanados nesta fase também, através de imagens, os métodos de
montagem das pecas e a quantidade de material utilizada em cada um dos
conjuntos. E por fim, foi definida a capacidade produtiva para a colecéo, precificacao

das pecas e resultados finais de todo o desenvolvimento do projeto de design.



2 PROJETO

2.1 PREPARACAO: ANALISE DO PROBLEMA

2.1.1 Desenvolvimento Histérico

Nesta etapa, a partir de pesquisas realizadas em livros, artigos, publicacdes
e na internet, foram coletadas informacdes quanto ao surgimento dos adornos
corporais durante toda a trajetéria da humanidade e no Brasil. Além disso, levantam-
se caracteristicas dos adornos contemporaneos e imagens para melhor percepcéo
quanto a evolucdo dos produtos ao longo do tempo.

Pedrosa (2008), afirma que as primeiras manifestacdes de utilizacdo de
pecas para adornar o corpo, feitas de pedras e conchas, constam mais de sete mil
anos (Figura 1). Segundo Gola (2008), formas de presas ou garras, formas naturais
e geométricas eram utilizadas para representar troféus por mérito de caca, ato de
bravura, diferenciando-os socialmente perante a tribo ou, até mesmo, representando
simbolos religiosos (Figura 2). “Todos esses achados dao indicios da incipiéncia da
técnica de produzir adornos e, também, dos valores a eles atribuidos” (GOLA, 2008,
p. 24). Com a chegada da idade do ferro, o homem foi capaz de desenvolver novas
ferramentas para o manuseio dos metais e tornou-se mais qualificado na producéo

desses objetos.
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Figura 1 - Adorno pré-histérico feito em 0sso Figura 2 - Rodela pré-histérica gravada
e utilizado como possivel pingente com imagem de um bisdo
Fonte: Gola (2008). Fonte: Gola (2008).

Com o surgimento das primeiras civilizagbes, é possivel identificar véarias
transformacdes pelas quais os adornos passaram. Segundo Gola (2008), o povo
Cita, por exemplo, se expressava através de animais zoomorfos cita-siberianos
(Figura 3). Ja os egipcios, por volta de 3000 e 2500 a.C., possuiam grande
admiracao pelo ouro, o qual representava o poder do sol, assim como pelas pedras
lapis-lazuli, turquesa e cornalina que, por sua vez, representavam o céu, 0 mar e a

terra respectivamente (Figura 4).

Figura 3 - Ornamento cita com representacdo  Figura 4 - Broche egipcio feito através de
de animais zoomorfos técnica de marchetaria, com
Fonte: Gola (2008). ceramica e pedras de cor
Fonte: Gola (2008).

Na mesma época 0s mesopotamicos desenvolveram metais forjados,
estatuas de cobre e bronze e pegas inteiramente em ouro ou em prata.
Desenvolveram pendentes, peitorais e braceletes, para homens, e anéis, brincos,

diademas e adornos de cabecas para mulheres (Figura 5).
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Figura 5 - Joias e ornamentos de uma
dama da corte da rainha
Shub —ab (Ur, c. 2800 a.C.)
Fonte: Gola (2008).

Com a tomada da Mesopotamia pelo império de Alexandre O Grande, esses
objetos decorativos passam a seguir formas mais geométricas e com representacao
de figuras humanas e animais. A partir dai surge o helenismo, “que assimila a arte
de todas as terras conquistadas e toda a sua paixao pela sabedoria e arte gregas”
(GOLA, 2008, p. 45). Posteriormente, segundo Pedrosa (2008), as joias ainda sob
forte influéncia oriental, passam a ser constituidas com gemas raras de diferentes
coloragbes numa mesma peca.

De 750 a 700 a.C., os etruscos, de acordo com Gola (2008), representavam
animais monstruosos e mitolégicos através de pecas volumosas decoradas com
desenhos geomeétricos e figurativos (Figura 6). Segundo Pedrosa (2008), os etruscos
“atingiram uma perfeicdo nunca antes igualada nas técnicas de filigrana e
granulacdo em ouro” (Figura 7).
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Figura 6 - Par de braceletes confeccionado
em chapas de ouro
Fonte: Gola (2008).

Figura 7 - Tipos de diadema, confeccionados
em laminas de ouro e filigrana,
usados em testa feminina.

Fonte: Gola (2008).

Por volta de 250 a.C., a civilizagao etrusca foi inteiramente incorporada pelos
Romanos e com ela sua arquitetura. “Na arte, o estilo romano foi contaminado pela
admiracdo pela arte grega, da qual os romanos importaram as criacdes, ou apenas
copiaram, como fundamento estético das suas” (GOLA, 2008, p. 53). Além disso,
com o dominio da cunhagem de metais, incorporaram-se as moedas aos adornos

corporais utilizando-as em anéis para homens que, segundo Pedrosa (2008),
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atuavam como artefatos de distincdo militar, e pingentes os quais significavam

adulacao de quem usava pelo dono da face representada na moeda (Figura 8).

Figura 8 - Anel de ouro com uma moeda
cunhada com a face de Faustina
Fonte: Gola (2008).

Com a decadéncia de Roma e o posterior incentivo ao cristianismo, pela
primeira vez sdo desenvolvidas joias de cunho religioso, com representacdo de
catedrais e simbologias cristds. Sao introduzidas formas mais solidas, com areas
mais preenchidas e o uso de pérolas, esmeraldas, diamantes e esmaltes. Segundo
Gola (2008), permaneceram a tradicdo e os simbolos, porém agora com novos
significados e motivos.

Por volta do século Xlll, a joalheria europeia serviu de forte influéncia para
todo o mundo. Durante sua trajetdria pode-se destacar trés grandes estilos: o
Gadtico, com formas leves e angulares e o surgimento da lapidacéo, o que estimulou
o uso de gemas (Figura 9); o Renascentista, que passou a valorizar as formas
humanas representando a mitologia, cenas biblicas e as histérias da antiguidade
(Figura 10); e o Barroco, o qual representou a esséncia da Contra Reforma da Igreja
Catolica, tendo como inspiracdo animais de pequeno porte como insetos coloridos e
brilhantes, tornando-se “mais um simbolo de status devido a grande quantidade de
gemas na mesma peca em detrimento do design, que perde sua expressao artistica”
(PEDROSA, 2008) (Figura 11).
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Figura 9 - Pendente/relicario, Figura 10 - Pendente com figura
confeccionado em prata de tritdo em ouro,
dourada, esmeraldas, rubis, esmalte, diamantes,
safiras e cristais rubis e pérolas

Fonte: Gola (2008). Fonte: Gola (2008).

Figura 11 - Pendente que representa a
variedade de pedras
utilizadas na mesma peca

Fonte: Gola (2008)

No inicio do século XX, segundo Pedrosa (2008), surge a Art Nouveau que
mantinha interesses na natureza e executava suas pecas em materiais como marfim
e chifres de animais “escolhidos mais pela sua qualidade estética do que por seu
valor intrinseco” (PEDROSA, 2008). De acordo com Gola (2008), os arranjos florais
representados na época expressavam a sensualidade fragil e leve da mulher livre e
feliz, uma utopia para a realidade da figura feminina. Destaca-se nesse estilo René

Lalique (Figura 12).
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Posteriormente, segundo Pedrosa (2008), em 1918 apo6s a Primeira Guerra
Mundial, imp8e-se na joalheria a Art Déco a qual segue um design inspirado no
Cubismo, no Abstratismo e na arquitetura de Bauhaus, sendo desenvolvidas,
conforme a autora Gola (2008), pecas geométricas com formas simétricas e secas
as quais se distanciavam da emocéao (presente na Art Nouveau) e se aproximavam

do intelecto (Figura 13).

Figura 12 - Pendente de ouro com Figura 13 - Brincos por Tyffany&Co.
tema medieval feito com de Nova York, inspirados
marfim esculpido, safira, na arquitetura
esmalte e diamante, Fonte: Gola (2008).

peca de René Lalique
Fonte: Gola (2008).

Apoés a Segunda Grande Guerra, Pedrosa (2008) afirma que a joalheria
“adaptou-se a uma clientela que comprava ndo sé para uso, mas também como
investimento”. A grande valorizacdo desse periodo passou a ser a qualidade perfeita
das gemas, juntamente com as técnicas de lapidacdo, em pecas de design que
seguiam as tendéncias da moda.

No Brasil, (PEDROSA, 2008), antes da chegada europeia, os amerindios ja
adornavam seus corpos com o uso de penas, plumas, vegetais, pedras e pigmentos
encontrados na natureza. Por meio de varios objetos encontrados, pode-se afirmar
que esses eram povos politeistas e que possuiam uma grande sensibilidade, em
especial com o uso das cores. Seus aderecos eram confeccionados e utilizados para
rituais misticos, ceriménias e distingdo social na tribo (Figura 14)

Desta forma, assim como os diamantes eram valiosos para 0s europeus, as

penas eram para os indigenas. Segundo Gola (2008), quanto mais raro o passaro,
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maior o valor de sua pena. Em ambito comparativo, uma coroa indigena de penas

tinha o mesmo valor cultural que uma europeia de ouro.

Figura 14 - Da esquerda para a direita, colar de penas urubus (caapor) e par
de brincos caraja
Fonte: Gola (2008).

Apés a colonizacao do Brasil pelos europeus, essas tribos sofreram grande
influéncia da cultura portuguesa. Antes do inicio do século XVII, com a descoberta
da regido de Minas Gerais, lugar de rigueza aurifera, todas as joias que existiam no
Brasil vinham de Portugal e eram trazidas pelos préprios portugueses para 0 uso
pessoal. Com o tempo, técnicos e artesdos de culturas diversas passaram a
desenvolver pecas de joalheria com matéria prima brasileira, o que as distinguiu das
portuguesas. Essas joias executadas na América eram destinadas as familias dos
senhores de engenho, aos burgueses e a Igreja, os Unicos com poder monetario
(Figura 15).

No final do século XVI, a ourivesaria e joalheria passam a ganhar maior
importancia, o que levou a construcdo da Casa de Fundigcdo em S&o Vicente e em
Sao Paulo. Por outro lado, com esse crescimento, e a descoberta da primeira
colonia de ouro, a Inglaterra reconhece a riqueza brasileira e Minas Gerais passa a
ser alvo de ataques piratas. A partir de entdo, a Coroa portuguesa cria a cobranca
do quinto, imposto que mais tarde ird desencadear a revolta da Inconfidéncia
Mineira. Desde entéo, toda peca em ouro deveria ser registrada com a marca da

coroa, inclusive as joias.
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Em meio a esses fatos, a joalheria brasileira ficou marcada, segundo Gola
(2008), por pecas ditas clandestinas, sem identificacdo nem marca portuguesa, e por
copias, visto que essa era a forma de aprendizado das colbnias, pratica que foi
deixada de lado somente quando a ourivesaria brasileira “se viu servida de oficiais e
mestres cujas raizes mergulhavam em outras culturas (negra e indigena)” (GOLA,
2008, pag. 88).

Com o inicio do século XVIII, o trafico de escravos negros chega ao seu
apice. Segundo Pedrosa (2008), muitos africanos produziram pecas da joalheria
muito distintas. Combinavam o que aprendiam com mestres europeus, expressoes
de estilo Barroco, com a heranca da cultura africana. Assim, a ourivesaria brasileira
distanciou-se da portuguesa e, dentre 0s objetos tipicos, destacam-se 0s cocos,
bombas de chimarréo, estribos, punhais, balangandéas, entre outros (Figura 16).

Figura 15 - Pulseiras e braceletes Figura 16 - Da esquerda para a direita,
em ouro 14 quilates. penca de prata com berlogues
Fonte: Gola (2008). e estribo sapata em prata

Fonte: Gola (2008).

2.1.1.1 Joias Contemporaneas

Tendo comeco em 1950, segundo Gola (2008), com a producéo de algumas
pecas, mas firmando-se somente em 1970, as joias contemporaneas foram
inicialmente produzidas por pequenos artistas e depois se desenvolveram quanto
aos materiais e a estética adquirindo forte senso de individualismo. Sua principal

caracteristica ficou marcada pelas mudancas propostas pelos jovens, que se
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rebelaram contra a maneira de se vestir dos mais velhos. Eles queriam se expressar
através de roupas e acessorios adequados a sua juventude. Ansiavam por um estilo

fora dos padrdes, do regrado. Queriam um estilo onde nédo houvesse

[...] mais penteados comportados, cheios de laqué, nem coques-
banana e ‘colméias’ cheias de enchimento, equilibradas no alto da
cabeca, sustentadas por ‘caixas’ de grampos para cabelo, para que
nenhum fio saisse do lugar; fora com as meias-calcas, 0s soutiens
cheios de enchimento, para ficar com os seios ‘pontudos’, dentro de
twin sets de malha, arrematados por um colarzinho de pérolas
(GOLA, 2008, p. 116).

O mercado teve que se adaptar a essas novas mudancgas, proporcionando a
vinda de roupas e acessoOrios atrativos e joviais. A partir desse momento, era
possivel encontrar nas ruas pecas baratas, tornando a moda obsoleta (uma roupa
era imediatamente substituida assim que a tendéncia de moda mudava).
Popularizou-se o0 uso de materiais ndo preciosos como plastico brilhante e PVC
(policloreto de vinilo), madeira e papel, com formas ousadas e fluorescentes (Figura
17).

Figura 17 - Pendentes em ouro, prata, acrilico e esmalte, criados por
Herman Junger
Fonte: Gola (2008).

A joia preciosa, segundo Gola (2008), também sofreu transformacfes. Nao

sendo mais aceitas as instituicdes da joalheria formal de 1950, como tiaras de
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diamantes e, em geral pecas caras. Criou-se uma demanda por joias menos formais
para usar no dia-a-dia. Eram pecas modernas e mais baratas.

No Brasil, até 1990, as joias se resumiram a copias das tendéncias
consagradas em outros paises, sendo consideradas de categoria inferior pela falta
de originalidade e pelo mau acabamento e confeccdo das pecas. Segundo Gola
(2008), tecnologicamente o pais possuia nivel igual ao exterior, mas ndo havia mao-
de-obra qualificada para operar tal tecnologia. Atualmente os profissionais que
existem nessa area ou séo formados dentro das préprias industrias, ou aprendem a
profissdo com o pai ou compreendem profundamente somente uma das etapas do
processo.

Numa producéo industrial pode-se reconhecer uma joia de qualidade como
aquela que se aproxima ao maximo ao seu protétipo e consegue manter um padrao
universal. Ja na producao artesanal, “a exclusividade agrega-se ao valor da peca [...]
na qual as diferencas é que caracterizam a qualidade” (GOLA, 2008, p. 133).

Apds o processo de importacdo, o Brasil se viu obrigado a melhorar a
qualidade de suas pecas, visto que se tornou possivel comparar produtos e precos.
Desta forma, aprimorou-se a tecnologia, os materiais, as solu¢des praticas proprias
e as relacdes estéticas auténticas (GOLA, 2008). Do mesmo modo, investiu-se na
formacgéo de profissionais dessa area como modelistas e designers considerando
conceitos como “o0 econémico e o estético, sem esquecer o0 ético e o ecologicamente
correto” (GOLA, 2008, p. 133).

Nos paises industrializados o que se busca incansavelmente é por uma
identidade propria e no Brasil essa busca nédo é diferente. No final de 1990, h4 entre
os designers de joias uma grande preocupac¢do quanto a identificacdo brasileira das
joias, buscando representar a brasilidade nas pecas. “Assim, € nas joias artesanais
e nas joias feitas para concursos que se encontra 0 campo de atuacédo do designer
brasileiro” (GOLA, 2008, 134).

Atualmente, segundo Pedrosa (2008), a joia brasileira estd focada no
desenvolvimento do design e é reconhecida internacionalmente como tendo tracos

leves e joviais, uma paleta de cores variada e pela beleza de suas pecas.
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2.1.1.2 Andlises e Resultados

A partir da andlise do desenvolvimento historico dos adornos, pode-se notar
que o valor simbdlico das pecas varia de acordo com o local, crenga e tribo na qual
estdo inseridas. Por exemplo, os egipcios acreditavam na vida ap6s a morte e, para
gue pudessem ser reconhecidos no juizo final, deveriam ser enterrados com 0s seus
pertences. Neste contexto o adorno se comporta como uma “chave” para a vida
eterna sendo extremamente de uso Unico e individual. J& para os cristdos na era
Romana, a joia se comportava como um amuleto, um instrumento de magia que 0s
podia proteger das tentacdes, como os clérigos e as freiras que acreditavam que a
safira poderia afasta-los da luxdria e encoraja-los a castidade, ou atribuir-lhe
caracteristicas, como os principes que utilizavam o rubi como sinénimo de sua forca
e poder.

Porém, o que fica comum aos varios estilos desenvolvidos ao longo do
tempo € o poder diferenciador dos adornos. Seja com o estilo Art Nouveau que
buscava representar a fragil sensualidade da mulher e sua feminilidade,
expressando o seu desejo de ser essa mulher, seja nas tribos indigenas, com os
enfeites produzidos com penas para distinguir os individuos de uma colonia. Nessas
tribos, por exemplo, as primeiras manifestacées do uso de adornos, surgiram da
necessidade de se diferenciar entre seus semelhantes e se aproximar da beleza dos
animais.

Na década de 70, segundo analise histérica, os jovens ndo queriam mais se
vestir, portar ou usar objetos que caracterizavam as pessoas de mais idade.
Lutavam a favor de sua expressividade através de pecas da moda que os pudessem
diferenciar e identificar como seres livres e Unicos.

Atualmente, em meio a uma sociedade totalmente globalizada, essa busca
por identificacdo passou a fazer parte do ciclo de vida das pessoas e as acompanha
ao longo da sua existéncia. Segundo Medeiros et al. (2008), com a expanséo do
consumo, em meio as ideologias e diversidades, as pessoas obrigam-se
constantemente a reinventar e redescobrir seus modos de agir, pensar, sentir e
imaginar, produzindo assim resultados diferenciados quanto a identidade.

Segundo Barroso Neto (2004), as tendéncias mundiais caminham para dois

extremos: aquelas empresas e servicos de padrdo mundial e as de conteddo
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teméatico ou de forte identidade -cultural. Desta forma, “as empresas que
permanecem entre os dois extremos estdo perdendo clientes que ndo desejam
produtos hibridos e indefinidos” (BARROSO NETO, 2004).

Quanto aos aspectos formais, as joias também seguiram por linhas muito
distintas desde as criacdes mais simples as mais elaboradas, tendo em vista que
guanto mais incrementadas maior deveria ser também o dominio das técnicas para
producdo. Fica claro também que o uso dos materiais foi sofrendo grandes
transformacdes comecando com 0ssos, pedras e fibras vegetais, passando pelo
ouro e materiais precisos e chegando até o uso de PVC, vidro e ceramica os quais
ganharam bastante espaco no mundo contemporaneo. Apesar dessa valorizacao
pelo aspecto formal e ndo necessariamente pelos materiais nobres, as joias feitas de
ouro e pedras preciosos nunca perderam seu lugar no mercado e continuam sendo

simbolo de riqueza e ostentacao.

2.1.2 Pesquisa de Mercado

Para o desenvolvimento da pesquisa de mercado, foram coletados dados
através de pesquisa qualitativa que, segundo Sampieri et al (2006), implica captar
informacdes de pessoas, grupos, situacdes isoladas e contextos em seu ambiente
natural, de forma que o pesquisador, assumindo uma postura imparcial, ndo interfira
nas atitudes destes e nem em suas respostas. Para tanto utilizou-se da entrevista
que, segundo Grinnell (1997, apud SAMPIERI, 2006), pode ser classificada em
estruturada, a qual faz uso de um guia de perguntas e limita-se apenas a este para
realizar a entrevista, semiestruturada, que segue um guia de perguntas, mas
intervencdes fora do script podem ser feitas; ou aberta, que ndo possui nenhuma
estrutura para guiar a entrevista a qual segue de forma totalmente livre.

Para esta pesquisa foi utilizada a entrevista semiestruturada que, de acordo
com Sampieri et al (2006), consiste na conversa entre duas pessoas (apéndice A).
Além disso, foi utilizada também a observacdo qualitativa que se caracteriza pela
observacdo minuciosa de detalhes do ambiente, de fatos, eventos e interagbes a
serem analisadas posteriormente. Desta forma foram feitos registros fotograficos,

gravacles e anotacdes a respeito dos ambientes, pessoas e objetos estudados. Foi
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realizada também busca de informacdes em sites que pudessem complementar a
pesquisa.

Seguindo esta metodologia de pesquisa, a aluna foi até lojas de joias em
Curitiba para aplicar entrevista com o gerente ou vendedor. Foram selecionadas 5
lojas conforme o segmento ao qual pertenciam e o publico que atingiam. Sendo
assim, foi desenvolvida pesquisa nas lojas A, B e C, as quais vendem somente joias
em prata e atingem um publico bem abrangente, visto que possuem precos bem
variados; a loja D, a qual possui pecas grandes, bem caracteristicas fazendo uso de
pedras em quase todas as joias e uso de metais preciosos, atinge um consumidor
mais exigente e com alto poder de compra; e a loja E, que possui pecas banhadas a
ouro e prata e utiliza de materiais alternativos (madeira, plastico, borracha, entre
outros) em varias de suas colecdes, atingindo um publico com poder aquisitivo
mediano. Essas lojas possuem caracteristicas bem distintas entre si a fim de obter
resultados mais generalizados, para que depois seja feita uma analise mais
especifica referente as diretrizes que serdo determinadas em etapas posteriores a
esta. A seguir sdo descritos os dados coletados durante as entrevistas.

Na Loja A, localizada no centro da cidade, sdo comercializadas pecas em
prata que sdo combinadas com pedras ou ndo. Dentre as pedras que a loja
comercializa destaca-se a zirconia (Figura 18), que é a preferéncia entre as
mulheres, e as pedras brasileiras como quartzo rosa, pedra das estrelas, pedra do
sol, olho de tigre, turquesa e esmeralda (Figura 20). Além dessas, sdo vendidas
também pecas em prata com cristal de murano que, segundo a vendedora, € um

cristal de origem italiana com valor de mercado ndo muito elevado (Figura 19).

=\ \
-\ p . - .;_»'"l 2 I }Ef? r | ':- \\‘ ¢ o - e
Y = A S s .o ]
J ‘%g*- .
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Figura 18 - Pecas com zircbnia
Fonte: Prata e Arte (2012).
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R$ 65,00 R$ 45,00
Figura 19 - Pingentes de cristal

de murano
Fonte: Prata e Arte (2012).

9 .

R$ 115,00 R$ 115,00 R$ 115,00 R$ 115,00

Figura 20 - Da esquerda para a direita, anéis com turquesa, pedra das
estrelas, pedra do sol e ametista
Fonte: Prata e Arte (2012).

A partir de entrevista realizada com a vendedora, péde-se constatar que o
publico da loja sdo mulheres de 20 a 40 anos as quais tém preferéncia por pecas
avulsas, dentre essas, brincos com um valor médio a partir de R$ 30,00. Segundo a
vendedora, as pecas que mais vendem sdo as com valor mais baixo, as lisas (sem
muitas pedras), para uso rotineiro.

A loja comercializa, em sua maioria, pecas para o publico feminino e
algumas pecas para o publico masculino. Apesar disso, quando questionada a
respeito da preferéncia dos homens ao buscar uma peca na loja, a vendedora
afirmou que a maioria deles procura aliancas de compromisso e, quase sempre,
estdo acompanhados do conjuge.

A partir do que se pode observar e através de busca no site da Loja A, além
das pedras que a vendedora citou na entrevista, o estabelecimento ainda trabalha
com o rubi, feldspato venturini , madrepérola, pérola, marcassita e o cristal em varias
cores. Além disso, a presenca de pecas em prata envelhecida é marcante na vitrine
(Figura 21).
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R$ 110,00 R$ 150,00 R$ 45,00

Figura 21 - Pegas de prata envelhecida
Fonte: Prata e Arte (2012).

A Loja B, também localizada no centro de Curitiba, disponibiliza joias em
prata, sem pedras em sua maioria (Figura 22), e com algumas pecas em prata
envelhecida (Figura 23). Os produtos comercializados s&o em sua maioria
destinados as mulheres, sendo possivel identificar poucas pec¢as masculinas. Dentre
as pedras encontradas, segundo a gerente, pode-se citar zircOnia, marcassita,

pérola, turquesa, jade, madrepérola branca e madrepérola rosa.

R$ 45,00 R$ 35,00 R$ 69,00

Figura 22 - Brincos em prata sem uso de pedras Figura 23 - Anel em prata
Fonte: Prata Fina (2012). envelhecida

Fonte: Prata Fina (2012).

De acordo com as respostas da gerente, o publico que a loja atinge é muito
abrangente, atendendo tanto homens quanto mulheres podendo ser estes desde
jovens até pessoas idosas. Dentre os homens que vao até a loja, a maioria procura
por presentes para mulheres e, a partir da sugestdo das vendedoras, acabam, na
maior parte das vezes, comprando conjuntos de brinco, colar e pingente. Segundo a

gerente, eles fazem essa escolha para ndo errar no tamanho das pecas, como € o



36

caso dos anéis que possuem numeracao, e também porque esses conjuntos ja
acompanham embalagem de presente, dando maior valor a peca.

Das mulheres que vao fazer compra de joias na loja B, a grande maioria
investe mais em pecas avulsas do que em conjuntos. Segundo a gerente, elas
gostam de fazer suas proprias combinacdes de pecas em vez de pegar aquelas que
ja sao vendidas como kit. Dentre as pecas mais vendidas destaca-se, assim como
na loja A, o brinco.

Através da observacdo do ambiente e de pesquisa no site da loja B, péde-se
notar que além das pedras que a gerente citou na entrevista, ainda existem joias
com Onix preto, zirconia azul e pedra coral (Figura 24). Além disso, a quantidade de
pecas em prata e zircbnia e em prata e pérola era bem alta (Figura 25). Deduz-se
gque essas pecas vendam mais, o que justifica a grande quantidade nas vitrines. O
preco pode variar de R$ 26,00 a R$ 500,00, sendo que as de valor entre R$ 40,00 e

R$ 70,00 estdo em maior quantidade.

R$ 110,00 R$ 135,00 R$ 145,00

Figura 24 - Pegas em prata, da esquerda para a direita, anel com marcassita e zircénia
azul, brincos com marcassita e 6nix e pingente com pedra coral
Fonte: Prata Fina (2012).

R$ 24,00 R$ 89,00 R$ 149,00 R$ 115,00

Figura 25 - Pecas em prata, da esquerda para a direita, anel com marcassita e pérola,
brincos com cristais e pérola, anel com cristais e zircOnia e anel com
zirconia.

Fonte: Prata Fina (2012).
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Na Loja C, localizada no mesmo centro comercial que as outras duas lojas
citadas anteriormente, o que chama a atencdo e a faz diferenciar-se é a grande
quantidade de pecas com pedras naturais. Segundo a vendedora entrevistada, a loja
disponibiliza joias com olho de tigre, ametista, marcassita, madrepérola, 6nix, coral
podange, turquesa, zirconia, rubi, quartzo rosa, quartzo verde, amazonita, sodalita,
jade verde e jade verde rajada (Figura 26). Como se p6de notar, além de trabalhar
com as pedras que outras duas lojas também trabalham, a Loja C vende pecas com
pedras com maior valor de mercado como o rubi e a jade. Em sua grande maioria,

sao joias destinadas ao publico feminino, possuindo poucas joias masculinas.

Figura 26 - Da esquerda para a direita, anéis em madrepérola, olho de
tigre e amazonita (pedra verde) com sodalita (pedra azul)
Fonte: Lumaé Pratas (2012).

Durante entrevista, a vendedora afirmou que, dentre o publico que compra,
destacam-se as mulheres entre 20 e 50 anos, de todas a classes sociais, as quais
procuram por pecgas para elas mesmas e, na grande maioria das vezes, brincos mais
simples para usar no dia-a-dia abrangendo um valor médio a partir de RS 39,00.
Quanto ao tipo de joia, se em conjunto ou avulsa, segundo a vendedora, elas
preferem as pecas avulsas.

Com as observacdes pode-se constar que a Loja C possui varias pecas com
pedras naturais, dentre elas em maior quantidade os brincos e anéis. Ha também a
forte presenca de pecas feitas somente com prata, mais simples, para uso rotineiro
(Figura 27).
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Figura 27 - Pecas em prata
Fonte: Lumaé Pratas (2012).

Na Loja D, localizada em regido nobre de Curitiba em um centro comercial
destinado a classe de maior poder aquisitivo, muito mais que na Loja C e nas outras
duas lojas anteriores, pode-se destacar a presenca marcante, e em quase todas as
pecas, de pedras, em brincos, anéis, colares ou pulseiras com joias confeccionadas
tanto em prata como em ouro e direcionadas, em quase sua totalidade, para o
publico feminino, possuindo poucas pecas masculinas. Dentre essas pedras, que
abrangem todas as naturais brasileiras e a zircbnia, que no caso nao € natural, mas
sim feita em laboratdrio, destacam-se as drusas, que segundo a vendedora, séo
uma espécie de pedra oca, cujas paredes internas possuem cristais (Figura 28).
Além disso, através de observacédo, foi possivel constatar a presenca de algumas

poucas pecas combinadas com madeira e prata.

Figura 28 - Conjunto de brinco e anel com drusa de
agata (pedraroxa) e pedra natural
Fonte: Boutique da Prata (2012).
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Segundo entrevista com a gerente e designer, o publico da loja é o feminino,
com médio e alto poder de compra, entre 20 e 50 anos, que procura pegas para uso
proprio. Demonstram preferéncia pelos conjuntos de brinco e anel com pedras que,
segundo a gerente, apesar de serem pecas pesadas sédo usadas pelas clientes no
dia-a-dia. Além disso, a entrevistada afirmou que a mulher curitibana tem maior
apreco pelas joias com zircbnias (Figura 29). Ja as paulistas e cariocas que,
segundo ela, sdo bastante presentes na cidade de Curitiba, tém maior apreciacédo
pelas pedras coloridas (Figura 30). As joias que mais vendem, segundo a gerente,
se encaixam na faixa de preco entre R$ 300,00 e R$ 500,00.

Figura 29 - Brincos em prata com Figura 30 - Conjunto de anel e brincos
zircbnia com pedras coloridas
Fonte: Boutique da Prata (2012). Fonte: Boutique da Prata (2012).

Em relacdo aos homens que vao até a Loja D, segundo a gerente, quase
100% deles procuram por presentes para as mulheres. O publico masculino na faixa
de 50 anos tem preferéncia por presentear, normalmente suas esposas também
nessa mesma faixa etaria, com conjuntos de pedras mais pesadas, marcantes
(Figura 31). Ja aqueles que procuram por presentes para mulheres na faixa de 20 a
30 anos, levam pecas mais variadas podendo ser pecas grandes, médias ou
pequenas. Um dado muito curioso, segundo a gerente, € que a mulher mais jovem é
versatil e usa brincos tanto grandes, quanto médios e pequenos, dependendo da

ocasido. Ja as mulheres de maior idade, na faixa dos 50 anos acima, o uso variado
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de pecas ndo acontece. Segundo a entrevistada, as senhoras seguem um padréo de
tamanho, comprando sempre um mesmo tamanho de brinco (por exemplo, se

gostam de brincos grandes, s6 irdo comprar brincos grandes).

Figura 31 - Conjunto de brinco e anel
de quatzo fume, citrino e
olho de tigre

Fonte:Boutique da Prata (2012).

A partir de observacdes do ambiente, pode-se notar que as clientes que iam
até a loja permaneciam la por muito tempo, escolhendo e experimentando pecas
sem pressa de sair da loja. O que estimulava esse comportamento, diferentemente
das lojas estudadas anteriormente, era a presenca de mesas individuais de
atendimento, que permitiam a cliente permanecer sentada enquanto recebia as
pecas das vendedoras na mesa de atendimento exclusivo. Apesar da localidade e
do tamanho da loja D, esta ndo possui site proprio, apenas uma pagina na rede
social Facebook.

Na Loja E, localizada no centro de Curitiba, pdde-se encontrar pecas
banhadas a ouro amarelo, a ouro rose e também prata, sendo todas elas destinadas
as mulheres (Figura 32). Segundo entrevista com vendedora, algumas pecas
acompanham pedras como a zircbnia, a preferéncia entre as mulheres, ou o quartzo
amarelo, verde, vermelho e roxo, a pérola, a madrepérola, a énix, a lapis lazuli e a

turquesa (Figura 33). A partir da observacéo na vitrine da loja, foi possivel identificar
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outros materiais ndo nobres como a resina, a pedra de plastico, o strass e o acrilico
(Figura 34). Uma boa parte das pecas comercializadas é desenvolvida e assinada
por designers, principalmente as feitas em resina e acrilico (que necessitam de

molde), possuindo um valor final maior.

-
= 4

B s
R$ 59,00 R$ 49,00
Figura 32 — Brincos com argolas Figura 33 - Anel banhado a prata com pedra de
banhadas de ouro turquesa (a esquerda) e brincos
rose, prata e ouro banhados a ouro amarelo com pedra
amarelo de quartzo amarelo (a direita)
respectivamente Fonte: Morana (2012).
Fonte: Morana (2012).
? 4 X
: S
R$ 49,00 R$ 89,00 R$ 229,00

Figura 34 - Pecas feitas com materiais ndo-nobres como a pena
(brincos a esquerda), o acrilico (anel ao meio) e a
resina com o PVC (colar a direita)

Fonte: Morana (2012).

Através da entrevista realizada com a vendedora da loja, o publico se
caracteriza por ser feminino, entre 20 e 40 anos, da classe B e C. Segundo a
entrevistada, mulheres da classe A compram joias e ndo semi-joias (banhadas a
ouro e prata com materiais ndo-nobres). A preferéncia do publico feminino da loja é
pela compra de pecas avulsas para uso proprio, sendo a peca que mais vende o

brinco. O valor médio das pecas é de R$ 59,00 e dentre os metais vendidos, estdo
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o ouro amarelo e rose. Segundo a vendedora, essa preferéncia provém das
tendéncias da moda, que a loja segue fortemente.

Os homens que vao até a loja, procuram por presente para as mulheres e,
na maioria das vezes, acabam optando por conjuntos. Segundo a vendedora, eles
querem levar kits prontos, que jA vem com embalagem e sdo mais faceis de acertar,
evitando trocar a peca posteriormente.

A partir das observacdes no ambiente da Loja E, assim como no site da loja,
€ possivel destacar o uso de materiais considerados pouco nobres, inclusive nas
colecbes principais (Figura 35). Outro ponto interessante de se destacar € o uso de
pedras, como o quartzo amarelo, com pedras de plastico, ou seja, a combinacao de

materiais naturais, que possuem um valor maior, com materiais ndo-nobres (Figura

36).
o = | p

R$ 189,00 R$ 39,00 R$ 89,00 R$ 99,00

Figura 35 - Conjunto de pecas em resina, com metais banhados a ouro. Linha de langamento
do segundo semestre de 2012
Fonte: Morana (2012).

R$ 159,00

Figura 36 - Anel banhado a ouro
amarelo com quartzo
amarelo e pedra de
plastico laranja

Fonte: Morana (2012).
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2.1.2.1 Andlises e Resultados

A partir da andlise dos dados levantados nas entrevistas e observacfes das
cinco lojas de joias de Curitiba, pode-se destacar varios aspectos em comum entre
elas.

Com relacéo ao publico que mais consome joia, fica claro, em todas as lojas,
que prevalece o feminino. Apesar de os homens irem até as lojas, conforme todas
as entrevistas apontam, pdde-se notar que o consumidor final sempre € a mulher.
Por mais que a loja trabalhe com pecas masculinas eles vao até as lojas a procura
de presentes femininos e dentre esses presentes dao preferéncia aos conjuntos.
Isso se justifica pelo fato destes acompanharem embalagem e pela combinacéo
pronta. Os homens querem ter certeza de que n&o precisardo trocar as pecas
posteriormente. Ja as mulheres, com excecao da loja D, preferem comprar pecas
avulsas fazendo suas préprias combinacdes.

A faixa etéaria do publico feminino que adquire uma joia fica entre os 20 e 50
anos. Nessa idade a mulher jA possui sua independéncia e, muitas vezes,
estabilidade financeira, podendo investir em si mesma. A partir dos 20 anos, a
mulher que trabalha, passa a se preocupar mais com a aparéncia, pois frequenta
ambientes profissionais e, muitas vezes, precisa se portar socialmente. Ja as
mulheres entre 40 e 50 anos, preocupam-se em manter sua autoestima, investindo
mais em saude e beleza.

As lojas A, B e C, que trabalham com pecas exclusivamente em prata
combinadas com pedras ou nédo, englobam, segundo analise dos dados levantados
na pesquisa de mercado, a classe A, B e C. Isso ocorre, pois, a partir da analise das
pecas dessas lojas, estas possuem precos atrativos para as trés classes sociais e
também uma variedade de joias que vao das mais simples até as mais elaboradas.
Nas lojas D e E isso ja ndo acontece. A loja D possui pecas de alto valor agregado,
com diversas pedras e pegas tanto em ouro quanto em prata. O publico dessa loja
se caracteriza por apreciar joias pesadas e feitas com materiais nobres. Por essa
razdo, e pela loja estar localizada em centro comercial de alto nivel, atrai mulheres
da classe A. Por outro lado, e totalmente contrario a loja D, a loja E trabalha com
semijoias que se caracterizam por serem pecas que combinam materiais menos

nobres. Os metais utilizados nessas pecas sdo banhados a ouro ou prata e podem
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ser combinadas com pedras naturais, zircbnia e outros materiais ndo-nobres, como
nesse caso, a pena, o acrilico, a resina, as pedras de plastico entre outros materiais.
Na loja E, o publico limita-se a classe B e C, por ndo trabalhar com materiais téo
nobres quanto a loja C. O que pode-se concluir € que, nesse ramo, a classe B esta
presente em todas as lojas e demonstra-se um publico em potencial para adquirir
pecas sejam elas com alto valor agregado, como as da loja D, ou mais simples,
como as da loja E.

Dentre todos os materiais apontados na pesquisa, pode-se afirmar que a
mulher curitibana tem preferéncia pelas zirconias, independente de sua classe social
ou da localizacéo da loja. Além disso, ficou evidente que o que elas mais consomem
nesse nicho séo os brincos. Segundo algumas vendedoras, as mulheres podem sair
de casa sem colar, pulseira ou anel, mas dificilmente sairdo sem brinco. Pode-se
dizer que essa peca se tornou parte do vestuario feminino e que deixar de usa-la
causa sensacao de nudez.

O valor médio das peg¢as que mais vendem, nesta pesquisa, ficou entre R$
30,00 e R$ 60,00, com excecdo da loja D que trabalha com materiais mais nobres
cujos valores ficaram entre R$ 300,00 e R$ 500,00. E possivel afirmar que as pecas
gue possuem pedras sdo mais valorizadas, assim como aquelas que possuem
muitos detalhes, como é o caso das pecas em prata envelhecida da loja A, ou sé@o
assinadas por designers, como € o caso de algumas pecas da loja E. Além disso,
percebe-se que quanto maior a pedra seja ela de zirconia ou natural, maior o preco

final.

2.1.3 Materiais e Processos

A partir da analise de mercado, mais especificamente dos materiais
encontrados nas diferentes lojas, foram levantados alguns deles que se
destacassem neste mercado e fossem inovadores. Sendo assim, foram analisadas

suas caracteristicas e processos de producao.
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2.1.3.1 Ceramica

E uma técnica que esta entre a arte e a ciéncia visto que expressa 0S
sentimentos do artista, através das iniameras possibilidades formais do material,
assim como se baseia em conhecimentos técnicos de comportamento do material
para chegar ao resultado desejado. “A ceramica €, portanto, uma arte-ciéncia onde
tudo esta subordinado ao momento estético” (CHITI, 2011, p. 13).

De acordo com a ANFACER (Associacdao Nacional dos Fabricantes de
Ceramica) a producao ceramica ja existe a cerca de 15 mil anos e surgiu a partir da
necessidade do homem de armazenar agua, comida e demais objetos. Para tanto,
foi utilizada a argila a qual possui caracteristicas favoraveis para suprir tais
necessidades como resisténcia, impermeabilidade e facil producdo. Posteriormente,
essa técnica foi implantada em moradias e outros objetos das tribos indigenas de
todo o mundo. “Dentro do complexo cultural que forma a arte indigena, a ceramica é
talvez a sua expressao mais direta, mais fiel, popular e reveladora” (CHITI, 2011, p.
19).

Segundo a ANFACER, o endurecimento da argila através do calor do sol e
depois do fogo, descoberto ocasionalmente, evoluiu em muitos aspectos chegando a
técnicas bastante avancadas que predominam até a atualidade com a queima da
ceramica em fornos especializados. Essas técnicas e outras descobertas ao longo
dos estudos foram aplicadas de diferentes formas por artesdos de diferentes
lugares, criando caracteristicas proprias de cada cultura.

Foi assim, neste contexto, que o0s chineses desenvolveram técnicas de
esmaltacdo e pintura, através das quais expressam seu estilo préprio. Foram os
chineses também, os primeiros a utilizar o caulim, pé muito fino e branco, que
possibilitou a criacdo de pecas translucidas e leves, conhecidas como porcelanas.

Na Itdlia a ceramica, ainda trabalhada através de técnicas etruscas e gregas,
ganhou bastante espaco na casa das pessoas e passou-se a criar essas pegas em
maior escala. Surgiram entdo varias industrias ceramicas em diferentes cidades,
cada uma utilizando as técnicas que melhor dominava. Com isso, a escola de
Faenza na Itélia, ganhou tanto apreco e celebridade que nomeou todas as pecas
ceramicas italianas como sendo “faianc¢a” ou “faiance”, lembrando o nome da cidade

romana.
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Com o progressivo crescimento industrial, a ceramica se popularizou por
todo o mundo e passou a fazer parte do cotidiano das pessoas compondo pisos e
revestimentos de paredes, utensilios de mesa, pecas sanitarias, isoladores elétricos,
ceramica artistica e ceramica técnica para fins diversos.

Atualmente existem grandes industrias que produzem em larga escala e com
grandes maquinarios, para a concepcao das pecas, e fornos, para a queima das
mesmas. Existem também pequenos ateliés, onde artesdos produzem pecgas com
alto valor técnico, produzindo de forma manual uma quantidade de objetos bem mais
baixa que as grandes industrias, mas de grande reconhecimento no mercado.
Apesar de a industria ceramica ter evoluido muito e chegado a um modelo industrial
gue atende o0 mercado, esta ainda depende muito do trabalho realizado

manualmente, da habilidade humana.

Massas Ceramicas

Segundo Chiti (2011), existem hoje no mercado diversos tipos de pastas
ceramicas com caracteristicas préprias de temperatura de queima, cor, resisténcia,
textura entre outras, que sao adequadas para cada tipo de necessidade. Por isso se
torna essencial conhecer profundamente a pasta com a qual se desenvolvera o novo
objeto analisando o que se pretende com este e assim, apds testes e conhecimento
dos diferentes tipos de pastas, definir a matéria prima que melhor atenda as
necessidades do projeto.

Apesar de a pasta ceramica ser constituida de argila, esta por si s6, em sua
forma bésica e natural, ndo se caracteriza como apropriada para trabalhos
ceramicos de boa qualidade. De acordo com Chiti (2011) existe, desde 1970, uma
norma, mundialmente aceita, que propde o uso de 70% de argila pura em pd, com
30% de outros materiais, definidos como antiplasticos, os quais séo utilizados para
evitar defeitos durante a producdo. “Apesar da argila (e o caulim) ser o material
basico de pasta ceramica, sdo os antiplasticos que determinam suas carateristicas
(contracado, dureza, grau de vitrificacao, resisténcia, temperatura de cozimento, cor,

adequacdao entre esmalte e pasta, etc.)” (CHITI, 2011, p. 30).
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A argila pode ser definida, segundo Chiti (2009), ou como mineral ou como
rocha. Independente desta classificacdo sdo recursos renovaveis de continua
formacdo presentes na natureza, com diferentes caracteristicas. Para aplicacdes
artesanais, artisticas e industriais usa-se as do tipo caulinite, que sado as mais puras
e aluminosas e resultam em pecas brancas ap0s a queima; ilite, que possuem alto
teor de 6xido de ferro e resultam em pecas vermelhas apds a queima; e, em menor
quantidade, a montmorilonite, que possui alto grau de retracdo apds seca e
absorcao excessiva de agua durante o trabalho manual sendo conhecidas também
como argilas expansiveis (CHITI, 2011). As argilas ainda podem ser classificadas
qguanto a cor adquirida apos queima em forno, podendo esta ser branca, rosada ou
vermelha. As mais comuns sdo o caulin, as argilas refratarias, a terra vermelha e a
bentonita.

E importante destacar que, de acordo com Chiti (2011), o grau de
plasticidade (faceis de modelar, que absorvem grande quantidade de agua e retraem
de forma consideravel durante a queima) de uma argila é essencial, além de outras
caracteristicas, para se produzir pecas de qualidade, sendo que este é estipulado de
acordo com o tamanho das particulas que compdem a argila. Quanto menores
essas particulas, mais plastica a argila. Porém, quando as argilas sdo usadas sem a
adicdo de antiplasticos, estas tém grandes chances de rachar durante o tempo de
secagem devido ao seu alto grau de retracdo, além do que sdo muito fofas e
pegajosas para o trabalho manual.

Existem varios tipos de antiplasticos que alteram a temperatura de queima
da peca e, em alguns casos especificos, a cor e a textura. Esses antiplasticos
juntamente com a argila, combinados de forma equilibrada, permitirdo o
desenvolvimento de trabalhos de qualidade tanto para atividades de modelagem

manual como por molde.

Tipos de Massas Ceramicas

Segundo Chiti (2011), existem duas classificacdes gerais de massas
ceramicas: as porosas ou nhao vitrificadas, que sdo as terracotas e as loucas

brancas, queimadas a temperaturas abaixo de 1100°C; e as vitrificadas ou
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compactas, que caracterizam as pecas de grés e porcelana, queimadas acima de
1140°C. Apesar de existirem diversos tipos de massas ceramicas, nesse trabalho
serdo estudados apenas os que tem interesse direto para a producao semiartesanal
de joias.

A massa de terracota € preparada com argila vermelha ou avermelhada.
Chitti (2011) afirma ser uma massa nao vitrificada, porosa e para uso doméstico,
uma das primeiras massas utilizadas na antiguidade, trabalhada a méao ou em torno.
Pode ser queimada a aproximadamente 900°C, para a obtencdo de pecas mais
rdsticas como vasilhas de agua, jarros, anforas, floreiras entre outras pecas de
acabamento mais simples; ou entre 1000°C e 1020°C, uma massa mais moderna
que é utilizada para a criacdo de pegas de alvenaria, telhas e tubos de drenagem, se
comportando de forma mais resistente.

A massa de louca, também conhecida como faianca, € constituida de argila
branca podendo ser também, em algumas ocasifes, rosada clara. Quase sempre
esmaltada, possui queima em forno de 950°C a 1020°C e é utilizada para producao
de louca de mesa, louca sanitaria, azulejos decorados, entre outros. Segundo Chiti
(2011), a massa de louca deve necessariamente ser esmaltada, visto que a peca
apenas queimada é porosa comportando-se de maneira permeavel.

O grés, massa ceramica composta de argila branca, rosada ou amarelada
(com pequena porcentagem de oOxido de ferro), que ndo precisa ser esmaltadas
obrigatoriamente, sendo utilizada de acordo com o resultado que se espera obter.
Segundo Chiti (2011), sdo massas compactas, impermeaveis e vitrificadas que
devem ser queimadas em altas temperaturas (1190°C a 1230°C). Pecas feitas a
partir do grés sdo muito resistentes e possuem durabilidade bem maior que as pecas
feitas com faianca. Séo indicadas para a confeccdo de pecas culinarias,
arquitetbnicas, religiosas, decorativas e artigos sanitarios.

A porcelana, feita a partir de argila, em sua maioria, branca com um alto teor
de aluminio em sua composicdo (com o uso de caulim), visto que precisa de altas
temperaturas (de 1280°C a 1300°C). Segundo Chiti (2011) essa massa pode ser
trabalhada tanto a mao e em torno como também com moldes de gesso. Se
manipuladas de maneira correta, proporcionam pec¢as brancas, atoxicas, resistentes
e funcionais com desenhos elaborados. E indicada para a producéo de loucas, jarros

e objetos decorativos ou funcionais.
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Além dessas quatro massas ceramicas tradicionais citadas, existe ainda
uma massa ceramica conhecida como pasta egipcia. Segundo Completo (2009),
essa massa existe desde aproximadamente 2000 a.C. e é composta de quartzo, sais
alcalinos e algumas substancias argilosas que, quando submetidas a temperaturas
entre 900°C e 1000°C, proporcionam uma superficie vidrada. Segundo Atelié
Sebastido Pimenta (2010), isso ocorre devido a presenca de materiais sodicos
(carbonato e bicarbonato de s6dio) na massa, a qual possui a capacidade de expelir
0 sodio do seu centro para a superficie da peca cristaliza-se durante o processo de
gueima. A pasta egipcia é indicada para a producdo de pecas pequenas, bastante
utilizadas na producéo de joias. A grande vantagem de uso desse material é que no

final do processo de queima obtém-se pecas ja vitrificadas e coloridas.

Processos de Fundicéo

Segundo Chiti (2011), os processos de fundicdo podem derivar de trabalhos
desenvolvidos manualmente, modelando a massa ceramica em estado plastico de
forma livre; parcialmente manual, modelando essa mesma massa a mdo com o
auxilio de torno ceramico; e industrial, que utiliza da massa ceramica semiliquida
(barbotina) em moldes de gesso ou massa plastica em processos de prensa. Para
esses trés tipos de trabalho hd um processo de fundicdo especifico, visto que,
apesar de utilizarem do mesmo material, possuem técnicas diferentes de
construgao.

Pecas processadas de forma totalmente manual podem ser desenvolvidas,
de acordo com Chiti (2011), com diferentes técnicas como por rolos, placas,
colagem, tiras ou simplesmente a modelagem direta (livre). J& as modeladas em
torno, sédo feitas através de um bloco de massa argilosa posicionado em um torno. A
partir do uso das maos sobre a massa, com o torno ligado, obtém-se pecas
simétricas. Independente da técnica que se utilizard, o método de secagem dessas
pecas é o mesmo. Depois de finalizada, o artista devera cobrir a pega com panos
umidos a fim de evitar que a massa ceramica seque muito rapidamente, criando
rachaduras. Apods alguns dias com o0s panos, a ceramica podera ser submetida a

processos mais rapidos de secagem como exposicdo ao sol, a lugares mais
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arejados ou, até mesmo, com o uso de estufas. Em alguns casos, segundo Chiti
(2011), esse processo de retardar a secagem da peca nao € necessario quando a
massa ceramica € de altissima qualidade e de cores menos avermelhadas.

No processo dito industrial, ha o uso de moldes de gesso que podem ser
classificados como moldes de colagem, o mais usual, ou moldes de prensa. Os
moldes de colagem, segundo Chiti (2011), consistem em pecas de gesso ocas, que
podem ser bipartidas ou divididas em mais pecas, as quais serdao acopladas com o
auxilio de encaixes criados no proprio gesso e tensionada com tiras de borracha.
Nesse espaco oco a barbotina, apos preparada com cautela, sera despejada e
permanecera por alguns minutos. Nesse tempo 0 gesso sugara a agua da argila
liguida formando uma espessura mais seca entre o molde e a barbotina liquida.
Quanto mais tempo deixar a barbotina no molde, mais espessas serdo as paredes
do objeto. Apds esse intervalo, o excesso de barbotina sera retirado do molde e, ndo
obstante, a peca sera retirada do mesmo. Assim, o objeto argiloso estara pronto
para receber os acabamentos e sera submetido aos mesmos processos de secagem
das técnicas manual e em torno.

Ja os moldes de prensa, também em gesso e feitos da mesma forma que o0s
moldes de colagem, se diferenciam pela massa ceramica utilizada, que nesse caso
ndo é barbotina, mas sim a massa plastica, e pela técnica utilizada para a obtengéo
da forma. Chiti (2011) afirma que esse processo consiste em pressionar contra o
molde de gesso a massa argilosa de forma a preencher o formato do molde,
destacando a importancia de se pressionar bem para que os detalhes do molde nao
se percam. Apos feito isso, o0 molde é deixado em repouso com a massa ceramica
para que a peca, submetida a absorcéo de agua do gesso, desprenda-se sozinha do
molde. Depois disso, a peca sera retirada do molde e sera dado o acabamento a
mesma. O processo de secagem é o mesmo para todas as técnicas, retardando a
secagem com panos humidos e expondo o objeto ceramico a procedimentos de
secagem natural ou artificial para pecas maiores.

Em todos os processos, apos o objeto ceramico estar totalmente seco, este
€ levado ao forno que se aquecera de forma lenta e gradual, chegando a
temperatura especifica de queima para cada tipo de massa. Algumas pecas
necessitam de esmaltes para adquirir impermeabilidade e caracteristicas brilhantes
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e coloridas. Nesses casos, 0s objetos serdo banhados no esmalte e levados ao

forno para uma segunda queima.

2.1.3.2 Vidro

A origem do vidro envolve diversas lendas de diferentes lugares. Segundo
estudos arqueoldgicos, as primeiras pecas de vidro datam de 3000 a.C., de origem
mesopotamica, eram confeccionadas pequenos objetos como contas nas cores
verde e azul, feitos a partir do talhe do vidro e posterior polimento (DOMENECH et
al, 2004). Kaiser (2003) afirma que entre 1500 a.C e 500 a.C. o vidro era de dominio
exclusivo das civiliza¢des privilegiadas da época e das monarquias como simbolo de
poder e riqgueza. Os artesdos de vidro possuiam elevada representacdo na
sociedade e mantinham em secreto 0s processos de producdo. Segundo Doménech
et al (2004), existem relatos escritos de artesdos utilizando pictogramas para
registrar técnicas de producao do vidro, impossibilitando seu uso como receituario,
deixando claro o secretismo e mistério que essas técnicas envolviam.

O vidro é proveniente da fusdo de areia silica com “6xidos metalicos secos e
pulverizados ou granulados [...], forma-se um elemento viscoso, tornando-se a
massa transparente e homogénea a temperaturas superiores a 1000°C”
(DOMENECH et al, 2004, p. 24). Caracteristicas Unicas como transparéncia,
translucidez e brilho ddo ao vidro um aspecto sélido, porém, por sua estrutura
amorfa, ou seja, ndo cristalina, € considerado um liquido.

Desde a antiguidade até hoje, desenvolveram-se diferentes técnicas para
manipulacdo do vidro sendo as principais a vitrofusdo, o termoformado, a pasta de
vidro e o vidro vertido (DOMENECH et al, 2004). Posteriormente, adicionou-se minio
a fusdo de vidro o que possibilitou a criacdo do cristal, matéria analoga ao cristal de

rocha, muito apreciado.
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Tipos de Vidros

Existem trés tipos principais de vidros de composicdes diferentes, segundo
Doménech et al (2004), que sdo os vidros de sddico-calcico, de chumbo ou cristal e
o de borossilicato.

O mais comum entre os trés € o vidro sddico-calcico, que provem da mistura
de Oxido de silicio, carbonato de sodio e carbonato de calcio. A partir desta
composicao € possivel criar pecas de vidro incolores e transparentes.

O vidro de chumbo, ou conhecido também como cristal, é criado a partir da
mistura e fusdo de Oxido de silicio, potassio e chumbo sendo um vidro de maior
densidade tendo indice de refraccdo alto e passivel de ser talhado. Doménech et al
(2004) afirma que a partir desse tipo de vidro que se obtém os vidros épticos,
caracteristicos por dispersar a luz de todas as cores e por isso sendo utilizado em
grande escala para a producdo de lentes fotograficas. Para esse resultado é
necessario adicionar a mistura vitrea oxido de lantanio e tom.

Ja o vidro de borossilicato consiste da mistura e fusdo do 6xido de silicio,
acido borico, acido fosférico e, em alguns casos, Oxido de aluminio. E bastante
utilizado na producédo de utensilios de cozinha e de laboratorios, visto que possui
alta resisténcia contra choques mecéanicos e térmicos, suportando variacdes bruscas
de temperatura. Além disso, caracteriza-se por ser resistente a materiais quimicos e
por ter uma escassa dilatacao.

Além disso, existem diferentes tipos de 6xidos metélicos que, adicionados a

massa de fuséo do vidro, proporcionam diferentes coloracfes e efeitos.

Processos de Fundicéo

Como citado anteriormente, existem quatro tipos principais de processos de
fundicéo do vidro a vitrofusdo, o termoformado, a pasta de vidro e o vidro vertido. A
vitrofusdo é indicada para a fabricagdo de pecas planas a partir da juncdo de
pequenas chapas de vidros sobrepostas. Pode ser caracterizada, de acordo com
Doménech et al (2004), como parcial ou total e a principal diferenca entre elas é a

temperatura a que sdo submetidas na queima. A primeira, segundo Kaiser (2003), é
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fundida entre 730°C e 790°C, mantendo as arestas angulares e espessura das
placas quase inalterada, alcancando uma temperatura apenas para iniciar a uniao
entre as chapas sobrepostas. Ja a segunda, funde-se entre 790°C e 845°C,
alcancando temperaturas capazes de unir completamente uma placa a outra,
perdendo a espessura e arestas do vidro.

O processo de termoformagem consiste em submeter o vidro a temperaturas
entre 705°C e 790°C (KAISER, 2003), com o intuito de amolecé-lo parcialmente,
sem torna-lo fluido, de modo que, través da acdo da gravidade, este tome a forma
do molde no qual esta apoiado (DOMENECH et al, 2004). Essa técnica pode ser
feita a partir de moldes, onde as chapas de vidro sdo repousadas sobre um molde e,
guando aquecidas, tomam a forma deste; ou por queda livre, onde sdo colocados
suportes sob a placa vitrea e esta, quando aquecida, amolece e toma a forma de
acordo com a acao da gravidade, sofrendo interferéncia apenas dos suportes.

As técnicas de fundicdo de pasta de vidro e vidro vertido, segundo Doménech
et al (2004), diferem-se apenas em uma parte do processo. Consiste em moer 0
vidro em minusculas particulas que, no caso do vidro vertido, sdo inseridas em um
molde e aquecidas. Como resultado final, obtém-se uma pec¢a no formato do molde
onde as particulas estdo todas fundidas. No processo com pasta de vidro, ao invés
de depositar apenas as particulas no molde, cria-se uma pasta misturando essas
particulas vitreas com 4gua ou cola. Quando cozidas, essas pecas também tomam o
formato do molde, mas, diferente do vidro vertido, € possivel ver claramente as
particulas unidas a olho nu. Ambos os processos utilizam necessariamente moldes e

possuem uma temperatura de queima entre 700°C e 900°C.

Vidro reaproveitado

Existem ainda no mercado técnicas que envolvem a reciclagem do vidro.
Segundo Armellini et al, a mais comum delas se da através do aquecimento da
sucata de vidro de forma que esta adquira uma consisténcia viscosa e seja
transformada em novos produtos. Outra técnica, também bastante utilizada, consiste

em usar a sucata de vidro como agregado na producédo de telhas, canos, estradas,
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cimento, blocos de pavimentacdo, entre outros. Ambos os processos fazem uso do
vidro moido ou em cacos.

H& ainda no mercado o vidro semi-reciclado. Este consiste em uma massa
de 40% a 70% de material virgem e o restante de sucata de vidro. Segundo Armellini
et al, esse processo é bastante utilizado pelas industrias, de modo a reaproveitar o
vidro, porém conferindo a ele, com materiais virgens, maior transparéncia e
aceitacdo no mercado visto que “a producao utilizando 100% de vidro reciclado,
apresenta um material menos transparente, esverdeado e menos valorizado no
mercado sendo por isso menos comum sua utilizagcdo” (ARMELLINI, 2004, p. 4).

De acordo com a ABIVIDRO (Associacdo Técnica Brasileira das Industrias
Automotivas de Vidro), o vidro é um material 100% reciclavel, podendo ser
reutilizado inUmeras vezes sem perda de volume. No processo de reciclagem,
moido, este se comporta como o principal material que compde a nova massa de
vidro, a areia, substituindo grande parte dela. Esse método diminui a quantidade de
matéria prima extraida da natureza e, segundo ABIVIDRO, a quantidade de CO,
eliminada e a utilizacdo de agua. Além disso, sua temperatura de cozimento é menor
(1000°C) que nos vidros novos (1400°C), diminuindo assim o consumo de energia
em até 25%.

E importante destacar que nem todos os tipos de vidros sdo compativeis
(ARMELLINI, 2004), sendo necesséario um estudo de sua formula para que nao haja
rachaduras ou deformacdes indesejadas nas pecas finalizadas. Segundo Doménech
et al (2004), a grande dificuldade na utilizacdo de sucata de vidro é que, por ser
adquirida em restos fabris, ndo se sabe sua procedéncia com exatidao para ter-se
conhecimento de sua compatibilidade com outros vidros. Além disso, o processo de
limpeza destes pode se tornar exaustivo.

Os processos de fundicdo da sucata de vidro sdo os mesmos utilizados com

pecas de vidro novas.

2.1.3.3 Resina

De acordo com tese publicada no site da PUC-Rio (1998), resina é uma

substancia insoluvel em agua e solivel em alguns solventes organicos que em
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temperatura ambiente s&o sélidos ou viscosos e quando aquecido tornam-se fluidos
e € enquadrada no grupo dos plasticos (polimeros).

Segundo Lorena (2010) as resinas podem ser classificadas em naturais e
sintéticas. As naturais sdo compostas de &cidos carboxilicos, terpenos e 6éleos
essenciais e sdo extraidas, através de cortes feitos no tronco, de diferentes tipos de
plantas. S8o bastante combustiveis e pouco solaveis em agua, porém sollveis em
compostos com cadeias apolares maiores como o0 etanol, tetracloreto de carbono,
Oleos e éter. J4 as sintéticas sdo constituidas de compostos poliméricos (LORENA,
2010), as quais podem ser subdivididas em termoplasticas, podendo ser aquecidas,
moldadas e fundidas diversas vezes até que haja 0 maximo desgaste do material, e
as termorrigidas que, depois de aquecida e moldada uma vez, ndo mantém suas
caracteristicas iniciais sendo impossivel deformé-la e reutiliza-la novamente (MOHR
et al, 1975).

Assim como a ceramica, existem compostos que podem proferir
caracteristicas as resinas. Segundo Fernandes et al. (s/d), podem ser adicionados
aditivos como catalizadores, que aceleram a reacdo quimica entre as moléculas
diminuindo o tempo de conformacéao; fibras para reforco, que dao maior resisténcia
as pecas; antioxidantes; surfactantes, que controlam o tamanho das células;
aditivos antichama; cargas, como barita e argila; agentes de expansao; corantes;

entre outros.

Tipos de Resinas

‘De acordo com Mohr et al. (1975), existem diversos tipos de resina com
diferentes  caracteristicas e, consequentemente, aplicagbes. Dentre as
termoplasticas destacam-se as resinas de acetal, acrilicas, celuldsicas, polimeros de
estileno, fluorocarbono, poliamidas, policarbonatos, poliolefinas, estireno e vinilicas.

As resinas de acetal sdo muito resistentes aos solventes e excelentes
condutoras de eletricidade. Sao altamente fortes, resistentes ao desgaste, flexiveis e
tenazes. Sua temperatura de moldagem esta entre 205°C e 226°C e de deformacéo

pelo calor por volta de 168°C. Podem ser moldadas por injecdo ou extrusdao em
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diferentes formas sendo aplicadas na producdo desde hélices de bombas até
ziperes de roupas.

As acrilicas sdo comumente utilizadas na forma de placas, p6 para
moldagem, fibras téxteis e como resinas de troca idnica. Tornam-se fluidas em
temperaturas entre 148°C e 260°C, dependendo do processo de moldagem. Tém
aplicacdo em pecas de vidro, de automoveis, mobiliario urbano entre outros.

As resinas celuldsicas caracterizam-se por possuir em sua composicao
substancias como a etilcelulose, acetato de celulose, propianato de celulose,
acetato-butirato de celulose e nitrato de celulose. S&o sensiveis a varios solventes e
algumas sao soluveis em agua fria. A mais conhecida delas é o celofan, utilizado em
embalagens, entre outras aplicagbes como em pecas automotivas, peliculas
fotograficas e capsulas de remédios.

Os polimeros de etileno sdo comercializados em trés tipos diferentes: de
baixa, média e alta densidade; e podem ser moldados por quase todos 0s processos
existentes no mercado. Possui baixa resisténcia mecéanica, principalmente a altas
temperaturas. Sua aplicacdo € bastante vasta podendo ser encontrado em garrafas
de desinfetantes como para guardar reatores nucleares.

Os fluorocarbonos sédo bastante conhecidos pela sua alta resisténcia a
temperaturas elevadas e a acao de solventes. Quando moldados ndo absorvem a
humidade, sdo excelentes isolantes elétricos e possuem boa tenacidade. S&o
aplicados em laminados, revestimentos, pecas elétricas, circuitos de impressao e
tampas que necessitam de resisténcia a altas temperaturas.

As poliamidas, mais conhecidas como nylon, podem ser encontradas de
diversos tipos, dependendo de sua composi¢cdo. De uma forma geral possuem
facilidade para moldagem, propriedades isolantes a eletricidade, resisténcia a
abrasdo e ao impacto e boa tenacidade. Sdo comumente aplicadas em interruptores,
utensilios domésticos, artigos esportivos e fibras téxteis.

Os policarbonatos possuem estabilidade dimensional em condi¢des diversas
de temperaturas e humidade, alta resisténcia ao calor e ao impacto e boas
propriedades elétricas. Sao aplicados em instrumentos elétricos, ferramentas, caixas
para maquinas industriais e, devido a sua transparéncia, em lentes.

O grupo das poliolefinas inclui o polietileno e o polipropileno, os quais

constituem a maioria dos materiais plasticos existentes no mercado. O primeiro,
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assim como os polimeros de etileno, sdo encontrados em baixa, média e alta
densidade os quais podem ser processados de diversas formas. E aplicado em
garrafas, invélucros, tanques, separadores de bateria, entre outros. Ja o segundo,
que por vezes possui melhores propriedades mecéanicas e térmicas que o primeiro, é
aplicado em tubos, valvulas e utensilios de laboratoérios.

Os estirenos sdo diferenciados principalmente por ser transparente. Desta
forma, permite ao designer colori-lo com diversas cores diferentes chegando ao tom
que deseja. E por essa razdo que essa resina é utilizada na fabricacdo de
brinquedos, artigos domésticos, embalagens, artigos de higiene pessoal, entre
outros. Porém, sua baixa resisténcia mecanica e ao calor e sua propensao a criar
rachaduras durante sua conformacdo, exigem que sejam adicionadas compostos
para que essas caracteristicas sejam controladas. Por outro lado, os estirenos sdo
excelentes isolantes térmicos.

As resinas vinilicas possuem em sua composi¢cao materiais como cloreto de
vinilo, poliacetato de vinilo, alcool polivinilico, acetais de polivinil, cloreto de
polivinilideno, entre outros compostos. Em decorréncia dessa vasta variedade de
possibilidades compositivas, suas aplicagcdes também sdo diversas como isolantes
elétricos, revestimentos de protecdo e impermeabilidade, materiais para tapecaria,
revestimentos de protecdo e decorativos para metais, pisos, jogos, tubos flexiveis e
rigidos, etc. De forma geral os plasticos vinilicos possuem baixa resisténcia ao calor,
alguns podendo ser deformados a apenas 38°C.

Segundo Mohr et al. (1975), nas resinas termorrigidas destacam-se as
resinas aminicas, epoxi, furano, fendlicas, poliéster e silicones.

As resinas aminicas possuem alta resisténcia ao calor e a umidade. Isso
explica porque sdo comumente utilizadas no revestimento de superficies em geral,
em especial as mesas. Além dessa aplicacdo ainda s&o encontradas com esse
material ferramentas, utensilios de cozinha, botdes, dispositivos eletrdnicos, madeira
compensada e na industria do papel.

Resinas epOxi sdo bastante conhecidas pela sua alta resisténcia a humidade
e de agentes quimicos corrosivos e, quando em forma de laminas ou moldados,
possuem alta resisténcia mecéanica. Algumas pecas de epOxi sdo aplicadas na

indUstria aeronautica.
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Furanos sdo resinas que provem da reacdo entre alcool furfurilico, um
derivado vegetal, e catalizadores, aldeidos, cetona, dimetiluréia entre outros
reagentes. S&o bastante utilizados em revestimentos de metais e moldes e tampos
de mesa, resistentes a agentes quimicos.

As resinas fenilicas, quando moldadas, possuem alta resisténcia fisica,
relativa resisténcia ao calor e excelente comportamento elétrico. Sdo utilizadas em
formacdes de moldagem, como material colante, em assoalhos, isolantes, materiais
elétricos e muitas outras aplica¢ées industriais.

Os poliésteres, de modo geral, possuem boas qualidades fisicas e elétricas,
facil manejo, boa estabilidade dimensional e durante sua conformacdo n&o
desprendem gases ou liquidos. Ao adicionar outros compostos a sua base, pode
adquirir maior resisténcia ao calor, a chama e a agentes atmosféricos.

Os silicones sao inertes a agentes quimicos, possuem resisténcia a agua e
boas caracteristicas elétricas. S&o utilizados para fabricacdo de moldes, como

lubrificantes, desmoldantes, adesivos e entre outras aplicagcdes diversas.

Processos de Fundicéo

Os principais processos que envolvem as resinas, de acordo com afirmacéo
de Fernades et al (s/d), sdo a moldagem por compressao e transferéncia, injecdo e
fundicdo. O primeiro deles consiste na utilizacdo de dois moldes com encaixe que se
completam, um fixo e o outro mével, onde a resina pré-aquecida é depositada e
pressionada pela parte movel do molde. Este ultimo € aquecido, que por sua vez ,
através da transferéncia de calor, aquece a peca de resina a qual conforma-se e
preenche o molde por completo adquirindo seu formato. Apos resfriada, a peca final
é retirada e submetida a acabamentos superficiais. O processo de transferéncia é
semelhante ao de compresséao, porem a acomodacdo do material sobre a superficie
interna do molde se d& por presséo.

Ja no processo de injecdo, segundo Lefteri (2010), o plastico, em pelotas,
passa por uma esteira onde é aquecido e derretido gradativamente. Esse material é

encaminhado até um molde de aco onde é injetado para dentro deste com pressao.
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Esse molde é resfriado por agua e, quando o material esta solidificado, pinos
expelem o produto pronto do molde.

A fundicdo, assim como a cerdmica e o metal, segundo Fernandes et al
(s/d), consiste em verter a resina fundida em um molde. Apés solidificado o material,

remove-se este do molde e da-se acabamento a peca.

2.1.3.4 Metais

Os metais, segundo Alves (s/d), sdo elementos com caracteristicas
proprias muito distintas de qualquer outro material encontrado na natureza.
Possuem aspecto reflexivo e brilhante quando polidos, sendo solidos a temperatura
ambiente e liquidos quando aquecidos. Sdo maleaveis, transformando-se em
chapas muito finas com facilidade, e ducteis, podendo ser transformados em fios de
diferentes diametros. Todas essas variacfes sdo possiveis devido a sua estrutura
atbmica bem peculiar.

Sdo encontrados nas cores prateada (prata), avermelhada (cobre) e
amarelada (ouro), sendo que variagbes dessas cores sdo possiveis a partir da

combinagéao entre eles.

Tipos de Metais

McGrath (2007) afirma que existem dois grandes grupos de metais no
mercado que podem ser utilizados para a criagao de joias: o dos preciosos e 0 dos
nao preciosos. Platina, ouro e prata séo classificados no primeiro grupo e, em seu
estado puro, séo inoxidaveis e ndo sofrem corrosédo de acidos. Apesar dessas duas
excelentes caracteristicas, em seu estado natural, o ouro e a prata sdo maleaveis
demais para serem utilizados na joalheria sendo necessario combina-los a outros
metais formando ligas e tornando-os suscetiveis a diferentes técnicas. McGrath
(2007) afirma que cada tipo de material deve ser tratado individualmente de acordo

com suas caracteristicas, de forma a utilizar a solda e a temperatura apropriada para
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cada um deles. Além do ouro amarelo, que € o mais conhecido no mercado,
segundo Adoro Joias (2012), existe ainda o ouro rose, também conhecido como
ouro russo, que pode ser encontrado em diferentes tonalidades, e o ouro branco.

No segundo grupo, dos ndo preciosos, segundo McGrath (2007), estdo o
chumbo, usualmente utilizado em moldes e modelos; aluminio, facilmente torneado
e dificil de transformar em chapa; zinco, normalmente utilizado em ligas metalicas;
titanio, facilmente utilizado para pecas grandes e finas, possui ponto de fusdo muito
alto tornando-se praticamente impossivel de soldar; e o cobre, metal marrom que
comumente é usado em ligas metalicas de ouro e prata para alterar suas
caracteristicas fisicas, como dureza e cor. Assim como O primeiro grupo, estes
metais também possuem caracteristicas proprias que devem ser levadas em conta

para que os resultados sejam atingidos de forma satisfatoria.

Processos de Fundicéo

Por ser um material utilizado desde os primérdios da humanidade, os metais
possuem diversas técnicas para a obtencdo de diferentes resultados. As técnicas
basicas para conformacdo deste sdo a fundicdo, a soldagem, martelamento e a
dobra e corte de pecas.

Segundo McGrath (1995), existem trés principais métodos de fundi¢cdo. O
primeiro consiste em desenvolver um molde feito a partir de ossos de animais
marinhos - o qual ser& esculpido através de ferramentas de desbaste; o segundo é
feito de gesso - 0 qual é vertido sobre um modelo de cera que posteriormente,
guando o gesso estiver rigido, € derretida e extraida; e o terceiro de borracha -
processo muito semelhante ao feito com o gesso, porém o modelo é de metal, e ndo
se perde no final do procedimento. Com essa etapa concluida, o fluido do metal que
se deseja trabalhar é vertido no molde e, apds resfriado, € extraido e finalizado
através de técnicas de acabamento. “Fundicdo é utilizada para se fazer pecas
tridimensionais que seriam muito dificeis de serem feitas por quaisquer outras
técnicas”. Além disso, sdo indicadas para a producdo de diversas pecas idénticas
(MCGRATH, 2007, p. 96).
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Existem também processos que podem ser desenvolvidos com chapas e fios
metalicos de diversas espessuras e bitolas, 0os quais podem ser adquiridos em lojas
especializadas. Para esses processos utiliza-se, segundo McCreight et al. (2005),
técnicas de corte e serragem que, a partir da utilizacdo de serras e tesouras
adequadas, obtém-se pecas metalicas personalizadas. Essas pecas sao
conformadas através de alicates, martelos, limas entre outras ferramentas que o
joalheiro julgar mais adequadas para atingir o resultado desejado. As técnicas com
martelos s&o indicadas, na maioria das vezes, para a obtencdo de pegas com um
design mais rustico e com texturas, as quais sao possiveis atraveés da utilizacdo de
diferentes tipos de martelos com cabecas bem distintas. S&o utilizados também para
conformar chapas sobre um molde metdlico, resultando em pecas com relevos
simples (MCGRATH, 1995, p. 84 e 85). De acordo com McGrath (2007), os metais a
serem trabalhados nas técnicas de martelamento devem estar aquecidos para que
sejam mais maleaveis, possibilitem uma gama maior de formas e diminuam o risco
de rachaduras no material.

Para a unido entre duas pecas metalicas indica-se o0 processo de soldadura,
0 qual consiste em unir duas ou mais pecas metéalicas através de uma solda em
forma de fio. McCreight et al. (2005) afirma que é necessario usar um macarico
adequado ao tamanho da peca que deseja-se soldar, em temperatura suficiente
para derreter a solda e menor que o ponto de fusdo do metal da joia, para que esta
nao seja deformada com o calor. Para realizar essa técnica deve-se conhecer as
ligas metalicas mais apropriadas para se realizar a solda devendo ser esta
compativel com o material da peca a ser soldada. Ao final da-se acabamento a peca
para tirar imperfeicdes e manchas causadas pelo processo.

Além dessas técnicas basicas de construcdo, tém-se também as de
acabamento, como estampagem, oxidacdo e coloracdo do metal, polimento,
reticulagéo, texturizagdo, cinzelamento, anodizagéo entre outros, utilizados para dar
diferentes tipos de efeitos e arremates nas pecas (MCGRATH, 2007).

Outra técnica muito conhecida no mercado é a de usinagem dos metais.
Segundo CIMM - Centro de Informacdo Metal Mecéanica (s/d), esse processo
consiste em desbastar o material por meio de ferramentas rotativas que, através de
comandos computadorizados, trabalham nos eixo x, y e z levando em conta a

frequéncia de rotacdo, a velocidade de corte e a velocidade de avanco da
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ferramenta. Existem diversos tipos de fresas, ferramenta de corte lateral, que geram
resultados diferentes dependendo do que deseja-se fazer. Estas sdo adaptadas as
maquinas operadoras, conhecidas como fresadoras, que possuem seu eixo de
trabalho vertical ou horizontal (CIMM, s/d).

A maior vantagem deste processo € que ele gera pecas com pouca variacao
dimensional, visto que trabalha a partir de comandos digitais, e ha uma infinidade de
formas possiveis de se atingir através destes comandos, sendo indicado para pecas
de maior complexidade.

Existem ainda os procedimentos de banhar e folhar metais, muito comuns na
producdo de joias. O banho de metais (SEMPRE JOIAS, s/d) consiste em imergir
uma peca de metal base (prata, latdo ou niquel) em uma solucdo de sais de ouro e
liga-lo a uma corrente elétrica. Ao mesmo tempo deve-se mergulhar uma barra de
ouro nesta solucéo e liga-la a outro polo da corrente elétrica. Esse processo faz com
que, segundo Sempre Joias (s/d), particulas de ouro se desloquem da barra para a
superficie do metal base. Quanto maior 0 tempo exposto a essa técnica, maior sera
a camada de ouro depositada sobre a peca e maior qualidade esta tera. O banho
também pode ser feito, além do ouro, com outros materiais como a prata, o roédio, 0
niquel e o cobre.

JA o processo de folhear metais (SEMPRE JOIAS, s/d), consiste,
resumidamente, em prensar folhas de ouro sobre um metal base. Através da
compressao o ouro adere permanentemente no material que se deseja folhear. Essa
técnica é bastante restrita, pois somente é possivel aplica-la em pecas planas,

chapas e canetas.

2.2 CONCEITUACAO

A partir dos dados e resultados levantados anteriormente, definiram-se os
conceitos que guiaram o desenvolvimento da linha de produtos, direcionaram a
geracdo de alternativas, integrando-as a uma mesma identidade. Também foram
definidos o publico alvo e as caracteristicas especificas do produto e produ¢do como

materiais, processos, quantidade e preco.
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2.2.1 Publico Alvo

Ao longo da histéria dos adornos corporais e como estes evoluiram e se
difundiram pelo mundo, pdéde-se perceber que o publico masculino utilizava
bastantes aderecos assim como as mulheres. Porém, com o passar do tempo esses
objetos foram ganhando maior apreco e consumo por parte do publico feminino.

De acordo com a pesquisa de mercado, a mulher é quem mais compra joias
e quem mais as utiliza. Apesar de existirem pecas masculinas contemporaneas,
estas abrangem uma porcentagem bem menor que as destinadas ao publico
feminino. Além do que, dos homens que vao as lojas de joias, quase a totalidade vai
a procura de ornamentos destinados as mulheres, ou seja, o consumidor final quase
sempre é feminino.

Apesar das pesquisas apontarem que a idade das consumidoras vai de 20 a
50 anos, deve-se levar em consideracao que estas lojas comercializam pecas muito
diversas, que vao das mais simples as mais sofisticadas. Numa colecéo de produtos,
deve-se primar pela identidade e harmonia entre as pecas, ndo sendo o objetivo
tamanha variagdo como a observada nas lojas.

Segundo pesquisa a respeito do mercado de adornos corporais em
polimero, Habay apud Santos (2010), dona da marca Cris Habay, que produz além
de joias e bijuterias, pecas em acrilico cortadas a laser, afirma que o publico que
consome suas pecas sdo mulheres entre 14 e 45 anos e que estas se caracterizam
por serem mais ousadas, preferirem pecas com um design *“arrojado” e
interessarem-se pelo conceito do produto. Além disso, segundo Habay, a classe
social € o que menos defini esse publico, visto que todos consomem materiais
alternativos variando apenas a qualidade de cada material e o design. De acordo
com a pesquisa feita por Santos (2010), o publico entre 19 e 35 anos se mostrou
mais interessado em materiais alternativos, visto que estes expressam e se
enguadram mais no seu estilo de vida despojados, descontraidos e diferentes
(caracteristica dos materiais alternativos). Uma pesquisa desenvolvida pela IBGM —
A joia, o jovem e o luxo emocional (2004), revela ainda que o publico jovem sente
maior necessidade de se expressar individualmente, de forma a se sentir Unico e
exclusivo e que vém a joia como um objeto especial que pode contribuir bastante

nessa busca por unicidade.
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Levando em consideracdo que o consumidor de pecas com materiais
alternativos leva em conta a qualidade dos materiais e o design e a classificacdo
social do IBGE apud Classe Social Info (2010) (Quadro 2), pode-se concluir que a
colecdo se destinara a um publico de classe B, visto que, utilizard materiais de
qualidade consideravel e grande preocupacao com o design das pecas. Além disso,
a pesquisa revelou que o publico da classe B possui poder aquisitivo para pagar um
pouco a mais por uma peca, a0 mesmo tempo em que consome materiais
alternativos com maior facilidade que a classe A.

A partir desses apontamentos, decidiu-se direcionar a linha de acessorios

deste trabalho ao publico feminino, entre 35 e 45 anos, da classe B.

Classe Salarios Minimos (a.m.) Renda Familiar (R$)
A Acima de 20 s.m. Acima de 10.200
B Entre 10 e 20 s.m. De R$ 5.100 a R$ 10.200
C Entre 4 e 10 s.m. De R$ 2.040 a R$ 5.100
D Entre 2 e 4 s.m. De R$ 1.020 a R$ 2.040
E Até 2 s.m. De R$ 0 a R$ 1.020

Quadro 1 - Classes sociais com base no salario minimo de R$ 510,00
Fonte: Classe Social Info (2010).

2.2.1.1 Caracteristicas do Publico Alvo

Segundo IBGE apud Cardoso (2013), as mulheres ampliaram sua
participagdo no mercado de trabalho, havendo um crescimento de 44,4% em 2003
para 46.1% em 2011. Ao longo da trajetdria das mulheres, houve uma mudanca no
papel das mesmas em relacdo ao mercado de trabalho. De acordo com o IBGE
apud Saboya (2013), em 1940 a taxa de fecundidade (nimero de filhos por mulher)
no Brasil era de 6,16 e elas participavam com apenas 19% da PEA — Populagao
Economicamente Ativa. JA em 2011, a taxa de fecundidade passou a ser de 1,95
filhos por mulher e a participacao feminina na PEA cresceu para 42,1%.

Isso indica que a figura feminina vem rompendo barreiras quanto ao
preconceito e se inserindo no mercado de trabalho, deixando de se dedicar

exclusivamente a familia e aos afazeres domésticos para atuar no meio profissional.
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Além disso, segundo Globo (2013), a participacdo das mulheres no nivel
superior de ensino em 2011 teve um crescimento de 1,32% contra 0,13% negativos
dos homens. O salério feminino subiu no mesmo ano 4,9% contra 4,74% do dos
homens. Esses dados indicam que elas estdo se preparando melhor para assumir
cargos de maior remuneracao e destague nas empresas, diminuindo as diferencas
historicas de reconhecimento frente ao mercado de trabalho.

A partir destes dados, buscou-se focar o desenvolvimento da cole¢do de
joias nas mulheres as quais caracterizam-se por serem independentes, trabalhando
fora e buscando novos desafios profissionais. Preocupam-se com sua imagem € 0
que ela representa aquelas pessoas com quem mantém contato. Apesar de se
enquadrarem num perfil de mulher moderna, ndo deixam de se dedicar a si mesmas,
sendo vaidosas e femininas. Valorizam os detalhes e sdo bastante observadoras.

A maneira como se vestem transmite seguranca, transparecendo
credibilidade em suas relacdes e autoestima. Procuram se relacionar com objetos

com os quais se sintam bem e realizadas consigo mesmas (Figura 37).

Figura 37 - Painel de publico alvo
Fonte: Shutterstock (2012).
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2.2.2 Materiais

Ao longo da pesquisa realizada a respeito dos materiais, foi possivel
perceber que todos possuem uma infinidade de técnicas e processos que geram
diversas aplicacbes. Porém, levando em conta que a producdo da colecdo de
adornos sera feita de forma semiartesanal, faz-se necessario atentar-se a menor
estrutura produtiva que esta engloba sendo o processo realizado, em sua maioria,
de forma manual. Apesar de todos os materiais tratados neste trabalho possuirem
técnicas de producdo manuais, alguns permitem maior liberdade criativa que outros.

Levando em consideracao esses aspectos e a versatilidade de cada material
combinada a técnica, decidiu-se utilizar nessa linha de produtos a ceramica, um
material com resisténcia adequada para este fim, que possui aspectos formais bem
avancados e possibilidade inUumeras cores. Levou-se em conta também a inovacao
que este material representa no ambito das joias, visto que é pouco explorado para
tais fins se comparado com outros materiais alternativos como a resina e o vidro.
Desta forma, serd possivel despertar no publico um olhar de atencdo no novo e
chegar a resultados inusitados.

Decidiu-se por néo utilizar o vidro, visto que este, quando produzido de
forma manual, sem o uso de grandes maquinarios, ndo permite uma liberdade
criativa tdo alta quanto a ceramica. Outro aspecto relevante é o fato de a ceramica
possuir uma vasta possibilidade formal com o uso de moldes, o que auxilia a
producdo semiartesanal, permitindo a criagdo de pecas padronizadas em escala
reduzida.

Outro material escolhido foi o metal, que, sendo um material tradicional
neste ramo, agregara valor a peca e servirh como base para a ceramica, conferindo

maior resisténcia as pecas finais.

2.3 GERACAO DE ALTERNATIVAS

O tema brasilidade sofreu e ainda é alvo de grandes discussdes entre
profissionais de design e outros correlacionados com essa area. Um debate
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levantado por Santos (2008) revela algumas interpretacdes de profissionais
reconhecidos em relacdo a essa tematica. Wollner (2006, apud SANTOS, 2008)
afirma né&o existir “um design brasileiro”, reconhecendo que, por mais que o conceito
e 0s métodos sejam pensados numa perspectiva cultural brasileira, este sempre
sofrera influéncias externas de outras culturas que o tornardo impuros e improprios
para serem definidos como uma identidade brasileira.

Por outro lado, Hall (2003, apud SANTOS, 2008) discorda dessa afirmacao
de Wollmer, rebatendo que o que define uma identidade é a cultura de uma
determinada regido e que a propria cultura sofre influéncias de diversas fontes,
sendo inadequado buscar por uma identidade “pura”, pois sua esséncia, neste
contexto, j& ndo é “pura’. “Tendo em vista estes conceitos, é possivel considerar o
design brasileiro como um fendmeno hibrido, que se constitui mediante a
combinacdo de contextos culturais, econémicos e politicos tanto internos como
externos” (SANTOS, 2008, p. 47).

Llaberia (s/d), designer de joias e sdcia proprietaria da Officina di Design,
defende ainda que o design brasileiro pode ser muito mais do que somente utilizar
materiais nativos. Temos também toda uma bagagem de culturas diversas, uma
rigueza que vem da prépria gente, uma diversidade que vem das proprias origens
misturada com muito sol, calor, lindas e vivas cores, agua, praias, cidades grandes
com sabor tropical e, tudo isso, faz de ndés um povo muito especial, globalizado.

Considerando este trabalho, tomou-se como base os pensamentos
defendidos por Hall (2003 apud SANTOS, 2008) e Llaberia (s/d), para o
desenvolvimento da cole¢cdo. Buscaram-se elementos culturais que pudessem
aprofundar o conceito das pecas em uma tematica brasileira escolhendo simbolos
que fossem genéricos a diferentes segmentos, mas que de alguma forma tivessem
uma relacao direta com o Brasil e sua cultura.

Dentro deste contexto, decidiu-se trabalhar com frutas tropicais que, apesar
de ndo serem exclusivamente brasileiras, estdo intrinsecamente ligadas ao pais,
lembrando a cultura brasileira por meio das cores e do clima tropical. Além disso, o
pais €& conhecido pela diversidade e abundancia de alimentos primarios, em
decorréncia da alta fertilidade da maioria de suas terras. Sendo assim, definiram-se
quatro frutas para guiar a geracdo de alternativas: laranja, banana, maméo e
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abacaxi. Essas frutas foram selecionadas seguindo critérios de forma, popularidade
e associagao ao clima quente brasileiro da maior parte do pais.

A partir da escolha das frutas, buscou-se referéncias visuais para o
desenvolvimento de painéis de inspiracao para a geracao de alternativas.

www shutterstock com - 117774832

Figura 38 - Painel de inspiracéo de laranjas
Fonte: Shutterstock (2012).



Figura 39 - Geracgdo de alternativas
Fonte: A autora (2012).
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Figura 40 - Gerac¢ao de alternativas
Fonte: A autora (2012).



Figura 41 - Painel de inspiracdo de bananas
Fonte: Shutterstock (2012).
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Figura 44 - Painel de inspiracdo de mamd&es
Fonte: Shutterstock (2012).

Figura 45 - Geracéo de alternativas
Fonte: A Autora (2012).

www shutterstock com - 92501074

74



Figura 46 - Painel de inspiracdo de mamdes
Fonte: Shutterstock (2012).
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Figura 47 - Geracgao de alternativas
Fonte: A Autora (2012).



Figura 48 - Geracgao de alternativas
Fonte: A Autora (2012).
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2.3.1 Selecéao das alternativas

Dentre as alternativas geradas, foram selecionados trés conjuntos de brinco,
anel e colar, para o desenvolvimento de mockups (estudos tridimensionais da forma
sem usar necessariamente 0s materiais e a escala real das pecgas finais). Para a
selecdo dos conjuntos foram levados em conta aspectos formais, adequados ao
publico a quem se destinam; a inovacao frente a forma, caracteristicas que atraem o
olhar feminino; e a capacidade produtiva, considerando as limitagcbes dos materiais a

serem utilizados e da produgédo semiartesanal.

Figura 49 - Selecéo de alternativa: conjunto 1
Fonte: A Autora (2012).



Figura 50 - Selecédo de alternativa: conjunto 2
Fonte: A Autora (2012).

Figura 51 - Selecédo de alternativa: conjunto 3
Fonte: A Autora (2012).
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Cores

Para a selecdo das cores das pecas em ceramica, levantou-se em
consideracao palavras que se relacionam com o publico alvo como: dinamismo,
autenticidade, ambicdo, belo, elegante, atraente, chamativo, feminino, forte,
consistente, independéncia, autoestima, seguranca e credibilidade. A partir dai,
buscou-se por cores que transmitissem essas caracteristicas e simbolizassem
principalmente a segurancga das mulheres para quem a linha se destina.

Segundo Silveira (2011), a percepcao das cores ndo acontece de forma
isolada. A cor ndo comunica sozinha e sua construgdo simbdlica se da em trés
niveis: “construgdo cultural simbdlica social e coletiva, a materializacdo dos
significados em dicionarios de cor e, por fim, os efeitos psicolégicos desta
construcéo, ou seja, como a cor afeta o humor do ser humano” (SILVEIRA, 2011, p.
131).

Considerando-se estes conceitos, e através das cores de esmaltes e
substratos de coloracdo para massas ceramicas disponiveis no mercado de Curitiba,
decidiu-se pelas cores azul turquesa, o rosa (em tons dégradé) e o vermelho (Figura
52).

Figura 52 - Cores azul turquesa, vermelho e dégradé
respectivamente
Fonte: A Autora (2012).
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A cor azul, adquirida através da queima da pasta egipcia, segundo
Pastoreau® (1997, apud SILVEIRA, 2011, p. 134), é a “cor preferida de mais da
metade da populagcdo ocidental; cor do infinito, do longinquo, do sonho; cor da
fidelidade, do amor, da fé; cor do frio, da frescura, da agua; cor real e aristocratica”.
De acordo com Silveira (2011), no ambito de efeitos psicologicos, o azul causa na
percepcdo do usuario a sensacdo de expansdo, de rompimento de barreiras, de
infinito espacial; alusdo ao mundo dos sonhos, do perfeito, do desejo; percepcao de
luxo, sofisticado, da realeza.

As caracteristicas da cor azul relacionam-se com o desejo que a pessoa
possui de expandir seu universo pessoal, buscando novos desafios e almejando
alcancar seus sonhos. Além disso, causa a percep¢do de requinte, qualidade esta
que os usuarios dessa linha levam em conta, buscando se reafirmar como elemento
importante frente a seu grupo de relacionamentos.

A cor vermelha, segundo Pastoreau (1997, apud SILVEIRA, 2011, p. 133 e
134), significa a “cor por exceléncia, a mais bela das cores; cor do signo, do sinal, da
marca; cor do perigo e da proibicédo; cor do amor e do erotismo; cor do dinamismo e
da criatividade; cor do sangue; cor do fogo; cor da matéria e do materialismo”.
Quanto aos efeitos que o vermelho causa nas pessoas, Silveira (2011) aponta para
a felicidade intensa, a beleza, o raro; desperta a atengao, o sinal de aviso; sensacao
de energia, pulsacao, criatividade; sensacao de posse da beleza e da sabedoria.

O vermelho, para as mulheres do publico alvo do presente trabalho, tem o
poder de afirmar sua posicdo de destaque, marcam sua presenca na vida das
pessoas com quem se relacionam e transmitem seguranca, forca e agilidade. E a
cor do sinal, da marca, caracteristicas essas que atraem o olhar deste publico com o
intuito de manterem em alta sua autoestima, visto que eleva a sensacao de beleza e
sabedoria.

A cor rosa se d4, na cor pigmento, a partir da mistura do vermelho e do
branco. Sendo assim, as definicbes desta cor perpassam pelas mesmas das cores

vermelho e branco. O branco define-se como a

cor da pureza, da castidade, da virgindade, da inocéncia; cor da
higiene, da limpeza, do frio, do que é estéril; cor da simplicidade, da
discricdo, da paz; cor da sabedoria e da velhice; cor da aristocracia,

! PASTOREAU, Marcelo. Dicionario das cores do nosso tempo. Lisboa: Estampa, 1997.
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da monarquia; auséncia de cor; cor do divino (PASTOREAU,1997,
apud SILVEIRA, 2011, p. 135).

Além disso, o branco também transmite a sensacdo, segundo Silveira
(2011), de verdade; harmonia; de realeza; sensacdo de ordenacgdo, equilibrio e
disciplina; sentimento de poder da calma e tranquilidade para a realizacdo de todas
as atividades.

Cruzando as caracteristicas das cores vermelha e branco, tem-se a posicéo
de destaque almejada pelo publico alvo junto a sabedoria, tranquilidade. Ou seja,
transmite a sensacéo de amor, apego de forma ingénua, transparente, calma. Essas
caracteristicas reforcam a posicdo de dominio do que se faz com foco e
perseveranca, passando tranquilidade e confianca. Além disso, para os ocidentais a
cor rosa culturalmente é percebida como uma cor feminina, afirmando essa
qualidade no publico (apesar de toda a forca, determinacdo e segurancga, nao

deixam de ser femininas).

2.3.2 Mockups

Os mockups foram construidos com pecas de ceramica ndo esmaltadas e
metais ndo nobres encontrados no mercado. Através da producdo destes, pode-se
conhecer melhor o comportamento dos materiais e 0os meios de fixacdo que seriam
necessarios para que os conjuntos ficassem estruturados. Por meio desta etapa

chegou-se aos seguintes resultados.



Figura 53 - Mockup do colar do conjunto 1
Fonte: A Autora (2012).

Figura 54 - Mockup do colar do conjunto 2
Fonte: A Autora (2012).

Figura 55 - Mockup do colar do conjunto 3
Fonte: A Autora (2012).
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2.4 REALIZACAO

Para o desenvolvimento das pecas em ceramica foi utilizada a argila marfim,
com temperatura de queima entre 900 e 1300° C. Esta possui cor clara quando
gueimada o que interfere nada ou muito pouco na coloracao da peca final esmaltada
e plasticidade suficiente para atingir os resultados desejados. Esse material &
encontrado no mercado em casas especializadas e foi adquirida na loja Casa do
Ceramista em Curitiba, Parana.

Apesar de possibilitar variedades de formas complexas através da utilizacao
de moldes, decidiu-se por ndo desenvolver as pecas em barbotina visto que esta,
quando de espessura baixa, gera pecas mais frageis.

Além da argila marfim, também foi utilizado no desenvolvimento do protétipo
do conjunto 1, a pasta egipcia com queima de 950° C, a mesma feita a partir da

seguinte receita (Quadro 1):

Substrato Quantidade (%)
Feldspato de Sddio 35
Quartzo 35
Caulim 12
Carbonato de sédio 6
Bicarbonato de sodio 6
Bentonita 2
Oxido de cromo 2

Quadro 2 - Receita de pasta egipcia
Fonte: A Autora (2012).

As substancias utilizadas para a receita da pasta egipcia, também foram
adquiridas na loja Casa do Ceramista em Curitiba, Parana. Essas substancias, em
p6, foram pesadas, em uma balanca de precisdo, e misturadas em um almofariz
apropriado até que todos os granulos maiores fossem reduzidos ao maximo (ATELIE
SEBATIAO PIMENTA, 2010).

Concluida a mistura, adiciona-se agua, aos poucos, até que a mistura
adquira uma consisténcia plastica, criando uma pasta homogénea. Segundo Atelié
Sebatido Pimenta (2010), diferente das demais pastas ceramicas, esta necessita ser



85

trabalhada rapidamente, visto que perde sua hidratacdo facilmente, dificultando a
modelagem.

O metal utilizado para a confec¢do dos prototipos foi a chapa de latdo de 0.5
milimetros de espessura. Decidiu-se por utilizar o latdo, metal de facil acesso no
mercado e de baixo valor em relacdo a outros da mesma categoria, visto que
posteriormente ha a possibilidade de banha-los com outros metais, deixando a peca
mais resistente e agregando-lhes maior valor. Levando em conta que o publico final
é da classe B, optou-se por ndo utilizar como matéria bruta a prata e nem o ouro e
sim utiliza-los no banho das pecas, adaptando os conjuntos a capacidade de compra
do consumidor final.

Além da chapa de latdo, foram utilizadas também correntes, argolas, pinos
especificos para brincos e fios do mesmo material, com a finalidade de acomodar
melhor as pecas ao usuario e fixar as partes dos conjuntos. Para a finalizacdo dos
colares foram utilizados fechos e argolas. Todos esses elementos foram adquiridos
nas lojas especializadas de semijoias, Mutti e SO Bijoux, e comércio de metais, Og
Metais, todas localizadas em Curitiba, Parana.

Nesta etapa, percebeu-se que a producdo dos anéis selecionados
anteriormente envolveria processos muito mais complexos e invidveis para o
desenvolvimento no atual trabalho. Além disso, a producdo se daria por processos
diferentes dos utilizados para as outras pecas dos conjuntos, ndo mantendo uma
linearidade produtiva. Sendo assim, decidiu-se por produzir os brincos e colares das

alternativas selecionadas nas etapas anteriores.

2.4.1 Desenho técnico

Os desenhos técnicos dos conjuntos foram desenvolvidos com base nos
processos a serem utilizados na producéo das pecas, levando em consideracdo que
estas seriam produzidas no modelo descrito neste trabalho. Partindo deste principio,
as pecas em metal foram cotadas e desenhadas no formato em que foram utilizadas
para realizar o corte da chapa de latdo na maquina fresadora vertical (desenhos
técnicos numero 2, 3 e 4). Algumas pecas em metal, que possuiam formas mais

organicas (conjunto 2), necessitaram de um segundo processo, envolvendo molde,
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para atingir o resultado desejado. Sendo assim, desenvolveu-se também os
desenhos técnicos dos moldes a serem utilizados para estas pecas em metal
(desenhos nimero 6 e 7).

Para as pecas em ceramica em que se utilizou moldes para a producao
(conjunto 1), é importante ressaltar que as dimensdes dos moldes devem levar em
consideracdo a porcentagem de retracdo da argila. Cada material argiloso, e em
alguns casos o tipo de peca a ser produzida neste material (se € macica ou oca,
pequena ou grande), possui um indice de retracdo caracteristico. Para o
desenvolvimento deste trabalho com a argila marfim, a partir de um estudo feito com
o material, observou-se que o indice de retracao foi de aproximadamente 15% em
relacdo a peca final. Ou seja, o molde foi feito seguindo dimensdes 15% maiores
que o tamanho desejado da peca final (desenho técnico niumero 1).

Os desenhos técnicos das pecas em ceramica, desenvolvidas através do
processo de placas, foram pensados para o recorte na producdo de pecas planas.
Logo apls esse corte, a secagem das pecas € feita sobre o molde para que
adquiram o formato desejado (desenho numero 3). JA& os demais conjuntos, nao
necessitam de molde no processo de secagem, visto que as bases sdo planas,
devendo ficar apenas sobre uma superficie com esta caracteristica (desenhos

técnicos nimero 1 e 5).

2.4.2 Processos de producgao

2.4.2.1 Pecas de ceramica

Argila Marfim

Para a producao das pecas de ceramica em argila marfim, utilizou-se de dois
processos basicos: molde de prensa manual, para pecas com maior volume
tridimensional; e corte de placas de argila, para aquelas com formas mais planas.

Para o primeiro processo foi desenvolvido um molde de gesso a partir de um

modelo de argila feito a m&o com dimensdes aproximadamente 15% maiores que as
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desejadas para o produto final, visto que depois de queimadas essas pegas sofrem
uma retracdo nesta proporcdo. Esse molde, simples e sem reparticbes devido a
baixa complexidade formal, apdés bem seco, foi utilizado no desenvolvimento das

pecas em argila do conjunto 1 como mostra a Figura 56.

Figura 56 - Processo de producéo por prensa manual
Fonte: A Autora (2012).

Através desta técnica foi possivel manter um padrdo formal com baixas
variacdes dimensionais, passivel de ser aplicado para uma producdo em série de
escala reduzida. Esse molde de gesso pode ser reutilizado por algumas vezes e,
guando deteriorado, pode ser substituido por um novo, visto que o novo modelo
pode ser extraido deste mesmo molde antigo e que esse procedimento nao

demanda de grande investimento (Figura 57).
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Figura 57 - Pingentes do conjunto 1 apés modelagem por
prensa manual sem acabamento
Fonte: A Autora (2012).

Figura 58 - Acabamento dos pingentes do conjunto 1
Fonte: A Autora (2012).

Ja o processo com placas, consistiu em, apds amassar bem a argila a fim de
retirar bolhas de ar contidas no interior da massa, abri-la em uma superficie plana,
com um cilindro de didmetro regular, entre duas guias de espessuras iguais. Essas
guias tém a funcdo de manter a placa, com espessura homogénea evitando que as
pecas, quando cortadas, fiqguem com irregularidades dimensionais aparentes (Figura
59).
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Figura 59 - Processo de placas com argila marfim
Fonte: A Autora (2012).

Apbés a placa de argila pronta, a partir de um modelo bidimensional
construido com medidas que preveem a retracao de queima da produto final (15%),
foram “recortadas”, com um arame fino, as pecas para os conjuntos 2 e 3 (Figura
60).
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Figura 60 - Pecas cortadas das placas de argila
marfim através de modelo
Fonte: A Autora (2012).

Para um corte mais preciso nesta etapa, aconselha-se o desenvolvimento de
modelos vazados de metal (como férmas de cortar biscoitos), para serem
pressionadas sobre a placa de argila, gerando assim uma menor variagao
dimensional e aumentando a grau de padroniza¢gao do processo.

Terminadas essas etapas, as pecas foram deixadas em lugar arejado para
secarem completamente (Figura 61). Algumas pecas especificas, como as do
conjunto 2, necessitaram de uma base para secarem conforme a forma desejada.
Neste projeto foram utilizados objetos simples do cotidiano para embasar essas
pecas (como colheres de um mesmo padrao), pois estes atendiam as especificacdes
dimensionais do produto (Figura 62). Porém, posteriormente, para o melhor controle
da producéo, aconselha-se que sejam utilizadas bases projetadas para cada tipo de
peca, a fim atender as dimensdes exatas que o produto final deve ter. Para tanto,
serdo desenvolvidos pequenos suportes de gesso para apoiar as pe¢cas ho momento

de secagem.
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Figura 61 - Pe¢as do conjunto 1 secando
Fonte: A Autora (2012).

Figura 62 - Pegas do conjunto 2 secando sobre colheres
Fonte: A Autora (2012).

Concluidos os processos anteriores, foi dado acabamento nas pecgas ja
secas, retirando possiveis rebarbas de corte, arredondando arestas, para evitar
desconforto no uso, e pequenas imperfeicdes passiveis de ocorréncia num processo
manual. Neste momento as pecas ja estdo prontas para irem ao forno e sofrerem a
primeira queima a 980°C (Figura 63).
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Figura 63 - Pecas ap6s primeira queima a 980°C
Fonte: A Autora (2013).

Apés queimadas e resfriadas, as pecas foram retiradas do forno e limpas em
agua corrente a fim de retirar pequenas impurezas (evitando que estas
prejudicassem a aplicacdo do esmalte posteriormente). Enquanto as pecas
secavam, foram preparados os esmaltes para a realizacdo da proxima etapa.

Estes esmaltes foram adquiridos na loja Casa do Ceramista, assim como
também a cola de celulose, mais conhecida como CMC (carboxi-metil-celulose), com
a finalidade de proporcionar maior aderéncia do esmalte & pe¢a. Em um primeiro
momento, foi preparada a cola CMC na propor¢do de uma colher de sopa de p6 de
cola para cada um litro de agua (500 ml de dgua morna e 500 ml de 4gua fria, nessa
ordem), conforme orientacbes da ceramista da loja. Este preparado foi batido no
liquidificador, ficando no final do processo com aparéncia de gel transparente.

Em um pequeno recipiente foi adicionado 50% de um Unico esmalte em po6
com algumas gotas de agua que, misturados, formaram um pasta espessa. A essa
pasta foi adicionado 50% de cola de celulose, ja preparada anteriormente, formando
uma mistura com aspecto de iogurte.

Apos realizado o preparo e a mistura do esmalte, foram aplicadas trés
camadas deste sobre as pecas com um pincel pequeno de cerdas finas, respeitando
o tempo de secagem entre uma camada e outra.
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Apoés esmaltados, os pingentes foram levados ao forno pela segunda vez.
Como todos os esmaltes fundem a mesma temperatura, entre 980 e 1050°C, todas
as pecas foram ao forno ao mesmo tempo com a temperatura de 1050°C. E
importante ressaltar que a temperatura de queima do esmalte, segundo Chiti (2011),
deve ser maior que a da primeira queima, pois somente desta forma havera
aderéncia suficiente do esmalte a peca. Além disso, as pecas devem ser
posicionadas no forno de forma que nenhuma parte esmaltada encoste em nenhum
lugar e em nenhuma outra peca, visto que, se iSS0o ocorrer, as pecas irdo colar umas
nas outras ou nas paredes do forno, havendo perda dos produtos. Concluidos todos
€SSes processos, as pecas de ceramica estao prontas para compor 0s conjuntos da

colecéo (Figura 64).

Figura 64 - Pecas esmaltadas
Fonte: A Autora (2013).

Pasta egipcia

O processo para o desenvolvimento das pecas em pasta egipcia, utilizadas
no conjunto 1, sdo os mesmos descritos acima: uso de molde em gesso para a

padronizacao das pecas. Porém, diferente do processo anterior, neste procedimento
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0 molde possui uma camada impermeavel de tinta esmalte a fim de proteger o gesso
contra corrosGes que podem ocorrer com o contato direto com a pasta egipcia.

A principal diferenca frente a este material, € que este precisa de um tempo
maior de cura para que 0s componentes precipitem para a superficie de forma
homogénea; outra diferenca em relacdo a pasta ceramica comum € que a pasta
egipcia necessita de apenas uma queima para adquirir a aparéncia vitrificada.
(Figura 65).

Figura 65 - Processo de placas com argila marfim
Fonte: A Autora (2013).

2.4.2.2 Pecas de metal

O processo utilizado para desenvolver todas as pecas em metal, em que
seriam colados os pingentes de ceramica finais dos conjuntos, foi a usinagem. Para
este processo foi utilizada uma maquina fresadora vertical de pequeno porte, com
uma fresa de 1.55 mm de diametro (Figura 66). Para tanto, foram desenvolvidos os
desenhos em arquivo digital, com base nas dimensdes das pecas de ceramica
finalizadas, estes foram exportados a uma plataforma digital especifica para a
programacao de corte na maquina. Buscou-se nesta etapa organizar o corte para o
maximo aproveitamento da chapa de metal, evitando assim desperdicios (Figura
67).
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Figura 66 - Maquina fresadora
Fonte: A Autora (2013).
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Figura 67 - Desenho de corte de pecas do conjunto 2 para
programacgdo em maquina fresadora
Fonte: A Autora (2013).

Apods todos os arquivos revisados, estes foram enviados ao computador da

fresadora, na qual foi fixada a chapa de latdo por meio de fita adesiva dupla face.
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Neste momento a maquina foi calibrada e o corte foi iniciado, movendo a fresa nos
eixos X, y e z de forma a desbastar a chapa de metal através de niveis de corte.
Todos 0s movimentos a partir desta etapa sdo controlados pela maquina, havendo
apenas a necessidade de monitoramento do processo a fim de evitar erros. (Figura
68).

'

Figura 68 - Maquina fresadora em funcionamento
Fonte: A Autora (2013).

Depois do corte da chapa concluido, a maquina se posiciona no ponto zero,
posicdo de seguranca, e paralisa. As pecas sao retiradas da mesa de trabalho, com
0 uso de luvas apropriadas. Depois de recortadas, as placas dos conjuntos foram
colocadas em um recipiente com solvente para que a cola usada para a fixacdo na
maquina fosse removida com maior facilidade (Figura 69). Concluidas essas etapas,
as pecas sao limpas e levadas para o acabamento (Figura 70).
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Figura 69 - Pecas de metal em solvente
Fonte: A Autora (2013).

Figura 70 - Pecas de metal acabadas
Fonte: A Autora (2013).

A proxima etapa € o acabamento nas pecas para a retirada de rebarbas
ocasionadas pela fresa onde houve o corte. Apos isso as placas estao prontas para
receberem o banho de outro metal.



98

As pecgas metalicas do conjunto 2 devem ser curvadas através do processo
de martelamento sobre molde 1 (desenho técnico n°.7). Para o desenvolvimento dos
protétipos deste trabalho, por ser invidvel a producdo de molde metélico, utilizou-se
com colheres para realizar a deformacdo nas placas do conjunto 2 como mostra a
Figura 71.

Figura 71 - Processo de “martelamento” desenvolvido com molde de colher
Fonte: A Autora (2013).

2.4.3 Montagem

Para a montagem dos conjuntos, foram utilizadas técnicas basicas de
manuseio de alicates apropriados (Figura 72) para conformar o metal. Foram
utilizados também os processos de martelamento do metal e colagem das pecas
ceramicas. Em todos os trés conjuntos, 0 processo consistiu primeiramente na
construcao dos brincos e colares com as pecas metalicas e, por ultimo, a colagem
das pecas ceramicas, visto que esta ndo sofre varia¢cdes formais nesta etapa.

No processo de montagem dos prototipos foram utilizadas cola Gel Epoxi
para fixar as pecas de ceramica no metal e também para unir os pinos de brinco a
base de metal. Para a producdo das pecas a serem comercializadas, indica-se o uso

de solda nos pinos dos brincos, para garantir maior resisténcia e durabilidade.



99

Além disso, no processo de montagem efetuado neste trabalho, as pecas
metélicas ndo foram banhadas. Para a produgédo das pecas finais, esse processo
ocorre antes da montagem dos conjuntos (com as pecas desmontadas) para que

haja aderéncia do metal de banho a toda a superficie das pecas.

Figura 72 - Alicates utilizados na montagem: alicate de corte, de presséo e
com ponta arredondada
Fonte: A Autora (2013).

Conjunto 1

Para a construcdo dos prototipos do conjunto 1 foram utilizados os seguintes

materiais:
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Figura 73 - Conjunto 1.
Fonte: A Autora (2013).

BRINCOS

Descricéo Material Quantidade (u)
Placa do brinco com detalhe Latdo 2
Placa do brinco p/ aplicacdo de ceramica Latédo 2
Pino de brinco Latdo 2
Argola de 4 mm de didmetro Latédo 2
Tarraxa para brinco Latédo 2
Pingente em ceramica Pasta Egipcia 2

COLAR

Descricdo Material Quantidade (u)
Placa do colar com detalhe, 4 furos Latdo 21
Placa do colar p/ aplicacdo de ceramica, 4 furos Latéo 12
Placa do colar com detalhe, 3 furos Latéo 3
Placa do colar p/ aplicacéo de ceramica, 3 furos Latdo 5
Argola de 4 mm de diametro Latdo 136
Corrente de 15 cm Latdo 2
Fecho para colar Latédo 1

Quadro 3 - Pecas para a montagem de um conjunto 1
Fonte: A Autora (2013).
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Para a montagem do brinco do conjunto 1 uniu-se uma placa de metal de
cada tipo, uma com detalhe e a outra para a colagem do pingente em ceramica, por
meio de uma argola. Feito isso, o pino de brinco foi colado na extremidade oposta a
argola de unido na placa com detalhe. Apds seca a cola com o pino, o pingente em
ceramica foi colado de forma centralizada na placa onde nado foi colado o pino e
apos seca a cola do pingente, as tarraxas foram ajustadas ao diametro do pino,
finalizando os brincos (Figura 74).
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Figura 74 - Processo de montagem dos brincos do conjunto 1
Fonte: A Autora (2013).
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Para a montagem do colar seguiu-se um desenho esquematico criado a partir
dos mdédulos metalicos quadrados, pensando no posicionamento de cada tipo de
placa metalica no conjunto (as placas com trés furos, as com quatro furos, as placas
com detalhes e as placas para aplicacdo de peca ceramica), de modo a guiar a
construcdo do colar. As placas metalicas foram unidas pelas argolas.

Nas placas da extremidade superior do colar, foram colocadas duas argolas
para unir as correntes aos pingentes metalicos, uma em cada lado do colar. Estas
mesmas argolas foram aplicadas no final de uma das correntes e outra um pouco
acima desta Ultima, possibilitando assim a regulagem do comprimento da corrente
conforme a vontade do usuario. Na extremidade da outra corrente foi acoplado o
fecho do colar.

ApOGs a parte metalica do colar estar toda montada, foi feita a colagem dos
pingentes ceramicos centralizados nas placas metalicas sem recorte central,

finalizando o colar (Figura 75).
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Figura 75- Processo de montagem do colar do conjunto 1
Fonte: A Autora (2013).
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Conjunto 2

Para a construcao dos prototipos do conjunto 2 foram utilizados os seguintes

materiais:

Figura 76 - Conjunto 2.
Fonte: A Autora (2013).
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BRINCOS

Descricédo Material Quantidade (u)
Pingente em ceramica Argila Marfim 2
Placa em metal Latdo 2
Pino de brinco Latdo 2
Tarraxa para brinco Latéo 2

COLAR

Descricdo Material Quantidade (u)
Pingente de cerdmica Argila marfim 39
Placa de metal Latdo 39
Argola de 4 mm de didmetro Latéo 19
Argola de 2,5 mm de didmetro Latéo 30
Corrente 2 cm Latéo 10
Corrente 10 cm Latéo 1
Corrente 7 cm Latéo 1
Corrente 4 cm Latéo 1
Arame 1,5 mm de didmetro de 25 cm Latdo 1
Fecho para colar Latéo 1

Quadro 4 - Pecas para a montagem de um conjunto 2
Fonte: A Autora (2013).

Para a montagem do brinco do conjunto 2 inicialmente colou-se um pingente
de ceramica a placa de metal. ApGs seca a cola, foi colado o pino para brinco na
placa de metal. Seca a cola do pino, foi colocada a tarraxa no pino e esta foi
ajustada conforme o didmetro do pino (Figura 77).
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Figura 77 - Processo de montagem dos brincos do conjunto 2
Fonte: A Autora (2013).

Para a montagem do colar do conjunto 2 é necessario, assim como no
conjunto 1, possuir um desenho esquematico da construgdo do mesmo, para que
seja possivel saber quantas pecgas vao em cada linha do colar (que € composto de
varias linhas de pingentes as quais se unem em suas extremidades). Apés
compreender como o colar é constituido, une-se as placas de metal, com a argola
de 2,5 mm de didmetro, umas as outras com as abas laterais sobrepostas. Constroi-
se desta forma uma linha com dez placas, uma com nove, uma com oito, duas com
trés, duas com duas e duas com uma. No final desse processo tera nove conjuntos
de placas unidas pelas argolas menores.

Apos feito isso, sdo colados os pingentes de ceramica em cada uma das
placas de metal, de forma que as cores dos pingentes figuem em degradé conforme
mostra a Figura 77, deixando-os descansar até que a cola esteja completamente

Seca.
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Terminada essa primeira parte, sdo colocadas nas extremidades de cada
linha de pecas uma argola de 4 mm de diametro. Nessas argolas sao fixadas as
correntes de tamanhos especificos que sédo interligadas conforme mostra o desenho
esquematico (Figura 78).

Por ultimo, o arame de latdo é curvado e finalizado nas extremidades, onde
em um dos lados é colocado uma argola de 4 mm de diametro que se conectara
com o fecho. Assim, une-se 0 grupo de pecas ceramicas ao arame adaptando em
um dos lados o fecho do colar (Figura 79).

Figura 78 - Desenho esquematico de montagem de montagem do colar do conjunto 2
Fonte: A Autora (2013).
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Figura 79 - Processo de montagem do colar do conjunto 2
Fonte: A Autora (2013).
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Conjunto 3

Para a construcao dos prototipos do conjunto 3 foram utilizados os seguintes

materiais:

Figura 80 - Alicates utilizados na montagem: alicate de corte, de pressdo e com
ponta arredondada
Fonte: A Autora (2013).

BRINCOS

Descricéo Material Quantidade (u)
Pingente em ceramica Argila marfim 2
Placa em metal Latdo 2
Pino de brinco Latdo 2
Tarraxa para brinco Latédo 2

COLAR

Descricdo Material Quantidade (u)
Pingente em ceramica Argila marfim 3
Placa de metal Latdo 3
Tubo curvo de 5mm de didmetro x 15mm de largura Latdo 2
Corrente semirrigida com fecho de 40 cm Latéo 1

Quadro 5 - Pegas para a montagem de um conjunto 3
Fonte: A Autora (2013).



111

Para a montagem dos brincos do conjunto 3, colou-se o0 pino para brinco
centralizado na placa de metal. Apds seca a cola do pino, colou-se a peca ceramica
na placa de metal com o pino. Por dltimo, ajustou-se a tarraxa do brinco conforme o

diametro do pino (Figura 81).

i 4
2\

Figura 81 - Processo de montagem dos brincos do conjunto 3
Fonte: A Autora (2013).

Para a montagem do colar do conjunto 3, inicialmente, curvou-se as
extremidades das trés placas de metal com o alicate de ponta arredondada,
conforme a (didmetro da curvatura de aproximadamente 5 mm).

Apbés feito isso, colou-se as pecas ceramicas nas placas ja curvadas e deixou
gue secassem. Por ultimo, colocou-se as pecas na corrente semirrigida na

sequencia que mostra a Figura 82.
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L\.A:- .

Figura 82 - Processo de montagem do colar do conjunto 3
Fonte: A Autora (2013).
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2.4.4 Capacidade produtiva

Visto que os processos de montagem das pecas e da conformacdo da
ceramica sao realizados, em sua maioria, manualmente, sera produzida por més
uma quantidade baixa de conjuntos. Além deste aspecto, no processo de queima da
ceramica, ha um tempo a ser respeitado de cura dos pingentes antes destes irem ao
forno, e um tempo de queima no forno (tanto para a primeira queima quanto para a
segunda). Isso também ocorre com a pasta egipcia, de forma que 0os componentes
desse material necessitam repousar por mais tempo para reagirem antes de
sofrerem a queima. Além disso, as pecas em metal deverdo ser banhadas, o que
delonga mais ainda o0 processo.

Tendo em vista esses aspectos, estima-se que a capacidade produtiva desta
linha seja de 10 colecbes completas por més, considerando uma estrutura produtiva
centralizada e bem organizada e levando em conta que o processo de producédo das
pecas metalicas independe das pecas ceramicas, sendo estas trabalhadas de forma
paralela.

Como ja explanado anteriormente, a producdo semiartesanal, possui uma
capacidade produtiva bem mais baixa que a producéo industrial. Essa caracteristica
produtiva faz com que os conjuntos sejam vendidos de maneira mais exclusiva, o
que é apreciado pelo publico alvo que valoriza essa qualidade em produtos deste

ramo.

2.4.5 Precificacéo

Com base na pesquisa de mercado realizada neste trabalho que levou em
conta as caracteristicas dos produtos comercializados e seus pregos; e a partir do
valor do design da linha de adornos corporais desenvolvida neste trabalho, estimou-
se um preco para cada conjunto.

Na pesquisa de mercado ha um grande numero de produtos que utilizam
pedras naturais e outros materiais alternativos, como a madeira, a borracha, o

acrilico, entre outros. Apesar de a ceramica ndo possuir o mesmo valor de mercado
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que as pedras naturais, visualmente, assemelha-se as pedras de forma mais
qualificada que as feitas em plastico, por manter caracteristicas como a frieza da
superficie, a rigidez, o peso e a textura mais semelhantes as pedras naturais.
Acredita-se que, devido a essa semelhanca, o valor percebido deste material € mais
elevado que as demais semijoias de plastico encontradas no mercado.

Como exemplo tem-se algumas pecas vendidas na loja E, como os colares
das Figuras 34 e 35. Estes possuem materiais alternativos como o acrilico, a
borracha, a resina e o pvc, com metal banhado a ouro. Além disso, sdo construidos
com pecas grandes e desenvolvidos por designers, assim como 0s conjuntos da
linha de adornos presente neste trabalho. Os valores desses colares, vendidos na
loja E, s@o de R$ 229,00 (Figura 34) e R$189,00 (Figura 35), os quais chegam a ser
mais elevados que os de outras pecas em prata e com pedras naturais, como
mostra a pesquisa de mercado.

Levando em conta esses aspectos, pode-se perceber que os valores das
pecas sdo construidos a partir do diferencial que estas possuem, 0 que agrega
grande valor aos produtos deste seguimento visto que as pessoas que compram
buscam por algo inovador. Como observado também na pesquisa, produtos que
possuem pecas grandes e que sdo desenvolvidos por designers, como as pecas
comercializadas na loja D (valor de venda entre R$ 300 e R$ 600), tém maior valor
atribuido a este.

A partir desses apontamentos e levando em consideracdo o tempo gasto
para a construcdo de cada peca, chegou-se em um valor final para cada um dos
conjuntos entre R$ 500 e R$ 900.
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2.4.6 Resultados Finais

Figura 83 - Conjunto 1 montado
Fonte: A Autora (2013).
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Figura 84 - Conjunto 2 montado
Fonte: A Autora (2013).
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Figura 85- Conjunto 3 montado
Fonte: A Autora (2013).
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3 CONCLUSOES

Desde o inicio das pesquisas para o desenvolvimento deste projeto de
conclusdo de curso, buscou-se desenvolver algum produto de adornamento
corporal, procurando trabalhar com materiais alternativos que pudessem ser
construidos de forma mais manual, atendendo as necessidades do consumidor e ao
mesmo tempo impactando-o de forma positiva. A partir de pesquisas nesse ramo de
acessorios, chegou-se as joias, objetos tradicionais e sempre apreciados pelo
homem durante toda sua trajetoria.

Conforme levantado na pesquisa histérica dos adornos corporais, pode-se
observar que as joias, independente da cultura a qual pertenciam ou em que
contexto eram usadas, sempre foram objetos muito cheios de simbolismo sendo
estes muito bem aceitos, valorizados e apreciados pelo homem. Ao longo dos anos,
a percepcao destes objetos sofreu grandes transformacdes.

Além disso, chegou-se a conclusdo de que por muito tempo durante a
antiguidade, as joias tinham como principal carateristica sustentar o poder, a
importancia e a elegancia de quem as usava. Eram carregadas de pedras e metais
preciosos, feitas por artesdos habilidosos e cheias de detalhes, a fim de ostentar
todo o luxo e gléria que estas mereciam. Tanto é verdade que por muitos anos as
joias eram consideradas como patriménio da familia e usadas mais intensamente
em ocasifes especiais, como casamentos e encontros importantes da sociedade.
Com o passar do tempo, as joias foram ganhando espacos diferentes e seguindo por
simbolismos distintos. A partir dos anos 70, firmou-se a necessidade de se
diferenciar individualmente frente aos padrbes de beleza impostos pela massa
populacional mais tradicional. Os jovens gqueriam se expressar de forma Unica.
Desde entdo, apesar de ainda existir a tradicional joalheria que busca transmitir a
ostentacdo através de suas formas rebuscadas e cheias de materiais preciosos,
ganharam valor no mercado também os objetos feitos de materiais alternativos mais
voltados para o uso no cotidiano.

Hoje, a partir da analise de mercado, pode-se perceber que o valor
percebido das pec¢as nao esta somente no quao caro, puro e raro é o material usado

para a construcdo da peca, nem mesmo qudo dificil € a aplicacdo da técnica do
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joalheiro, mas muito mais no quanto a peca transmite da personalidade e estilo da
pessoa que a compra. Atualmente é possivel encontrar no mercado acessorios que,
apesar de terem um custo de produgcdo mais altos e usarem materiais nobres e
caros, sdo comercializados a precos mais baixos que pecas construidas com
materiais considerados nao nobres, como o acrilico e a borracha. Todos esses
dados adquiridos por meio da pesquisa de mercado impulsionaram a ideia inicial de
desenvolver a linha com foco em materiais alternativos. Sendo assim, foram
estudados alguns materiais passiveis de serem aplicados nas joias e levantados
seus dados quanto a processos e caracteristicas.

A partir dai péde-se observar que as mulheres eram quem mais consumiam
esses acessorios e que, apesar de haver uma parcela dos homens que compram
pecas masculinas, muitos deles adquirem as femininas para presentear as mulheres
sendo assim, neste caso, o consumidor final ainda era o feminino.

Desde o inicio do projeto, houve o desejo de desenvolver a colecdo de
adornos corporais inspirada na cultura brasileira. Porém, uma grande dificuldade
encontrada nessa etapa foi definir o que seria considerada a brasilidade e em que
perspectiva isso seria avaliado como design brasileiro. Desta forma, buscou-se
referéncias de diferentes pontos de vista e procurou ndo se aprofundar nessa
discussao, visto que esse nao era o foco do trabalho. Sendo assim, defendeu-se a
ideia de que ndo existe um Uunico estilo que defina o que é brasileiro e sim a
miscigenacédo de diferentes culturas que remetem a brasilidade e que inspirar-se em
elementos tipicamente brasileiros também seria uma opcéo de integrar o design a
cultura brasileira. Sendo assim, foram escolhidas frutas tropicais que servissem de
inspiragdo para a etapa de geragdo de alternativas.

Inicialmente os conjuntos foram pensados para serem constituidos de
brinco, colar e anel. Durante a geracdo de alternativas, foi possivel chegar a
resultados satisfatérios quanto aos aspectos formais dos conjuntos. Porém,
posteriormente durante a analise das alternativas, desenvolvimento dos mockups e
melhor estudo dos processos necessarios para a producdo das pecas, percebeu-se
que o processo de producdo dos anéis desviaria dos processos de producao
escolhidos frente aos materiais, inviabilizando a producéo destes no prazo destinado
a este projeto. Sendo assim, optou-se pela producdo somente dos conjuntos de

colar e brinco, deixando os anéis para posterior estudo.



120

Apesar das dificuldades, de um modo geral, foi possivel atingir os objetivos
tracados no inicio deste trabalho visto que as linhas foram desenvolvidas e a
intencdo de utilizar materiais alternativos gerou um resultado satisfatorio. A producgéo
da linha também foi ajustada para que o0s processos envolvidos para o
desenvolvimento das placas em metal e das pecas em ceramica pudessem ocorrer
de forma paralela, desvinculando um processo do outro. Desta forma, percorre-se
dois caminhos paralelos, que se unem no final do processo para viabilizar a
producao.

Percebe-se ao final desta caminhada que cada vez menos permite-se o
olhar preconceituoso sobre o desenvolvimento de projetos de design quanto ao
questionamento: isso € artesanato ou design? Pergunta que se ouve
frequentemente durante o curso que pode ser respondida com este projeto, no qual
se concilia de um lado um processo extremamente artesanal e de outro o uso de
uma tecnologia que pode ser considerada avancada (maquina fresadora), na
viabilizacdo de pecas Unicas para clientes exigentes que usardo o produto como
forma de se diferenciarem dos demais.
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APENDICE A — Estrutura para entrevista aplicada na pesquisa de mercado

Quem compra mais na loja, homens ou mulheres?

Dessas pessoas que compram mais, Sdo pecas para elas mesmas ou para

presente?

Qual a peca que mais compram?

Compram mais conjuntos ou pecgas avulsas?

Qual a idade média das pessoas que mais compram?

E a classe social dessas pessoas?

Qual é o ticket médio das pecas que mais saem?
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Quais os materiais que a loja trabalha?

Qual desses materiais as pessoas mais compram?
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APENDICE B — Desenho técnico dos conjuntos



OBS: pegas dimensionadas apartir das pegas queimadas, prever retragdo de queima para cada material

10

45°

20

20

o

2 Pingente do colar 17 Argila Marfim |Molde por presséo

1 Pingente do brinco 2 Argila Marfim |Molde por pressao
Ne¢ peca Descricédo Quant. Material Observagéio
DES. N2 4 UNIDADE mm DESIGN| Ana Claudia Marques

ESCALA

21

DATA 2013

Pecas ceramicas Conjunto
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é) OBS: fresa da maquina fresadora de &1.55 mm
8 Placa do colar com detalhe cf 3 furos Latdo 0.5 mm | Maq. Fresadora
7 Placa do colar para aplicag&o de ceramica ¢/ 3 furos 5} Latdo 0.5 mm | Mag. Fresadora
6 Placa do colar com detalhe cf 4 furos 21 Latéo 0.5 mm | Maq. Fresadora
5 Placa do colar para aplicagio de ceramica c/ 4 furos 12 Latdo 0.5 mm | Mag. Fresadora
4 Placa do brinco para aplicag&o do pino 2 Lat&o 0.5 mm | Mag. Fresadora
8 Placa do brinco para aplicag&o de cerédmica 2 Latédo 0.5 mm | Maq. Fresadora
Ne¢ peca Descrigéo Quant. Material Observagéo
DES. N2 2 UNIDADE mm DESIGN | Ana Claudia Marques
ESCALA 21 DATA 2013 Pecas metéalicas Conjunto 1
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OBS: molde 1 descrito no desenho técnico numero 7: pegas dimensionadas a
partir das pecas queimadas, prever retrac@o de queima para cada material

2 Pingente do colar 39 Argila Marfim | Corte de placa
1 Pingente do brinco 2 Argila Marfim | Corte de placa
Ne° peca Descri¢ao Quant. Material Observagao
DES. N2 3 UNIDADE mm DESIGN | Ana Claudia Marques
ESCALA 21 DATA 2013 Pegas ceramicas Conjunto 2
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4 Placa do colar para aplicagéo de ceramica 39 Latdo 0.5 mm | Mag. Fresadora
3 Placa do brinco para aplicag&o de cerédmica 2 Latdo 0.5 mm | Maq. Fresadora
Ne¢ peca Descricéo Quant. Material Observagéo
DES. N2 4 UNIDADE mm DESIGN | A Autora
ESCALA 21 DATA 2013 Pecas metéalicas Conjunto 2
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OBS: pegas dimensionadas apartir das pegas queimadas, prever retragéo de queima para cada material

2 Peca do colar 39 Argila Marfim | Corte de placa
1 Peca do brinco 2 Argila Marfim | Corte de placa
Ne¢ peca Descricéo Quant. Material Observagéo
DES. N2 5 UNIDADE mm DESIGN | Ana Claudia Marques
ESCALA - DATA 2013 Pecas ceramicas Conjunto 3
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OBS: fresa da maquina fresadora de &1.55 mm

esc 1:1

4 Placa do colar para aplicagéo de ceramica 3 Lat&do 0.5 mm | Méqg. Fresadora
3 Placa do brinco para aplicagéo de ceramica 2 Latdo 0.5 mm | Mag. Fresadora
N2 peca Descricao Quant. Material Observacao
DES. Ne UNIDADE mm DESIGN | Ana Claudia Margues
ESCALA DATA 2013 Pecas metélicas Conjunto 3
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DES. N¢ 7 UNIDADE mm DESIGN | Ana Claudia Marques
ESCALA 21 DATA 2013 Molde 1
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