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"As necessidades sdo determinadas pelo
tareta. Um balde é necessdrio para
carregar agua (.) As vontades sdo
determinadas pela cultura, pela
oublicidade, pela maneira como a pessoo

1

vé a si mesma e sua autoimagem.

(NORMAN, 2008, p. 62)



"Produtos podem ser mais do que a somo
das tuncdes que desempenham. Seu
valor real pode ser satistazer as
necessidades emocionais das pessoas, e
uma das mais importantes de todas as
necessidades & demonstrar o
autoimagem do individuo, seu lugar no
mundo.’

(NORMAN, 2008, p. 110)



"A verdade € que a satistacdo
das necessidades estéticas ndo
€ necessaria para nossa
existéncia fisica, mas & nosso
salde psiquica .

(LOBACH, 2000,p.35)




FRUICAO

ESTETICA UTILIDADE

SAUDE NECESSIDADE
PSIQUICA FISICA




ANALISAR A TOY ART COMO OBJETO DE CONSUMO, ADORNO E
COLECAO

ANALISAR OS POTES DE MANTIMENTOS EXISTENTES NO MERCADO
PESQUISAR AS TECNICAS DE DESIGN DE SUPERFICIE VIAVEIS
INVESTIGAR A EXISTENCIA DE PRODUTOS DA MESMA CLASSE OU
SIMILARES

PRODUZIR UM UTENSILIO QUE ATENDA AOS REQUISITOS DO PROJETO
DESENVOLVER IDENTIDADE VISUAL PARA O PRODUTO



(. O MUNDO DO DESIGN VOLTA-SE PARA O OUE FOI
CHAMADO DE HANDCRAFT DESIGN, OU SEJA, O DESIGN
ARTESANAL E UM FENOMENO DO DIALOGO QUE VOLTA A
SER ESTABELECIDO ENTRE O SISTEMA DE PRODUCAO EM
SERIE E O OBRJETO ARTESANAL OS DESIGNERS BUSCAM
AGORA O VALOR DO TRABALHO ARTESANAL NA
DESCOBERTA DE NOVOS PADROES DE ORGANIZACAO
BASEADOS NUMA REDESCOBERTA INDIVIDUAL'

(AZEVEDO, P. 72, 1998)



CONCEPCAO DO

~FATO POR MEIO DE
PRODUCAO EM
PEQUENA ESCALA, POR
PROCESSO ARTESANAL
OU

SEMI-INDUSTRIAL




PROCESSO DE DESIGN DE BERND LOBACH

Andlise do problema de design
Alternativas de design
Avaliacdo das alternativas de design

Solucdo de design



ANALISE HISTORICA

Toy Art

Potes de mantimento



TOY[ARTJAlORIGEM

Década de 1990: Michael Lau e Eric So

Bonecos da série Comandos em Acdo
customizados com roupas nos estilos hip-
hop e street

Seguidores: artistas e amantes de moda,
design e arte

Novo nicho de mercado: edicdes limitadas
a um preco elevado






Brinquedos de arte

Causar alguma reacdo no observador

Piblico adulto

Consumo de produtos singulares que o
representem como individuo, contribuindo para a

manifestacdo de sua identidade social

Temdtica e materiais de confeccdo ilimitados






TOYJART

CONCEITO PARA O PROJETO

CUSTOMIZAVEL COLECIONAVEL



Banana Suicida:
revenda de
importados

Madame Trapo:
oroducdo artesanal




"Quando saiu das cavernas e se fornou um agriculfor, o homem
necessitava ndo apenas de um abrigo, como de vasilhas para
armazenar a dgua, os alimentos colhidos e as sementes para a
oroxima safra, essas vasilhas deveriam ser resistentes, impermedveis
e de f4cil fabricacdo. Essas qualidades foram obtidas na modelagem
de pecas em argila. A capacidade da argila de ser modelada
(plasticidade) quando misturada com dgua, e de endurecer apds
estar seca e mais firme ainda apds a queima, permitiv que ela fosse
utilizada na producdo de utensilios de uso doméstico para o
armazenamento de alimentos, vinhos, dleos, perfumes, na construcdo
de moradias.’

(PORTO ROSSI, 2014)



Substituiram a pedra, madeira e outros
marteriais

Primeiros artefatos encontrados datam 8
mil anos no Japdo

Josiah Wedgwood: experimentos e
evolucdo da cerdmico

Segundo a ANFACER, cada cultura deu

origem a novos estilos e técnicas






QUEEXISTEINOIMERCADO

Avaliacdo da concorréncia: pontos

comuns / positivos / negativos.

Levantamento de imagens

Toy Art

Potes de mantimento
Ceramicas contfemporéneas



ARY

Pecas de formato minimalista e linhas orgénicas
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Grafismos e cores vibrantes




Corpo principal e Tampa
Material tlexivel: techamento por

rosca ou pressao

Material rigido: borrachas
Formas cubicas e cilindricas
Cores neutras

Acabamentos estéticos similares
Dimensdes e capacidade
volumétrica similares




Exploracdo de formato diterenciado
Percepcdo visual: aspecto ludico




'O design de superticie e seu
desenvolvimento conceitual sGo o
segredo na maioria dos produtos de
SUCESSO.

A padronagem de uma superticie pode
fazer com que um produto atinja um
oublico alvo maior do que o esperado.’

(QUINN, 2007, p. 20)



25 a 50 anos
Classes A e B

Solteiros, casados e

familias

Qudlidade de vida e
bem estar

Flementos decorativos
de conteldo
Valorizam a estética




Norman (2008) diz que objetos

domésticos fornecem um contexto

ramiliar simbdlico que reatirmam a
identidade do dono e ainda atraem e
orendem a atencdo das pessoas.



Qual é a sua faixa etaria?

21 a 30 ano [115]— — 31 a 40 anos [4

— mais de 40 an [6]

Quais utensilios de cozinha vocé considera importantes para o cotidiano? (Marque até duas opgoes)

Pratos, talheres ...

Espremedor de fru...
Potes de mantimen...
Mixer, batedeira....

Aparelho de fondu... I
0

Sim, sempre [84]

Considero um [586]

Menos de 20 [24]

Menos de 20 anos
21 a 30 anos
31 a 40 anos

mais de 40 anos

Pratos. talheres e copos
Espremedor de frutas, raladores e peneiras

Mixer, batedeira, liquidificador
Aparelho de fondue, kit de comida japonesa, grill

Nao considero importante
Considero um pouco importante

24
115

Potes de mantimentos (arroz, acucar. café, achocolatado)

145
16

43

Sim, sempre busco objetos que tenham o meu estilo

97%
1%
50%

29%

84




Caracteristicas, propriedades e facilidade de
Manuseio
Antes de iniciar um trabalho deve-se conhecer os materiais, sobretudo as
argilas e as pastas cerémicas. E importante saber como se formam, quais

suas caracteristicas e componentes, como atuam, se preparam e misturam.

Também deve conhecer os utensilios necessdrios co trabalho da cerémica.

(CHAVARRIA, 2004, p.26)

Grande capacidade de ser transtormadao
Para o projeto: fundicdo de barbotina em moldes
de gesso



‘Barro é o chdo que a gente pisa, e
a gente pode transformar o chdo em
que pisa numa coisa digna de figurar
na mesa dos reis.

Alberto Cidraes, ceramistal



LEISIEINORWAS

ANVISA (1996) - Normas de salubridade

Portaria n® 2/ de 18 de marco de 1996 -

cer@mica esmaltada internamente ndo pode
tfransmitir aos alimentos substancias que
representem risco & sadde.



Pontos norteadores apontados por Donald Norman
(2008) como primordiais:

| - Design visceral: atracdo visual, aparéncia.

2 - Design comportamental: prazer e efetividade de
USO.

3 - Design reflexivo: satisfacdo pessoal, autoimagem,
lembrancas e status.



Remeter & estética e conceito da Toy Art;
Mesclar a funcao utilitdria com a atratividade visua

Durabilidade:

Armazenar os  alimenfos  preservando  suas

/

caracteristicas, com vedacdo adequada;
Design de superticie exclusivo e conceituado;
Atender aos frés niveis de design: viscera

/

comportamental e reflexivo
Destacar-se frente aos produtos concorrentes no
ramo de potes de mantimentos.



No processo de utilizacdo dos produtos, as
necessidades dos usudrios sdo satisteitas por
meio de suas funcdes.

Para Lobach (2000) a funcdo principal estd
sempre acompanhada de outras funcdes
secunddrias.



SATISFAZEM AS NECESSIDADES FISICAS DO USUARIO.

Dorneles (2010) acredita que "para atrair o consumidor, o produto
deve agregar & sua funcdo prdtica outros aspectos que mantenham
relacdo com sua percepcdo, seu repertorio e preferéncios pessodais.
Estes aspectos sdo atendidos através das funcdes estética e
simbdlica.’

Transcender a func@o de armazenar alimentos
Acomodar outros objetos e utensilios
Ser utilizado em outros ambientes.



"A aparéncia dos produtos tem o poder de atuar positiva ou
negativamente sobre o consumidor, provocando um sentimento
de aceitac@o ou rejeicdo do produtol.) A estética tem o poder
de "aumentar vendas, atraindo a atencdo das pessoas para o
oroduto e provocando o ato da compra’.

(LOBACH, 1998, p. 63)

Atratividade da Toy Art

Aplicacdo de cor e elementos grdficos de superticie



Para Lobach (2000), a funcdo simbdlica dos produtos &
determinada por seus aspectos espirituais, psiquicos e sociais de
USO.

USAR FORMAS DIVERTIDAS E QUE REMETAM A SERES VIVOS

Segundo Donald Norman (2008) estamos bioclogicamente
oreparados para interagir com qualquer coisa que seja
vagamente parecida com a vida.



LOGISTICA REVERSA

Se preocupa com o custo

ambiental em cada estdgio — ———
do ciclo de vida do produto o

e faz uma avaliacdo relativa

da fabricacdo, transporte,

uso e descarte dos produtos.

(BAXTER, 2000, p.204)



LOGISTICA REVERSA

. Materiais reaproveitados na producdo
. Embalagem reutilizével

. Estrutura interna em papel semente



Pote para alimentos ndo pereciveis

Estrutura: corpo e tampa
Formato minimalista
Gratismos na superticie

Pecas coleciondveis



‘Usando-se métodos adequados de resolucado
de problemas, pode-se encurtar o tempo da
geracdo de ideias, mediante atividades
dirigidas. °

(LOBACH, 2000, p. 153)






De acordo com Ambrose e Harris (2011), o ESBOCO ¢é a técnica

mais comum de representacdo de uma ideia rdpida no papel. Por
ser criado de forma instanténea, ele pode ser posteriormente usado

em vdrias fases do processo criativo.
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MATERIALIZACAO DAS ALTERNATIVAS MAIS PROMISSORAS

Melhor percepcao da tridimensionalidade, proporcdo e formato.




—> Andlise por matriz de avaliacdo
—> Pesquisa online

Segundo Bernd Lobach (2000), no caso de produtos

novos, esta escolha cabe aos responsdveis pelo

planejamento do produto, design de produtos e
comercializacdo.



REQUISITOS DE PROJETO

R
Remeter a estética da Toy Art Em parte Pouco Plenamente
Funcdo utilitaria + atratividade visual Em parte Em parte Plenamente
Durabilidade Plenamente Plenamente Plenamente
Armazenar com eficacia Em parte Plenamente Em parte
Design de superficie ( formato mais promissor) Em parte Pouco Plenamente
Probabilidade de atender aos 3 niveis de design (Norman) Em parte Em parte Em parte
Destacar-se dos produtos concorrentes no mercado Em parte Plenamente Plenamente
Opcao 1 0 0%
Opgao 1 Opcao2 10 77%
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SE EU PERGUNTASSE A MEUS
COMPRADORES O OUE ELES QUERIAM,
TERIAM DITO OUE ERA UM CAVALO MAIS
RAPIDO."

Henry Ford

A histérica frase de Henry Ford é um demonstrativo de que
nem sempre as pessoas sabem como evoluir, inovar ou
solucionar problemas, cabendo aos designers a tarefa de
identificar brechas potenciais para a criacdo de produtos que
passem a ser desejados.



ESTUDO DE DIMENSOES, PROPORCOES E ESBOCO DE
DESENHO TECNICO.
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"Uma vez aprovado, um projeto de design precisa
ser implementado ou produzido. Esta é a etapa em
que o projeto é concretizado (.) e nela sdo
fisicamente executadas muitas das decisdes de
design tomadas previamente, como as que dizem

respeito ao formato, & escala, & midia e ao uso de
materiais.

(Ambrose; Harris, 2011, p. 153)



UTILIZACAO DA TECNICA DE COLAGEM DE BARBOTINA.

Confeccdo Preparacao Colagem de
de molde da o

. barbotina
de gesso barbotina

m



MOLDE DE GESSO

RECORTE DA TAMPA APOS
DESMOLDAGEM

SUAVIZACAO DAS ARESTAS




SECAGEM NATURAL
QUEIMA 1100 GRAUS

BISCOITO: RETRACAO 10%



ixamento manual

Impeza

D ~o d -
reparacdo da mistura

Aplicacdo com pincel

Queimaa 11102

Interior na cor branca
Exterior em
esmaltes de baixa




ixamento manual

Impeza

D =~c d :
reparacdo da mistura

Aplicacdo com pincel

Queimaa 11102

Interior na cor branca
Exterior em
esmaltes de baixa

123 -ESMALTE BRANCO BRILHANTE - 500G

1766 -ESMALTE AZUL CLARO - 100G

1768 -ESMALTE PRETO EBANO - 100G

304 -ESMALTE TANGERINA - 100G

335 -ESMALTE VERMELHO SANGUE - 100G

820 -ESMALTE AMARELO - 100G




ANEL DE SILCONE
NA TAMPA

CONFORTO NO
MANUSEIO DA PECA




A cor é um dos principais fatores de sucesso
num projeto de Design de Superticie, se ndo
o maior. () Para mim, a cor é o elemento de
afracdo determinante de atracdo ou repulsa
do objeto pelo espectador. Ela "abre” ou
‘techa” o canal de comunicacdo entre os dois
oolos.

(RUBIM, 2004, p. 53)
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Sublimacao

Decalque

Canetas de porcelana:
menor durabilidade e
resisténcia. Oueima a 130
graus.
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HIGIENIZACAO
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Apresentacdo a possiveis usudrios

Discussd@io com um pequeno grupo de pessoas

Formas

Cores

Grafismos Sugestdes de usos diferentes
Encaixe e vedacdo j[> Grande Impacto visudl
Possibilidades de uso Avaliacdes positivas

Tamanho



AMWARC

Funcionalidade + Toy Art = Robopot lf f‘
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COLECIONAVEIS.



Negrado e Camargo (2008) remetem ao fato de que hoje, mais do
que servir como protecdo e fransporte, uma embalagem assume as funcées
agregar valor, promover e vender a peca, identificar e informar,
consolidar uma imagem, ser funcional e ampliar a validade de um produto.

EMBALAGENS PERSONALIZADAS CONFORME A SUPERFICIE DO POTE.




Os bens que adquirimos nos representam

Obijetos s@o estimados por serem uma
extensdo de nds.

Somos movidos por desejos e necessidades.



A metodologia reduz riscos de insucesso.
Entender o publico ndo é tarefa facil.

Um produto sempre pode ser melhorado.



A necessidade de solugOes de design esta em toda parte,
e 0 exercicio realizado neste projeto nos capacitou para a
identificacdo de possiveis solugdes para tais
necessidades, aproximando-nos da realidade produtiva,
COM Seus riscos e sucessos, nao de forma linear e
simples, mas com a necessidade permanente de corrigir
caminhos, rever aspectos do projeto, fazer adequacdes,
até chegar a um produto que permita pleno uso no
cotidiano das pessoas, realgcando a importancia do design
e constituindo-se como um exercicio que transcende o
que havia sido até entdo pensado e experimentado, em
laboratorios e salas de aula.



Tatiane Camilo
&

Jéssica Mattia
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