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MELISSA ARANHA SENSES

MELISSA E DESIGN:
A dona Aranha subiu pelas ‘parades’

Diego Sombra

+ Orientadora:
Prof® Dr®. Ana Licia Santos Verdasca Guimaraes




OBJETIVOS

Dialogar entre o mundo concreto de uma
empresa lider no mercado calcadista e o mundo
de significados e experiéncias dos objetos de desejo.

1. estudar a empresa Grendene;
2. estudar a marca Melissa;
3. identificar caracteristicas do modelo Aranha;

4. propor uma nova versao do arquétipo
mais tradicional da marca: resgate, continuidade,
inovacdo e claro, ‘cheirinho de Melissa'.



GRENDENE




GRENDENE

1971 - embalagens pldsticas para garrafées de vinho
/pecas para maquinas e implementos agricolas.
1979 - viagem a Riviera Francesa:

inpiracdo nas sanddlias dos pescadores locais.

Anos 80 - posicionamento no mercado nacional.
Anos 90 - cendrio de mudanca politica e social:
estratégias tecnologicas, locacionais e estruturais.

Atualmente - 6 fdbricas [RS, CE e BA]

+ de 50 marcas /+ de 24.000 funciondrios
/maior exportadora de calgados do Brasil
/produtos em mais de 90 paises.









6: Melissa, Rider, Ipanema, Grenda, Zaxy, Kids.

equipe multidisciplinar: resultado
/cerca de 200 designers.

pdtio fabril: producdo de lotes pilotos dos calcados.
entrevistas: inovacdo, marketing e design;

< ‘design com pessoas para inovar’ >

+ Fabrica Melissa / CE



: S D ey “Melissa néo é um acessorio ou uma sanddlia,
2 ~ «" masum icone de moda, design e comportamento.
, R, Transformando pequenas esferas de
-} pldstico em legitimos objetos de desejo,
injeta cor, alegria e sonho na vida de suas

consumidoras/fds no Brasil e em mais de 50 paises*.”

Erika Palomino

*Atualmente sdo cerca de 90 paises.



MELISSA




MELISSA

1979 - Melissa Aranha / sanddlia de pescadores;

até 1994 - posicionamento nacional e + concorréncia;
1994 - 2010 - revitaliza¢do da marca;

1999 - colecbes e produto de moda;

a partir de 2010 - processo de internacionalizacao;

DVE: Divisdo de Vendas Especiais;
grupo de 12 designers;

moldar o pldstico do ordindrio para o extraordindrio;



Melissa Aranha lan¢ada em 1979



“Criar é antes de tudo,
dar novos significados
as coisas existentes.”

Edson Matsuo

*Melissa Incense Karl Lagerfeld



LICENCIADOS

Anos 80 - primeiras parcerias.

produtos licenciados: ‘provocar’ [E. Matsuo]
democratizacdo e inclusao

direcdo de Design e departamento de Marketing:
ter relacao com o universo de Melissa

viabilidade: tecnologia, producdo e negocio.
presenca da marca em diversos segmentos.

producdo autoral materializada em cada Melissa.



Melissa Jean Paul Gaultier Méﬁ;sa Thierry Mugler Melissa Patrick Cox



Melissa Campana Costela-de-Adao

Melissa Wing Vivienne Westwood
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MELISSA + CAMPANA /
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MELISSA + KARIM RASHID /




GRETANO



MELISSA + GAETANO PESCE /




OBJETOS DE DESEJO

as complexas e profundas relac6es
que carregamos com os objetos.

‘vestir-se’ como estratégia de
externar identidades [Daniel Miller].

comunicar/expressar
escolhas, preferéncias, desconfortos.

design: ideias X técnica [Adrian Forty]
+ Melissa Zaha Hadid.
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“Costuma-se
dizer que Melissa
é uma marca que ndéo tem

consumidoras; tem fas. E, para elas,
Melissa é uma verdadeira religido.”

Duda Porto de Souza



forcas ativas determinantes que acomodam e
definem a marca dentro de um estilo de vida.

identificar, reproduzir e guiar associagoes.
visao positiva de quem consome Melissa.
Diversidade com uma ‘identidade’ em comum.

Religiao: forcas, ritos e preceitos éticos.



CULTURA DE MARCA

aspectos de nossas vidas como
valor econémico [Adam Arvidsson].

jogo: assimilar nos produtos determinados estilos
de vida e valores, orientados pelos consumidores.

descentralizacao: novos nichos, extensdo da marca
/ experiéncia para além do produto.

explorar niveis sociais, simbdlicos e até espirituais.



GALERIAS MELISSA

ambientes tematicos
/lojas conceito que materializam o universo da marca.

post-its em ‘Melissa Power of Love’: interacao.

2003 - Sdo Paulo ‘o abraco’;

2012 - Nova York ‘a caverna urbana’;
2014 - Londres ‘a tradicdo britanica’;

a seguir - Asia.

cidades cosmopolitas e multiculturais

/ capitais do Design, da Moda e da Arte.












“Cultura é algo que

vocé vive no dia a dia.

Ao me vestir desta forma
diariamente, sendo vista pelas
pessoas, estou preservando e
promovendo minha cultura.”
Esther Mahlangu



PLASTIC DREAMS

2009 - 2015

estratégicas plataformas midiaticas
colecbes / universo da marca / significados.

conteudo, diagramacado e profissionais associados
com o universo de Melissa [Rafael Cardoso].

moda & estudo de tendéncias.

Visita RS 2014 > cole¢do 2016!
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Fashion's biggest name,
the German designer
Karl Lagerfeld Launches
this season four styles
creabed For MELISSA,
photegraphs our couer
and an exclusive editorial,
becoming part of the
brand’s history!!

Cara
Delevingne
by
Karl
Lagerfeld



MELISSA MAGAZINE
Inuverno 2014

MELISSA
NATION

Celebrando a dwversidade e o
multiculturalismo, o inverno 2014 de
Melissa une lodas a5 etnias do mundo para
tragar uma narativa em que a busca pela
esséncia de guem somos se translorma na
valotizagao dos ideais coletivos.

+ CHLOE NORGAARD
A NOVA TOP GLOBAL INSPIRA
A GERACAD DD AMOR 2014

+ NOMADISMO URBAND
VIAJAR £ PRECISO (A REALIDADE DE
QUEM MAD TEM FRONTEIRAS)

+ TRIBALISMO SONORD
05 RITMOS E BATUQUES QUE
CHACDALHAM GREGODS E BAIANDS

+ SOU MELISSEIRA
TRAVELLER, GUIDE OL LOCAL:
QUEM E VOCE NA NACAQ MELISSA?

EAT MY MELISSA
primavera - verdo 2015

melissa.




ARANHA




DESIGN THINKING

Tim Brown
relacdo com a usudria / metodologia flexivel.

processo: pesquisas, levantamentos, andlises,
selecdo, geracbes de alternativas e execucao.

4 etapas.
2 desdfios: reconhecimento visual' e inovacdo’.

3 solu¢obes: formad', resgate’ e interacdo’.



“Pesquisas de cunho preliminar e

profundo, a serem aplicadas no sentido de
se aproximar dos pontos de vistas e
perspectivas dos consumidores.”

Imersao
Tim Brown, 2010



“Analisar os dados levantados na imersdo e procurar
elos que sintetizem e correlacionem os
resultados em uma forma que indique

V/4

padrées a serem compreendidos.

Andlise e Sintese
Tim Brown, 2010



PAINEIS

‘decompor problemas complexos’.
pesquisas de naturezas distintas.

- histdrico dos modelos/oma & resgate.

- levantamento de submodelos’™;
- dnos 1950 e 1960 "%

- modelos similares ¢*;

- reflexologia e sinestesia .
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#tradicional
Possession
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Yes Brasil
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i

._ | £
‘ \ | & o

L
"
—

S~

#
——

p- -
- %




.MTURA,,;

/ ,NATum
FF_ELING

FEELING

S |

0 MAPA DAS PLANTAS DOS PES

Salba guats pontos correspondem & cada drgho do seu corpo

Rogeio da cinua
Urertisr
Intesting deigads

Freiga

Apindica
Coluna
Cicoby

Herm ciitico

P direito

REEEELES

AT
)

ab,C e Fom Y peansa
Bp R e
NEmarrdE rraen

Bre R

FRETEE BF R REFE
Dhial gade . ler,

-r.ru:p- A awsn
vennd,

N 1=



; Mebizso. ¢ S ANE
MO N 2

) . o ‘l\‘l\(\'_-\(_\

+Elou

.-E 'l.;l' 1 P - ».»)E:\'lmr

=3 x . x ”'_’
1y .l‘_-hl"‘.r-\f (},1:,“ 02 Y CRLRY
~ )

L
= Rt ik
.‘-" ) - "
{ i JTELp siof | L8
\
» !
| \
\
W T |
Lﬂ
V= zor s
¥
7 .
) )‘ 3
5 :
BN
s

w\"«.' : &—;{ ) CQ&&-.‘:’\\'-.D.-‘\
[8 ~ I"-.“‘--’.. cn‘ ‘Cl

- wedk  “Desenvolvimento de alternativas
s tshlo . . o o
“t e das ideias mais inovadoras,
/B T procurando a participacdo de outras pessoas.”
@Y X dopites /|  Ideagdo
= = : Tim Brown, 2010
de. a{etct_s/c,, LA

“'-'l'l:;:-\‘() LMD VY C ose JM‘_ AU, ;Jl_‘“ li !!_1“.
AisPoshiue 777 LDV A




Prancha com resultados da geracao de alternativas









“Nessa fase se dd forma aquelas
alternativas mais bem relacionadas
com os objetivos do projeto.”

Prototipacao



SENSES




forma & interacao.
organica + ondas de sensacoes + arejada.
palmilha sensorial.

discussodes, orientacoes e viabilidade.

Grendene: prototipagem digital.



abotoamento

[fivela

salomé

corpo em PVC

pldstico
reforcado
trancado em PVC
novas tiras palmilha aplicado na palmilha
incompletas sensorial



CONCEITO DA PALMINHA

estruturas aplicadas para

padronagem grdfica estimular pontos do pé



Mock-up da proposta feito com massinha de modelar



Processo de modelagem digital da Aranha Senses









melissa.

a dona aranha subiu pelas ‘parades’
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PRONTO!



