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RESUMO

Os meios de comunicacdo de massa atualmente competem com novas plataformas
gue oferecem conteudo personalizados e sob demanda. Com o intuito de manter o
interesse dos publicos, hA um movimento de adaptacéo e reestruturacao de parte
dos géneros e formatos televisivos. Para testar esses novos formatos, s&o
combinadas caracteristicas e elementos de géneros ja consolidados. “O mundo
segundo os brasileiros” € uma série produzida para a TV, que apresenta diversos
paises do globo pelo olhar de brasileiros que vivem nesses territorios. O proposito
desta monografia é analisar em que género e formato esse programa se encaixa
dentro de uma nova vertente de producéo de conteudo para a televisdo. O estudo
serd embasado a partir dos preceitos de Denis McQuail, Raymond Williams, Arlindo
Machado e Bill Nichols.

Palavras-chave: Comunicacdo Audiovisual, Televisdo, Formato, Género.



ABSTRACT

The mass media compete nowadays with new informational platforms, which offer
on-demand content. In order to keep the audience’s interests, there is a movement
of adaptation and restructuration regarding genres and programs formats, and
encouraging the testing of new formats, by combining features of genres already
consecrated by the audience. “O mundo segundo os brasileiros” is a TV series,
which presents many countries around the globe through the regard of Brazilian
migrants who live in those places. The main goal of this work is to analyze to what
genre and format this program fits in, having as reference a new trend of production
and content for television. We use as theoretical reference authors such as Dennis
McQuail, Raymond Williams, Arlindo Machado and Bill Nichols.

Keywords: Audiovisual Communication, Television, Format, Genre.



LISTA DE ANEXOS

ANEX O A e 42
ANEXO B oo 43
ANEXO C oo 44
ANEXO D e 45
ANEXO E e 46

ANEXOF . e a7



SUMARIO

INTRODUGAO ... .ottt ettt 9
1 TELEVISAO: UM MEIO DE COMUNICACAO DE MASSAS ......ccoveveeeeeeenane 11
1.1 GENEROS E FORMATOS NA COMUNICACAO TELEVISIVA.................... 13
1.2 POR QUAIS CAMINHOS O TELEJORNALISMO TRAFEGA .........c.cccouen..... 17
1.3 POR QUAIS CAMINHOS O DOCUMENTARIO TRAFEGA.........ccccoeeveuenee. 18
2 O QUE E O MUNDO SEGUNDO OS BRASILEIROS? .....ccovevviiieiieieeeeees 21
2.2 TOQUIO (2012) .ottt ettt 23
2.3 PARIS (2013) ..ottt ettt 24
2.4 WASHINGTON (2015) .....veieeeeeeeieeeeteeeeeete ettt es et ne e eeene s 25
I Y 27
3.1 TRACOS DE TELEJORNALISMO EM O MUNDO SEGUNDO OS
BRASILEIROS ..ottt ettt ettt ettt ettt aveeteneanas 28
3.2 TRACOS DE DOCUMENTARIO EM O MUNDO SEGUNDO OS
BRASILEIROS ..ottt ettt ettt ne e eaennanis 30
3.3 LINHA EDITORIAL DO PROGRAMA .......oouiiiieeeeeeeeeeeeeeeee e 33
3.4 COMO CLASSIFICAR ESSE TIPO DE FORMATO......c.ccoceoveeeeeveeeeeeenn 34
CONSIDERAGOES FINAIS ..ottt 38
REFERENCIAS ...ttt ettt ettt te et eete e et e naeeteereeeteanens 39

ANEXOS e 42



INTRODUCAO

Comunicar consiste em convocar objetos, relagdes sociais e ordens politicas.
Toda teoria da comunicacao vai estabelecer um composto de elementos por um
momento indivisivel: um modelo de troca funcional entre pessoas, um ponto de vista
sobre suas relacdes de poder e cultura, uma visdo de ordem politica que os une.

O olhar langado no ultimo século sobre a comunicagdo deu énfase
principalmente aos meios de comunicagdo de massa por um efeito de novidade
evidente, ja que causaram uma radical mudanca no cotidiano da maioria dos
individuos a partir do final do século XIX. Existe outra razdo para esse sucesso: 0S
meios de comunicagdo de massa constituem o fato comunicacional mais original e
determinante nas sociedades que se definem como democraticas.

A comunicacdo de massa se traduz na disseminacdo de informagdes por
diversos meios: jornal, televisdo, radio, cinema, que juntos formam um sistema
denominado “midia”. A comunicacao de massa se caracteriza, principalmente, por
alcancar uma grande quantidade de receptores ao mesmo tempo, partindo de um
unico emissor. Quando a internet surge e vai se incorporando aos poucos a vida das
pessoas comuns, essa logica é, de certo modo, rompida. O universo virtual
possibilita que uma quantidade ilimitada de emissores ganhe voz. Emissores que
ndo detinham os meios para difundir informac&o ou produzir contetdo pelos canais
de comunicacéo tradicionais.

A cada vez que um novo meio de comunicacdo ganha popularidade, ele
provoca, inevitavelmente, alguma mudanga ou interferéncia nos meios de
comunicagéo ja consolidados. (SANTAELLA, 2011).

N&o foi diferente com o meio de comunicagdo de massa que antecede a
internet: a televisdo. Apesar de manter muitas de suas caracteristicas originais, ha
um esforco dos canais de televisdo para se adaptarem a era da internet. Seja
intensificando a interagcdo com o espectador, estendendo seu conteudo para web ou
propondo novos formatos em sua programacdo. E uma maneira de manter a sua
audiéncia, conquistar o interesse dos novos publicos e permanecer em constante
contato com o universo digital.

O programa “O mundo segundo os brasileiros”, uma adaptagado do original
espanhol “Madrilefios por el mundo”, explora esses novos formatos televisivos com

outros tipos de narrativas e novos locutores. O escopo desta pesquisa esta centrado
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em analisar em que género e formato a atracdo se encaixa dentro de uma nova
vertente da producéo de conteudo paraa TV.

Com seis temporadas completas, a série, que estreou em 2011, apresenta
paises da Africa, Asia, Oceania, Europa e Américas, através de narrativas de
brasileiros que moram no exterior. Foi exibida na Rede Bandeirantes de Televiséo e
desenvolvida pela Eyeworks, uma produtora holandesa com sede em Amsterda,
pertencente ao grupo de comunicacao Warner Bros.

O programa apresenta paises estrangeiros através do olhar de personagens
reais: brasileiros anbnimos que moram no exterior. Seis ou sete pessoas conduzem
cada programa, apresentando as cidades onde vivem a partir dos locais que
frequentam e dos costumes e hébitos da comunidade em que estéo inseridos. Cada
programa mostra de uma a trés cidades de um unico pais e tem em média 60
minutos de duracéo.

Esta monografia esta dividida em trés secbes. O primeiro capitulo, em que é
realizada uma revisdo tedrica, se concentra em apresentar ao leitor a televisdo
como meio de comunicacdo de massa, diferenciar seus géneros e formatos e
introduzir o conceito de hibridizacdo de géneros nessa midia. Ja o segundo capitulo
apresenta a série “O mundo segundo os brasileiros”, explica a estrutura narrativa e
as principais tematicas dos episédios selecionados. No capitulo final, € apresentada
a analise do programa com base nos episédios estudados, que permite enquadrar
seu contetdo como pertencente a este ou aquele género e formato. Além disso, 0s
objetivos que motivam a pesquisa serdo retomados com o intuito de compreender
melhor a transformacao pela qual os géneros televisivos tém passado ao longo dos
ultimos anos, tendo em vista um contexto de delimitacdo muito mais fluida de

formatos.
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1 TELEVISAO: UM MEIO DE COMUNICACAO DE MASSAS

Para o tedrico Denis Mcquail (2000), as midias de massa descrevem todos 0s
meios que operam em grande escala e atingem quase que todos os membros da
sociedade. Referem-se a veiculos ja estabelecidos como jornais, revistas, filmes,
radio, televisdo e musica gravada. Para ele, ainda que a divisdo ndo seja muito bem
limitada, as midias de massa se diferenciam das novas midias por um fator de
personalizacdo. As novas midias conseguem oferecer conteddos mais
individualizados, diversificados e interativos.

Denis Mcquail define duas funcbes principais para as midias de massa em
relagdo a cultura: “constituem uma fonte basica de definicbes e imagens da
realidade social e a expressdo mais alargada da identidade comum” e também “sao
o maior foco de interesse do tempo de lazer, providenciando o ambiente cultural
comum para a maior parte das pessoas, mais do que qualquer outra instituigao”.
(MCQUAIL, 2000, p.18).

A cultura de midia é recente, surgiu quando a televisdo ascendeu como forca
dominante na cultura, na socializacdo, na politica e na vida social. Pés Segunda
Guerra Mundial, a TV a cabo e a transmissao por satélite; o videocassete; 0s
computadores pessoais aumentaram o0 poder da cultura da midia, que é
eminentemente comercial. E a forma dominante de cultura hoje, que tomou o lugar
antes ocupado pelo o que era considerado como alta cultura e pela cultura popular.

A televisdo nasceu como midia gerada a partir de uma tecnologia eletrénica.
Enquanto cinema, radio e jornais eram gerados por tecnologias fotoquimica,
eletromagnética e através da imprensa, respectivamente. Em 1964, Marshall
Mcluhan cunhou a maxima “o meio € a mensagem”. O intelectual se notabilizou
como um dos maiores teodricos da comunicagdo da historia e expressou de forma
categorica a tendéncia, daquela época, em definir os meios de comunicacdo por
suas especificidades tecnoldgicas.

Por outro lado, Raymond Williams, destacado pesquisador da Cultura de
Massas, questionou, em 1975, esse pressuposto. Na visdo de Williams, ndo é
correto caracterizar os veiculos de comunicagcdo somente por meio do determinismo
tecnoldgico, que confere importancia exagerada aos suportes técnicos. Para o
pensador, os veiculos de comunicacdo evoluem e se modificam em um espectro

mais amplo. Sem esquecer as questdes técnicas, “é preciso relacionar e
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acrescentar outras temas pertinentes e conjunturais como conceitos vigentes,
modos de producdo, economias, publicos especificos e praticas expressivas”.

Williams também procurou avaliar o impacto da televisdo como importante
meio de comunicagdo de massa dentro do contexto do consumo social geral, que
marcou a segunda metade do século XX. Para ele, a televisdo se tornou um
empreendimento tecnoldgico, criado a partir da somatoéria de tecnologias dispersas
(jornal, fotografia, radio e cinema). O autor explica que por se originar a partir de
sistemas de comunicacao paralelos, a televisdo, em sua concepc¢ao, ja € um hibrido
tecnoldégico. Cada tecnologia tinha um fim delimitado e especifico: a imprensa
fornecia informacéo politica e econdmica; a fotografia servia para registrar a vida
das familias e o cinema para despertar a curiosidade e entreter. A televisdo fez
convergir todas essas necessidades em um sO veiculo: um sistema complexo de
formas especializadas, o que até dificultou inicialmente, o entendimento sobre o uso
social da TV.

Raymond Williams discorre sobre o aspecto da hibridacdo da televisdo: o que
herdou de outros meios, adaptou e incluiu na programacgéo, modelos de atividades
culturais e sociais, e as formas mistas e inovadoras que criou. Na obra “As formas
da Televisao”, pontua claramente cada uma dessas categorias. Na primeira parte,
Combination and development of earlier forms (combinacdo e desenvolvimento de
formas anteriores), Williams inclui os programas de noticias, debates, educacéo,
teatro, cinema, esporte e shows de variedades. Na outra parte, Mixed and new
forms (formas misturadas e novas), elenca drama-documentario, a forma visual de
comunicacao, 0s especiais televisivos, as sequéncias (séries e seriados) e a propria
televisdo. Avaliando a oOtica inovadora do meio, ressalta a valorizacdo das
experiéncias visuais da televisdo em detrimento do conteudo. Para o autor, ndo
existem modelos descritivos e analiticos para avaliar as visualidades intrinsecas ao
meio TV.

A tese defendida por Willians é corroborada em parte por Arlindo Machado.
Machado nao se preocupa com aquilo que a televisdo “incorporou de outros meios”,
mas somente com 0s aspectos intrinsecos e particulares. Ele defende que a
especificidade de cada meio consiste no fato “que o distingue como tal e que nos
permite diferencid-lo dos outros meios e dos outros fatos da cultura humana”.

(MACHADO, 2007, p. 59). Portanto, analisar e compreender a especificidade da
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televisdo é basicamente identificar as caracteristicas essenciais, 0s aspectos

préprios, tecnolégicos ou ndo, que nao se fazem presentes em outros meios.

1.1 GENEROS E FORMATOS NA COMUNICACAO TELEVISIVA

Para organizar uma grande quantidade de conteddo em categorias menores
e mais didaticas, por convencao, foram definidos tipos de géneros. Essas categorias
convencionadas sao compartilhadas, reconhecidas e assimiladas por
pesquisadores, profissionais e também pelos telespectadores. No entanto, nem
sempre esses limites entre um tipo de género e outro sédo faceis de identificar. Os
géneros ndo sdo estaticos, passam por constante processo de evolucdo. Por essa
razao, uma teoria sobre géneros ndo pode ser regida por leis fixas e imutaveis. As
categorias existem para organizar um contexto, mas precisam manter o diadlogo e o
espaco para interpretacées criticas aberto. (LOPES; GOMEZ, 2016, p. 86).

Desde a década de 1980, a teoria dos géneros € vista com certo ceticismo
por estudiosos poOs-estruturalistas e pés-modernistas porque condiciona conteudos,
textos e obras de ficcdo as delimitacbes de regras e sistemas. O que é
relativamente conflitante com a atualidade p6s-moderna, de transformacdes sociais
rapidas e fluidas.

Segundo Cohen (1986), como o género faz parte de uma categoria, cada
elemento altera o género para adicionar, contradizer ou promover mudancas de
seus componentes. Os processos pelos quais 0s géneros sao constituidos
envolvem a necessidade humana de distincéo e inter-relacdo. Como o proposito dos
criticos em estabelecer géneros varia, 0s mesmos tipos de contetdo podem
pertencer a diferentes grupos de géneros.

No caso da televisdo, h4d uma complicagdo extra para classificar os
contetdos. Esse meio de comunicagdo se formou através da adocao e adaptacéo
de formatos e géneros oriundos de diferentes plataformas como: radio, cinema,
literatura e jornal. Portanto a nog&o de género televisivo revela um aspecto genérico
proveniente de todas as areas da producéo cultural e uma condic&o hibrida inerente
devido as sobreposi¢cdes multidimensionais que caracterizam o meio.

Para Martin Barbero, género € o local onde se encontram as matrizes

culturais e os formatos comerciais. Em suma, o género €, entdo, uma estratégia de
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comunicacdo para compreender e organizar competéncias tanto de quem emite
guanto de quem recebe a mensagem.

Nesse sentido, o género estabelece uma espécie de contrato entre emissor e
receptor, que descreve um conjunto de possibilidades de conteudo dentro de um
determinado quadro semantico. Significa que quando um produto midiatico €
classificado como pertencente a um género, existem delimitacbes de contetdo
inerentes aguele género. O espectador sabe previamente a que tipo de conteudo ir&
assistir pois o género, de certa forma, limita o conteddo aquelas possibilidades e
combinacdes.

Segundo Denis McQuail, um género midiatico € definido, basicamente, por
seu posicionamento em uma “categoria de conteudo” que possua as seguintes
caracteristicas:

a) uma “identidade coletiva”, capaz de ser reconhecida tanto pelos produtores
guanto pelos consumidores;

b) a relacdo dessa identidade com a sua funcdo explicita (informacao,
entretenimento ou correlata), compatibilizando forma e conteldo;

c) a permanéncia dessa identidade através dos tempos, atendo-se a
parametros consensuais, destinados a preservar padrées culturais;

d) uma estrutura narrativa ou um ordenamento sequencial previsivel,
moldada(o) por esteredtipos, mas comportando um “repertorio de variantes dos
temas basicos”.

Os géneros devem ser considerados a partir dessa classificacdo como
instrumentos que auxiliam a industria televisiva a produzir conteudos consistentes e
eficazes, em consonancia com as expectativas da audiéncia.

Mcquail ainda trabalha o conceito de “funcionalismo” que tenta explicar as
praticas e instituicbes sociais com base nas necessidades da sociedade e do
individuo.

A sociedade é vista como sistema dinamico de partes ou subsistemas
interligados, entre os quais os media de massas, com uma contribuicdo
essencial para a continuidade e a ordem. Considera-se que vida social
organizada necessita da manutencéo continua de uma idéia de sociedade e
ambiente social mais ou menos precisa, consistente, solidaria e completa. E
por responderem as necessidades dos individuos e das instituicbes de
modos consistentes que os media conseguem beneficios ndo intencionais
para a sociedade no seu conjunto. A teoria vé 0s media como
essencialmente autodirigidos e autocorretores. Embora a politica na sua
formulacdo, serve as concepgBes pluralistas e voluntaristas dos
mecanismos fundamentais da vida social e tem uma tendéncia
conservadora porque € provavel que, nesta linha, os media sejam vistos
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mais como meios de manutencdo da sociedade do que como fonte de
grandes mudancgas. (MCQUAIL, 2003, p. 96)

A abordagem funcionalista oferece um direcionamento para discutir relacées
entre a midia de massa e a sociedade. De acordo com essa linha, os géneros se
estruturam a partir das funcdes sociais basicas assimiladas pelos meios de
comunicacdo. E que vao sendo atualizadas, ao longo do tempo, pelas
transformacdes da sociedade. Os conteddos sd&o moldados por categorias
funcionais que se reproduzem em géneros, por sua vez, organizados em formas de
expressdo com certas caracteristicas comuns (formatos) e subdivididas em
espécies (tipos).

As principais funcdes da midia estabelecidas pelos principais autores da
corrente funcionalista (Harold Lasswell, Paul Lazarsfeld, Robert Merton, Charles
Wright) foram resumidas da seguinte maneira por McQuail:

a) informacdo: a midia provém dados sobre acontecimentos e situagoes;

indica relacdes de poder; facilita inovacao, adaptacao e progresso;

b) correlacdo: interpreta significados; socializa valores; sugere consenso;
prioriza rumos;

c) continuidade: reforca a cultura hegemonica, embora atenta as alternativas
da contracultura; fortalece e preserva valores consensuais;

d) entretenimento: provém distracdo, diversdo e relaxamento; reduz as
tensdes sociais;

e) mobilizagdo: respalda agbes coletivas, embasadas nas decisdes de
cidadania (participagéo politica, religiosa, cultural) ou de consumo (bens e
servi¢os, marcas e simbolos).

Desta forma, a midia ndo cumpre uma unica funcdo e também néo restringe

sua capacidade produtiva. Como na sociedade ha diversas demandas geradas
pelos multiplos desempenhos dos atores sociais, 0s meios de comunicagdo também
devem criar mecanismos para cumprir varias funcdes e atender a essas demandas.
Senéo todas, ao menos as principais, com contetdos adequados a cada uma delas.

Em relacéo aos géneros na televisdo, Arlindo Machado sugeriu duas grandes
modalidades de programacdo, a principio, inconfundiveis: programas de

informagéo e programas de fantasia.
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Os programas de informacao sao aqueles que se atém aos fatos e fornecem
enunciados relativos a acontecimentos independentes da prépria televisdo. E onde
0 publico espera encontrar a verdade. Por mais que sempre haja manipulacdo dos
fatos a partir da abordagem dada.

Nos programas de fantasia, a audiéncia sabe que encontrara ficcdo e
suspende temporariamente seus critérios de credibilidade, procurando
entretenimento. N&o existe um pacto com a verdade dos fatos, espera-se apenas
verossimilhanga, uma certa coeréncia da historia contada.

No entanto, além das duas modalidades apontadas por Machado, pode se
considerar uma terceira modalidade: o infotenimento, que trafega entre os
programas de informacao e os de entretenimento.

O termo “infotenimento” surgiu em 1980, mas ganhou relevancia a partir da
década de 1990, quando comecou a ser discutido por profissionais e académicos
das diversas areas da comunicacdo. Tradicionalmente sempre foi funcdo do
jornalismo informar e direcionar a opinido publica sobre as problematicas atuais,
com base na apuracdo dos fatos. Enquanto o entretenimento se preocupava em
propor novas possibilidades de ficcdo, chamar a atencdo e divertir. Quando
comecaram a aparecer programas hibridos, que compreendiam caracteristicas
dessas duas categorias, a rigidez ideologica em que elas foram moldadas foi
abalada.

Existe hoje uma intensa participacédo do publico, que opina na deliberacéo do
gue é veiculado na midia. O que antes da era digital e das midias sociais ndo era
possivel. Como consequéncia o conteudo jornalistico tem passado por significativas
transformacdes e ganhado uma nova roupagem, com o intuito de alcancar e atender
as expectativas dessa nova audiéncia. Diante desse novo receptor, 0os grupos de
comunicacdo estdao mais atentos em relacédo ao papel que devem desempenhar na
sociedade e tém transformado a dinamica da criacdo das noticias, na tentativa de
tornad-las mais amenas e atrativas. A tendéncia do infotenimento da nova
funcionalidade a noticia. Além de informar, ela precisa distrair.

Para compreender de maneira mais assertiva o género e o formato da série
“O mundo segundo os brasileiros” € preciso resgatar as caracteristicas definidoras
do telejornalismo e do documentéario. Essas sdo as fontes em que a série se

abastece para produzir conteudo.
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1.2 POR QUAIS CAMINHOS O TELEJORNALISMO TRAFEGA

Na obra de Arlindo Machado “A TV levada a sério”, um dos capitulos é
reservado para discutir caracteristicas fundamentais do telejornalismo. Para ele, o
jornalismo compreende “antes de mais nada o lugar, onde se dado os atos de
enunciagao a respeito de eventos”. O processo toma forma através de sujeitos
falantes diversos que se sucedem e se revezam, se contrapdem uns aos outros,
praticando atos de fala que se colocam nitidamente como o seu discurso em relacao
aos fatos relatados.

Seguindo essa linha, o telejornalismo ndo pode ser encarado como uma
simples ferramenta de reflexdo dos eventos, de natureza especular, ou como um
mero recurso de aproximacdo daquilo que acontece, ele é sempre um efeito de
mediacdo (MACHADO, 2000, p. 100). A menos que o espectador seja o préprio
protagonista dos fatos, os eventos sempre surgem mediados por reporteres, porta-
vozes, testemunhas oculares e toda uma multiddo de sujeitos falantes considerados
competentes para construir “versées” do ocorrido.

Em contraponto a essa maneira de mediacdo, destaca-se um movimento
conhecido como “Cinema Verdade” que pretendia deixar os eventos falarem por si,
com as vozes e imagens que ja o constituem, sem intervencdo explicita dos
realizadores e com o minimo de mediacdo possivel. No telejornal, entretanto, o
processo é oposto. S6 existem mediacfes. Os proprios enunciados de repdrteres e
protagonistas configuram mediacdes inevitaveis, essa € a premissa do relato
telejornalistico.

O jornal impresso também apresenta caracteristicas diferenciadas porque
nao demonstra explicitamente marcas de enunciagdo. Enquanto o telejornal padréo
constroi a noticia de maneira complexa, a partir da fala de varios enunciadores,
diferentes entonag¢des e multiplos niveis de dramaticidade.

E possivel, no entanto, incorporar recursos narrativos de ficcdo audiovisual
com o intuito de disfarcar sutiimente essa mediacdo e usar, por exemplo, musica
dramatica ou reconstituir acontecimentos. Os telejornais também podem optar por
fazer isso de maneira mais escancarada, utilizando o editorial. Nesta situacéo, o
relato ndo se baseia mais em enunciacdo diversificada e heterogénea, mas sim na
voz de um ancora ou jornalista que opina entre os relatos. A voz over do

apresentador costuma se sobrepor as matérias.
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Ja o reporter, na estrutura do telejornal, possui certa autonomia por se situar
na fronteira intermediaria entre a voz institucional e individual, constitui uma espécie
de interface entre a televiséo e o evento.

Em termos técnicos, o telejornal € composto por uma mistura de distintas
fontes de imagem e sons: filmes, material de arquivo, fotografia, graficos, mapas,
textos, locucdo, muasica. Além disso, esse tipo de audiovisual consiste em tomadas
em primeiro plano focado em pessoas que falam diretamente para a camera, que
podem ser o0s jornalistas ou o0s protagonistas (reporteres, entrevistados,
correspondentes, ancoras) que narram 0s acontecimentos.

Sandra Nodari reforca os principais elementos do telejornalismo e salienta a

importancia da voz off.

As reportagens de televisdo tém como elementos principais: imagem e voz.
Sendo que a primeira parece ter a funcdo de ilustrar ou confirmar o que é
contado pelo repérter na narracdo, usando da redundancia. Da mesma
forma, os depoimentos servem para ratificar o que é dito pelo jornalista, que
por meio da voz off tem controle sobre a narrativa, inclusive o de interpretar
os dados e relata-los ao publico. (NODARI, 2014, p. 02)

No entanto, ela reflete sobre a importancia de elaborar reportagens sem
utilizar a voz off como uma forma de experimentacdo de linguagem. Um processo

gue exige mais tempo de producédo, decupagem e edicao.

Em vez de basear-se no padrdo off+passagem+sonora, a matéria conta
com entrevistas+sons+imagens para contar a noticia. Esta linguagem,
usual no documentario, requer do repérter e do editor um tempo maior para
a producédo, decupagem e criacdo de um roteiro de edicdo. Este processo
leva mais tempo que o de uma reportagem com off, talvez este seja um dos
motivos pelos quais programas que ndo trabalham com noticias factuais,
mas com assuntos mais frios, consigam utiliza-lo, enquanto os telejornais,
ndo consigam investir este tempo. Porém, se formos avaliar a producéo de
reportagens especiais produzidas pelos telejornais, € possivel entender que
sdo matérias mais elaboradas e que permitem mais tempo para serem
realizadas, independentemente do modelo que sigam. (NODARI, 2014, p.
05)

1.3 POR QUAIS CAMINHOS O DOCUMENTARIO TRAFEGA

Bill Nichols, na obra “Introducdo ao documentario”, explica questdes
importantes para entendermos o produto audiovisual documentario. Pela otica do
autor, mesmo a producao de ficcdo evidencia aspectos da cultura que a criou. O

gue torna todo filme produzido, um documentéario. No entanto, ha particularidades
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gue diferenciam o filme ficcional. Nichols separa esse tipo documentario dos
demais, da seguinte maneira: os documentéarios de satisfacdo de desejos e 0s
documentarios de representacao social.

Os documentérios de satisfacdo de desejos sdo aqueles que séao
considerados “ficgao”. Sao filmes que exploram de forma tangivel desejos, sonhos,
pesadelos e terrores. Transformam as inquietaces humanas em objetos concretos:
visiveis e audiveis. Esses filmes transmitem tudo aquilo que a sociedade deseja ou
teme, e por isso ndo deixam de ser verdades, que podem ser adotadas ou
rejeitadas. Sdo obras que oferecem novos pontos de vista, novos universos e
realidades alternativas para contemplacéo e discussao.

Enquanto os documentarios de representacdo social sdo os que trabalham
com o que é categorizado como “n&o-ficgao”. Eles representam de forma tangivel o
mundo que ocupamos. Essa categoria de documentario trata da matéria feita a
partir da realidade social, seguindo as diretrizes do cineasta. Expressam uma
percepcdo do que a realidade ja foi, €, ou um prenuncio do que pode se tornar. Sao
expostas reivindicacdes e afirmacdes sobre o mundo e ao publico cabe acreditar ou
nao nessas proposi¢cdes. Os documentarios de representacdo social trabalham
visbes de um mundo ja compartilhado. (NICHOLS, 2001, p. 25).

O pesquisador afirma que tanto o primeiro quando o segundo tipo de filme
pedem por interpretacdo e crenca na verdade que expdem. Mas € preciso
compreender as diferencas na forma ou organizacéo deles para transmitir valores e

significados.

A crenca é encorajada nos documentérios, jA que eles frequentemente
visam exercer um impacto no mundo histérico e, para isso, precisam nos
persuadir ou convencer de que um ponto de vista ou enfoque é preferivel a
outros. A ficgcdo talvez se contente em suspender a incredulidade (aceitar o
mundo do filme como plausivel), mas a nao ficcdo com frequéncia quer
instilar crenca (aceitar o mundo do filme como real). E isso o que alinha o
documentario com a ftradicdo retdrica, na qual a eloquéncia tem um
propésito estético e social. Do documentério, ndo tiramos apenas prazer,
mas uma direcdo também. E esse o encanto e o poder do documentario.
(NICHOLS, 2001, p. 27).

Nichols ilustra que ha trés maneiras dos documentarios de representacao
social atuarem. A primeira é oferecendo um retrato ou representagéo reconhecivel
do mundo. Isso so é possivel pela capacidade que o audio e video tém de registrar
acontecimentos, situacbes com notavel fidelidade. Os lugares, coisas e pessoas

vistos na tela podem ser observados pessoalmente. Essa caracteristica da a
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sensacao do que é mostrado no documentario é real, € verdade. Na segunda forma,
o documentario significa e representa interesses de outros. O documentarista pode
assumir o ponto de vista dos sujeitos que protagonizam seus filmes ou da
instituicdo/grupo que patrocina sua atividade cinematografica. A terceira € uma
intervencdo ainda mais ativa a favor de um personagem ou situagcao. Esse tipo de
atuacao tem o intuito de convencer o publico: conquistar consentimento a respeito
de uma causa ou ao menos, influenciar opinides. E como se o documentario fosse
advogado de um cliente.

O pesquisador também faz uma analise dos sujeitos retratados nos
documentarios. Ele explica que no documentario, as pessoas funcionam como
“atores sociais”. O processo € diferente de uma obra ficcional, em que o diretor
espera um comportamento e uma atuacao adequada dos atores contratados. O
valor ndo estd na simulacdo que transforma o comportamento e personalidade
habituais, mas nos aspectos do comportamento e personalidade habituais que
servem as necessidades do cineasta. Isso significa que as pessoas seguem suas
rotinas normais, mas devem fazer isso de maneira espontanea com a camera
ligada. E como se o critério de selecdo dos personagens do documentério fosse a
naturalidade com que eles se portam diante da camera, pois € isso que vai
transmitir o grau de complexidade e profundidade que o diretor deseja. Nesse
sentido, o critério se assemelha a forma com que os atores profissionais sao
escolhidos para representar papéis na ficcao.

Para Sandra Nodari, 0 documentéario possui mais possibilidades estéticas que
o telejornalismo, porque ndo é moldado no padrdo imposto off-passagem-sonora.
Ela retoma o conceito de Mikhail Baktin: quando a palavra € adotada como
instrumento de transmissdo, a sobreposicdo de vozes possibilita uma analise da
transmissao de mensagens pictoricas e emocionais ou de nenhuma mensagem.
(NODARI, 2014, p. 04)

Desde o inicio da existéncia do meio televisdo, telejornalismo e
documentario sdo influenciados um pelo outro. O documentario evolui e desenvolve
Oticas e linguagens particulares, bebendo na fonte da criatividade e do
experimentalismo, o telejornalismo mantém um padrdo de engessamento, que faz

do off a principal e mais usual estrutura narrativa.
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2 O QUE E O MUNDO SEGUNDO OS BRASILEIROS?

A partir dos autores referenciados no primeiro capitulo, a andlise do
programa “O mundo segundo os brasileiros” sera realizada. Para basear a analise,
serdo selecionados episodios que apresentem capitais localizadas em continentes
diferentes: Asia, Europa e América. Um episédio a cada duas temporadas. Este
capitulo ira apresentar a série e realizar a descricdo dos episodios selecionados,
atentando-se para a estrutura narrativa de cada programa e caracteristicas que
auxiliem a classificacao de formato e género.

A série “O mundo segundo os brasileiros” foi exibida pela primeira vez na
Rede Bandeirantes, canal de televisdo aberto brasileiro, em 2011. E os ultimos
episodios de sua sexta temporada foram ao ar em 2016. Todos os programas foram
realizados pela Eyeworks, uma produtora internacional que adapta formatos
audiovisuais para diferentes paises. Atualmente os episodios estdo disponiveis no
canal oficial do programa na plataforma Youtube.

Apesar de passar por algumas modificacdes, a esséncia do programa se
manteve ao longo das temporadas: apresentar paises do globo através da
experiéncia pessoal de brasileiros que moram no exterior. Em todos os programas,
o enredo segue a mesma férmula: os participantes apresentam os pontos turisticos
de que mais gostam da cidade, os locais que frequentam, onde trabalham, e Poe
vezes, abrem as portas de suas casas para a televisdo. Sao personagens reais que
mostram como é viver sendo brasileiro, fora do Brasil.

De maneira geral, o espectador passa a conhecer um pouco sobre a
personalidade e a trajetéria do personagem a partir dos locais que visita. Durante o
bloco, cada participante apresenta o programa, conta um pouco sobre sua rotina, 0s
motivos que o levaram a deixar o Brasil e os problemas que enfrentou ou enfrenta
com a mudanca de pais.

Ao longo do episédio, os narradores brasileiros transitam entre a descri¢cao do
pais em que estdo e o relato sobre caracteristicas do Brasil - pais de origem. Eles
estdo sempre comparando uma cultura com a outra, funcionam como porta-vozes
da cultura local da regido e da cultura brasileira simultaneamente.

Cada programa tem suas particularidades, que variam de acordo com as
vivéncias dos narradores e com a cultura do pais em que foi gravado, mas existe

uma estrutura de contetdo que se mantém.
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2.1 ESTRUTURA NARRATIVA DOS EPISODIOS

Cada episodio de “O mundo segundo os brasileiros” segue uma estrutura pré-
formatada. E uma maneira de organizar e dividir os relatos de cada um dos
apresentadores do programa. A ordem dos elementos sofre pequenas alteracfes de
um capitulo para o outro, mas a estrutura € constante:

e Apresentacdo dos personagens.
e Localizacdo no mapa.
e Lettering explicativo.

A apresentacdo do primeiro personagem é feita nos minutos iniciais do
programa de maneira sucinta e segue um padrdo (nome; tempo em que reside no
pais; idade; profissdo). Toda vez em que ha troca do narrador, o processo de
introducéo se repete. O préprio participante se apresenta, a cena congela e no
video aparecem: o nome do personagem e a profissdo (anexo 1).

No inicio do episodio e sempre que o narrador visita um lugar novo, é exibido
na tela um mapa para localizar no globo: o pais, regido ou cidade em gue os
narradores do programa estdo situados (anexo 2). Uma maneira didatica de
localizar geograficamente a regido para o publico.

Outro recurso explorado, do inicio ao fim do programa, € o letering - caixas de
texto que contém dados histéricos ou curiosidades que complementam a fala do
narrador. Isso geralmente ocorre quando os brasileiros estdo circulando por locais
turisticos ou que tém importancia e simbolismo para a populacao local.

A seguir, sera feito um breve resumo das teméticas exploradas em cada um
dos episodios separados e depois com base nos mesmos episodios, serdo descritas

caracteristicas gerais da série que podem ser observadas e parametrizadas.
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2.2 TOQUIO (2012)

Como comentado anteriormente, para que fosse embasada a analise de
género e formato, foram selecionados trés episoddios da série, um a cada duas
temporadas. O primeiro a ser descrito serd o programa sobre Toquio.

O episddio da segunda temporada de “O mundo segundo os brasileiros”,
exibido em 2012, apresenta a cidade de Toquio, pelo ponto de vista de seis
brasileiros que moram na capital do Jap&o. Os narradores brasileiros abordam
diversos temas no programa, sempre relacionado com o lugar da cidade que
apresentam. Os temas tratados colocam em evidéncia ao mesmo tempo: a
trajetéria pessoal dos personagens e aspectos gerais da cultura japonesa.

Ao longo dos 62 minutos da producao, os personagens falam sobre diversos
assuntos a respeito da vida em Téquio. Esses assuntos podem ser divididos em trés
macrocategorias: cultura, estrutura da cidade e problemas sociais. A cultura dos
japoneses € a categoria que recebe maior destaque, sendo explorada nas mais
diversas vertentes, como mostram os tépico abaixo:

e Cultura: educacéo, gastronomia, vida noturna, tecnologia, religido,
curiosidades e costumes.

e Estrutura da cidade: pontos turisticos, transporte e arquitetura.

e Problemas sociais: suicidio, atropelamentos e falta de moradia.

Diferentemente de programas de turismo, que revelam aspectos mais
superficiais sobre a vida em paises do exterior, em “O mundo segundo os
brasileiros” - Toquio, os participantes também relatam aspectos negativos do Japao,
mesmo sendo um pais extremamente desenvolvido. A comparagdo entre a
gualidade de vida do Japao e do Brasil € permanente, mas 0s problemas sociais do
pais asiatico ndo sdo ignorados.

Ao passar pelo metrd, um dos personagens fala sobre o grande nimero de
pessoas que se jogam nos trilhos no Japao, Unico motivo de atraso no transporte.
Em uma cena a seguir, ele também conta sobre os atropelamentos frequentes que
ocorrem nas movimentadas avenidas da metropole. Mais para o fim do episodio,
outro participante mostra pessoas que moram nas pragas e parques. Imagens que

ndo fazem parte do imaginério coletivo brasileiro a respeito de Téquio.
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2.3 PARIS (2013)

A capital francesa € tema de um episddio da terceira temporada da série
exibido em 2013. Esse programa especificamente é generalista, tem sete
narradores em 49 minutos e 30 segundos de duracdo. O episddio é mais dinamico
nao sO por ser mais curto e contar com um narrador a mais que a edicdo do Japéao,
mas por serem feitos diversos cortes na fala dos narradores, principalmente no
primeiro bloco.

Apesar de passarem rapidamente por pontos turisticos simbolos da cidade
como a Torre Eiffel, essa edicdo de “O mundo segundo os brasileiros” mostra uma
Paris, de locais menos famosos, mas que tém lugar cativo no coracdo dos
parisienses e dos brasileiros que la moram.

Dos sete narradores, cinco foram para a Franca para estudar, a maioria para
cursar o mestrado, mas depois de um tempo decidiram néo voltar mais ao Brasil.
Apenas um deles esté trabalhando como au pairl, mas depois de uma temporada na
cidade, deseja voltar e construir a vida no pais natal.

As teméticas abordadas neste episddio tém um nucleo mais bem definido,
apesar do olhar de cada personagem ser particular, todos eles destacam os
mesmos pontos sobre como € viver na cidade, que podem ser divididos em duas
macrocategorias:

e Cultura: costumes, gastronomia, educacao, historia e arte.
e Estrutura da cidade: arquitetura, urbanismo e transporte.

Os brasileiros salientam ao longo do programa o quanto a cidade é uma
referéncia principalmente no campo das artes, e que apesar de ter uma historia
muito rica, Paris € uma cidade moderna e cosmopolita, em que se encontram
pessoas das mais diversas nacionalidades e tribos. A gastronomia parisiense
também € pauta constante, e quase todos 0s personagens experimentam em sua
jornada um vinho, um prato ou doce da cidade.

Neste capitulo ndo sdo comentados aspectos ruins ou problemas sociais da
cidade, a ndo ser a falta que sentem do calor humano do Brasil (lembrado em quase

todos os episddios da série), devido ao fato de os franceses serem mais reservados.

1 Na Franca existem programas de intercambio que funcionam da seguinte maneira: o jovem
estrangeiro participante mora com uma familia local com o objetivo de aprender a lingua do pais
receptor. Ele é alojado sem custo e recebe um salario, em troca é responsavel por cuidar das
criangas dessa familia e fazer as mais diversas tarefas domésticas.
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E quase unanimidade entre os personagens que apresentam Paris que o que mais
sentem falta morando na Europa é da familia e das temperaturas mais altas do

Brasil.

2.4 WASHINGTON (2015)

‘O mundo segundo os brasileiros” - Washington faz parte da quinta
temporada da série e é o epis6dio mais recente que sera analisado nesta
monografia. Seis brasileiros passeiam pela capital e distrito federal dos Estados
Unidos em quase 40 minutos de programa. Os personagens nao deixam de tocar
nos temas intrinsecos a capital federal de um pais (politica e cidadania) mas
também mostram como é a gastronomia e quais sdo os melhores bairros e locais
para se divertir na cidade.

Conforme os anos em que o programa estava no ar foram passando, a
abertura e os elementos graficos utilizados na edicdo passaram por atualizacoes,
mas, além disso, aconteceu uma sutil e significativa mudanca. Nas outras
temporadas, a animacgao utilizada para apresentar os personagens trazia 0 nome e
profissdo de cada um, no caso deste episédio, a animagdo contém o nome e uma
frase que resume o tour que o personagem fara durante o seu bloco. Por exemplo, a
insercdo que apresenta a primeira participante brasileira é a seguinte frase: “os
caminhos do poder” (anexo 5). Esta personagem visita: a Biblioteca do Congresso,
passa pelo Capitélio, pela Casa Branca, entra Universidade de GeorgeTown e
termina seu bloco na embaixada francesa. Locais importantes para a histéria e
politica dos Estados Unidos.

Ao contrario dos outros dois episodios analisados, neste programa o0s
personagens falam menos sobre a sua vida pessoal e ndo contam como foram
morar na Ameérica do Norte. O episédio ndo individualiza tanto cada personagem, o
enredo estd muito mais preocupado em mostrar como os brasileiros de uma forma
geral vivem em Washington. O objetivo é mostrar os lugares de que gostam,
frequentam e que, na visdo deles, simbolizam o que é morar no distrito federal
americano.

Outro fator curioso do programa que mostra a capital dos Estados Unidos é a
interacdo entre 0s personagens que apresentam e 0s norte-americanos. Acontecem

varios dialogos entre os brasileiros e o povo local, com uma frequéncia maior que no
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episddio da Franca e que a do episddio sobre o Japdo, em que a interacao
aconteceu em momentos bem pontuais.

Para apresentar Washington DC foram escolhidos seis brasileiros: Lais,
Guilherme, Débora (fotdgrafa), Sabrina (estudante), Vinicius (vendedor) e Regina
(especialista em investimentos). Os dois primeiros personagens nem chegam a citar
guais eram suas profissdes. Os demais também nédo entraram em detalhes sobre a
vida profissional ou visitam lugares relacionados com elas.

Os principais temas discutidos no episédio podem ser separados em duas
macrocategorias: cultura e cidadania.

e Cultura: historia, miscigenacdo, esporte, musica, cinema e vida

noturna.
e Cidadania: politica, direitos civis, legalizacdo da maconha e seguranca.
Uma especificidade desse programa é atrelar a histéria da cidade de Washington
a historia dos presidentes dos EUA. Os narradores brasileiros passaram por
diversos locais importantes para esses lideres politicos: desde o bairro de Capitol
Hill, onde estéo situadas as principais estruturas do governo

americano a lanchonete em que Barack Obama, na época ainda presidente, visitou.
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3 ANALISE

31 TRACOS DE TELEJORNALISMO EM O MUNDO SEGUNDO OS
BRASILEIROS

Como foi introduzido na revisdo teorica, para Arlindo Machado, uma das
caracteristicas marcantes do telejornalismo € o revezamento de diferentes vozes
gue se contrapdem e constroem uma visdo complexa sobre uma mesma realidade.
Nesse sentido, “O mundo segundo os brasileiros” trabalha com a mesma légica do
telejornalismo: apresentar o contraponto. A realidade social do pais tema de cada
episddio € exposta sob o ponto de vista de brasileiros diversos, que possuem
rotinas e historias de vida completamente diferentes. O programa televisivo coloca
em cena diferentes vozes, com diferentes profissdes, classes sociais e bagagens -
tanto no Brasil, quanto no pais em que escolheram viver - para falar sobre o0 mesmo
tema: como € pra vocé, brasileiro, morar fora do Brasil?

Essa maneira de pensar a estrutura do programa se aproxima mais do
telejornalismo. Documentéarios ndo sdo obrigados a explorar: Lado A, Lado B, Lado
C, Lado D, seja qual for o numero de versfes que uma mesma histéria tenha. Se o
documentarista preferir, pode apresentar uma Unica visdo e trabalhar no enredo
todo, argumentos para defendé-la. E o tipo de obra que pode assumir a versdo dos
fatos dos sujeitos do filme - enquanto o jornalismo de carater informativo, por
guestdes éticas, precisa obrigatoriamente ouvir os diferentes lados.

No programa sobre Toquio participam seis personagens com diferentes
profissbes: um tradutor, um diretor criativo de marcas de roupa, um estudante de
animagao, uma cantora, uma modelo e um musico. Em média, foram destinados a
cada um dez minutos de fala. As profissdes personalizam a visdo que cada um tem
sobre a cidade. Enquanto o diretor criativo apresenta um bairro conhecido pelos
ateliés de moda e grandes marcas, o estudante de animacgéo visita uma loja de
aparelhos eletronicos e jogos, e a cantora, por sua vez, vai até uma loja de
instrumentos musicais. O fato de os brasileiros jA& morarem nas cidades ha um
tempo consideravel faz com que explorem locais e aspectos diversos sobre Toquio
e desconhecidos do grande publico. O programa compartilha, entdo, caracteristicas
de reportagens jornalisticas por fazer um retrato mais aprofundado a respeito de

determinada realidade.
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Todos eles mostram faces diferentes da mesma cidade, sempre mantendo o
Brasil como parametro. A comparacao € feita distinguindo as duas culturas e
costumes ou contrapondo a imagem que os brasileiros tém do Japao e o que o
Japéo realmente é.

Na edicdo sobre Paris, participam sete brasileiros com as seguintes
profissdes: uma estudante de artes, um representante comercial, uma compradora
internacional, um ator, um estudante de mestrado, uma cineasta e uma empresaria.

Taciana, a compradora internacional que na época jA morava ha sete anos na
cidade, vai até o museu impressionista D’orsay, que fica localizado em uma antiga
estacdo de trem, e conta com um acervo de pintores como Van Gogh, Renoir e
Matisse (anexo 3). Taciana faz uma afirmacédo interessante sobre a cidade, ela
revela que identifica mais esse museu como um retrato de Paris do que o proprio
Museu do Louvre, cartdo postal da cidade. Uma visdo particular que traz algo novo
sobre a capital francesa, que quem ndo mora na cidade ou ndo foi aos dois museus
diversas vezes, muito provavelmente ndo compartilha.

Ja o ator Alexandre, de 38 anos, visita sua amiga alema, artista de circo, que
mora em um trailer, tem um porco de estimacdo e viaja pelo mundo com a sua
caravana. Alexandre conversa com a amiga que conta um pouco sobre sua rotina
de artista itinerante, mas que tem Paris como casa e refagio. Em seguida, o ator vai
até o Teatro de Soleil?e conta que trabalha em trés companhias em Paris: uma de
danca, uma de teatro de rua e outra de circo. Ele desabafa e diz sentir que é mais
valorizado como artista na Franca do que no Brasil e que ali é possivel viver bem
com essa profisséo.

No penultimo bloco do episddio de Washington, o vendedor Vinicius, de 26
anos, apresenta os bares e baladas mais frequentadas pelo comunidade gay na
cidade. O narrador vai até uma cervejaria no bairro de Bloomingdale (anexo 6),
onde ha um prédio com uma grande pintura do rosto de Elizabeth Taylor e explica
gue a homenagem foi feita a atriz porque ela sempre defendeu os direitos dos
homossexuais, em uma época em que as pessoas discutiam muito pouco sobre o
tema. E apresentado no programa um lugar muito simbélico para a comunidade gay,

gue dificilmente seria visitado por alguém que n&o simpatize com a causa.

2 Teatro fundado em 1964, reconhecido internacionalmente pela qualidade e inovacédo de suas
pecas.
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Ainda de acordo com Machado, a mediacdo esta sempre presente nos
telejornais. No caso do objeto de estudo desta monografia, também ha mediacdo. A
diferenca entre a mediacao que ocorre nos telejornais e a da série esta nos sujeitos
gue exercem a mediagao.

Em “O mundo segundo os brasileiros” ndo sado reporteres, jornalistas ou
profissionais de comunicacdo que transmitem a informacdo e proferem o0s
enunciados. S&o brasileiros comuns, sem contato e pratica com a televisdo. E como
se 0 brasileiro que mora no exterior conversasse, contasse sua experiéncia ao
trocar de pais para o brasileiro que vive no Brasil. A audiéncia falando para a propria
audiéncia. O que contempla uma das demandas, ja citadas anteriormente, que a
populacdo tem de participar e se ver representada na programacao televisiva.

Os participantes do programa funcionam como mediadores porque
transmitem uma imagem de um pais estrangeiro para o publico do Brasil. Eles
entregam a audiéncia um recorte de como é viver naquele territério. Cada um dos
narradores do programa € ao mesmo tempo porta-voz e testemunha ocular, que
vivencia a realidade que mostra todos os dias, e, por isso, € considerado
competente para falar sobre aquele pais.

Mariana, estudante da Universidade Sorbonne e primeira narradora do
episédio de Paris, visita o bairro de Marais, conhecido por ser frequentado por
familias judias e gays. Ao comentar sobre os diferentes perfis de pessoas que
circulam no bairro, a estudante faz a seguinte comparagdo: “As vezes em alguns
guetos aqui, eu me senti em alguns momentos na rua Augusta de Sao Paulo, em
Paris”. Ao fazer essa comparacdo, Mariana traz um pardmetro conhecido e
compartilhado pela maioria dos brasileiros, que conhecem ou ao menos ouviram
falar da agitacdo, diversidade e comércio da Rua Augusta no centro da cidade de
Sado Paulo. Mesmo sem nunca ter visitado Paris, o publico passa a ter uma ideia
mais concreta de como é esse bairro.

Guilherme, um dos apresentadores do programa sobre Washington, vai até
um estadio poliesportivo no bairro de ChinaTown para um jogo de basquete, um dos
esportes favoritos dos americanos. Sentado na arquibancada, o brasileiro nascido
no Guaruja, em Sdo Paulo, faz a seguinte colocagao: “Aqui o pessoal fica bem
tranquilo torcendo, como vocé pode ver o pessoal fica sentado. Ndo é aquela

curticdo que € no Brasil". Novamente, h4 uma relagdo explicita de mediacédo. Para
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gue o espectador compreenda como 0S americanos apreciam o esporte, ele
relembra a imagem de como sdo os estadios e torcedores brasileiros.

A fronteira entre a voz institucional - do programa ou do grupo de
comunicagdo que detém seus direitos - e a voz individual do participante é ainda
mais diluida do que a de um repdrter em um telejornal. Embora teoricamente todas
as falas do personagem sejam genuinas, ndo ha como saber até onde o contetdo

gue ele transmite € controlado.

32 TRACOS DE DOCUMENTARIO EM O MUNDO SEGUNDO OS
BRASILEIROS

Brasileiros sonham com uma “vida melhor” em paises do exterior. Devido a
problemas econdémicos, de educacdo, desemprego, saude e seguranca publica,
velhos conhecidos de um pais em desenvolvimento como o Brasil. Fixar residéncia
em um pais com mais qualidade de vida se tornou, entdo, um desejo muito forte de
varios cidadaos, desiludidos com a realidade econdmica, politica e social brasileira.

O mundo segundo os brasileiros ndo é uma ficcdo, mas um produto
audiovisual planejado e controlado, assessorado por uma equipe de producado e
segundo a teoria de Bill Nichols pode ser considerado, por uma determinada Gtica,
um documentério de satisfacdo de desejos. Assim como esse tipo de filme, a série
explora o desejo humano de ampliar seus horizontes, conhecer e ver de perto
outras culturas.

A série da forma ao “sonho” que parte da sociedade brasileira tem de deixar o
Brasil em busca de uma realidade diferente em outro pais. Os episddios mostram
personagens brasileiros reais que, como muitos conterraneos, tinham esse projeto e
conseguiram torna-lo real. As histérias apresentadas mostram uma perspectiva um
pouco mais realista do que € viver naquele pais, porque elencam testemunhos de
pessoas que jA moram e passaram pelas fases de adaptacdo que um estrangeiro
enfrenta fora do seu pais de origem. Ao espectador cabe aceitar a representacao
daquele pais como verdadeira, o que pode intensificar ou diminuir seu desejo de se
mudar pra la ou rejeitar aquela representacao, por ser diferente da imagem que ele
ja tinha daquela nacéo.

Além de mexer com o imaginario dos brasileiros que aspiram morar fora

Brasil, “O mundo segundo os brasileiros” também fornece uma imagem real da vida
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em outros paises do globo. Das trés maneiras apontadas por Nichols que os
documentarios de representacdo social tém para fazer isso, a série utiliza a
primeira. Através do registro dos acontecimentos, situagfes cotidianas, locais e
pessoas de uma regido, o programa oferece um retrato reconhecivel e factivel
daquela realidade. Se os telespectadores tivessem ido até os locais que o programa
visitou mais ou menos na mesma época em que foram gravados, iriam encontrar
uma situagdo muito similar a que foi mostrada no video. Por isso, o programa
parece fornecer uma imagem tao fiel a realidade dos fatos.

A série pode ser considerada ao mesmo tempo: documentario de satisfacéo
de desejos e documentario de representacdo social. O jeito como o0 programa é
formatado representa o desejo dos brasileiros de explorar e morar em outros
territérios, mostrando como outros brasileiros jA ocupam e vivem nesses territorios.

Muito embora os participantes da série ndo sejam atores, nem tenham
experiéncia com programas de televisdo, todos relatam sua histéria e relacdo com o
pais tema do epis6dio com naturalidade. Eles conduzem o programa como se
estivessem contando sobre sua vida no exterior para um amigo, de forma natural,
fluida. Para que o programa fosse bem executado e tivesse uma qualidade
satisfatoria, isso se fazia necessario.

O objetivo da série é transmitir a imagem que os brasileiros residentes de um
determinado pais tém desse lugar, e para que fosse cumprido, era preciso que 0s
participantes conseguissem se expressar diante das cameras de forma espontanea.
Mesmo que nao tenham sido feitos testes para aprovar atores como em uma obra
de ficgdo, as pessoas que queriam participar de “O mundo segundo os brasileiros”
precisaram ser orientadas. Nao ha atuacao propriamente dita dos personagens, eles
nao interpretam um papel, sdo eles mesmos; a equipe de producdo do programa
apenas direciona e assiste o comportamento dos participantes para que esteja de
acordo com a proposta do programa. No entanto, apesar da liberdade com que se
expressam, o audiovisual ndo esconde a producao por tras das cameras e faz com
gue a presenca desses profissionais seja notada diversas vezes.

Nos trés episddios analisados, pessoas que ndo aparecem no video
interagem, fazem comentarios ou perguntas para os brasileiros que conduzem o
programa. E uma espécie de apoio para que o narrador deixe o mais claro possivel
para audiéncia como é a realidade daquele pais. Por exemplo, no episédio de
Toquio quando o diretor criativo esta falando sobre os meios de transportes mais
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utilizados e uso muito comum dos taxis na cidade, uma voz feminina, de fora do
quadro, faz a seguinte indagacao para ele: “mas os taxis aqui sdo caros?”. O
personagem responde e aproveita o gancho para falar um pouco mais sobre o custo
de vida da capital. A pergunta que foi feita 0 ajudou a contextualizar e complementar
a informacao, fornecendo mais detalhes sobre o tema.

A Unica manifestagcado explicita de pessoas “de fora do quadro” é a voz, que
na maioria das vezes, € reforcada pela legenda. O que também ocorre é o
personagem dar indicios através da fala que esta respondendo a uma pergunta da
producdo, como aconteceu no mesmo episodio: “Olha, a programacao da televisao
€ uma boa pergunta”. Isso significa que essas pequenas intervencdes da equipe do
programa sdo deixadas de proposito no produto audiovisual final. Além da edicao
nao cortar as cenas em que as vozes aparecem, ela ainda amplifica essas vozes
fazendo o uso da legenda. E como se fosse deixado um lembrete ao telespectador
gue diz: existem pessoas por detras das cameras que tornam possivel a realizacéo
do programa e ajudam a contar as histérias que estdo sendo narradas.

Ha também no episddio de Téquio um palavrao dito pelo terceiro personagem
aos 20 minutos e 47 segundos, censurado pela edicdo. Isso prova que a liberdade
dos personagens e conteudo do programa € limitado pela edicdo e restrices
impostas a televisao aberta. Um documentario que propde mostrar a realidade como
ela € muito provavelmente néo teria censurado essa mesma palavra.

“O mundo segundo os brasileiros” encontra diferentes formas de explorar os
conteudos por meio das imagens, possibilidades de montagem e edicdo mais
amplas que as do telejornalismo tradicional. O conteudo dos episodios € formado
por imagens intercaladas dos personagens brasileiros falando para a camera, e por
uma camera observadora que capta imagens das pessoas se movimentando pelas
cidades. Os brasileiros falam diretamente para camera, mas sdo explorados
diferentes planos. N&o ha uma estrutura fixa como a do telejornalismo.

Apesar de ser bastante literal e ndo trazer no seu enredo metaforas, imagens
sinestésicas, como produto audiovisual, o programa trabalha mais possibilidades de
trilha sonora, montagem e edicdo do que um programa jornalistico tradicional.

No episddio de Paris, duas vezes sédo utilizadas imagens de arquivo, quando
a cineasta Fernanda mostra a estatua que faz referéncia a cabecada que Zidane
deu no italiano Marco Materazzi, na final da Copa da Alemanha, em 2006. E quando

a empresaria Lilian vai até um dos locais que foram usados como locacéo no filme
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de 2001 - O Fabuloso Destino de Amélie Poulain (anexo 4). E inserida no video a
imagem do momento em que Zidane partiu contra o adversario na Copa do Mundo e
a cena do filme a que Lilian se refere.

‘O mundo segundo os brasileiros” traz pautas importantes e de interesse
publico, no entanto, ndo ha engessamento para transmitir essas informacdes. Os
temas sdo abordados de maneira leve e descompromissada com as diretrizes
jornalisticas tradicionais. S&o relatos pessoais a respeito da realidade de cada pais,
informacdes genéricas sobre a cultura, costumes e habitos de povos. As
informacgcdes mais contundentes sdo pontuais quando o lugar ou monumento que
visitam pedem uma contextualizaco historica. E o caso do episodio de Washington,
guando Regina, especialista em investimentos de 28 anos, fala sobre o assassinato
do décimo sexto presidente dos Estados Unidos em 1865 ao visitar o Lincoln
Memorial. Logo em seguida, ela retoma a memoria americana, ao relembrar o
discurso histérico de Martin Luther King sobre igualdade entre negros e brancos,

gue ocorreu no mesmo memorial.

3.3 LINHA EDITORIAL DO PROGRAMA

Apesar de passar a imagem de que 0S personagens se expressam
livremente, a série ndo esconde a presenca de profissionais atras das cameras. Em
diversos momentos, a voz de pessoas de fora do quadro se faz presente, fazendo
indicacdes ou indagacdes aos personagens, principalmente no episédio de Téquio
da segunda temporada do programa. A série traz personagens reais com visdes de
mundo diferentes, que contam suas historias e descrevem sua relagdo com aquele
pais, mas ao mesmo tempo, deixa transparecer que 0s apresentadores nao estao
sozinhos. Existe uma equipe de produgédo que os acompanha.

A série é feita por uma produtora independente, mas é exibida na TV aberta,
o que implica estar de acordo com os principios e diretrizes do canal que a transmite
- Rede Bandeirantes. Para o contetdo nao ficar disperso e sem unidade, existe um
fio condutor da narrativa e das tematicas de cada edi¢cédo. A atracao € pré-formatada
em temas, com destaque especial a cultura, presente em todos os episodios
analisados. Ela é tratada através dos mais variados assuntos: costumes, educacao,
gastronomia e manifestacfes artisticas. O assunto que mais se sobressai depende

da realidade da cidade que esta sendo apresentada.
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As falas dos personagens ndo sdo previamente definidas, mas os temas
sobre os quais vao falar sdo direcionados e limitados pela formatacdo e o meio de
comunicacdo em que 0 programa € exibido (0 meio € a mensagem). Existem
diversas possibilidades, mas o tema e a forma como cada participante conduz o
programa deve estar dentro de um espacgo limitado pela diregdo de “O mundo
segundo os brasileiros”. Existe um limite que ndo deve ser ultrapassado.

Ha uma linha editorial do programa que determina o que é interessante
retratar e transmitir sobre a vida dos brasileiros no exterior. O programa entretém e

informa de acordo com os parametros de quem produz e edita cada episédio.

34 COMO CLASSIFICAR ESSE TIPO DE FORMATO

Como ja foi explicado anteriormente, com o advento da internet e a
descentralizacdo da producdo de conteldo, a televisdo e outros meios de
comunicagéo ja estabelecidos tiveram que, de certa forma, se reinventar. Para ndo
perder o interesse de sua audiéncia cativa e principalmente, para despertar o
interesse dos novos publicos, alguns dos formatos e géneros da programacao
televisiva sofreram adaptacoes.

Para realizar adaptacdes, ultrapassar e subverter os géneros e formatos
tradicionais, foi preciso primeiro se apropriar de elementos que caracterizam esses
formatos. S6 assim foi possivel mesclar e propor novos tipos de conteudo, que néo
se enguadram em categorias estaticas, mas se adaptam as demandas da
sociedade contemporéanea.

A internet passou a oferecer conteido sob demanda, a plataforma permite
que cada um escolha quem quer ouvir, ver, ler ou interagir. E mais do que isso,
concede o direito de que cada usuario possa produzir contetdo e encontre, na rede,
grupos que estdo dispostos a consumir aquele tipo de contetdo. Os publicos
encontram um espaco mais amplo que possibilita diversas formas de participacao e
interagao efetiva.

Ja na TV, as possibilidades sdo mais limitadas. A participagdo do publico
possui restricbes e passa pelo crivo dos grandes grupos de comunicacdo e
emissoras. Mesmo assim € necessario passar a mensagem de que as pessoas
comuns tém espaco e voz na programacédo. Tal situacao reforca a importancia dos

brasileiros andnimos, que simulam uma conversa com a audiéncia, apresentarem
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‘O mundo segundo os brasileiros”. Os participantes falam como se estivessem
mostrando a cidade a um amigo, com absoluta e total liberdade. O que realmente
acontece € uma narracao tipicamente televisa, guiada, orientada e editada, que
passa a impressao de expressar vozes totalmente autbnomas e pensamentos
independentes. Habilmente a linha editorial do programa consegue simular um
didlogo e interatividade - caracteristica singular da internet - com o publico.

Como “O mundo segundo os brasileiros” absorveu fundamentos de mais de
um género televisivo, para enquadrar a série em uma categoria de contetdo, serao
utilizados os critérios definidos por Denis McQuail que foram explicados na revisao
tedrica.

a) Identidade coletiva

“O mundo segundo os brasileiros” esta situado na fronteira entre o programa
documental e o programa jornalistico e por fugir das estruturas tradicionais, ndo €
tdo facil reconhecer uma identidade coletiva. Ele compartilha fundamentos dos dois
formatos, mas esta um pouco mais afastado das caracteristicas do telejornalismo ou
da reportagem jornalistica tradicional. Isso porque ndo ha distanciamento dos
brasileiros em relagdo a maioria dos fatos que relatam. Mesmo sendo estrangeiros
naguele pais, como brasileiros eles sdo ao mesmo tempo mediadores e
personagens do que relatam. Em termos gerais, a historia dos brasileiros que
moram na cidade se confunde com a histéria individual de cada personagem.

b) Relacdo com a identidade

A funcdo explicita dessa identidade também é confusa. A forma como o
programa se apresenta remete ao entretenimento, no entanto, o contetdo informa e
presta servico a populacdo brasileira, pois traz conhecimento sobre culturas e
realidades distantes, que boa parte dos cidadaos brasileiros ndo tem a oportunidade
de conhecer.

c) Permanéncia dessa identidade através dos tempos

Como se trata de uma identidade nova e que vem sendo construida conforme
a sociedade se transforma e atualiza, € dificil encaixa-la em parametros que seréo
aceitos hoje e daqui uma ou duas décadas. Porém, as caracteristicas combinadas

de jornalismo e documentario que resultam em um conteudo hibrido sdo notaveis.
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d) Estrutura narrativa

Ja a estrutura narrativa € identificada mais facilmente, pois se repete em
todos os episédios. HA um ordenamento sequencial previsivel de apresentacdo dos
personagens, localizacdo do local apresentado no mapa e insercdo de blocos de
textos explicativos e complementares a fala do participante. Existe também um
repertorio de temas basicos, dos quais os episddios estudados da série ndo fogem,
gue ajudam a moldar um estere6tipo do brasileiro que mora la fora e do povo
estrangeiro que o recebeu.

Outro postulado importante formulado pela corrente funcionalista e compilado
por McQuail sdo as principais fungdes da midia. A seguir, sera explicado como “O
mundo segundo os brasileiros” exerce cada uma delas.

) Informagéo - a midia provém dados sobre acontecimentos e
situacdes; indica relacdes de poder; facilita inovacdo, adaptacédo e progresso:
a série traz dados e informacdes sobre governos, pontos turisticos, artistas e
movimentos sociais que foram importantes para a histéria do local que esta
sendo apresentado pelos brasileiros. Isso é feito através da fala dos préprios
brasileiros ou das caixas de textos que contém informacfes mais pontuais,
sem juizo de valor.

° Correlacdo - interpreta significados; socializa valores; sugere
consenso; prioriza rumos: toda a narracdo dos apresentadores do programa
€ um ato de mediacdo e interpretacdo de significados, de como o povo
brasileiro representado por cada um dos personagens enxerga a vida
naguele pais estrangeiro.

° Continuidade - reforca a cultura hegemonica, embora atenta as
alternativas da contracultura; fortalece e preserva valores consensuais: a
série reforgca a cultura hegemonica na medida em que afirma que a qualidade
de vida nos paises dos episédios estudados (Japdo, Franca e Estados
Unidos) € superior e por isso, deve ser desejada pelos brasileiros. Apesar
disso, os episddios utilizam ferramentas para escapar ao genérico e ao 6bvio.
O enredo mostra pessoas, grupos e lugares que revelam aspectos mais
alternativos e profundos das cidades apresentadas.

° Entretenimento - provém distracdo, diversdo e relaxamento;

reduz as tensdes sociais: o programa distrai porque ndo apresenta
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engessamento ao transmitir as informacgfes, elas sao introduzidas aos

poucos e de maneira ritmada, fluida.

° Mobilizacdo - respalda agbes coletivas, embasadas nas
decisdes de cidadania (participacdo politica, religiosa, cultural) ou de
consumo (bens e servigos, marcas e simbolos): os episddios de “O mundo
segundo os brasileiros” dao respaldo aos brasileiros que se espalham pelo
mundo e decidem residir em um novo pais, que se comporta e enxerga o
mundo por outra perspectiva. O programa legitima a migracdo brasileira e o
contato com diferentes culturas mundo afora.

Com base nas premissas de Denis McQuail a respeito de categorias de
conteudo e das fungdes da midia, é possivel afirmar que apesar de “O mundo
segundo os brasileiros” sugerir pontos de vistas diferentes e participacdo autbnoma
do publico, como produto de midia de massa ele ainda funciona como mecanismo

de manutencado dos padrdes e valores da sociedade atual.
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CONSIDERACOES FINAIS

Como foi ressaltado por Martin Barbero, no género se encontram as matrizes
culturais e os formatos comerciais. “O mundo segundo os brasileiros” faz parte de
um formato comercial que entretém e informa, e encontrou em um género hibrido, a
melhor forma de atender as demandas atuais da audiéncia.

A série contempla fundamentos do documentario e do telejornalismo, mas ha
tracos predominantes do documentario em sua estrutura narrativa e contetado. O
programa nao investe na apuracao rigorosa dos fatos como o jornalismo, ndo existe
processo para confirmar a veracidade do que é dito, sdo oferecidos apenas
informacdes pertinentes sobre a cultura, a populacdo e histéria do pais. Essa
transmissdo de conhecimento € feita de maneira leve e fluida, sem o rigor ou
pretenséo do telejornalismo tradicional de transmitir informagdes isentas. O que
ganha protagonismo e se sobrepdem aos fatos € o sujeito, que como brasileiro,
compartilha as mesmas dores e desejos das pessoas que nasceram e ainda moram
no Brasil.

N&o h& o distanciamento dos fatos, tdo caro ao trabalho jornalistico de
carater informativo, porque sao feitos relatos pessoais e individualizados de
brasileiros anbénimos. O mesmo narrador, que media aquela realidade para o
publico, é o que vivencia aquela situacao todos os dias. A vida pessoal das pessoas
€ 0 que 0s une aquela realidade. Ndo é um olhar de observador, € um olhar de
personagem real.

Na seérie, o espectador conhece e descobre diversas caracteristicas dos
paises que deseja conhecer e morar, através do olhar de outros brasileiros que ja
mudaram de pais. A maneira que a direcdo encontrou para realizar essa ideia foi um
programa hibrido com relatos em tom documental. S&o os apresentadores que
particularizam o programa e geram a identificagdo com a audiéncia. “O mundo
segundo os brasileiros” é entretenimento que informa, ndo é informagdo que

entretém.
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ANEXO B — Mapa para localizacido de “O mundo segundo os brasileiros”, episédio Téquio.

by 2]




ANEXO C - Cena de apresentacéo atualizada da personagem Taciana em
“0O mundo segundo os brasileiros”, episédio Paris.
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ANEXO D - Cena de arquivo que mostra o filme O fabuloso destino de Amelie Poulain em
“O mundo segundo os brasileiros”, episédio Paris.
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ANEXO E - Cena de apresentacao atualizada da personagem Lais em “O mundo segundo os
brasileiros” com frase descritiva: Os caminhos do poder, episédio Washington.
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ANEXO F — Mapa para localizacdo no mapa do caminho de Penn Quarter até Bloomingdale em
“O mundo segundo os brasileiros”, episédio Washington.
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