UNIVERSIDADE TECNOLOGICA FEDERAL DO PARANA
CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN DE MODA

CAROLINE MARRY CAVAZZANA

A APLICACAO DO COURO DE PEIXE
NO DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS MODA PRAIA

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

APUCARANA
2013



CAROLINE MARRY CAVAZZANA

A APLICACAO DO COURO DE PEIXE
NO DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS MODA PRAIA

Trabalho de Conclusdo de Curso de graduacédo
apresentado como requisito parcial, para obtencéo
do titulo de Tecndélogo do Curso Superior de
Tecnologia em Design de Moda da UTFPR -
Universidade Tecnoldgica Federal do Parana —
Céampus Apucarana

Orientador: Prof. Ms. Celso Tetsuro Suono

APUCARANA
2013



Ministério da Educagdo
Universidade Tecnologica Federal do Parana

-drara

CAmpus Ap

TERMO DE APROVACAO
Titulo do Trabalho de Conclusé&o de Curso N° 64
A Aplicacéo do couro de peixe no desenvolvimento de produtos moda praia
por
CAROLINE MARRY CAVAZZANA

Este Trabalho de Conclusao de Curso foi apresentado aos vinte e nove dias do més de
agosto do ano de dois mil e treze, as dezenove horas, como requisito parcial para a
obtencao do titulo de Tecndlogo em Design de Moda, Linha de pesquisa Processo de
Desenvolvimento do Produto, do Curso Superior em Tecnologia em Design de Moda da
UTFPR — Universidade Tecnoldgica Federal do Parana. A candidata foi arguida pela Banca
Examinadora composta pelos professores abaixo assinados. Apos deliberacéo, a Banca

Examinadora considerou o trabalho aprovado.

PROFESSOR(A) CELSO TETSURO SUONO — ORIENTADOR(A)

PROFESSOR(A) — PATRICIA APARECIDA ALMEIDA SPAINE —EXAMINADOR(A)

PROFESSOR(A) LIVIA MARSARI PEREIRA — EXAMINADOR(A)

“A Folha de Aprovacgao assinada encontra-se na Coordenacgéo do Curso”.



Dedico aos meus pais Hilda Cavazzana e José Adir Cavazzana, que

sempre acreditaram nos meus sonhos.
Aos meus irmaos Camila e Marcelo, que estiveram ao meu lado.

Aos meus amigos de turma, pela jornada de alegrias e de superacao

durante o curso.



AGRADECIMENTOS

Agradeco a Deus e a minha familia por estarem sempre ao meu lado.



N&o sabendo que era impossivel, ele foi la e fez.
(COCTEAU, Jean)



RESUMO

CAVAZZANA, Caroline Marry. A aplicacdo do couro de peixe no
desenvolvimento de produtos moda praia. 2013. 141 f. Monografia (Trabalho de
Concluséo de Curso Il) — Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda,
Universidade Tecnoldgica Federal do Parana. Apucarana, 2013.

O presente trabalho aborda a problematica do desperdicio e do descarte do couro
de peixe no meio ambiente e apresenta como alternativa o uso desse material como
matéria-prima diferenciada e inovadora aplicada em pecas de vestuario do
segmento beachwear, considerando suas limitacées de utilizacdo como dimensdes e
custo elevado.

Palavras-chave: Couro de Peixe. Moda Praia Sustentavel.



ABSTRACT

CAVAZZANA, Caroline Marry. The use fish leather on the development of
swimwear products. In 2013. 141 p. Monograph (Completion Course Assignment 1)
— Course of Technology in Fashion Design, Federal Technological University of
Parana. Apucarana, 2013.

This paper addresses the problem of waste and discard of fish leather on the
environment proposing as an alternative the use of these materials as innovative and
creative resources to be applied on the swimwear apparel segment considering its
limitations of use as far as dimensions and high cost.

Keywords: Fish Leather. Sustainable Swimwear.
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1 INTRODUCAO

O couro de peixe apresenta-se como residuo que muitas vezes é
descartado no meio ambiente de maneira incorreta. Tal fato acarreta em sérios
problemas tanto para o homem quanto para a natureza.

Quando tratado por processos e técnicas de curtimento adequadas, o
couro de peixe torna-se um artigo ecolédgico e de grande beleza. Essa matéria-prima
€ aplicada em produtos como calcados e bolsas e, em alguns casos, na confec¢céo
de pecas de vestuario. Porém, ha alguns aspectos que limitam o uso dessas
matérias-primas na producdo de roupas. Esses aspectos estariam atrelados as
pequenas dimensdes e ao custo elevado do material.

Existem diversos caminhos para a agregacéo de valores nos produtos
industrializados. Além do cuidado que o designer deve ter no que diz respeito as
guestBes funcionais e estéticas no desenvolvimento de produtos, ha também a
preocupacado em se elaborar projetos que tenham uma 6tica sustentavel e ecolégica
dentro da sociedade.

Apesar do couro de peixe apresentar certas limitacdes quanto ao seu
uso no desenvolvimento de produtos de moda — como as dimensodes e o alto custo —
€ importante pensar em alternativas que promovam a utilizacdo mais constante
dessa matéria-prima dentro da area, amenizando com isso o0 acumulo desse
material no meio ambiente.

O Brasil € conhecido mundialmente pelas suas belezas naturais e pela
simpatia do seu povo. Segundo a Agéncia Hélice ano 2010, a moda praia brasileira
€ reconhecida pela originalidade e ousadia que os designers dispensam na
elaboracdo das pecas sensuais langcadas para o mercado, tornando o pais um dos
mais famosos nesse segmento.

Na busca por alternativas que promovam o0 uso do couro de peixe no
setor de moda, este trabalho traz como proposta a utilizagdo do couro de peixe —
mais especificamente o couro de tilapia — na producdo de pecas de vestuario para o

segmento de moda praia.
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1.1 DEFINICAO DO PROBLEMA

A proposta para a utilizacdo do couro de peixe apresentou muitas
indagacGes sobre como explorar esse tipo de material — que muitas vezes é
descartado na natureza — e que até entdo é mais aplicado em produtos como bolsas
e sapatos. Devido as suas limitacbes como dimensbes das pecas e custo da
matéria-prima, nota-se que ha um grande desafio para se aplicar esse tipo de

matéria-prima em produtos de moda como o vestuario.

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo Geral

O objetivo geral desse trabalho € desenvolver uma colecdo de moda
praia direcionada para o publico feminino, com a utilizacdo do couro de peixe como

matéria-prima inusitada e inovadora para os produtos desse segmento.

1.2.2 Objetivos Especificos

- Apresentar informacgfes sobre o couro de peixe, por meio de revisdo
de literatura;

- Promover alternativas para a aplicacdo do couro de peixe em
produtos do segmento beachwear como pratica sustentavel;

- Delimitar o objeto de estudo e fazer pesquisa de campo pautados em
procedimentos de metodologia;

- Coletar dados e utiliza-los no direcionamento mercadolégico desse

estudo;
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- Utilizar os conhecimentos adquiridos nas disciplinas para os itens
exigidos na apresentacdo do Trabalho de Conclusédo de Curso como o0

desenvolvimento da monografia e a materializacdo da colecéo final.

1.3 JUSTIFICATIVA

O mundo globalizado apresenta inumeros problemas ambientais,
sendo um deles o descarte de materiais organicos como o couro de peixe. Tal
assunto torna-se interessante por ter um foco académico de cunho sustentavel e por
ser um recurso ainda pouco explorado no mercado de moda, em especial no
vestuario.

Dada a essa condigéo, a opcao para se trabalhar com o tema couro de
peixe nessa pesquisa justifica-se pelo desafio na busca por uma moda mais
ecologica e que atenda os consumidores que desejam produtos com conceito
sustentavel e ao mesmo tempo possuam valores agregados de design.

Além disso, esse trabalho surge como uma excelente oportunidade de
insergcéo da autora no mercado, uma vez que a mesma busca o desenvolvimento de
produtos de moda com a utilizacdo de materiais reaproveitaveis, colaborando assim

para uma melhor preservacao do meio ambiente em nosso planeta.

1.4 HIPOTESE

Essa pesquisa parte do pressuposto de que a utilizagdo mais frequente
do couro de peixe no desenvolvimento de produtos de moda — principalmente no
segmento beachwear — poderia trazer beneficios e, por consequéncia, estimular a
producdo dessa matéria-prima, contribuindo com as praticas sustentaveis e gerando
aumento de renda para os trabalhadores e as ONGs de mulheres de pescado que
sobrevivem dessa atividade, conforme dados do site do Brasil da Agricultura e
Desenvolvimento Agréario ano 2010.
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Além disso, o desenvolvimento de pecas para o segmento beachwear
com o couro de peixe, além de agregar valores diferenciados do design brasileiro,
poderiam amenizar os obstaculos para o uso desse tipo de matéria-prima no

vestuario, como as dimensodes limitadas e o alto custo do material.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 O SETOR DE PESCA E A SUSTENTABILIDADE

A sustentabilidade é um dos principais assuntos discutidos pela
sociedade contemporanea. Com todos o0s acontecimentos causados pelo
aguecimento global, poluicdo, desmatamento entre tantos outros, a preocupagao do
consumidor no ato da compra foca pelos produtos desenvolvidos com conceitos em
preservar o meio ambiente.

A maioria das empresas estd voltada para esse tipo de conduta
ecologicamente correta. E muito importante destacar que as acbes do homem
geram impactos que afetaréo significativamente a sociedade em um futuro préximo.
Em consequéncia disso, observa-se a necessidade por mudanc¢as na educacao das
criancas para que elas saibam o quanto é importante pensar na economia pela
preservacao e no consumo consciente de fontes como agua, energia e também pela
consciéncia por um planeta mais limpo.

Dada a essa tendéncia mundial, surge a importancia pelo consumo
ecologicamente correto, ou seja, a sociedade busca cada vez mais adquirir produtos
fabricados por empresas que se preocupam com O meio ambiente e com a
preservacao dos recursos oferecidos pela natureza.

De acordo com Negret, o desenvolvimento sustentavel pode ser

definido da seguinte maneira:

O conceito de desenvolvimento sustentavel propée uma nova ordem
econdmica e social, em nivel planetario, resultante de analises criticas e
reflexivas das relacdes histéricas entre os seres humanos e a terra. A
sustentabilidade do desenvolvimento constitui o0 mais importante conceito
surgido no debate sobre a questdo ambiental, porque internalizou
politcamente a ecologia como um instrumento de planejamento, abrindo
novas perspectivas de desenvolvimento e progresso, além de recuperar
valores humanos e a ética, destrocados por principios absurdos da
economia tradicional. (NEGRET, 1994, p. 57)

No mundo globalizado a questdo de ser sustentavel para o mercado
atual € extremamente importante. Pode-se perceber que varios setores que adotam
as praticas sustentaveis, como por exemplo, empresas que fabricam materiais

escolares como a Faber Castel e o setor moveleiro que utilizam madeira de
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reflorestamento; o setor de cosméticos — como a empresa Natura — que utiliza frutas
e sementes da Amazodnia sem agredir a natureza além de possuir o programa de
neutralizacdo de carbono; as industrias de embalagens — como a Unilever — que
diminui o consumo de papel ao mudar o formato de suas embalagens; e o setor
alimenticio com a pescaria sustentavel em que a pele do peixe pode ser curtida para
ser transformada em couro ecolégico para ser aplicada em produtos industriais.

Muitas vezes os residuos oriundos da pesca — entre eles a pele do
peixe — sdo descartados incorretamente na natureza, como em ri0S ou nNno mar.
Segundo a NBR 10.004 (ABNT, 1987), os residuos de peixe possuem duas
classificacOes descritas da seguinte maneira:

* Classe |: Perigosos — Apresentam propriedades fisicas, quimicas ou
infecto-contagiosas, que oferecem risco a saude publica e ao meio ambiente, como
residuos de peixes contaminados.

+ Classe |Il: Nao Inertes — Possuem propriedades como
combustibilidade, biodegradabilidade ou solubilidade em &agua, como residuos de
peixes ndo-contaminados.

De acordo com a FAO - Organizacdo das Nagbes Unidas para
Agricultura e Alimentagdo, a producdo mundial de peixe — provenientes tanto da
pesca extrativa quanto da aquicultura — atingiu aproximadamente 142 milhdes de
toneladas em 2008 e 146 milhdes de toneladas em 2009.

No Brasil, por sua disposi¢ao hidrografica, existe uma grande producéo
de peixe. Segundo a FAO, em 2008 o Brasil produziu 1,2 milh&o de toneladas/ano
de peixe. Para tornar o pais no maior produtor de peixe, o Ministério de Pesca e
Aquicultura ano 2011 anunciou que almeja elevar a producéo nacional para 20
milhdes de toneladas/ano até 2015.

Dados do site Governo do Estado do Parana ano 2012 apontam que a
producdo paranaense de peixe cresceu 39% nos ultimos trés anos, 0 que representa
um acréscimo de cerca de 10 mil toneladas. De acordo com o Boletim Estatistico do
Ministério da Pesca e Aquicultura, o Estado registrou um volume de 25,8 mil

toneladas produzidas em 2008. Em 2011, o numero saltou para 35,8 mil toneladas.
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2.2 AS ETAPAS PARA O TRATAMENTO DA PELE DE PEIXE

Segundo o0 site da Secretaria do Estado da Agricultura e
Desenvolvimento Agrario de Alagoas ano 2011, o processo de curtimento é uma
forma de aumentar a renda de familias de baixa renda como a dos proprios
pescadores. De acordo com Miguel Alencar ano 2011, gestor do Arranjo Produtivo
Local de Piscicultura, os produtores de peixe da espécie tilapia, que também fazem
o beneficiamento da pele transformando-a em couro, conseguem dobrar a sua renda
ao final do més.

Ele informa que um quilo de peixe custa em torno de R$4,00, enquanto
cada pele sai por cerca de R$2,00. “Como de cada peixe se tiram duas peles — uma
de cada lado — € possivel obter o dobro do valor’ — analisa.

Conforme dados publicados pelo SEBRAE ano 2010, o curtimento da
pele de peixe consiste em pegar a pele do peixe e transforma-la em couro por meio
de processos quimicos e fisicos. As informacdes publicadas pelo SEBRAE
apresentam toda a técnica, mostrando a importancia do local e os cuidados que
devem ser tomadas no tratamento desse material, respeitando assim as normas
ambientais, conforme descritas na sequéncia.

Entre os equipamentos necessarios para viabilizar o curtimento da pele
de peixe podemos citar a rebaixadeira, a estufa com ar quente, o secador a vacuo, a
maquina de amaciar e a prensa hidraulica.

A transformacdo em couro da pele de peixe é semelhante aos
tratamentos realizados em outros tipos de peles de animais. A diferenca se baseia
nas caracteristicas proprias desse material, que por incrivel que pareca, possui uma
resisténcia muito grande.

Nas etapas de tratamento, € muito importante a retirada com cuidado
da pele do peixe para que ela ndo rasgue e nao figue nenhum tipo de residuo de

carne, uma vez que isso possibilita a presenca de microorganismos (Figura 1).
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Figura 1 — Retirada da pele do peixe.
Fonte: Khogy (2012)

Em seguida, é feito o processo de conservacdo em sal e o resfriamento
por meio de geladeiras ou camaras frias. Essa estocagem pode ser feita até uma
semana em temperaturas entre 4°C e 6°C. Se armazenadas em freezer a 30°C
negativos, o material pode durar por meses ou anos.

Posteriormente ¢é feita a lavagem em uma maquina — denominada fuléo
— com detergente e bactericida para retirar a gordura. A fase seguinte é o remolho
gue consiste em um processo de limpeza que pode ser diferente para cada tipo de
conservagao.

O caleiro é a etapa em que sdo removidas as escamas e a epiderme
da pele por meio de uma solugdo quimica que auxilia no descamamento do material.
Mesmo assim, as vezes é necessario retirar manualmente com uma espatula as
escamas que ndo sado removidas nesse processo. Logo apos é removida a camada
hipodérmica com uma faca para facilitar a penetragdo dos produtos quimicos.

O proximo passo é o desengraxe em que € retirado o excesso de
gordura. Em seguida vem a purga que consiste em remover a alcalinidade da pele
adquirida pelos processos.

Para verificar se o tratamento foi eficaz é cortado um pedaco que é
enxuto e sob ele aplicado uma substancia denominada fenolftaleina e que deve
permanecer incolor. Caso apareca uma coloragao rosada é preciso deixar por mais
tempo o material no fuldo até que o material fique incolor. S6 assim a pele do peixe

pode ser escorrida e lavada.



27

No curtimento inicialmente é feito o piquel que prepara as fibras
colagenas para o agente curtente. Para verificar se o processo foi efetuado aplica-se
verde de bromocresol e a pele deve permanecer amarela, caso contrario é
necessario acrescentar mais acido formico até aparecer essa coloracao.

O curtimento evita o apodrecimento da pele e a torna utilizavel. Logo
apos esse processo a pele “descansa” e depois de um dia recebe o acabamento
molhado, que é a neutralizacdo que elimina os &cidos livres (Figura 2). O

recurtimento é feito para modificar as caracteristicas obtidas no curtimento.

Figura 2 — Descanso da pele de peixe.
Fonte: Secretaria de Estado da Agricultura e Desenvolvimento Agrario (2012)

As etapas seguintes sdo 0 tingimento e 0 engraxe que Sao 0S
processos que vao dar maciez para o couro. Para finalizar é feita a secagem ao ar
livre e em seguida o material € amaciado em maquinas préprias ou manualmente.
Outros acabamentos também podem ser aplicados para dar aspecto diferenciado a
matéria-prima (Figuras 3 e 4).



Figura 3 — Aspecto final apés curtimento da pele de peixe.
Fonte: Criecologico (2012)

Figura 4 — Imagem ampliada da pele de peixe.
Fonte: Feltmakers Ireland (2012)

28
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2.3 O USO DO COURO DE PEIXE EM PRODUTOS INDUSTRIAIS

O processo de tratamento da pele de peixe promove que o suposto lixo
organico dos residuos que seriam descartados no meio ambiente se transforme em
matéria-prima nobre e exotica. No entanto, notamos que no Brasil o material ainda é
pouco explorado pelas industrias, talvez por falta de conhecimento ou pelo pouco
dominio das técnicas de manipulacdo e aplicacdo desse material em produtos

industriais.

Nosso maior desafio neste século é pegar uma idéia que parece abstrata —
desenvolvimento sustentdvel — e torna-la uma realidade para todas as
pessoas do mundo. (KOFI ANNAN, 1997-2006)

Tomando como base a citacdo de Kofi Annan, secretario geral das
Nacdes Unidas, podemos dizer que 0 acesso maior as praticas sustentaveis esta
atrelado nos caminhos que o campo do design adota no desenvolvimento de novos
produtos para o mercado.

Apesar de todo o discurso promovido pela midia, percebe-se ainda a
falta de inovacdo sustentavel e até mesmo de designers inovadores que
proporcionem esse conceito na pratica.

Mesmo assim, podemos encontrar algumas empresas que sinalizam
para as praticas sustentaveis no desenvolvimento e na producao industrial. Algumas
dessas empresas sd@o a lddice, a Osklen, a Converse e a Nike, que ja utilizaram o
couro de peixe na fabricacdo de calcados (Figuras 5, 6, 7 e 8).

=1
-

Figura 5 — Sapato de salto l6dice confeccionado com couro de peixe.
Fonte: Projeto Pacu (2012)



Figura 6 — Ténis Osklen fabricado com couro de peixe.
Fonte: Projeto Pacu (2012)

Figura 7 — Ténis Converse produzido com couro de peixe.
Fonte: Converse (2012)

Figura 8 — Ténis confeccionado com couro de peixe.
Fonte: Joy and Food (2012)

30
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2.4 AS LIMITACOES NO USO EM ESCALA INDUSTRIAL

Atualmente, o mercado de curtume no Brasil € muito forte e sua
producdo cresce a cada dia. O comércio do couro de peixe também traz muitos
lucros na sua comercializacdo. De acordo com o CICB — Centro das Industrias de
Curtumes do Brasil ano 2012, o pais exportou US$ 3,4 milh6es em couros e peles
em abril de 2012.

Por outro lado, o curtimento do couro de peixe ainda traz custos
considerados elevados para o mercado brasileiro. Isso faz com que o0 pregco da
matéria-prima ainda seja alto e condiciona que os produtos desenvolvidos sejam
direcionados para classes com maior poder aquisitivo. Tal fato aponta que os
produtos desenvolvidos com o couro de peixe tenham ainda baixa demanda no pais.

Contudo, podemos observar que no mercado externo a procura por
produtos fabricados com o couro de peixe tem aumentado gradativamente, ja que as
caracteristicas exoticas e a alta resisténcia do material sdo pontos positivos que
fortalecem a qualidade exigida pela clientela estrangeira.

Em geral, as empresas brasileiras utilizam o couro de peixe em
produtos como calgcados, bolsas e bijuterias, mas sem atingir ainda uma alta escala
industrial na linha de producéo.

Uma das causas dessa dificuldade se da pelo tamanho da pele retirada
do peixe, que normalmente possui pecas com dimensdes que podem variar de 7,3 X
25,5cm até 9,5 x 28,5cm (Figura 9). Essas dimensdes trazem algumas dificuldades
na aplicacdo desse material em alguns tipos de produtos, principalmente no setor de

vestuario.
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73cm

28,5cm 25,5cm|

Variacio de tamanho - couro de tilapia

Figura 9 — DimensBes médias das pecas de couro de peixe.
Fonte: Aguapele (2012)

Para contornar essa dificuldade, uma alternativa € construir um tecido
denominado como “manta”, em que as pecas de couro de peixe — com custo
aproximado de R$3,50 por pec¢a — sdo costuradas e coladas em um tamanho padréo
de um metro quadrado. Esse processo proporciona a possibilidade de fabricar pecas
como casacos e calcas, mas por outro lado, o preco médio de cada manta gira em
torno de R$250,00, o que torna o custo do vestuario fabricado com essa manta
extremamente elevado.

Observa-se que as dimensdes limitadas das pecas originais e o alto
custo na construcdo de mantas maiores apresentam barreiras quanto a aplicacéo do
couro de peixe em produtos voltados para o segmento de moda.

Por outro lado, é importante pensar em alternativas que promovam o
aumento na utilizacdo dessa matéria-prima em produtos industriais no mercado
brasileiro. Caso essa pratica ndo seja oportunizada, a baixa demanda no uso do
couro de peixe pode gerar aumento no descarte dos residuos gerados pela pele
desse animal, o que pode trazer sérios problemas ambientais e ecolégicos.

Mas como implementar o aumento do uso do couro de peixe no
mercado de vestuario sem encarecer o custo final do produto? Para tanto, esse
trabalho apresenta como possibilidade a aplicacdo dessa matéria-prima no
segmento beachwear, uma vez que a moda praia brasileira € uma das mais

conceituadas no mercado externo.
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2.5 A EVOLUCAO DA MODA PRAIA E O SEGMENTO BEACHWEAR

A evolucdo do vestuario de praia ao longo dos anos é constante.
Segundo a Revista Manequim 2012, o biquini foi inventado pelo francés Louis
Réard, que colocou o nome na peca em referéncia a uma ilha do Pacifico em que
eram feitos testes atdmicos pelos exércitos americanos.

Por ser tdo ousado para a época, poucas modelos tinham coragem de
usar o biquini nas campanhas publicitarias. Uma das precursoras que apresentou a
peca publicamente foi a stripper Micheline Bernardini, que vestiu um modelo

confeccionado com algodao e com estampas de jornal (Figura 10).

Figura 10 — Modelo do primeiro biquini, apresentado publicamente pela stripper Micheline Bernardini.
Fonte: Revista Manequim (2012)

A partir dai, o biquini foi considerado como um verdadeiro escandalo
para a sociedade. Nesse periodo, muitos paises europeus vedaram seu UuSsO
juntamente com a igreja catdlica. Ja no Brasil o modelo era usado somente por

vedetes.
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O panorama mudou a partir dos anos 50, quando a atriz Brigitte Bardot
apareceu usando um modelo com babados no filme “E Deus Criou a Mulher” (Figura
11). Com a iniciativa da famosa atriz outras mulheres comecaram a adotar o uso

com mais frequéncia do novo traje de banho.

Figura 11 — Biquini com babados usado pela atriz Brigitte Bardot.
Fonte: Revista Manequim (2012)

Apesar disso, nos anos 60 o biquini ainda era considerado como
indecente por pessoas mais conservadoras e 0 seu uso até chegou a ser proibido
pelo presidente Janio Quadros no Brasil. Anos mais tarde, a atriz Helé Pinheiro
apareceu na praia de Ipanema com o referido traje de banho e inspirou a criagdo da
musica “Garota de Ipanema” por Tom Jobim e Vinicius de Morais.

A atriz Ursula Andrews também fez a sua aparicdo com o traje no filme
"007 Contra o Satanico Dr. No" (1962), vestindo um sensual modelo que marcou a
histéria da moda praia em todo o mundo (Figura 12). Foi nessa década que iniciou a
producdo de biquinis com o fio lycra® que substituiram os tecidos pesados

proporcionando vantagens como maior conforto e secagem rapida.
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Figura 12 — Ursula Andrews no filme "007 ontra 0 Satanico Dr. No" (1962).
Fonte: Revista Manequim (2012)

Nos anos 70, o biquini ja fazia parte do guarda-roupa das brasileiras e

tornou-se mais ousado com o surgimento do modelo “tanga” (Figura 13).

Figura 13 — Modelo “tanga” da década de 70.
Fonte: Revista Manequim (2012).
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A partir dai, os criadores de moda passaram a fazer mais intervencdes
na estrutura do traje, tornando os modelos cada vez mais ousados (Figura 14). Nos
anos 80 apareceram outros tipos de modelos como o “fio-dental”’, o “asa-delta”, o

“enroladinho”, o “adesivo” e o “cortininha”.

Figura 14 — Biquini criado nos anos 80.
Fonte: Revista Manequim (2012)

Ao final do século XX, os biquinis surgiram acompanhados de
inUmeros acessorios como chapéus, bolsas, cangas, shorts, entre outros.

De uns tempos para ca, os biquinis desenvolvidos por designers
brasileiros tém se tornado objeto de consumo no mercado internacional. Em funcao
disso, as industrias brasileiras buscam cada vez mais inovar ndo s na criagdo, mas
também na utilizacdo de novas matérias-primas e na aplicagdo de novas tecnologias
gue proporcionem maior conforto e praticidade para as mulheres.

O Brasil € um pais conhecido pelo seu clima tropical e milhares de
turistas buscam pelas belas praias brasileiras. Isso faz com que a nossa moda praia

seja vista por pessoas de diversas partes do mundo. Para muitas dessas pessoas, a
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moda praia se destaca pela sua modelagem sensual, o que torna o segmento
beachwear como um dos setores de maior potencial no mercado externo.

O segmento beachwear brasileiro também vem crescendo muito nos
altimos anos gracas ao proprio consumo interno. De acordo com a ABIT —
Associagao Brasileira da Indastria Téxtil, os brasileiros sdo os que mais consomem
moda praia no mundo, movendo cerca de US$1,5 bilhdo/ano. Esses dados séo
extremamente significativos quando comparados no contexto do mercado
internacional de moda praia, que movimenta cerca de U$12 bilhdes por ano,
segundo levantamento do Global Market Review of Swimwear and Beachwear no
ano de 20009.

Se levarmos em consideracdo que o segmento beachwear cresce
gradativamente, podemos observar muitas perspectivas para a aplicagcdo do couro
de peixe nesse tipo de produto.

Existe uma forte tendéncia adotada pelos designers em desenvolver
pecas cada vez menores que apelam para a sensualidade no consumo. Talvez esse
direcionamento possa proporcionar uma maior demanda para a aplicacdo do couro
de peixe em pecas de vestuario, que respeitem e comportem as propriedades, as
limitagBes e as barreiras dessa matéria-prima — no caso as dimensdes e o alto custo
no tratamento do material — e a0 mesmo tempo contribua para 0 aumento das

praticas sustentaveis no nosso planeta.
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3 METODOLOGIA

3.1 TIPO DE PESQUISA

Esse trabalho caracteriza-se pela pratica sustentavel com a aplicacéo
do couro de peixe como matéria-prima inovadora e diferenciada no desenvolvimento
de produtos para o segmento de moda praia.

A primeira etapa desse estudo constitui-se de uma pesquisa
bibliografica por meio de informacdes contidas em livros, revistas, artigos, sites e
outros materiais de referéncia.

Em seguida foram coletadas amostras para o desenvolvimento de uma
pesquisa experimental para verificar a viabilidade da aplicacdo do couro de peixe na
confeccdo de pecas para moda praia. Para tanto, € selecionado um tipo de couro de
peixe — no caso a pele de tildpia — que € testada em amostras de agua para
condi¢cOes de uso em praia ou piscina.

Posteriormente foi realizada uma pesquisa de campo com aplicacdo de
questionario com perguntas fechadas com agentes participantes que se encaixam
no perfil do publico alvo escolhido para levantar informac8es para o direcionamento
mercadolégico e o desenvolvimento da colecdo das pecas. Os dados sao
apresentados por meio de gréficos para facilitar a visualizacdo, comparacédo e
analise dos resultados.

Na sequéncia foram confeccionadas as pecas para os looks finais do
desfile do Trabalho de Conclusdo de Curso com as amostras de couro de peixe
junto aos demais materiais téxteis. Os processos para a materializacao das pecas
da colecéo — criacdo dos modelos, cartelas de cores e materiais, croquis artisticos,
modelagens, desenhos e fichas técnicas, processos operacionais etc — sdo descritos
e documentados por meio de um trabalho escrito em formato de monografia.

Ao final de todo esse processo, o trabalho pode ser caracterizado como
sendo uma pesquisa qualitativa, ja que o objetivo principal € apresentar o couro de
peixe como material sustentavel, diferenciado e inovador para o desenvolvimento e

a confeccao de vestuario no segmento beachwear.
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3.1.1 Pesquisa Experimental

Tomando como base as principais limitacbes do uso do couro de peixe
na fabricacdo de vestuario — dimensdes das pecas e custo elevado da matéria-prima
— € possivel perceber uma boa possibilidade de se aplicar esse tipo de material em
pecas de vestuario que consumam pouca matéria-prima, como no caso 0s produtos
do segmento beachwear.

Além disso, os produtos de moda praia fabricados no Brasil sao
reconhecidos mundialmente pela sua criatividade. Dessa forma, percebe-se que a
insercdo de inovacdes no desenvolvimento para esses produtos com o uso de
materiais ecoldgicos — como o couro de peixe — pode fortalecer e elevar o potencial
de consumo no mercado globalizado.

Uma vez que a variedade de espécies de peixe consumidas no pais é
muito grande, foi necessario optar por um tipo de couro para estudar
adequadamente as suas propriedades de aplicacdo em produtos de moda praia.

Dentro dessa perspectiva, optou-se pela analise do couro de tilapia.
Além de sua agradavel estética e custo menor se comparado aos outros tipos de
couro, a pele de tilapia ainda se caracteriza por possuir uma grande resisténcia.

A partir do principio de que os produtos de moda praia sdo expostos
por periodos prolongados a agua e ao calor, foi necessaria a realizacdo de alguns
testes para verificar as condi¢cdes para a aplicacdo do couro de tilapia no vestuario
do segmento beachwear. Para tanto, foram selecionadas algumas amostras de dois
fornecedores diferentes que foram colocadas em dois tipos de recipientes —
denominados como recipiente A e recipiente B — para que se pudesse analisar a
resisténcia desse material.

Para o recipiente A foi colocado uma quantidade de agua e iodo que
representou as propriedades da agua do mar (Figura 15), enquanto que no
recipiente B foi despejada outra quantidade de agua utilizada em piscina (Figura 16).
As amostras de couro de peixe foram imersas nos dois recipientes e permaneceram

por um tempo aproximado de quatro horas.
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Situacdo das amostras apés 4 horas

Recipiente A: 4gua com iodo
= A aiafbddLLELL

T

Figura 15 — Amostras imersas norecipiente A (dgua com iodo).
Fonte: Da autora (2012)

Figura 16 — Amostras imersas no recipiente B (Agua de piscina tratada c/ cloro).
Fonte: Da autora (2012)

Ao final dos testes observou-se apenas um minimo de desprendimento
de pigmento vermelho das amostras imersas no recipiente B, com agua de piscina
tratada com cloro.

Todas as amostras de couro de peixe foram recolhidas e secadas
naturalmente. Mesmo com o desprendimento do pigmento vermelho das amostras
colocadas no recipiente B, apdés a secagem natural a coloracdo das amostras de
couro de peixe manteve as caracteristicas da coloracao inicial (Figura 17), o que
demonstrou que tal material possui uma boa resisténcia tanto em relacdo a agua do

mar como a agua utilizada na piscina.
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Figura 17 — Amostras retiradas dos recipientes A e B e secas naturalmente.
Fonte: Da autora (2012)

Esse resultado apresentou indicios positivos diante do pressuposto de

que o couro de peixe pode ser aplicado no vestuario de moda praia.

3.2 INSTRUMENTO PARA COLETA DE DADOS

De acordo com Gil (2006, p. 128), o questionario é uma técnica de
investigacdo em que sdo apresentadas perguntas por escrito aos participantes e que
visa levantar o conhecimento de opinides, crencas, sentimentos, interesses,
expectativas, situacdes vivenciadas e outros tipos de informacoes.

Algumas das vantagens quanto ao uso do questionario é que ele
possibilita atingir um namero relativamente grande de individuos, implica em
menores gastos uma vez que ndo ha exigéncia de treinamento especializado para
fazer a sua aplicacdo, garante o anonimato dos participantes na pesquisa, possibilita
que as pessoas possam responder no momento em que achar mais conveniente e
permite que os participantes respondam as questdes sem sofrer nenhum tipo de
influéncia pessoal do pesquisador.

O instrumento adotado nesse trabalho constitui-se de um questionario
de perguntas fechadas com base em informacdes apresentadas na revisdo de
literatura e direcionado ao perfil do publico alvo da marca a ser proposta.

O uso desse instrumento na pesquisa de campo pretende levantar

dados quanto as preferéncias do consumidor no que diz respeito aos produtos da
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linha moda praia, para que se possa, posteriormente, tracar diretrizes que auxiliem

no direcionamento mercadol6gico da marca.

3.3 DELIMITACAO DO OBJETO DE ESTUDO

O objeto de estudo foi delimitado em um grupo de 60 participantes, do
género feminino, com idade entre 20 e 25 anos e todas enquadradas nas
caracteristicas do publico alvo do trabalho. Essas pessoas encontram-se,
geograficamente, instaladas na regido norte do Estado do Parana, especificamente

na cidade de Londrina.
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3.4 CRONOGRAMA DE TRABALHO

Uma vez que o Trabalho de Concluséo de Curso exige o atendimento
de varios itens, foi necesséria a elaboracdo de um cronograma para organizar metas
e estabelecer os prazos para o cumprimento das principais etapas desse estudo.

Essas informacdes sdo apresentadas conforme a tabela seguinte:

2012 2013

Etapas

Mar
Abr
Mai
Set
Out
Nov
Dez
Jan
Fev
Mar
Abr
Mai
Jun
Jul
Ago
Set

x

Elaborac&o do pré-projeto de TCC

XX
x

Definicdo do projeto de TCC cf
orientador

Fundamentagao tedrica X | X | X[ XX

Pesquisa de campo — coleta de dados X | X | X

Andlise dos dados - estruturacdo da X | X | X
pesquisa

Direcionamento mercadolégico X | X

X
Desenvolvimento do projeto X | X | XX
Planejamento do dossié eletrbnico e X
catélogo

Redacéo da monografia para pré-banca XX | XX [ X[ X|X]X

Desenvolvimento e execugdo do X | X
protétipo

Apresentagdo para pré-banca X

Corregdes na monografia e alteragdes no X | X
protétipo apds pré-banca

Confecgdes dos 6 looks selecionados X | X ]| X

Finalizacdo do dossié eletronico e do X | X
catalogo impresso

Apresentacdo para banca final X

Correcdes finais na monografia X | X

Entrega da versdo final do TCC X

Tabela 1 — Cronograma para cumprimento das etapas do Trabalho de Concluséo de Curso.
Fonte: Da autora (2012)

3.5 ESTRATEGIA PARA APLICACAO DA PESQUISA DE CAMPO

Para viabilizar a aplicacdo do questionério foi adotado como estratégia
0 uso da internet, em que um link online direcionava o instrumento de coleta de
dados para as pessoas que possuiam caracteristicas do perfil do publico a ser
investigado.

O questionario foi constituido de quinze questbes elaboradas com base
em informacdes coletadas na revisdo de literatura. Além disso, as perguntas foram

articuladas para coletar dados que fossem significativos e que contribuissem para o
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desenvolvimento do projeto e da abordagem mercadoloégica a ser feita

posteriormente.

3.6 ANALISE DOS RESULTADOS

As informacdes obtidas na pesquisa de campo foram organizadas em
forma de graficos para se obter uma melhor visualizacdo durante as analises. Na
sequéncia, apresentamos o0s resultados que demonstram quais os melhores critérios
a serem adotados no direcionamento mercadoldogico e no desenvolvimento de

projeto da colecéo desse estudo.
1. Qual desses modelos vocé costuma comprar mais para ir a praia ou a piscina?
60 - W54

50
40

O maid
60 pessoas 30
M biquini
20
10 06
0 T
maid biquini

Preferéncia

Gréfico 1 — Resultados da 12 pergunta do questionario.
Fonte: Da autora (2012)

Andlise da 12 pergunta (Grafico 1): Dentre as 60 pessoas abordadas,
54 responderam que costumam comprar mais biquinis do que maibs para frequentar
as praias e as piscinas. Levando em conta esse resultado, a colecdo adotara o
desenvolvimento de um numero maior de modelos para esse tipo de estrutura de

vestuario.
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2. Qual a sua saida de praia preferida? (Pode assinalar mais de uma op¢é&o)

Ma2
50 - Osaia
_ M shorts
30
60 pessoas 20 mis Ovestido

10 18 O camisao

0 1 I W0 | 3o uso

-2 o o o o
P (\06 ‘:}b é\‘;o ) o&

Saidas de praia

Grafico 2 — Resultados da 22 pergunta do questionario.
Fonte: Da autora (2012)

Andlise da 22 pergunta (Gréafico 2): Vestido (43 votos) e camisao (35
votos) foram eleitos como as saidas de praia preferidas das participantes. Isso
demonstra que além dos biquinis e dos maids (principais produtos a serem
comercializados), vale considerar na formacéo do mix da cole¢ao a inclusdo dessas
saidas de praia como opcOes alternativas de produtos a serem fabricados pela

marca.

3. Que tipo de acessoérios vocé costuma levar a praia? (Pode assinalar mais de uma opgéo)

60
w49

50

40 H

Ocanga

60 pessoas 30 - = B bolsa
20
20 4 O chapéu

10 + -

0 T T
canga bolsa chapéu

Gréfico 3 — Resultados da 3?2 pergunta do questionario.
Fonte: Da autora (2012)

Andlise da 32 pergunta (Grafico 3): O acessoério mais votado pelas
participantes da pesquisa foi a bolsa (49 votos), seguidos respectivamente pela

canga (42 votos) e pelo chapéu (20 votos). Mesmo ndo sendo produtos de linha da
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marca, esses acessorios poderdo ser encontrados no site e na loja de marca propria
e serdo fabricados por outras empresas. Esses artigos serdo vendidos como
estratégia mercadolégica para atrair mais clientes e como complementacdo nas

producdes de looks completos pelas préprias clientes.

4. Vocé tem mais preferéncia por modelos de cores lisas ou com estampas?

35

30 —
,s 023 |
20 —

60 pessoas B liso
15 - —

10 - [0k | | |[Oambos

O estampado

Grafico 4 — Resultados da 42 pergunta do questionario.
Fonte: Da autora (2012)

Andlise da 42 pergunta (Grafico 4): A maioria (29 votos) escolheu a
combinacéo de tecidos lisos e estampados como fator preferencial na escolha das
pecas. Por outro lado, € interessante observar que outra parcela consideravel do
grupo abordado (23 votos) tende a optar por modelos que sejam totalmente
estampados, indicando como aspecto potencial o uso de estampas na colecdo a ser

desenvolvida.
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5. Qual o tipo de biquini que vocé tem preferéncia? (Pode assinalar mais de uma opg&o)

H38
35 O
3 .
25 O cortininha
60 pessoas 20 .
15 @ tomara que caia
1(5) O modela sutia
0 O frente unica medio
M frente unica grande
K\ . .
&0 O calcinha fio dental
e M calcinha asa delta
2
,@0 O calcinha tam grande
M calcinha tam medio
M calcinha tanga

Gréfico 5 — Resultados da 52 pergunta do questiondrio.
Fonte: Da autora (2012)

Andlise da 52 pergunta (Grafico 5): No que diz respeito a parte superior
do biquini, os modelos tomara-que-caia (29 votos) e cortinha (20 votos) foram os
mais indicados pelas participantes. Em seguida vieram o modelo sutia (14 votos) e a
frente Unica tamanho médio (13 votos), com indices de escolha semelhantes. Ja na
parte inferior, 0 modelo calcinha tamanho médio (38 votos) teve o maior indice de
aprovacao. Em segundo lugar vem a tanga (13 votos), seguidos pelos modelos fio
dental (7 votos), asa delta (7 votos) e calcinha tamanho grande (6 votos), com
margens semelhantes de votos. Esses resultados facilitam as escolhas dos tipos de
pecas que deverdo estar mais presentes na colecdo, oferecendo assim maiores

possibilidades de combina¢des na composi¢cao dos biquinis para as clientes.
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6. Vocé costuma seguir as tendéncias de moda da estacdo para a compra de suas pecas de moda praia?

30 025
25 Osempre
20 H6 H quase sempre
60 pessoas 15 == Oraramente
10 075 N —86 ([ as vezes
3 ” l M nunca
0 T T T T
C & X2 & @
& &S &
& & S
& & &
&
O
N

Grafico 6 — Resultados da 62 pergunta do questionario.
Fonte: Da autora (2012)

Analise da 62 pergunta (Gréafico 6): Mesmo com graus de intensidades
variados, a maior parte das mulheres abordadas costuma seguir tendéncias de
moda no momento da compra das pecas de moda praia. Os dados apresentados no
grafico demonstram que uma parcela maior (25 votos) considera que as vezes
segue as tendéncias lancadas, enquanto que outra parcela (16 votos) admite que
guase sempre costuma se vincular a elas. Dessa forma, as tendéncias de moda
(macro e micro) serdo administradas na colecdo como referencial de apoio para

promover atrativos junto as consumidoras da marca.

7. Vocé utilizaria um biquini ou maid confeccionado com material ecolégico como o couro de peixe?

50

2543 .

40 H Osim

35

30

60 pessoas 25 1 ~

50 H néo

LS H—m9 g8

10 4 |:|_8
S I O nao tenho
0 c ' ' ' opnido sobre o

- assunto

sem
opniao

Gréfico 7 — Resultados da 72 pergunta do questionario.
Fonte: Da autora (2012)
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Andlise da 72 pergunta (Gréafico 7): Uma parcela significativa (43 votos)
demonstrou interesse em consumir produtos confeccionados com conceitos
ecologicos e sustentaveis. Mesmo ndao sendo uma matéria-prima convencional
utilizada para a fabricacdo de produtos moda praia, a aplicacdo do couro de peixe
nas pecas revelou-se como fator positivo junto as participantes da pesquisa,
demonstrando assim o potencial da aplicacdo desse material como estratégia de

inovacao para os produtos da marca.

8. Por quanto tempo vocé costuma ficar dentro da 4gua do mar ou da piscina?

O menos de uma
25 hora

20 M entre 1 e 4 horas
60 pessoas 15

10 + Oacima de 4 horas

menos entre mais
delh 1e4h deéh

Gréfico 8 — Resultados da 82 pergunta do questionario.
Fonte: Da autora (2012)

Andlise da 82 pergunta (Grafico 8): Essa pergunta foi feita com o
propésito de verificar se 0 tempo em que as participantes costumavam se manter
imersas na agua do mar ou da piscina estava dentro dos limites estabelecidos no
teste experimental feito com o couro de tilapia. Conforme podemos observar, a
maioria das pessoas estabelece tempos entre 1 e 4 horas (31 votos) ou menos de 1
hora (25 votos), o que corresponde ao periodo semelhante em que o material foi
exposto a agua durante o teste, ou seja, aproximadamente quatro horas,

apresentando como resultado indice positivo de resisténcia.



50

9. Com qual frequéncia vocé costuma comprar um modelo novo de biquini ou mai6?

60 154
50 I= O menos de 1 més
40 — |l mais de 3 meses
60 pessoas 30 — |Oentre 3 a 6 meses
20 — |Oacima de 6 meses
10 L6 ||| (m
0 T T I-I T
%
O\ A% A&
o"’b é,\"b ’éz’b &gb
&00 <& Q,Q I\

Grafico 9 — Resultados da 92 pergunta do questionario.
Fonte: Da autora (2012)

Andlise da 92 pergunta (Grafico 9): O intervalo de seis meses foi
apontado pela maioria das pessoas (54 votos) como sendo o periodo em que elas
compram novas pecas para irem as praias. Essa informagéo auxiliard no ciclo de
programacao para a entrada de novos modelos nos pontos de vendas e na

rotatividade de atualizacdo do site da marca.

10. Qual o valor médio que vocé costuma pagar na compra de um biquini ou mai6?

50 — 44—

40
30 050 a 90 reais
60 pessoas [ 100 a 180 reais
20 . .
110 O mais de 200 reais
10
0 T T |_|

50a 100a mais
90 180 de 200
reais reais reais

Gréfico 10 — Resultados da 102 pergunta do questionario.
Fonte: Da autora (2012)

Andlise da 102 pergunta (Grafico 10): Os valores entre R$100,00 e
R$180,00 sdo a média de preco que as consumidoras dispdem a gastar com
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produtos moda praia. A partir dessa estimativa, as escolhas de matérias-primas, dos
processos de fabricacdo e das tecnologias adotadas irdo ser determinadas desde
que elas possibilitem a pratica do custo final do produto dentro dos patamares

apontados na pesquisa.

11. Vocé pagaria um pouco mais por um biquini ou maié confeccionado com material diferenciado e
ecoldgico? (Caso sua resposta seja afirmativa, indique uma estimativa de porcentagem em relagdo ao valor de uma
peca convencional que vocé costuma comprar)

45 41
40 47

gg T 020% a mais
25 H W 30% a mais

ig 1l 12 0050% a mais

10 + I [15 Onao pagaria

60 pessoas

5 H

Grafico 11 — Resultados da 112 pergunta do questionario.
Fonte: Da autora (2012)

Andlise da 112 pergunta (Grafico 11): Considerando que o custo do
couro de tilapia ainda € elevado, a aplicacdo desse material durante a criacdo dos
modelos tomara os devidos cuidados para que 0s precos nao fiquem muito fora das
margens de valores dos seus eventuais concorrentes. No que diz respeito a essa
guestado, podemos observar que a maioria das mulheres se dispde a pagar até 20%
a mais por um produto moda praia tendo como inovagao a aplicagdo de um material
ecologico. Devido a isso, os produtos da colecdo com esse diferencial serdo criados
e desenvolvidos para que o custo final figue dentro dessa média, o0 que possibilita o

alcance de uma maior competitividade no mercado.



52

12. Onde vocé costuma comprar as suas pecas de moda praia? (Pode assinalar mais de uma opg&o)

60 54
50 +

m38
40 + O shopping

60 pessoas 30 4 M loja de rua
20 Ointernet

10 {13-
0 (|

Gréfico 12 — Resultados da 122 pergunta do questionario.
Fonte: Da autora (2012)

Andlise da 122 pergunta (Grafico 12): Quando se trata de produtos
moda praia, 0 comportamento da maioria das pessoas tende a adquirir as pecas em
espacos fisicos. Shoppings (54 votos) e lojas (38) foram apontados como os locais
preferidos de compra. Dado a esses resultados, a marca adotara como estratégia
inicial a implantacdo dos seus principais pontos de vendas em estabelecimentos

fisicos.

13. Vocé tem preferéncia para comprar em que tipo de estabelecimento? (Pode assinalar mais de uma opgéo)

60 IJ]'L! W49
50 U O marca prépria
60 :g 1l B multimarca
pessoas 20 1 I:I_18 O departamento
10 H Dﬂ Osite
0 . . —LL

loja marca
prépria
loja
departamento

Gréfico 13 — Resultados da 132 pergunta do questionario.
Fonte: Da autora (2012)
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Andlise da 132 pergunta (Gréfico 13): Lojas multimarcas (49 votos) e
lojas de marca propria (40 votos) foram indicadas como os estabelecimentos mais
frequentados pelas participantes para fazer compras de produtos moda praia. Em
funcado disso, a comercializacdo da marca se pautara na distribuicdo inicial de seus
produtos para esses dois tipos de estabelecimentos. Mesmo tendo um indice baixo
na pesquisa (4 votos), a empresa também optara pelas vendas por meio de site, ja
gue esse sistema ndo demanda custos tdo elevados para a sua implantacdo. Além
disso, o site funcionara como veiculo mais rapido e eficiente para a divulgacédo da

marca em territdrio nacional e para outros paises.

14. O que vocé acha necessario ter em uma loja para influenciar a sua compra? (Assinale por ordem de
importancia — ex.: 1 —mais importante..., 2..., 3..., 4 —menos importante)

25 O19 120
20 15 — ~
15 | | |Opromogao
10 - —
5 __I—- L |l ambiente
0 | . . . agradavel
Obom
»0 > o o
& & & be}O atendimento
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Gréfico 14 — Resultados da 142 pergunta do questionario.
Fonte: Da autora (2012)

Andlise da 142 pergunta (Grafico 14): Variacdo de modelos (20 votos),
bom atendimento (19 votos) e ambiente agradavel (15 votos) foram o0s principais
fatores apontados pelas mulheres como sendo essenciais para influenciar a decisao
para a compra. Uma vez que a marca pretende implantar loja de marca propria, a
empresa tomara as devidas providéncias para atender a esses requisitos,
oferecendo uma variedade de modelos na colecdo, treinamento direcionado aos
funcionarios e a contratacdo de profissionais especializados para a elaboracdo do

projeto arquitetdnico e decorativo do seu ponto de venda.
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15. Que tipo de propaganda ou midia influencia ou chama a sua atencéo para a compra de uma peca de
moda praia? (Pode assinalar mais de uma opg&o)

40 035836
35 w30 O outdoor
30 M revistas
25 .
influéncia das 200 O televisdo
midias 15 - Ointernet
10 - o9 M catalogo
5 - Ofolder
0 T T T T T
£ 9 o0 & 0 . &
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Gréfico 15 — Resultados da 152 pergunta do questionario.
Fonte: Da autora (2012)

Anadlise da 152 pergunta (Grafico 15): Midias impressas e eletronicas
sao aquelas que mais chamam a atencao das participantes da pesquisa. Conforme
podemos observar nos dados do gréafico, catadlogo (36 votos), internet (35 votos) e
revistas (30 votos) foram os meios de comunica¢do mais indicados para a circulagéo
de propagandas. Dessa forma, a marca desenvolvera projetos para catalogo

impresso e site para promover a veiculacao de suas campanhas publicitarias.
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4 DIRECIONAMENTO MERCADOLOGICO

4.1 EMPRESA

4.1.1 Nome da Empresa

“Maré” é o nome escolhido para a marca da empresa. A palavra remete
ao ambiente praiano formado por ondas, areia e calor. O termo também é o nome
dado para as alteracdes de nivel da agua do mar que ocorrem sob a influéncia do
sol e da lua.

O nome foi escolhido com o pensamento no som da pronudncia aberta e
no jogo das palavras que formam outra palavra:

“‘Mar € para mim um lugar para relaxar.

E para vocé... O que Maré significa?”

4.1.2 Porte

A empresa €& de pequeno porte, sendo o desenvolvimento, a
modelagem e a prototipagem feita por uma equipe propria. O corte das pecas
também sera feito na empresa e, posteriormente, os lotes serdo distribuidos para
confeccOes terceirizadas, que prestardo a maior parte dos servicos de costura e

acabamentos na producao em série.

4.1.3 Marca
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A marca traz para o publico uma moda praia mais ousada e sofisticada,
que atende a mulher que adora novidades. Traz o conceito ecolégico em funcédo da
matérias-prima diferenciada que utiliza em suas pecas, ou seja, o couro de tilapia.

Seu estilo é de jovialidade e de elegancia e a colecédo possui pecas que
poderdo ser usadas com artigos pds-praia como chapéus, bolsas e cangas. A marca
chama a atencdo oferecendo opc¢des de produtos que podem ser combinados de
varias maneiras, proporcionando a mulher moderna a composicdo de diferentes
looks para o seu lazer na piscina ou na praia.

O desenho da logomarca remete a concha, que € um dos elementos

presentes no mar.

Figura 18 — Logomarca.
Fonte: Da Autora (2013)

4.1.4 Conceito da Marca

O conceito da marca Maré visa o equilibrio entre a estética e a
funcionalidade nos seus produtos, promovendo conforto e privilegiando a
sensualidade da mulher que gosta de se sentir bem vestida nos lugares que
remetam ao clima tropical e ensolarado das praias.

A marca também adota com diferencial em suas criagcbes a linha
sustentavel, explorando material ecologicamente correto para inovar e diferenciar as

suas pecas no mercado.
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4.1.5 Segmento

O segmento da empresa € o beachwear — um dos mais requisitados no
mercado de moda. O Brasil é reconhecido no mundo inteiro pelas suas praias
pitorescas e que sdo frequentadas por pessoas de varios lugares. Pelo seu clima
predominantemente tropical, o pais € reconhecido pela presenca abundante de
belas mulheres que circulam pelas praias com seus corpos ardentes e esculturais
gue esbanjam sensualidade.

Como todo vestuario, as pecas de moda praia incorporaram no seu
design mudancas significativas ao longo do tempo. Ao pensar no biquini —
considerado como o look preferido das brasileiras para frequentar as praias — logo o
que vem a mente é um produto com modelagem ousada e criativa, que mescla
cores e padronagens que vao dos tons neutros aos mais vibrantes.

O panorama atual demonstra que esse segmento tende a crescer cada

vez mais, ganhando destaque no mercado mundial.

4.1.6 Distribuicéo

O sistema de distribuicdo dos produtos vai acontecer em territorio
nacional. Ser&do utilizados meios como site de vendas, lojas multimarcas e loja
prépria.

A distribuicéo e a entrega das vendas feitas por site seréo viabilizadas
por meio de transportadoras e pelos correios com o0 uso de encomenda registrada e
via sedex. Caso tenha em estoque e dependendo da distancia, os produtos teréao
prazos médios em torno de 5 a 15 dias Uteis para a entrega.

Ja as lojas multimarcas serdo atendidas por meio de representantes
com o sistema de pedidos programados e sob encomenda que serdo enviados para
a empresa via e.mail ou fax, tendo um periodo em torno de 30 a 45 dias para que 0s
produtos cheguem até os lojistas.

No caso da loja de marca propria, o gerente do estabelecimento ficara

responsavel por repassar as necessidades de reposicdo de mercadorias para a
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empresa, fazendo o controle de entrada e saida com relatérios mensais que serdo
apresentados periodicamente aos socios-proprietarios. A entrega das pecas para a

loja de marca propria sera feita com veiculo da empresa.

4.1.7 Concorrentes (Diretos e Indiretos)

Nenhuma marca foi identificada como significativa para ser
considerada como concorrente direto, ja que nenhuma empresa do segmento moda
praia se mostrou como referéncia no desenvolvimento e na producdo de produtos
gue explorem o couro de peixe como matéria-prima em seus produtos.

Porém, é importante ressaltar que existem mulheres que produzem o
biguini feito com o couro de peixe em algumas regibes do litoral brasileiro de
maneira artesanal e como forma de aumentar a renda familiar. Também ha casos
em que esse material foi utilizado por estilistas em algumas pecas de vestuario nas
suas colecdes, mas sem o0 propésito de absorver o couro de peixe como matéria-
prima fundamental no conceito da marca.

Por outro lado, podemos considerar como eventuais concorrentes
indiretos algumas marcas como Lenny Niemeyer, Blue Man, Agua Doce Praia, entre
outros, que desenvolvem produtos com um estilo sofisticado, urbano e moderno que
buscam inovacdes no design para valorizar a mulher elegante, e que vao de

encontro com a linha de pensamento da marca proposta.

4.1.8 Sistemas de Venda e Pontos de Venda

As vendas serdo realizadas pela internet por meio do sistema
e.commerce. O site da marca apresentara os produtos com fotos em diversos
angulos para atrair o consumidor. Todos os produtos terdo o codigo de referéncia
com seus respectivos precos.

A empresa possuira ainda uma loja de marca propria, localizada na

cidade de Londrina, Estado do Parana. Também ira comercializar seus produtos em
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shoppings e lojas multimarcas localizadas nas regibes norte, sul, leste, oeste e
centroeste do Brasil, com a assisténcia de representantes.

A loja propria sera decorada com elementos praianos e com conceito
sustentavel, com o intuito de reafirmar a filosofia da marca para os clientes. Ja os
produtos vendidos nas lojas multimarcas terdo como objetivo tornar o nome da
marca mais conhecido nacionalmente, especialmente nas regides litoraneas, para
atrair a atencéo do consumidor.

Como estratégia de propaganda e marketing a curto prazo seréo
desenvolvidos catédlogos via online e catalogos impressos. Posteriormente, a médio
e longo prazos, a empresa utilizara de outros meios como outdoors e divulgacdo em

revistas do segmento de moda, comportamento e saude.

4.1.9 Promocao e Precos

Os precos finais de varejo para a comercializagdo dos produtos da
marca Maré irdo variar entre valores aproximados de R$60,00 para os modelos mais
basicos e R$190,00 para os mais diferenciados, tanto nas lojas multimarcas quanto
na loja de marca propria.

Na loja de marca propria havera promoc¢6es com indices de descontos
que podem variar dos 30% até 60% para modelos de colecdes anteriores. Para a
colecdo da estacdo havera o sistema de promocdo em que na compra de duas
pecas a cliente ganha 30% sobre o valor final de uma delas. Ja para as compras de
mais de trés pecas, o desconto aumenta para 50% sobre o valor final de um dos
modelos.

A marca também adotara o sistema de compra pelo cartdo-fidelidade,
em que os pontos dardo direitos a descontos tanto para as compras feitas na loja de
marca propria quanto pelo site da empresa.

Em épocas de datas comemorativas como Dia das Maes, Dia dos
Namorados e Festas de Fim de Ano, as compras feitas pelo site com valores acima

de R$130,00 serdo entregues sem a cobranca de frete.
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4.2 PUBLICO ALVO

O publico alvo da marca Maré é formado por mulheres com idade entre
22e 30 anos, pertencentes as classes A e B. Adoram frequentar praias e procuram
estar bem vestidas para todas as ocasides. Sao sofisticadas e buscam sempre por
inovacdes no jeito de vestir, dando atencdo especial aos produtos fabricados com
materiais diferenciados.

Podem ser independentes ou ndo, morando sozinhas ou com o0s
familiares. Costumam ir a shoppings, sair com os amigos em bares e restaurantes e

adoram sentir a brisa do mar sobre a pele usando pecas que valorizem o seu corpo.

4.2.1 Perfil do Consumidor

As mulheres que consomem o0s produtos da marca Maré séao
apreciadoras de arte e moda e sempre procuram se informar sobre as Ultimas
tendéncias do momento. Possuem o habito de ler revistas como Vogue e Elle, mas
também ndo dispensam consultas em blogs para procurar dicas de beleza.
Apreciam musicas de estilos variados que transitam entre os repertorios da house
music, bossa nova e samba.

Essas mulheres possuem cuidados com a estética do corpo por meio
de atividades em academias. S4o animadas, curtem baladas e viajam sempre
guando podem. Adoram visitar praias como lbiza, Miami Beach e Jureré
Internacional. Sempre quando tém oportunidade chamam os amigos para irem a
praia ou a piscina. Elas adoram sentir o sol sobre a pele, caminhar na areia e tomar
drinks de veréo.

Muito vaidosas, ndo pensam duas vezes para comprar algo que a
atraia e sempre procuram estar vestidas da melhor maneira possivel. N&o
dispensam o uso de biquinis que valorizam o corpo, mas também sem deixar de

lado a elegancia.



Figura 19 — Imagem publico alo.
Fonte: Vix Brasil (2013)
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4.3 PESQUISA DE TENDENCIAS

4.3.1 Macrotendéncias (Socioculturais)

A sustentabilidade é um fendmeno sociocultural que surgiu da
necessidade em se adotar um novo estilo de vida com preocupacfes voltadas para
a preservagdo do meio ambiente e o uso racional dos recursos. Os produtos
ecologicamente corretos ou menos poluentes constroem na consciéncia do homem
contemporaneo uma imagem de contribuicdo com a natureza. Dessa maneira, as
pessoas procuram exercer mais a sua cidadania, consumindo produtos que sigam a
macrotendéncia sustentavel.

As redes sociais sao outra macrotendéncia que faz parte do cotidiano
das pessoas. Empresas e consumidores se atualizam pelas mesmas fontes, criando
canal direto entre a marca e o publico alvo. De modo geral, esse fenbmeno tem
influenciado, significativamente, o comportamento do consumidor na busca pela

prestacao de servigcos e no ato da compra dos produtos oferecidos no mercado.

4.3.2 Microtendéncias (Estéticas)

A transparéncia surge como uma forte tendéncia para o verdo 2014. De
acordo com a WGSN — Worth Global Style Network ano 2013 — agéncia lider mundial
de pesquisa de tendéncias e informa¢cdes de moda e estilo — elementos como as
telas de iphones, tablets e outros tipos de produtos no meio digital sdo as
responsaveis por esse panorama.

Além disso, os tecidos com texturas e com aspectos naturais — com
base no ecologicamente correto — também vao estar em alta para o prOximo verao.
A natureza estara representada em estampas com flores, animais e elementos do
fundo do mar. Os looks da estacdo lembrardo estruturas organicas enriquecidas com

recortes estrategicamente aplicados.
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4.4 DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

O projeto foi desenvolvido com base nos aspectos ecologicos e
sustentdveis com a utilizagdo do couro de peixe como elemento inovador e
diferenciado para a elaboracédo de uma colecéo para o segmento beachwear. Busca
também respeitar as limitacbes para a aplicacdo desse material em produtos de
moda, condicionando 0 seu uso em pecas de vestuario que sejam mais compactas e

com menor consumo de matérias-primas para a fabricacéo.

4.4.1 Delimitacdo Projetual

Para que todo projeto obtenha sucesso, é fundamental estabelecer as
delimitacbes necessarias para o alcance do conforto, da praticidade, da estética e,
principalmente, do desejo de compra por parte do publico em relagdo ao produto
elaborado.

Baseado nisso, alguns aspectos importantes para o desenvolvimento

da colecéo serao descritos e explicados na sequéncia.

4.4.2 Especificagbes do Projeto

O projeto tem como inspiragcéao o fundo do mar e utiliza conceitualmente
material ecologico — no caso o couro de tilapia — como valor agregado ao produto. O
toque das matérias-primas téxteis possibilita a sensa¢éo de conforto e a modelagem
das pecgas assegurara a liberdade de movimentos dentro e fora da agua.

Os efeitos metalicos produzidos por aviamentos e reguladores daréo
um toque high-tech de modernidade e tecnologia. Ja as estampas de cores vibrantes
serdo utilizadas para resgatar a energia da mulher moderna, que supera todas as

barreiras para alcancar os seus objetivos.
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4.4.2.1 Conceito da colecao

O conceito da colecdo é o “ecologicamente correto” e se baseia na
filosofia do uso de materiais e de préticas sustentaveis e de reaproveitamento.

Para o desenvolvimento das pecas dessa cole¢cédo foi selecionado o
couro de tilapia como aspecto inovador para a elaboracdo de produtos para o

segmento beachwear feminino.

4.4.2.2 Nome da colecédo

O nome da colecdo é “Paradise” — que traduzido do inglés significa
paraiso. Esse nome foi escolhido por remeter a ideia de paraiso tropical, ou seja, um

lugar bonito e agradavel que geralmente as pessoas gostariam de estar.

4.4.2.3 Referéncia da colecao

A colecéao tem como referéncia principal os corais retratados como arte
abstrata — um ambiente em que se concentram milhdes de espécies e mistérios a
serem explorados pelo homem. O fundo do mar possui elementos de uma beleza
infinita, com formas e texturas exdéticas. E um lugar méagico, em que o siléncio
somente € quebrado com a agitacéo das ondas.

Os tons verde-azulados das aguas e terrosos das rochas e areias
serdo adotados juntamente com as matizes vibrantes dos corais de varias espécies.
A textura exotica da pele do peixe reforcara mais ainda esse resgate do oceano nas

pecas da colecéao.
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4.4.2.4 Formas e estruturas (shapes)

As formas e estruturas selecionadas para a colecdo baseiam-se em
shapes de silhuetas retas, triangulares (normal e invertida), arredondadas e
acinturadas. Em um contexto mais direcionado, essas formas gerais se manifestam
em combinagdes puras ou misturadas, criando novas semi-estruturas de shapes que
sao evidenciados e percebidos na geracdo de alternativas para os biquinis e maids

da colecéo.

— -
-}

RETAS TRIANGULARES ARREDONDADAS ACINTURADAS

Figura 20 — Estudo de shapes.
Fonte: Fashions From The Girls Next Door (2013)

4.4.2.5 Cores

As cores escolhidas para a colegéo variam das tonalidades de dourado
nos acessorios até os matizes de tons de areia nas pecas. Fazem transposicdes do
laranja ao vermelho dos corais, chegando até aos verde-azulados das aguas e o
preto do fundo do oceano.

A cartela de cores apresenta um equilibrio que mescla tons pastéis
com cores mais fortes, que podem ser percebidos tantos nos tecidos lisos quanto

nos estampados.
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4.4.2.6 Tecnologias

Em relacdo aos materiais téxteis, a tecnologia do fio lycra® utilizada
para a confeccdo das pecas permite 0 secamento mais rapido e eficaz apds o banho
de mar ou piscina.

Ja as peles de tilapia — que sao curtidas vegetalmente por uma
comunidade de mulheres de Coxim-MS — passam por um tratamento com o agente
curtente “tanino”, que € um po extraido das arvores e que se comparado com 0s sais
como cromo e outros metais que normalmente s&o utilizados no curtimento da pele
de peixe por processos mais convencionais, acaba sendo bem menos agressivo

para o0 meio ambiente.
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Figura 21 — Briefing.
Fonte: Fine Art America (2013)



4.6 CARTELA DE CORES

1. Sal
Pantone 12-0643 TOX

3. Areia
FPantone 15-1142 TCX

05, Alga
Fantone 16-1358 TCX

Figura 22 — Cartela de cores.
Fonte: Da autora (2013)
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02. Concha
Pantone 19-5708 TCX

06. Oceania
Pantone 17-5734 TCX

Atlantico
Pantone 16-5820 TCX



4.7 CARTELA DE MATERIAIS

. Tule de malha

100% poliester
Fomecedor: Cenfral Mzlhas

100 % couro de filapia
Fomecedor Aoua pele

Microfibra Soft estampa 1
92% Poliamida 8% clastano
Fomecedor: Ceniral Malhas

Figura 23 — Cartela de materiais
Fonte: Da autora (2013)
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4.8 MIX DA COLECAO
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Mix Basico Fashion \ELLIETGE] Total
Biquini 8 8 3 19
Maio 3 3 0 6
Saidas de praia 2 3 0 5
Percentual 43% 47% 10% 100%
de modelos

Tabela 2 — Mix da colec&o
Fonte: Da autora (2013)
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4.9 GERACAO DE ALTERNATIVAS: LOOKS 01 E 02

Biquini basico, modelo grande, confortdvel com sutid para bustos
maiores com sustentacdo. Modelo basico chic, com a estampa da colecédo e couro

de peixe.

/)

Figura 24 — Look 01 (sutid estampado com algas grossas e calcinha média com couro de tilapia).
Fonte: Da autora (2013)

Couro de tilapia

Modelo cortininha com amarracéo e detalhe do couro do peixe no

busto, para mulheres que optam por modelos tradicionais e basicos.

MR

Couro de tilapia

Figura 25 — Look 02 (sutia frente Unica ¢/ couro de tilapia em duas cores e calcinha estilo tanga
tamanho médio de couro de tilapia).
Fonte: Da autora (2013)



72

4.9 GERACAO DE ALTERNATIVAS: LOOKS 03 E 04

Modelo tomara-que-caia com calcinha grande para mulheres que
preferem ndo mostrar tanto o corpo, porém querem ser elegantes com um biquini

mais confortavel.

Couro de tilapia

Figura 26 — Look 03 (sutid tomara-que-caia com couro de tilapia e calcinha tamanho grande
estampada).
Fonte: Da autora (2013)

Biquini estilo top para a mulher mais ousada e contemporanea que

gosta de inovagéo ao vestir um modelo diferenciado.

Couro de tilapia

Figura 27 — Look 04 (sutia estilo top estampado com couro de tilapia na parte inferior e calcinha
tamanho médio de couro de tilapia).
Fonte: Da autora (2013)
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4.9 GERACAO DE ALTERNATIVAS: LOOKS 05 E 06

Modelo ousado estilo blusa, com decote na frente e atras irregular mais
calcinha de couro de tilapia, perfeito para mulheres que gostam de se destacar pela

ousadia e sensualidade.

~A
Couro de tilapia

Figura 28 — Look 05 (biquini com a parte de cima estilo blusa e calcinha tamanho médio com couro
de peixe).
Fonte: Da autora (2013)

Maibé estilo regata com recortes e couro de tilapia, elegante e
confortavel, perfeito para mulheres que gostam de usar mai6 sem decotes, porém

em um estilo mais refinado.

Couro de tilapia

Figura 29 — Look 06 (maid com a parte central e as costas estampadas e laterais com couro de
tilapia).

Fonte da autora (2013)
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4.9 GERACAO DE ALTERNATIVAS: LOOKS 07 E 08

Biquini estilo cortininha com calcinha com babadinhos. Estilo mais
jovial para as mulheres que gostam de um biquini menor e para aquelas que sao

mais jovens.

—

A7)

Figura 30 — Look 07 (sutia cortininha com couro de tilapia e calcinha pequena com babadinhos).
Fonte: Da autora (2013)

Couro de tilapia

Modelo mais jovial, com calcinha bem pequena e sutid com amarracao
e decote, para a mulher que gosta de mostrar mais o corpo e para o publico mais

jovem.

N

A

Figura 31 — Look 08 (sutia e calcinha estilo tanga com couro de tilapia tamanho pequeno com metal
na lateral).
Fonte: Da autora (2013)

Metal Couro de tilapia
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4.9 GERACAO DE ALTERNATIVAS: LOOKS 09 E 10

Modelo estilo cropped, pensado para a mulher que vai a uma festa na

praia ou um poés-praia elegante e moderno.

S

Couro de tilapia

Figura 32 — Look 09 (blusa estilo cropped estampada e calcinha média de couro de tilapia).
Fonte: Da autora (2013)

Modelo com hot pant e sutid tomara-que-caia com alga frontal com
detalhe em couro. Biguini com um estilo elegante e contemporaneo para a mulher

gue gosta de se vestir de forma moderna.

Couro de tilapia

Figura 33 — Look 10 (sutia tomara-que-caia com detalhe na al¢a de frente com couro de tilapia e
calcinha hot pant com couro de tilapia na parte frontal).
Fonte: Da autora (2013)
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4.9 GERACAO DE ALTERNATIVAS: LOOKS 11 E 12

Biquini com busto mais decotado e calcinha tamanho grande, para

mulheres que gostam de valorizar mais a parte de cima e esconder a parte de baixo.

Couro de tilapia

Figura 34 — Look 11 (sutid tomara-que-caia com recorte quadrado estampado e calcinha tamanho
grande).
Fonte: Da autora (2013)

Biquini tomara-que-caia com alca para sustentacdo mais metal e
calcinha estilo hot pant com detalhe em couro, para mulheres que gostam de uma

peca mais comportada e bonita.

N

Metal Couro de tilapia

Figura 35 — Look 12 (sutid tomara-que-caia com estilo frente Unica, com lateral estampada e parte
central com couro de tilapia mais calcinha estilo hot pant com detalhe em couro).
Fonte: Da autora (2013)
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4.9 GERACAO DE ALTERNATIVAS: LOOKS 13 E 14

Modelo ousado para as mulheres que sdo mais sensuais e gostam de

mostrar 0 corpo sem ser vulgar.

Couro de tilapia

Figura 36 — Look 13 (mai6 estampado com decote frontal com couro de tilapia e decote na parte
traseira).
Fonte: Da autora (2013)

Biquini jovial voltado para as mulheres mais jovens, com calcinha fio

dental para quem gosta de valorizar a parte de baixo.

Metal Couro de tilapia

Figura 37 — Look 14 (sutid com amarragdo no pescogo de couro de tilapia com metal na parte central
mais calcinha fio dental estampada).
Fonte: Da autora (2013)
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4.9 GERACAO DE ALTERNATIVAS: LOOKS 15 E 16

Biquini comportado e moderno com calcinha média, para mulheres que

gostam de ser elegantes e comportadas.

Couro de tilapia

Figura 38 — Look 15 (sutid modelo tipo frente-tnica tamanho médio estampado e calcinha tamanho

médio com couro de tilpia).
Fonte: Da autora (2013)

Biguini tomara-que-caia com metal e calcinha pequena. Elegante e

jovial para todos os estilos de mulheres.

Metal Couro de tilapia

Figura 39 — Look 16 (sutid tomara-que-caia de couro de tilapia com metal na parte central e calcinha

pequena cortininha com regulagem).
Fonte: Da autora (2013)
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4.9 GERACAO DE ALTERNATIVAS: LOOKS 17 E 18

Biquini com recortes em couro de tilapia, moderno para a mulher que

gosta de ser contemporanea e gosta de fugir do comum.

Couro de tilapia

Figura 40 — Look 17 (sutid tomara-que-caia estampado com recorte com couro de tilapia mais
calcinha tamanho pequeno de couro de tilapia).
Fonte: Da autora (2013)

Modelo decotado quadrado com calcinha tanga, elegante e ousado

para todos os estilos de mulheres.

Metal  Couro de tilapia

Figura 41 — Look 18 (sutia de algas com decote quadrado de couro de tilapia e calcinha tanga com
couro).
Fonte: Da autora (2013)
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4.9 GERACAO DE ALTERNATIVAS: LOOKS 19 E 20

Mai6 de mangas compridas, em estilo mais comportado e

contemporaneo, porém mantendo o ar arrojado.

Couro de tilapia
Figura 42 — Look 19 (maid de mangas longas com decote frontal estampado e calcinha hot pant com

couro de tilapia).
Fonte: Da autora (2013)
Biquini moderno para mulheres que gostam de ousar ao se vestir sem

ser vulgar.

Couro de tilapia

Figura 43 — Look 20 (sutiad estilo lateral assimétrico, decote central com couro de tillapia mais calcinha
estilo tanga tamanho pequeno).
Fonte: Da autora (2013)
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4.9 GERACAO DE ALTERNATIVAS: LOOKS 21 E 22

Biquini elegante para a mulher que busca sofisticacéo e sensualidade.

<N o}

Metal  Couro de tilapia
Figura 44 — Look 21 (sutia estilo lateral assimétrico com metal na alga mais calcinha estilo tanga
tamanho médio).
Fonte: Da autora (2013)

Maibé tomara-que-caia com aplicacdo de couro central, para mulheres

gue néo gostam de mostrar o corpo sem perder o bom gosto.

Couro de tilapia

Figura 45 — Look 22 (maid tomara-que-caia com lateral estampada e parte central com couro de
tilapia e parte traseira estampada).
Fonte: Da autora (2013)
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4.9 GERACAO DE ALTERNATIVAS: LOOKS 23 E 24

Maibé decotado na frente e atras, para mulheres sensuais que gostam

de valorizar o corpo.

Couro de tilapia

Figura 46 — Look 23 (mai6 com decote profundo na parte frontal tipo frente Gnica com couro de tilapia
e partes inferior e traseira estampadas).
Fonte: Da autora (2013)

Maid decotado nas laterais e costas, ousado, para quem gosta de valorizar 0

corpo e deseja ser sensual sem ser vulgar.

Metal Couro de peixe

Figura 47 — Look 24 (maidé com couro de tildpia com decote geométrico frontal mais parte traseira
pequena).
Fonte: Da autora (2013)
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4.9 GERACAO DE ALTERNATIVAS: LOOK 25

Modelo ousado e moderno para a mulher que gosta de se vestir de

forma diferente das demais.

~ N
Couro de tilapia

Figura 48 — Look 25 (sutid modelagem irregular com couro de tildpia e calcinha fio dental).
Fonte: Da autora (2013)
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4.10 ANALISE E SELECAO JUSTIFICADA DAS ALTERNATIVAS — MODELO 01
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Figura 49 — Alternativa selecionada (Look 16).
Fonte: Da autora (2013)

A primeira alternativa selecionada € o look 16 que se constitui em um
modelo de biquini basico, mas ao mesmo tempo sofisticado. Esse efeito é
promovido pela combinagcao da textura e da cor do material alternativo (couro de
tilapia) e das padronagens dos desenhos da estampa do tecido.

O conjunto de pecas é confortavel e de facil vestibilidade, sendo
desenvolvido de acordo com as preferéncias do publico alvo. A parte superior é
formada por um sutid de sustentacdo do tipo tomara-que-caia e a parte inferior se

constitui em uma calcinha pequena cortininha com regulagem.
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4.10 ANALISE E SELECAO JUSTIFICADA DAS ALTERNATIVAS — MODELO 02
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Figura 50 — Alternativa selecionada (Look 18).
Fonte: Da autora (2013)

A segunda alternativa selecionada € o look 18. Trata-se de um conjunto
ousado mas também casual, essencial na colecdo para atender ao gosto da mulher
mais ousada e que adora ser diferente. A parte superior € composta por um sutia de
alcas com decote de linha quadrada e a parte inferior por uma calcinha do tipo tanga
com couro de til4pia.

O biquini também utiliza elementos de aspectos ergonémicos como, no

caso das alcas de sustentacdo do busto e o ajuste feito pela calcinha tanga.
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4.10 ANALISE E SELECAO JUSTIFICADA DAS ALTERNATIVAS — MODELO 03
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Figura 51 — Alternativa selecionada (Look 07).

Fonte: Da autora (2013)
A terceira alternativa escolhida é o look 19. Constitui-se de um biquini

cortininha com couro de tilapia e calcinha de babados como alternativa mais jovem e
alegre. E voltado para mulheres mais novas do publico alvo e que gostam de

mostrar o corpo.
O biquini é totalmente regulado ao corpo por ter amarragdes tanto na

parte de cima quanto na parte de baixo.
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4.10 ANALISE E SELECAO JUSTIFICADA DAS ALTERNATIVAS — MODELO 04

Figura 52 — Alternativa selecionada (Look 12).
Fonte: Da autora (2013)

O quarto modelo escolhido foi o look 12. Possui um busto tomara-que-
caia com algcas opcionais e uma calcinha hot pant. E um modelo comportado e
elegante que valoriza o quadril da mulher. Também tem detalhe em metal na parte

superior.
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4.10 ANALISE E SELECAO JUSTIFICADA DAS ALTERNATIVAS — MODELO 05

Figura 53 — Alternativa selecionada (Look 20).
Fonte: Da autora (2013)

A quinta opc¢éao foi o look 20. Ousado e moderno, o biquini foi pensado
para uma mulher moderna que gosta de se destacar por vestir roupas mais ousadas.
O busto é estilo blusa, com alca lateral e decote assimétrico e a calcinha € no
tamanho pequeno com as laterais vazadas. Esse biquini valoriza o corpo e deixa a

mulher ainda mais sensual e moderna.
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4.10 ANALISE E SELECAO JUSTIFICADA DAS ALTERNATIVAS — MODELO 06
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Figura 54 — Alternativa selecionada (Look 23).
Fonte: Da autora (2013)

A sexta opcao foi o look 23. Essa peca € voltada para a mulher sensual
que gosta de valorizar o busto. O maib tem decote frontal na linha “vV” com aplicacéo
de couro de tilapia. Na parte de trds, o decote segue a linha mais reta. Sua
modelagem mostra bem o corpo feminino e atende a mulher que gosta de se sentir

sempre sensual, sem apelar para a vulgaridade.
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4.10 ANALISE E SELECAO JUSTIFICADA DAS ALTERNATIVAS — MODELO 07

Figura 55 — Alternativa selecionada (Look 15).
Fonte: Da autora (2013)

O modelo escolhido para a sétima opc¢éo € o look 15. O biquini tem a
parte de cima estilo sutid, com decote na frente e atras e € composto com uma
calcinha tamanho médio. O conjunto é contemporaneo e diferente e agrada as

mulheres que gostam de valorizar o busto, sem perder a elegancia.
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4.10 ANALISE E SELECAO JUSTIFICADA DAS ALTERNATIVAS — MODELO 08
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Figura 56 — Alternativa selecionada (Look 08).
Fonte: Da autora (2013)

O oitavo modelo escolhido foi o look 08. O busto € valorizado pelo sutia
que é amarrado no pesco¢o mais a calcinha fio dental com metal na lateral. O

modelo traz um estilo arrojado para a peca que € voltada para o publico mais jovem

e que gosta de mostrar o corpo.
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4.10 ANALISE E SELECAO JUSTIFICADA DAS ALTERNATIVAS — MODELO 09

Figura 57 — Alternativa selecionada (Look 25).
Fonte: Da autora (2013)

A nona alternativa escolhida foi o look 25. O biquini traz um conceito de
irregularidade, valorizando ainda mais o corpo da mulher. O conjunto atrai a
consumidora ousada e que gosta de se diferenciar e se destacar das outras
mulheres. O busto irregular com decote nas costas e a calcinha fio dental tanga se

destacam por sua modelagem diferenciada.
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4.10 ANALISE E SELECAO JUSTIFICADA DAS ALTERNATIVAS — MODELO 10

——

Figura 58 — Alternativa selecionada (Look 09).
Fonte: Da autora (2013)

O décimo modelo escolhido foi o look 09. O biquini foi inspirado no
modelo cropped, tendo na parte de cima uma miniblusa com mangas longas e na
parte de baixo uma calcinha tamanho pequeno. Ousado e diferente, 0 modelo foi

desenvolvido para as mulheres que gostam de estar sempre antenadas com as
ltimas tendéncias do momento.
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4.10 ANALISE E SELECAO JUSTIFICADA DAS ALTERNATIVAS — MODELO 11

Figura 59 — Alternativa selecionada (Look 19).
Fonte: Da autora (2013)

A décima primeira alternativa escolhida foi o look 19. Trata-se de um
maié em linhas diferenciadas e ousadas, com mangas longas e decote frontal em
linha “V”. O modelo foi elaborado para a mulher elegante e sensual que gosta de

estar sempre atraente. E confortavel e 6timo para um pés-praia.
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4.10 ANALISE E SELECAO JUSTIFICADA DAS ALTERNATIVAS — MODELO 12
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Figura 60 — Alternativa selecionada (Look 24).
Fonte: Da autora (2013)

A Ultima peca escolhida foi o look 24. Esse maid — além de ser
confortavel e bem sustentado pelas amarracées nas costas — é sensual e ousado e

agrada a mulher que gosta de mostrar o corpo sem ser vulgar, estando sempre

elegante.



4.11 FICHAS TECNICAS

Marca: Maré DATA: 13/08/2013 Colegdo: Verao 2014 REF: Look 018
Tamanho: PP N. de pegas: 1 Modelo: Biquini com busto quadrado e calcinha média.
Estilista: Caroline Marry Cavazzana Modelista: Caroline Marry Cavazzana

DESENHO COSTAS

DESENHO FRENTE DESENHO LATERAL

N\
4

OBSERVAGOES
Aplicacéo do couro de tilapia na parte frontal da calcinha e na parte lateral
do busto.

Figura 61- Ficha técnica modelo confeccionado look 18
Fonte: Da autora (2013)

TECIDO
DESCRICAO RENDIMENTD e iCAO CORES FORNECEDOR
Microfibra Soft estampa corais 1 92% poli 150 cm corais 1 Central Malhas
Couro de tilapia 100% couro de tilapia / 8 unid. preto (concha) Agua pele
Tule de malha 100% poliéster / 20 cm bege Central Malhas
AVIAMENTO
DESCRICAO [RENDIM| P CONSUMO/ PEGA CORES FORNECEDOR _|
Avi de metal dourado 2 unid / metal 2 unid dourado Primeira linha
Bojo 1 par/100%poli 1 par marrom Casa da costura
EMBALAGEM E ETIQUETAS
GRADE DO MODEL
PP Im TG 161 2 |3 |4 |8 0]z % ITEM QUANTIDADE | PRECO ITEM QUANTIDADE| PRECO
X[ X[ X 1 RS 0,05
16 34 [36 |38 [40 |42 [ 44 |46 | 48 | 50 Etiqueta 1 R$0,10
RN
BENEFICI, N
TIPO OBSERVACOES AMOSTRAS OBSERVAGOES

Figura 62- Ficha técnica look 18
Fonte: Da autora (2013)



FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia:Lock 18 Modelo: Biquini com busto quadrado com calzinha média,
N | Operegéio Maguina | Tempe | Produgdc | Produgho
padrio hora dia

Cortar partes ne fio do tecido & overlogar | Overlock 10 min
Recaortar o couro & costurar com a frente reta 15 min
Embutir a parte da frente com o bojo reta 2 min

unir partes do busto frente reta 2min
Costurar parte |ataral rela 2 min

Virar e fechar na reta reta 2 min
Caoslurar algas o colocar o metal e embulie rela 2 min
Fazer acabamenlo do busto galoneira | 2 min

Cofar o couna & COsurar na parte da frente da calcinha | reta’ galonsiral 2 min
Juntar parte da frente e costas da calginha reta 2 min
Juntar parte da frente e costas do forro | et 2min

Unir ambas as partes overlock | 2min

Colocar elastico na lateral das pernas | galoneira| 2 min

Figura 63- Ficha operacional look 18
Fonte: Da autora (2013)




Marca: Maré DATA: 13/08/2013 Colegao: \erao 2014 REF: Look 012

Tamanho: PP N. de pegas: 1

Modelo: Biquini estilo top com calcinha hot pant.

Estilista: Caroline Marry Cavazzana

Modelista: Caroline Marry Cavazzana

DESENHO FRENTE

DESENHO LATERAL DESENHO COSTAS

OBSERVAGOES

na parte superior do busto,

Aplicagéo do couro de tilapia na parte lateral da calcinha hotpant e

Figura 64- Ficha técnica modelo confeccionado look 12

Fonte: Da autora (2013)

TECIDO
DESCRIGAO RN ENTO — MPOSICAO CORES FORNECEDOR
Microfibra Soft estampa corais 92% poli 8%elastano / 50 cm estampa corais Central Malhas
Couro de tilapia 100% couro de tilapia / 10 unid. bege (areia) Agua pele
Tule de malha 100% poliéster / 20 cm bege Central Malhas
AVIAMENTO
DESCRICAO e oMPosicAo  CONSUMO/ PECA CORES FORNECEDOR
Aviamento de metal dourado 1 unid / metal 1 unid dourado Primeira linha
Bojo 1 par/100%poliuretano 1 par marrom Casa da costura
EMBALAGEM E ETIQUETAS
GRADE DO MODELO
PpIm TG 1Gel1 12 13 14 |8 110l 12] 1a ITEM QUANTIDADE | PRECO ITEM QUANTIDADE| PRECO
Yl eXi| X Embalagem 1 RS 0,05
16 34 (36 |38 |40 |42 |44 |46 [ 48 | 50 Etiqueta 1 R$ 0,10
RN
NEFICIAMENTO
TIPO OBSERVACOES AMOSTRAS OBSERVACOES

Figura 65- Ficha técnica look 12
Fonte: Da autora (2013)
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PECA PILOTO

Referéncia:Lock 12

e

Modela: Biquini estilo top com calcinha hot pant

Operegéo Maguina | Tempo | Produgde | Produgdo
padrio hora dia

Cortar partes no fio do tecido & overocar overlock | 10 min
Rcartar pastss do oolet & coshurar oo & ents dabust | TEIS! 15 min

Costurar o metal reta 2 min

Embutir parte da frante com o bojo reta 2min

Costurar parte lateral reta 2 min

irar & fechar na reta reta 2 min
Juntar parie da frente e coslas da calginha|  reta 2 min
Juntar parte da frente e costas do forro reta 2min

Unir ambas as partes overock | 2 min

Caortar o couro & costurar retal galoneiral 2 MIN

Costurar o couro na lateral fechando a lataral reta 2min

Colocar eldstico na lateral das pemas e no cés | galoneira | 2 min

Figura 66- Ficha operacional look 12
Fonte: Da autora (2013)
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Marca: Maré DATA: 13/08/2013 Colegéo: Verao 2014 REF: Look 16
Tamanho: P N. de pegas: 1 Modelo: Biquini tomara-que-caia com calcinha curtininha
Estilista: Caroline Marry Cavazzana Modelista: Caroline Marry Cavazzana

DESENHO FRENTE DESENHO LATERAL DESENHO COSTAS

OBSERVACOES
Aplicag&o do couro de tilépia na parte inteira superior do busto.

Figura 67- Ficha técnica modelo confeccionado look 16
Fonte: Da autora (2013)

TECIDO
DESCRICAO RENDIMENTO S WPOSICAO CORES FORNECEDOR
Microfibra Soft estampa corais 92% poli 8%elastano / 50 cm estampa corais Central Malhas
Couro de tilapia 100% couro de tilapia / 6 unid. verde (atlantico) Agua pele
Tule de malha 100% poliéster / 20 cm bege Central Malhas
AVIAMENTO
DESCRICAO RENDIMENTO—-5niposicAo, CONSUMO/ PECA CORES FORNECEDOR
Aviamento de metal dourado 1 unid / metal 1 unid dourado Primesira i
Bojo 1 par/100%poliuretano 1 par marrom Casa da costura
EMBALAGEM E ETIQUETAS
GRADE DO MODELO
IMm TG TGel1 12 13 14 18 [0l 2] 12 ITEM QUANTIDADE | PRECO ITEM QUANTIDADE| PRECO
X[ x| X Embalagem 1 R$ 0,05
16 34 |36 |38 |40 |42 |44 |46 | 48 | 50 Etiqueta 1 R$ 0,10
RN
ENEFICIAMENTO
TIPO OBSERVAGCOES AMOSTRAS OBSERVAGOES

Figura 68- Ficha técnica look 16
Fonte: Da autora (2013)
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Referéncia: look 16

com calginha peguena

FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUCAO DE PECA PILOTO

Modelo: Biquini tormara que caia

Operacao Maquina | Tempo | Produgao | Produgéo
padrao hora dia

Cortar partes no fio do tecido 10 min

Recortar e juntar partes do couro (frente) reta 15 min

Embutir forro da frente com o bojo reta 2 min

Juntar com a parte do couro (frente) reta 2 min

Costurar parte lateral reta 2 min

Virar e fechar na reta reta 2 min

Juntar parte da frente e costas da calginha reta 2min
Juntar parte da frente e costas do forro reta 2 min

Unir ambas as partes overlock | 2 min

Colocar elastico na lateral das pernas | galoneira | 2 min

Virar e costurar partes do topo (passante) reta 2 min

Costurar a fita do passante reta 2 min

Passar a fita no passante

Figura 69- Ficha operacional look 16
Fonte: Da autora (2013)




Marca: Maré

DATA: 13/08/2013

Colegao: Verao 2014 REI

F: Look 07

Tamanho:PP

N. de pegas: 1

Modelo: Biquini curtininha com calcinha de babado.

Estilista: Caroline Marry Cavazzana

Modelista: Caroline Marry Cavazzana

DESENHO FRENTE

DESENHO LATERAL

DESENHO COSTAS

U

OBSERVAGOES

E |c3550 do couro de i égla na parte superior inteira do busto.

Figura 70- Ficha técnica modelo confeccionado look 07

Fonte: Da autora (2013)

TECIDO
DESCRIGAO RENDIMENT) _— MPOSICAO CORES FORNECEDOR
Microfibra Soft estampa corais 2 92% poli 8%elastano / 50 cm estampa corais 2 Central Malhas
Couro de tilapia 100% couro de tilapia / 6 unid. laranja (alga) Agua pele
Tule de malha 100% poliéster / 20 cm bege Central Malhas

AVIAMENTO
DESCRICAO RENDM OMPOSICAQL  CONSUMO/ PECA CORES FORNECEDOR |
Avi de metal dourado ponteira 2 unid / metal 2 unid dourado Primeira linha
Bojo 1 par/100% 1 par marrom Casa da costura
EMBALAGEM E ETIQUETAS

GRADE DO MODELO
PPIm 16 1661 12 13 14 |8 0] 2] 14 ITEM QUANTIDADE | PRECO ITEM QUANTIDADE| PRECO
XX [ X Embalagem 1 R$ 0,05
16 34 |36 |38 |40 |42 | 44 |46 | 48 | 50 Etiqueta 1 R$ 0,10
RN

ENEFICIAMENTO

TIPO OBSERVACOES AMOSTRAS OBSERVACOES

Figura 71- Ficha técnica look 07

Fonte: Da autora (2013)

102



Mo

Referéncia; Look 07

FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO
Modelo: Biquini curtininha com calkeinha de babado

Opearegéo Maquina Tempe | Produgie | Produgdo
padrio hora dia

Cortar partes no fio do tecido e overlocar | overlock | 10 min

Recortar e juntar partes do couro (frente)  Teta 15 min

Embutir com o foro reta 2min

Costurar a3 alges do pescogo o scabaments isterall — réta 2 min

fazer o tunel para algas laterais reta 2 min

Passar a alca lateral pelo tunel reta 2 min

Juntar parte da frente & cosias da calginha|  rela 2 min
Juntar parte da frente e costas do forro reta 2min

Unir ambas as partes overlock | 2 min

Colocar elastico na lateral das pemas | galoneira | 2 min

Wirar e fazer o lunel @ passar o passanie reta 2 min

Costurar o babado & colocar no passanta reta 2min

Pregar ponteiras

Figura 72- Ficha operacional look 07
Fonte: Da autora (2013)
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Marca: Maré DATA: 13/08/2013 Colegao: Verao 2014 REF: Look 24
Tamanho: PP N. de pegas: 1 Modelo: Mai6 frente unica com decote na lateral
Estilista: Caroline Marry Cavazzana Modelista: Caroline Marry Cavazzana

DESENHO FRENTE DESENHO LATERAL DESENHO COSTAS

OBSERVAGOES
Aplicagao do couro de peixe na parte frontal do mai6.

Figura 73- Ficha técnica modelo confeccionado look 24
Fonte: Da autora (2013)

TECIDO
DESCRIGAO RENDIMENTO - POSICAO. CORES FORNECEDOR
Microfibra Soft estampa corais 2 92% poli 8%el; /50 cm corais 2 Central Malhas
Couro de tilapia 100% couro de tilapia / 40 cm. verde (atlantico) Agua pele
Tule de malha 100% poliéster / 20 cm bege Central Malhas
AVIAMENTO
DESCRICAO RENDIMENTO —57ipGs1cA0] CONSUMO/ PECA CORES FORNECEDOR
i de metal dou 2 unid / metal 2 unid dourado Primeira linha
Bojo 1 par/100%poliuretano Tpar marrom Casa da costura
EMBALAGEM E ETIQUETAS
GRADE DO MODELO
T Te Teol1 1z Is 14 15 Twlwalaa] L TEM QUANTIDADE | PREGCO ITEM QUANTIDADE| PREGO
X | X | X Embalagem 1 R$ 0,05
16 34 |36 [38 [40 |42 [44 [46 |48 |50 Etiqueta 1 R$ 0,10
RN
SENEFICIAMENTO
TIPO OBSERVAGOES AMOSTRAS OBSERVAGOES

Figura 74- Ficha técnica look24
Fonte: Da autora (2013)
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PECA PILOTO
Referéncia:Look 24 Modela: Mait frente unica com decote na lateral
MN? | Oporegéo Maguina Tempo | Produgdo | Produgio
padrdo hora dia
Cortar partes no fio do tecido e overocar ook 10 min
Cortar manta da couro(corpo} & costurar forma overiock 10 min
Embutir parte da frente com o bojo reta 2min
Colocar metal nas algas 2min
Unir com a parte do couro (corpo) rela 2 min
Embutir alcas reta 2 min
Juritar parte da costas e do forro da calcinha reta 2 min
Juntar parts da frente corpo @ costas da calcnha reta 2 min
Colocar elastico na lateral das permas | galoneira 2 min
Fazer acabamento galoneira 15 min

Figura 75- Ficha operacional look 24
Fonte: Da autora (2013)
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Marca: Maré DATA: 13/08/2013 Colegao: Verdo 2014 REF: Look 019
Tamanho: PP N. de pegas: 1 Modelo: Maié manga longa com decote frontal
Estilista: Caroline Marry Cavazzana Modelista: Caroline Marry Cavazzana
DESENHO FRENTE DESENHO LATERAL DESENHO COSTAS
OBSERVAGOES
Aplicagéo do couro de tilapia nos recortes frontal do maio.
Figura 76- Ficha técnica do modelo confeccionado look 19
Fonte: Da autora (2013)
TECIDO
DESCRICAO RENDIMENTO — SpOSICAO CORES FORNECEDOR
Microfibra Soft estampa corais 1 92% poli 8%elastano / 50 cm estampa corais 1 Central Malhas
Couro de tilapia 100% couro de tilapia / 6 unid. preto (concha) Agua pele
Tule de malha 100% poliéster / 20 cm bege Central Malhas
AVIAMENTO
DESCRICAO RENDIMENTO—5yposicAl CONSUMO/ PECA CORES FORNECEDOR
EMBALAGEM E ETIQUETAS
GRADE DO MODELO
=T Ts Toels 15 15 1o 15 Telara] |_ITEM QUANTIDADE | PRECO ITEM QUANTIDADE, PREGO
X | X | X Embal 1 R$ 0,05
16 34 |36 |38 |40 |42 |44 [ 46 | 48 | 50 Etiqueta 1 R$ 0,10
RN
ENEFICIAMENTO
TIPO OBSERVACOES AMOSTRAS OBSERVAGOES

Figura 77- Ficha técnica look 19

Fonte: Da autora (2013)



FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUCAO DE PECA PILOTO

Referéncia-Look 19 Modelo: Maid manga longa com decote frontal
MN® | Operegéo Maguina Tempe | Produgic | Produgio
padrao hora dia
Cortar partes no fio do tecido 10 min
Unir ombros ove ook 15 min
Pregar mangas overlock 2 min
Fechar as |alerais overiock 2 min
Fazer acabamento reta 2 min
Corar cound @ costurar na parta da frenta da calkzinhe reta 2 ITIiI'I
Juntar parte da frente & costas da calcinha|  reta 2 min
Juntar parte da frente e costas do forro reta 2 min
Unir ambas as parles overlock | 2 min
Colocar elastico na lateral das pernas | aloneira | 2 min
Linir blusa com calcinha rataloverlock | 2 N

Figura 78- Ficha operacional look 19
Fonte: Da autora (2013)
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Marca: Maré DATA: 13/08/2013 Coleggo: Verao 2014 REF: Look 16
Tamanho: PP N. de pegas: 1 Modelo: Saida camisa manga longa
Estilista: Caroline Marry Cavazzana Modelista: Caroline Marry Cavazzana
DESENHO FRENTE DESENHO LATERAL DESENHO COSTAS
OBSERVAGOES
Figura 79- Ficha técnica do modelo confeccionado look 16
Fonte: Da autora (2013)
TECIDG
DESCRICAD | FENMENTO e PosicA CORES | FORNECEDOR
d 1.,80m /1005, Poliéater oo | 1] Riviera tecido
AVIAMENTO
DESCRICAD RENDWENTE —rgipnscan]  CONSLMON PEGA c FORNECEDOR
[Entretets temmooo iants 20 om/T 0% poléster 20 om %ﬁa Casada costurs
Hrih aigodio
EMBALAGEM E ETIQUETAS
GRADE DO MODELO
72 T [o [oa[s [z 1= [+ & [alwm]w] | _ITEM QUANTIDADE | PREGO ITEM QUANTIDADE| PREGO
X[ x| X E: 1 R$0,05
W 54 (36 |38 | 40 |42 |44 |45 | 48 | =0 Etiqueta 1 R$ 0,10
RN
BENEFICIAMENTO
TIPO OBSERVACOES AMOSTRAS OBSERVAGOES

Figura 80- Fica técnica look 16
Fonte: Da autora (2013)
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: Modelo:
N° | Operagéo Maquina | Tempo | Producdo | Produgdo
padrao hora dia

Cortar partes no fio do tecido 10 min
Entretelar colarinho 2 min

Costurar colarinho reta 2 min

Preparar e pespontar as vistas frontais reta 2 min

Unir ombros reta 2 min

Fechar mangas e laterais reta 2 min
Pregar punho reta 2 min
Rebater punho reta 2 min

Fazer barra reta 2 min

Costurar vista reta 2 min

Pregar colarinho reta 2 min

Figura 81- Ficha operacional look 16
Fonte: Da autora (2013)
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Marca: Maré DATA: 13/08/2013

Colegao: Verao 2014

REF: Look 18

Tamanho: PP N. de pegas: 1

Modelo: Saida calga pantalona com fendas.

Estilista: Caroline Marry Cavazzana

Modelista: Caroline Marry Cavazzana

DESENHO FRENTE DESENHO LATERAL DESENHO COSTAS
OBSERVACOES
Call antalona com duas fendas frontais.
Figura 82- Ficha técnica do modelo confeccionado look 18
Fonte: Da autora (2013)

TECIDO

DESCRIGAO RENDIMENTO — SMPoSICAO CORES FORNECEDOR
Musseline dior 1,60m /100% Poliéster preto(concha) Riviera tecido
AVIAMENTO
DESCRICAO RENDIMENTO —posicA CONSUMOJ PECA CORES FORNECEDOR
Elastico 20 cm/70% poliéster 20 cm Branca Casa da costura

30% algodao
EMBALAGEM E ETIQUETAS
GRADE DO MODELO
T e Teolt 12 15 14 15 Tl ] | LJEM QUANTIDADE | PREGO ITEM QUANTIDADE| PRECO
XX Embal 1 RS 0,05
16 34 |36 |38 |40 | 42 | 44 | 46 | 48 | 50 Eﬁquem g | R$ 0,10
RN
SENEFICIAMENTO
6 OBSERVACOES AMOSTRAS OBSERVACOES

Figura 83- ficha técnica look 18
Fonte: Da autora (2013)
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Referéncia: Look 18

FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAOQ DE PEGA PILOTO
Modelo: Saida calga pantalona com fendas

N® | Operegéo Maguina | Tempe | Produgioe | Produgio
padrio hora dia
Cortar partes no fio do tecido 10 min
Unir gancho frente e costas rata 2 min
Fazer barra da abertura reta 2min
Passa ferrod marcar costura 2min
Fazer tunel do cos reta 2 min
Deixar 10cm aberio nas costas pf elstatico 2 min
Colocar elatisco e fechar costura . 2 min
Fazer barra de lengo reta 2min

Fazer limpeza da peca e passar

Figura 84- Ficha operacional look 18
Fonte: Da autora (2013)

111



112

4.12 PRANCHAS DOS CROQUIS

Figura 85- Prancha look 18
Fonte: Da autora (2013

Figura 86- Prancha look 12
Fonte: Da autora (2013)
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Figura 87- Prancha look 16
Fonte: Da autora (2013)

Figura 88- Prancha look 07
Fonte: Da autora (2013)
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Figura 89- Prancha look 24
Fonte: Da autora (2013)

Figura 90- Prancha look 19
Fonte: Da autora (2013)
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Figura 91- Prancha look 20
Fonte: Da autora (2013)

Figura 92-Prancha look 23
Fonte: Da autora (2013)
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Figura 93- Prancha look 08
Fonte: Da autora (2013)

Figura 94- Prancha look 25
Fonte: Da autora (2013)
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Figura 95- Prancha look 09
Fonte: Da autora (2013)

P
oy

A - A,

T ‘

Figura 96- Prancha look 23
Fonte: Da autora (2013)
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4.13 FOTOS DOS LOOKS FRENTE E COSTA

Figura 97- Fotos do look18 confeccionado
Fonte: Da autora (2013)
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Figura 99- Fotos do look 07 confeccionado

Fonte: Da autora (2013)
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Figura 100- Fotos look 16 confeccionado
Fonte: Da autora (2013)
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Figura 102- Fotos do look 24 confeccionado

Fonte: Da autora (2013)
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5 PLANEJAMENTO DO DOSSIE ELETRONICO (SITE)

Na péagina de abertura do site havera a colocacdo da logomarca da
empresa e um lookbook que trara fotos das principais pecas da colecédo da estacao,
com alguns modelos seguindo a linha mais conceitual.

O layout tera uma linguagem visual mais limpa, seguindo um contexto
clean de diagramacao. As tipologias de fontes utilizadas nas letras teréo os padrdes
nao-serifados e seréo aplicados em fundos com contraste para facilitar a leitura das

informacdes.

MARE BEAC HWEAR COMPRAR  MAREBEACHWEAR  LOJAS  CONTATO  COLEGAO I
ghag. 1 2 | -
el ; s ' ‘T - |
=

Figura 103-P4gina inicial site Maré Beachwear
Fonte: Da autora (2013)

MARE BEACHWEAR COMPRAR  MAREBEACHWEAR  LOJAS  CONTATO  COLECAO

MAIO ESMERALDA. MAIO MANGA LONGA.
R$199.90 R$189.90

Figura 104- Pagina de compras do site Maré Beachwear
Fonte: Da autora (2013)
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MARE BEACHWEAR COMPRAR  MAREBEACHWEAR  LOJAS  CONTATO  COLECAOD

Mare
Beachwear

A marca Maré traz para a mulher moderna que adora novidades um novo
conceito de moda praia mais ousada, sofisticada e ecoldgica. Com esse
novo conceito, os produtos confeccionados com couro de tilapia transformam
as pecas de moda praia ainda mais incrives.

Com o estilo de jovialidade e elegancia, a marca chama atencdo de todas as
mulheres que procuram por algo especial e diferenciado, além de visar o
conforto e a funcionabilidade das pecas a marca Maré proporciona a
sensualidade da mulher que gosta de estar sempre bem vestida nos lugares
que remetem ao clima tropical.

Figura 105- Pagina sobre a marca Maré
Fonte: Da autora (2013)

MARE BEACHWEAR COMPRAR  MAREBEACHWEAR  LOJAS  CONTATO  COLECAD

Loja Maré

4/ Catuai Shopping 4/ Shopping Iguatemi

Loja 206, Londrina-Pr
marebeachwear@mare.com
Tel: 123-456-7830

Fax: 123-456-7880

Loja 405, Sdo Paulo- SP
marebeachwear@mare.com
Tel:123-456-7830

Fax: 123-456-7890

Revenda
##/ Loja Biguinis e Mar. #f/Loja Cheiro de Praia /41 Praia fitness
Maringé—PR Curitiba-PR Brasilia-DF
info@mysite.com info@mysite.com info@mysite.com
Tel: 123-456-7850 Tel: 123-456-7850 Tel: 123-456-7850
Fax: 123-456-7890 Fax: 123-456-7890 Fax: 123-456-7890

|-

Figura 106- Pagina lojas Maré
Fonte: Da autora (2013)
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MARE BEACHWEAR COMPRAR  MAREBEACHWEAR  LOJAS  CONTATO  COLECAO

07D TR R A T AT |

Figura 107- P4agina da colecao
Fonte: Da autora (2013)
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6 PLANEJAMENTO DO CATALOGO

O catalogo impresso sera elaborado com producao fotografica na linha
mais conceitual. As fotos serdo feitas em locacdes paradisiacas e que remetam ao
clima de veréo tropical. As modelos serdo enquadradas em poses sensuais, mas ao
mesmo tempo com estilo sofisticado e elegante.A capa apresenta uma imagem

trazendo referéncias da colecéo.

Figura 108- Capa catalogo
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Figura 109- Foto catalogo

Figura 110- Foto catalogo
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Figura 111- Foto catalogo

Figura 112- Foto catalogo
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Figura 113- Foto catalogo

Figura 114- Foto catalogo
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Figura 115- Foto catalogo

Figura 116- Foto catélogo
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Ao contrério do que muitos pensam, o desenvolvimento de produtos de
moda possui algo grau de complexidade. Em funcéo disso, o surgimento de cursos
técnicos e superiores tornou-se fator primordial para a capacitagdo mais adequada
daqueles que pleiteam por trabalhar nas confec¢des e nos diversos setores da area.

A formacdo académica permite que o estudante adquira uma viséo
mais ampla e sistémica, com conhecimentos que envolvem as metodologias e
ferramentas para o aprimoramento da criacdo, 0S processos e tecnologias para a
viabilizacdo da producdo em série e também as estratégias administrativas e de
marketing que sao recomendadas pelos pesquisadores para que 0s produtos
langados no mercado obtenham sucesso de vendas.

Mesmo com certas limitagcdes, durante o desenvolvimento desse
estudo foi possivel levar para a pratica muitas teorias que até entdo eram discutidas
apenas no ambito da sala de aula como, por exemplo, as preocupacdes no que diz
respeito ao uso de materiais com um foco mais ecolégico e sustentavel na
fabricacdo de pecas de vestuario.

Em linhas gerais, o projeto alcancou as expectativas desejadas,
mesmo com as dificuldades que o couro de peixe apresentou ao ser trabalhado em
pecas de vestuario. Prova disso é que a aplicacdo do couro de tilapia foi pensada
nas pecas elaboradas neste projeto sem comprometer a sua usuabilidade,
equilibrando os materiais téxteis junto ao couro, o que manteve as condi¢cdes de
elasticidade que os produtos do segmento beachwear exigem.

Todos os produtos foram pensados privilegiando os aspectos
funcionais e estéticos, procurando por resultados formais que deixassem as
mulheres mais atraentes. Além disso, as estruturas atendem a varios estilos que vao
desde o mais jovial, sensual até o mais comportado.

A colecédo também propde o0 uso de saidas de praia — como camisas e
calcas pantalonas — confeccionadas com materiais transparentes como a musseline
Dior, que proporciona uma aparéncia sofisticada e elegante junto aos biquinis e

maios da marca.
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A aplicacao do couro de peixe no desenvolvimento de produtos moda
praia — em especial o couro de tildpia — apresentou boas surpresas ao final da
colecdo, promovendo a elaboracdo de produtos inovadores e diferenciados e que
atendem as funcbes basicas de conforto, praticidade e beleza — requisitos
necessarios para todo projeto que esteja pautado nas diretrizes e nos ensinamentos

do Design.
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APENDICE A — QUESTIONARIO APLICADO

Idade:
1. Qual desses modelos vocé costuma comprar mais para ir a praia ou a piscina?
( ) biquini  ( )maid ( ) as duas opgdes

2. Qual a sua saida de praia preferida? (Pode assinalar mais de uma opg&o)
( )vestido ( )saia ( )shorts ( )camisdo ( ) ndo consumo nem utilizo saida de praia

Que tipo de acessorios vocé costuma levar a praia? (Pode assinalar mais de uma opg&o)
)bolsa ( )chapéu ( )boné ( )canga ( ) n&oconsumo nem utilizo acessérios de praia

—~w

Vocé tem mais preferéncia por modelos de cores lisas ou com estampas?
) coreslisas ( ) comestampas ( ) as duas opgbes

-~k

o

Qual o tipo de biquini que vocé tem preferéncia? (Pode assinalar mais de uma op¢ao)
e Busto:

) cortininha () tomara-que-caia ( ) modelo sutid

) frente Gnica tam. médio  ( ) frente Gnica tam. grande () outros:
¢ Calcinha:

) fiodental ( )asadelta ( ) calcinhatam. médio

) calcinha tam. grande ( )tanga ( ) outros:

—~

—~

6. Vocé costuma seguir as tendéncias de moda da estagdo para a compra de suas pegas de moda praia?
( )sempre ( )quasesempre ( )asvezes ( )raramente ( )nunca

Vocé utilizaria um biguini ou maié confeccionado com material ecolégico como o couro de peixe?
)sim ( )ndo ( ) nd&o tenho opinido sobre o assunto

—~

Por quanto tempo vocé costuma ficar dentro da dgua do mar ou da piscina?
)menosdelhora ( )entrele4horas ( )acimade 4 horas

~ 00

9. Com qual frequéncia vocé costuma comprar um modelo novo de biquini ou mai6?
( )menosdelmés ( )entrele3meses ( )entre3e 6 meses
() acima de 6 meses

10. Qual o valor médio que vocé costuma pagar na compra de um biquini ou maié?
()atétR$ 00 ( )entreR$__,00eR$__,00 ( )acimadeR$__ ,00

11. Vocé pagaria um pouco mais por um biguini ou maid confeccionado com material diferenciado e ecolégico?
(Caso sua resposta seja afirmativa, indiqgue uma estimativa de porcentagem em relagéo ao valor de uma peca convencional
gue vocé costuma comprar)

() sim: pagaria % a mais em relagdo ao valor da pega convencional ( )néo

12. Onde vocé costuma comprar as suas pecas de moda praia? (Pode assinalar mais de uma opg&o)
() em shopping-center ( )emlojaderua ( ) nainternet
() outros:

13. Vocé tem preferéncia para comprar em que tipo de estabelecimento? (Pode assinalar mais de uma opgao)
() loja de marca propria () loja multimarcas () loja de departamentos
() site especializado () site de produtos variados () outros:

14. O que vocé acha necessario ter em uma loja para influenciar a sua compra? (Assinale por ordem de importancia
—ex.: 1 — mais importante..., 2..., 3..., 4 — menos importante)

( ) promogdo ( ) ambiente agradavel ( ) bom atendimento

() variacdo de modelos () outros:

15. Que tipo de propaganda ou midia influencia ou chama a sua atencéo para a compra de uma pega de moda
praia? (Pode assinalar mais de uma opg&o)

( ) revistaimpressa ( )televisdo ( ) site/internet ( ) catalogo impresso

( )outdoor ( )folder ( ) outros:



136

APENDICE B - FOTOS DESFILE

Figura 117- Foto desfile
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Figura 118- Foto desfile



Figura 119- Foto desfile
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Figura 120- Foto desfile
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Figura 121- Foto desfile
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Figura 122- Foto desfile



