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RESUMO

MARQUES, Daiany Rocha. A influéncia do cinema na moda. 2014. 150 f.
Trabalho de Conclusao de Curso Tecnologia em Design de Moda - Universidade
Tecnologica Federal do Parana. Apucarana, 2014.

O presente estudo tem como objetivo analisar historicamente como o cinema
através de seus figurinos contribui e contribuiu para o desenvolvimento de novas
tendéncias de moda e aplicar em uma cole¢do atual. Para isso utilizou-se da
pesquisas bibliografica e da quantitativa. O inicio do trabalho abordou a histéria do
cinema e a sua influéncia na sociedade. Também foi estudada a evolugcdo do
figurino e suas contribuicbes para a moda, junto com as divas do cinema. Por fim,
trara as tendéncias criadas nos filmes até os dias atuais.

Palavras-chave: Moda. Cinema. Figurino



ABSTRACT

MARQUES, Daiany Rocha. The influence of film on fashion. 2014. 150 f. Final
Work in Fashion Design Technology — Federal Technological University of Parana.
Apucarana, 2014.

The present study aims to analyze historically as the film through their costumes and
helped contribute to the development of new fashion trends and apply on a current
collection. For this we used the bibliographic research and quantitative research. The
beginning of the work dealt with the history of cinema and its influence on society.
Also studied the evolution of costumes and their contributions to fashion, along with
the film divas. Finally, we will set trends in movies until today.

Keywords: Fashion. Cinema. Costume
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1 INTRODUCAO

O cinema desde o principio tem a moda como uma verdadeira aliada, e ao
longo das décadas ambos foram estabelecendo uma grande relacdo, em que a
moda com seus figurinos, muitas vezes vestidos por grandes divas, da vida as
producdes cinematogréficas, a qual influencia a vestimenta do publico.

De acordo com Morin (1989) ambos formaram uma unido perfeita e
consequentemente duradoura, em que um proporciona ao outro ainda mais
admiradores e seguidores.

Figurinos marcantes foram assinados por grandes estilistas e figurinistas e
usados em filmes que se tornaram classicos no cinema mundial, além de objeto de
desejo de milhares de pessoas. O cinema entdo cria tendéncias estimulando o
consumo e enaltecendo as narrativas.

Geada (1987) diz que grande responsavel por estimular esse consumo
desde décadas de 1910-1920 as divas do cinema, foram sinénimo de poder,
portanto o que elas vestiam na telona, logo era visto nas ruas. Ser uma “estrela” do
cinema implica estar sempre a mira do publico, dentro e fora das telas, pois ela,
devido a sua exposicdo na midia, tem o poder de inspirar, fascinar e influenciar o
publico.

Dentro desse contexto o presente trabalho tem como problemética: Como
criar uma identidade para as colecdes inspiradas em filmes para que o publico esteja
vestido com caracteristicas de seus personagens favoritos, sem as mesmas estarem

muito explicitas?

1.1 OBJETIVOS

1.1.1 Objetivo Geral

Analisar historicamente como o cinema, durante sua histéria e através de
seus figurinos contribui para o desenvolvimento de novas tendéncias de moda e

aplicar em uma colecéo atual.
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1.1.2 Objetivos Especificos

e Analisar o relacionamento entre moda e atualidade;
e Compreender a importancia do cinema na sociedade,;

o Estabelecer a ligacdo entre cinema e indumentéria durante a historia da

moda;

e Pontuar as diversas influéncias que o cinema trouxe para a sociedade,

através do poder de midia que ele exerce;

e Desenvolver produtos de moda por meio da pesquisa realizada.

1.2 JUSTIFICATIVA

A moda esta relacionada a sociedade, aos seus modos e costumes, o0 que a
sociedade aprova, geralmente vai querer consumir, logo o cinema torna-se uma
ferramenta indispensavel para esse tipo de acontecimento. E importante analisar
como que isso é traduzido para a moda, fazendo com que os figurinos dos filmes,
facam parte do cotidiano das pessoas, sem parecer que elas estejam vestidas como

0s proprios personagens.

O mercado cinematografico mundial tem crescido e simultaneamente os
gastos com producéo e figurino tém ficado cada vez mais altos, como por exemplo,
o filme “O Diabo veste Prada” que segundo, Petermann, Del Vechio e Bona (2008)
ultrapassou US$ 1 milhdo de ddlares investidos em figurino além de ter pecas

emprestadas por grifes famosas.

Historicamente o cinema foi disseminador de moda e atualmente estilistas
renomados assinam figurinos de grandes producdes; muitas vezes alguns estilistas
também desenvolvem cole¢des inspiradas nos filmes, como Jean-Paul Gaultier e
sua colegao inspirada em “Cisne Negro” como mostrado na Figura 1 e Miuccia
Prada com “Grease”, apresentado na Figura 2 gerando assim um envolvimento
maior entre os dois universos o que justifica a importancia desse estudo e

aprofundamento da pesquisa na area.



Figura 1 - Colecgdo inspirada no filme Cisne Negro
Fonte: http://atelierdangerprince.blogspot.com.br/2011_08_01_archive.html

Figura 2 - Colecéao inspirada no filme Grease
Fonte: http://lwww.flutteronby.ie/2011/09/prada-ss12-transports-us-back-to-our.html

15
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 CINEMA, DEFINICAO E HISTORICO

“Cinema é o sistema de reproducao de imagens em movimento, registradas
em filme e projetadas sobre uma tela, usado como meio de expressao artistica e

comunicagao em massa.” (Almanaque Abril. SP, Editora Abril, 2012).

A histéria nos mostra que desde os tempos primordios o homem deseja
reproduzir o movimento, através dos desenhos e pinturas realizadas nas cavernas.
O cinema surge como consequéncia desse desejo e passa, por diversas tentativas
de reproduzir tais movimentos, desde as “Sombras Chinesas” a “Camera Escura”
enunciada por Leonardo da Vinci no século XV e desenvolvida pelo fisico

Giambatista Della Porta no século XVI.

Em grande parte dos paises europeus e nos Estados Unidos no fim do
século XIX foram-se acentuando as pesquisas para a producdo de imagens em
movimento. Em meio a essas pesquisas Mascarello (2006, p. 18) afirma que a
invencdo do cinema esta ligada ao empresério Thomas A. Edison, que encarregou
sua equipe de técnicos a construir maquinas que produzissem e mostrasse
fotografias em movimento, com isso foi criado em 1891 o “cinetoscépio” (figura 3),
aparelho onde as imagens eram vistas individualmente no seu interior, mediante a
insercdo de uma moeda, ocorreu ali uma grande evolugcdo na reproducdo de

imagens em movimento.
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Figura 3 — Cinetoscopio
Fonte: http://afabulosahistoriadaanimacao.tumblr.com/.

Segundo Mascarello (2006, p. 18) “ndo existiu um unico descobridor do
cinema, pois vérias invencgdes que o envolvia foram surgindo, em diferentes lugares.
Apesar disso, os irmaos Louis e Auguste Lumiére, negociantes experientes, sao
conhecidos como os “criadores do cinema”, pois inventaram o Cinematografo —
maquina de registrar e projetar, (Figura 4) eles tornaram esse invento conhecido no
mundo todo e fizeram do cinema uma atividade lucrativa, vendendo cameras e

filmes”.

Figura 4 — Cinematografo
Fonte: http://www.craniocamisetas.com/o-cinema-feito-com-cinematografo/
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Bernardet (2003) destaca a primeira exibicdo de pequenos filmes projetados
pelo Cinematdgrafo, uma sesséo publica que ocorreu em 28 de dezembro de 1895
no Grand Café em Paris, onde foram exibidos pequenos filmes, incluindo o mais
famoso deles: "A Chegada de um Trem na Estacdo da Cidade", o filme causou

grande euforia nos espectadores.

O publico levou um susto, de tdo real que a locomotiva parecia.
Todas essas pessoas ja tinham com certeza viajado ou visto um
trem, a novidade nao consistia em ver um trem em movimento.
Esses espectadores todos também sabiam que ndo havia nenhum
trem verdadeiro na tela, logo ndo havia por que assustar-se. A
imagem na tela era em preto-e-branco e nao fazia ruidos; portanto,
nao podia haver duvida, ndo se tratava de um trem de verdade. S6
podia ser uma ilusdo. (BERNARDET, 2003, p. 5).

O Grand Café foi determinante para o crescimento do cinema, Mascarello
(2006) o descreve como um lugar onde as pessoas se reuniam para beber,
conversar, ler, e assistir apresentacées. A sua versdo norte-americana era chamada
de vaudeviles, uma espécie de teatro onde a classe média costumava ir para se

divertir.

Bernadet (2003, p. 16) destaca os primeiros anos da historia do cinema,
relatando que os filmes eram curtos e sem enredo, existiam os “cacadores de
imagens” que tinham como fungao viajar pela Europa e registrar lugares para depois

exibi-las.

O autor compara esses filmes ao teatro, dizendo que a relacédo entre eles
era a mesma, segundo Bernadet (2003, p. 16) considerando que “o filme era uma
sucessdo de "quadros", entrecortados por letreiros que apresentavam dialogos e
davam outras informagcfBes que a tosca linguagem cinematografica ndo conseguia

fornecer”.

Na década de 1910 o cinema passa a contar histérias com maior duracao e
torna-se uma induastria, com os seus filmes sendo produzidos e vendidos. Com a
Primeira Guerra Mundial (1914-1918), a industria cinematografica da Europa sofre
uma decadéncia e ganha espaco nos Estados Unidos, concentrando-se em
Hollywood, os filmes comecaram a ser exportados para o resto do mundo, surgindo
assim as produtoras como MGM, FOX e WARNER BROTHERS.
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Mascarello (2006) salienta ainda que a década de 1920 trouxe com ela a
consolidacdo dos géneros de filmes americanos, tais como o western, policial,
musical e principalmente, a comédia. No ano de 1926, a produtora Warner Brothers
langcou o primeiro sistema sonoro eficaz, o Vitaphone, e em 1931 o sistema
Movietone passou a ser adotado como padrdo. Com isso a transicdo do cinema
mudo para o sonoro foi rapida, e ja na década de 1930 a maioria dos filmes eram

falados, principalmente em Hollywood.

No Brasil a primeira exibi¢cdo do cinema foi dia 8 de junho de 1896 no Rio de
Janeiro, mas ao contrario da Europa e dos Estados Unidos ele demorou para se
desenvolver, apenas na década de 1930 surgiu as primeiras empresas
cinematogréaficas e produtoras de filmes do género chanchada, comédias e musicais
que a critica considerava vulgar, somente na década de 1960 ele se desenvolveu

melhor com o chamado “Cinema Novo”. (Mascarello, 2006, p. 286)

2.1.1Influéncia do cinema na sociedade

O cinema fascina o espectador e o influéncia cada vez mais, os filmes
lancam tendéncias, e chavdes para esse publico, provoca sensa¢fes no individuo,

causa medo e risos, tras o imaginario para a vida real.

Ao contrario da imagem fotografica, isolada, plena, completa em si
prépria, a imagem de cinema é apenas um fragmento na sucesséo
de imagens que se constitui em narrativa e, portanto, em ficcdo. O
efeito de ficcdo, enquanto caracteristica de cinema visa,

BN

primordialmente, a constituicdo do real em espetaculo. (GEADA,
1987, p. 15).

De acordo com Palomino (2003), durante as décadas de 1940 e 1950, ha
um grande aumento do publico que frequenta o cinema, e o estilo dos personagens
dos filmes de Hollywood passa a influenciar ainda mais a moda e o comportamento,

despertando novos interesses nos jovens e dando origem a novos estilos.

Aragdo e Aragao (2011) ressaltam que “o cinema foi responsavel por
consolidar o “American Way of Life”, estilo de vida americano, ou seja, 0 cinema
norte-americano passou a difundir muitos tracos proprios de sua cultura, que foi

sendo absorvida pelos paises que compravam seus filmes”.
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A introducdo massiva e macica de elementos culturais norte-
americanos, tanto materiais quanto imateriais, no dia-a-dia de quase
todos noés, transformando-nos em milhdes de brasileiros
americanizados [...] que bebe coca-cola, fuma Hollywood, pratica
surf, curte rock, veste jeans [...], acredita que no mundo capitalista ha
chances para todo mundo, que dinheiro ndo traz felicidade [...] mas
ajuda, repudia o socialismo e pode se emocionar até as lagrimas
com cenas do filme Love Story. (ALVES, 1988)

Segundo Pollini (2007, p. 62) “Os anos 50 foram de grande euforia para
grande parte do mundo. [...] Neste mundo transformado pela experiéncia da
Segunda Guerra Mundial (1939 -1945), um elemento crucial para a definicdo da
cultura e da moda na década: € o elemento jovem.” A juventude se tornou, entao,

modelo de comportamento, e teve independéncia e voz propria.

A transformacdo dos costumes e o Rock'n Roll: temas antes
proibidos passam a ser abordados no cinema, na mdusica, na
literatura e nas artes em geral. Em 1953, o filme “A um passo da
Eternidade”, com Burt Lancaster e Deborah Kerr, apresentou um
beijo na praia que causou escéndalo devido a intimidade nunca antes
retratada no cinema. (POLLINI, 2007, p. 62).

A relagdo entre moda e cinema, ndo é atual, para Battisti (2009, p. 2) “ela
vem especialmente das décadas de 30, 40 e 507, o autor afirma, que ndo somente
os figurinos eram copiados, mas também a atitude dos atores, o modo de fumar,

sentar e andatr.

O cinema foi entdo, grande responsavel pela propagacédo do fumo, em filmes
onde fumar ajudava na construcao da imagem de homens poderosos, e de mulheres
mais sensuais, icones do cinema tiveram suas imagens vinculadas ao cigarro como
Humphrey Bogart em “Casa Blanca” (1942), Rita Hayworth em “Gilda” (1946),
Audrey Hepburn em “Bonequinha de Luxo” (1961), dentre outros.

Foi pelas médos do cinema que o cigarro conquistou a admiracao e
adoracdo em massa de varias geracfes de jovens e adultos. E foi
através da fabrica de sonhos em Hollywood que o ato de fumar
conquistou jovens, homens e mulheres de todo mundo. Astros como
James Dean e Marlon Brando conferiram ao ato de fumar uma
atitude rebelde e transgressora que conquistou uma legido de fas.
(HELENA, PINHEIRO, 2012, p. 165).
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2.1.2 Figurino

Costa (2002, p. 38) diz que “o figurino € composto por todas as roupas e
acessorios dos personagens projetados e/ou escolhidos pelo figurinista de acordo
com as necessidades do roteiro e da direcdo do filme e as possibilidades do

orgcamento”.

Em seu artigo Escher (2008) destaca o figurino como elemento fundamental
para a construcao do ator e de uma boa histéria, € o que deixa a primeira impressao
ao espectador, é através dele que identificamos alguns tracos do personagem, além
de aspectos importantes, como, a época, o local e o tipo de histéria que esta sendo

apresentada.

A autora relata ainda uma frase dita por Charles Chaplin comentando sobre
seu personagem Carlitos: “Eu ndo tinha nem uma idéia do personagem. Mas no
momento em que eu vestia as roupas e a maquiagem, elas me faziam sentir a
pessoa que eu era. Eu comecava a conhecer ele, e no momento que eu entrava no

palco ele ja estava completamente nascido.”

Aquino (2011, p. 40) ressalta que alguns estereétipos ou arquétipos, sao
utilizados na identificacdo de personagens. “O mau estd acima do peso e é barbudo,
o bom é magro, barbeado, e usa tons claros. A mocinha usa roupas leves, a mé,
cores fortes, enquanto a mulher fatal veste-se de vermelho e exibe o corpo em

decotes e saias curtas”.

Battisti (2009) afirma que o espectador pode ou nao ser influenciado, na sua
maneira de se vestir, ja que o figurino carrega signos e forma uma imagem, o autor
diz que a relacdo entre moda e cinema € estreita, e vem dado certo, desde os filmes
de época as producdes atuais sem medo de ousar ao vestir seus personagens,

moda e cinema andam de mé&os dadas e firmaram uma relagdo de multipla troca.

O figurino vem carregado de certa concepcédo estética, das escolhas
cénicas do criador e sua equipe. O vestir e o despir do performer
permite criar uma familiaridade com a roupa e esta se torna sua
segunda pele ou a prépria pele. Cada vez que ele veste e despe seu
figurino passa a ter mais conectividade com o mesmo e com a obra,
porque as impressodes criadas estdo gravadas no figurino, tal qual na
sua pele, que abre passagem para entrar e sair daquele mundo que
se criou, ou seja, a obra artistica. O ator, ao vestir seu figurino,
acessa mais intimamente 0 seu personagem a obra artistica; e
inversamente, a medida que ele se despe retorna novamente a sua
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vida cotidiana. Assim, o figurino passa a ser um mediador entre
corpo ambiente, entre performer e obra artistica. (CRAVO et al.,
2008, p. 155)

Barros, Teofilo e Soter (2009, p. 1) afirmam que “desde o seu surgimento, 0
cinema trabalha com a indumentéaria de seus personagens, no intuito de transportar
0S espectadores para determinadas épocas ou contextos sociais”. Esses
espectadores se vém encantados e levam essa admiracdo para fora das salas de
exibicdo, transformando o cinema assim, em um criador de tendéncias e um

elemento essencial na constru¢cdo de uma boa narrativa.

2.2 BREVE CONCEITO SOBRE A MODA

Lipovetsky (1989, p. 24) define a moda como "Um dispositivo social
caracterizado por uma temporalidade particularmente breve, por reviravoltas mais ou

menos fantasiosas, podendo por isso, afetar esferas muito diversas da vida coletiva”.

Em a “Histéria da moda”, enquanto o surgimento da moda na sociedade,
Lehnert (2001) considera que o homem rapidamente comecou a utilizar a roupa néo
apenas como uma protecao contra as forcas da natureza, mas também para adornar
e como fator de distingdo dos demais.

Uma atitude comum do cotidiano de uma pessoa € descrita por Aquino
(2011) ao acordar ela se veste para sair de casa, se deparando com as opcdes do
seu proprio guarda-roupa. De acordo com o0 que possui no armario, faz a
combinacdo adequada ao clima e ao local ao qual se dirige. Essa escolha de
determinadas pecas tem, além de caracteristicas funcionais, a intencdo de

expressar o que esse individuo € ou como ele deseja ser percebido pelos outros.

A autora ainda lembra que o senso comum frequentemente associa a moda
a futilidade ou até mesmo cercou-a de um aspecto ridiculo e sem importancia,
porém ao longo da histoéria ficou comprovado que a moda e a indumentaria tém

importancia e representacao social.
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2.2.1Moda e consumo

“‘Maquina econbémica, a moda deve sua sobrevivéncia ao consumo.”
(Cidreira, 2005, p. 71).

A autora diz que movida pela mudanca, a moda € por natureza
desassossegada; esta sempre em busca da novidade e da descartabilidade
anunciada, o novo é quase indispensével, cita ainda Lipovetsky (1989) ao identificar
a moda como a “filha dileta do capitalismo” e, consequentemente, forte aliada da
chamada sociedade de consumo, uma vez que a moda, associada a toda uma
cultura do lazer, do entretenimento, reveste o consumo de raz8es positivas como

conforto, bem-estar, prazer individual, culto ao corpo.

A moda, enquanto fenébmeno social, ndo é somente aquilo que se
esta usando em um determinado momento e em outro ndo, mas
também a renovacgdo constante do vestuario, rotineira e ritualizada.
Essa caracteristica é inerente a sociedade em que vivemos e se
acentua, sobretudo, numa época de economia globalizada e de
velocidade das informacdes proporcionada pelas novas tecnologias.
(LIPOVETSKY, 1989, p.17)

Baudrillard (2010) diz que ndo se compra objetos para possui-los e sim para
destrui-los. A cada nova compra ja se pensa na proxima. A moda se aplica bem a
este conceito, ja que ao comprar alguma peca de uma colecdo, j4 esta sendo
planejada outra, a cada semana uma vitrine nova tem o papel de seduzir, fazendo

assim que se perca o interesse na antiga compra.

O autor afirma ainda, que as relacfes sociais ndo sdo mais estabelecidas
através dos lacos com semelhantes, mas antes realizadas por meio da recepcéo e
manipulagéo de bens e mensagens. O homem, portanto ndo se encontraria rodeado

por outros homens, como tem acontecido ao longo da historia, mas por objetos.

Nas ultimas décadas houve um aumento significativo de consumo em todo o
mundo. Com o objetivo de estimular esse consumo, séo criadas formas que levam o
consumidor a gastar, como a expansao e a criagdo de linhas de crédito para os mais
diversos bens e servi¢os, adquiridos de forma rapida e comoda, além dos anuncios

publicitarios que propde o consumo a todo 0 momento.
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2.3 CLASSICOS DO CINEMA

O cinema atualmente € uma grande industria vendedora da moda no mundo,
os figurinos usados tornam-se sonho de consumo da sociedade, e esse sonho nao
se limita apenas a roupa, mas também ao estilo de vida dos personagens, que &
exatamente o conceito que as grandes marcas tentam repassar aos consumidores

guando trabalham em conjunto com o cinema.

Como grandes classicos do cinema, apresentam-se filmes que tiveram sua

histdria escrita junto com a moda.

Areu e Kieling (2008) destacam “Gilda” exibido em 1946, (Figura 5) como
um filme que apresenta uma das mais classicas representagdes da “Mulher
Sedutora” feitas por Hollywood, a personagem interpretada por Rita Hayworth
representava a mulher forte ativa e sensual, criou-se a imagem da “mulher sedutora”
que virou um classico.

“Os homens preferem as loiras” exibido em 1953 (Figura 6) também mostra
a imagem da mulher sensual através das atrizes Marilyn Monroe e Jane Russel que
encarnavam o estilo pin up, que ainda segundo Areu e Kieling (2008) tinham pernas
longas, bustos volumosos, quadris contornados, e sorrisos encantadores,

conjugando-se assim o sex-apeal com bom humor.

Figura 5 - Gilda (1946)
Fonte: http://assimerahollywood.wordpress.com/2012/09/24/filmes-gilda/
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Figura 6 - Os Homens preferem as Loiras (1953)
Fonte: http://entretenimento.r7.com/cinema/noticias/atriz-jane-russell-morre-aos-89-anos-
20110301.html

Silva e Zotareli (2010) ao citarem o filme “Sabrina” comentam sobre o
periodo que se estava vivendo na época, 0 pos guerra mundial e a ascensao do
New Look Dior, que foi repassado para o filme. A autora afirma que o filme e a

participacdo de Audrey Hepburn refletiram no guarda roupa de muitas mulheres da

época.

HHTTTTETRO

Figura 7 — “Sabrina” (1954)
Fonte: http://mariedujour.blogspot.com.br/2010/09/filmes-sabrina.html
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“Juventude Transviada” (1955), “Cinderela em Paris” (1957), “Bonequinha de
Luxo” (1961), “Os embalos de sabado a noite” (1977) e “Grease” (1978), sdo outros

exemplos de filmes que se tornaram classicos do cinema.

2.3.1Divas

O publico se encantou com as “estrelas” de Hollywood, n&do somente pelas
suas interpretacdes nos filme, mas também pelo o que elas representam como o

poder, a beleza e a sensualidade.

Geada (1987, p. 64) observa a diferenca entre as estrelas de televiséo e as
de cinema, para o autor, “a de televisdo depende das flutuagbes da moda, enquanto
a de cinema é eterna”. Segundo o mesmo, “ser uma “estrela” do cinema implica em

ser a mais rica, a mais bonita, a mais poderosa, a mais sedutora [...] ”

Desde os anos 1910-1920, o cinema jamais deixou de fabricar
estrelas, sao elas que os cartazes publicitarios exibem, séo elas que
atraem o publico para as salas escuras, foram elas que permitiram
recuperar a enfraquecida industria do cinema nos anos 1950. Com
as estrelas, a forma moda brilha com todo o seu esplendor, a
seducéo esta no apice de sua magia. (LIPOVETSKY, 1989, p.213).

O que a maioria das atrizes/atores vestiam no cinema, acabavam nas
vitrines das lojas e nas passarelas das ruas e, ndo € somente o modo de vestir que
se era imitado; a maquiagem, a grossura dos labios, a tintura e o corte de cabelo e

até sua postura.

A imagem da moda € a da estrela hollywoodiana, para Palomino (2003, p.
56). “desde a época aurea do cinema mudo, as telas fornecem nao apenas padrdes,

mas modelos, aspiracdes para mogas em todo o mundo”.

Mais ainda que a beleza, a personalidade é o imperativo soberano da
estrela. Esta estrela brilha e conquista o publico essencialmente pelo
tipo de homem ou de mulher que conseguem impor na tela: Greta
Garbo (Figura 8) encarnou a mulher inacessivel e altiva; Marilyn
Monroe (Figura 9) a mulher inocente, sensual e vulneravel,;
Catherine Deneuve, a sensualidade glacial. Clark Gable foi o tipo
exemplar do homem cinico, eficaz e duro. “Mostre-me uma atriz que
nao seja uma personalidade e eu lhe mostrarei uma atriz que nao é
uma vedete”, dizia Katharine Hepburn. (LIPOVETSKY, 1989. p. 214).
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Figura 8 - Greta Grabo
Fonte: http://ladyfairy-scloset.blogspot.com.br/2012/09/fashion-icon-of-monthgreta-
garbo.html.

Figura 9 - Marilyn Monroe
Fonte: http://ego.globo.com/Gente/Noticias/0, MUL1655703-9798,00-
RELEMBRE+AS+DIVAS+DO+CINEMA+QUE+DEIXARAM+SAUDADE.html.

Hoje, as estrelas de Hollywood perderam esse status de grandes divas,
porém continuam a ditar moda, ganham glamour em capas de revistas famosas e

principalmente na premiagéao do Oscar.
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2.4 ESTILISTAS E FIGURINISTAS

Sabino, (2007, p. 264-265) define o figurinista como “responsavel pela
criacdo de roupas e acessorios seguindo o perfil dos personagens propostos pelo
autor e/ou diretor, em filmes, Operas, balés, pecas teatrais, novelas, seriados e
outros programas de televisdo. O figurinista pode desenhar todo o guarda-roupa ou
optar por um mix de pecas criadas por ele, em composi¢cado com outras ja disponiveis

no mercado”.

Iglecio e Italiano (2012) destacam a importancia da pesquisa no processo de
criacdo dos trajes de cena, seja num roteiro de época ou num roteiro
contemporaneo. Faz parte da metodologia do trabalho do figurinista um amplo tipo
de pesquisas: pesquisa histérica, de campo (quando possivel), de habitos,
comportamental, de costumes, de gestos, cultural, de cores, de materiais, de moda e

orcamentaria.

Na década de 1920, a MGM ofereceu a estilista Coco Chanel um milhdo de
dolares para assinar o figurino de trés de seus filmes, foi quando ocorreu de fato a

insercédo da moda dentro do cinema.

Uma das figurinistas mais reconhecidas da historia do cinema foi Edith Head
(Figura 10), que teve suas criacdes sendo usadas por divas como Grace Kelly,
Audrey Hepburn e Elizabeth Taylor, Head recebeu oito Oscars como melhor figurino
e foi quem serviu de inspiracdo para a personagem Edna Moda, no filme “Os
Incriveis”, exibido em 2004 (Figura 11) para ela a funcao de um figurinista é fazer um

cruzamento entre magia e camuflagem.
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Figura 10 - Edith Head
Fonte: http://www.seraphicpress.com/edith-head-wants-you-to-get-and-keep-a-husband/

Figura 11 - Edna Moda "Os Incriveis"
Fonte: http://www.tumblr.com/tagged/edna%20moda?language=pl_PL

Hubert Givenchy, em 1953 conheceu aquela que viria ser a sua musa
inspiradora, a atriz Audrey Hepburn, (Figura 12) Givenchy, criou o figurino dos filmes
“Sabrina” exibido em 1954, “Cinderela em Paris” exibido em 1957 e o mais famoso
de todos “Bonequinha de Luxo” exibido em 1961 que imortalizou o vestido tubinho
preto (Figura 13), além de todo o guarda roupa da personagem Holly Golightly que
estava repleto de classicos discretos e elegantes o que produzia um efeito de

glamour que combinava perfeitamente com Audrey. (Regen, 2006).


http://almanaque.folha.uol.com.br/givenchy.htm
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Figura 12 - Audrey Hepburn e Hubert Givenchy
Fonte: http://marianasperandio.blogspot.com.br/2012/01/audrey-hepburnhubert-
de-givenchy.html.

Figura 13 - Audrey Hepburn em Bonequinha de luxo
Fonte: http http://circuitosaladearte.wordpress.com/tag/figurino/.

A estrela do cinema Audrey Hepburn, ficou cativada por seu trabalho
e, apls conhecé-lo, em 1953, tornou-se sua cliente mais fiel. Os
modelos polidos, meticulosamente construidos, combinavam com
seu visual gamine, e ela os usava dentro e fora da tela. Ele fez
modelos para dezesseis de suas aparicdes cinematograficas entre
1953 e 1979 — a mais famosa para seu papel, como Holly Golightly,
em Breakfast at Tiffany’s [Bonequinha de Luxo] (1961). (MENDES;
DE LA HAYE, 2003, p. 165).
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Foi a partir dai que Givenchy teve sua ascensdo no mundo da moda,
imortalizando seu nome e seu estilo até os dias de hoje.

“Nunca se poderia imaginar que um unico modelo, o vestidinho preto usado
por Audrey Hepburn em “Breakfast at Tiffany’s”, fosse valer a Hubert de Givenchy a
passagem para a posteridade” (BAUDOT, 2002 p. 160).

Regen (2006) lembra um ocorrido nos bastidores do filme “Sabrina”, em que
Edith Head seria a figurinista do filme, mas por escolha da atriz Audrey Hepburn,
Hubert Givenchy, acabou criando o figurino do filme, Edith criou apenas as roupas
de Sabrina pobre, mesmo assim levou os créditos pelo figurino do filme todo, pois no
seu contrato com o estudio constava que todos os filmes “A” eram assinados por ela
e mais ninguém

O filme seguinte de Audrey Hepburn, “Cinderela em Paris” exibido em 1957,
teve o roteiro diretamente entregue a Givenchy, que desenhou as roupas. Nos
créditos, apareceu o nome de Edith Head e “Miss Hepburn Paris Wardrobe by

Givenchy”.

Segundo Sabino (2007) atualmente os figurinistas que se destacam séo,
Patricia Field de “Sex and the City”, e os ganhadores do Oscar de Melhor Figurino,

Milena Canonero, Sandy Powell e Coleen Atwood.

2.5 TENDENCIAS

Segundo Regen (2006, p. 5) “O cinema de Hollywood teve enorme influéncia
na difusdo das tendéncias de moda, despertando uma corrida para a produgédo em
massa de imitacdes das roupas usadas nos filmes”.

Na década de 1930 o cinema estava cada vez mais bem-posicionado, suas

divas e seu glamour refletiam no comportamento de moda.

Nos anos 30, a fabrica de sonhos hollywoodiana fornece alguns
modelos de moda. Um traje de Travis Banton, de Edith Head ou de
Gilbert Adrian, visto nas telas por milhares de pessoas, tem mais
impacto que a fotografia de um vestido apenas notado por algumas
dezenas de leitoras de uma determinada revista. (BAUDOT, 2002, p.
104).


http://almanaque.folha.uol.com.br/givenchy.htm
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Os estilistas americanos, que desenhavam para os filmes, moldavam um
estilo original, sedutor e fotogénico. Eles usavam materiais luxuosos, como
lantejoulas, peles, musselines, plumas de avestruz ou de cisne. Os cortes eram
simples, mas sabia valorizar a anatomia das estrelas e os decotes profundos ou

cavados, deixava a mostra o colo das mesmas. (Baudot, 2002).

O cinema seguiu criando tendéncias como, o vestido rosa usado por Marilyn
Monroe “Os Homens Preferem as Loiras”, exibido em 1953 que mais tarde foi
copiado por Madonna em seu video Material Girl e o vestido branco esvoacgante de
“O Pecado Mora ao Lado” exibido em 1955 (Figura 14) que deu ao plissado ainda
mais evidéncia, e até hoje serve de inspiracdo na moda, como a peca lancada pela

estilista espanhola, Lucia Botella (Figura 15).

Figura 14 - Figura “O Pecado Mora ao Lado”

Fonte: http://novaiorque.blog.com/2011/06/06/noticia-novo-ponto-turistico-para-nova-

iorque/
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Figura 15 - Vestido de Lucia Botella
Fonte: http://virgula.uol.com.br/estilo/estilista-cria-vestido-inspirado-em-marilyn-monroe

Mendes e De La Haye (2003) lembram dos sarongues que Edith Head
vestiu Dorothy Lamour, logo, modelos similares surgiram nas colecfes americanas

nos quinze anos seguintes.

Disitzer (2006) comenta a transicdo que houve quando as divas passaram a
dar lugar aos rebeldes, época essa em que James Dean (Figura 16) e Marlon
Brando (Figura 17) estouraram em filmes como “Juventude Transviada” (1955) e “O
Selvagem” (1953), com suas atitudes inconformistas, diante da humanidade,

arrancaram suspiros.

Na década de 1950, o cinema se consolida como for¢a que faz e
langa moda. Filmes como Juventude Transviada, O Selvagem e Um
Bonde Chamado Desejo, transformaram os atores James Dean e
Marlon Brando em icones da juventude. Seu uniforme: o jeans e a
camiseta branca foram simbolo da rebeldia que se iniciava nos anos
50. [...] Portanto, a partir desta década, ocorre o fenbmeno da
juventude e o conceito de vestimenta informal se consolida e
transforma a moda para sempre. (POLLINI, 2007, p. 63).
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Figura 16 — James Dean
Fonte: http://www.guiart.com.br/noticias_interna.php?id=550&cat=CN.

Figura 17 - Marlon Brando
Fonte: http://mulher.uol.com.br/moda/album/2013/04/30/hora-h-inspire-se-nasjaquetas-dos-
cinemas-e-veja-peca-a-venda.htm#fotoNav=5.

“Os embalos de sabado a noite” (1977), segundo, Silva e Zotareli (2010) é
um filme que descreve a moda e a musica. As roupas da década eram de tons
vibrantes totalmente esvoacantes e psicodélicos. As calgcas eram de cintura alta e

bocas de sino, o salto plataforma foi muito utilizado pelos homens também.

‘FlashDance” (1983), serviu de referéncia estética e influenciou o modo
COmMo as pessoas se vestiam em sua época, hoje ele é parte das nossas referéncias
sobre 0 que era vestuario nos anos 80. A Vogue francesa langcou em 2009 um

editorial tendo como inspiracgédo o filme (Figura 18) (Figura 19).
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Figura 18 - Editorial Vogue francesa
Fonte: http://glamourparaguaio.com.br/2009/07/16/

Figura 19 - Editorial Vogue francesa
Fonte: http://glamourparaguaio.com.br/2009/07/16/

Na década de 90 em “Titanic” (1997) os vestidos usados por Kate Winslet
faziam a cabeca das mulheres, e “‘Uma Linda Mulher” (1990) comecava a passar ao

publico o poder das grifes e da moda.

“Maria Antonieta” (2005), conta a histdria da rainha austriaca, que gastava
fortunas em roupas, sapatos e acessorios teve seu figurino muito comentado e

premiado. Desde entdo Maria Antonieta foi tema de diversos editoriais e colegdes,
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como o desfile organizado por Karl Lagerfeld, no ano de 2012, no paléacio de

Versalhes, em Paris. (Figura 20).

Figura 20 - Colecédo langcada por Karl Lagerfeld
Fonte: http://comquefilmevou.files.wordpress.com/2012/05/maria-antonieta.jpg

“O Diabo Veste Prada” (2006) teve o figurino assinado por Patricia Field e
retratou o universo da moda, contando a historia da recém-formada Andréa Sachs

(Anne Hathaway) que sofre ao trabalhar com Miranda Priestly (Meryl Streep).

Um filme que tem a moda como pano de fundo, sempre atrai muita
atencdo para as roupas de seus personagens. No filme O Diabo
veste Prada, o figurino esta irretocavel. Cada boina, cada par de
botas, cada saia, cada suéter. Todas as roupas combinam
perfeitamente com o ator/personagem que as usam. (PETERMANN,
DEL VECHIO, BONA, 2008. p.11).

O filme, “Sex and The City” exibido em 2008 também tem o figurino assinado
por Patricia Field, leva o mesmo nome da série que teve inicio em 1998 e mostra o
cotidiano de quatro amigas moradoras de Nova York que sdo apaixonadas por moda

e vestem grandes marcas.

Silva e Zotareli (2010, p. 5) afirmam que “o filme provoca nas mulheres, o
desejo de consumo pela moda e que ele a influéncia ja nédo é pelo inovador, mas
sim, por grandes nomes que ditam a moda, em que o poder ndo esta mais no sapato
mais bonito da festa ou no vestido mais inusitado e chique para se trabalhar, mas

consiste em NOMES, ou seja no sapato Manolo Blanik ou no vestido Cristian Dior,



37

isso é 0 que importa: Marcas! “Sex and the City” descreve sem limites o que a moda
€ hoje, 0 que ela se tornou depois de tantos anos de vestimentas padrbes e
principalmente pela diversidade de marcas de grifes que uma mulher é capaz de

carregar por todo o corpo”.

Em 2010, “Alice no pais das Maravilhas” ganhou o Oscar como melhor
figurino. Roupas, acessorios, campanhas publicitarias, clipes musicais, cosméticos,

sapatos, entre outros, foram langados inspirados no filme (Figura 21).

Figura 21 - Colec&o por Miss Selfridge
Fonte:http://thaislosso.com.br/blog/2010/03/02/ta-no-pais-das-maravilhas-ta-na-muoda-
rsrsrsrs/

“Cisne Negro” (2011) teve durante seu decorrer o figurino assinado por Amy
Westcott, e nas cenas de ballet pelas irmas Kate e Laura Mulleavy, estilistas da

Rodarte.

O figurino de ballet tornou-se tendéncia, influenciando colecées do mundo
inteiro, inclusive da Chanel de verdao 2011/12. (Figura 22). Serviu também de
inspiragéo para diversos editoriais, como o da edi¢do da Vogue Russia, de fevereiro
de 2011.



Figura 22 - Colecéo Chanel verdo 2011/2012
Fonte: http://sazonitos.wordpress.com/2011/02/13/cinemablack-swan/
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3 METODOLOGIA

Para o desenvolvimento deste trabalho, primeiramente foi realizada, a
pesquisa bibliografica, buscando conhecer mais sobre o assunto proposto, obtendo
as informacfes necessarias sobre cinema, moda, figurino, dentre outros temas afins.

Para tal buscou-se suporte em sites, livros e artigos.

De acordo com Gil (2010 p.30) “A principal vantagem da pesquisa
bibliografica reside no fato de permitir ao investigador a cobertura de uma gama de

fendbmenos muito mais ampla do que aquela que poderia pesquisar diretamente”.

Em seguida foi realizada a pesquisa de cunho quantitativo. A pesquisa
quantitativa busca identificar opinibes, habitos, comportamentos e preferéncias de
um determinado publico, para medir essas preferéncias utiliza-se de dados
numericos, e para essa coleta de dados é realizado um questionario, que pode
conter questdes fechadas (com alternativas pré-definidas) e/ou abertas (sem pré-
definicdo de alternativas), como resultado dessa coleta de dados, apresenta-se

graficos, que buscam deixar as informac6es mais claras e objetivas.

3.1 COLETA E ANALISE DOS DADOS

3.2 PESQUISA DE CAMPO

Para se obter as melhores informac¢des sobre o cotidiano e preferéncias do
publico, foi elaborado um questionario eletrénico com 15 questdes disponibilizado na
internet, pelo Google Docs Formulario e sua divulgacdo foi feita pelo Facebook
(www.facebook.com), em paginas relacionadas ao tema onde o publico alvo

costuma postar.

3.3 ANALISE DA PESQUISA

Trinta pessoas responderam ao questionario, resultando nos seguintes

graficos:



1. Qual é a sua idade?

W 25anos M26anos M27anos M28anos MW29anos ™ 30anos

Grafico 1 Pergunta nimero 1

Fonte: Autoria propria

2. Qual é o seu estado civil?

M Solteira ™ Casada

Grafico 2 Pergunta nimero 2

Fonte: Autoria propria
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3. Como costuma cuidar da aparéncia?

M Frequentando saldes de beleza B Frequentando clinicas de estética
1 Realizando cirurgias plasticas M Realizando tratamentos caseiros

B N3o costumo seguir esses padroes

Grafico 3 Pergunta numero 3
Fonte: Autoria propria

Questdo 4. Quais lugares vocé mais gosta de frequentar? Enumere, por
ordem crescente, (Ex.. 1 para o mais frequentado, 2 para o0 segundo mais
frequentado, 3 ..., 4 ...) * Shopping, Teatro, Cinema, Boate, Barzinho

Para essa questdo dezessete pessoas responderam cinema em primeiro
lugar, e oito em segundo lugar concluindo-se assim, que para a maioria, 0 cinema é
o lugar mais frequentado, ja para doze pessoas boate é o lugar menos frequentado
e para sete pessoas € o segundo menos frequentado. Os demais lugares ficaram na
preferéncia e de alguns, mas em geral em segundo, terceiro e quarto lugar.



5. Nas férias que tipo de viagem vocé
prefere?

M Praia M Internacional mSerra M Aventura M Outros

0%

Grafico 4 Pergunta nimero 5
Fonte: Autoria propria

6. Como costuma ficar atenta as tendéncias
de moda?

B Através de revistas
B Através da televisdao
@ Atavés da internet
B Através de desfiles

Gréfico 5 Pergunta nimero 6
Fonte: Autoria prépria
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7. Com que frequéncia vocé |é livros?

ESempre MAsvezes M Raramente M Nunca

0%

Grafico 6 Pergunta nimero 7
Fonte: Autoria propria

Analisando o perfil do consumidor por meio da pesquisa realizada, podemos
concluir que:

S&o jovens, de 25 a 30 anos, a maioria solteiras, essas mulheres, como visto
sao vaidosas, pois de alguma forma cuidam da aparéncia, sendo 42% por meio de
saldes de beleza e 24% tratamentos caseiros.

Viajam, seja para a praia, 44% ou para a serra, 33% onde passam as férias,
gostam de moda e costumam ficarem atentas as tendéncias por meio da internet,

46% e das revistas, 31%. Dessas mulheres 70% tém o habito de ler sempre.
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8. Que género de filmes vocé gosta?

W Aventura H Acdo W Terror
B Comédia B Comédia Romantica ® Suspense
= Musical = Drama

Grafico 7 Pergunta nimero 8

Fonte: Autoria propria

9.Vocé gosta de filmes antigos?

ESim mNao

0%

Gréfico 8 Pergunta nimero 9
Fonte: Autoria propria
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10. Com que frequéncia vocé assiste filmes
em casa?

mSempre MAsvezes M Raramente M Nunca

0%

Grafico 9 Pergunta nimero 10
Fonte: Autoria propria

11. Com que frequéncia vocé vai ao
cinema?
mSempre MAsvezes W Raramente M Nunca

0%

Gréfico 10 Pergunta namero 11
Fonte: Autoria propria
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Quanto as questdes cinematograficas, os resultados foram todos positivos,
como ja era esperado. Ao serem questionadas sobre o género de filme preferido,
todas as alternativas foram bem aceitas, porém a que mais se destacou foi o musical

com 24%.

Todas responderam que gostam de filmes antigos, frequentemente a maioria

assiste filmes em casa, 83% e vai ao cinema 73%.

12. Ao comprar suas roupas vocé prefere
cores:

B Neutras M Fortes W Pastéis

Grafico 11 Pergunta numero 12

Fonte: Autoria prépria
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13. Ao comprar uma pec¢a de roupa (vestido
) vocé prefere ele feito em:

B Malha ™ Tecido Plano

Gréfico 12 Pergunta namero 13
Fonte: Autoria propria

14. Em relagao a modelagem, ao comprar
uma pega (vestido) vocé prefere:

M Acinturado  ® Tubinho  ® Trapézio ( Linhaem A)  m Outros

0%

Grafico 13 Pergunta nimero 14
Fonte: Autoria propria
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15. Estaria disposta a pagar quanto por uma
peca (vestido) inspirado em seu filme
preferido?

B de R$ 50,00 a RS 150,00 M de RS 150,00 a RS 250,00
m de RS 250,00 a RS 350,00 m de RS 350,00 a RS 450,00

Gréfico 14 Pergunta namero 15
Fonte: Autoria propria

Em relagdo a parte mercadoldgica, o publico assinalou suas preferéncias,
como cores a preferéncia esta nas fortes com 50%, em seguida vem as neutras com
37%. O tipo de tecido preferido € o tecido plano com 77% e a modelagem acinturada
com 83%. Quanto ao prego o mais assinalado foi “de R$150,00 a R$250,00, porém

as margens de diferencas foram pequenas entre todas as opc¢oes.
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4 DIRECIONAMENTO MERCADOLOGICO
4.1 EMPRESA

A empresa denomina-se Rocha Marques Industria e Comércio de
Confeccdes Ltda, de pequeno porte.

4.2 MARCA

Sendo o cinema uma arte que conta histérias, a marca vem contar essas
histérias através da releitura de seus figurinos, foi escolhido assim entdo o nome

fantasia da marca: Conde, uma variacdo de conte... Conte historias.

Conde

Figura 23- Logo da marca
Fonte: Autoria propria

4.3 CONCEITO DA MARCA

Trazendo em cada colecdo pecas Unicas e marcantes,a CONDE tem a
nostalgia como caracteristica, as lembrancas de cada filme estdo presentes em cada
peca, trazendo o consumidor para dentro da historia apresentada. A marca € para

mulheres que buscam a feminilidade e originalidade na hora de se vestir.
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4.4 SEGMENTO

O segmento da marca € o casual — As pessoas costumam usar diariamente
esse segmento e é um dos mais democraticos da moda, ja que ha nele um equilibrio

das pecas e h4 também maior facilidade de impresséo do gosto pessoal nos looks.

4.5 DISTRIBUICAO

A distribuicdo das pecas sera feita em escala nacional, por meio do
atendimento na loja virtual e entrega através dos correios, além da loja propria

localizada na cidade de Sao Paulo.

4.6 CONCORRENTES

Anticqua é um atelier especializado em moda com inspiracao vintage. Tem o
conceito de sofisticado, romantico e feminino.

Dorothy Vintag surgiu da influéncia vintage que a design Aline Arend teve
desde cedo, e da necessidade de trazer aos dias de hoje roupas com esse toque.

Orla kiely. € uma marca irlandesa, sediada em Londres, que possui o estilo

delicado e romantico, com o ar vintage presente em todas as pecas.

4.7 SISTEMAS DE VENDAS

Loja Propria e web site

4.8 PONTOS DE VENDA

A loja traz o clima do cinema com ela, nas cores pretas e brancas sua
decoracao é classica, a fachada retrd da a sensacgéo de nostalgia e o hall de entrada
exibe fotos de icones do cinema, revistas com o tema estardo sempre disponiveis
aos clientes, pequenos elementos de decoracdo relacionados ao cinema, como

relogio e porta retrato, também fazem parte da decoracéo da loja.
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Figura 24 - Modelo da Fachada
Fonte: http://www.manfeild.co.nz/Visitorinfo/tabid/83/Default.aspx.

Figura 25 - Hall de entrada
Fonte: http://www.stiledoc.com.br/blog/archives/tag/jacques-grange.
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Figura 26 - Disposicéo das pecas
Fonte: http://www.viaorionboutique.com.br/

Figura 27 - Ambiente da loja
Fonte: http://decorarquidesign.blogspot.com.br/2012/11/boutique-ozone-co.html.

4.9 PROMOCAO

Para promover a marca, serdo realizadas campanhas publicitarias em
revistas, outdoors, e propaganda por meio das midias sociais. Também acontecerao
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coquetéis de lancamentos das novas cole¢cdes com ambientagcfes de acordo com 0s

temas das mesmas.

Os classicos do cinema serdo lancados como colecdes em datas especiais,

como por exemplo, aniversario da marca.

4,10 PRECOS PRATICADOS

De R$50,00 a R$450,00

4.11 HISTORICO DA EMPRESA

A marca CONDE surgiu no ano de 2013 unindo ainda mais duas paixdes
mundiais, moda e cinema, permitindo as mulheres sonhar e vivenciar esses sonhos
a cada nova colecdo. A empresa investe em qualidade desde o inicio do processo

produtivo e busca conquistar cada vez mais as consumidoras de todo o Brasil.

4.12 PUBLICO ALVO

Jovens mulheres de 25 a 30 anos formadas em areas comunicativas estdo
em busca da estabilidade profissional e do sucesso financeiro, apreciam a moda,
acompanhando e seguindo as tendéncias atuais, sdo vaidosas, vdo a academia e
praticam corridas matinais nos parques, frequentadoras de saldes de beleza e
clinicas de estética, estdo sempre conectadas a internet.

S&o inteligentes e gostam de ler, tendo uma vida cultural ativa, viajam, vao a
exposicdes de arte, teatro e principalmente ao cinema. Vao também a bares e
restaurantes a noite com os amigos. Gostam de filmes, desde os mais antigos aos

mais contemporaneos, tem como idolos as grandes divas do cinema classico.
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Figura 28 - Publico Alvo
Fonte: http://www.thesartorialist.com/photos/on-the-street-at-the-cafe-new-york/.
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4.13 PESQUISA DE TENDENCIAS

4.13.1 Socioculturais (macrotendéncias)

A macrotendéncia do verdo 2014 utilizada na colecéo sera a “Africa Centre
of the World” lancada pela Vicunha Téxtil, inspirada na diversidade cultural, e na
riqueza de detalhes tipicos da Africa.

O calor da savana sugere cores primarias e silhueta sexy, com muita pele a

mostra. E as estampas sao étnicas, scarf print, listrados, animal print e florais.

4.13.2 Estéticas (microtendéncias)

Uma das microtendéncias do verdo 2014 escolhida foi a tendéncia “navy’,
gue apareceu através das listras de diversos tamanhos, direcbes e cores, Téca,
Colcci, Adriana Degreas e Ronaldo Fraga foram algumas das grifes que a levou para
as passarelas na Sao Paulo Fashion Week que aconteceu no més de marco de
2013.

Figura 29 - Microtendéncia - Navy
Fonte: http://chadtecido.blogspot.com.br/2013/10/normal-0-21-false-false-false-pt-br-x.html
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Outra tendéncia utilizada serd a calca cropped, que apareceu também na
Sao Paulo Fashion Week do més de marco de 2013, nas colec¢bes das grifes, Cori,

Forum, Alexandre Herchcovitch e Osklen.

Figura 30- Microtendéncia - Cal¢a cropped
Fonte: http://www.puretrend.com.br/secao/fresquinhas_rl11l/novo-it-do-armario-calcas-
femininas-ganham-novas-releituras-e-dominam-as-passarelas-e-as-ruas_al0394/1

A terceira microtendéncia é o macacéao, que foi apresentado no fashion Rio
que aconteceu no més de abril de 2013, a peca esteve presente na cole¢do das

grifes, Andrea Marques, Alexandre Herchcovitch, Cantdo e Oh Boys.



Figura 31 - Microtendéncia — Macacéo
Fonte: http://www.puretrend.com.br/secao/fresquinhas_r11l/novo-it-do-armario-calcas-
femininas-ganham-novas-releituras-e-dominam-as-passarelas-e-as-ruas_al0394/1
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5 DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

5.1 DELIMITACAO PROJETUAL

5.1.1 Necessidades funcionais

Trazer conforto e qualidade nas pecas para que as consumidoras da marca

possam sentir-se bem no dia a dia.

5.1.2 Necessidades simbolicas

Fazer com que o publico possa transmitir através da vestimenta sua
identificacdo com o filme, dando a eles a sensacdo de fazer parte de determinada

historia.

5.2 ESPECIFICACOES DO PROJETO

5.2.1Nome da Colecao

A colecao Primavera/Verao 2014 da CONDE denomina-se: “Navegando em

novos mares”

5.2.2 Conceito da colecéo

A colegao “Navegando em novos mares” tem como atenuante o filme Piratas
do Caribe e transmite todo o seu universo através das cores, formas, materiais e

estampas.

A colecdo busca um mix, que conta com a leveza de alguns materiais
misturada com elementos mais pesados, 0 que nos remete ao mar Caribenho e aos
piratas, ao clima que o proprio filme nos apresenta, “Navegando em novos mares” é

forte, contemporanea e feminina.
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5.2.3 Referéncia

A colecdo “Navegando em novos mares” tem o filme “Piratas do Caribe”
lancado em 2003, e que teve uma série de continuacdes, transformando-o em uma
saga com quatro filmes langcados, sendo o ultimo em 2011, como referéncia. (Figura
32).

O filme conta a historia do pirata Jack Sparrow que teve seu navio

saqueado e roubado, e é decidido a recuperar a embarcacédo que comeca a historia,

cheia de mistério, acdo, combates e romance.

Figura 32 — Filme referéncia
Fonte: http://revistacriativa.globo.com/Revista/Criativa/0,,EMI235117-
17100,00ESTILO+PIRATAS+DO+CARIBE+DO+CINEMA+PARA+O+GUARDAROUPA .html

5.2.4 Cores

A cartela de cores da colecao primavera verdo/2014 da Conde traz cores

frias e fortes, que contrastam com outras mais fracas, repassando assim 0 mesmo
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conceito da colecdo de forca e feminilidade, contém ainda os classicos preto e
branco que ddo um toque de elegancia nas pecas.

5.2.5 Materiais

A cartela de materiais da colecdo “Navegando em novos mares” traz ao
consumidor a leveza e elegancia de tecidos finos, como a seda e o crepe, junto a
materiais mais pesados como a sarja, a microfibra e o couro, o cetim ainda aparece

no forro dos coletes o que proporciona melhor estética e conforto.

5.2.6 Formas e estruturas (shapes)

Os shapes utilizados na colecao foram:

Ampulheta Retangulo

Figura 33 - Shapes da colecéo
Autoria prépria

5.2.7 Tecnologias

A tecnologia esta presente no processo de producdo das pecas, atraves das
estampas, onde sera utilizada a técnica de sublimacéo (processo de transferéncia
térmica que emprega corantes especiais sensiveis ao calor que penetram na

superficie do substrato tingindo-o permanentemente).
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7

Outra técnica utilizada na colecdo € no tingimento de algumas pecas. O
tingimento é um procedimento téxtil muito antigo e utilizado no mundo da moda até
hoje, dentre as formas de tingimento artesanal uma das mais utilizadas € o tiedye,
gue consiste em dar nos, enrugar, dobrar, preguiar ou plissar tecidos, e dar a ele um
banho de tinta; a partir do tiedye surgiram outras técnicas como o Ombré que foi a
técnica escolhida, pois tras ao tecido uma caracteristica degradé. O Ombré é feito
da seguinte forma:

Primeiro separa-se o tecido, que tem que ser de fibra natural (no caso
utilizou - se a seda) depois molha o tecido com agua fria e ele é torcido para retirar o
excesso de agua, em seguida ferve-se a agua e € colocado corante nela, depois de
diluido é o momento do tingimento, no caso de outros tecidos como o algodéo, ele é
feito com o fogo ainda acesso, mas como a seda é mais fina, € recomendavel retirar
do fogo. O tecido entdo e € mergulhado aos poucos na solugcdo obtida, mergulha-se
sé até onde quer que fique tingido, a parte que ficar mais tempo fica mais escura.

Para finalizar retira-se o tecido, coloca sal para fixar o tingimento e deixa secar.

5.2.8 Mix de colecéo

Produto Basico Fashion Vanguarda Total
Vestido 1 2 1 4
Short 1 2 1 4
Calca 1 2 2 5

Regata 1 1 0 2




Colete 2 2 2 6

Macacéao 0 2 1 3

Tabela 1 - Mix de colecédo
Fonte: Autoria propria
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5.3 BRIEFING, CARTELA DE CORES E CARTELA DE MATERIAIS

5.3.1 Briefing

Figura 34 — Briefing
Fonte: Autoria propria



64

5.3.2 Cartela de Cores

Preto Tempestade  Azul Mar Roxo Mistério Azul Profundo
Verde Mata Verde Jack Amarelo Ouro Amarelo Enigma

Azul Caribe Cinza Pirata Branco Névoa

Figura 35 - Cartela de Cores
Fonte: Autoria préopria
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5.3.3Materiais

Sarja Cetim de seda Panama Microfribra
(97% Algodao 3% Elastano) (100% Seda) (100% Poliéster)
Couro Crepe Cetim
(100% Couro) (100% Poliéster) (100% Poliéster)

Cetim estampado
(100% Poliéster)

Figura 36 - Cartela de Materiais
Fonte: Autoria Propria
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5.3.4 Geracéao de Alternativas

Forro do colete

Figura 37 - Croqui 01- Colete de sarja com gola alta e botdes, forro com recortes em cetim,
regata de crepe de listras e short de sarja com cés e bolso faca em couro.
Fonte: Autoria Prépria
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Figura 38 - Croqui 02 - Colete de sarja com gola careca e botbes, forro estampado em cetim,
com recorte e short de sarja com laterais e bolso em couro.
Fonte: Autoria Prépria



Fgura 39 - Croqui 03 - Maxi colete estampado, blusa com manga de couro, costas lisa e frente
listrada, short de sarja de cintura alta.
Fonte: Autoria Propria



Figura 40 - Croqui 04 -Blusa com recorte na frente e estampada nas costas com
botbes de caveira, bermuda de sarja com cG8s e bolso faca de couro.
Fonte: Autoria Prépria
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Figura 41 - Croqui 05- Blusa assimétrica com uma manga mais comprida e estampa
localizada, bermuda de sarja.
Fonte: Autoria Propria
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Figura 42 — Colete de couro com bolsos frontais, macaquinho com estampas localizadas.
Fonte: Autoria Propria
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Figura 44 - Croqui 08- Macaquinho em cetim com recorte superior listrado
Fonte: Autoria Propria
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Figura 45 - Croqui 09 - Macaquinho branco com listras estampadas
Fonte: Autoria Prépria

74






Figura 47 - Croqui 11 — Vestido estampado com manga ampla e cintura marcada com um
cinto.
Fonte: Autoria Propria.
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Figura 48 - Croqui 12 — Vestido com manga comprida e ampla, decote canoa e tingimento em
ombré.
Fonte: Autoria Prépria



Figura 49 - Croqui 13 — Vestido com tingimento ombré, assimétrico, com uma al¢a de
amarracdes
Fonte: Autoria Prépria
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Figura 50 - Croqui 14 — Vestido com recorte frontal e estampa localizada de caveira.

Fonte: Autoria Propria
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Figura 51 - Croqui 15 — Vestido longo com decote canoa, tingimento ombré e estampa
localizada
Fonte: Autoria Propria



Figura 52 - Croqui 16 - Vestido com listras diagonais, alga trancada e frente Unica.
Fonte: Autoria Prépria
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Figura 53 - Croqui 17 — Vestido longo com tingimento ombré e alcas com amarragdes.
Fonte: Autoria Prépria.
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Figura 54 — Croqui 18- Macacédo cropped com amarracfes em uma das algas e corrente nas
costas.
Fonte: Autoria Propria



Figura 55 - Croqui 19 —Regata de seda com correntes como alca, colete estampado
com detalhe em couro e cal¢a cropped.
Fonte: Autoria Prépria

84



Figura 56 - Croqui 20 — Colete de couro com correntes, blusa com estampa localizada e calca
cropped cintura alta.
Fonte: Autoria Propria
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Figura 57 - Croqui 21 — Macacdo estampado com al¢as de corrente.comprimento
cropped e estilo pantalona
Fonte: Autoria Propria
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Figura 58 - Croqui 22 — Blusa trancada de seda com amarrac¢do na alca, corrente nas costas e
tingimento ombré, calca pantalona cropped.
Fonte: Autoria Prépria
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Figura 59 - Croqui 23 — Macacdo com decote canoa, tingimento ombré, comprimento cropped e
estilo pantalona

Fonte: Autoria Prépria



Figura 60 - Croqui 24 — Calca pantalona com tingimento ombré e regata com amarracdes
nas alcas.
Fonte: Autoria Propria
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Figura 61 - Croqui 25 — Macacdo com listras diagonais na frente, liso nas costas,
assimétrico e detalhe de couro nas algas.
Fonte: Autoria Préopria
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5.3.5Analise e selecao justificada das alternativas

O look foi escolhido porque remete ao figurino usado no filme, onde

Figura 62 - Selecéo Justificada 01
Fonte: Autoria Prépria

aparecem muitas calcas e coletes, as estampas e as cores ajudam na construcao
da imagem dos piratas e do clima navy proposto na colecao, a regata de seda surge
como pecga basica, porém proporcionando elegancia.

91




92

Figura 63 - Selecdo Justificada 02
Fonte: Autoria Prépria
O pirata foi referenciado novamente através da cal¢ca pantalona que da o
efeito de saia com o movimento e as correntes que novamente aparecem, a
regata em seda tem o tingimento que da o efeito degradé lembrando assim os

mares e representado no briefing.
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O macaquinho vem transmitir a tendéncia navy através das cores azul e

Figura 64 - Selecé&o Justificada 03
Fonte: Autoria Préopria

branco e das listras evidenciadas, a peca € leve e deixa a mulher elegante e com um
toque de sensualidade, ideal para o publico alvo da marca, pode ser completada

com um cinto.
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Figura 65 - Selecdo Justificada 04
Fonte: Autoria Propria

Esse look € um vestido com a modelagem mais solta e o tingimento em
ombré proporcionando a leveza do mar Caribenho, seu decote é assimétrico, sendo
um lado feito com amarracdes, remetendo as cordas, também pode ser composto

pelo cinto de correntes.
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Figura 66 - Selecdo Justificada 05
Fonte: Autoria Propria

O vestido tem a modelagem ampla, porém com a possibilidade de ser
ajustada ao corpo por meio de amarracdes. As mangas soltas remetem as que
aparecem no filme e séo usadas pelos piratas. O look € leve e transmite o clima do

mar Caribenho, junto com a estampa de fivelas.
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Figura 67 - Selecéo Justificada 06
Fonte: Autoria Préopria

O vestido acima aparece longo com as listras em vertical e transmite leveza,
proporcionando a mulher a feminilidade e sensualidade, as amarracdes nas algas

lembram as cordas.
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Figura 68 - Selecé&o Justificada 07
Fonte: Autoria Prépria

O look é moderno e tras referencias ao filme Piratas do Caribe, através das
listras que também combinam com a tendéncia navy, o look apresenta o colete
como peca fundamental para transmitir o conceito de forga e contemporaneidade da

marca, o short é estilo alfaiataria e tem o bolso faca e o c6s de couro.
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Figura 69 - Selecéo Justificada 08
Fonte: Autoria Préopria

O look € um macaquinho com as costas lisa e a frente estampada, a
estampa proporciona o estilo navy através de diversos elementos (listras, timao,
corda e barco), peca da a mulher a possibilidade de estar feminina e

contemporanea, assim como sugere o conceito da marca.
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Figura 70 - Selec&o Justificada 09
Fonte: Autoria Préopria

O vestido tem a modelagem mais acinturada e tem um recorte no meio onde
€ estampado com as fivelas (elemento que nos remete aos piratas) tem uma gola

mais alta e dois botdes somente de enfeite com o formato de uma caveira pirata,
assim proporciona.
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Figura 71 - Selecé&o Justificada 10
Fonte: Autoria Préopria

O look acima consiste em uma blusa com a frente estampada em listras e as
costas lisa, as mangas séo feitas de couro, proporcionando assim uma mistura de
materiais,0 short € mais comprido com corte de alfaiataria e referéncias navy, para

finalizar um maxi colete estampado com as caveiras piratas.
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Figura 72 - Selecéo Justificada 11
Fonte: Autoria Prépria

Esse look tras a referéncia do mar Caribenho através da leveza, do decote
ombro a ombro e do tingimento utilizado para dar o efeito ombré, a modelagem
ampla, principalmente das mangas e a estampa localizada de espadas nos remete
novamente aos piratas apresentados no filme Piratas do Caribe.
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Figura 73 - Selecédo Justificada 12
Fonte: Autoria Préopria

O look é constituido por uma calga com corte de alfaiataria e modelagem
mais ampla, além do tingimento ombré presente, a blusa é estampada em listras

verticais e amarragdes nas alcas que remete as cordas.
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6 RESULTADOS

A inspiracdo para o inicio dessa pesquisa foi dada por tudo que o cinema
proporcionou a moda aos longos das décadas e que resultou a diversas colecdes
gue estimulam o consumo das pessoas que gostam do cinema ou de determinados

filmes.

Trazendo para o campo de estudo foi analisado por meio de estudo
bibliografico toda a parte historica de cinema, moda e figurino, para andlise do
publico sugerido foi realizado um questionario em que procurou analisar seu estilo
de vida e sua forma de consumo, como resultado pode-se observar a figura da
mulher contemporénea que esta envolvida com a moda e com o cinema disposta a

consumir produtos que os relacionem.

O projeto, baseado nesses estudos resultou na criacdo de uma marca, que
pudesse oferecer ao publico a possibilidade de estar sempre vestido com

referencias de seus filmes preferidos.

A marca trouxe a colegdo “Navegando em novos mares” com inspiragao no
filme Piratas do Caribe, dando a ela elementos que remetem a todo o universo do
filme, dos piratas e dos mares do Caribe, procurou - se saciar as necessidades do
publico criando pecas confortaveis e finas, resultando em um casual refinado, uma
colegéo leve podendo ser usada em varios lugares e momentos do dia, ideal para o
publico exigente com a qual trabalha.

Como resultado, constatou-se que o publico-alvo escolhido pela marca, teve
suas necessidades devidamente atendidas ao proporcionar a ele qualidade, conforto

e estética e acordo com o filme sugerido.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

No presente trabalho foi analisado o histérico do cinema e suas influéncias
perante a sociedade, chegando ao comportamento de compra de um determinado

publico que tem desejos pouco explorados no mercado em geral.

Buscou-se entédo através da criacdo da marca conde dar a ao publico alvo
uma maneira dele se identificar com seus filmes favoritos. Esse publico é amante do
cinema e estd atento as novidades, mas também aprecia muito os filmes antigos,

ampliando assim a possibilidade de novos temas de colecGes da marca.

A colecdo apresentada teve o filme Piratas do Caribe como tema que foi
escolhido pelo grande sucesso que obteve e pela ampla possibilidade de

inspiragdes, como todo o universo navy e dos piratas.

Através da analise de todo o trabalho desenvolvido e do universo
pesquisado, conclui-se que a meta desta pesquisa foi atingida, ao descrever a
influéncia e importancia do cinema, trazendo identidade ao publico e satisfazendo
suas necessidades relacionadas a conforto e tendéncias de moda.
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APENDICES
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APENDICE A - Questionario Aplicado
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1 Qual € a sua idade:

2. Qual é o seu estado civil:

3: Como costuma cuidar da aparéncia:
( ) frequentando salBes de beleza ( ) realizando cirurgias plasticas
( ) frequentando clinicas de estética ( ) realizando tratamentos caseiros

( ) ndo costumo seguir esses padroes

4. Quais lugares vocé mais gosta de frequentar? Enumere, por ordem crescente,
(Ex.: 1 para o mais frequentado, 2 para o segundo mais frequentado, 3 ..., 4 ...) *

Shopping, Teatro, Cinema, Boate, Barzinho

5. Nas ferias que tipo de viagem vocé prefere:

( ) praia ( ) internacional ( ) serra ( ) aventura

6. Como costuma ficar atenta as tendéncias da moda?
( ) através de revistas ( ) através da televisao ( ) através da internet ( ) através dos
desfiles

7. Com que frequéncia vocé |é livros?

( ) sempre ( ) as vezes ( ) raramente ( ) hunca
8. Que género de filmes vocé gosta?
( ) aventura ( ) comedia ( ) musical ( ) acdo ( ) comédia romantica ( ) drama

( ) terror ( ) suspense

9 Vocé gosta de filmes antigos?

( )sim( ) nao

10 Com que frequéncia vocé assiste filmes em casa?

( ) sempre ( ) as vezes ( ) raramente ( ) nunca

11 Com que frequéncia vc vai ao cinema?
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( ) sempre ( ) as vezes ( ) raramente ( ) hunca

12 Ao comprar suas roupas vocé prefere cores:

( ) neutras ( ) fortes ( ) pastéis

13 Ao comprar uma peca de roupa (vestido) vocé prefere ele feito:
( ) Malha () Tecido plano

14 Em relacdo a modelagem ao comprar uma pecga (vestido) vocé prefere:

( ) acinturado () tubinho ( ) trapézio ( ) outros

15 estaria disposta a pagar quanto por uma peca (vestido) inspirado em seu filme
preferido?

( )de R$50,00 a R$ 150, 00 ( ) de R$ 150, 00 & R$ 250,00 ( ) de R$ 250,00 & R$
350,00 ( ) de R$ 350, 00 a R$ 450, 00
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APENDICE B - Fichas Técnicas
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Marca: Conde

DATA: 03/02/2014

Colegdo: Verao 2014

REF: 003

Tamanho: 38

N. de pegas: 01

Modelo: Colete feminino

Modelista: Daiany Rocha Marques

Estilista: Daiany Rocha Marques
DESENHO FRENTE DESENHO LATERAL DESENHO COSTAS

OBSERVACOES
TECIDO

DESCRIGAO RN EN T e aioE O CORES FORNECEDOR
Panama de microfibra 80 cm% 00% poliéster Estampado Casa Novo Horizonte
Panama de microfibra 80 cm 100% poliéster Preto Casa Novo Horizonte
Cetim 1m 100% poliéster Branco Casa Novo Horizonte
Couro 30em_—400%couro Preto AR Couros
AVIAMENTO

DESCRICAO RENDIME MPOSICAO|  CONSUMO/ PECA CORES FORNECEDOR

Fio poliéster 1 cone preto/branco | Armarinho Ipiranga |
Linha poliéster 1cone preto/branco | Armarinho Ipiranga |

EMBALAGEM E ETIQUETAS
GRADE DO MODELO
PpIM 16 TGal1 12 2 18 0] 2] 12 ITEM QUANTIDADE | PRECO ITEM QUANTIDADE| PRECO
16 34 (36 |38 |40 | 42 | 44 |46 | 48 | 50
X | x X | X |X
RN
ENEFICIAMENTO
TIPO OBSERVACOES AMOSTRAS OBSERVAGOES
Sublimacéao
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRU(}AO DE PECA PILOTO
Referéncia: 003

NO

o o A ow N -

Modelo: Colete feminino

Operagéao Maquina | Tempo | Produgdo | Produgdo
padréao hora dia
Fechar pence costas reta 5min | 12 pegas | 96 pecas
Fechar pence frente reta 5min | 12 pegas | 96 pecas
Unir recorte do ombro reta 10 min | 6 pecgas 48 pecas
Unir ombro reta 5 min 12 pecas | 96 pegas
Unir ombro do forro reta 5min | 12pegas | 96 pecas
Com o direito do forro sobre o direito do reta 20 min | 3pecas | 24 pecas
tecido principa,unir cava, decote e bainhg
Nas linhas curvas fazer piques, méo/ferro | 15 min | 4 pecas 32 pecas
abrir as costuras e passe a ferro.
Desvirar o colete por uma das laterais mao 5 min 12 pecas | 96 pecas
Fechar laterais reta 10 min | 6 pegas 48 pecas

Data_ 03/02 2014

Nome dos integrantes

Daiany Rocha Marques




Marca: Conde
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DATA: 03 02 2014 Colegdo: Verdo 2014 REF: 001
Tamanho: 38 N. de pegas: 01 Modelo: Calga Cropped
Estilista: Daiany Rocha Marques Modelista: Daiany Rocha Marques
DESENHO FRENTE DESENHO LATERAL DESENHO COSTAS
]
5 A
~—1
OBSERVACOES
TECIDO
DESCRIGAO RN DM ENT O e eick O CORES FORNECEDOR
Sarja 2m /07 i " Azul Casa Novo Horizonte
3% poliéster
AVIAMENTO
DESCRICAO RENDIM MPOsICAO|  CONSUMO/ PECA CORES FORNECEDOR
Fio 100%poliéster meio cone Azul i i
Linha 100%poliéster 1 _cone Azul Armarinho Ipiranga
Ziper 100%poliéster 1 unidade Armarinho Ipiranga
Botéo metal 2 unidades dourado Armarinho Ipiranga |
EMBALAGEM E ETIQUETAS
GRADE DO MODELO
PPIM 16 1Gal1 12 13 14 18 11012 1a ITEM QUANTIDADE | PRECO ITEM QUANTIDADE| PRECO
16 34 |36 [38 |40 [42 |44 [ 46 |48 | 50
X[ XTX[X[X

RN

ENEFICIAMENTO

TIPO OBSERVAGOES

AMOSTRAS

OBSERVACOES
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PECA PILOTO
Referéncia: 001

NO

© © N o o b w0 N =

- —
-~ O

Modelo: Calga Cropped

Operagéao Maquina | Tempo | Produgdo | Producéo
padrao hora dia

Passar costura em todas as pecgas overloque |10 min |6 pecas 48 pegas
Preparar bolsos da frente reta 15 min |4 pecas 32 pecas
Unir laterais reta 10 min |6 pegas | 48 pegas
Pregar ziper na vista reta 15 min | 4 pegas | 32 pegas
Fechar entrepernas reta omin | 12 pecas | 96 pecas
Fechar gancho reta 10 min | 6 pegas | 48 pecas
Unir c6s reta 10 min | 6 pecas 48 pecas
Pregar gancho no cos reta 15min | 4 pegas | 32 pegas
Fazer barra italiana reta 20 min | 3 pegas | 24 pegas
Casear méao 10 min | 6 pecas | 48 pecas
Pregar botao maquina | 5min | 12 pecas | 96 pegas

Data_03 /02 /2014

Nome dos integrantes

Daiany Rocha Marques
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Marca: Conde DATA:03 02 2014 Colegao: Verzo 2014

REF: 002

Tamanho: 38 N. de pegas: 01

Modelo: Regata de seda com alcas de corrente

Estilista: Daiany Rocha Marques

Modelista: Daiany Rocha Marques

DESENHO FRENTE DESENHO LATERAL DESENHO COSTAS
OBSERVACOES
TECIDO
DESCRICAO RENDIMENT_— PoSICAO CORES FORNECEDOR
Cetim de seda 80 cm Branco Riviera Tecidos Flnos

100% seda
AVIAMENTO
DESCRICAO RENDIME MPOSICA0l  CONSUMO/ PECA CORES FORNECEDOR
Fio 100% poliéster 1 cone Branco Armarinho Ipiranga |
| Corrente 100% metal 1 metro Dourada Armari i
EMBALAGEM E ETIQUETAS

GRADE DO MODELO
PPIM 1G 1Gel1 12 13 14 18 110l 12]1a ITEM QUANTIDADE | PRECO ITEM QUANTIDADE| PRECO
16 34 36 |38 [40 | 42 |44 |46 | 48 | 50 |

X|[X|X|X]| x

RN

ENEFICIAMENTO

TIPO OBSERVAGOES

AMOSTRAS

OBSERVAGOES
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGCAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: 902 Modelo: Regata de seda com algas de corrente
N° | Operagao Maquina | Tempo | Produgdo | Produgdo
padréo hora dia
1 Unir ombros Reta Smin | 12 pecas | 96 pegas
2 | Acabamento no decote Reta 10 min 6 pecas | 48 pecas
3 | Fechar lateral Reta 10 min 6 pegas | 48 pegas
4 | Fazer barra Reta 10 min | 6 pegas |48 pecas
5 | Pregaralga Mo 10 min | 6pecas |48 pecas

Data_03/02 /2014

Nome dos integrantes

Daiany Rocha Marques
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Marca: Conde DATA: 03/02 /2014 Colegao: Verzo 2014 REF: 010
Tamanho: 38 N. de pegas: 01 Modelo: Blusa de seda transpassada
Estilista: Daiany Rocha Marques Modelista: Daiany Rocha Marques
DESENHO FRENTE DESENHO LATERAL DESENHO COSTAS
@,
@,
(O
OBSERVACOES
TECIDO
DESCRICAO RENDIMENTO - POSICAO CORES FORNECEDOR
Cetim de seda 80 cm Branco Riviera tecidos finos
100% seda
AVIAMENTO
DESCRICAO RENDIMENTO—5uposicac] CONSUMO/ PECA CORES FORNECEDOR
Fio 100% poliéster meio cone Branco Armarinho Ipiranga |
| Linha 100% poliéster meio cone Branco Armarinho Ipiranga |
EMBALAGEM E ETIQUETAS
GRADE DO MODELO
oo 15 Teclkt T2 I3 12 18 Twlelw ITEM QUANTIDADE | PRECO ITEM QUANTIDADE| PREGCO
16 34 |36 |38 |40 | 42 [ 44 [ 46 [ 48 | 50
X [ XXX x
RN
ENEFICIAMENTO
TIPO OBSERVACOES AMOSTRAS OBSERVAGOES

Tingimento estilo ombré
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PECA PILOTO

Referéncia: 010

NO

1

2
3
4

Modelo: Blusa de seda transpassada

Operacgéao Maquina | Tempo | Produgdo | Producéo
padrao hora dia

Unir ombros Reta 5 min 12 pegas | 96 pecas

Fazer amarragéo na alca Reta 10 min 6 pecas | 48 pecas

Fechar lateral Reta 10min | 6pegas |48 pecas

Fazer barra Reta 10 min | 6pecas |48 pecas

Data_ 03/ .02 /2014

Nome dos integrantes

Daiany Rocha Marques
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Marca: Conde DATA: 03/02 /2014 Colegao: Verao 2014 REF: 011

Tamanho: 38 N. de pegas: 01 Modelo: Calga Pantalona

Estilista: Daiany Rocha Marques

Modelista: Daiany Rocha Marques

DESENHO FRENTE DESENHO LATERAL DESENHO COSTAS
[+]
OBSERVACOES
TECIDO
DESCRIGAO RENDIMENTO _—  POSICAO CORES FORNECEDOR
Crepe 2m Preto Atropical tecidos
100% poliéster
AVIAMENTO
DESCRICAO RENDIMENTO —5posicag] CONSUMO/ PECA CORES FORNECEDOR
Fio 100%poliéster 1 cone Preto Armarinho Ipiranga |
Linha 100%poliéster 1 cone Preto Armarinho I'r_airnnga
Ziper Poliéster 1 unidade Preto Armarinho Ipiranga |
Botao Metal 2 unidades Dourado Armarinho Ipiranga|
EMBALAGEM E ETIQUETAS
GRADE DO MODELO
ooTw 15 Teelt 1z Is 12 15 o=l |_ITEM QUANTIDADE | PREGCO ITEM QUANTIDADE| PREGO
16 34 |36 [38 |40 [42 |44 [46 |48 50
X[ X[ X]|X]| x
RN
ENEFICIAMENTO
TIPO OBSERVACOES AMOSTRAS OBSERVAGCOES
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: 010

NO

@ N O o b~ w N =

-—
o o ©

Modelo: Calga Pantalona

Operacao Maquina | Tempo | Produgdo | Produgao
padrao hora dia

Passar costura em todas as pecas overloque |10 min |6 pegas 48 pecas
Preparar bolsos da frente reta 15 min |4 pecas 32 pecas
Unir laterais reta 10 min | 6 pegas 48 pegas
Pregar ziper na vista reta 15 min | 4 pecas | 32 pecas
Fechar entrepernas reta Smin | 12 pecas | 96 pecas
Fechar gancho reta 10 min | 6 pecas | 48 pecas
Unir cos reta 10 min | 6 pecas 48 pecas
Pregar gancho no cos reta 15 min | 4 pegas | 32 pegas
Fazer barra reta 20min | 3 pecas | 24 pecas
Casear mé&o 10 min | 6 pecas | 48 pecas
Pregar botao maquina | 5min | 12 pegas | 96 pegas

Data 03/ 02 2014

Nome dos integrantes Daiany Rocha Marques
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Marca: Conde DATA: 03/02 /2014 Colegao: Verdo 2014 REF: 020
Tamanho: 38 N. de pegas: 01 Modelo: Vestido de seda com tingimento ombré
Estilista: Daiany Rocha Marques Modelista: Daiany Rocha Marques

DESENHO FRENTE DESENHO LATERAL DESENHO COSTAS
OBSERVAGOES
TECIDO
DESCRICAO RN EN T e aioh O CORES FORNECEDOR
Cetim de seda 1m %oo% seda Branco Riviera tecidos finos
AVIAMENTO
DESCRICAO RENDIMENTO—5i50sicA0] CONSUMO/ PEGA CORES FORNECEDOR
Fio poliéster meio cone branco Armarinho Ipiranga |
Lint poliéster meio cone branco —Armarinho Ipiranga—|

EMBALAGEM E ETIQUETAS

GRADE DO MODELO
PPImM 16 1Gel1 T2 13 14 18 [0 12] 1a ITEM QUANTIDADE | PRECO ITEM QUANTIDADE| PRECO
16 34 (36 |38 |40 |42 |44 |46 |48 | 50

X | X X | X | X

RN

ENEFICIAMENTO

TIPO OBSERVACOES AMOSTRAS OBSERVAGCOES

Tingimento estilo ombré
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: 020 Modelo: Vestido de seda com tingimento ombré
N° | Operagéo Maquina | Tempo | Produgdo | Produgdo
padrao hora dia
1 Passar costura em todas as partes overlogue | 10 min | 6 pegas | 96 pecas
2 Unir ombro reta 5 min 12 pecas| 96 pecas
3 Fazer amarragbes em uma das algas mé&o 10 min | 6 pegas 48 pegas
4 Unir recorte reta 15 min| 4 pegas 32 pegas
5 Fechar laterais reta 10 min| 6 pecas 96 pegas
6 Fazer barra reta 15 min| 4 pecas 32 pegas

Data_ 03 02 /2014
Nome dos integrantes

Daiany Rocha Marques
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Marca: Conde DATA: 03 /02 /2014 Colegao: Verdo 2014 REF: 030

Tamanho: 38 N. de pegas: 01 Modelo: Macaquinho navy

Estilista: Daiany Rocha Marques Modelista: Daiany Rocha Marques

DESENHO FRENTE DESENHO LATERAL DESENHO COSTAS
y

OBSERVACOES

TECIDO

DESCRIGAO RENDIMENTO s icAO CORES FORNECEDOR
Cetim . m_—700% poliéster Azul Monalisa tecidos
Cetim estampado meio metro 4500, poligster Estampado Monalisa tecidos
AVIAMENTO

DESCRICAO [RENDIMENTO —553750s1cA0]  CONSUMO/ PECA CORES FORNECEDOR
Fio poliéster meio cone azul i i
'Linha poliéster meio cone azul Armarinho Ipiranga
Ziper invisivel metal 1 unidade azul Armarinho IBirang°a
EMBALAGEM E ETIQUETAS
GRADE DO MODELO
oo v T Tealt T2 Is 1a 18 9 [#2l ITEM QUANTIDADE | PRECO ITEM QUANTIDADE| PRECO
16 34 |36 |38 |40 | 42 | 44 | 46 | 48 | 50
X | X X | X |X
RN

ENEFICIAMENTO
TIPO OBSERVACOES AMOSTRAS OBSERVAGCOES
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: 030 Modelo: Macaquinho Navy
N° | Operagéo Maquina | Tempo | Produgdo | Producéo
padrao hora dia
1 | Passar costura em todas as partes overloque | 10 min | 6 pecas | 48 pecas
2| Unir ombro reta Smin | 12pegas| 96 pecas
3 Preparar bolsos reta 15 min | 4 pegas 32 pegas
4 | Pregar ziper na vista reta 15 min | 4 pegas | 32 pecas
5 | Fechar entrepernas reta Smin | 12 pecas | 96 pegas
& | Fechat gancho reta 10 min | 6pegas | 48 pegas
7 Unir laterais reta 10min | 6pegas | 48 hocas
8 Fazer barra reta 15 min| 4 pecas | 32 pecas

Data__ 03 02 /2014
Nome dos integrantes

Daiany Rocha Marques
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Marca: Conde DATA: _03/02/2014 Colegao: Verao 2014 REF: 015
Tamanho: 38 N. de pecas: 01 Modelo: Vestido
Estilista: Daiany Rocha Marques Modelista: Daiany Rocha Marques
DESENHO FRENTE DESENHO LATERAL DESENHO COSTAS
OBSERVACOES
TECIDO
DESCRIGAO RENDIMENTO - iPoSICAD CORES FORNECEDOR
Crepe 1m Verde A tropical tecidos
100% poliéster
AVIAMENTO
DESCRICAO RENDIMENTO —r5513505/cA0] CONSUMO/ PECA CORES EORNECEDOR
Fio 100%poliéster 1 cone Verde Armarinho Ipiranga
Linha 100%poliéster 1 cone Verde Armarinho-Ipiranga
EMBALAGEM E ETIQUETAS
GRADE DO MODELO
PpIm TG Tael1 12 13 12 18 [0l 2] 12 ITEM QUANTIDADE | PRECO ITEM QUANTIDADE| PRECO
16 34 |36 |38 [40 |42 |44 |46 | 48 | 50
X|IX[X]|X] x
RN
ENEFICIAMENTO
= OBSERVAGOES AMOSTRAS OBSERVAGOES
Subllmagao
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: 015

Z
]

o N O o M w0 N =

Modelo: Vestido

Operagao Maquina | Tempo | Producdo | Produgao
padrao hora dia
Passar costura em todas as pegas overloque |10 min |6 pegas 48 pegas
Costurar recorte reta 10 min (6 pecas |48 pecas
Unir laterais reta 10 min |6 pecas 48 pecas
Fechar mangas reta 15min |4 pecas |32 pecas
Unir mangas reta 15min | 4 pecas |32 pecas
Acabamento nas mangas reta Smin | 12 pegas | 96 pecas
Acabamento decote reta 10 min | 6 pecas | 48 pegas
Fazer barra reta 10 min | 6 pecas 48 pecas

Data_03 02 2014
Nome dos integrantes

Daiany Rocha Marques
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Marca: Conde

DATA: 03 /02 /2014

Co|e¢§°; Verao 2014

REF: 025

Tamanho: 38 N. de pecas: 01 Modelo: Vestido longo
Estilista: Daiany Rocha Marques Modelista: Daiany Rocha Marques
DESENHO FRENTE DESENHO LATERAL DESENHO COSTAS
OBSERVACOES
TECIDO
DESCRIGAO RENDIMENTO s icAO CORES FORNECEDOR
Crepe 2m % 00% poliéster Verde A tropical tecidos
AVIAMENTO
DESCRICAO RENDIMENIO—r5ip0sicAl CONSUMO/ PECA CORES FORNECEDOR
Fio poliéster um cone verde i i
'Linha poliéster meio cone verde Armarinho.Ipiranga
Ziper invisivel metal 1 unidade verde Armarinho Ipiranga |
EMBALAGEM E ETIQUETAS
GRADE DO MODELO
PPIM TG 1Gel1 12 13 14 18 0] 2] 4 ITEM QUANTIDADE | PRECO ITEM QUANTIDADE| PRECO
16 34 |36 [38 |40 [42 |44 [46 |48 | 50
X | x| X| x| x
RN
ENEFICIAMENTO
TIPO OBSERVACOES AMOSTRAS OBSERVACOES
Sublimagao

_

W

\
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PECA PILOTO

Referéncia: 025 Modelo: Vestido longo
N° | Operagéao Maquina | Tempo | Produgdo | Produgdo
padrao hora dia

1 Unir ombro reta 5 min 12 pecas| 96 pecas
2 | Fazer amarragdes em uma das alcas mao 10 min | 6 pecas 48 pecas
3 | Pregar ziper reta 15 min| 4 pecas | 32 pecas
4 | Fechar laterais reta 10 min | 6 pecas 96 pecas
5 | Fazerbarra reta 15 min| 4 pegas 32 pegas

Data_ 03/ 02 /2014

Nome dos integrantes

Daiany Rocha Marques
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APENDICE C - Fotos do Catéalogo
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APENDICE D - Dossié Eletrénico
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Conde

Loja Virtual Onde encontrar

Amarca | Loja Virtual Onde encontrar

Historico

A marca CONDE surgiu no ano de 2013 unindo ainda mais duas paixdes mundiais, moda e cinema, permitindo as mulheres sonhar e
vivenciar esses sonhos a cada nova colegdo. A empresa investe em qualidade desde o inicio do processo produtivo e busca conquistar cada
vez mais as consumidoras de todo o Brasil.

Conceito da marca

Trazendo em cada cole¢do pegas Gnicas e marcantes, a CONDE tem a nostalgia como caracteristica, as lembrangas de cada filme estdo
presentes em cada pega, trazendo o consumidor para dentro da histéria apresentada. A marca é para mulheres que buscam a feminilidade e
originalidade na hora de se vestir.
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Colecao

Navegando em Novos Mares

A colegdo “Navegando em novos mares” tem como atenuante o filme Piratas do
Caribe e transmite todo o seu universo através das cores, formas, materiais e
estampas.

A colecdo busca um mix, que conta com a leveza de alguns materiais misturada com
elementos mais pesados, o que nos remete ao mar Caribenho e aos piratas, ao
clima que o préprio filme nos apresenta, “Navegando em novos mares” é forte,
contemporanea e feminina.

0 filme “Piratas do Caribe” lancado em 2003, teve uma série de continuagoes,
transformando-o em uma saga com quatro filmes langados, sendo o ultimo em
2011, como referéncia.

0 filme conta a histéria do pirata Jack Sparrow que teve seu navio saqueado e
roubado, e € decidido a recuperar a embarcacao que comega a histéria, cheia de
mistério, acdo, combates e romance.
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Conde

Loja Virtual

Vestido de seda com tingimento ombré
RS 250,00

em até 5x R$50,00 no cartdo ou no boleto bancario

quantidade 1

Seu carrinho de compras esta vazio

HOME Amarca Colecio Campanha LojaVirtual Onde encontrar i Contato

Onde encontrar

Rua Augusta, 273
Sao Paulo, SP

veja o mapa

Hordrio de atendimento

segunda a sibadodas09his18h

Hospital
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Conde




