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RESUMO

MARCONDES, Ivelise. A moda andrégina masculina do movimento do glamour
rock. 2013.140. Trabalho de Concluséo de Curso de Tecnologia em Design de
Moda - Universidade Tecnologica Federal do Parana. Apucarana, 2011.

Neste estudo, investiga-se sobre a moda de jovens andréginos do sexo masculino,
sendo esses integrantes ou fas de bandas que referenciam ao glamour rock e
assumem esse estilo em suas vestimentas. Demonstra-se, assim, 0 modo que esses
usuarios fazem uma releitura desse movimento da década de 70 identificando as
caracteristicas do seu vestuario entre as cidades de Londrina e Apucarana. Por
conseguinte, junto ao referencial tedrico, elaboraram-se anotacdes, questionarios e
entrevistas para a obtencdo de dados que permitissem desenvolver uma colecéo
que atenda exclusivamente as necessidades fisicas e psicoldgicas desse publico em
destaque.

Palavras-chave: Androginia. Glamour rock. Moda.



ABSTRACT

MARCONDES, Ivelise. : The androgynous male fashion of the glamour rock.
2013.140. Monograph of Technical Fashion Design Course presents to Fashion
Design Department at Federal Technological University of Parana. Apucarana.

In this study, we investigate on the fashion of young androgynous male, and these
members or fans of bands that refer to glamour rock and take this style in their
clothing. Shows up, so, so that these users a retelling of the movement of the 70's
identifying characteristics of your clothing between the cities of Londrina and
Apucarana. Therefore, in addition to the theoretical framework, we elaborated notes,
questionnaires and interviews to obtain data that would allow developing a collection
that serves only the physical and psychological needs of this audience highlighted.

Keywords: Androgynous. Glamour rock. Fashion.
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1 INTRODUCAO

A moda € um fenbmeno mutavel que carrega consigo elementos sobre o
padrdao de estilo da sociedade. Assim, permite aos seus usuarios o carater de
individualizac&o através da aparéncia. (TREPTOW, 2007, p. 26). Logo, é uma forma
de comunicagdo ndo verbalizada do estilo, cultura, crencas, ideais aderidos pelo
mesmo.

Portanto, subentende-se que a moda seja um sinbnimo de atualidade e
modernidade; j& que parte do principio do langcamento até a sua obsoléncia, como
descreve Treptow (2007, p. 27).

Ha um debate multidisciplinar recente sobre as novas caracteristicas de
comportamento tanto de homens e mulheres. (RUAS; RABOT, 2012, p.221). Séo
novos padrdes considerados androginos; uma mistura de géneros a partir do
momento em que 0s papeéis sociais tornaram-se proximos. A mulher conquistando o
mercado de trabalho e em seguida o homem precisando atribuir caracteristicas
femininas, principalmente a sensibilidade, para as novas funcfes que séao exigidas.
(MASI, 2000, p.152).

Assim, no contexto da pds-modernidade, a moda mostrou-se ndo mais um
segmentador de género e sexo. Trata-se de um reflexo do sistema sociocultural de
uma determinada época. Atualmente, o0s jovens estdo voltados para um
comportamento ambiguo, sem diferenciacao do que é masculino e feminino, refletido
no seu modo de vestir.

Destaca-se que movimentos oriundos da década de 60, inclusive o rock de
um modo geral, contribuiram com esse novo olhar pelo qual os jovens possuiam
sobre seus comportamentos e consequentemente seu modo de vestir. Entdo, como

descreve Cidreira:

“Com o aparecimento e expansdo da moda hippie tudo comecou a mudar:
primeiro a reducdo das diferencas no vestuario de homens e mulheres;
depois a adocdo de todo um estilo informal de portar-se e vestir-se, com a
perda da posig&o central do terno, sem mencionar a mudanga nos cortes de
cabelos...” (2008, p. 40)

O rock, como um movimento social, trouxe fortemente essa questdo da

ambiguidade de sexo dentro da moda na década de 70 da qual aderiu ao
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guestionamento do que se considera feminino e masculino. Sempre como sinénimo
de rebeldia, o rock foi o instrumento utilizado pelos jovens para expor a sociedade
da época um novo estilo, totalmente sem definicdo de género: o glamour rock.

Logo, neste trabalho estuda-se sobre pessoas, especificamente jovens
insatisfeitos com a estereotipia dos papéis sexuais que recorrem a moda para se
personificar independentemente se a roupa tém estilo feminino ou masculino.

Com relacdo aos estudos descritos a seguir, as analises e observacdes
apontam a uma caréncia por parte dos jovens andréginos masculinos com relacéo
aos produtos de vestuario encontrados na regido da amostragem. Objetiva-se a
criagdo de uma marca que atenda as necessidades especificas desse publico.

Para isso, efetuou-se o acompanhamento das atividades principais desses
grupos que residem entre as cidades de Londrina a Apucarana que se enquadram
no perfil androgino adeptos do glamour rock. O publico abrange tanto masicos como
fas do estilo. Junto as pesquisas bibliograficas identificaram-se os usuarios dessa
cultura, o seu comportamento e de que forma transmitem sua ideologia através do
que vestem.

Salienta-se que os procedimentos metodoldgicos e o embasamento tedrico
sdo tratados, posteriormente, em capitulos proprios e com a profundidade
necessaria ao trabalho de pesquisa.

1.1 OBJETIVO GERAL

Desenvolver pecas de vestuario para o perfil do jovem androgino masculino
residente nas proximidades de Londrina a Apucarana que adéquam o movimento do

glamour rock na sua forma de se vestir.

1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

bY

e Contextualizar sobre o androgino masculino em relacdo a moda, o
movimento do glamour rock segundo referéncias bibliograficas .

e Observar os integrantes e fas de bandas do local da amostragem,
acompanhando-os em suas atividades para identificar as suas

necessidades em relacdo a moda.
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1.3 JUSTIFICATIVA

ApOs observar as roupas de jovens entre as regibes metropolitanas de
Londrina, Apucarana, Arapongas, Cambé e Rolandia cujo estilo se enquadra no
movimento do glamour rock, notou-se que as pecas utilizadas eram customizadas
e/ou somente adaptadas ao corpo.

Dessa forma, a maioria das roupas que vestem ja sofreu alguma alteracdo
feita pelos seus usuarios atribuindo-as mais originalidade e identidade de seu
utilizador. Outro motivo para a interferéncia na roupa seria pelo perfil antropométrico
desse publico, ja que sdo muito magros, algumas vezes recorrem a diminuicdo do
tamanho da peca.

Assim, o mercado regional ndo dispunha de uma marca que atende a esse
perfil de usuério. Logo, o trabalho se justifica por existir uma caréncia por parte
desse publico masculino cujas caracteristicas sdo tdo peculiares, jA que o
androginismo ainda € uma tendéncia se desenvolvendo nesse local.

Dentro do ambito académico, a androginia € um tema discutido em diversas
disciplinas como psicologia, antropologia, sociologia, moda, ja que se define como o
novo debate do século (RUAS; RABOT, 2012, p.222). Contudo, trata-se de um
assunto recente, o que possibilita diversos questionamentos sobre o mesmo.

Alguns autores como Mais (2000, p. 140) defendem que a androginia € uma

tendéncia comportamental da sociedade pos-moderna.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 O SER ANDROGINO E A MODA

A origem etimoldgica da palavra androginia oriunda-se na Grécia Antiga pela
juncao dos radicais grego andro que significa homem e gyne, mulher (CROOKS;
BAUR, 2000, p.71, traducéo propria).

Dessa forma, define-se o ser andrégino como a juncdo do feminino ao
masculino. Para os gregos, significava um terceiro sexo. Contudo, dentro da ciéncias
humanas, ndo estéa relacionada a unido biologica, mas a questdo comportamental.

Nota-se que a androginia ndo envolve a opc¢ao sexual do individuo e muito
menos anomalias genitalias. Relaciona-se com a personalidade de seu adepto como
uma valvula de escape para a visdo bipolar da sociedade perante os estere0tipos
dos géneros (SINGER, 1990, apud RUAS; RABOT).

Por conseguinte, ndo se infere sobre a op¢céo sexual do andrégino,mas sim
na sua personificagdo; no seu modo de ver o mundo e expressar sua opiniao
perante a sociedade.

O individuo andrdégino possui caracteristicas de ambos o0s géneros,
tornando-o assim mais flexivel ao meio social. Logo, relaciona-se socialmente
unindo aspectos do masculinos e femininos conscientemente complementando-os
(LINS; BRAGA, 2005).

Assim, adquire aspectos do sexo oposto a seu favor; atribui atitudes como a
racionalidade tipicamente do sexo masculino e a sensibilidade do sexo feminino. De
certa forma: “A androginia oferece a opcao de expressar qualquer conduta que
pareca apropriada numa situacdo determinada no lugar de se limitar as respostas e
consideracdes do proprio género.” (CROOKS; BAUR, 2008, p.71, traducéo propria).

Os seus adeptos defendem que ndo ha motivos para que alguém, por
pertencer a um determinado sexo, ndo possa agir pensar, sentir como do sexo
oposto. Nao se importam com as diferencas de atitudes entre homens e mulheres.
Isso se reflete diretamente na sua forma de vestir.

Vestir-se como androgino significa segundo Mirkin (2001, p.80): “(...) € uma
forma de dizer ‘ndo me importo de competir nem com outras mulheres nem com

homens. Preferiria que género e sexualidade ndo desempenhassem um papel na
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minha aparéncia geral’.” Ou seja, garotos e garotas estdo se portando, vestindo e
pensando parecido, negando o que a sociedade ja tem como pré-definido

caracteristicas para cada sexo. Assim:

“(...), os esteredtipos dos géneros tendem a intersecionar-se nos individuos,
em funcdo da sua identidade, independentemente do sexo ou orientacéo
sexual. Tracos do comportamento tipicamente masculinos, tais como a
agressividade, a independéncia e a dominancia, e outros que definiam a
identidade feminina, tais como a sensibilidade e a emocionalidade, fluem de
um polo para o outro, em funcdo das necessidades que o quotidiano e as
novas préticas de vida exigem.” (RUAS; RABOT, 2012, p.215).

Dentro desse estudo, percebe-se que o andrégino masculino identifica-se
com roupas que aparentam femininas, pois estas trazem elementos que os agradam
como: cores, detalhes, aviamentos, bordados, materiais. Por ndo serem frequentes
em cole¢cbes ou marcas do local da pesquisa, ha uma preferéncia por parte do
publico estudado em pecas tipicamente de marcas voltadas as mulheres, conforme
especificado nas entrevistas e nos questionarios elaborados ao longo do trabalho.

Outro fator que determina o uso de roupas femininas € a modelagem. O
corpo do jovem masculino andrégino € magro, sem musculos definidos. Assim, a
desvantagem de encontrar roupas justas ocasiona na procura daquelas do género
oposto.

Portanto, o andrégino masculino caracteriza-se como um homem com
aspectos fisicos e psiquicos ambiguos. De certa forma, busca a dualidade, ou seja,
utilizam de aderecos e roupas consideradas femininas para a sociedade atual e os
incorporam nas suas vestimentas ou adaptam as pecas, customizando-as, para que
aparentam mais com o estilo desejado.

Possuem comportamentos de ambos os géneros que vao da sensibilidade,

masculinidade, racionalidade e feminilidade.

2.2 0 CORPO DO ANDROGINO SOB OBSERVACAO: O CONFORTO FISICO E
VISUAL

O corpo andrdgino enquadra-se nas caracteristicas de bidtipo longilineos.

Define-se como: “apresentam térax alongado, sdo muito altos, membros longos, com
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predominancia do eixo sobre os demais.” (GRAVE, 2004, p.35). Significa que partes
do corpo, como bragos e pernas, sdo alongados e finos.

Essas diferencas entre o andrégino e uma pessoa do biétipo normal( cujo o
corpo possui medidas distribuidas de formas proporcionais) interferem diretamente
nas vestimentas pois, ha uma diferenca de comprimento e ajustes em regiées como
bracos e pernas.

Esse perfil de usuario ndo tem como propriedade os aspectos fisicos que
diferem os sexos como ombros largos para o corpo masculino e quadris e seios
maiores para o feminino, por exemplo. Classificam-se como o perfil ectomorfo que
seria: “... - formas alongadas, tendo o corpo e os membros longos e finos, com um
minimo de gorduras e masculos” (MELO; ROCHA, 2011, p.5). Logo, concluem-se as
seguintes caracteristicas: sao altos, magros e finos. Poucas curvas acentuam o seu

corpo. Como mostrado na figura 1:
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Figura 1 - Andrej Pejic, modelo andrdgino australiano
Fonte: http://fashiongonerogue.com/andrej-pejic-jana-vogue-turkey-november-2010-matthew-
brookes/
Fotografo: Matthew Brookes

Sao essas peculiaridades que interferem na busca desses usuarios jovens
por roupas diferenciadas, ja que refletem no conforto; atributo principal de qualquer

produto de moda.



http://fashiongonerogue.com/andrej-pejic-jana-vogue-turkey-november-2010-matthew-brookes/
http://fashiongonerogue.com/andrej-pejic-jana-vogue-turkey-november-2010-matthew-brookes/
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Dentro dos estudos de Grave (2010, p. 78), destaca-se: “... particularidades
diferenciadoras do corpo devem fazer parte do vestir e ser estudadas
ergonomicamente (...).” Assim, leva-se em consideracdo que o androgino masculino
possui formas que nao sao semelhante aos outros biotipos, o que sugere um estudo
particular de como atribuir elementos do design de moda para adequar as roupas
nesse corpo de forma confortavel psico e fisicamente.

Complementa: “Vestimentas que propiciem visual, conforto e qualidade de
vida, afetam positivamente a parte emocional (psigue) e vice-versa, ou seja, quem
tem autoconfianga e autoestima procura se vestir melhor.” (GRAVE, 2010, p.78).

Dessa forma, os estudos sobre ergonomia e modelagem interferem
diretamente no relacionamento entre o corpo do usuario e a sua peca vestida. No
caso do andrdgino, busca-se a melhor interacdo atendendo tanto os aspectos

visuais e estéticos quanto ao conforto e acabamento das roupas.

2.3 A HISTORIA DO GLAM ROCK E SUAS CARACTERISTICAS

O rock representa um movimento social do qual confronta diretamente o que
a sociedade conservadora mantinha como uma forma ideal de se vestir, portar, ser.
Tem uma particularidade de unificacdo que nunca fora vista antes. Portanto: “...
possui um alcance e influéncia global unificadora, de um lado, e a tolerancia e
criagdo de pluralidades de estilos, de midia, de identidades do outro.” (CIDREIRA,
2008, p.38). Dele, surgiram diversos grupos correlacionando musica com moda
como: hippies, punks, grunge, folk e outros.

Sua origem acompanha o espirito de rebeldia e juventude. Assim:

“Tal caracteristica aparece no rock desde o seu nascimento, pois desde
entdo sempre foi capaz de se conectar com a cultura juvenil como um todo;
com a cultura das ruas, com a performance e o espetaculo, com o estilo,
com a moda...” (CIDREIRA apud, 2008, p.38).

Percebe-se que a década de 70 comecou muito conturbada com relagédo ao
mundo da masica, exclusivamente para o rock. Foi marcada pela morte de Jimi
Hendrix, Janis Joplin e Jim Morrison além do andncio da separacdo do grupo
Beatles. (VINIL, 2008, p.94 ).
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Foi um momento histérico do qual se propds um novo modo de vida,

portanto, mudancas radicais no meio cultural da sociedade como um todo:

“Uma conjuntura socio-econdmica-cultural impulsiona o aparecimento de
uma série de explosdes de expressdes juvenis a partis de meados da
década de 60 e inicio da década de 70. (...) A pretensdo era por fim a
opresséo vivenciada nas sociedades ocidentais, através de uma negagéo
ao império da razao cientifica, a repressdo sexual, ao capitalismo, as
guerras.” (Cidreira, 2008, p.35)

O glamour rock, ou simplesmente o glam rock, surgiu como uma corrente do
rock na Inglaterra no inicio da década de 70, do qual se diferenciava pelo modo de
interpretacédo feita nos shows, misturando o estilo musical hard rock, blues e o estilo
pop “bubble gum!” com o exagero das roupas, encenacdo dos vocalistas e
caracterizacao da banda. (VINIL,2008, p.94 ).

Segundo Auslander (2006, p.40): “Como uma reacdo ao rock psicodélico
enfatizado na virtuosidade, o glam retornou a uma base estilistica e foi consequéncia
da revolucdo da década de 1950.” Por isso, alguns tracos da década anterior ainda
permanecem no estilo dos novos astros do rock como as cores fortes e
contrastantes.

Diferentemente do que o rock trouxera até entdo, o glam rock se fundou na
ambiguidade de género para as bandas e fas. Era uma nova geracdo de uma
bissexualidade exaltada no modo de vestir e no seu comportamento como

observado na figura 2.

! Bubble gum traduz-se como musica pop de refrdo pegajoso e melodia repetitivae simples.

(VINIL, 2008, p.94)
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i

Figura 2 - Banda New York Dolls, uma das mais representantes do glamour rock
Fonte: http://www.teenagewastelandonline.com/wp-content/uploads/1222704857738_f.jpg

Nesse contexto, surgiu o rock com a identidade de um personagem
ambiguo, indefinido. Era uma novidade, algo que chamaria muita atencéo. Portanto
através de uma caracterizacdo exagerada com muito brilho, glitter, maquiagem,
vestimentas justas e rasgadas, saltos plataformas fixara esse estilo tdo destacado.

Assim como retrata Farias:

“..de utlizar de sua condicdo de simbolo cultural, no palco, com
vestimentas brilhosas, com artefatos espalhafatosos, por vezes circenses,
para conquistar 0 apoio de uma multiddo avida por um espetaculo rico
musicalmente, com proeminente ambientagdo colorida e chamativa.”
(FARIAS, 2009, p. 4351)

As principais bandas desse estilo sdo Slade, The Sweet, Mott the Hoople,
Roxy Music. Além disso, destacam-se dois artistas britanicos: David Bowie, indicado
na figura 3 e Marc Bolan, , integrante da banda T-Rex, que comecaram ambas as

carreiras no fim da década de 60 relevando ao mundo o glamour rock.


http://www.teenagewastelandonline.com/wp-content/uploads/1222704857738_f.jpg
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Figura 3 - David Bowie, artista britanico referéncia do glam rock
Fonte: http://www.lastfm.com.br/music/David+Bowie/+images/71850188
A invencao do termo glamour rock surgiu em uma apresentacao do cantor
Marc Bolan (figura 4) e seu grupo T. Rex em um programa de televisdo chamado
Top of the Pops em 1972. No camarim antes do show, Marc teria usado um pouco
de glitter ao redor dos olhos para aliviar a tensdo. ( SANTANA, 2002, p. 138 apud
FARIAS, 2009, p. 4352)

Figura 4 - Marc Bolan, vocalista e responsavel pelo surgimento do termo glittler/glam rock
Fonte: http://luserserve-ak.last.fm/serve/ /451884/Marc+Bolan.jpg

Mesmo nao possuindo o mesmo estilo musical, outras bandas tiveram a

interferéncia das vestimentas, maquiagens e acessorios usados no glam rock e


http://www.lastfm.com.br/music/David+Bowie/+images/71850188
http://userserve-ak.last.fm/serve/_/451884/Marc+Bolan.jpg
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adaptaram-no como Alice Cooper, Kiss que sdo do heavy metal. Queen,
principalmente pela figura de Freddie Mercury (figura 5), Aerosmith também
aderiram ao visual chamativo e New York Dolls considerado um dos mais

extravagantes na escolha das pecas.

Figura 5 - Freddie Mercury em show na Madison Square Garden em Nova York
Fonte: http://queenpoland.files.wordpress.com/2010/11/freddie-mercury-queen-madison-
garden-square-nova-york-1978-original.jpg?w=1040
Dentro desse fendmeno musical que trouxe tantas transformacdes tanto nas
apresentacoes dos idolos do rock como para os fas daquele periodo que persistem
até hoje, percebe-se que sao varios simbolos usados pelos seus seguidores.
Adiante, haverd uma analise descritiva mais detalhada sobre esses simbolos e

sobre as roupas que foram inseridas nesse periodo e nos dias atuais.


http://queenpoland.files.wordpress.com/2010/11/freddie-mercury-queen-madison-garden-square-nova-york-1978-original.jpg?w=1040
http://queenpoland.files.wordpress.com/2010/11/freddie-mercury-queen-madison-garden-square-nova-york-1978-original.jpg?w=1040
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3 MATERIAIS E METODOS

Dentro do trabalho efetuado, h4 a necessidade de descricdo de como o
movimento do glamour rock interferiu na moda. As grandes transformacbes
trouxeram ao mundo da moda tratando-se do vestuario masculino foi o uso de
artigos femininos como lengos, maquiagem (com muito brilho e cores fortes).
Acentuar o brilho nas roupas com tecidos mais acetinados e, cabelos compridos
para 0s homens, roupas justas.

Uso de maquiagem de forma bem extravagante com aplicacdes de p6 de
arroz, blushes e batons, mas principalmente o escurecimento do contorno dos olhos

com lapis escuro, sombras com muito glitter, como mostrado na figura 6.

Figura 6 - Banda Twisted Sister
Fonte: http://4.bp.blogspot.com/-sq7n1j968jw/T-
sqaQpEhJI/AAAAAAAAEOQ/|F3ngqH3urGw/s1600/twisted-sister+nova.jpg

Para os fas e bandas do glam rock, o que valorizava uma peca era o estilo
que ela transmitia, ou seja, davam preferéncia a pecas mais coloridas, justas e com
um visual exagerado.

Portanto, distingui-se pelas cal¢cas muito ajustadas ao corpo, camisetas de
decotes profundos, surgimento de collant masculino. Em muitos casos, estampas
fortes com tematicas de animais, tecidos com muito brilho e bordados

caracterizavam a peca.


http://4.bp.blogspot.com/-sq7n1j968jw/T-sqaQpEhJI/AAAAAAAAE0Q/jF3nqH3urGw/s1600/twisted-sister+nova.jpg
http://4.bp.blogspot.com/-sq7n1j968jw/T-sqaQpEhJI/AAAAAAAAE0Q/jF3nqH3urGw/s1600/twisted-sister+nova.jpg
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Mesmo sendo um movimento tipicamente da década de 70, atualmente,
algumas bandas buscam referenciar o estilo. Contudo, as cores usadas ndo sao téao
fortes como antes. Ha uma predilecéo pelo preto, vermelho queimado tendendo para
o bord6, dourado. Na figura 7 nota-se o vocalista da banda Tokio Hotel, Bill Kaulitz,
um dos exemplos de jovem vocalista de banda que aderiu ao visual do glamour rock

na atualidade.

Figura 7 - Bill Kultiz, vocalista da banda Tokio Hotel no México
Fonte: http://itokiohotelcentralbr.blogspot.com.br/2010/12/tokio-hotel-com-bill-kaulitz-locura-
no.html

Percebe-se que as formas ajustadas, o desempenho extravagante, o uso de
maquiagem permanecem, contudo de uma forma mais neutra. Outra banda que
referencia o glam rock, misturando elementos andréginos do visual é o Dir en Grey,

figura 8 e o Crashdiet na figura 9.


http://tokiohotelcentralbr.blogspot.com.br/2010/12/tokio-hotel-com-bill-kaulitz-locura-no.html
http://tokiohotelcentralbr.blogspot.com.br/2010/12/tokio-hotel-com-bill-kaulitz-locura-no.html
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Figura 8 - Banda Dir en Grey, nova referéncia do glam rock com elementos goéticos
Fonte: http://4.bp.blogspot.com/-
rTiQidMgK_k/TanmuvXGrlII/AAAAAAAAArs/82c46067K5¢c/s1600/dir_en_grey_4691.jpg

& .
Figura 9 - Banda Crashdiet

Fonte: http://www.soundspheremag.com/wp-
content/migration/images/stories/CrashDiet.jpgl.png


http://4.bp.blogspot.com/-rTiQjdMqK_k/TanmuvXGrlI/AAAAAAAAArs/8Zc46O67K5c/s1600/dir_en_grey_4691.jpg
http://4.bp.blogspot.com/-rTiQjdMqK_k/TanmuvXGrlI/AAAAAAAAArs/8Zc46O67K5c/s1600/dir_en_grey_4691.jpg
http://www.soundspheremag.com/wp-content/migration/images/stories/CrashDiet.jpg1.png
http://www.soundspheremag.com/wp-content/migration/images/stories/CrashDiet.jpg1.png
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Uma caracteristica comum a ambas as bandas citadas nas figuras acima: o
cabelo longo e a maquiagem forte. As cores fortes e estampas de animal print foram
aos poucos substituidas ja na década de 80 com os movimentos subsequentes do
rock como: heavy metal, punk, hard core e outros. O glam rock tornou-se o glam
metal, mais agressivo musicalmente, contudo com o estilo e vestimentas
semelhantes.

Ao observar bandas de rock que se apresentavam nas cidades de Londrina,
Rolandia, Apucarana, Arapongas e Cambé, notou-se que alguns frequentadores e
até mesmo os integrantes das bandas faziam referéncia ao movimento do glamour
rock dos anos 70 nas suas roupas, acessorios. Consequentemente, percebeu-se
que os estereotipos apresentados por esses jovens do sexo masculino eram de
corpos magros e finos, o0 que se caracteriza como biotipo ectomorfo.

Dessa forma, surgiu o interesse por parte da pesquisadora — que tem
residéncia em Rolandia — de como esses jovens residentes na mesma cidade e
proximidades buscavam as suas roupas no comeércio local. Para isso,
acompanharam-se os habitos e comportamentos do publico nas suas atividades
pessoais como apresentacdes, ensaios das bandas ou até mesmo pontos de
encontros dos integrantes e do publico de forma imparcial e apenas explanatéria.

Para tanto, o método aplicado se trata de uma pesquisa
qualitativa/quantitativa para alcancar um melhor tratamento com relacdo aos dados
recolhidos.

Assim, junto as anotacfes provenientes da primeira andlise do tema,
questionou-se a relevancia das mesmas e novas informagdes para elaborar os
proximos casos do estudo.

ApOs a primeira aplicacdo de entrevista, coletaram-se dentro das referéncias
bibliograficas os estudos tedricos voltados as caracteristicas de comportamento do
andrégino e referéncias historicas do movimento do glamour rock.

O trabalho, tratando-se das entrevistas efetuadas, identifica-se como
qualitativo, pois ha uma busca de aproximar os estudos tedricos aos fatos utilizando-
se de uma descricdo e interpretacdo de fatos privilegiando o método indutivo.
(BERTO; NAKANO, 1998, p.66).

Dentro dos estudos de Berto e Nakano (1998, p.66) destaca-se na pesquisa
qualitativa a flexibilidade, a sua visdo dos fatos dentro de uma sequéncia temporaria

e a aproximagcdo do pesquisador ao seu objeto de estudo através de relatos e
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depoimentos. Por isso, elaboraram-se entrevistas de perguntas abertas, pois
permitem ao entrevistado uma opinido completa e com as proprias palavras.
(SUDMAN e BRAUDBURN apud GUNTHER; JUNIOR, 1982 p.133).

Como pesquisa quantitativa fundamenta-se em relacdes de causa/efeito e a
possibilidade de replicagdes. (BERTO; NAKANO, 2000, p. 66). Dessa forma, com 0s
estudos efetivados sobre o publico-alvo, permite-se a criacdo de ndo apenas uma,
mas varias colecdes que possam focar nas necessidades requeridas do mesmo.

Neste trabalho a pesquisa quantitativa foi aplicada através de questionarios
de perguntas fechadas e mudltiplas escolhas destinados a quinze pessoas com 0O
perfil do publico alvo com objetivo de reconhecer as principais necessidades desse
grupo, o que as marcas locais oferecem para eles e o que nao os satisfazem.

Com o recolhimento de todo o material de pesquisa, sera produzida uma

marca direcionada especificamente ao perfil identificado na coleta de dados.

3.1 COLETA DE DADOS

A coleta de dados fora realizada via internet na forma de um questionario
eletrbnico e por documento em editor de texto (Questionario Glamour Rock e
Androginia). Todos os questionarios e entrevistas foram realizados por documentos
online e por via de redes sociais. Assim, buscou-se a aproximac¢&o dos usuarios com
a pesquisa qualitativa para compreender os habitos e as caréncias dos jovens
androginos masculinos. Logo, aplicaram-se as entrevistas naqueles que
demonstravam aspectos fisicos e visuais do publico e que participam de bandas de

rock locais.

3.2 PRIMEIRA ETAPA DA PESQUISA

Como parte inicial da pesquisa, as entrevistas serviram de parametro para a
elaboracdo do questionario de questbes fechadas, ja buscando um melhor
direcionamento e tratamento dos dados, sendo que recolheu-se jovens de uma faixa
etaria correspondente ao esperado e que residem nas cidades selecionadas.

A primeira entrevista foi feita com um jovem androgino estudante do curso

de Design de Moda que demonstrava tracos do publico do trabalho. As perguntas
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foram criadas para complementar as informacdes sobre os habitos de consumo do
grupo estudado e identificar o estilo do usuario.

A questdo numero um serviu como guia para identificar alguns aspectos
estéticos que o usuario considera como importantes para as roupas que usa. A
segunda ja informa sobre a concorréncia da marca desenvolvida no projeto e seu
ponto forte. A terceira questao traz os fatores determinantes na escolha do look do
usuario.

Em um segundo momento, aplicou-se duas outras entrevistas com
integrantes de bandas residentes em Londrina. Ambos apresentavam visuais
referentes aos seus idolos do glam rock em suas apresentagfes. No primeiro
entrevistado, as questdes foram direcionadas para um melhor entendimento das
necessidades do publico. Em seguida, para o segundo entrevistado integrante de
banda focou-se num numero menor de questdes de forma a complementar as

entrevistas anteriores e servir de base para o questionario.

3.2.1 Primeira Entrevista

1 - Qual é o seu estilo de roupa?

Resposta: E dificil definir, ndo diria formal pois as vezes uso por exemplo um
shorts com camisa e um oxford, mas diria que neutra quase sempre, procuro usar
cores monocromaticas e de vez em quando alguma estampa bem chamativa, porem
tudo proporcional.

2 — Quais sdo as marcas que vocé se identifica?

Resposta: Top Man, H&M, Top shop, Asos, Zara, Ruah. Identifico-me porém
nem sempre compro essas marcas, sdo as Unicas que possuem corte e design
diferenciado, escolha de materiais.

3 - Quando vocé escolhe uma roupa, 0 que mais te atrai?

()conforto

(X)estética

(Jpreco

()marca

(X)exclusividade

()durabilidade



30

(X)outros
Se vocé marcou "outros”, identifique.

Resposta: Na verdade eu observo tanto a modelagem, quanto o material
utilizado e com certeza a estética.

4 - Vocé encontra as pecas como VOCcé queria ou precisa partir de alguma interagcéo
(customizacgao) para ficar mais ao seu estilo?

Resposta: E raro eu encontrar umas pegas que sirvam, sempre compro um
numero a mais e reformo todas as roupas na questao de customizacao, dependendo
da peca eu fago uma barra diferente, mudo a gola, diminuo a manga.

5 - Qual é a sua maior dificuldade dentro do vestuario?

(X) estilo

(X)tamanho

(Jpreco

(X)outros...(qual?)

Resposta: Quase todos os citados, pois uma roupa bonita ou com uma
estampa legal é cara, encontro varias dificuldades tanto no corte industrial demais
das pecas quanto ao tamanho, pois a modelagem P industrial ndo serve em mim e
em outros meninos da minha estatura. Talvez esse seja um dos motivos que me

impulsionou a seguir essa area.

3.2.2 Segunda entrevista.

1 - Qual é a peca que nao pode faltar pra vocé?
Resposta:Calga skinny
2 - Tem alguém q vocé se inspira pra se vestir?
Resposta:Sim,Marc Bolan e Keith Richards
3 - Vocé encontra roupas do teu estilo aqui na regido ou procura customizar?
Resposta: Olha,quase nunca customizo nada,por falta de tempo mesmo. Eu
recorro é a criatividade na hora de escolher as pecas ou combina-las.
4 - Se tivesse uma marca que so fizesse roupas de rock em Londrina, vocé daria

preferéncia la ou vocé prefere olhar e pedir pela internet?
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Resposta: Realmente ndo sei porque a maior parte do pessoal que
desenvolve trabalhos deste tipo insiste sempre no mesmo cliché de roupas ~leia-se:
roupa preta,tachinhas e pecas mal feitas em "couro".

5 - Entdo o que vocé procura numa roupa de rock?

Resposta: Na verdade sempre vou atras de roupas que podem ser
consideras convencionais ou ja foram um dia(a ndo ser em camisetas de
banda,porque ai ndo tem como escolher,é aquilo mesmo).Por exemplo,quando saio
pra procurar uma roupa pra show primeiro eu vou atras de uma jaqueta,blazer ou
casaco que eu ache legal..depois vou atras do que por embaixo
disso(camisetas,camisas,coletes,etc),acessorios(pulseira,colar,anel,lenco ou seja la
0 que for),sapatos e assim por diante...ndo vou a um lugar especifico pra comprar
um kit rock'n roll.

6 - Quando vocé compra entdo a parte superior: blazer, terno, jaqueta, o que vocé
procura? Estética, conforto, durabilidade?

Resposta: estética.

7 -Além da estética, em segundo lugar.O que é importante?

Resposta: conforto
8)No dia-a-dia 0 que vocé usa geralmente?

Camisa de botéo,calca jeans,bota,sapato ou tenis
9- Qual é a sua maior dificuldade dentro da moda?

Encontrar pecas! E saber dosar para ndo exagerar.

3.2.3Terceira Entrevista

1 - Qual é o seu estilo de roupa?
Resposta: Couro. Adoro coisas de couro. Mas como ndo posso sair por ai

parecendo uma dominatrix, normalmente estou de calcas pretas, jaqueta e uma

camiseta branca. E botas.

2 - Certo, eu notei que a banda de vocés faz uma referéncia ao glam rock, s6 que
com algumas modificacbes. Logicamente o perfil de vocés € diferente deles,
portanto uma releitura. Vocé costuma buscar referéncia nos idolos dos anos 70

como o Marc Bolan, David Bowie, ou até mesmo um pouco adiante com as bandas
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Poison e the New York Dolls ou vocé olha dos idolos atuais? Um exemplo atual é o
Bill Kaulitz da banda Tokio Hotel. Ele é mais exagerado, mas andrdgino também.
Resposta: Eu, pessoalmente, nunca me vi como hard ou glam, apesar de
gostar de pequenas coisas da época. eu sempre gostei mais da década de 70, entédo
é logico que h&d uma influéncia no jeito de se vestir. mas nunca fiquei buscando
referéncias pra me vestir, sempre foi simplesmente o meu gosto pessoal mesmo.

3 - Provavelmente o que vocé considera importante numa roupa € estilo e conforto...
Resposta: Sim

4- Certo, quanto vocé pagaria numa roupa assim?
Resposta: Uns 200 reais em uma jaqueta, ndo mais que 100 em uma calca.

3.3 SEGUNDA ETAPA DA PESQUISA

Consiste em um questionario aplicado a quinze jovens com aparéncia
androgina e que sao integrantes de bandas da regido do estudo. Para contextualizar
0 objetivo do presente estudo, realizou-se uma abordagem prévia esclarecendo a
tematica do trabalho. Totalizaram-se quinze entrevistados de sendo as maiorias
integrantes de bandas locais.

A pesquisa €é classificada como quantitativa sendo que o0s quinze
respondentes foram submetidos a um questionario de perguntas fechadas conforme

0 apéndice A e os trés entrevistados no Apéndice B.

A primeira etapa do questionario de perguntas fechadas representa a parte

de identificacéo do participante. Contém dados como nome, idade e cidade.
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Idade

M Idade

1 H B
0 T T

Abaixode 16 Entre 16 el18 Entre19e21 Entre22e24 Acimade 25

Gréafico 1 - Faixa Etéaria

O grafico 1 refere-se a idade do entrevistado. Nota-se que a faixa etaria
desses usuarios esta entre 16 anos a 21 sendo a sua concentracdo entre 19 a 21

anos.
Local de Residéncia
10
9
8
7
6
5 A
M Local de Residéncia
4
3
2
1
0 | l H B l H B
Londrina Cambé Rolandia Apucarana Arapongas

Grafico 2 - Identificagdo das cidades daregido estudada

Instigou-se que a concentracdo desse publico ocorre na cidade de Londrina.
Na segunda etapa do documento produzido, h4 uma pergunta relacionada a
renda desse publico estimada pelo valor do salario minimo. Fora uma questédo de
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multipla escolha variando de um a cinco salario, algo em torno de 700,00 & 3.500,00

reais.

Renda relacionada ao valor do salario
minimo

M Renda relacionada ao valor do

3 .
salario minimo
2 .
o H E
0 = T T T T

1salario 2saldrios 3salarios 4 salarios 5 salarios
minimo  minimos minimos minimos minimos

Grafico 3 - Renda estimada do publico

Com as respostas notou-se que ha uma distribuicdo de valores entre o0s
entrevistados sendo a sua renda muito variavel. O grafico aponta para um publico
gue possui uma renda em torno de um salario minimo.

Assim, a marca atendera o publico de classe C, de nivel médio, pois trata-se
de jovens que ainda estdo conquistando a independéncia financeira e ingressando
no mercado de trabalho.

Em seguida, a pergunta volta-se para a questdo entre gosto musical e o

modo de vestir desse usuario. Ou seja, o objetivo € identificar se os usuarios

vestem-se ou inserem elementos simbadlicos do rock nas suas pecas e acessorios.
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Voceé considera importante unir seu gosto
musical com a sua maneira de vestir?
14
12 -
10 -
& 1 B Vocé considera importante unir
6 - seu gosto musical com a sua
maneira de vestir?
4 .
- -:
0 - T
Sim Nao

Gréfico 4 - A interferéncia do gosto musical no vestuario do individuo

Com isso, percebe-se que 0s usuarios tendem a se referenciar ao seu gosto
musical para se vestir.

A proxima pergunta, também relacionada a anterior, indagou-se sobre o
glamour rock especificamente. E um questionamento composto que procura
identificar se o publico tem o conhecimento sobre as pecas utilizadas nesse

movimento subcultural e se praticam os mesmos habitos.

Voceé gosta das roupas do glamour rock?
Veste-se assim?
12
10 -
8 .
6 - M Vocé gosta das roupas do
glamour rock? Veste-se
4 - assim?
2 i
0 i
Sim Nao

Gréfico 5 - Comportamento do usuério com relacdo a moda e ao glamour rock
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Nota-se que a pesquisa aponta uma maioria de usuarios de pecas que
referenciam o glamour rock.

Na proxima etapa do questionario, investiga-se sobre o que o mercado de
moda do local oferece a esse publico dentro do estilo desejado.

Vocé encontra facilmente roupas para o seu
estilo ou tem que procurar por varias lojas
para encontrar o que deseja?

12
10
8 M Vocé encontra facilmente
6 roupas para o seu estilo ou
tem que procurar por varias
4 - lojas para encontrar o que
deseja?
2 .
O i T

Sim Nao

Gréfico 6 - Comportamento do usuério com relacdo a moda e ao glamour rock

Percebe-se que ha uma busca por parte dos entrevistados por modelos que

atendam o seu estilo e que a regido estudada n&o os oferecem.

Voceé usa sites de compras para pedir
suas roupas e acessorios?

7,2

7
6,8
6,6
6,4 B Vocé usa sites de compras
6,2 para pedir suas roupas e

6 - acessorios?
5,8 -
56 -
54 -

Sim Nao

Grafico 7 - Identificagdo dos meios de compras utilizados pelos usuarios
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Conhece-se que ha ainda uma preferéncia por lojas fisicas no momento da
compra, contudo que os meios de e-commerce andam ganhando cada vez mais

espaco no momento da compra desse usuario.

Vocé customiza as suas

roupas?
15
10 +
B Vocé customiza as
5 - suas roupas?
0 .

Sim Nao

Grafico 8 - Averiguacao sobre adaptac6es, interferéncias feitas pelo utilizador

Como caracteristica principal do andrégino masculino que usa do glamour

rock como inspiracao para sua colecao, prefere customizar suas pecas.

Vocé compra roupas e/ou
acessorios considerados femininos?
(isso inclui maquiagem)

12

10 +

8 1 M Vocé compra roupas

6 - e/ou acessdrios

4 - considerados femininos?
5 (isso inclui maquiagem)
0 -

Sim Nao

Gréfico 9 - Identificar o uso de utensilios, pecas de vestuério, exclusivamente maquiagem
considerados femininos

A maioria adquire acessoérios e/ou roupas femininas para incrementar o
visual e se caracterizar dentro do estilo do glamour rock.
A préxima questéo é de carater de multipla escolha delimitando que o

entrevistado sO poderia marcar duas opc¢oes.
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Dos itens abaixo, marque o que vocé
considera mais importante para a
roupa (so pode marcar duas opgoes)

14
12
10 ~
2 : M Dos itens abaixo, marque
4 - I 0 que vocé considera mais
2 A importante para a roupa
0 - T T . T I T . T 1 (s6 pode marcar duas
A0 <O »0 ") <O &P opgoes)
& © & & & ¢
(Jo° ~ S

Grafico 10 - Itens fundamentais do publico para o vestuario

Com esse grafico, destaca-se que o estilo € um item fundamental para a
decisdo de compra desse usuario e como segunda opcéao ficaria o conforto. Além
disso, importante notar que o custo é um fator importante e que a marca €

insignificante.

Qual é o valor MAXIMO que
vocé pagaria numa pega?

8

6

4 I

2 A B Qual é o valor

0 I - - - - .: MAXIMO que vocé
Acima De De De Abaixo pagaria numa peca?

de 301,00 200,00 100,00 de

500,00 a a a 100,00

500,00 300,00 199,00

Grafico 11 - Identificar o valor minimo e maximo do qual o grupo estudado pagaria por uma
peca
Infere-se que o valor total da vestimenta permanecera entre cem e duzentos

reais ja que se trata de um publico que ainda ndo conquistara uma renda acima de
mil e quinhentos reais.

A Ultima questdo faz referéncia a um painel de imagens com 0s maiores
nomes do movimento tanto da sua origem como o momento atual do glam rock

como demonstrado na Figura 10.
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Figura 10 - Painel de imagens com bandas e vocalistas do glamour rock
Fonte: Propria autoria

Voce se identifica com eles?
14
12 -
10 -
8 -

M Vocé se identifica com

6 - eles?
4 -
2 n
0 _

Sim N3o

Grafico 12 - Examinar se ha identificagao do grupo com os idolos do movimento

Vemos que a maioria das respostas aponta sdo positivas, portanto, os
usuarios se identificam com os idolos do glamour rock tanto dos anos 70 quanto

atualmente.
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3.4 ANALISE DOS DADOS

Através dos dados coletados, notou-se a ligagcdo desse publico que fora
segmentado para este estudo com a moda. Nao sdo exatamente seguidores das
tendéncias lancadas a cada colecdo, mas compreendem a forma que o vestuério
interfere na construcdo de sua personalidade.

Os jovens andréginos masculinos que referenciam o glamour rock sabem
interpretar as caracteristicas pertencentes a esse movimento e como aderi-las as
suas pecas. A moda € uma expressao de liberdade e identificacdo desses usuéarios
perante a sociedade.

Por esse motivo, remetendo-se a questdo de multipla escolha de numero
trés e como apontam as duas primeiras entrevistas, os dados trazem que na regido
em que vivem h& uma grande dificuldade de encontrar pegas que atendam as suas
necessidades principalmente emocionais e estéticas.

Através dessa analise, a marca torna-se viavel pois identificou um publico
especifico de uma regido que ndo encontram facilmente os produtos que gostam no

proprio comeércio local.
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4 DIRECIONAMENTO MERCADOLOGICO

41 NOME DA MARCA

Intruders

4.1.1 Hist6rico da marca

A marca Intruders surgiu através de uma pesquisa cientifica e por meio de
observacdes elaboradas por sua criadora sobre uma tribo diferenciada e que ganha
espaco cada vez mais na regido do estudo.

O projeto se iniciou no ano de 2013 e corresponde a um atelier de confecgéao
cuja a producéo gira em torno de 50 pecas focando na exclusividade.

No caso, 0 publico sdo os jovens androginos masculinos pertencentes a
bandas ou fas do glamour rock que residem entre Londrina e Apucarana.

O nome “intruders” traduzido para o portugués significa intrusos. O motivo do
seu uso foi a musica de David Bowie entitulada Ziggy Stardust que conta a historia
de um ser de outro planeta, totalmente diferente dos outros. Por isso essa letra
simboliza o que é o ser andrégino, ambiguo, distinto dos demais.

Assim, a ideia é de representar esse grupo como invasores, algo que
confronta a um conceito estabelecido pela sociedade sobre género, comportamento

e estilo.

4.2 RAZAO SOCIAL

Ivelise Marcondes Atelier de Confecc¢éo Ltda.

4.2.1 Segmento

O segmento € direcionado a moda masculina de street wear atendendo um

anico estilo do qual se volta ao rock direcionado a um publico de classe C.
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4.2.2 Perfil dos Consumidores

S&o jovens entre 18 a 21 anos ja com uma parte da renda que se enquadra
entre classe C sendo eles fas ou integrantes de bandas locais cujas caracteristicas
remetem-se ao androginismo e ao glamour rock.

Neste estudo, foi realizada a observacdo do comportamento dos jovens do
sexo masculino cujo perfil € andrégino que residem na regido das cidades de
Londrina, Cambé, Rolandia, Apucarana e Arapongas.

Assim, com o primeiro recolhimento de dados notou-se a caréncia do estilo
gue esses jovens buscam no mercado de moda regional. No segundo momento,
perceberam-se duas caracteristicas principais do publico andrégino masculino.

Primeiro: o corpo. Ndo possuem o esteredtipo que é mais trabalhado no
mundo da moda, contudo, ao longo dos anos, as colecbes de véarias marcas
mostram esse corpo alongado, magro e fino como uma tendéncia forte,
classificando-a como uma macrotendéncia.

Segundo: identidade. Quando se cita a questdo da identificacdo do usuario
com a pega, volta-se aos meios comunicacionais dessa vestimenta. Todo vestuario
possui certa mensagem, pois sempre estara vinculado ao contexto social e cultural.
Logo, identificar-se com a roupa que veste é entrar em sintonia entre o que eles
guerem passar com 0 meio, ou seja, 0 proprio corpo de quem veste.

Caso nao haja o ligamento entre esses elementos, o resultado seria a nédo
aceitacdo por parte do usuario dessa peca. Logo, o fator determinante para o uso ou
ndo de uma roupa por parte desses jovens avaliados nesse estudo é a
personificacao, identificacéo deles que ela contribui.

Dessa forma pretende-se que o produto fique mais evidente ndo apenas
como peca do vestuario, mas também como um conceito. A intencdo é de que o
usuario sinta afinidade pela peca, que se identifique com a marca.

Observando-se os habitos do publico estudado, notou-se que existem
algumas bandas da regido que adotaram o glam rock tanto no seu repertorio musical
como no seu modo de vestir diariamente. Contudo, d& preferéncia a caracterizacao
nas suas apresentacées ou shows que participam, portanto, com tendéncia a um
visual mais noturno.

Outra caracteristica € que por ndo encontrarem facilmente as pecas que se

identificam dentro dessa regido, buscam outros meios como a customizagédo para
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adapta-las ao seu estilo. Portanto interferem na peca rasgando-as, sobrepondo
outros materiais como couro ou tecidos com texturas diferentes, com mais brilho.
Dessa forma, as vestimentas desses usuarios possuem muitas

particularidades de quem as usa, ja que foram produzidas por eles.

4.2.3Imagem de Publico-Alvo

" Figura 11 - Imagem de pUblico-alvo
Fonte: http://musie.files.wordpress.com/2009/10/indiebyphillipmeuller.jpg?w=450&h=600

4.2.4 Conceito da Marca

No presente estudo, identificou que havia uma caréncia por partes desses
usuarios perante os produtos de vestuario produzidos no local.

Assim, o objetivo da marca é satisfazer esse nicho de mercado no ramo da
moda em constante crescimento. Junto com a histéria do rock, a Intruders traz um
sentimento de rebeldia e contracultura. Por isso sera uma marca que atendera
especificamente jovens andréginos envolvidos com glamour rock. Participara
constantemente dos eventos das bandas que mantém esse estilo musical de forma

a conviver e interagir diretamente com seu publico.


http://musie.files.wordpress.com/2009/10/indiebyphillipmeuller.jpg?w=450&h=600
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Trard consigo a simbologia de rock, atitude e contemporaneidade. Focara

numa imagem bem definida por parte de seu cliente, cheia de identidade e

personalidade do mesmo.

Como valor estético, apostara sempre em tecnologias e etapas da cadeia

téxtil e da confeccdo que dado aspectos de customizagdo nas pecas. A ideia é dar

originalidade, com qualidade e acima de tudo exclusividade.

4.2.5Precos Praticados

Procurou-se manter os valores especificados na pesquisa feita com os

usuarios. Assim, resulta-se na seguinte tabela:

Modelo Valor

Colete Entre 90 & 145 reais
Regatas Entre 45 a 80 reais
Camisaria Entre 110 a 150 reais
Jaquetas Entre 175 a 300 reais (*)

Quadro 1 - Precos praticados para a colecdo 2013/2014 inverno

Os valores das jaquetas sdo acima, pois sao produtos que buscam muito

mais apelo estético do que caracteriza como pecas vanguardistas na colecéo.
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4.2.6Logo

Nntrlders

llustracdo 1 - Logo da marca
Fonte: Autoria propria

4.2.7Promocéao E Marketing

A promocdao e divulgagdo através de campanhas de langamento de colegéo
por redes sociais (facebook), local do qual foi utilizado para a coleta de dados da
pesquisa.

Contara também com o site da marca para divulgacdo de eventos e
promog¢fes da mesma, inclusive lancamentos de cole¢édo e noticias da moda e da

musica voltadas com a tematica do projeto.

';-, A

|nt[[UJder

home catilogo shopp about us tontate

Colegiio 2013

CAOTICAL

Catdloge

llustracdo 2 - Modelo site institucional
Fonte: Autoria propria

Contact

0

Serd proposta parcerias com as bandas locais que possuem esse publico

como um meio de publicidade.
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Além disso, manter um contato intimo com o seu usuario participando das
apresentacdes das bandas locais divulgando tanto a marca quanto o trabalho dos

musicos da regido.

4.2.8 Pontos de Venda

Contara com uma loja prépria da marca na cidade de Londrina, da qual se
mostrou o maior acumulo de usuarios segundo os dados da pesquisa. Algumas
ideias para layout e vitrine da loja da Intruders foram retiradas de sites de busca
como referéncia mostrada na figura 12.

Figura 12 - Referéncia de layout do ponto de venda
Fonte: http://2.bp.blogspot.com/ 427HhvBQ-
Sw/TBEDgaKxzUI/AAAAAAAABMQ/PyMiQ3h0iyg/s1600/R'N'R+STORE+%232.jpg

4.3 PESQUISA DE TENDENCIAS

Ser4 produzida uma colecdo para o publico masculino para o inverno
2013/2014 e intitulada Caotical.

4.3.1 Macrotendéncias

Uma macrotendéncia utilizada nessa colecao sera a 21st Century Romance
anunciada pela empresa WGSN, especializada na identificacdo de tendéncias. A

sua principal caracteristica € trazer um novo conceito de beleza que mescla a
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suavidade com algo mais urbano. A ideia é misturar materiais com aspectos
diferenciados criando uma mistura Unica e com novos conceitos estéticos. Destaca-
se nessa colecdo o uso das curvas referenciando formas da natureza presentes em
detalhes das pecas juntamente com o uso de tecidos como couro vegetal e sarja
acetinada.

Outra macrotendéncia langada para o outono/inverno 2012/2013 da empresa
WGSN foi a Radical Neutrality, traduzida como Neutralidade Radical. Significa
exatamente a anulacdo de género, o unissex, homens e mulheres vestindo-se,
comportando-se igualmente. Além disso, simplificar as caracteristicas da imagem,
mas manter seus aspectos culturais.

Na colecédo, voltando-se ao movimento do glamour rock, a intencdo € de
diminuir a questédo do brilho e do exagero de maquiagens e dos modelos, contudo
nao perder a sua referéncia e aspectos estéticos.

Outra tendéncia anunciada pela Trend Watching, diferentemente das
demais, pois esta € voltada a habitos de consumo, € o Presumers & Custowrers.
Sao usuarios envolvidos com os pré-lancamentos e vendas dos produtos de marcas
gue séo fas.

No caso da Intruders, a ideia € promover uma campanha em forma de a
cada lancamento de colecao e divulga-la tanto em meios eletrdbnicos como em locais
de apresentacbes do publico da marca a fim de alinhar cada vez mais o

relacionamento entre a empresa e Seus USUArios.

4.3.2 Microtendéncias

O militarismo é uma microtendéncia apontada para o inverno de 2013 a
2014. Estara presente na colecdo através de medalhas e broches de enfeites na
peca.

O geometrismo também se tornou muito forte nas cole¢bes de inverno e
outono de 2013 a 2014, por isso serd representada em formas curvilineas
irregurales e suas repeticdes ao longo da peca.

O uso de spikes e tachinhas também se tornou uma tendéncia que nao

ficar4 fora da colecao da Intruders.
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5 DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

5.1 NECESSIDADES A SEREM ATENDIDAS

5.1.1 Estéticas Simbodlicas

A maior dificuldade desse publico dentro dos aspectos estéticos sao pecas
com caracteristicas do rock sem a imagem ja comercializada do mesmo. Ou seja,
roupas exclusivas com elementos do rock como spikes, tachinhas, desgastes.
Assim, atribuir algumas misturas de materiais que ndo sdo encontradas na regiao

residente do publico.

5.1.2Fisicas

Pecas ajustadas ao corpo do usuéario e de comprimento ideal ja que o seu
perfil ectomorfo ndo possui musculos definidos e sim membros alongados e finos.

Como identificado nos questionarios e observacdes elaboradas até entao, a
caréncia desse publico relacionada aos aspectos fisicos € de uma modelagem que
acompanha as formas de seu corpo. Logo, uma tabela de tamanho menor e com
diminuicdo de locais que normalmente sdo maiores para outro biétipo como coxas e
panturrilha para as calcas. Para a parte superior, no caso, diminuir a cintura das

pecas.

5.2 MATERIAIS

Os materiais utilizados para a colecdo sé&o a sarja acetinada com 96% de
algodao e 4% de elastano juntamente ao couro ecolégico tanto trabalhado quanto
liso. O tricoline 96% algodao e 4% elastano também sera utilizado. Para os looks
que possuem maiores referéncias a alfaiataria, sera usado o shantong 100%
poliéster. O courvin estarqd presente principalmente em detalhes e recortes

estratégicos das pecas (95% PVC e 5% malha poliéster).
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Para acabamento e detalhes das pecas, o uso do bordado darda o
acompanhamento ideal para a colecdo. Além disso, os spikes fardo referéncia ao
militarismo desejado nas pecas.

Botdes, ziperes e cordas para finalizacao da peca.

.I._

f

Figura 13 - Cartela de Materiais
Fonte: Autora

& & \

@ ¢

Figura 14 - Cartela de Aviamentos
Fonte: Autora
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Por tratar-se de uma marca que atenda principalmente um publico jovem, ha

uma concentracdo de looks classificados como vanguarda dentro da colecao.
(TREPTOW, 2007, p.102). Segue portanto a tabela 1 de distribuicéo.

Tipo Quantidade de Looks Total (%)
Basico 7 28%
Fashion 9 36%
Vanguarda 9 36%

Quadro 2 - Mix de moda para a cole¢do inverno 2013/2014

5.4 MIX DE PRODUTOS

A distribuicdo da colecao de inverno 2013/2014 da marca Intruders segue na

tabela 2.
Pecas Quantidade
Regata 1
Camisa 2
Calca 25
Casacos/Jaquetas 4
Colete 10
Blusa 9
Acessorio 1

Quadro 3 - Mix de produtos para a colecdo inverno 2013/2014
5.5 BRIEFING

O briefing produzido é uma adaptacdo da obra surrealista de Hans Kanters.
Buscou-se inserir elementos medievais que fizessem referéncia aos cavaleiros
daquele periodo. Assim, anexou-se a flor de lis em colora¢gdes diferenciadas do

padréo azulado da pintura.
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llustracdo 3 - Briefing
Fonte: Autoria préopria

R 5

PANTONE 2768 C PANTONE 8843 C PANTONE WARM RED C PANTONE 342 C

PANTONE TRANS. PANTONE PROCESS

WHITE BLACK C PANTONE 2925 C PANTONE 295 C

5.6 CORES

llustracdo 4 - Cartela de Cores
Fonte: Autoria Propria
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5.7 FORMAS E ESTRUTURAS

As formas estabelecidas séo as retangulares de forma a verticalizar o visual
do conjunto como um todo. Dentro dessas, os detalhes das pecas volta-se a curvas

e distribuicbes de bordados e medalhas de forma cadtica.

llustracdo 5 -Formas e shapes
Fonte: Autoria Propria

5.8 TECNOLOGIAS

Serao utilizados efeitos de lavagem como o stone wash para os produtos em
jeans além da estamparia com uso de plastisol, termocolantes para os bordados e
bordado computadorizado.
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6 RESULTADOS

6.1.1 Pranchas

Todas as pranchas foram produzidas em A4, posicao retrato e se encontram

no apéndice C.

6.1.2 Catalogo

O catélogo foi produzido com dois modelos e se buscou misturar fotos de

produtos com fotos conceituais. O resultado se encontra no apéndice D.

6.1.3 Site

O site seguiu uma linha mais sobria com elementos do rock em algumas
imagens. Trata-se de um site institucional. As principais paginas estdo no apéndice
E.

6.1.4Fichas Técnicas

As fichas técnicas dos modelos confeccionados se encontram no apéndice

6.2 GERACAO DE ALTERNATIVAS

6.2.1 Alternativas Selecionadas

A colecdo intitulada Caotical iniciou-se com 25 croquis seguindo as
informacdes do publico levantadas ao longo desse trabalho juntamente com os
aspectos de design, formas e cores apresentadas pelo briefing. Assim, avaliou-se
quesitos de comercializagao, ergonomia e praticidade e separou-se 12 looks desse

projeto inicial.
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llustracdo 6 - Croqui, modelo Fantastic
Fonte: Autoria Prépria

O modelo apresentado na ilustracéo 7 foi escolhido por apresentar as cores
mais destacadas da cole¢do, sendo elas o azul e o dourado, além dos detalhes da
pedraria na gola do colete, nos recortes do joelho e o bordado nas costas.

Classifica-se esse look como vanguarda.
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llustragdo 7 - Croqui, modelo Rock's Warrior
Fonte: Autoria Propria

Na ilustracdo 8, encontra-se o modelo mais voltado a um apelo estético,
diferenciando-se pelo uso de recortes préximos ao joelho e ilh6s nos detalhes da
coxa e panturrilha. Além disso, o uso de estampas e pedras nos detalhes de flor de

lis referentes ao briefing. Enquadrou-se como um look vanguarda.
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llustracdo 8 - Croqui, modelo Rock's Warrior 2
Fonte: Autoria Prépria

Na ilustracdo 9, trata-se de um look totalmente conceitual apelando aos
aspectos estéticos e utilizando elementos tridimensionais nos ombros da jaqueta e
mistura de materiais para a cal¢a além da estampa tipica da colecao na parte frontal
da peca superior tornando-o um modelo vanguarda.
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llustracdo 9 - Croqui, modelo David Basic
Fonte: Autoria Prépria

O modelo da ilustracdo 10 classifica-se como um look basico, voltado as
atividades diarias do usuério. Por isso, a sua modelagem é simples, contudo,
materiais como a sarja acetinada nos tons vermelho vivo e preto juntamente com a

camisa de decote profundo branca ddo uma aparéncia harménica e inovadora.
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llustracdo 10 - Croqui, modelo Rinoceronte
Fonte: Autoria Prépria

O modelo da ilustracdo 11 foi totalmente inspirado na figura do rinoceronte
apresentado no briefing da colecdo. Para isso, acrescentou-se uma textura
desgastada por efeitos de lavagem como stone wash para imitar a aparéncia da pele
do animal. Além disso, os detalhes de abotoadora foram referéncia da tendéncia
militarista, tornando o look como vanguarda.
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llustrac&o 11 - Croqui, modelo Caotical
Fonte: Autoria Propria

O modelo da ilustracéo 12 é o carro chefe da marca pela sua calca ser bem
ajustada ao corpo e trazer elementos de brilho com a escolha dos materiais da peca

como cetim e shantong na parte superior e sarja acetinada com courvin na inferior.
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llustracdo 12 - Croqui, modelo It's time for show
Fonte: Autoria Prépria

A ilustracdo acima mostra um croqui onde elementos tridimensionais da
modelagem e os usos de ombreiras ddo um aspecto diferenciado na peca. Torna-se

um look vanguarda por seu apelo estético e pedrarias.
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llustrac&o 13 - Croqui, modelo It's time for show 2
Fonte: Autoria Propria

O modelo da ilustragcdo 14 caracteriza-se como um look fashion porque

baseia no conceito da colec&o atual nas cores, estampa e bordados.
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llustracdo 14 - Croqui, modelo Crash
Fonte: Autoria Prépria

O modelo da ilustragdo 15 apresenta detalhes de desgaste e lavagem
diferente dos demais enriquecendo a variedade da colegéo. A calca em especial €
assimétrica com aberturas e a flor de lis, itens marcantes para essa colecao.
Portanto, trata-se de um modelo vanguarda.
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llustracdo 15 - Croqui, modelo Gold Rock
Fonte: Autoria Prépria

A ilustracéo 16 é referente a um dos looks confeccionados e mostra detalhes
de misturas de materiais nos joelhos e na gola, ambos feitos em courvin. E ainda, o
detalhe do bordado e da pedraria deixa o conjunto mais elaborado, sendo um

modelo vanguarda.
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llustracdo 16 - Croqui, modelo Rock Blood
Fonte: Autoria Prépria

A ilustracdo 17 esta entre as producdes feitas para essa colecao pois € uma

peca basica voltada as atividades cotidianas do publico.
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llustracdo 17 - Croqui, modelo Boys in Blues
Fonte: Autoria Prépria

A ilustracdo 18 consiste em um look que apresenta mais fortemente a
tendéncia cultural do romantismo por mostrar aviamentos de pequenos detalhes
perolados e o bordado acompanhando o mesmo modelo. Além disso, uma
modelagem mais curvada faz referéncia as formas circulares tipicamente dessa
macrotendéncia.



6.2.2 Geracdao de alternativas

llustracdo 18 - Croqui, modelo Romantic Young Boy
Fonte: Autoria Prépria
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llustracdo 19 - Croqui, modelo White Blue
Fonte: Autoria Propria
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llustracdo 20 - Croqui, modelo Rock Blue Guy
Fonte: Autoria Propria
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llustracdo 21 - Croqui, modelo Romantic in Black
Fonte: Autoria Propria
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llustracdo 22 - Croqui, modelo Romantic Blue |
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llustracdo 23 - Croqui, modelo Romantic Blue Il
Fonte: Autoria Prépria
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llustracdo 24 - Croqui modelo Caos in Rock
Fonte: Autoria Prépria
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llustracdo 25 - Croqui, modelo Old Fashioned Lover Boy
Fonte: Autoria Propria
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llustracdo 26 - Croqui, modelo Boy Jorge
Fonte: Autoria Propria

74



llustracdo 27 - Croqui, modelo Rock Star
Fonte: Autoria Prépria
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llustracdo 28 - Croqui, modelo Basic Rock
Fonte: Autoria Prépria
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llustracdo 29 - Croqui, modelo Be yourself
Fonte: Autoria Propria
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llustrac&o 30 - Croqui, modelo I'm blue
Fonte: Autoria Propria
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7 CONSIDERACOES FINAIS

A origem dessa pesquisa é devido a convivéncia da pesquisadora com o
publico e, além disso, a percepcao da discussdo do tema dentro do meio académico

das areas humanas.

Durante a coleta de dados, tanto na etapa qualitativa como quantitativa da
pesquisa, notou-se a importancia de se abordar diretamente com o publico as
necessidades que o mesmo possui dentro da moda e o que o mercado local esta
oferecendo até entéo.

A insatisfacdo e a caréncia por modelos voltados ao estilo do jovem
andrégino do movimento do glamour rock residente nas cidades de Londrina,
Apucarana, Arapongas, Cambé e Rolandia gera um descontentamento com o
mercado local, fazendo com que esse perfil de usuario recorra a outros métodos

para possuir pecas exclusivas através da customizacao.

Ao visualizar os aspectos fisicos e comportamentais desse tipo de usuario,
percebe-se que ha falta de uma marca regional direcionada especificamente a esse
publico.

Atender as necessidades desses jovens andrdginos torna-se uma tarefa
complexa ja que ha uma auséncia tanto de roupas com o estilo desejado quanto
aguelas com a modelagem tipica do perfil ectomorfo. Logo, coube ao designer de
moda fazer um levantamento em fontes cientificas para contextualizar sobre a
androginia e a moda juntamente com referéncias historicas sobre o movimento do

glamour rock.

Em seguida, foi-se a campo em busca de bandas que tinham como
inspiracdo os idolos da década de 70 e de que forma faziam essa releitura. Entéo,

questionou-se o que era considerado como fundamental nas roupas desse publico.

Assim, o desenvolvimento de uma pesquisa que foi a fundo conhecer a
caréncia regional de seu publico-alvo perante a moda possibilitou a criacdo de uma
marca que atendesse a um perfil de usuario especifico o que consequentemente
gerou uma colecdo levando em consideracdo o corpo e o estilo de seus futuros

clientes.
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Atingiu-se, portanto, o principal objetivo desse trabalho que era desenvolver
pecas de vestuario para o perfil do jovem andrégino masculino residente nas
proximidades de Londrina a Apucarana que adéquam o movimento do glamour rock

na sua forma de vestir.
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Questionario — Moda, Androginia e Glam Rock

Por favor, preencha corretamente os campos abaixo:

Nome: (S6 o primeiro)

Idade: Renda de 1 a 5 salarios minimos:
Cidade:

Perguntas Sim N&o
1. Vocé acha importante unir o seu gosto musical com a sua

maneira de vestir?

2. Vocé gosta das roupas do glamour rock? Veste-se assim?

3. Vocé encontra facilmente roupas para o seu estilo ou tem

gue procurar por varias lojas para encontrar o que deseja?

4, Vocé usa sites de compras para pedir suas roupas e

acessorios?

5. Vocé customiza as suas roupas?

6. Vocé compra roupas efou acessorios considerados

femininos? (isso inclui maquiagem)

7. Dos itens abaixo, marque o que vocé considera mais

importante para a roupa (s6 pode marcar 2 opgdes) Sim N&o
Conforto

Estilo

Duragao

Acabamento

Custo

Marca

8. Qual é o valor que vocé pagaria em uma peca desse estilo?

Acima de 500,00

De 301,00 a 500,00

De 200,00 a 300,00

De 100,00 a 199,00

Abaixo de 100,00

Vocé se identifica com os idolos representados na imagem inicial?
Sim:
N&o:
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Roteiro da Entrevista
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1 - Qual é o seu estilo de roupa?

Resposta:E dificil definir, ndo diria formal pois as vezes uso por exemplo um
shorts com camisa e um oxford, mas diria que neutra quase sempre, procuro usar
cores monocromaticas e de vez em quando alguma estampa bem chamativa, porem
tudo proporcional.

2 — Quais séo as marcas que vocé se identifica?

Resposta: Top Man, H&M, Top shop, Asos, Zara, Ruah . Me identifico porem
nem sempre compro essas marcas, sao as Unicas que possuem corte e design
diferenciado, escolha de materias
3 - Quando vocé escolhe uma roupa, o que mais te atrai?

()conforto

(X)estética

(Jpreco

()marca

(X)exclusividade

()durabilidade

(X)outros
Se vocé marcou "outros”, identifique.

Resposta: Na verdade eu observo tanto a modelagem, quanto o material
utilizado e com certeza a estética.

4 - Vocé encontra as pecas como VOCcé queria ou precisa partir de alguma interacéo
(customizacao) para ficar mais ao seu estilo?

Resposta: E raro eu encontrar uma pecgas que sirvam, sempre compro um
numero a mais e reformo todas as roupas na questao de customizacao, dependendo
da peca eu faco uma barra diferente, mudo a gola, diminuo a manga

5 - Qual é a sua maior dificuldade dentro do vestuario?

(X) estilo

(X)tamanho

(Jpreco

(X)outros...(qual?)
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Resposta: Quase todos os citados, pois uma roupa bonita ou com uma
estampa legal é cara, encontro varias dificuldades tanto no corte industrial demais
das pecas quanto ao tamanho, pois a modelagem P industrial ndo serve em mim e
em outros meninos da minha estatura. Talvez esse seja um dos motivos que me

impulsionou a seguir essa area.

7.1.1 Segunda entrevista.

1 - Qual é a peca que nao pode faltar pra vocé?

Resposta:Calca skinny
2 - Tem alguém q vocé se inspira pra se vestir?

Resposta:Sim,Marc Bolan e Keith Richards
3 - Vocé encontra roupas do teu estilo aqui na regido ou procura customizar?

Resposta: Olha,quase nunca customizo nada,por falta de tempo mesmo. Eu
recorro é a criatividade na hora de escolher as pecas ou combina-las.

4 - Se tivesse uma marca que sO fizesse roupas de rock em Londrina, vocé daria
preferencia la ou vocé prefere olhar e pedir pela internet?

Resposta: Realmente ndo sei porque a maior parte do pessoal que
desenvolve trabalhos deste tipo insiste sempre no mesmo cliché de roupas ~leia-se:
roupa preta,tachinhas e pecas mal feitas em "couro".

5 - Entdo 0 que vocé procura numa roupa de rock?

Resposta: Na verdade sempre vou atras de roupas que podem ser
consideras convencionais ou ja foram um dia(a ndo ser em camisetas de
banda,porque ai ndo tem como escolher,é aquilo mesmo).Por exemplo,quando saio
pra procurar uma roupa pra show primeiro eu vou atras de uma jaqueta,blazer ou
casaco que eu ache legal..depois vou atras do que por embaixo
disso(camisetas,camisas,coletes,etc),acessorios(pulseira,colar,anel,lenco ou seja la
0 que for),sapatos e assim por diante...ndo vou a um lugar especifico pra comprar
um kit rock'n roll.

6 - Quando vocé compra entdo a parte superior: blazer, terno, jaqueta, o que vocé
procupa? Estética, conforto, durabilidade?

Resposta: estética.

7 -Além da estérica, em segundo lugar.O que é importante?
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Resposta: conforto
8)No dia-a-dia 0 que vocé usa geralmente?

Camisa de botéo,calca jeans,bota,sapato ou tenis
9- Qual é a sua maior dificuldade dentro da moda?

Encontrar pecas! E saber dosar para ndo exagerar.

7.1.2 Terceira Entrevista

1 - Qual é o seu estilo de roupa?
Resposta: Couro, adoro coisas de couro. mas como hao possO sair por ai

parecendo uma dominatrix, normalmente estou de calcas pretas, jaqueta e uma

camiseta branca. e botas

2 - Certo, eu notei que a banda de vocés faz uma referéncia ao glam rock, s6 que
com algumas modificacbes. Logicamente o perfil de vocés é diferente deles,
portanto uma releitura. Vocé costuma buscar referéncia nos idolos dos anos 70
como o Marc Bolan, David Bowie, ou até mesmo um pouco adiante com as bandas
Poison e the New York Dolls ou vocé olha dos idolos atuais? Um exemplo atual € o
Bill Kaulitz da banda Tokio Hotel. Ele é mais exagerado, mas andrdgino também.
Resposta: Eu, pessoalmente, nunca me vi como hard ou glam, apesar de
gostar de pequenas coisas da época. eu sempre gostei mais da década de 70, entéo
é logico que ha uma influéncia no jeito de se vestir. mas nunca fiquei buscando

referéncias pra me vestir, sempre foi simplesmente o meu gosto pessoal mesmo.

3 - Provavelmente o g vc considera importante numa roupa € estilo e conforto...
Resposta: Sim

4- Certo, quanto vc pagaria huma roupa assim?
Resposta: Uns 200 reais em uma jagqueta, ndo mais que 100 em uma calca.
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Pranchas
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Modelo Fantastic

Colecao Caotical

llustracdo 31 - Prancha, Fantastic
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Rock’s Warrior

Colegio Caotical

llustracdo 32 - Prancha Rock's Warrior
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llustracdo 33 - Prancha, Rock's Warrior 2
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DaVid BaSiC Colegao Caotical

llustracdo 34 - Prancha, David Basic
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llustracdo 35 - Prancha, Rinoceronte



95

Caotical

Colegdo Caotical

llustracdo 36 - Prancha, Caotical
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llustracdo 37 - Prancha, It's time for show
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llustracdo 38 - Prancha, It's time for show 2
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Colegéo Caotical

e

/

llustracdo 39 - Prancha, Crash
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Gold Rock

Colegdo Caotical

T
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llustracdo 40 - Prancha, Gold Rock
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Rock Blood

Colegao Caotical

llustracdo 41 - Prancha, Rock Blood
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Boys in Blues

Colegao Caotical

llustracdo 42 - Prancha, Boys in Blues
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APENDICE D - Catalogo
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Colecdo Inverno 2013/2014

IntplUdels

Estilista: lvelise Marcondes
Personal Stylist: Lorena Mancini e Endrew Vitorelli
Fotografos: Lorena Mancini e Thiago Figueiredo

Edicao grafica: lvelise Marcondes e Pedro Lot

Figura 15 - Abertura do Catalogo

A Intruders foi criada no ano de
voltada para o publico masculino
do glamour rock.

, @ marca pro
alorizando a

s voltado par
ra toda uma simb

representa,
modelo de plblico e de ¢

Figura 16 - Conceito da marca - catalogo
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CAOTICA

A colecao de inverno 2013/2014 da
Intruders tem como nome CAOTICAL.
Inspira-se na arte surrealista do artista
Hans Karter. Sao elementos militaristas
e romanticos que se misturam.

A sensibilidade e a agressividade.
O rock e o glamour.
A ambiguidade.

A androginia.

Figura 17 - Conceito da colecéo - catadlogo

Ulde

Figura 18 - Foto conceitual - catalogo
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Figura 18 — Foto do produto — modelo David Basic - Catalogo

:

A

il

Figura 19 - Foto do Protudo - modelo Caotical - Catalogo
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Figura 20 - Foto do Produto - modelo Caotical e Boys in Blues - Catalogo

Figura 21 - Foto do Produto - Modelo Rock Blood e David Basic - Catalogo
Fonte: Autoria Prépria
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Figura 22 - Foto do produto, It's time for show Il e God Rold Rock - Catalogo
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Figura 24 - Foto do produto - modelo Boys in Blues - Catalogo
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IntrlUders

Figura 25 - Foto do produto - modelo It's time for show Il - Catalogo
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APENDICE E - Site
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Int[lUdels

sobre nds catilogo inverno 2013/2014 contato

INTRUDERS - MODA

M Intruders
Intruder
s

Figura 26 - Site Home

IntrlUders

home 1 o5 catilogo inverno 2013./2014 contato

ESENNNNN SOERE NOS

INTRUDERS - MODA

@ Intruders
Intruder
s

Figura 27 - Site Institucional
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IntrlUders

home sobre nas catilogo inverno 2013/2014 contato

EENNN CONTATO

Rua Parg, 101

INTRUDERS - MODA

M Intruders
Intruder
s

Figura 28 - Site Contato
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APENDICE F - Fichas técnicas das pecas confeccionadas
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SESCRIGAO l B TMPOSICAO CORES ~ FORNECEDOR _
Jeans Resinado o Bi%dgedic 7 Posésier indigo - Marisol Tecidos - Londrina
Counin - A B, | s iosiem Feicaam,
WVIAMENTO B .
ESCRIGAG oieosicAd, CONSUMO!PECA
dnha. 13m
ipikes. . 2
a:c:manle 30cm
*adras Chatou Pi __35un
R | EMBALAGEM E ETIQUETAS _ -
| | QUANTIDADE | PREGO | ITEM QUANTIDADE| PREGO

4 e [w[e]w
t
|

42 |44 |45 |48 50| |
|

__ BENEFICIAMENTO L
TPO |  OBSERVAGOES

| |
AMOSTRAS OBSERVAGOES

Figura 29 - Ficha técnica blusa modelo Boys in Blues

Marca: |ntruders

DATA: 26 /08/2013

| Colegao: Caotical REF: Topfinterno 01

Tamanho: 40 N. da pagas: { |Madelo: Boys in Blues
Estilista: Ivelise Marcondes |Modeiista: velise Marcondes
DESENHO FRENTE DESENHO LATERAL DESENHO COSTAS
Ch n,_
“,
Sp?ﬂes e ST LAE AT

Figura 30 - Ficha técnica blusa modelo Boys in Blues



FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PECA PILOTO
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Referéncia: Modelo:
N°® | Operagéo Maquina | Tempo | Producdo | Produgéo
padrao hora dia
Unir as costas e frente Reta
Overlocar reveis Overloque
Unir os ombros Reta
Colocar revel cavas e decote | Reta
Rebater decote, frente e cavas Reta
| Fechar lados frente com costas| Reta
Virar barra Overloque
Rebater barra Reta
Bordar as palas Reta
E pregar enfeites Manual

pata26/08/ 2013

Nome dos integrantes Aparecida Real Franquini Maria de Fatima Real

Figura 31 - sequéncia operacional top Boys in Blues



DO
DESCRIGAO [ NN A0 CORES FORNECEDOR |
| Brim | 100% Algodéo Azul Marinho Marisol Tecidos - Londrina |
|
|
— — —
AVIAMENTO =
[cESCRICAD RERDINERTO —rriposica]  CONSLIMO!PEGA CORES FORNECEDOR. |
Linha | 100% Poséstar | 12m Azul Marinho Mil Malhas - Rolandia
| Pedras Chatou Pérolas Acrilico 25un Branca Tafa - Aviamentos
— ! =
COMOBELG EMBALAGEM E ETIQUETAS i
win G EGT:UE 2 |3 [s [& [w0]iz]|n |__ITEM QUANTIDADE | PRECO ITEM QUANTIDADE| PRECO
| l |
L6 | 34 |36 |38 |40 |42 | 44 |48 |48 |50 |
| 110 —
[N T | S ==
[ 1 [ [ . == |
y R ' AMOSTRAS OBSERVAGOES
TIPO OBSERVAGOES M'“?.T S Sweme L DBSERVAC

Figura 32 - Ficha técnica calca modelo Boys in Blues

Marca: Intruders

DATA: 26/08/2013

Colegdo: Caotical

REF: Top/externo 01

| Tamanho: 40

M. de pegas: {

Modelo: Boys in Blues

|Estilista: Ivelise Marcondes

Modelista: |yelise Marcondes

DESENHO FRENTE

DESENHO LATERAL

DESENHO COSTAS

|
OBSERVACOES

|
}

=
-

Figura 33 - Ficha técnica calgca modelo Boys in Blues
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUCAO DE PECA PILOTO

Referéncia: Modelo:
N° | Operagéo Maquina | Tempo | Produgdo | Produgéo
padrao hora dia
Overlocar todas as partes Overloque
Costurar ziper na braguilha | Reta
Colocar a braguilha na peca | geta
Fazer os bolsos(traseiro) Reta
Colocar os bolsos no trazeiro| Reta
Prender espelho e rebater Reta
Colocar a pala Reta
Fechar os lados o
Colocar cés Reta
Fechar as pernas Reta
Fechar o gancho Reta
Fazer barra Reta
Bordar fita bolso Manual

Data2§!_0_8/ ;O_‘I 3

Nome dos integrantes Aparecida Real Franquini Maria de Fatima Real

Figura 34 - sequéncia operacional calca Boys in Blues



TECIDO

[ DESCRIGAD RENDIMENTD e Ao | CORES FORNECEDOR
ii\cetato 100% Acetato [ Azul Marinho Marisol Tecidos - Londrina
\; ] | | S|
AVIAMENTO - = e e e ; :
DESCRICAO _ [RENDENTO —rpogical  CONSUMO!PECA | CORES EOR OR_|
inha 100% Poliéster 12m | Azul Marinhg |_Mil Malhas - Rolandia |
| Pedras Chatou Pérolas e~ Acrilico 45un Branca | Tafa - Aviamenfos
i__ — —
| EMBALAGEM E ETIQUETAS
GRADE DO MODELO Proe = = -
T Ts ||:c' 3 T2 1o [« o [wlweu| | ITEM | quanTiDADE| PRECO | ITEM QUANTIDADE| PRECO
1| o s '
18 34 |3 a0 |42 4!;46\42}:(»‘.\: | | |
L _i_L g - == | |
EEE==cEEEEE|—
[ I
__ BENEFICIAMENTO N 1 I
TIPO OBSERVAGOES | ; AMOSTRAS | OBSERVACOES
1 L |

Figura 35 - Ficha técnica colete modelo Boys in Blues

j Marca: Intruders DATA: 26/08/2013

Colecso: Caotical

Modelo: Boys in Blues

REF: Top/externo 01 ‘

Tamanho: 40 N. de pegas: 1
|Estilista: Ivelise Marcondes

Modelista: |yelise Marcondes |

DESENHO FRENTE

DESENHO LATERAL

DESENHO COSTAS

PedraJ R

'QBQERVN;OES

Figura 36 - Ficha técnica colete modelo Boys in Blues
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PECA PILOTO

Referéncia: Modelo:
N° | Operagdo Maquina | Tempo | Producdo | Produgao
padréao hora dia
Unir costas forro e peca Reta
Preparar gola Reta

Colocar gola embutida no forrg geta

Costurar as cavas embutidas | Reta
Fechar os lados Reta
Costurar a barra Reta
Virar pano Manual
Rebater barra Reta
Fazer casas Reta
Pregar botdes Manual
Bordar Manual

DataZﬁ/D_&’_Z_OJ 3

Nome dos integrantes Aparecida Real Franquini Maria de Fatima Real

Figura 37 - sequéncia operacional colete Boys in Blues
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JESCRICAO
Sarja Acetinada

RENDIMENTO __———
e COMPOSICAD
5% AlgodBol 5% Elastanc!

£0% Potiéser

Franjas em couro

CORES

FORNECEDOR

Preto e Vermelho

Tupi Conlecghes - Apacarara
& Marisol Tecidos - Londrina

70% Pelickoreto Vinilicad 2655 potitster
5% poliwetans

2 3 4 8

WIAMENTO I : ; ——
JESCRICAQ |RENDIMENTO —mmiemsican  CONSUMO!PEGA | CORES._ FORNECEDOR
Bolbes de Presséo | 1un Ouro Velho Tafd Avi - Rola
S ]
1 =
CFADE DG NOOELD EMBALAGEM E ETIQUETAS
#1w [s Jesl wieT5a] |_ITEM QUANTIDADE | PRECO ITEM QUANTIDADE| PRECO

38 (40 [42 |24 (46 (28 50|

8 34 136
* | | | =
M| | | | = |
[ =w] 1T
BENEFICIAMENTO
TIPO OBSERVAGOES AMOSTRAS OBSERVAGOES

Figura 38 - Ficha técnica modelo cal¢a David Basic

Marca: |ntruders

DATA: 25/ 06/ 2013

N. de pecas: (1

Colegao: Caotical

Modelo: payid Basic

REF: bottominferior 001

Tamanho: 4p

Estilista: ivelise Marcondes

DESENHO FRENTE

Modelista: elise Marcondes

DESENHO LATERAL

DESENHO COSTAS

Sarja Preta

OBSERVACOES

Figura 39 - Ficha técnica modelo cal¢a David Basic
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUCAO DE PECA PILOTO

Referéncia: Modelo:
N° | Operagéo Maquina | Tempo | Produgdo | Produgéo
padrao hora dia
Overlocar todas as partes Overloque
Costurar ziper na braguilha | Reta
Colocar a braguilha na peca | geta
Fazer os bolsos(traseiro) Reta
Colocar os bolsos no trazeiro| Reta
Prender espelho e rebater Reta
Colocar a pala Reta
Fechar os lados o
Colocar cés Reta
Fechar as pernas Reta
Fechar o gancho Reta
Fazer barra Reta
Bordar fita bolso Manual

Data2§!_0_8/ ;O_‘I 3

Nome dos integrantes Aparecida Real Franquini Maria de Fatima Real

Figura 40 - sequéncia operacional calca David Basic



LT L S T —
JESCRIGAO B | RENOMENTO e sicho 'CORES ~ FORNECEDOR

gt 4% siasiang Mil Malhas Tecidos -Rolandia

Branco
VIAMENTO
JESCRICAO RENDIMENIO—piposicinl  CONSUMO! PECA FORNECEDOR
Botbes Acrili 10 un Dourado e Preto | Tatd Aviamentos - Rolandis
Tinha 100% Poliéster 15m reta Tafd Aviamenios - Ro@nak
GRADE DO MODELO EMBALAGEM E ETIQUETAS
T

wIm ]G |66/t |2 |3 |4 [8 [w0]12] 14 ITEM | QUANTIDADE | PRECO ITEM QUANTIDADE| PRECO
6 34 |35 f3e |40 [42 [44 |46 | 48| 50 |

6 Bl
-

L [
TIPO OBSERVAGOES = AMOSTRAS OBSERVAGOES

Figura 41 - Ficha técnica regata modelo David Basic

[Marca: Intruders DATA: 25/ pg/ 2013 Colego: cactical REF: top/superior 001
| - - e

Tamanho: 49 N. de pegas: (1 Modelo: David Basic

Estilista: |velise Marcondes Modelista: jelise Marcondes

DESENHO FRENTE

DESENHO LATERAL

DESENHO COSTAS

OBSERVACOES

Figura 42 - Ficha técnica regata modelo David Basic
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PECA PILOTO

Referéncia: top/superior 001

Modelo: David Basic

N° [ Operagéo Maquina | Tempo | Produgéo | Produgéo
padrao hora dia =
1| Unir os ombros Reta
2 Overlocar revel Overlogue
Colocar revel no pescogo e no decote até
3 o comprimento Reta
2 Arrebater as cavas e o decote Reta
s Fechar lados Reta
6 Fazer as casas Reta
7 Fazer a barra Reta
8 Pregar botbes Reta
9 Reta
10 Reta
11
12
13
14

Data 25 / 06 / 2013
Nome dos integrantes _Aparecida

Real Franchini

Figura 43 - sequéncia operacional cal¢ca David Basic

123



JESCRIGAQ RN N T MPOSIGAD CORES | FORNECEDOR
Sarja 97% Algodao 3% Elastano Azul Petrdleo BRUAlacads & Varels de Tackdas
Courvin 'r?fﬁ,;"foée algodao + 50% Poliéster Dourado Casas Loanda - Apucarana
Sarja Acetinada 96% Algodao 4%Elastano Preto Casas Loanda - Apucarana
VIAMENTO
JESCRICAO [RENDIMENTO —riposicac]  CONSUMO! PECA CORES FORNECEDOR
_Botbes ) Metal 4/un Oura Velha |Tafa Aviamentos - Rolandia
Linha 100% Poliéster 10m Azul Petrélec Primeira Linha - Londrina
Tira de Couro PVC 30cm Preto Primeira Linha - Londrina
GRADE DO MODELD EMBALAGEM E ETIQUETAS
BIM |G |66l1 |2 |3 |4 8 [10]12] 1 |_ITEM QUANTIDADE | PREGCO ITEM QUANTIDADE| PRECO
' [ 2 ) B . =
5 34 |36 |38 |40 |42 |44 |46 |48 |50
| | M1 T
N | L1 | p— = -
I | i ]
BEMEFICIAMENTO — =
TIPO OBSERVACOES AMOSTRAS OBSERVA? ES
3 Colegdo Caofical
I/\\
)=
f / /, L
Bordado__ \ |,'/"z/£—15\
o AlllL </
I
o)
h1d | B
| I S

Figura 44 - Ficha técnica colete modelo Gold Rock

Marca: Intruders

DATA: 25/ 08/ 2013

Colegao: Ca-oiiéal

z

Tamanho: 40 de pegas:

Estilista: Ivelise Marcondes

DESENHO FRENTE

Modelo: Gold Rock.

REF: top/superior DD‘I_

Modelista: Ivelise Marcondes

Bordado -

Missangas
e g

DESENHO COSTAS

OBSERVAGOES

Figura 45 - Ficha técnica colete modelo Gold Rock
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO
Modelo: Gold Rock

Referéncia: top/superior 001

N° | Operagéo Maquina | Tempo | Produgdo | Produgdo
padréo hora dia
1 Colocar o revel no forro nas cavas, Reta
decote da frente e no pescogo
Reta
2 | Bordar gola Bordadeira
3 | Preparar golas Reta
4 Unir os ombros do forro e Reta
do pano junto com as golas
. Prender a gola enfre o ‘lor_ro Reta
sr%ar as cavas Hesb’e a cln%ura Ret
6 | até o comprimento cia
Fechar os [ados deixando Ret
7 —abertura eta
osturar a barra em volta R
8 - o eta
9
10
11
12
13
14
15
16

Data 25 / 06 / 2013

Nome dos integrantes _Aparecida Real Franchini

Figura 46 - sequéncia operacional colete Gold Rock



JESCRIGAO | RENDIMENTO Sicko __ CORES | sk ORNECEDOR
e e 1 . Iecado e varepo de Tecdos -
Sarja | 97% Algodao 3% Elastane Azul Petrdlea | BRC Atacada & Varejo d Tec
Courvin ||£22:‘;\.'%%M + 50% Polibater _?[?IO_ Casas Loanda - Apucarana
e — . | i
VIAMENTO i} _
JESCRICAO GiEsichl  CONSUMO! PECA CORES [ FORMNECEDOR
oes 1/un Ourn Velho |Tara Rolindia
Linha 10m Azul Petrdleg | Primeira Linha - Londrina

EMBALAGEM E ETIQUETAS

TiTe ftmne:?o'\io?fLTB =] | ITEM QUANTIDADE | PREGO [ ITEM ! QUANTIDADE| PRECO
9_._ 3-1!36 38__4«5:42{44 46 |48 50 | | .
T —

FICIAMENTO I | B
TIPO TNL OBSERVAGOES cji:fi::zgﬂ

Figura 47 - Ficha técnica calca modelo Gold Rock

Marca: Intruders DATA: 25/ 06/ 2013

! Colegio: Cactfical

REF: top/superior 001

Tamanho: 40 N. de pegas: 1

| Modelo: Gold Rock

Estilista; Ivelise Marcondes

| Modelista: Ivelise Marcondes

DESENHO FRENTE

Nervuras
r 4

|————Couro

DESENHO COSTAS

Figura 48 - Ficha técnica calca modelo Gold Rock
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUCAO DE PECA PILOTO

Referéncia: bottom/inferior 001

Modelo: Gold Rock

N° | Operagao Maquina | Tempo | Produgdo | Produgéo
padrao hora dia
1 Costurar a braguilha Reta
Colocar ziper na braguilha Reta
2 | Pregar o ziper na peca Reta
3 | Preparar os bolsos Reta
4 Colocar os bolsos na parte trazeira Reta
5 | Fazer nervuras no joelho da frente Reta
6 | Preparar detalhe do joelno Reta
7 | Unir detalhes do joelho e frente da peca Reta
8 Fechar os lados da peca Overloque/Reta
g | Colocarocos Reta
10 Fechar o gancho ‘ Reta
11 Fazer a barra Reta
12
13
14
15
16

Data_25 / 06 / 2013

Nome dos integrantes _Aparecida Real Franchini

Figura 49 - sequéncia operacional calca Gold Rock
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JESCRICAO B RN i | CORES ~ FORNECEDOR

3rim 100% Algodao Azul Marinho Mil Malhas Tecidos -Rolandia
Crepe | 100% Poliéster Vermelho MariSol Tecidos - Londrina
WIAMENTO T SR S S ———
JESCRICAO =-__ _[RENOMENTO —owposichc  CONSUMO! PECA __CORES __FORNEGEDOR
Bolfes Metal 22 un Ouro Velho Tatd Aviamentos - Rolandic
Linh= S e __100%Poliester |  15m |  Azul Marinho

| EMBALAGEM E ETIQUETAS

h‘[ODFID i S
3 4 e [0 z] ITEM | QUANTIDADE | PREGO
E B ] ::\r\ :38 40 |42 |44 (48 = i
- | ] ) T T
i - [ ] [
L | N O [
ENEFICIAMENTO
TIPO OBSERVACOES OSTRAS

Zstampa Localizada

Base D'agua
Pantone 8644 C

OU!\NTIDADE: PRECO

OBSERVAGOES

Estampar com a
peca fechada

D |

|Marca: ntruders
Tamanho: 4p

- N. de pegas:

Figura 50 - Ficha técnica colete It's time for show 2

DATA: 25/ 08/ 2013 Colecao: caotical

REF: top/superior 001

01 Modelo: If's time for show 2
i Estilista: |velise Marcondes S Modens_@-_ lvelise Marcondes N
DESENHO FRENTE DESENHO LATERAL DESENHO COSTAS
/ﬁ__Splk 9 Spike
f.-
/_Estampa Estampa-

OBSERVACOES

Figura 51 - Ficha técnica colete It's ti

me for show 2
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUCAO DE PECA PILOTO

Referéncia: top/superior 001 Modelo: It's time for show?2
N° | Operagado Maquina | Tempo | Produgéo | Producéo
padrao hora dia
1| Fechar os ombros do forro Reta i
2 Fechar os ombros da pega Reta
3 Fechar as cavas frente e costas Reta
Fechar os lados, deixando abertura para
4 | _barra Reta S
5 |_Fazer barra Reta
6 Virar peca
7| Fazer as casas Reta
8 Pregar botGes Reta
9 Bordar os ombros e o decote
10
1
12
13
14
15

Data 25 / 06 / 2013
Nome dos integrantes _Aparecida Real Franchini

Figura 52 - sequéncia operacional it’s time for show 2
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JESCRICAO "CORES EC
Brim Azul Marinho Mil Malhas Tecidos -Rolandia
VIAMENTO
ESCRICA RENDWENTD —rsyonsichg  CONSUMO! PECA " [ FORNECEDOR_
Boloes | Metal 1un Duro Velho | Tafd Aviamentos - Rotandia
Linha | 100% Poliéster 15m B Preta
- . = = N
o |
[ z
ohE EMBALAGEM E ETIQUETAS - :
= A fﬂ, D =TT |_ITEm QUANTIDADE | PREGO ITEM QUANTIDADE! PRECO
LACHE ! ! ! 1
(al 3 |36 |38 |40 |42 | ¢4 |48 |48 |50 |
1 |
] =l =
| O e T N O I P | e
RENEE - STRAS OBSERVAGOES
TIPO OBSERVAGOES .. AMOSTRA

Marca: |ntruders

Figura 53 - Ficha técnica calga It's time for show 2

DATA: 25/ 06/ 2013

Colegao: castical

REE: bottomfinferior 001

Tamanho: 4g

N. de pegas: (1

Modelo: It's time for show 2

Estilista: |velise Marcondes

DESENHO FRENTE

DESENHO LATERAL

Modelista: Ivelise Marcondes

OBSERVACOES

Figura 54 - Ficha técnica calga It's time for show 2
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGCAO DE PECA PILOTO

Referéncia: pottom/inferior 001

Modelo: It's time for show2

N° [ Operagao Maquina | Tempo | Produgdo | Producéo
padrao hora dia
1| Overlocar todas as partes Overloque
o | Pregar ziper na braguilha Reta
3| Colocar ziper na calga Reta
4 Fazer bolsos Reta
5 Costurar cés Reta
Unir pala e cés a parte de
6 |_tras da peca Reta
7| Pregar bolso traseiro Reta o
g | Pregar espelho Reta
g| Rebater fita bolso Reta
10 Unir os lados da peca Reta
1 Unir as pernas até o gancho Reta
12| Fechar o gancho até a cintura Reta
13|  Fazer barra Reta
14 Fazer as casas Reta
15 Pregar botdes Reta

Data 25 / 06 [ 2013

Nome dos integrantes _Aparecida Real Franchini

Figura 55 - sequéncia operacional it’s time for show 2

131



JESCRIGAQ RN om0 CORES FORNECEDOR
Tricoline 96% Algodéol 4% Elastano Vermelho Vivo Casas Loanda - Apucarana
Couro Vegetal texturizado 704 Bkt Vot Ve pchine; Bordd Casas Loanda - Apucarana
VIAMENTO
JESCRICAQ _ [RENDMENTO —mecccad  CONSUMO! PECA CORES _FORNECEDOR
Ihés Metal 20/un Preto Tats Aviamentos - Rolandia
ira de couro I P e a0em Preto Primeira Linha - Londrina_
Linha 100% Poliéster 10m A Iho Tafs Aviamentos - Roléndia
T e EMBALAGEM E ETIQUETAS B
FTWTETE 15 To 13 i Tl [_ITEM QUANTIDADE| PRECO ITEM QUANTIDADE| PREGO
_ | | Etiqueta Marca 1 | 3.00
8 {34 |36 |38 |40 |42 | 44 {46 |48 | 50
e
N I
=
ENEFICIAMENTO l L
TIPO OBSERVACOES AMOSTRAS OBSERVAGOES
Modelo Rock Blood
Crge;ao Cactical

Figura 56 - Ficha técnica regata Rock Blood

Marca: Intruders DATA: 25/ 06/ 2013
Tamanho: 40 N. de pegas:

Estilista: Ivelise Marcondes

DESENHO FRENTE

Colecdo: Caatical

REF: top/superior 001

Modelo: Rock Blood

Modelista: velise Marcondes

DESENHO COSTAS

O

'OBSERVACOES

Figura 57 - Ficha técnica regata Rock Blood

132



FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: 0001

NO

—_—

— ot —
P Mo ©o N o bW N

-
o

Modelo: Rock Blood

Operagéo Maquina | Tempo | Produgdo | Produgio
padrao hora dia
Overlocar todas as partes - 1 hora
enfeites e peca base Overloque | ¢ meia
Preparar e prender enfeite e pala Reta 30 minutos
Preparar e prender os enfeites ]
da frente na base Reta 30 minutos
Unir ombros Reta 10 minutos
Colocar o revel do decote )
deixando-o pronto Reta 20 minutos
Fechar as laterais desde a cava até o enfeite Reta 10 minutos
Prender enfeite lateral e rebater nas laterais Reta 10 minutes
Desvirar o enfeite lateral e rebater nas laterais| Reta 10 minutos
Fazer pences frente e costas Reta 10 rninutos
Fazer barra Reta 10 minutos

Data_25 / 06 / 2013

Nome dos integrantes _Aparecida Real Franchini

Figura 58 - sequéncia operacional Rock Blood regata
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Marca: |ntruders DATA: 25/ 081 2013 |Coleg:éo'. Caotical REF: bottom/inferior 001 S
| Tamanho: 40 N.de pecas: (01 Modelo: David Basic
Estilista: velise Marcondes Modelista: yelise Marcondes
DESENHO FRENTE DESENHO LATERAL DESENHO COSTAS
INEIN
o
‘ —a
i ‘

| sgpste Lavanderia | ‘
| | |
l \
| |
| L |

OBSERVACOES

—————
JESCRICAO [ RENDIMENTO o e icA0 CORES | FORNECEDOR
Jeans Algodgo 100% Preto | Mil Malhas Tecidos -Rolandia
|
_ |
WIAMENTO
IESCRICAD RENDRENTO —rposici]  CONSUMOIPECA | CORES |___FORNECEDOR_
Botbes de Pressao | Metal 1un Ouro Velho Tafa Aviamentos - Rolindis
Tinha = 100% Poliéster | 15m | reta | Tafs Aviamenics - Rolands
|
S I
EMBALAGEM E ETIQUETAS
GRADE DO MODELO r -
s TeTeals 1z |3 2 |8 [w[e]w ITEM QUANTIDADE | PRECO ITEM QUANTIDADE| PRECO
| o |
5 34 (36 |38 (a0 |a2as a6 |98 80| |
i o S | 111 I [ 1]
"—L | | A | N T 1
=3 [ I | 1 |_ -| -
TPO |  OBSERVAGOES | __ OBSERVAGOES
o | A pega, apos a confeccdo
Stone Wash I | deverd ir para o acabament
na lavanderia com lavagem
| em stone wash
—

Figura 59 - Ficha técnica calga Rock Blood

I

Figura 60 - Ficha

técnica calga Rock Blood
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: pottom/inferior 001

Modelo: Rock Blood

N° | Operagéo Maquina | Tempo | Produgdo | Produgéo
_ padréo hora dia
1 Overlocar todas as partes Overloque | 30minutos
2 Pregar ziper no revestimento Reta 30 minutos
3 Colocar o ziper na calga Reta 20 minutos
4 Fazer os bolsos Reta 45 minutos
5 Costurar cos Reta 45 minutos
6 Costurar pala traseira Reta | 20 minutos
- e 20 s o
8 Pregar bolso traseiro 20 minutos
9 Pregar bolsos da frente Reta i
10 Rebater parte da frente (bolsos) F_’f;f:}gﬁhﬂa"ual 10 minutos
Unir os lados da pega Reta 10 minutos
,:; Unir as pernas até o gancho Reta 10 minutos
13 Fechar o gancho até a cintura Reta 45 minutos
14 Fazer barra Reta 10 minutos

Data 25 / 06 / 2013
Nome dos integrantes _Aparecida Real Franchini

Figura 61 - sequéncia operacional Rock Blood calca
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JESCRIGAC _ | T e i | CORES FORNECEDOR
Shantung | 100% Poliéster ~ Preto | Mil Malhas - Rolandia
Cetim ) | it Azul Médio | Casas Loanda - Apucarana

Casas Loanda - Apucarana

WVIAMENTO B - o

IESCRICAD [RENOIMENTO—ermipee carl  CONSUMOY PECA CORES FORMECEDOR

“Boldes Metal | 10fun Dourado com preto [T Avismentos - Rolandia
Linha = 100% Polidster 10m Azul e Preto Primeira Linha - Londrina

EMBALAGEM E ETIQUETAS
GRADE DO MODELO e ve LI o S

wTaTe Teelt 12 13 12 13 [w =] |ITEM QUANTIDADE | PRECO ITEM QUANTIDADE, PRECO
-1 T T i 1
6] | |34 |35 [38 [40 (42|44 |46 |48 |50 | | - = B
1 ] =
N | N | S — { = — ”
| | T | | — i
BENEFICIAMENTO | S ——
T OBSERVACOES AMOSTRAS - . OBSERVAF;OES
| Colegao Caotical
Figura 62 - Ficha técnica blusa Caotical
i-Marca: Intruders ISATA: 25/ 08/ 2013 Colegdo: Caotical REF: top/superior 001
| Tamanho: 40 N. de pegas: 1 Modelo: Caofical ;
| Estilista: Ivelise Marcondes Modelista: Ivelise Marcondes
) DESENHO FRENTE DESENHO COSTAS
e i

i _—Missangas |

N

o

o

-]

-]

" ____#‘__J
OBSERVACOES e

Figura 63 - Ficha técnica blusa Caotical
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PECA PILOTO

Referéncia: top/superior 001

=
]

o N O g B W N L

-3
o ©

-—
N =

-
oW

_— b
3 O

Modelo: Caotical

Operagado Maquina | Tempo | Produgdo | Produgdo
padrao hora dia
Unir as duas partes das costas o
- forro e frente Reta
Preparar gola Reta
Unir costas e gola Reta
Preparar frente e forro Reta
Unir frente e costas Reta
Fechar os lados deixando abertura
para virar a peca Reta
Fazer a barrinha Reta
Desvirar peca
Fazer as casas Reta

Pregar botbes

Data 25 / 06 / 2013

Nome dos integrantes _Aparecida Real Franchini

Figura 64 - sequéncia operacional blusa Caotical
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JESCRICAQ | e posicho | CORES FORNECEDOR
S'aﬂr]a Acetinada | 96% Paliéster e 4%Elastanc Preto Mil Malhas - Rolandia

Courvin o g T AAE0S Dourado Casas Loanda - Ap
“Eooran R P o 0% Agodio Prato Casas Loanda - Apucarana

Fﬂ% Poliéster

VIAMENTO

JESCRICAQ

CORES FQRNECEDOR

oes

_Linha

10m

100% Poliester

Quro Velho Tafé Aviamentos - Roléndia
Amarelo e Preto | Primeira Linha - Londring

-
[

GRADE DO MODELO |

| EMBALAGEM E ETIQUETAS

[ Te s [+ [ Tl o] w ITEM QUANTIDADE | PRECO ITEM | QUANTIDADE| PRECO
< , | i
114 | | i
U 11 ‘ = S =
. 1 - i T
BENEFICIAMENTO - :
TP OBSERVAGOES AMOSTRAS —a (OBSERVAGOES

Figura 65 - Ficha técnica calga Caotical

Marca: Intruders

DATA: 25/ 06/ 2013

Colegdo: Caotical

REF: bottomvinferior 001

Tamanho: 40 N_. d_e pecas: 1

Estilista: Ivelise Marcondes

DESENHO FRENTE

Modelo: Caotical

Modelista: velise Marcondes

DESENHO COSTAS

L
OBSERVACOES

Figura 66 - Ficha técnica calga Caotical



FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUCAO DE PECA PILOTO

Referéncia: hottom/inferior 001

=
-]

0 ~N O g A W N

s
o ©

Y
N -

- i
bW

JECEY
a O

Modelo: Caotical

Operagao Maquina | Tempo | Produgdo | Produgéo
padrao hora dia
Colocar ziper na braguilha Reta
Pregar o ziper na pega Reta
Preparar detalhes e ilhos Reta
Preparar os bolsos Reta N
Colocar os bolsos na parte trazeira Reta
Pregar detalhes Reta
Pregar detalhe bolso e espelho frente Reta
Fechar os lados da peca Reta
Colocar o cés Reta
Fechar o gancho Reta
Fazer a barra Reta

Data_25 / 06 / 2013

Nome dos integrantes _Aparecida Real Franchini

Figura 67 - sequéncia operacional cal¢ca Caotical
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