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RESUMO

CARAMELLO, Mariana Mendes. Desenvolvimento de produtos ergonémicos para
mulheres com sobrepeso no segmento de camisaria. 2014. 138 p. Trabalho de
Concluséo de Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda - Universidade
Tecnologica Federal do Parana. Apucarana, 2014.

Este trabalho tem como finalidade atender as necessidades fisicas e sociais de
mulheres com sobrepeso. Nesse sentindo, pretende-se inicialmente compreender o
perfil antropométrico desse publico-alvo e elaborar uma tabela de medidas
adequada para desenvolvimento de produtos ergondmicos. Espera-se contribuir
para criacdo de produtos diferenciados dentro do mercado, proporcionando conforto
e valorizacao estética do publico.

Palavras-chave: Sobrepeso. Tabela de medidas. Produtos ergonémicos.



ABSTRACT

CARAMELLO, Mariana Mendes. Ergonomic product development for women with
overweight in segment hosiery. 2014. 138 p. Course of Technology in Fashion
Design, Federal Technological University of Parana. Apucarana, 2014.

This project aims to meet the physical and social needs of overweight women. In that
sense, we intend to initially understand the anthropometric profile of this target
audience and prepare a scale of measures suitable for developing ergonomic
products. Is expected to contribute to the creation of distinctive products in the
market, providing comfort and aesthetic value to the public.

Keywords: Overweight. Scale of measures. Ergonomic products.
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1 INTRODUCAO

A industria do vestuario tem papel fundamental em confeccionar pecas que
respeitem a anatomia dos seres humanos. Entretanto, nota-se que muitas pecas
desenvolvidas ainda possuem modelagens mal elaboradoras e inapropriadas para o
relacionamento da vestimenta com o corpo. E evidente que muitos usuarios
necessitam adaptar-se aos produtos disponiveis no mercado, por falta de estudos
aprofundados nas areas de ergonomia e de antropometria.

O crescimento do publico considerado com o sobrepeso tem aumentado nos
altimos anos e representa 48% das mulheres brasileiras segundo Ministério da
Saude, em pesquisa realizada em 2012. As dificuldades para encontrar pecas com
design diferenciado e variedade de produtos sao grandes para essas pessoas. Por
isso, é funcdo do designer ter olhar sensivel para suprir e entender as necessidades
do mercado, principalmente se utilizar da moda para inserir esse publico na
sociedade.

O foco desse estudo é demonstrar que ao respeitar a anatomia do corpo,
falhas séo evitadas na concepc¢éo do produto. Por isso, a importancia de aplicar a
ergonomia no desenvolvimento das pecas, e utilizar esse conhecimento para
aperfeicoar a elaboragéo de modelagens adequadas para as pecas.

Dessa forma, o objetivo é criar uma marca que venha a suprir as
necessidades das mulheres com excesso de peso, através do desenvolvimento de
produtos com caracteristicas praticas e estéticas.

Este estudo aborda a Ergonomia, Antropometria, Tabela de medidas e
Sobrepeso, sob a perspectiva da adequacdo das pecas, tendo como énfase o

segmento de camisaria.
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2 DEFINICAO DO PROBLEMA

A pesquisa surgiu da percepcado da caréncia de roupas adequadas as

mulheres com sobrepeso.
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3 OBJETIVO

3.1 OBJETIVO GERAL

Desenvolver produtos no segmento de camisaria para atender as mulheres
com sobrepeso, por meio de modelagens adequadas, através dos aspectos

ergondmicos de usabilidade, conforto, seguranca e estética.

3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Identificar as necessidades das mulheres com excesso de peso;

- Compreender os tamanhos que possuem a caréncia de produtos;

- Realizar um levantamento antropométrico;

- Desenvolver modelagens confortaveis, que respeitem a anatomia do corpo;
- Considerar os aspectos ergonémicos desde a concepcéo do produto;

- Elaborar uma tabela de medidas.
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4 JUSTIFICATIVA

A auséncia de fontes antropométricas que apresentem dados precisos e
cientificos obrigam as empresas a utilizarem tabelas de medidas ja existentes, que
nem sempre traduzem um produto com conforto, seguranca e usabilidade. De
acordo com Sabra (2009), o Brasil ndo possui uma tabela de medidas que
represente um padrdo da populagcdo brasileira, portanto fica a critério de muitos
profissionais da area de modelagem utilizarem sua prépria tabela ou estabelecer um
comparativo com tabelas existentes, como as da ABNT. Entretanto, as industrias do
vestuario podem sofrer com problemas, conforme ressalta Grave (2004, p.57), “uma
roupa mal modelada expde o corpo a alteragdes fisicas, até mesmo a doencgas”.

E de extrema importancia que investimentos nas pesquisas de ergonomia e
renovacdo dos dados antropométricos sejam realizados, ao passo que O
comportamento e habitos dos consumidores mudam com o passar dos anos. Dados
divulgados pelo Ministério da Saude confirmam o aumento nos ultimos anos do
excesso de peso e da obesidade no Brasil.

Esse trabalho tem como justificativa desenvolver uma colecdo para mulheres
com sobrepeso, atravées do desenvolvimento de pecas que atendam suas

necessidades.
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5 FUNDAMENTACAO TEORICA

5.1 ERGONOMIA

Os primeiros estudos desenvolvidos pela ergonomia estavam relacionados
com a industria bélica e aeroespacial, posteriormente esse termo foi difundido para
outras areas e utilizado no desenvolvimento de produtos. A palavra ergonomia €
formada pelos termos gregos ergon que significa trabalho e normos, leis e regras.

Segundo a Ergonomics Research Society (apud lida 2005, p. 2) “Ergonomia
€ o0 estudo do relacionamento entre 0 homem e o seu trabalho, equipamento e
ambiente, e particularmente a aplicagcdo dos conhecimentos de anatomia, fisiologia e
psicologia na solugéo dos problemas surgidos desse relacionamento.” A ergonomia
esta diretamente presente em todas as atividades que os seres humanos praticam e
0s objetos que utilizam, é evidente a importancia dessa ferramenta para adaptacéo
do produto ao homem. Sabra (2009) afirma que antes do relacionamento dos
usuarios com outras interfaces, as pessoas se relacionam com suas vestimentas. O
autor também ressalta, os quatro tipos da atuacdo da ergonomia, sdo elas:
Ergonomia de Concepcédo, Ergonomia de Correcao, Ergonomia de Conscientizacao
e a Ergonomia de Participacéo. Este trabalho pretende utilizar-se da ergonomia na
fase da concepcao para apresentar a construgdo de um produto correto.

5.2 ERGONOMIA NA CONCEPCAO DO PRODUTO

De acordo com Sabra (2004), a ergonomia de concepcao se faz durante

(@)

projeto do produto, sendo o momento adequado para realizacdo de reparos

D

intervencdes através da realizacdo de testes.

Para o desenvolvimento de um produto adequado e compativel ao usuario, €
necessario elaborar um procedimento e planejamento. E parte do design esta
atividade projetual, que integra as qualidades técnicas, ergonémicas e estéticas, que

sao definidas por lida (2005) conforme o Quadro 1.
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Qualidades basicas do produto

Qualidade técnica Concebe eficiéncia ao produto na execucao da funcao.

Qualidade ergondémica | manuseio, adaptagdo antropométrica compatibilidade de

movimentos e demais itens de conforto e segurancga.

Qualidade estética

atraentes e desejaveis aos olhos do consumidor.

Quadro 1 - Qualidades basicas do produto
Fonte: lida (2005, p. 316).

As caracteristicas citadas por lida (2005) sdo fundamentais ao produto e
devem ser avaliadas e aplicadas no projeto do produto, através do conhecimento do
usuario e a atividade realizada pelo mesmo. Desta maneira, evita-se inadequacdes,
correcdes e desperdicio de trabalho.

Conhecer o usuéario, ao aquilatar suas necessidades, capacidades e
limitacdes, evitamos a falta de adequacao entre o produto e 0 usuario
e nos instrumentalizamos para identificar com antecedéncia a
ocorréncia de acidentes, danos a salde e desconforto. A ergonomia
dessa forma presta-se a salvaguardar a integridade da epiderme
(primeira pele) para que ela possa estabelecer uma comunicacao

fluida com as demais peles. (MARTINS, 2005 apud PIRES, 2008 p.
322).

Observa-se que a qualidade ergondmica muitas vezes nao € utilizada na
concepcao do produto. De acordo com Capelassi (2010), os principios ergondmicos
sdo bésicos para construcao do produto de vestuario, pois aspectos como conforto e
usabilidade podem descartar um produto do mercado. Para adquirir a satisfacdo dos
usuarios, devemos trabalhar com a ergonomia desde a fase inicial do produto. Este
deve transmitir seguranga, conforto, bem-estar e respeitar as medidas do corpo,
apresentando usabilidade.

Os produtos de vestuario que seguem o principio da qualidade
ergondmica atenderdo as necessidades de usabilidade do
consumidor. A usabilidade representa a interface que possibilita a
utilizacao eficaz dos produtos, tornando-os agradaveis e prazerosos
durante o uso. (MARTINS, 2008, p. 325).

Garante eficiéncia ao produto com usuario, na facilidade de

Proporciona prazer ao consumidor, envolvendo a combinacao
de formas, cores, materiais, texturas, acabamentos e

movimentos, para que o0s produtos sejam considerados
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Portanto, quando aliadas as qualidades técnicas, ergonémicas e estéticas,
as necessidades dos usuarios sdo devidamente supridas. Por isso, pensou-se em
meios para aplicar essas caracteristicas ao encontro das limitacdes fisicas e anseios
do publico-alvo. Para isso, é necessario desenvolver modelagens que respeitem o
corpo e 0s movimentos, utilizar-se de tecidos com conforto térmico, devido a
transpiracdo excessiva dessas usudrias e formas praticas para vestir as pecas e
manusea-las.

A estética do produto sera desenvolvida através do estudo do publico-alvo,
do qual seréo avaliadas as formas, cores, acabamentos e aviamentos que valorizem
melhor o tipo fisico e apresentem maior grau de aceitacao do publico.

Para se adquirir um produto ergonémico, como € objetivo deste trabalho, é
necessario compreender a importancia da antropometria. De acordo com Capelassi
(2010), as medidas fisicas do corpo do futuro usuario, sdo determinantes para
produtos de vestuario, que tém contato direto com a pele durante um grande periodo
de tempo. Segundo Secchi e Schaefer (2010), a ergonomia deve estudar o corpo
humano como referéncia, levando em conta que somos semelhantes em forma e
tamanho, porém, todos temos peculiaridades que diferenciam um do outro nos

quesitos antropométricos.

5.3 ANTROPOMETRIA NO VESTUARIO

A ciéncia das medidas humanas, conhecida como antropometria, é
composta pelos termos gregos antropo, homem e metria, medida. De acordo com
Panero, Zelnik (2002), a antropometria procura determinar diferencas em individuos
e grupos através das medidas do corpo. Portanto, sdo necessarias além de medidas
das proporcdes e dimensdes corporais, ponderar a estatura e o peso para descrever
as caracteristicas corporais de um grupo.

Na industria do vestuario, a antropometria € imprescindivel para produzir um
produto com caimento adequado ao corpo, que junto aos aspectos de conforto,
seguranca e estética, tornam a comunicacdo saudavel entre vestuario e o usuario.
Para Grave (2004), elevar o relacionamento entre individuo e o vestuario,
respeitando os corpos com suas diferencas e patologias devem participar da futura

visdo do mercado da moda.
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Para a producdo do vestuario em larga escala, o conhecimento e a
padronizagdo de uma numeracdo baseada nas medidas e
propor¢cdes do corpo sao fatores fundamentais no sucesso comercial
da industria téxtil e da moda. (BOUERI, 2008, p.347).

Por isso, é importante que os modelistas, responsaveis pela elaboracdo dos
moldes, possuam conhecimento dos dados antropométricos, para reproduzir as

formas e dimensofes corretamente.

Para a confec¢do de produtos de vestuario, a inddstria, através do
modelista, necessita de uma tabela de medidas, um referencial que o
profissional da area devera seguir para que as pegas se encaixem de
maneira adequada no perfil fisico das pessoas que irdo adquiri-las.
(CAPELASSI, 2010, p. 26).

Geralmente, o levantamento antropométrico requer tempo e alto valor
aquisitivo. As medidas humanas possuem variacdes, que interferem em precisas
classificacbes e definicbes de tabelas, como género, idade, etnia e fatores
socioeconémicos. Para a utilizacdo adequada dessas tabelas de medidas, €&
necessario determinar o publico-alvo destinado ao produto. Para Capelassi (2010), a
utilizacdo de tabelas antropométricas se justifica na producdo em massa de roupas,
ao passo que um Unico numero ou tamanho de vestuario precisa vestir diferentes

COrpos.

Os respeitos pelas fungbes e categorias de corpos passaram a
enquadrar-se em tabelas numéricas de manequins. Dentro de uma
categoria, o individuo veste-se em numeragdes ou letras designando
seu tamanho. Quando foge dos padrbes, recorre a outros
especialistas, tais como endocrinologista, o nutricionista, chegando
até a cirurgia. E a interferéncia chegando a pontos extremos.
(GRAVE, 2004, p. 12).

Diante desse cenario, percebe-se que existem publicos que necessitam de
medidas mais detalhadas para um produto adequado aos seus corpos. A falta de
tabelas destinadas a pessoas com deficiéncia fisica e casos de obesidade,
apresentou uma caréncia que tende a aumentar na industria do vestuario. Para
Grave (2004), a moda deve participar trazendo um novo resultado para essa
necessidade, ndo s6 com belos designs, mas oferecendo alternativas de vestuario
para essas pessoas que nao possuem leitura adequada de seus corpos.

O presente trabalho procura evidenciar as necessidades do publico- alvo

feminino com sobrepeso, respeitando a forma de seu corpo, trazendo um novo
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conceito no segmento da camisaria. Como afirma Grave (2014), a modelagem
ergondmica, sendo adequadamente estudada, permite analisar e desenvolver
técnicas que resultem em solugdes saudaveis ao fisico e ao psicologico, na qual
custo e beneficio tornem-se satisfatérios. A realizacdo desse processo visa comparar
as tabelas de medidas ja existentes e estabelecer uma propria, que apresente

tamanhos aproximados de uma nomenclatura para outra.

5.4 TABELAS DE MEDIDAS

“Tabela de medidas é um conjunto de medidas necessarias para a
construcdo das bases da modelagem”. (SENAC, 2008, p. 6). Essas medidas séo
obtidas por meio da média de um grupo de pessoas, em que sdo classificadas as

dimensdes fisicas por tamanho.

Para a producdo do vestuario em larga escala, o conhecimento e a
padronizagdo de uma numeracdo baseada nas medidas e
propor¢des do corpo séo fatores fundamentais no sucesso comercial
da industria téxtil e da moda. (BOUERI, 2008, p. 347)

Existem diversos tipos disponiveis de tabela no mercado, geralmente
estruturados por nomenclaturas de tamanhos 36 ao 54 ou P (pequeno), M (médio),
G (grande). Essa variacao da dimensdo corpOrea é influenciada pela raca, etnia,
faixa etaria e nacionalidade. O Brasil, por ser um pais miscigenado e de grande
extensdo territorial, apresenta muitas diferencas fisicas na populacao,
principalmente de uma regido para a outra, portanto necessita de diferentes tabelas
para se adequar a esse cenario.

Em 1995, a norma brasileira padronizou os tamanhos de artigos do
vestuario em funcdo das medidas do corpo. A Associacdo Brasileira de Normas
Técnicas (ABNT) criou a NBR 13377: Medidas do corpo humano para vestudrio:
padrdes referenciais, sugerida na Tabela 1 baseada nas medidas femininas.



Tabela 1 - Medidas femininas
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Medida do corpo referencial: busto - unidade: cm

Medidas 78 82 | 86 90 | 94 98 102 106 108
Tamanhos 36 38 | 40 42 | 44 46 48 50 52
Tamanhos PP P M G GG
Medida do corpo referencial: cintura - unidade: cm
Medidas 60 64 | 68 72 | 76 80 84 88 92
Tamanhos 36 38 | 40 42 | 44 46 48 50 52
Tamanhos PP P M G GG
Fonte: NBR 13377
As industrias passaram a necessitar de outras tabelas que melhor

representassem seu publico-alvo. Apesar da existéncia da norma NBR 13377,

Radicetti (1999) apud Boueri (2008) afirma que esta ndo atende as necessidades

dos modelistas e destaca a relevancia de uma padronizacao de medidas que visa a

qualidade e conforto.

Saggese e Duarte (2010) elaboraram um conjunto de tabelas baseado nas

medidas da mulher brasileira. As medidas foram tiradas rente ao corpo, sem ajustar

a fita, e vao do tamanho 36 ao 48. Na Tabela 2 e 3 segue modelo sugerido pelas

autoras.

Tabela 2 — Medidas Feminina (centimetros)

Tamanhos 36 38 40 42 44 46 48
Busto 80 84 88 92 96 100 104
Cintura 60 64 68 72 76 80 84
Quadril 88 92 96 100 104 108 112
Centro Costas 39 40 41 41 41,5 41,5 42
Gancho 25 25,5 26 26,5 27 27,5

Fonte Saggese e Duarte (2012, p. 28).



Tabela 3 — Referéncias para a Construcao da Base da Manga Feminina

Nivel do Cotovelo

Tamanhos 36 38 40 42 44 46 48

Cm 19,6 19,8 20 20,2 20,4 20,6 21
Largura do Punho

Tamanhos 36 38 40 42 44 46 48

Cm 21 21,5 22 22,5 23 23,5 24

Fonte: Saggese e Duarte (2010, p. 30).
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O Senac (2004), também desenvolveu algumas tabelas, segue um modelo

de medidas femininas representado na Tabela 4.

Tabela 4 - Medidas Feminina (centimetros)

Tamanhos 36 38 40 42 44
Busto 80 84 88 92 96
Cintura 60 64 68 72 76
Quadril 88 92 96 100 104
Pescoco 36 38 40 42 44
Torax 36 38 40 42 44
Braco 36 38 40 42 44
Punho (M&0) 36 38 40 42 44
Alt. Costas 36 38 40 42 44
Larg. Costas 36 38 40 42 44
Dist. Busto 36 38 40 42 44
Alt.Busto 36 38 40 42 44
Compr. Manga 36 38 40 42 44
Alt. Quadril 36 38 40 42 44
Compr. Saia 36 38 40 42 44
Compr. Calca 36 38 40 42 44
Alt. Entrepernas 36 38 40 42 44
Alt. Gancho 36 38 40 42 44

Fonte: Senac (2004, p. 10).
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A partir das tabelas apresentadas, verificam-se divergéncias corpéreas
principalmente entre a tabela da NBR 13377 e as demais. Entretanto, apresentam
também compatibilidade de algumas medidas entre si. E importante ressaltar que o
desenvolvimento de cada tabela ocorreu a partir da medicdo de um determinado
grupo. Por isso, é visivel a necessidade da industria em utilizar sua propria tabela de

medidas ou modificar uma ja existente.

A inconformidade de tamanhos disponiveis no mercado nacional é
um dos fatores que mais abalam hoje a seguranca do consumidor
em adquirir um produto de vestuario. A confianca entre o cliente e o
seu fornecedor, portanto, fica estremecida pela préatica do fabricante
em utilizar seus proprios padrdes para definir as medidas das roupas.
(SABRA, 2009, p. 74).

Para se obter um produto adequado ao publico-alvo, o presente trabalho
pretende demonstrar a relevancia de compreender o perfil antropométrico das
usuarias e utilizar do mesmo nas tabelas de medidas. Logo, foi realizado um
levantamento antropométrico com 15 mulheres que estivessem nos padrbes

classificados como sobrepeso.



Tabela 5 - Amostras do Levantamento Antropométrico (cm)
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Amostras Peso Altura Pesco¢co Busto Cintura Quadrii IMC C.Manga L.Brago Costas Punho
1 76 1,64 41 99,5 83,5 104 285 58 31 40 16,2
2 80 1,65 41,5 105 85 110 29,4 56 33,1 41 17
3 65 1,48 45 98 89,3 1115 29,7 54 34,3 38,5 18
4 82 1,67 43 102 90 115 29,4 58,5 32,5 41,2 17
5 65 1,6 39 92 79 102 254 56,5 29 40 15,5
6 74 1,7 41,5 95 77 106 25,6 59 31 40 17
7 80 1,68 42 101,5 83 105 28,3 59 31,5 39 18
8 76 1,64 41 99 81 103 28,3 58 31,5 40 17
9 69 1,65 40,5 94,5 76 101 253 57,5 29,5 38 16
10 70 1,58 39 98 82 103 28 60 30 38 17,5
11 60 1,54 37,5 94 78,5 99 253 59 28 37 16,4
12 72 1,69 42,5 91 76,7 99,5 25,2 60 32 40 15,5
13 58 1,51 38 104 75 985 254 54 28 37 17,8
15 68 1,63 39 89 79 108 25,6 57,5 30 38,5 15,8
Fonte: Autoria Prépria, 2014.

Tabela 6 - Média das Amostras do Levantamento Antropomeétrico (cm)
Pescoco Busto Cintura Quadril C. Manga Larg. Brago Costas Punho
40,8 97,3 80,9 104,7 57,7 30,7 39,1 16,2

Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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A partir da comparagao dos resultados alcancados com as tabelas de
medidas citadas, percebe-se a divergéncia entre algumas medidas. Por isso,
verifica-se a necessidade das empresas investirem mais nas pesquisas
antropomeétricas para proporcionar um produto de acordo com o perfil de seus
consumidores. Portanto, este projeto apresenta uma de tabela de medidas com

tamanhos mais aproximados, em que as medidas variam de 2cm entre elas.

Tabela 7 - Tabela de medidas - Camisaria Feminina (cm)

Tamanhos 42 43 44 45 46
Busto 93 95 97 99 101
Quadril 101 103 105 107 109
Cintura 77 79 81 83 85
Compr. Manga 54 56 58 60 62
Larg. Braco 27 29 31 33 35
Larg. Costas 35 37 39 41 43
Pescoco 37 39 41 43 45
Punho 15,8 16 16,2 16,4 16,8

Fonte: Autoria Propria, 2014.

A proposta dessa tabela é proporcionar ao publico-alvo um produto mais
adequado, que possibilite maiores op¢des de tamanhos e medidas para se encaixar

em cada corpo, resultando em uma maior vestibilidade e conforto das pecas.

5.5 SOBREPESO

O crescimento de pessoas com excesso de peso aumentou nos ultimos
anos no Brasil. De acordo com Ministério da Saude, recente levantamento
comprovou esse fato e aponta que em 2006 a porcentagem de pessoas acima do
peso eram 42,7% e passou para 48,5%, em 2011.

Existem algumas tabelas desenvolvidas, para se controlar o peso através do
indice de Massa Corporal (IMC). A tabela 8 foi desenvolvida pela Organizacéo
Mundial de Saude (OMS).
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Tabela 8 — Classificacdo do IMC

IMC Classificacao

abaixo de 18,5 Subnutrido ou abaixo do peso
entre 18,6 e 24,9 Peso ideal

entre 25,0 e 29,9 Levemente acima do peso
entre 30,0 e 34,9 Primeiro grau de obesidade
entre 35,0e 39,9 Segundo grau de obesidade
acima de 40 Obesidade morbida

Fonte: Organizacdo Mundial de Saude.

O Ministério da Saude também desenvolveu uma classificacdo do IMC,

representada na Tabela 9.

Tabela 9 — Classificac&o do IMC

IMC Classificagéo

menor que 18,5 Abaixo do peso

entre 18,5 e 24,5 Peso normal

entre 25,0 e 29,9 Sobrepeso (acima do peso)
igual ou acima de 30 Obesidade

Fonte: Ministério da Saude.

Para melhor entendimento, o IMC - indice de Massa Corporal é determinado
pela divisdo do peso (em quilogramas) e pelo quadrado da altura (em metros). Este
resultado apresenta um valor, que segundo as tabelas, identifica a classificacdo do
peso em ideal, abaixo ou acima do necessério. Entretanto, € importante ressaltar
gque existem fatores que devem ser considerados na elaboracdo dessas tabelas de
classificacdo, como idade, etnia, raca, género, historico de crescimento e etc.
Segundo o Ministério da Saude, a pessoa com sobrepeso tem IMC igual ou superior
a 25.

Esse biotipo, que segundo Sabra (2009), é o fisico de formas arredondadas

e com depdsitos de gordura, esta diretamente ligado a mudanca de comportamento
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das pessoas. Pode-se considerar a influéncia da falta de habitos alimentares
saudaveis, devido ao consumo excessivo de produtos industrializados, refrigerantes
e doces. O sedentarismo é outro fator preocupante, ao passo que atualmente as

pessoas vivem em meio a praticidade e os exercicios fisicos sdo deixados de lado.

A inatividade fisica € um dos grandes problemas de saude publica na
sociedade moderna, sobretudo quando considerado que cerca de
70% da populacdo adulta ndo atingi os niveis minimos
recomendados de atividade fisica. (GUALANO; TINUCCI, 2011, p.
38).

Esse panorama foi confirmado pelo Ministério da Saude, em que dados
relatam o aumento do excesso de peso e obesidade nos ultimos seis anos, onde a
porcentagem de pessoas acima do peso expandiu de 42,7% em 2006 para 48,5%,
em 2011. Portanto, diante desses dados fica evidente a alteracdo corpérea das

pessoas, o0 que influéncia diretamente as indastrias do vestuario.



28

6 METODOLOGIA

O presente trabalho se inicia por meio de uma pesquisa bibliogréafica, na
busca de materiais publicados, tais como livros, artigos cientificos, publicacdes
periodicas, revistas e sites relacionados ao tema para compreender 0s conceitos em
questdo. De acordo com Gil (2009, p. 44), “a pesquisa bibliogréfica € desenvolvida
com base em material ja elaborado, constituido de livros e artigos cientificos”. Com
esse material, Kéche (1997) afirma que o investigador ir4 levantar o conhecimento
disponivel na area para auxiliar a compreender ou explicar o problema objeto de
investigacao.

Em seguida, serdo -coletadas informacbes através de questionario
desenvolvido, este sendo impresso ou digital, com objetivo de identificar as
necessidades do publico-alvo. Incluem-se, nesse publico mulheres com idade entre
30 a 35 anos, com indice de Massa Corporal (IMC) de 25,0 a 29,9 classificadas com
sobrepeso. Segundo Severino (2008), o questionario € um conjunto de questdes,
sistematicamente articuladas, que se destinam a levantar informacdes por parte dos
sujeitos pesquisados, com vistas a conhecer a opinido dos mesmos.

O questionario sera elaborado com questdes referentes aos conceitos de
ergonomia, como o conforto, a usabilidade e a estética e também perguntas para
que o entrevistador compreenda o mercado e identifique informacdes para
desenvolvimento de sua empresa. A natureza da pesquisa sera quantitativa, definida
por Otani e Fialho (2011), como a traducdo em numeros de opinides e informacdes
para classificad-las e analisa-las, utilizando-se de técnicas estatisticas para obter
precisao dos resultados.

A partir dos resultados obtidos através do questionario, o projeto prosseguira
com a realizacdo de um levantamento antropométrico, realizado em 15 mulheres
com sobrepeso. As medicdes serdo realizadas por meio da fita métrica e para
construcdo do produto somente as medidas dos membros superiores serao
consideradas, como: circunferéncia do busto, circunferéncia da cintura,
circunferéncia do quadril, comprimento manga, largura do braco, costas, punho e
pescoco. Segundo Gil (2009), os levantamentos antropométricos geralmente
selecionam uma amostra representativa dos integrantes da populacdo estudada

para objeto de pesquisa. Portanto, a intencéo de realizar medi¢cdes antropométricas
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€ adquirir as medidas do publico alvo e alcancar os objetivos propostos neste
trabalho.

6.1 CRONOGRAMA DE TRABALHO

Cronograma das atividades desenvolvidas no projeto

2013 2014

Atividades Jun | Jul | Ago | Set | Out | Mar| Abr | Mai| Jun | Jul | Ago

Definicdo do tema X

Desenvolvimento do problema e os objetivos

Busca por referencial tedrico

Redacio da fundamentacio tedrica * X x

Banca TCC | *

Correcio e alteracdo na fundamentaco tedrica * X

Pesquisa de campo X

Elaboracdo do questionario

Aplicacdo do questionario

Anadlise dos resultados obtidos

Desenvolvimento do direcionamento mercadoldgico

et el B e et e

Elaboracio da colecio : tema, conceito e geracio de alternativas

Desenvolvimento do prototipo

Pré Banca TCC ||

e R e

Confeccio da colecdo, fichas técnicas, catalogo e site

Banca final - Desfile * X

Quadro 2 — Cronograma das atividades desenvolvidas no projeto
Fonte: Autora Prépria, 2014.

6.2 ANALISE E COLETA DE DADOS

6.2.1 Pesquisa de campo

A pesquisa de campo foi realizada no més de Abril, no periodo entre o dia 8
ao 18, aplicada em 30 mulheres selecionas mediante ao perfil do publico-alvo, nas
regides do estado do Parand e Sdo Paulo. O questionario esta disponivel no

apéndice.
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6.2.2 Analise dos dados

O questionario aplicado contém 13 perguntas e estas foram traduzidas por

meio de graficos para melhor compreensao e analise visual das repostas obtidas.

1. Qual a primeira coisa que vocé leva em consideracdo ao comprar uma

camisa?

Qualidade
H Preco
= Caimento
m Conforto
® Marca

= Design

Grafico 1- Pergunta 1
Fonte: Autoria propria, 2014

Na questdo de numero 1, os resultados nos levam a concluir que o conforto
€ um fator decisivo no ato da compra, portanto podendo excluir um produto do
mercado. Por isso, pode-se constatar a importancia de confeccionar camisas com a
elaboracdo de modelagens que respeitem o movimento do corpo, através da
utilizacdo de recortes e pences. As cavas, colarinho e punhos também deverédo
respeitar as medidas do publico-alvo, sem apertar e limitar os movimentos. O
caimento também citado pelas entrevistadas sera proporcionado por meio da
elaboracdo dos moldes e a escolha de tecidos adequados as necessidades do
publico-alvo. O design consistira no estudo de tendéncias de moda, apresentando
novidades em cada cole¢éo, por meio do desenvolvimento de pecas diferenciadas.
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2. Vocé encontra dificuldades para comprar camisas para o seu tamanho?

B Sim

= Nao

Grafico 2 - Pergunta 2
Fonte: Autoria propria, 2014.

Na questdo 2 € evidente que uma parcela significativa de mulheres encontra
dificuldade para adquirir pecas para o seu tamanho. Logo, existe uma caréncia no
mercado que precisa ser atendida, atraves da elaboracdo de uma tabela de medidas

especifica para o perfil deste publico.
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3. As pecas disponiveis no mercado atendem as suas necessidades?

ESim

ENao

Gréfico 3 - Pergunta 3
Fonte: Autoria propria, 2014.

A questdo de numero 3 apresenta que 47% das mulheres ndo estédo
satisfeitas com as pecas disponiveis no mercado. Percebe-se que ha consumidoras
gue anseiam por camisas diferenciadas, distintas das apresentadas pela
concorréncia. Por isso, nota-se que o empreendimento planejado disp6e de mercado

consumidor.
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4. Quais as caracteristicas vocé sente falta no segmento de camisaria? Assinale
guantas alternativas desejar.

Estampa

m Diversidade de cores

m Bordado

m Aplicagdo de Aviamento

® Modelagem
diferenciada

Gréfico 4 - Pergunta 4
Fonte: Autoria propria, 2014.

Na questdo 4, pode-se identificar quais sdo as necessidades que faltam no
mercado, entre as mais citadas estdo a modelagem diferenciada, a estampa e a
diversidade de cores. A partir dessas informagcfes, a marca se concentra em
desenvolver uma colecédo baseada nas necessidades levantadas, por meio de uma
cartela de cores mais ampla e diversificada e a aplicagdo de estampas, através do
estudo de novas tendéncias. A modelagem, ja citada anteriormente sera explorada
ndo somente para proporcionar maior conforto, como também conceber produtos

com design que valorizem o corpo do publico-alvo.
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5. Quanto costuma gastar em média em uma camisa?

0%

m Até R$ 80,00

m De R$ 80,00 a R$ 150,00

De R$ 150,00 a R$ 250,00

® Mais de R$ 250,00

Gréfico 5 - Pergunta 5
Fonte: Autoria prépria, 2014.

A pergunta de numero 5 identifica o valor aquisitivo disposto pelo publico-
alvo, e proporciona um parametro de precos a serem praticados nos produtos da

marca.

6. Vocé prefere camisas de manga curta ou longa? Justifique sua resposta.

Na questdo de numero 6, a grande maioria das entrevistadas respondeu
optar por camisas de manga longa, elas consideram ser mais apresentaveis,
elegantes e relatam encontrar mais op¢des no mercado. Também, algumas
respostas ressaltam que a utilizagdo de camisas de manga longa contribui para
encobrir e disfarcar os bragcos. Entretanto, parte das entrevistadas demonstrou
gostar de camisas de manga curta, principalmente pelo clima. A partir das respostas
obtidas conclui-se a importancia de desenvolver uma colegdo com mix de camisas
manga curta e longa. As camisas de manga curta serdo confeccionadas, por meio
de uma releitura sofisticada de seu modelo para adquirir maior aceitacdo do publico-
alvo, apresentando novas propostas e opc¢oes.
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7. Que tipo de lojas vocé encontra as camisas?

m Lojas de Departamento
m Marcas / Grifes

m Ateliés de costura

Grafico 6 - Pergunta 7
Fonte: Autoria propria, 2014.

A pergunta de namero 7 pondera quais sdo os pontos de venda onde o
publico-alvo encontra os produtos, sendo identificado como o principal, as lojas de
departamento. Desse modo, justificam-se as entrevistas decidirem por esse tipo de
loja, por estas apresentarem um mix de produto maior o que facilita a disponibilidade
de opc¢des e tamanho e variados prec¢os praticados.
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8. Com que frequéncia vocé adquire camisas? Assinale quantas alternativas
desejar.

®m Quando necessita

®m Quando o preco esta
acessivel

» Quando gosta

Grafico 7 - Pergunta 8
Fonte: Autoria propria, 2014.

Os resultados da questdo 8 demonstram que mais da metade das mulheres
entrevistas compram camisas quando gostam das pecas, ou seja possuem o habito
de consumir regularmente produtos de moda. Portanto, isto significa que ha fluxo de

consumo para produtos de camisaria.
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9. Quando veste uma camisa vocé sente dificuldade em movimentar os

bracos e os ombros? Justifique sua resposta.

ESim

= Nao

Gréfico 8 - Pergunta 9
Fonte: Autoria propria, 2014.

Na pergunta de namero 9, a grande maioria das entrevistadas mencionou

sentir limitagdo nos movimentos e consequentemente, um incobmodo na usabilidade

da peca. Por isso, as modelagens serdo desenvolvidas conforme as necessidades

citadas para permitir maior vestibilidade.
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10. Qual numeracao de camisa vocé utiliza?

m42

m44

m46

Grafico 9 - Pergunta 10
Fonte: Autoria propria, 2014.

A pergunta 10 demonstra que o tamanho 44 é a numeragdo mais utilizada

pelas mulheres entrevistadas. Com base nos resultados, a marca possuird mais

produtos disponiveis para esse tamanho.
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11. Qual estilo vocé se define ?

E Classico/basico
0% m Casual/informal
= Sexy/exuberante

® Moderno/urbano

Gréfico 10 - Pergunta 11
Fonte: Autoria propria, 2014.

Os resultados obtidos na questdo 11 proporcionaram delimitar o tipo de
segmento da marca a ser desenvolvida. Esta serd voltada para o casualwear,

roupas de lazer que serédo influenciadas conforme as tendéncias de moda.
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12. O que vocé faz quando gosta de uma camisa, mesmo quando nao Ihe cai muito
bem?

0%

m Compra e usa assim
mesmo

®m N&ao compra

= Compra e manda
arrumar

Gréfico 11 - Pergunta 12
Fonte: Autoria propria, 2014.

O questionamento de numero 12 revela que as entrevistadas enquanto
consumidoras apresentam um perfil exigente, uma vez que a estética do produto
somente ndo € satisfatoria para o desejo de adquirir o produto. Portanto, é
necessario suprir outras necessidades, através do conjunto das qualidades

estéticas, ergonémicas e técnicas para manter seu produto competitivo no mercado.
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13. Vocé usa camisas para quais locais? Assinale quantas alternativas desejar.

m Trabalho

m Barzinho

m Balada/festa

Gréfico 12 - Pergunta 13
Fonte: Autoria propria, 2014.

A pergunta de numero 13 revela os tipos de locais onde s&o mais utilizadas
as camisas. Estas sdo usadas em diversas situacfes, mas considerando a faixa
etaria das entrevistas, sdo mais comuns as respostas em ambientes de trabalho e
barzinho. Portanto, o segmento da marca sera voltado para casualwear, através do

desenvolvimento de uma cole¢éo apropriada para os dois ambientes mais citados.
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7 DIRECIONAMENTO MERCADOLOGICO
7.1 EMPRESA

A empresa denomina-se Maria Lorenza Ind. e Comércio de Confeccdes
Ltda., organizacéo classificada como pequeno porte, que segundo a divisdo adotada
pelo SEBRAE, estdo inseridas empresas que apresentam receita bruta superior a
R$ 240.000,00 e igual ou inferior a R$ 2.400.000,00 em cada ano-calendario, além
disso, necessita empregar de vinte a noventa e nove pessoas na industria.

A sede da empresa encontra-se em Sao Paulo- SP, e estdo localizadas os
departamentos Financeiro, Recursos Humanos, Comercial, Diretoria e o setor de
Desenvolvimento que envolve pesquisa e criacdo, modelagem e pilotagem. O
processo produtivo como, corte, bordado, confecgdo, acabamento e expedigcao
serdo terceirizados, com parceiros capacitados aos padrbes exigidos pela marca.

A capacidade de producdo da empresa inicialmente sera 3.500 pecas/més,

podendo variar conforme a demanda das vendas.
7.2 A MARCA

A Maria Lorenza é uma marca desenvolvida especialmente para mulheres
com sobrepeso, que ndo abrem mao do conforto nas pecas. A marca oferece
camisas elaboradas conforme o corpo da mulher brasileira, considerando suas
formas e curvas, através de modelagens que ressaltem e valorizem sua beleza. A
proposta da marca € desenvolver pecas com caimento e design diferenciado.

O nome Maria Lorenza, expressa elegancia, personalidade e forga,

caracteristicas presentes no perfil de seu publico-alvo.

m’:‘fme@@

Figura 1l - Logo Maria Lorenza
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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7.3 CONCEITO

A marca Maria Lorenza apresenta-se ao mercado com o objetivo de
disponibilizar um novo conceito para produtos de camisaria, trazendo as mulheres
uma opgdo casual e sofisticada. A proposta é aliar as caracteristicas da marca,
conforto e design, através do desenvolvimento de pecas com modelagens

adequadas, que respeitem a anatomia do publico-alvo.

7.4 SEGMENTO

O segmento de atuacdo da marca serd o casualwear, destinado para

vestuarios de lazer.

7.5 DISTRIBUICAO

A distribuicdo dos produtos sera realizada diretamente em lojas proprias
localizadas na cidade de S&o Paulo e Curitiba. O atendimento sera feito em todo
territdrio nacional através do site da marca, com a distribuicdo e entrega pelo

correio, sedex ou PAC.

7.6 CONCORRENTES

7.6.1 Concorrentes Diretos

Lojas de departamento. Algumas entrevistadas citaram as seguintes: C&A,
Marisa, Renner e Riachuelo. De acordo com Saab e Gimenez (2000) sao lojas que
possuem grandes areas, portanto localizadas em shopping centers ou centros areas
urbanas e oferecem grande variedade de produtos (vestuario e acessorios,
cama/mesa/banho), e possuem vendas em alta escala. S&o lojas que oferecem
produtos com prec¢os acessiveis, direcionadas para consumidores sensiveis a valor,

Ou Sseja, procuram por preco justo compensados pelo beneficio do produto adquirido.



44

7.6.2 Concorrentes Indiretos

Bonina Camisaria, Dudalina, Maria Valentina sdo alguns concorrentes
indiretos reportados pelas entrevistadas, que representam lojas com valores
praticados mais elevados, por serem marcas taxadas de grife. S&o lojas que
oferecem pecas exclusivas, por isso nédo apresentando grande variedade de

produtos.

7.7 SISTEMAS DE VENDA

O sistema de vendas sera feito através das lojas proprias e via web.

7.8 PONTOS DE VENDA

As lojas proprias serdo localizadas na cidade de Curitiba e Sao Paulo,
instaladas em pontos com grande circulacdo do publico, como shoppings e centros
de compras. O ambiente da loja serd arquitetado para agradar seus clientes, através
de uma decoracdo que prevaleca a identidade da marca. A loja possuird uma
decoracdo clean, com cores claras e um aroma agradavel para oferecer um
ambiente aconchegante.

A intencdo € apresentar um espaco climatizado e bem iluminado que
transmita bem estar e conforto. Nas dependéncias das lojas, o ambiente sera
organizado conforme as suas localidades, ou seja, aproveitando a area disponivel
do imével. No hall de entrada, tera um espaco decorado por flores e um balcdo com
catalogos distribuidos e pecas expostas em manequins. Também serdo distribuidas
na loja, telas de LCD para reproduzir os editoriais de moda da marca e suas
publicacdes.

As araras serao dispostas por toda loja, possibilitando boa movimentacgéo de
seus clientes no ambiente. Na parte dos provadores, existird um espaco limitado
com poltronas distribuidas para acomodar algum acompanhante. Os provadores
possuirdo um padrdo maior com paredes recobertas de espelhos para proporcionar
maior conforto e visualizagdo das pecas ao cliente. Na entrada de cada provador

haverd imagens de uma tematica diferente, sendo mudada em cada colecdo. Os
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colaboradores das lojas serdo treinados e capacitados para auxiliar e ajudar o
cliente, atendendo-os de maneira educada e atenciosa.

Figura 2 — Referéncia de decoracgao para pontos de venda
Fonte: Google, 2014.

AN

JulianaAzanha

Figura 3 — Referéncia para decoracdo de pontos de venda
Fonte: Google, 2014.
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Figura 4 — Referéncia para decoragao de pontos de venda
Fonte: Google, 2014.

7.9 PRECOS PRATICADOS

Os valores dos produtos da Maria Lorenza irdo variar entre R$ 70,00 a R$

250,00 sendo determinados pelo departamento comercial da empresa.

7.10 MARKETING

Segundo Las Casas (2010) o marketing é a area de conhecimento que
engloba as atividades ligadas as rela¢gdes de troca, orientadas para a satisfacdo dos
consumidores, com objetivo de alcancar as metas da organiza¢do. Portanto, a
funcdo do marketing é compreender o consumidor, conhecendo suas expectativas
antes, durante e apds a compra. A partir dessas informacdes, o setor de marketing
consegue identificar as satisfacfes e insatisfacbes dos clientes com os produtos
adquiridos. De acordo com Las Casas (2010), o administrador de marketing também
desenvolve planos e estratégias de vendas que trazem lucro para a empresa.
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Portanto, o setor de Marketing da empresa Maria Lorenza sera composto por
uma equipe focada na inteligéncia de mercado, por meio de estudos periédicos das
necessidades e desejos dos consumidores para adaptar-se aos interesses da
empresa e assim alavancar o crescimento da marca. Este setor sera responsavel
por estabelecer um plano com o0s objetivos e metas da empresa e controlar as
diretrizes mercadoldgicas junto ao departamento Comercial. Por fim, determinara
acOes para estabelecer maior contato com clientes da marca, através de

instrumentos do marketing, como a promocao.

7.11 PROMOCAO

O departamento de Marketing ird realizar uma pesquisa sobre o
comportamento e as necessidades do publico-alvo e assim implantar ferramentas
para a divulgacdo da marca. O langcamento da colegcdo sera apresentado em um
coquetel para a imprensa, onde clientes fidelidade e convidados participardo para
prestigiar o desfile da marca, realizado em um ambiente locado com uma decoracéo
de acordo com a temética de cada cole¢cdo em conjunto ao conceito da marca. Apés
a realizacdo do coquetel, a campanha seré lan¢cada por meio de revistas de moda e
comportamento, vinculadas ao universo do publico-alvo, e por meio da internet,
através do site da marca e envio de catalogo virtual aos e-mails dos clientes
cadastrados. As redes sociais e paginas da marca serdo sempre atualizadas,
contendo informacdes sobre o0s lancamentos, promocdes e liquidacoes,
possibilitando uma comunicagdo mais préxima e presente com seus clientes.

A marca realizard campanhas publicitarias ligadas as celebridades e icones
gue possuam caracteristicas e perfis de beleza semelhantes ao nosso publico.

Como forma de propagar a marca, agdes inovadores de marketing séo
realizadas por meio de parcerias com personalidades da midia, através do envio de
produtos, para que estes vistam em eventos e divulguem fotos nas redes sociais.

Seréo realizadas ligacdes esporadicas para saber o nivel de satisfagdo dos
nossos clientes. Através do nosso cadastro de clientes, enviaremos cartdes,
mensagens via redes sociais em datas comemorativas (aniversarios, natal, dia da
profissdo) que enaltegcam essa data t&do especial para o0 nosso cliente e a loja. Acima
de tudo, queremos criar uma forte relagdo com nosso publico-alvo, para consolidar e

expandir a marca.
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7.12 PLANEJAMENTO VISUAL E EMBALAGEM

As embalagens da Maria Lorenza serdo elaboradas com materiais
resistentes e alcas mais largas para proporcionar maior funcionalidade e conforto
para seus clientes. Existirdo trés tipos de tamanhos disponiveis conforme as
necessidades e serdo produzidas em cores basicas, preto e branco com a logo e

nome da marca centralizado nas sacolas.

MW;;:L Lorer§*

Figura 5 — Referéncia para embalagem
Fonte: Autoria Prépria, 2014.

O cartédo de visita apresenta informacfes necessérias sobre a loja e a sua

localizagdo, através de uma imagem visual clara e objetiva.
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Mearia ’:‘f@/zeaf,@

Shopping Patio Batel
Loja 1607 - 2° andar
Avenida do Batel, 1868 - Bairro Batel
(41) 3037-0407 - www.marialorenza.com.br

Maria ’:‘.KMW

Figura 6 — Referéncia de cart&o de visita
Fonte: Autoria prépria, 2014.

A tag elaborada indica as informacfes da peca, como o seu cédigo de
barras e o prazo de troca.
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Figura 7 — Referéncia de tag
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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7.13 PUBLICO - ALVO

O publico-alvo a ser atendido pela marca sdo mulheres com idade entre 30 a
35 anos, independentes financeiramente. Algumas sdo casadas e possuem filhos,
outras almejam constituir uma familia futuramente. Por isso, sdo mulheres que estao
em uma fase significativa, entre o amadurecimento profissional e pessoal. Portanto,
possuem uma vida ativa e dividem seu tempo entre o trabalho, a familia e os
lazeres. Sdo mulheres modernas de personalidade forte, que investem cada vez
mais em seu crescimento profissional. Sdo vaidosas e bem resolvidas com seu
corpo e compreendem as mudancas sofridas com passar dos anos. Frequentam
diferentes tipos de lugares, entre eles, cinema, barzinho e restaurantes, sempre na
companhia de amigos. Sao pessoas sociaveis e faceis de relacionar, que gostam de
conhecer culturas e lugares diferentes. Nos momentos de lazer, gostam de assistir
televisdo, ouvir musica, ler livros de romance e revistas relacionadas com beleza,
salude e decoracdo. Sdo bem informadas e apreciam adquirir conhecimento, através
de cursos profissionais e lingua estrangeira. Por fim, sdo mulheres confiantes,
racionais e maduras para fazerem escolhas sem impulsividade, prezando por aquilo

que lhe faz bem.
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Figura 8 —Imagem do publico-alvo
Fonte: Pinterest, 2014.
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7.14 PAINEL DE ESTILO DE VIDA

Figura 9 — Painel de estilo de vida
Fonte: Adaptada de Google, 2014.

7.15 PESQUISA DE TENDENCIAS

A realizacdo de pesquisa de tendéncias € necessaria para que a empresa
apresente referéncias na criacao e desenvolvimento de sua colecdo. Compreender
as mudancas e novidades na moda, cultura, arte, arquitetura, tecnologia, negécios,
politica e no comportamento dos consumidores € essencial para nos localizarmos no

mercado.
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7.15.1 Socioculturais (macrotendéncias)

De acordo com um das principais fontes de pesquisa de tendéncias e
comportamento, Stylesight apresentou as principais macrotendéncias para a
Primavera/Verdo 2015.

Para referéncia da colecao da marca, foi escolhida uma macrotendéncia:

- Harmony: A tendéncia apresenta o equilibrio entre o encontro da suavidade
e o otimismo, através dos elementos da natureza. E inspirada no bem-estar humano
e no espirito de férias. As referéncias virdo por meio de estampas de flores e
paisagens e looks inspirados em lingerie. A alfaiataria ganha leveza, através de
cortes retos e tecidos mais leves. A cartela de cores é repleta de tons de laranja,
verde, marrom, azul, amarelo, nude e rosa. Uma tendéncia multicolorida e eclética,
gue junta os elementos da natureza.

Essa macrotendéncia serd vista na colecdo, através da utilizacdo de pecas
com cortes mais retos e tecidos fluidos, levemente transparentes, que remetem a
referéncia na lingerie, que também apresentem toque macio e um aspecto natural. ¢
Com o desenvolvimento de modelos descontraidos conforme o conceito do espirito

de férias.

7.15.2 Estéticas (microtendéncias)

Segunda a revista ELLE Brasil, a transparéncia aparece em recortes
estratégicos e comprimentos curtos nos principais desfiles do SPFW verdo 2014/15 .
As principais marcas que apresentaram essa tendéncia foram: Adriana Degreas,

Gldria Coelho, Lino Villaventura, Osklen, Reinaldo Lourenco, Triton, entre outros
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Figura 10 — Desfile Osklen no SPFW verdo 2014/15
Fonte: Google, 2014.

- Transparéncia: Sera inserida na colecdo para apresentar feminilidade e
fluidez nas pecas. Através da aplicacdo em detalhes a transparéncia ressalta a
inspiragdo a moda intima em contraponto com outros tecidos, em um conceito entre

o revela e esconde.
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Figura 11 — Referéncia de transparéncia
Fonte: Google, 2014.

O vazado também foi explorado nos desfiles do SPFW verdo 2014/15, por
meio de tramas e recortes. Para a Vogue Brasil, essa tendéncia foi o ponto alto de
algumas marcas, como a Giuliana Romanno, Paula Raia, Reinaldo Lourenco,

Trinton e Tufi Duek.

Figura 12 — Desfile Tufi Duek no SPFW ver&o 2014/15
Fonte: Google, 2014.
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- Recortes/ Cut out: Pecas com aplicacdes de recortes estratégicos para
evidenciar partes do corpo, através de uma proposta elegante e delicada , por meio
de recortes nos ombros e costas.

Figura 13 — Tendéncia recortes
Fonte: Google, 2014.

O portal de tendéncias Usefashion, apontou no desfile de Vitorino Campos e
Lolita Zurita Hannud para SPFW verdo 2014/15, a assimetria aplicada na barra. A

Triton, também inseriu essa tendéncia na sua colec¢ao.
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Figura 14 — Desfile Vitorino Campos no SPFW verdo 2014/15
Fonte: Usefashion, 2014.

- Assimetria: Através dessa tendéncia a colecdo transmitira os conceitos da
macrotendéncia Harmony, onde o espirito de férias, diversdo e ousadia invadem o
verdo 2015. Portanto, a assimetria estara presenta na colecdo, com formas

irregulares aplicadas nas golas, barras e ombros em contraponto com a rigidez.
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Figura 15 — Tendéncia assimetria
Fonte: Google, 2014.

A revista Vogue Brasil, identificou o classico P&B como uma forte tendéncia
na semana de moda de Nova York. Estdo entre os principais desfiles que
apresentaram essa proposta: Alexander Wang, Carolina Herrera, Derek Lam, Diane

von Furstenberg, DKNY e Rag & Bone

Figura 16 — Desfile de Derek Lam
Fonte: Google, 2014.
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- P&B: A combinacao do preto e branco aparece em oposi¢cdo a uma cartela
multicolorida. Essa tendéncia representa para colecdo a referéncia da estética

classica.

Figura 17 — Tendéncia P&B
Fonte: Google, 2014.
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8 DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

8.1 DELIMITACAO PROJETUAL

Observa-se a responsabilidade de agregar valores que atendam as
necessidades do publico-alvo, através da aplicacdo das fungbes funcionais,

estéticas e simbolicas.

8.1.1 Necessidades funcionais

O publico-alvo da marca Maria Lorenza, sdo mulheres que necessitam de
liberdade nos movimentos para desempenhar a rotina entre atividades do trabalho e
da familia. Percebe-se que o conforto é requisito indispensavel para a elaboracéo
dos produtos. Por isso, o desenvolvimento de roupas que tenham uma modelagem
adequada ao dia-a-dia, com tecidos confortaveis, que permitam mobilidade para se

movimentar.

8.1.2 Necessidades estéticas

Nas funcdes estéticas, a marca apresentara uma nova proposta ao cotidiano
feminino, conciliando pecas do segmento casual wear para os ambientes de trabalho
também. As caracteristicas de alfaiataria aparecem em cortes retos, com
modelagens assimétricas e com aplicagdo de recortes. As estampas proporcionam
imagens que remetem aos elementos da natureza, pensando na macrotendéncia
escolhida. As camisas longas e curtas apresentardo variacbes nas modelagens,
através das mangas, golas e barras diferenciadas dos modelos tradicionais. De
maneira a atender os desejos do publico-alvo e atrair o0 mesmo visualmente, as
cores serdo exploradas de forma mais ampla. As camisas serdo confeccionadas por

tecidos mais finos e leves para auxiliar no clima tropical brasileiro.

8.1. 3 Necessidades simbdlicas

Para atender as necessidades simbdlicas, as pec¢as desenvolvidas buscam

traduzir o comportamento de uma mulher madura, moderna e independente.
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Transpassar autoconfianca, beleza e bem-estar na relacdo das mulheres com seu

corpo.

8.2 ESPECIFICACOES DO PROJETO

8.2.1 Nome da colecao

A colecdo Primavera-Verdo 2015 da Maria Lorenza vem denominar-se:

Colecédo O encanto da Libélula.

8.2.2 Conceito da colecéo

“Na busca

De sabores

De cores

De paixdes

De rumo novo

Na busca do desencontro

Do inexplicavel”.

Autora: Débora Almeida.

Esta colecdo vem apresentar uma proposta casual e sofisticada, através de
pecas confortaveis, que respeitem o corpo das mulheres. A cole¢do “O encanto da
Libélula” expressa liberdade, descoberta e vivacidade e veio para apresentar a sua
consumidora a independéncia para se expressar e se descobrir por meio da

vestimenta.

8.2.3 Referéncia da colecdo

A colecéo foi inspirada no significado da Libélula, que reflete ventos de
mudanc¢a. Quando ela aparece, representa momento de transformacao na vida, por
isso ela simboliza novos tempos de esperanca carregados de felicidade e boas

energias. Apresenta-se como guia de sabedoria e coragem para alcancar o



62

amadurecimento. Suas asas estdo associadas a liberdade e ao despertar da vida,
do anseio de querer conquistar algo maior. Portanto, a colegdo quer transpassar

essa mensagem de renovacao, de novas escolhas, do direito a liberdade.

Figura 18 - Libélula
Fonte: Google, 2014.

8.2.4 Cores

As cores foram decididas em conjunto com as necessidades do publico-alvo
e da macrotencéncia escolhida. Por isso, o contraste de cores alegres e intensas
com cores mais sébrias estara presente na cole¢do. As cores definidas sdo: laranja,

verde, azul, amarelo, rosa, marrom, nude, preto e branco.
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8.2.5 Materiais

Os materiais foram selecionados para apresentar caimento e usabilidade
das pecas. Os tecidos planos de procedéncia natural serdo inseridos para
proporcionar conforto, praticidade e toque agradavel as camisas em conjunto com a
utilizacdo dos sintéticos que apresentam durabilidade. Os aviamentos serao
aplicados de forma a colaborar com a funcionalidade das pecas, sem dificultar a

realizacdo dos movimentos.

8.2.6 Formas e estruturas (shapes)

Figura 19 — Formas e shapes
Fonte: Adaptada do Google, 2014.

8.2.7 Tecnologias

Para obter maior qualidade, a tecnologia sera aplicada no processo de
criacdo, por meio do desenvolvimento dos acabamentos e através da utilizacdo de
softwares atualizados na pesquisa da colecdo e matéria-prima. A técnica de

sublimagéo sera utilizada pela marca porque néo altera o toque e 0 movimento do
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tecido, apresentando uma estampa com maior possibilidade de cores e riqueza de
detalhes. O processo de sublimagdo também gera o minimo de residuo ao
comparado com outras técnicas de estamparia. Segundo Ruthschilling e Laschuk
(2013), a sublimacdo corresponde a transferéncia do estado sélido para gasoso,
onde papel com pigmentos subliméticos (transfer) é colocado em contato com o

tecido em uma prensa térmica de alta temperatura.

8.2.8 Mix de colecéo

Pecas Quantidade

Camisas 25

Quadro 3 - Quantidade de pecas
Fonte: Autoria propria, 2014.

Basico Fashion Vanguarda

Quadro 4 - Mix de produtos
Fonte: Autoria propria, 2014.
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8.2.9 Painel semantico

Figura 20 — Painel semantico
Fonte: Adaptada do Google, 2014.
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8.2.10 Cartela de cores

Pantone 11-4800 TPX Pantone 13-0840 TPX Pantone 16-1349 TPX Pantone 14-1316 TPX
Blanc de Blanc Snapdragon Coral Rose Dusty Pink

Pantone 17-1736 TPX Pantone 14-4814 TPX Pantone 19-3947 TPX Pantone 17-6212 TPX
Sunkist Coral Angel Blue Orient Blue Duck Green
Pantone 18-5616 TPX Pantone 18-0930 TPX Pantone 19-4007 TPX
Posy Green Coffe Liqueur Anthracite

Figura 21 — Cartela de cores
Fonte: Adaptada conforme o Pantone Textil, 2014.



8.2.11 Cartela de materiais

-

Tecido: Marcato Tecido: Cambraia de Algodao
Fornecedorindireto : Cetim Fornecedor indireto: Novo
Largura: 1,40m Horizonte

Composigao 100% poliéster Largura: 1,50 m

Composigao 100% algodao

Tecido: Tricoline Galles Tecido: Tricoline extra 80 fios
Fornecedor indireto: Ideal Fornecedordireto: Fio Bom
Largura: 1,50 m Largura: 1,50 m
Composi¢ao 100% algodao Composicéo 100% Algodao

Tecido: Cambraia de Linho Tecido: Cambraia de algodao
Fornecedor indireto: Ideal Fornecedor indireto: Novo
Largura: 1,50 m Horizonte

Composi¢ao 100% Linho Largura: 1,40 m

Composigao 100% Algodao

Figura 22 — Cartela de materiais
Fonte: Google, 2014.
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Tecido : Plume

Fornecedor direto: Santa Constancia
Largura: 1,71 m

Composigcao 91% Poliamida

9% Elastano

Tecido: Cambraia de algodao
Fornecedor indireto:Novo
Horizonte

Largura: 1,40m

Composicéo 100% Algodao
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8.2.12 Cartela de estampas

Figura 23 — Estampas desenvolvidas
Fonte: Autoria Propria, 2014.
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8.2.13 Geracéao de alternativas

pregas
abertura

recorte

nervura

pences

Figura 24 — Geracgdo de alternativas
Fonte: Autoria Propria, 2014.
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transpassado

transparéncia

barra assimetrica

Figura 25 — Geracao de alternativas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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transpassado

Recorte

transparéncia

pregas pence e prega

pences

Figura 26 — Geracéao de alternativas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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i franzido
transparéncia :
nervura

Wnervu ra transparéncia

recorte
assimétrico

filete

recorte
assimétrico

pences elastico

Figura 27 — Geracgéo de alternativas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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Figura 28 — Geracao de alternativas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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nervura franzido

transparéncia

/ filete  pences filete

4

7 & ‘ transparéncia
franzida f
y,

ransparéncia

elastico

pences

recorte

Figura 29 — Geracéao de alternativas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.



Figura 30 — Geragéo de alternativas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.

recorte

75
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8.2.14 Andlise e selec¢do justificada das alternativas

Entre as opcOes propostas durante a geracdo de alternativas, foram
selecionados o0s looks que traduzem o estilo casual e sofisticado, conceito
apresentado para a colecao verao 2014/15 da marca Maria Lorenza. Pontuada pela
alegria, frescor e o espirito de férias, a colecdo faz referéncia aos elementos da
natureza. A reinterpretacdo das tendéncias aliado a modelagem, cores e estampas
faz da colegcdo “O encanto da libélula” um desfrutar de sensacbes de beleza e

deslumbre.

Figura 31 — Look escolhido
Fonte: Autoria Prépria, 2014.



77

A camisa acima representa bem o conceito da marca, a sofisticacdo aliada a
casualidade. A pecga apresenta um modelo tradicional com aplicagdes no punho e no
recorte que deixam a peca delicada, entretanto a cor quebra a sobriedade do look,

deixando-o mais atual, moderno e jovial.

Figura 32 — Look escolhido
Fonte: Autoria Prépria, 2014.

A camisa de figura 32 apresenta uma proposta casual por meio de uma
modelagem mais ajustada ao corpo. A transparéncia nos ombros e decote ressalta o

colo da mulher e reflete sensualidade, portanto € uma camisa adequada para

ambientes informais. A estampa desenvolvida através do préprio painel semantico,
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inserida nas costas faz referéncia aos elementos da natureza. O detalhe das pregas
retirado das formas das palmeiras e ramificacdes das asas das libélulas confere
feminilidade a peca. A transparéncia, a cor e a estampa sao detalhes que reafirmam
as sensacoes de alegria, liberdade e bem-estar presentes na macrotendéncia

escolhida.

Figura 33 — Look escolhido
Fonte: Autoria Prépria, 2014.

A figura acima apresenta uma proposta formal da colecéo aliada a detalhes

COoMmo nervuras e recortes, referéncias das tendéncias escolhidas. A cor da camisa e
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bY

a cintura marcada representam feminilidade a peca. A modelagem levemente
ajustada valoriza o corpo do publico-alvo e permite o conforto e bem-estar. Portanto,

esta camisa € uma opcao adequada aos ambientes de trabalho.

Figura 34 — Look escolhido
Fonte: Autoria Prépria, 2014.



80

A camisa de manga curta colabora para o clima do verao, transmitindo maior
frescor e leveza, entretanto o diferencial desta manga é que esta apresenta uma
abertura maior, facilitando a realizacdo dos movimentos. A transparéncia e a
estampa localizada nos ombros exibem um design inovador. A abertura presente
nas costas confere uma modelagem mais solta ao corpo. O recorte no decote

evidencia o colo da mulher e valoriza o perfil deste publico-alvo.

Figura 35 — Look escolhido
Fonte: Autoria Prépria, 2014.

A camisa com recortes assimétricos sdo inspirados nas microtendéncias

escolhidas e favorece o perfil das mulheres com sobrepeso, ao passo que da
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impresséo de deixar cintura mais fina. A transparéncia localizada nos ombros chama
atencao e evidencia uma sensualidade, referéncias das pecas de lingerie. O franzido
inserido nas costas permite maior elasticidade da peca, deixando-a mais confortavel.
A cor da camisa e a manga trés quartos refletem juventude a peca, deixando
qualguer look alegre e casual, inspirados no clima de férias presentes na

macrotendéncia.

Figura 36 — Look escolhido
Fonte: Autoria Prépria, 2014.

A camisa acima foi escolhida pelo design diferenciado, através da barra
assimétrica. A manga trés quartos € uma opcado para as mulheres que preferem as
camisas de manga longa, ao passo que estas também mantém a sofisticacdo da

camisa, entretanto sdo mais confortaveis ao clima de verdo. A cor viva e a estampa
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inserida na peca transmitem casualidade e expressam o espirito de férias, frescor e

alegria presentes na macrotendéncia.

Figura 37 — Look escolhido
Fonte: Autoria Prépria, 2014.

A camisa manga curta aparece reinterpretada nessa colegdo, através de
uma manga mais ampla e com detalhes em transparéncia para deixar a camisa mais

sofisticada. A cor vibrante aliada a estampa atende aos anseios e necessidades do
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publico-alvo. O recorte estampa localizado nas costas confere a peca um ar casual e
reforca a ideia de look bem verao.

Figura 38 — Look escolhido
Fonte: Autoria Prépria, 2014.

A camisa acima apresenta uma modelagem que realca a beleza e as formas
do publico-alvo, através da cintura marcada e a utilizacao de pregas. As mangas séo
mais largas, portanto ndo limitam a realizacdo dos movimentos. A transparéncia faz
referéncia as asas das libélulas presentes no painel semantico, usada nos ombros

para chamar atencéo e favorecer o equilibrio nas proporc¢des corporeas. A utilizacao
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do tecido plume nas mangas, também contribui para que a pele respire. Os recortes
estampados nas costas foram extraidos das ramificagbes das asas da libélula para
assegurar casualidade. Portanto € uma peca que permite ser usada em diferentes

ambientes.

Figura 39 — Look escolhido
Fonte: Autoria Propria, 2014.

A camisa apresenta um design diferenciado pela aplicacdo de nervuras,
recortes assimétricos, estampas nos ombros em pontos estratégicos. As nervuras
foram inspiradas nas ramificacbes das asas das libélulas, a assimetria das
microtenéncias escolhidas, e a estampa aplicada foi extraida do painel seméantico. A

vira da camisa e o filete ddo charme a peca. O formato dos recortes foi inspirado nas
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pétalas das flores. Uma peca formal que apresentam detalhes que a deixam
diferente das apresentadas no mercado.

Figura 40 — Look escolhido
Fonte: Autoria Prépria, 2014.

A camisa acima represente uma opcéo basica da colecdo, apenas com o
detalhe estampado inserido nas costas. Os recortes aplicados na frente séo
inspirados nas pétalas das flores. A cor e modelagem da peca possibilitam a
utilizacdo da camisa em diversas situacdes do dia-a-dia. Apesar de basica a peca

apresenta caracteristicas diferentes das existentes no mercado, como cor alegre e
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vibrante e o detalhe estampado, que s&o os elementos mais citados pelas

entrevistadas.

Figura 41 — Look escolhido
Fonte: Autoria Prépria, 2014.

A camisa branca € um classico, entretanto nessa colecdo ela aparece
reinterpretada, por meio de um modelo mais sofisticado, através da transparéncia
nos ombros e os detalhes no punho e pé de gola. O recorte nos ombros foi inspirado
nas asas das libélulas. O modelo € mais folgado no corpo é uma boa opgdo em
diversas situacfes cotidianas, ao passo que combina com tudo. O modelo batinha

possui um bom caimento para publico-alvo da marca.



87

Figura 42 — Look escolhido
Fonte: Autoria Prépria, 2014.

A camisa transpassada é uma opcdo de modelagem soltinha, para néo
marcar o corpo das mulheres. Os designs diferenciados deste modelo juntamente
com estampa e assimetria da barra apresentam uma op¢ao ousada para o verédo. Os
detalhes nos ombros, a manga franzida foram escolhidos para apresentar proposta

da marca em atrair mais consumidoras de pecas com manga curta.



8.2.15 Fichas técnicas

FICHA DESENVOLVIMENTO
REF: 71727 MARCA: Maria Lorenza ESTILISTA: Mariana Caramello
COLEGAO: Primavera/verao 2014/15 | TAMANHO PILOTO: G MODELISTA: Mariana Caramello
PRODUTO: camisa feminina GRADE: P-M-G DATA: 07/07/2014
4 2
FRENTE
£
(&}
Yo
©
COSTAS
I e
(&)
wl|e
3]
o
H
3,0cmH
3,5¢cm
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Figura 43 — Fichas Técnicas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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| TECIDOS |
' TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA RS UNIT
Cambraia Decortex 100% algodao 1,40 m R$ 24,80
Cetim Marcato 100% poliéster 0,50 cm R$ 19,90
Plume Santa Constancia |g1% poliamida 9% eiastano 0.11cm R$ 15,40
AMOSTRAS
[ AVIAMENTOS j
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | RS UNIT.
____Botao dourado |Guimaries aviamentos _transparente | 9 unidades R$ 0,50
Entretela média Linha de Frente branco 0,12 cm RS 6,00
Linha reta fio 120 Guimarédes aviamentos,  amarelo 150 m R$ 3,10
Fio de overloque Guimaraes aviamentos  amarelo 300m RS 6,49
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
etiqueta de cetim bordada | Criagbes Marques branco 1 unidade RS 0,20
Tag Criagdes Marques colorido 1 unidade R$ 0,60

A

Y

I

\.

Figura 44 — Fichas Técnicas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
1 unir os recortes costas reta
2 fechar os ombros reta
3 overlocar recortes e ombros overloque
4 fechar os recortes das mangas reta / overloque
5 pregar as mangas reta / overloque
6 costurar pences reta
i fechar as laterais reta / overloque
8 preparar prega reta
9 unir prega reta / overloque
10 fazer barra da manga reta
1 fazer vira da frente reta
12 fazer barra reta
13 entretelar colarinho ferro
14 preparar o colarinho reta
15 fazer uma costura para reforcar o colarinho reta / ponto de franzir
16 pregar o colarinho reta
17 pespontar o colarinho reta
18 fazer as casinhas caseadeira
19 pregar botbes botoneira
20 passar a camisa ferro

Figura 45 — Fichas Técnicas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.




SUBLIMAGAO: Print Prime

REF: Estampa flores 16047

CORES:
Fundo da estampa

Cor : Preta
Pantone 19- 4007 TPX

Cor : Verde
Pantone 18-5616 TPX

Cor: Verde
Pantone 17-6212 TPX
TPX

Cor: Azul
Pantone 14-4814 TPX
TPX

Elementos da estampa

Cor: Amarelo
Pantone: 13-0840 TPX

Cor: Laranja
el ) Pantone: 16- 1349 TPX

Cor : Branco

Pantone: 11-4800 TPX Cor: Rosa Claro

Pantone: 14-1316 TPX

e |

LOCALIZAGAO- COSTAS

localizado nos
recortes

18,5 cm

Cor : Branco
Pantone: 11-4800 TPX

¥

N

Cor: Amarelo
Pantone: 13-0840 TPX
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Figura 46 — Fichas Técnicas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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FICHA DESENVOLVIMENTO

(REF: 70764

MARCA: Maria Lorenza

ESTILISTA: Mariana Caramello )

COLEGAO: Primavera/verdo 2014/15
PRODUTO: Camisa feminina

TAMANHO PILOTO: M
GRADE: P-M-G DATA: 04/07/2014

MODELISTA:Mariana Caramello

A

\
>

FRENTE

' 49,25 cm

' 38,5cm

52 cm

56 cm

COSTAS

"'175¢cm

36,5 cm

: 31 cm

' 38 cm

e

Figura 47 — Fichas Técnicas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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[

TECIDOS J
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PEGA RS UNIT |
Cambraia de algodao Novo Horizonte | 100% algod&o 1,20 m R$ 19,37
Cetim Marcato 100% poliéster 0,20 cm R$ 19,10
AMOSTRAS
[ AVIAMENTOS )
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | RS UNIT.
Botdo Linha de Frente Transparente 7 unidades R$0,40
Entretela média Pemalex branca 0,12 cm R$6,00
Linha reta fio 120 |Guimaraes aviamentos  azul 90 m RS 3,10
Fio de overloque  (Guimaraes aviamentos| azul 150 m RS 6,49
i ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA RS UNIT
Etiqueta de cetim bordada | Criagdes Marques branca 1 unidade R$ 0,20
Tag Criagdes Marques colorido 1 unidade R$ 0,60
s <
Co——©) ¢ i =
s i =
i 1 H .
———7© Mm’:‘fme@a

S

Figura 48 — Fichas Téc

Fonte: Autoria Prépria,

nicas
2014.
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SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
1 Unir recorte estampado das costas reta
22 Entretelar colarinho ferro
3 Preparar colarinho reta
4° Preparar detalhe interno da manga reta
52 ; ;
Unir detalhe interno na manga reta
6° Preparar recorte costas reta
72 )
Unir recorte nas costas reta
8 Preparar recorte frente reta
9@ Unir recorte frente reta
102 Prepara vira da camisa reta
118 Unir frente com vira da camisa reta
122 Fechar ombros reta
130 Pregar manga reta
142 Pegar o colarinho reta
15° Fechar as laterais reta
162 Arrematar o recorte, laterais e barra overloque
172 Fazer as casinhas caseadeira
182 | Pregar botdes botoneira
192 Passar a camisa ferro

Figura 49 — Fichas Técnicas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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REF: 70764

CORES:
Cor: Azul claro

%

Cor: Branco
Pantone: 11-4800 TPX

2
Cor: Amarelo

Pantone: 13-0840 TPX

Cor: Laranja
Pantone:16-1349 TPX

Pantone:14-4814 TPX

-'\--
%ﬁ”ﬁ*’
e ﬁ*“%&*w

SUBLIMAGAO:Print Prime

LOCALIZAGAO

17,5 cm

g.i'

%; ﬁw

Elementos da estampa

Cor: Azul
Pantone: 19-3947 TPX

Cor: Amarelo
Pantone: 13-0840 TPX

Cor: Rosa claro

Cor: Amarelo
/ Pantone 14-1316 TPX

Pantone 13-0840 TPX

g

Cor: Rosa escuro
Pantone 17-1736 TPX

erde
Pantone 17-6212 TPX

Cor: Azul
Pantone 14-4814 TPX

Cor: Preto
Pantone 19 ‘4007 TPX

Cor: Marrom
Pantone 18-0930 TPX

Cor: Amarelo Cor: Laranja
Pantone 13-0840 TPX .« Pantone 16-1349 TPX

/ :! Cor: Rosa claro

Cor:
Pantone 14-1316 TPX

Branco
Pantone 11-4800 TPX

Figura 50 — Fichas Técnicas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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FICHA DESENVOLVIMENTO

MARCA: Maria Lorenza ESTILISTA: Mariana Caramello

REF: 72220

COLEGAO: Primavera/verao 2014/15

PRODUTO: Camisa feminina

MODELISTA:Mariana Caramello
DATA:04/07/2014

TAMANHO PILOTO: M
GRADE: P-M-G

N

X
Da

FRENTE

56 cm

—— H
19,5cm  0,5cm

1
: 45 5cm :
; ' 43,5cm ' ;
' 54,5 cm '
COSTAS
£
(&]
b
&
(&]
£183
(o]
=
f { i
56 cm 6,5 cm

Figura 51 — Fichas Técnicas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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[ TECIDOS ‘
| TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA RS UNIT |
Cambraia laranja Ideal 100% linho 1,60 m R$ 54,90
AMOSTRAS
' AVIAMENTOS ‘
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Lint e F t Transparente 11 unidades R$0.40
Entretela média Pemalex branca 0,56 cm R$6,00
Linhareta fio 120 Guimaraes aviamentos laranja 150 m R$3,10
Fio de Overloque Guimaraes aviamentos laranja 300 m R$6,49
Viés 2,5 Armarinhos Sdo José florido 1,40m R$5,30
! ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS )
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA RS UNIT
Etiqueta de cetim bordada | Criacbes Marques branca 1 unidade R$ 0,20
tag Criagées Marques colorido 1 unidade R$ 0,60
7 .
Se—ox I =
N

\

Figura 52 — Fichas Técnicas

Fonte: Autoria Prépria,

2014,



SEQUENCIA OPERACIONAL
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No Operagao Maquina
e Preparar detalhe viés reta
28 Unir viés ao recorte frente reta
3 Pregar recorte frente reta
42 .
Preparar vira da frente reta
52 .
Pregar vira reta
6% | Unir ombros reta
7a
Preparar detalhe punho reta
8° Pregar detallhe ao punho e unir a manga reta
92 Pregar manga reta
102 Fechar laterais reta
118 Entretelar colarinho reta
122 Preparar colarinho reta
130 Pregar o colarinho reta
142 Fazer a barra reta
15% | Arrematar o recorte, laterais e barra overloque
162 Fazer as casinhas caseadeira
172 Pregar botdes botoneira
182 Passar a camisa ferro

Figura 53 — Fichas Técnicas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF: 71604 MARCA:Maria Lorenza ESTILISTA:Mariana Caramello )
COLEGAO: Primavera/verao 2014/15| TAMANHO PILOTO: M MODELISTA: Mariana Caramello
PRODUTO:Camisa feminina GRADE: P-M-G DATA:04/07/2014
. J/
e g
FRENTE
gl &
©o| 9
3
£
o
I
L
Il 47 .5cm II 6 cm
" ! 42 cm b P
! 51,5 cm L
COSTAS
Lomrm D, T
- £
o
e |®©
(&}
O T5|3
I 14 cm I

e

Figura 54 — Fichas Técnicas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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| TECIDOS )
f TECIDOS FORNECEDOR COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT |
Tricoline Galles - rosa Ideal 100% algodao 1,35m R$ 20, 90
Cetim - branco Marcato 100% poliéster 0,80 cm R$ 19,10
AMOSTRAS
AVIAMENTOS |
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSQMOIPEQA R$ UNIT.
Botao Linha de Frente transparente | / unidades R$ 0,40
Entretela Pemalex branco 0,12 cm RS 6,00
Linha reta fio 120 Guimarées aviamentog rosa escuro 100 m RS 3,10
Fio de Overloque Guimaraes aviamen[oé rosa escuro 200 m R$ 6,49
Elastico -4 cm Guimaraes aviamentos  branco 0,14 cm RS 6,85
f ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS ]
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Etiqueta de cetim bordadd Criagdes Marques branco 1 unidade R$ 0,20
Tag Criagdes Marques colorido 1 unidade R$ 0,60
” <
% § § —
g {1 =
%@ e 3 §:§ =‘
: i =
i I .
. M
=0 Maria’* Lsrensa

. J

Figura 55 — Fichas Técnicas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
e Preparar recorte manga reta
2@ Pregar o recorte na manga reta
3 Entretelar colarinho reta
42 Preparar colarinho reta
5° Preparar pence costas reta
6° Preparar faixa com elastico reta
& Unir faixa com elastico as pences costas reta
83
Preparar pence frente reta
92 Preparar vira da frente reta
102 Pregar vira reta
112 Fechar os ombros reta
122 Pregar manga reta
132 Fechar laterais reta
142 Pregar o colarinho reta
157 | Arrematar o recorte, laterais e barra overloque
162 Fazer a barra da manga e camisa reta
47a | Fazer as casinhas caseadeira
182 Pregar botdes botoneira
192 Passar a camisa ferro

Figura 56 — Fichas Técnicas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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/
ESTAMPARIA: Print Prime

REF: Estampa Natura 71604

CORES:

Cor: verde
Pantone 18-5616 TPX

Cor: verde
Pantone 17-6212 TPX

Cor: azul
Pantone 14-4814 TPX

Cor: Laranja

: r
Cor: Amarelo 3 Pantone 16-1349 TPX
4

Pantone 13-0840 TP{(\ (

Cor: Rosa claro
Pantone 14-1316 TPX

Cor: Branco /
Pantone 11-4800 TPX

Cor: Rosa claro

Cor: Amarelo Pantone 14-1316 TPX

Pantone 13-0840 TPX
e, t\\:’ v

N

Cor: Rosa escuro
Pantone 17-1736 TPX

o

LOCALIZACAO
oV 47.5 cm

@

S z

\\ ’ o

X\ ® ’ ©
@
@

Cor: Branco
Pantone 11-4800 TPX
\ Cor: verde
Pantone 17-6212 TPX
Cor: Amarelo Cor: Preto
Pantone 13-0840 TPX Cor: Azul Pantone 19-4007 TPX
Pantone 14-4814 TPX
Cor: Marrom
Pantone 18-0930 TPX
Cor: Azul )
Pantone 19-3947 TPX Cor: Laranja
Pantone 16-1349 TPX

Cor: Amarelo
Pantone 13-0840 TPX

Figura 57 — Fichas Técnicas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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FICHA DESENVOLVIMENTO

ESTILISTA: Mariana Caramello )

(REF: 72707 MARCA: Maria Lorenza

MODELISTA:Mariana Caramello

COLEGAO: Primavera/verao 2014/15 TAMANHO PILOTO: G

DATA:04/07/2014

PRODUTO: Camisa feminina GRADE: P-M-G
3 J
4 N\
FRENTE
5
3
]
] 58,5cm v
; ' 46,5cm cm ! ,
! 59,5 cm !
COSTAS
&
S

35,5¢cm

58 cm

-

Figura 58 — Fichas Técnicas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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]

(N

| TECIDOS J
| TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA RS UNIT |
Cambraia branca Novo Horizonte | 100% algodao 1,60 m RS 19, 37

Plume Santa Constancia | 91%poliamida 9% elastano | 0,10 cm R$ 15, 40
AMOSTRAS
[ AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | RS UNIT.
Botao Linha de Frente Transparente 9 unidades R$0,40
Entretela média Pemalex branca 0,50 cm R$6,00
Linha reta fio 120 Guimaraes aviamentos branca 150 m RS 3,10
Fio de overloque |Guimaraes aviamentos  branca 350 m RS 6,49
Viés 2,5 Armarinhos S&o José | florido 1,36 m RS 5,30
i ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS )
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA RS UNIT
Etiqueta de cetim bordada | Criagdes Marques branca 1 unidade R$ 0,20
Tag Criagbes Marques colorido 1 unidade R$ 0,60
> <
E ! § —
« I =
% i =
: i -

Figura 59 — Fichas Técnicas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
12 Preparar vira da camisa reta
22 Unir a abertura invisivel na vira reta
32 Pregar vira na frente reta
4a .
Unir recortes frente reta
52 Unir recortes costas reta
6@ Entretelar colarinho reta
72 ;
Preparar colarinho reta
83
Fechar os ombros reta
9a Pregar o colarinho reta
102 Preparar punho reta
112 Preparar detalhe punho reta
122 Pregar detalhe ao punho reta
132 | Preparar detalhe manga (ombros) reta
142 Pregar manga reta
152 Fechar laterais reta
162 Arrematar o recorte, laterais e barra overloque
172 Fazer a barra reta
182 Fazer as casinhas caseadeira
192 Pregar botdes botoneira
202 Passar a camisa ferro

Figura 60 — Fichas Técnicas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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FICHA DESENVOLVIMENTO

/REF: 792792 MARCA: Maria Lorenza

ESTILISTA: Mariana Caramello

TAMANHO PILOTO: P

COLEGAO: Primavera/verao 2014/15
GRADE: P-M-G

PRODUTO: Camisa feminina

MODELISTA:Mariana Caramello
DATA:04/07/2014

X
7

FRENTE

. 48cm
! 43cm cm y
! 53,5 cm

COSTAS

57 cm

29 cm

e

Figura 61 — Fichas técnicas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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[ TECIDOS ]
' TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA RS UNIT
Tricoline extra 80 fios| Fio Bom 100% algodao 1,50 m R$ 44,90
Tricoline Galles Ideal 100% algod&o 0,10 cm R$ 20,90
> )
AMOSTRAS
! AVIAMENTOS )
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | RS UNIT.
Botao Linha de Frente Transparente 9 unidades R$0,40
Entretela média Pemalex branca 0,22 cm R$6,00
Linha reta fio 120 |Guimardes aviamentos  rosa 100 m R$ 3,10
Fio de Overloque |Guimaraes aviamentos  rosa 250 m RS 6,49
f ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS )
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGCA RS UNIT
Etiqueta de cetim bordada | Criagdes Marques branca 1 unidade R$ 0,20
Tag Criagbes Marques colorido 1 unidade R$ 0,60
- <
Coo——) x| i =
: i =
: Hi ;
. M
=0 Maria’k Lorensa
4 J

Figura 62 — Fichas técnicas

Fonte: Autoria Propri

a, 2014,
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SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
19 Preparar nervuras frente reta
28 Preparar recorte frente reta
3 Preparar vira da camisa reta
42 Pregar vira reta
5% | Entretelar colarinho ral
62 Preparar colarinho reta
73
Fechar os ombros reta
8? .
Pregar o colarinho reta
92 Preparar punho reta
102 Preparar detalhe punho reta
112 Pregar detalhe ao punho reta
122 Pregar manga reta
132 Pregar punho a manga reta
142 Fechar laterais reta
152 Arrematar o recorte, laterais e barra overloque
162 Fazer a barra reta
172 Fazer as casinhas caseadeira
182 Pregar botdes botoneira
19% | Passar a camisa ferro

Figura 63 — Fichas técnicas
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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8.2.16 Pranchas dos looks

-
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Figura 64 — Pranchas dos Looks
Fonte: Autoria Prépria, 2014.



110

recorte
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elastico
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Figura 65 — Pranchas dos Looks
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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Figura 66 — Pranchas dos Looks
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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8.2.17 Looks confeccionados

Figura 67 — Looks confeccionados
Fonte: Autoria Prépria, 2014.

Figura 68 — Looks confeccionados
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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Figura 69 — Looks confeccionados
Fonte: Autoria Propria, 2014.

Figura 70 — Looks confeccionados
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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Figura 71 — Looks confeccionados
Fonte: Autoria Prépria, 2014.

Figura 72 — Looks confeccionados
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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8.2.18 Dossié eletrbnico e catalogo

O site da marca foi desenvolvido com design simples e de facil navegacéo
para possibilitar a suas clientes praticidade. As cores foram escolhidas a partir da
identidade da marca, portanto a escolha de tons claros e o fundo branco permite

uma harmonia visual, em que o produto e as informac¢des ndo percam enfoque.

carrinho: 0

HOME

CONTATO

Conheca a nova colecao O Encanto da Libelula

PROMOCOES DA NOVA
RS100,00

Figura 73 — Site
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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A pagina do site denominada de Lookbook corresponde aos produtos, na
qual permite que aos clientes cliqguem na imagem desejada e obtenha informacdes e

detalhes sobre a peca. Permite também, visualizar outras posi¢cdes dos produtos.

carvcnn 0

COLECAO O ENCANTO DA LIBELULA

Figura 74 — Site
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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No site também é possivel conhecer e compreender a historia da marca e

sua trajetoria.
M ? | carrinho: O
HOME | | LOOKBOOK ’ [ NOSSA HISTORIA } | QUEM SOMOS ‘ | CONTATO
HISTORIA

Em 2013 foi criada a primeira loja da Maria Lorenza,
em S&o Paulo. A marca surgiu com a proposta de
diferenciar-se no segmento de camisaria feminina

No ano seguinte, surgiu uma nova necessidade e
desafio para marca - a segunda loja localizada em
Curitiba

Conquistar seu espago € manter-se no mercado € o0
principal objetivo da marca no momento. Por isso. a
Aaria Lorenza planeja abranger sua marca em
outras cidades e ser diferencial para as mulheres que
desejam pegas confortaveis e adequadas ao seu )
corpo. E para elas que trabalhamos e buscamos o \ / ,

ey

progredir € melhorar.

“Agradeco a todos que est3o presentes nessa tragetéria” /

Figura 75 — Site
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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A pégina quem somos apresenta 0s conceitos e objetivos da marca,

permitindo aos clientes compreenderem a sua proposta.

carrinbie: 0

HOME | | LODKBDOK | | NOSE3 HISTORL | | QUEM S0MO5 | | CONTATD

A Maria Lorenza apresenta-se ao mercado com o chistivo de disponibilzar um novo

conceito para produtos de camisaria femining, tazendo as mulheres uma opcio casual e
zofisticada.

A marca oferece camisas elaboradas conforme o corpo da mulher brasileira, considerando
suas formas e curvas, atraveés de modelagens que ressaltem e valorizem sua beleza.

A proposta da marca & desenvolver pecas com caimenta e design diferenciado. E com este
proposito, que a ma-ca preiender atender as necessidades das mulheres que nem sempre
encortram uma numeragac adequads no mercado

Figura 76 — Site
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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O site apresenta também o contato da marca, na qual informa os enderecos
das lojas da Maria Lorenza e informagBes como horario de atendimento. Nessa
pagina, também é possivel estabelecer um contato direto com marca, que permite

aos clientes enviar suas duvidas, sugestbes e comentarios.

carrinho: 0
HOME LOCKBOOK NOSSA HISTORA QUEM SOMOS CONTATD
LOJAS
Av. Paulista, 2170 - Bela Vista Av. do Batel, 1868 - 2° andar / Loja 1607
530 Paulo, 5P Curitiba - PR
CEP 01225-000 CEF BO420-090
Seg. & Sab. 9hs &5 18hs Seg. & Sab. 10hs &s 22hy Dom. 14 hs as Z0hs
(11)3263-7070 Tel: [41) 3037-0407

FALE COMOSCO

Agui é seu canal de contato direto com a Maria Lorenza
Envie suas sugestdes, dividas e comentarios para nos

Figura 77 — Site
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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O catélogo desenvolvido para colecdo Primavera/verao 2014/15 da Maria
Lorenza, foi elaborado em forma de Lookbook, através de um conceito comercial, 0
editorial apresentou um proposta centralizada no enfoque dos seus produtos. As
fotos foram realizadas em um estudio especializado, com objetivo de atingir uma
melhor qualidade. A imagem escolhida para capa faz referéncia a proposta da
colecao “O Encanto da Libélula”. O catalogo foi elaborado em um papel brilhoso de
gramatura 180 e com formato mais pratico, em tamanho 16x20cm para possibilitar

facil manuseio.

. LOOKBOOK

» v ‘,f‘

/ﬂ%m&z%uﬂmwnya-
PRIMAVERA/NVERAO®2014/15
B T Tayret | |

Figura 78 — Catéalogo
Fonte: Autoria Propria, 2014.
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Figura 79 — Catalogo
Fonte: Autoria Propria, 2014.

Na imagem abaixo, o catalogo introduz um texto que explica o conceito e

sentimentos que a colecao deseja transmitir aos seus clientes.

A colec¢do primavera/verdo 2014/15 foi inspirada no siginificado
da lib¢lula que representa os melhores momentos da vida
0s de transformagdo, esperanga, felicidades e boas energias.

Esta colegdo quis reunir todos esses sentimentos em suas camisas,
representadas através das cores e estampas.

Cada detalhe foi escolhido para que vocé tenha sua beleza
valorizada e a deixem florescer, tornando-o este momento
anico e 1nesquecivel.

Figura 80 — Catalogo
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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Ret 72707 e maria lorenza | |

Grade P-M-G -l

Figura 81 — Catalogo
Fonte: Autoria Prépria, 2014.

Ref. 72707

¥ raria 9
Grade: P-M-G A Maria lorenza | &

Figura 82 — Catalogo
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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Ref: T1727

o i 3
Grade: P-M-G e maria lorenza |

Figura 83 — Catalogo
Fonte: Autoria Propria, 2014.

Ret 71727

Grade: PAM-G e maria lorenza |4

Figura 84 — Catalogo
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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Red: 792792 e maria lorenza |5
Grada: P-M-G

Figura 85 — Catalogo
Fonte: Autoria Prépria, 2014.

Ret 792792

Grade: P-AM-G e maria lorenza |6

Figura 86 — Catélogo
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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Raf. TO764

. : ”
Grade: PM-G %¢ maria lorenza |

Figura 87 — Catalogo
Fonte: Autoria Propria, 2014.

Ref 70764

i N
Grade: PAG % maria lorenza |8

Figura 88 — Catalogo
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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Red: 72220

Grae: PG e maria lorenza |9

Figura 89 — Catalogo
Fonte: Autoria Prépria, 2014.

Red: 72220

Grada: PG ¥ maria lorenza |10

Figura 90 — Catélogo
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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Red: 71604

Grada: PG e maria lorenza | 11

Figura 91 — Catalogo
Fonte: Autoria Prépria, 2014.

Red: 71604

Grada: P-M-G e maria lorenza | 12

Figura 92 — Catalogo
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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Figura 93 — Catalogo
Fonte: Autoria Propria, 2014.

EDITORIAL

Estilo: Mariana Caramello
Modelos:

Cissia Cherney

Dabhanny Alves

Ingrid I'éo

Luciana Ramos
Maquiagem: Céssia Chernev
Locagiio: Estidio Belafacce

Figura 94 — Catélogo
Fonte: Autoria Propria, 2014.
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8.2.19 Desfile

Para as apresentacfes de colecdo serdo realizados desfiles, na qual a
marca buscara um planejamento visual harménico ao tema proposto. Portanto, na
colecdo da Maria Lorenza Primavera/verdo 2015 as referéncias de make seréo
inspiradas em aplicagbes de tons neutros nos olhos, assim os realgando com
delineadores e para as bocas a utilizacao de cores alegres. A proposta é evidenciar
uma aparéncia leve, natural e jovial para reforcar as carateristicas transmitidas na

colecéo.

Figura 95 — Referéncia de maquiagem
Fonte: Google, 2014.
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Figura 96 — Referéncia de maquiagem
Fonte: Google, 2014.

O visual d& passarela contara com cabelos simples e préticos entre cabelos
soltos, levemente presos e trancas para apresentar opcdes para o dia-a-dia da

mulher moderna e independente, referéncia do publico-alvo da marca.

A trilha sonora do desfile ficara por conta da musica Happy, que o proprio
nome diz apresenta uma letra contagiante e alegre que sdo componentes que a
colecdo “O encanto da libélula” deseja transmitir. A sequéncia do desfile foi

escolhida para tornar o conjunto visual mais harmonico na passarela.

A

F
4
il

)

Figura 97 — Sequéncia do desfile
Fonte: Autoria Prépria, 2014.
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9 CONSIDERACOES FINAIS

O inicio desta pesquisa teve como inspiracdo a dificuldade relatada dentro
do ambiente profissional da autora deste Trabalho de Conclusdo de Curso em

encontrar pegas adequadas as mulheres com sobrepeso.

A partir dos resultados obtidos nesta pesquisa foi possivel conhecer as
necessidades do publico-alvo. S&o consumidoras que buscam produtos com
conforto, vestibilidade, modelagens diferenciadas somadas a uma estética com
liberdade de cores e estampas. Através do questionario aplicado e analise do
mercado, confirma-se que ha uma caréncia ha moda em atender essas mulheres.
Portanto, observou-se uma oportunidade de aplicagdo dos conhecimentos
proporcionados no curso de Design de Moda para atender este publico.

Com as informac6es adquiridas, foi possivel prosseguir com o projeto e
desenvolver uma marca com uma proposta de ergonomia aliada a estética. Apés a
definicdo da estacdo, tema de colecdo e elaboracdo do painel semantico, a cartela
de cores foi estudada conforme os desejos das consumidoras e as referéncias da
colecdo. Reunidas todas essas especificacdes, obteve-se embasamento para a
criacdo da geracdo de alterativas. Foram selecionadas seis camisas para serem
confeccionadas entre as 25 geracBes de alternativas desenvolvidas que
representassem melhor a colecdo. Por fim, foi realizada uma sesséo de fotos para o
catalogo da marca em um estudio especializado com a proposta de adquirir melhor

qualidade das fotos, priorizando os detalhes do produto divulgado.

Apbs a realizacdo da pesquisa e seu desenvolvimento, pode-se concluir que
este tema ndo € muito explorado, apesar da caréncia existente e 0s crescentes
dados da populacdo com excesso de peso. Entretanto, o projeto possibilitou a
oportunidade de entender melhor sobre o universo desse publico, satisfazer suas
necessidades e principalmente ressaltar a importancia de explorar mais o assunto

para a sociedade.
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http://elle.abril.com.br/materia/stylesight-apresenta-tendencias-para-o-verao-2015
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APENDICE A - QUESTIONARIO
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QUESTIONARIO

Esta pesquisa é referente a camisaria social confeccionada com tecido plano.

Informacdes necessarias : Peso: Altura:

1- Qual a primeira coisa que vocé leva em considera¢gdo ao comprar uma camisa ?
( ) Qualidade ( ) Marca

() Preco ( ) Conforto

( ) Caimento

( ) Design

2- Vocé encontra dificuldade para comprar camisas para o seu tamanho ?

() Sim  ()No

3- As pecas disponiveis no mercado atendem as suas necessidades?

() Sim ( ) Nao

4- Quais as caracteristicas vocé sente falta no segmente de camisaria ? Assinale
quantas alternativas desejar.

( ) Estampa

( ) Diversidade de cores

( ) Bordado

( ) Aplicacéo de aviamentos

( ) Modelagem diferenciada
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5- Quanto costuma gastar em média em uma camisa ?
() Até R$80,00

( ) R$80,00 & R$150,00

( ) R$150,00 & R$250,00

( ) Mais de R$250,00

6- Vocé prefere camisas de manga curta ou longa ? Justifigue sua resposta.

7- Que tipos de lojas vocé encontra as camisas ?
( ) lojas de departamentos
( ) marcas/grifes

( ) ateliés de costureira (sob medida)

9- Com que frequéncia vocé adquire camisas ?
( ) acada 3 meses
( ) a cada 6 meses

( ) a cada ano

10- Quando veste uma camisa vocé sente dificuldade de movimentar os bragos e
ombros ? Justifiqgue sua resposta.

()Sim () N&o

11- Qual numeragédo de camisa voceé utiliza ??

12- Qual estilo vocé se define ?

( ) classico / basico ( ) sexy / exuberante

( )casual / informal ( ) moderno / urbano
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13- O que vocé faz quando gosta de uma camisa, mesmo nao Ihe caindo tdo bem ?
( ) compra e usa assim mesmo
( ) ndo compra

( ) compra e mandar arrumar

14- Vocé costuma compra as camisas em qual situacdo ? Assinale quantas
alternativas desejar.

( ) lancamento
( ) liquidacao

( ) promocéo

15- Vocé usa camisa para quais locais? Assinale quantas alternativas desejar.
( ) trabalho
( ) barzinho

( ) balada/ festa



