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Mexa-se como crianga.

Coma como um indio.

Durma e espreguice-se como um gato.
Seja persistente como um camelo.
Tenha a alegria de um golfinho.

Voe, livre como um passarinho.

Seja solitario como um céo.

Saia da sombra da escuridéo.

Ande, trace, faga seu caminho.
Brinque, tome sempre um bom vinho.
Tire e goze aquelas boas férias.
Saude sem lazer, é porca miséria!
Sinta, curta, amor-paixao.

Esqueca, largue grande ilusao.
Procure conhecer um pouco mais.
Saber como viver, nunca é demais!
(Adaptacédo: GRINBERG, Max; WASHINGTON, George)



RESUMO

REIS, Danielle Cristine. Moda na terceira idade: uma proposta para roupas de
festas. 2014. 153 f. Monografia (Trabalho de Conclusdo de Curso Il) — Curso
Superior e Tecnologia em Design de Moda, Universidade Tecnolbégica Federal do
Parana. Apucarana, 2014.

O publico da terceira idade se tornou um grande nicho de mercado para todas as
areas. O novo comportamento e o estilo de vida dessas pessoas na atual realidade
projetaram a valorizagao desse grupo perante a sociedade. O crescimento gradativo
no potencial de consumo promoveu uma preocupacdo para oferecer produtos e
servicos que venham a contemplar as exigéncias direcionadas para esse publico,
gue até alguns anos atras eram deixadas de lado pelas empresas. Por outro lado,
apesar dos avancgos alcancados nesse sentido, alguns segmentos ainda sao
considerados pouco explorados, o que limita atender os anseios e as necessidades
de consumo dessas pessoas. Dessa forma, este trabalho pretende apresentar uma
proposta no desenvolvimento de produtos de moda para as mulheres de terceira
idade no segmento de roupas de festas, tendo como foco a busca por ideias e
formatos nas estruturas dos modelos que contemplem as exigéncias das
consumidoras quanto aos atributos funcionais e estéticos para esse tipo de vestuario
e que estejam em consonancia com as novas necessidades do publico da terceira
idade inseridas no mundo contemporaneo.

Palavras-chave: Moda. Terceira Idade. Roupas de Festas.



ABSTRACT

REIS, Danielle Cristine. Fashion in old age: a proposal for party clothes. 2014. 153 p.
Monograph (Working End of Course 1) — Course and Superior Technology in
Fashion Design, Federal Technological University of Parana. Apucarana, 2014.

The elderly public became one of the new target group for all areas.Their behavior
and life style increased their market value in the society. Gradual growth in this
group's buying power increased the offer of products that may attend their demands,
which was left unattended by companies some years ago. On the other hand, even
though many advances were made in this direction, some segments are still starting
in this direction, limiting the answers to the consumer's need. This work is intended to
present a product's development proposal in the women's party/cocktail fashion's
segment, focusing on new ideas and formats in the models' structure that may attend
the consumer's function and aesthetic's demands to this type of clothing, striving to
be consonant with the actual need's of the elderly public.

Keywords: Fashion. Elderly. Cocktail, Party clothing.
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1 INTRODUCAO

Por todo o mundo a terceira idade surge como um grupo em ampla
ascensdo que cada vez mais conquista 0 seu espaco dentro da sociedade. No
Brasil, as pessoas de mais idade tém despertado a curiosidade e o interesse para
pesquisas que buscam promover acfes na melhoria da qualidade de vida desses
cidadaos.

Para Grinberg (1999), a vida foi feita para ser vivida e com a alegria de
viver, os idosos tém se conscientizado sobre essa verdade. Por isso, a maioria tem
colocado em prética muitos dos sonhos e desejos até entdo deixados para segundo
plano pelos seus antepassados.

Com a valorizagdo dada as pessoas da terceira idade no mundo
globalizado, muitas iniciativas e projetos surgem com foco no bem-estar e na
melhoria da qualidade de vida. O resultado disso traz ndo somente beneficios no
contexto fisico, mas principalmente na salde mental e emocional por meio da
convivéncia mais ampla com as pessoas.

De acordo com Debert (2004, p. 15), “a terceira idade € um elemento
ativo na reprivatizardo do envelhecimento, na medida em que a visibilidade
conquistada pelas experiéncias inovadoras e bem-sucedidas fecha o espaco para
situagdes de abandono e dependéncia”. Em funcdo disso, a modernidade revela
para a terceira idade atividades que possam ser motivadoras, como por exemplo, a
adocéao de novas formas de consumo e estilo de vida.

Devido a esse panorama, o publico da terceira idade torna-se cada vez
mais exigente no que diz respeito ao consumo por produtos e servicos no mercado.
O consumo dessas pessoas leva em conta ndo somente o atendimento da limitagao
fisica e motora, mas especialmente das relagbes emocionais que as pessoas de
mais idade desejam expor, revelando assim a sua real personalidade sob varios
aspectos, em especial na forma de se vestir.

Grave (2004, p. 16) afirma que “a anatomia humana e a morfologia
buscam suas diferentes anatomias”. Dessa forma, durante o desenvolvimento de
vestuarios para esse grupo € importante pensar em estruturas de modelagens que

contemplem as reais necessidades estéticas e funcionais dessas pessoas, pois



19

assim como 0s jovens, as pessoas de mais idade também prezam pelo interesse em
adquirir roupas que contemplem as suas conformacdes fisicas.

Apesar de algumas marcas direcionarem seus interesses na fabricacéo
de vestuéarios que atendam os anseios da terceira idade, percebe-se que em alguns
segmentos ainda existem lacunas que precisam de uma maior atengcao por parte das
empresas de moda. Um desses segmentos é o de roupas de festas para mulheres
da terceira idade, que na maioria das vezes, trabalha com linguagem estética
ultrapassada que molda um estereétipo de roupa que ndo esta mais adequado a
nova realidade dessas consumidoras.

Entende-se que o profissional da &rea de moda precisa estar atento e
em sintonia com as renovagbes do mundo contemporaneo, respeitando e
conhecendo os limites para oferecer um vestuario que traga melhoria na qualidade
de vida das mulheres da terceira idade, em especial nas ocasides especiais como
festas e eventos.

Pode se considerar que a moda faz parte da vida de todos e ela deve
estreitar o relacionamento dos idosos junto a sociedade, enfatizando o respeito que
se deve ter com essas pessoas sem diferencia-las das demais. A roupa deve, na
medida do possivel, agregar um valor de auto-estima ao usuario, trazendo com isso
melhoria na sua qualidade de vida. Pensando nisso, este trabalho pretende
desenvolver produtos vestuarios do segmento de roupas de festas para as mulheres
da terceira idade, mais especificamente para aquelas que se enquadram nos

padrdes fisicos com baixa estatura e um pouco acima do peso.

1.1 DEFINICAO DO PROBLEMA

Encontrar uma roupa adequada as suas necessidades corporais é uma
das maiores dificuldades que as mulheres na faixa etaria da chamada “Terceira
Idade” encontram no momento das compras. Dessa forma, este trabalho parte da
problematica de como desenvolver produtos vestuarios que atendam os anseios de

consumo das mulheres da terceira idade e que comportem suas caracteristicas
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fisicas, atendendo assim os aspectos funcionais e estéticos que muitas vezes

acabam nao sendo contemplados pela maioria dos produtos existentes no mercado.

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo Geral

Desenvolver uma colecdo de vestuario do segmento festas direcionada
para o publico feminino da terceira idade, cujo biotipo fisico se enquadre nas
caracteristicas fisicas de pessoas com estatura baixa e, eventualmente, um pouco

acima do peso.

1.2.2 Objetivos Especificos

- Elaborar pesquisa tedrica apresentando informacdes para a
compreensao sobre o universo da terceira idade.

- Fazer pesquisa de campo levantando dados que contribuam no
entendimento dos anseios que mulheres da terceira idade possuem em relagéo aos
produtos de moda que gostariam de encontrar no mercado — mais especificamente
para o segmento de roupas para festas.

- Desenvolver estudos de criagcdo e de modelagem que resultem em
vestuarios com design moderno que acabam ndo sendo encontrados no mercado
por esse publico.

- Aliar conceitos e conhecimentos adquiridos durante o curso de moda
no desenvolvimento de produtos que sejam viaveis as mulheres/usuéarias com idade
mais avancada.

- Introduzir uma estética que seja mais adequada nas roupas de festas

para mulheres apontadas como “baixinhas e gordinhas”.
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1.3 JUSTIFICATIVA

O crescimento da populacao da terceira idade € uma realidade em todo
mundo. S6 no Brasil, dados apresentados pelo IBGE - Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (2013) sinalizaram a existéncia aproximada de 21 milhdes de
pessoas com idade igual ou superior a 60 anos durante levantamento realizado no
ano de 2012.

Segundo a OMS - Organizacdo Mundial da Saude, esse aumento da
populacdo da terceira idade projeta o posicionamento do Brasil como o sexto pais
com maior numero de idosos em 2050, com uma estimativa de 64 milhdes de
pessoas com 60 anos ou mais estarem presentes na sociedade.

O envelhecimento das pessoas tem exigido dos Orgaos
governamentais o desenvolvimento de politicas publicas para garantir a boa
qualidade de vida dos idosos. Por outro lado, Eloizio Loiola — conselheiro da ACEPI
— Associacdo Cearense Pro-ldoso — aponta que para que isso seja possivel, é
necessario promover iniciativas que direcionem o dialogo entre as geracfes, ja que
isso requer mudanca na convivéncia entre jovens e pessoas de mais idade.

Loila (2010), envelhecer é consequéncia natiural. Se jovens e adultos
também buscam amis qualidade nestas politicas publicas, tudo fica mais facil.

Diante desse panorama, diversos setores ja perceberam a
potencialidade desse novo nicho de mercado que ganha cada vez mais a atencao e
0 interesse das empresas. Um exemplo claro disso pode ser encontrado nos
estudos realizados por Pinheiro (2004), que propde uma proposta de configuracéo
de condominio habitacional voltado para a terceira idade, tendo preocupacdes em
oferecer uma moradia adequada aos idosos, mas que ao mesmo tempo alie o
conceito de bem-estar e integracao social.

No setor de moda, algumas marcas como a Tafetd, ja desenvolveram
propostas no lancamento de colec¢des para esse publico, porém, o que se percebe é
gue muitas roupas ainda ndo conseguem atingir as reais necessidades de consumo
das mulheres de mais idade, em especial aquelas que possuem um biotipo
caracterizado pela baixa estatura e pelo fato de estarem um pouco acima do peso —

uma vez que esse padrao estético desvincula a idealizacdo do padrdo estabelecido
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pela midia — que é a mulher alta e esbelta — mesmo para aquelas que ja se
encontram na fase da terceira idade.

Diante dessa situacéo, a proposta desse estudo justifica-se no sentido
de atender a demanda das mulheres de terceira idade que se enquadrem dentro das
conformacgdes corporais anteriormente citadas — “baixinhas e gordinhas” — baseado
na realidade de que essas mulheres ainda ndo sentem total satisfacdo nas roupas

existentes e oferecidas no mercado pelas empresas.

1.4 HIPOTESE

Quando se trata de produto de moda direcionado para ocasides como
festa, a primeira visdo que vem a mente sao roupas confeccionadas com tecidos
luminosos, com determinados volumes em suas estruturas e detalhes de brilho
obtidos com aplicacfes de aviamentos e pedrarias. Mas nem sempre esses artificios
funcionam, quando o foco desse produto recai para pessoas de idade avancada e
com caracteristicas fisicas em que tais elementos acabam nao privilegiando as
relacdes de conforto e de estética para essas pessoas.

Outro fator que também determina a concepc¢do de um belo vestido de
festas é pensar que a técnica mais adequada para a sua materializacdo é aquela
conhecida como moulage ou drapping, ou seja, a modelagem tridimensional. Muitos
designers alegam que conceber um vestido de festas com o uso dessa técnica
promove, durante sua concepcao, relacbes de estudos de volumes e detalhes
diferenciados, uma vez que esses profissionais justificam terem dificuldades de
visualizar tais efeitos caso o produto fosse concebido com outra técnica de
modelagem.

O que se deve considerar € que a maioria das empresas que fabricam
manequins préprios para o desenvolvimento da moulage estabelece padrdes de
corpos magros, que dificilmente constituem nas conformacdes fisicas das mulheres
de baixa estatura e acima do peso. Mesmo que se realize encomendas de
manequins especiais, eles acabam ndo atendendo as necessidades do designer
para resolver os problemas que ocorrem no ajustamento das roupas nas mulheres

gue possuem tais caracteristicas fisicas.



23

Além disso, pelo fato de se sentirem incomodadas com suas
conformacgdes corporais, as mulheres classificadas como “baixinhas e gordinhas”
acabam ndo se sentindo a vontade em permitir que o0s designers concebam as
roupas de festas totalmente pela técnica de moulage, pois a maioria delas sente
vergonha de expor seus corpos para pessoas desconhecidas no processo de
construcédo do modelo.

Em funcéo disso, esse trabalho parte do pressuposto de que o uso de
materiais de texturas mais discretas aliado a aplicacdo mais predominante da
técnica da modelagem plana resultaria em procedimentos mais adequados na
criacdo de roupas de festas voltadas para as mulheres de terceira idade que
possuem baixa estatura e se encontram acima do peso, o que contribuiria também

na producdo em uma escala maior dessas pecas.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 ATERCEIRA IDADE

De acordo com Shephard (2003), “a velhice, geralmente, refere-se ao
periodo imediato apds a aposentadoria. Normalmente, esta fase estende-se de 65 a
75 anos e, algumas vezes, € descrita como inicio da velhice”. Contudo, o
enquadramento das pessoas como dentro da velhice pode variar de um pais para o
outro, dependendo das legislacbes de cada territorio geogréafico. Além disso,
atuacdo em empregos, cuidados médicos, nutricdo saudavel e pratica de atividades
fisicas aparecem como fatores que dificultam diferenciar uma pessoa no que se
refere a sua idade cronoldégica.

A idade cronolégica de um individuo € determinada pelo tempo de vida
gue ela atinge conforme a duragéo de um ano, ou seja, trezentos e sessenta e cinco
dias tendo em vista a convencdo adotada pela maioria dos paises do Ocidente. Por
outro lado, nem sempre uma pessoa que possui 60 anos — ou mais — aparenta ter
essa idade, ou seja, existe uma dificuldade para se calcular a idade bioldgica de
uma pessoa, levando em consideracdo apenas a sua aparéncia fisica.

Segundo Shephard (2003, p. 8), “a deterioracdo de uma fungéo
particular pode demostrar uma correlacdo mais deficiente com o indice global de
idade bioldgica de um individuo do que com a idade cronolégica por si propria”. Isso
significa que ndo ha como calcular a idade biol6gica de uma pessoa considerando
apenas o fato de possuir cabelos brancos ou a aparéncia que generaliza a velhice
da pessoa, ja que apenas esses aspectos no calculo dessa idade tendem a surtir em
resultados falhos.

Shephard (2003, p. 3) afirma que em muitos paises, demograficos,
seguradores e empregadores estabeleceram o limitar da velhice aos 65 anos,
porém, ele ressalta que ha situagcbes em que geriatras consideram o inicio dessa
fase a partir dos 75 anos.

No Brasil, do ponto de vista legislativo, o individuo apontado como
pertencente a terceira idade € aquele que atinge ou estd acima da idade dos 60

anos. A lei 10.741, instituida no Estatuto do Idoso — que regula os direitos
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assegurados as pessoas com idade igual ou superior a 60 anos — descreve 0

seguinte:

O idoso goza de todos os direitos fundamentais inerentes a pessoa
humana, sem prejuizo da protecdo integral de que trata esta lei,
assegurando-se lhe, por lei ou por outros meios, todas as oportunidades e
facilidades, para preservacdo de sua salde fisica e mental e seu
aperfeicoamento moral, intelectual, espiritual e social, em condi¢bes de
liberdade e dignidade. (LElI 10.741, ART. 1° E ART. 2°, DE 1° DE
OUTUBRO DE 2003).

Ainda segundo essa mesma lei, o Art. 3° garante aos idosos 0s

principais direitos basicos como cidadaos inseridos na sociedade:

E obrigagdo da familia, da comunidade, da sociedade e do Poder Publico
assegurar ao idoso, com absoluta prioridade, a efetivacdo do direito a vida,
a saude, a alimentacdo, a educacdo, a cultura, ao esporte, ao lazer, ao
trabalho, a cidadania, a liberdade, & dignidade, ao respeito e a convivéncia
familiar e comunitaria. A garantia de prioridade compreende: atendimento
preferencial imediato e individualizado junto aos 6rgéos publicos e privados
prestadores de servicos a populagéo; preferéncia na formulacdo e na
execucao de politicas sociais publicas especificas; destinagéo privilegiada
de recursos publicos nas éareas relacionadas com a protecdo ao idoso;
viabilizacdo de formas alternativas de participacdo, ocupacéo e convivio do
idoso com as demais geracoes; priorizacdo do atendimento do idoso por
sua prépria familia, em detrimento do atendimento asilar, exceto dos que
ndo a possuam ou carecam de condicdes de manutencdo da prépria
sobrevivéncia; capacitacdo e reciclagem dos recursos humanos nas areas
de geriatria e gerontologia e na prestacdo de servicos aos idosos;
estabelecimento de mecanismos que favorecam a divulgacdo de
informacdes de carater educativo sobre os aspectos biopsicossociais de
envelhecimento; garantia de acesso a rede de servicos de salde e de
assisténcia social locais; prioridade no recebimento da restituicdo do
Imposto de Renda (incluida pela Lei n® 11.765, de 2008). (LEI 10.741, ART.
3¢, DE 1° DE OUTUBRO DE 2003).

De acordo com IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica,

com base no Censo Demogréafico entre 1940 e 2006, o numero de idosos

registrados no Brasil cresceu aproximadamente onze vezes mais, passando de 1,7

para 18,5 milhdes. A previsao € que para o ano de 2050 esse numero esteja na casa

dos 64 milhdes de pessoas e estima-se ainda a existéncia de um idoso para cada

trés brasileiros habitantes no pais.

Esses dados projetam como tendéncia o crescimento gradativo da

populacdo idosa no Brasil para as proximas décadas. Alguns fatores ainda

corroboram para essa situacdo, como por exemplo, o fato das familias modernas

terem menos filhos, gerando uma diminuicdo da populacdo jovem. Estatisticamente,

esse fendbmeno resulta na probabilidade do Brasil se tornar um pais com a presenca

de mais velhos do que de criancas e adolescentes em um futuro proximo.
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2.2 A TERCEIRA IDADE NO MUNDO CONTEMPORANEO

Segundo Grinberg (1999, p. 15), “a humanidade sempre se preocupou
com o envelhecimento”. Mas a humanidade na Antiguidade morria bem mais cedo
do que nos tempos de hoje e 0 que se percebe é que a expectativa de vida no
momento € muito maior do que ha 50 anos atras.

Basicamente, isso se deve ao grande avanco na medicina, as novas
tecnologias e a consciéncia das pessoas em se precaver e adotar habitos saudaveis
para que se possa garantir um estilo de vida cada vez melhor durante a velhice.

A terceira idade passou por mudancas de comportamento
consideraveis e isso resultou em um periodo de longevidade maior para as pessoas.
O novo estilo de vida adotado pelos mais velhos gerou como resultado o surgimento
de idosos mais ativos em todo o mundo.

Para Shephard (2003, p. 27) a manutencao de um estilo ativo durante a
velhice transformou o idoso em um praticante de exercicios regulares. Isso
proporcionou 0 aumento no contato com as pessoas nha convivéncia diaria, e
consequentemente, houve melhorias na saude fisica e emocional reduzindo, assim,
o risco de doencas cronicas.

A consciéncia na adocado desse novo comportamento garantiu uma
vida mais tranquila no periodo da terceira idade e hoje isso se tornou essencial para
as pessoas idosas. A ideia de que velhos ndo possuem mais serventia para a
sociedade tornou-se ultrapassada, uma vez que muitos aposentados ainda
continuam trabalhando e, até mesmo, se arriscando no exercicio em funcées ou em
postos de trabalho de outras areas.

Além disso, a maioria dos idosos ja adquiriu tudo o que um jovem
busca conquistar, como casa, familia, carro e outros tipos de bens materiais. Dessa
forma, eles procuram aproveitar a vida como atividades direcionadas para o bem-
estar e o lazer como viagens, esportes, dangas e outros.

Segundo alguns especialistas da area médica, a danca pode ser
considerada como uma das atividades fisicas que mais proporciona beneficios ao

corpo durante a fase da velhice. Para Gobbo (s/d) esses beneficios se resumem na
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prevencdo e no combate ao estresse, na oxigenacdo do cérebro, no fortalecimento
dos musculos e das articulagdes, na evolucdo da capacidade motora, na melhoria da
memoria, no aumento da concentracao e atencéo, no contato social, na criatividade,
no aumento da auto-estima, na melhoria da auto-imagem, além de resgatar uma

grande manifestacao da cultura artistica.

2.3 A VALORIZACAO DA TERCEIRA IDADE NA SOCIEDADE

No Brasil diversas empresas e instituicdes de ensino desenvolvem
projetos e atividades direcionadas para o publico da terceira idade, tendo com foco o
bem-estar fisico e mental. Além de manterem contato com pessoas da mesma faixa
etaria, os idosos que participam desses projetos costumam fazer novas amizades.
Durante as conversas, a maioria troca experiéncias de vida e percebe que suas
dificuldades na fase da velhice acabam sendo bastante proximas.

Exemplos dessas iniciativas no Estado do Parand sédo os projetos
desenvolvidos por algumas redes de farméacias. Desde 2005 a rede de farmécias
Vale Verde possui o “Projeto Feliz Idade” em que oferece a comunidade idosa das
cidades de Londrina, Ibipord, Arapongas e Rolandia, atividades como alongamento,
caminhada, fortalecimento muscular e recreacgdes, tudo com o objetivo de melhorar
as habilidades fisicas e oferecer melhor qualidade de vida aos seus participantes.

Com o objetivo de sensibilizar as pessoas da terceira idade para a
gualidade de vida e a saude, o “Projeto Feliz Idade” completou em 2013 oito anos de
existéncia, atingindo a marca de 1.000 participantes. De acordo com Ana Carolina
Braz (2014) — coordenadora do projeto e professora de Educacdo Fisica —
atualmente o projeto conta com cinco educadores fisicos, além de farmacéuticos
gue realizam durante os encontros afericdo de pressao, controle de peso e testes de
glicemia.

Outro projeto encabecado por mais uma empresa do ramo
farmacéutico no Estado do Parana é o “Clube da Melhor Idade Nissei” (Figura 1). O
objetivo do projeto € promover a reintegracdo de idosos a sociedade, estimulando a

pratica de atividades e melhorando a qualidade de vida de forma gratuita.
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Figura 1 — Projeto "Clube da Melhor Idade Nissei"
Fonte: Site Drogaria Nissei (2013).

Lancado em 1998, o projeto “Clube da Melhor Idade Nissei”
inicialmente tinha como objetivo estreitar o relacionamento da empresa com o
publico da terceira idade, oferecendo medicamentos a precos mais acessiveis. A
partir do ano de 2002, o projeto passou a ser incrementado com outras atividades,
tais como cursos, passeios, atividades de voluntariado, viagens e bailes.

De acordo com Jeisan dos Santos (2014) — gerente de marketing da
empresa — um dos diferenciais oferecidos no projeto “Clube da Melhor Idade Nissei”
€ a programacao de passeios para lugares turisticos na regido. Conforme ele relata,
a programacao para passeios a cada duas semanas foi ampliada e cada loja pode
definir até 40 clientes associados para participar das atividades que envolvem visitas
a pousadas, museus e pargues nos arredores dos municipios de Londrina e
Maringa.

Existem projetos desenvolvidos em instituicdes de ensino que também
oferecem a oportunidade para que o0s idosos retomem o contato nos meios
académicos. A UEL — Universidade Estadual de Londrina, possui o programa UNATI
— Universidade Aberta a Terceira Idade — um projeto de extensao que se constitui na

oferta de atividades de diversas areas junto a comunidade idosa (Figura 2).
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Figura 2 — Projeto UNATI — Universidade Aberta a Terceira Idade
Fonte: Site UEL (2013).

De acordo com a coordenadora do projeto Sandra Perdigdo (2014),
existe diversas areas que atuam conjuntamente, cada uma com sua especificidade.
Os participantes do projeto desenvolvem trabalhos ligados a educacao fisica, saude,
servico social, meio ambiente e moda, que exploram as inimeras possibilidades que
podem ser trabalhadas junto aos idosos.

A coordenadora da area da saude do UNATI — Tinha Ribeiro Cordeiro
(2014) — ressalta que o projeto ocupa um papel importante hoje na cidade de
Londrina, uma vez que é crescente o numero de idosos no municipio. Ela relata que
as atividades oferecidas contribuem para a melhoria na qualidade de vida para
esses individuos, possibilitando que a fase da terceira idade seja vivida de forma

mais saudavel.

2.4 O POTENCIAL DE CONSUMO NA TERCEIRA IDADE

De acordo com Fassa et. al. (2012), o consumo diferencia-se devido as
diferencas de personalidade, os valores e o estilo de vida. Influéncias com o meio
em que se vive também podem afetar o comportamento do consumidor na hora da

escolha de um produto, seja ele qual for.
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Percebe-se que hoje o consumidor tende a ser mais cauteloso na hora
da compra, pois 0 mesmo tem consciéncia do tanto que pode gastar. No caso das
pessoas da terceira idade isso se torna mais forte ainda, pois a maioria delas nao
costuma se endividar e sempre procuram ser cautelosas nas decisdes tomadas
durante as compras em funcdo da sua experiéncia de vida.

Por outro lado, a sociedade contemporédnea estd cada vez mais
preocupada com a vaidade. A aparéncia fisica e o bem-estar com o corpo sao
motivos que induzem as pessoas a buscar uma juventude idealizada e para o0s
idosos isso ndo é diferente. De modo geral, mulheres e homens querem esconder os
cabelos brancos e os contornos das rugas que surgem conforme o avanco da idade.

Segundo Margues (2009, p. 5), a valorizacdo dos idosos na sociedade
trouxe também uma exposi¢cado maior dessas pessoas as constantes propagandas e
esteredtipos de beleza impostos pela midia. Dessa forma, houve um crescimento de
consumo por parte dessas pessoas em produtos de beleza que possam oferecer
subsidios para o alcance da estética idealizada nos meios de comunicacao.

O aumento gradativo da populacdo da terceira idade no pais e a
preocupacdo — em especial das mulheres — pelo desejo de estarem belas,
despertaram em varias marcas o desenvolvimento de linhas de produtos com olhar
focado para as reais necessidades desse novo nicho de mercado.

Além disso, com a valorizagdo do idoso na sociedade, muitas
empresas passaram a oferecer diversos tipos de servicos no intuito de estimular
ainda mais o consumo da terceira idade. Hoje as empresas consideram que 0O
publico da terceira idade esta aberto a experimentar novas experiéncias que possam
melhorar seu estilo e sua qualidade de vida.

Uma area muito explorada nesse sentido € o setor de turismo. O
projeto “Viva Mais Terceira Idade”, do Ministério do Turismo, incentiva desde o ano
de 2007 a comercializacdo de pacotes turisticos junto aos viajantes mais idosos. O
programa oferece varias vantagens como hospedagem, passagens, locacdo de
veiculos, atracdes turisticas, entre outros beneficios. Em geral, as empresas
credenciadas no programa ja estdo preparadas para atender as necessidades e as

expectativas desse publico durante as viagens de lazer.
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2.5 ASPECTOS NA CONCEPCAO DO VESTUARIO PARA A TERCEIRA IDADE

Segundo Debert (2004, p. 23), “a visibilidade alcangada pela velhice é,
antes, um compromisso com um tipo determinado de envelhecimento positivo”.
Dessa forma, aceitar o biotipo que possui pode ajudar a pessoa da terceira idade a
viver melhor consigo mesma, pois é preciso ter consciéncia do corpo e saber as
limitagOes na escolha do que vestir.

De acordo com Grave (2004, p. 48), “o corpo responde a atitudes que
se realizam dentro do pensamento, do sentimento e do movimento”. Para a autora,
“a moda deve apresentar-se funcional para entoar a vida, deixando o futil, atendendo
as exigéncias da satisfagdo e das necessidades da vida humana”.

Para Grave (2004), algumas técnicas acrescentam a moda a qualidade
no vestir, ja que elas se agrupam a anatomia e melhoram a vida com conforto,
respeitando a estética. lida (2005) também ressalta que para a concepcdo de um
bom produto, é fundamental pensar no uso de trés tipos de qualidades, que sédo a
“qualidade técnica”, a “qualidade estética” e a “qualidade ergonémica”.

Segundo lida (2005, p. 316), a qualidade técnica é definida como “a
parte que faz funcionar o produto”. Ja a qualidade estética € aquela que
“proporciona prazer ao consumidor”. Por fim, a qualidade ergondmica se caracteriza

na garantia de “uma boa interagdo do produto com o usuario”.

A ergonomia estuda varios aspectos: a postura e 0s movimentos corporais
(sentados, em pé, empurrando, puxando e levantando cargas), fatores
ambientais (ruidos, vibracdes, iluminagcdo, clima, agentes quimicos),
informacéo, (informacdes captadas pela visdo, audicdo e outros sentidos),
relacdes entre mostradores e controles, bem como cargos e tarefas (tarefas
adequadas, interessantes). A conjugacdo adequada desses fatores permite
projetar ambientes seguros, saudaveis, confortaveis e eficientes, tanto no
trabalho quanto na vida cotidiana. (DUL & WEERDMEESTER, 2012, p. 14).

Grave (2004, p. 57) enfatiza que “a ergonomia vai além de uma
investigagdo para a melhoria e a organizagdo metodica do trabalho, a fim de
aprimorar a relagao entre o homem e maquina”. Conforme a autora, a importancia
da ergonomia no vestuario focaliza a satisfacéo, a praticidade e a harmonia da peca,
ou seja, a roupa tem que ser pensada e adaptada para cada tipo corporal e para a
atividade que o individuo vai desenvolver.

Em muitos casos, o fator conforto € a grande prioridade do idoso ao

escolher uma roupa para vestir. Isso porque devido as limitacdes de movimento,
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uma roupa que seja confortdvel acaba sendo um dos principais aspectos que
determina a compra da peca. Dessa forma, ao conceber o produto de moda para a
pessoa da terceira idade, € importante realizar um estudo minucioso do corpo, a fim
de escolher uma modelagem que seja adequada a esse publico. “Acompanhar as
alteragcdes dos planos e eixos do corpo passa a ter prioridade na modelagem”.
(GRAVE, 2004, p. 77).

Para Grave (2004, p. 55), “o desenvolvimento da modelagem deve
aplicar regras anatbmicas para contribuir ergonomicamente com o individuo”. Sendo
assim, pode-se dizer que a ergonomia ajuda a entender melhor os limites do corpo
do ser humano. Dessa maneira, a sua aplicagdo na concepg¢do do vestuario
contribui, significativamente, em pensar no conforto e na funcionalidade como
aspectos prioritarios durante o desenvolvimento de produtos voltados para a terceira
idade.

O corpo sofre transformacdes ao longo da vida até chegar a fase do
envelhecimento. Segundo lida (2005, p. 100), “as dimensdes lineares comegcam a
decair e outras medidas, como o peso e a circunferéncia dos 0ssos podem
aumentar”.

Em 1940, William Sheldon desenvolveu uma importante investigacao
nos Estados Unidos, em que classificou trés tipos fisicos basicos, bastante
difundidos até hoje nos meios cientificos e que foram classificados com as

denominacdes de “ectomorfo”, “mesomorfo” e “endomorfo” (Figura 3).

2 A / .
ECTOMORFO MESOMORFO ENDOMORFO
Figura 3 — Os trés tipos béasicos do corpo humano (Sheldon, 1940)

Fonte: lida (2005, p. 104).

No Brasil, grande parte das pessoas da terceira idade possui as

conformacgdes proximas do padrdo de corpo classificado como “endomorfo”.
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Segundo lida(2005, p. 104), as caracteristicas fisicas desse biotipo sdo descritas da

seguinte maneira:

Tipo fisico de formas arredondadas e macias, com grandes depésitos de
gorduras. Em sua forma extrema, tem a caracteristica de uma péra (estreita
em cima e larga embaixo). O abdémen é grande e cheio e o térax parece
ser relativamente pequeno. Brago e pernas sdo curtos e flacidos. Os
ombros e a cabeca sdo arredondados. Os 0ssos sdo pequenos. O corpo
tem baixa densidade, podendo flutuar na agua. A pele é macia.

Muitas mulheres que se enquadram nesse padrdo fisico — o
‘endomorfo” — sao eventualmente vistas como sendo pessoas popularmente
conhecidas como “baixinhas e gordinhas’. Boa parte delas argumenta ter
dificuldades para encontrar a venda roupas no mercado que estejam adequadas ao
seu corpo.

Conforme se observa, as conformagbes de corpo das mulheres
pertencentes a terceira idade mudam conforme o passar do tempo. Por isso, &
fundamental na concepcdo de vestuario para essas pessoas 0 desenvolvimento
aprofundado de estudos que se preocupem nas especificidades do biotipo
caracteristico, levando em conta também os aspectos de comportamento e habitos

regionais de cada regido ou territorio geografico.

2.6 EMPRESAS E MARCAS PARA A TERCEIRA IDADE

Para as pessoas da terceira idade, a dificuldade em achar roupas que
se adaptem ao corpo de forma confortavel se deve ao fato de muitas empresas
direcionarem o foco de seus produtos em padrbes estéticos comumente circulados
nos meios de comunicacgao.

Um dos principais motivos da grande dificuldade que existe para
encontrar vestuarios que sejam elegantes e confortaveis para a terceira idade € a de
gue nem todas as empresas enxergam que senhoras e senhores de mais idade
também desejam o “glamour”, principalmente nas ocasides em que frequentam
eventos sociais e lugares publicos.

Diante dessa dificuldade, muitos idosos acabam se submetendo a
pagar mais caro por roupas que atendam as suas necessidades. Segundo Grave
(2004, p. 76), “o maior problema da confec¢do do vestuario ndo é o custo e sim a
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leitura adequada a cada corpo que se referencia a patologia”, e que esteja por
dentro de tendéncias de moda.

Mesmo assim, algumas empresas ja comecam a sinalizar interesse no
potencial de consumo desse publico. Exemplo disso pode ser encontrado em paises

como a Alemanha.

Na pequena cidade de Grossréschen, uma hora ao sul de Berlim, a loja
para terceira idade Deliga estd instalada num prédio comum na area
industrial fora do centro. L& dentro, os preparativos para um desfile de moda
revelam ndo se tratar de uma loja de roupas qualquer: as mulheres (e um
homem) colocam cachecdis coloridos, ajustam saias alegres e equilibram-se
nao sobre saltos agulha, mas sim sobre confortaveis sapatos ortopédicos.
[...] Uma vendedora pega o microfone e apresenta a primeira modelo, a
senhora Schiitz, que desce a passarela de saia e blazer de linho. Ela nédo é
uma magrela subnutrida. Senhora Schiitz esta bem acima dos 50 anos e
exibe uma forma que bem lembra as gordinhas de Rubens. [...] "Pessoas
mais velhas também querem roupas estilosas e ndo cabem nessas pecas
extrapequenas que encontram na maioria das lojas", diz Christa Putzke,
vendedora-chefe da Deliga. "Oferecemos roupas adequadas para essa fase
da vida." (JAMES, 2007)

Com 800 metros quadrados de area, a loja Deliga oferece também
outros produtos direcionados para a terceira idade como despertadores que
anunciam a hora; telefones com teclas grandes que facilitam a leitura para quem tem
problemas de visdo e a discagem para quem tem artrite; amplificadores para
radios; lentes para ampliar a imagem de televisdes; roupas de baixo especiais para
pessoas com incontinéncia; além de solas de sapato antiderrapantes e palmilhas

macias que aliviam o trabalho de pés cansados (Figura 4).

Figura 4 — Desfile e loja para a terceira idade na Alemanha
Fonte: Site Portal do Envelhecimento (2013).

No Brasil, uma das marcas que aposta no mercado da terceira idade é
a Sharisma. Reconhecida como a primeira grife de moda brasileira direcionada para
idosos com necessidades especiais (Figura 5), a marca surgiu da experiéncia de 22
anos de profissionais especializados no tratamento e no cuidado com idosos

portadores de deficiéncias motoras e psiquicas.



35

Figura 5 — Produtos da marca Sharisma
Fonte: Site Sharisma (2013).

Segundo o diretor do IEMI — Instituto de Estudos e Marketing Industrial
de Sao Paulo — Marcelo Prado (2012), “ao fazer moda para a terceira idade
podemos mudar a modelagem, o decote, mas temos que manter o estilo da estacéo,
as cores, os tecidos, etc”. Em funcao disso, a marca Sharisma desenvolve produtos
seguindo sempre as ultimas tendéncias de moda do mercado.

Com uma loja instalada no bairro Butantd, na cidade de Sao Paulo, a
Sharisma desenvolve uma linha de produtos tendo como cuidado especial a
utilizacdo de tecidos, aviamentos e complementos que se adaptem as reais
necessidades de seus clientes. As pecas sao desenvolvidas com tecidos
antialérgicos, aviamentos especiais que nado soltam facilmente garantindo a
seguranca do usuario, além de modelagens especiais pensadas na melhor
mobilidade das pessoas da terceira idade.

Mais do que a comercializacdo de roupas, a empresa leva o conceito
de estreitar o relacionamento do idoso junto a sociedade, promovendo o respeito e a

auto-estima por meio de seus produtos.
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3 METODOLOGIA

3.1 TIPO DE PESQUISA

O presente estudo pode ser considerado como uma investigacdo de
carater social com abordagem qualitativa, cujo objetivo é buscar subsidios que
orientem o desenvolvimento de uma colecao direcionada para o publico da terceira
idade e que se enquadre nos padrdes corporais do biotipo “endomorfo”.

Uma vez que se pretende investigar as expectativas das mulheres
“baixinhas e gordinhas” no que se refere aos produtos de moda oferecidos no
mercado, o estudo também possui carater exploratério. De acordo com Gil (2006, p.
43), a pesquisa exploratoria é aquela desenvolvida com o objetivo de “proporcionar
visao geral, de tipo aproximativo, acerca de determinado fato”.

Lakatos & Marconi (2010) também destacam que o0s estudos
exploratérios sdo desenvolvidos através de uma pesquisa com o0 objetivo de
desenvolver hipdteses para aumentar a familiaridade do pesquisador com o
ambiente ou o objeto estudado.

Os estudos que usam procedimentos especificos para coleta de dados para
o desenvolvimento de ideias sdo aqueles estudos exploratérios que utilizam
exclusivamente um dado procedimento, como, por exemplo, andlise de
conteddo, para extrair generalizagbes com o proposito de produzir
categorias conceituais que possam vir a ser operacionalizadas em um
estudo subsequente (LAKATOS & MARCONI, 2010, p. 171).

3.2 INSTRUMENTO PARA COLETA DE DADOS

Severino (2007) define o questionario como:

Conjunto de questdes, sistematicamente articuladas, que se destinam a
levantar informacfes escritas por parte dos sujeitos pesquisados, com
vistas a conhecer a opinido dos mesmos sobre 0s assuntos em estudo.
(SEVERINO, 2007, p. 125).

De acordo com Gil (2006), o questionario possui diversas vantagens
como, por exemplo, a possibilidade da aplicacdo de perguntas para um ndamero
razoavel de participantes. Esse tipo de instrumento também permite a garantia do

anonimato das pessoas que se prontificam a participar da investigacao.
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Dessa maneira, esse estudo adotara como instrumento de coleta de
dados um questiondrio de mdltipla escolha, contendo 10 (dez) perguntas
direcionadas para as mulheres da terceira idade com baixa estatura e relativamente
acima do peso, tendo como foco a coleta de informacdes que contribuam para o

direcionamento mercadoldgico e a proposta da colecao.

3.3 DELIMITACAO DO OBJETO DE ESTUDO

O presente estudo serd delimitado geograficamente na cidade de
Londrina, Estado do Parana. A abordagem de campo aconteceu com um grupo de
50 pessoas do género feminino, na faixa etaria entre 65 e 75 anos, pertencentes a
classe C, e que tenham caracteristicas proximas ao tipo basico de corpo classificado
como “endomorfo”.

Por se tratar de uma colecdo direcionada para roupas de festas, os
dados foram coletados juntamente com um grupo de participantes que costumam

frequentar locais de lazer, tais como eventos sociais e clubes de danca de saldo.

3.4 CRONOGRAMA DE TRABALHO

Tabela 1 — Cronograma para cumprimento das etapas do TCC

2013 2014

ETAPAS

Nov
Dez
Jan
Fev
Abr
Mai
Jun
Jul
Ago

Mar

x| Set
X[ Out

Elaboracé&o do pré-projeto de TCC |

Definicéo do projeto de TCC | ¢/ orientador X

Fundamentagéo tedrica X X

Pesquisa de campo — coleta de dados

XXX

Andlise dos dados — estruturacdo da pesquisa

Entrega e apresentacéo do projeto de TCC | p/ banca

XXX

Direcionamento mercadoldgico

Desenvolvimento do projeto X X

Planejamento do dossié eletrdnico e catalogo

Redacéo da monografia para pré-banca de TCC Il X

X XXX

Desenvolvimento e execugdo do protétipo

Apresentacdo para pré-banca de TCC I

Corregdes apds pré-banca de TCC Il

Confeccdes dos 6 looks selecionados

XXX XX X[ X

Finalizac&o do dossié eletronico e do catélogo impresso

Apresentacdo para banca final de TCC Il

XXX XX

Correcdes finais na monografia

Entrega da versao final de TCC Il X

Fonte: Da autora (2013).
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3.5 ESTRUTURACAO DA PESQUISA

Basicamente, a pesquisa terd como roteiro a seguinte estrutura:

- 12 etapa — Revisdo Bibliografica — Levantamento de informag6es em
livros, artigos, sites, periédicos, etc.

- 22 etapa — Pesquisa de Campo — Aplicacdo do questionario sobre o
publico escolhido.

- 32 etapa — Analise dos Resultados — Interpretacdo das informacdes
coletadas que oferecam subsidios para o direcionamento mercadolégico e o
desenvolvimento da colecéo.

- 42 etapa — Projeto da Colecdo — Criagdo e execucao das pecas de
vestuario propostas nesse estudo.

3.6 ANALISE DOS RESULTADOS

O questionario foi elaborado com o intuito de averiguar as
necessidades do publico da terceira idade tendo como objetivo a coleta de
informagdes que pudessem contribuir no desenvolvimento deste trabalho. Esses
dados foram significativos para tracar diretrizes que norteassem o direcionamento
mercadoldgico e a elaboracéo do projeto da colecdo desse estudo.

Para uma melhor visualizagao, os resultados coletados na pesquisa de
campo sao apresentados por meio de graficos, tendo na sequéncia a analise das

informacgdes levantadas para cada questéo.
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1 - Tem dificuldades paraachar roupas de festas?

M Sim W Ndo

Grafico 1 — Resultados da 12 pergunta
Fonte: Da autora (2014).

Analise da 12 pergunta: Os dados apresentados no grafico 1 serviram
como parametro para verificar a dificuldade que as pessoas idosas tém quando
procuram por roupas de festas. A maioria (90%) respondeu que possui problemas
nesse sentido, o que demonstra a necessidade de uma atencdo maior por parte dos
profissionais da moda em propor solu¢cdes de produtos para esse segmento de

mercado.

2 - Onde vocé costuma comprar roupas de festa?

B Shoppings B Lojas especializadas
M Lojas multimarcas B Manda confecionar sob medida
B Outros: Alugo M Qutros: Confecciono

3% 2%

Gréfico 2 — Resultados da 22 pergunta
Fonte: Da autora (2014).
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Andlise da 22 pergunta: A confeccdo sob medida apareceu como

principal alternativa para as mulheres da terceira idade em adquirir suas roupas de
festas. 30% das participantes indicaram essa opcdo de escolha, conforme
demonstra os dados apresentados no grafico 2, o que reforca a falta de vestuarios
oferecidos no mercado. Na sequéncia vieram lojas especializadas e lojas de aluguel
de roupas (25%) indicadas como preferéncia de estabelecimentos desse publico
para efetuar a compra desse tipo de produto. Apesar da tendéncia pela
comercializacdo de produtos por meio das interfaces tecnoldgicas, esses dados
demonstram que as mulheres da terceira idade ainda n&o possuem o habito de
comprar roupas pela internet, porém essa forma de comercializacdo ndo sera
descartada para a expansdo da marca no mercado. Contudo, em um primeiro
momento, sera adotada como estratégia mercadoldgica a implantacdo de pontos de
vendas fisicos para a comercializacdo dos vestuarios a serem propostos nesse

estudo.

3- Qual a estagido que vocé encontra mais dificuldade para
encontrar roupas de festas?

M Primavera/Verdo M Outono/Inverno Nas duas estacdes

48%

Grafico 3 — Resultados da 32 pergunta
Fonte: Da autora (2014).

Andlise da 32 pergunta: De acordo com os dados do grafico 3, a

maioria das participantes (48%) respondeu encontrar dificuldade para comprar
roupas de festas nas duas estagbes. Por outro lado, 42% das mulheres indicaram
também ter dificuldade de encontrar mais op¢des de compra de modelos durante a

estacdo primaveral/verdao (42%). Em virtude disso, a elaboracdo da colecéo deste
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trabalho estarq voltada para o desenvolvimento de vestuarios para a estagdo

primavera/verao.

4 - Qual tipo de estrutura vocé costuma usar mais para ir as
festas?

M Vestido M Conjunto

Grafico 4 — Resultados da 42 pergunta
Fonte: Da autora (2014).

Analise da 42 pergunta: O grafico 4 revela que a preferéncia de compra

desse publico esta na estrutura dos vestidos (52%). Por outro lado, composi¢cfes de
conjuntos como tailleurs, blusa/saia ou blusa/calga também foram apontadas pelas
participantes, alcancando um indice bastante significativo (48%), foi relatado pelas
entrevistadas a preferéncia por vestidos e conjunto de blusa e saia. Dessa maneira,
tanto os vestidos como as pecas para a composi¢cdo de conjuntos blusa/saia seréo

trabalhadas na elaboracdo do mix da colecgéo.
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5 - Qual o valor médio que vocé costuma pagar em uma roupa de
festas?

® Entre RS 100,00 e R$ 200,00 ®m Entre RS 200,00 e RS 300,00 m Entre RS 300,00 e RS 400,00
m Entre RS 400,00 e RS 500,00 m Acima de RS 500,00

Grafico 5 — Resultados da 52 pergunta
Fonte: Da autora (2014).

Analise da 52 pergunta: O objetivo principal dessa questdo era verificar

a média de valores gastos pelas mulheres para compra de vestuarios de festas.
Conforme os dados do grafico 5, a maioria delas (37%) respondeu que costuma
gastar em média valores entre as margens de R$100,00 e R$200,00. Proximo a
esse patamar, 33% das participantes revelaram que pagariam por uma roupa de
festas valores entre R$200,00 e R$300,00. J& 20% dessas mulheres afirmaram que
estariam dispostas a pagar precos entre R$300,00 e R$400,00 para adquirir uma
roupa de festas que atendessem as suas necessidades. Esses dados indicam
parametros na definicdo das margens de valores de precos que poderdo ser
praticadas no mercado para a venda de produtos da colecdo a ser proposta. Os
valores atribuidos para a comercializacdo desses vestuarios no mercado também
pautardo as estratégias para a escolha das tecnologias e das matérias-primas que

possam viabilizar a pratica desses precos nos pontos de vendas.



43

6 - Que tipo de problema vocé encontra para comprar roupas de
festas?

B Modelagem inadequada ao corpo M Incoeréncia estética no visual
Tecido ndo-apropiado M Falta de qualidade nos acabamentos

M outros: N3do tem problemas

2%

Grafico 6 — Resultados da 62 pergunta
Fonte: Da autora (2014).

Andlise da 62 pergunta: Essa foi uma das questdes em que se permitiu

assinalar mais de uma alternativa como resposta. De acordo com os resultados
apresentados no grafico 6, a modelagem inadequada ao corpo (53%) foi
diagnosticada como a principal deficiéncia de mercado em relacdo a oferta de
roupas de festas para o publico da terceira idade. Além disso, 27% das pessoas
indicaram a incoeréncia estética no visual como um dos grandes complicadores no
momento da escolha do produto. Esses dados demonstram a existéncia de um
potencial consideravel que pode ser explorado pelos designers e pelas empresas
para atender as necessidades e os anseios de consumo das mulheres da terceira
idade. Nesse sentido, o desenvolvimento do projeto da colecdo se baseard no
estudo da aplicacado de elementos e detalhes nas estruturas de modelagens das
pecas para privilegiar uma proposta de conforto e estética para satisfazer os desejos

das consumidoras.
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7 - Quando vocé experimenta a roupa, o modelo costuma ficar:
(pode assinalar mais de uma alternativa)

B Muito comprido na altura do corpo B Muito comprido nas mangas
M Muito apertado no busto B Muito apertado no quadril

m Muito folgado na parte das costas  ® Outros

2%

Grafico 7 — Resultados da 72 pergunta
Fonte: Da autora (2014).

Andlise da 72 pergunta: Nessa questdo também foi permitido que as

participantes assinalassem mais de uma alternativa como resposta. Os dados
apresentados no grafico 7 permitiram visualizar quais eram as maiores dificuldades
das pessoas idosas no momento da prova da roupa. 32% das mulheres reclamaram
gue normalmente as pecas possuem as mangas muito compridas. Ja 28% indicaram
que o maior problema é a roupa ser muito comprida na altura do corpo. Outra
parcela significativa (27%) apontou como dificuldade as roupas apertarem no busto
guando experimentam. Esses indicativos serdo considerados como parametros a
serem articulados durante a concepcéo dos modelos no desenvolvimento da colecéo
desse trabalho a fim de suprir esses problemas presentes nos produtos oferecidos

no mercado.
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8 - Nas roupas de festas, voceé prefere que o estilo seja:

M Basico e classico B Chique e sofisticado = Moderno e ousado

Grafico 8 — Resultados da 82 pergunta
Fonte: Da autora (2014).

Andlise da 82 pergunta: Os dados do gréafico 8 revelam que o estilo

basico e classico é o preferido pela maioria das pessoas pertencentes ao grupo da
terceira idade (82%) quando se trata de roupas para festas. Dessa maneira, 0s
vestuarios desenvolvidos para a colecdo privilegiardo estruturas que correspondam a
essa expectativa do publico consumidor, direcionando assim o estilo e a identidade da

marca.

9 - Qual a sua preferéncia quanto as cores que devem predominar
nos tecidos para roupas de festas?
(Pode assinalar mais de uma alternativa)

M Tons neutros como branco, preto, cinza, etc.
M Tons pastéis como bege, nude, palha, etc.
® Tons frios como azul, verde, marrom, etc.

M Tons quentes como vermelho, amarelo,laranja, etc.

Grafico 9 — Resultados da 92 pergunta
Fonte: Da autora (2014).

Andlise da 92 pergunta: Nessa questdo as participantes puderam

assinalar mais de uma alternativa como resposta. Segundo as informacbes do
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grafico 9, as cores de tons pastéis como bege, nude, palha e outros aparecem como
as preferidas das mulheres da terceira idade (42%). Os tons neutros como branco,
preto, cinza e outros também foram indicados por uma parcela significativa como
adequadas para o0 uso nas roupas de festas (32%). Dessa forma, a opcdo para a
escolha dos tons que fardo parte da cartela de cores da colecéo privilegiara o uso
dessas tonalidades para a construcéo dos modelos.

10 - Quais os tipos de detalhes que mais lhe atraem nas roupas
de festas?
(Pode assinalar mais de uma alternativa)

W AplicagGes de rendas e bordados | Decotes diferenciados
= Recortes estratégicos W Uso de estampas
W Uso de transparéncias ® Uso de elementos como fendas,babados, etc.

Bdsico Ndo gosta de detalhes

3%

Gréfico 10 — Resultados da 102 pergunta
Fonte: Da autora (2014).

Andlise da 102 pergunta: Essa também foi uma das questdes em que

se permitiu que as participantes assinalassem mais de uma alternativa como
resposta. De acordo com os resultados apresentados no grafico 10, a aplicacdo de
rendas ou bordados foi diagnosticada como o principal atrativo para as roupas de
festas (31%). Por outro lado, 19% das pessoas revelaram que as roupas de festas
devem possuir um estilo basico. Com os mesmos indices percentuais (15%), as
outras opcdes de preferéncia indicadas foram os decotes diferenciados e o uso de
estampas. Essas informacdes sinalizam subsidios importantes para a escolha de
elementos diferenciadores que poderéo ser trabalhados durante a concepc¢do das

pecas.
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4 DIRECIONAMENTO MERCADOLOGICO

4.1 EMPRESA

4.1.1 Nome da Empresa

A razdo social da empresa denomina-se Vie Industria e Comércio de
Confeccdes Ltda. A criagdo, o desenvolvimento e a pilotagem dos produtos serao
feitos na sede prépria da empresa com uma equipe especializada. O risco e o corte
das pecas serdo executados na sede propria da marca, sendo posteriormente
encaminhados para empresas terceirizadas (fac¢des), que ficardo responsaveis pela
confecgéo dos modelos.

ApoOs a producdo das pecas, o controle de qualidade sera coordenado
por uma equipe prépria da marca, supervisionada por um gerente de producéo e
pela proprietdria da empresa. Além disso, o setor administrativo/financeiro e a
equipe de marketing/vendas também irdo trabalhar dentro da sede prépria da marca.

4.1.2 Porte

A Vie Industria e Comeércio de Confeccdes Ltda. € uma empresa de
pequeno porte caracterizada por produzir produtos para o publico feminino da terceira
idade no segmento de roupas de festas. A sede da empresa esta localizada na cidade
de Londrina, Estado do Parana.

A empresa se enquadra como empresa de pequeno porte conforme as
diretrizes do SEBRAE — Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
e se baseia nos critérios da lei da micro e pequena empresa (Lei Complementar
123/2006), que define micro e pequena empresa (MPE) como aquela em que o

empreendimento possui faturamento bruto anual de até R$2,4 milhdes.


http://www.receita.fazenda.gov.br/legislacao/leiscomplementares/2006/leicp123.htm
http://www.receita.fazenda.gov.br/legislacao/leiscomplementares/2006/leicp123.htm
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4.1.3 Marca

Figura 6 — Logomarca
Fonte: Da autora (2014).

O nome Vie é uma palavra de origem francesa, que traduzida para o
portugués significa “vida”. Para o publico alvo o significado dessa palavra € muito
importante, ja que Grinberg (1999) coloca que a vida foi feita para ser vivida com
alegria e intensidade. Uma vez que as pessoas da terceira idade tém se
conscientizado cada vez mais sobre essa verdade, as consumidoras da marca Vie
procuram colocar em pratica seus sonhos e desejos mais preciosos para alcancar a

felicidade na plenitude de suas vidas.

4.1.4 Conceito da Marca

O conceito da marca busca incorporar o novo estilo de vida do publico
alvo no mundo moderno, aproveitando o momento e vivendo a vida com alegria e
intensidade.

Por meio de roupas para ocasifes sociais e para festas, a Vie oferece
produtos sob um olhar mais especificado, criando pecas que contextualizem a

identidade das mulheres do universo da terceira idade, privilegiando uma
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funcionalidade e uma estética basica em equilibrio com as necessidades do corpo
das mulheres idosas.

4.1.5 Segmento

A marca Vie trabalha no segmento Moda Festa, tendo na sua linha de
produtos roupas para ocasifes sociais como festas, bailes, casamentos e outros.
Respeitando o estilo de vida desse publico, as pecas serdo concebidas com
modelagens pensadas para privilegiar a estética e o conforto, em uma linguagem

basica e classica na composicéo dos looks pelas clientes.

4.1.6 Distribuicéo

A comercializacdo dos produtos da marca Vie nos pontos de vendas
sera feita por meio de representantes que atenderdo as lojas multimarcas e os
estabelecimentos instalados nos shoppings. O prazo médio para a entrega dos
produtos ira variar entre 45 e 60 dias, sendo os pedidos entregues pelo sistema
terceirizado de servicos feito por transportadoras.

Ja o atendimento da loja de marca propria serd viabilizado com contato
direto com a fabrica efetivado pelo gerente do estabelecimento. A producdo das
pecas para reposicao na loja de marca propria sera sistematizada em consonancia
com a demanda dos pedidos encaminhados pelos representantes, sendo a
confeccdo das pecas realizada, na medida do possivel, juntamente com os pedidos

dos lojistas.

4.1.7 Concorrentes (Diretos e Indiretos)

Nenhuma empresa no segmento de roupas de festas para a terceira

idade se enquadrou como concorrente direto da marca, pois elas ndo apresentaram



50

caracteristicas semelhantes no que diz respeito a linha conceitual agregada aos
produtos a serem oferecidos pela marca Vie.

Por outro lado, marcas como Téfeta, Puro Extase, Esperanza e
Sharisma foram classificadas como concorrentes indiretos, em virtude de alguns de
seus produtos serem direcionados para as mulheres da terceira idade e atingirem
médias de precos proximas das que serdo praticadas pela marca Vie no mercado.

4.1.8 Sistemas e Pontos de Vendas

A curto prazo, o sistema de vendas por varejo sera realizado com uma
loja matriz de marca propria na cidade de Londrina e também com parcerias junto as
lojas multimarcas localizadas em diversas cidades do Estado do Parana.

Posteriormente, com a consolidacdo da marca no mercado, havera um
planejamento para a abertura de mais pontos de vendas, com previsdo para a
instalacdo de outras filiais nas regides Sul e Sudeste, mais especificamente nos
Estados de S&o Paulo e Santa Catarina. A longo prazo, a empresa pretende adotar
ainda a comercializacdo de suas pecas por meio do sistema eletrénico, ou seja, 0
e.commerce, tendo como principal foco o lancamento e a expansdo de seus

produtos para todo o territrio nacional.

4.1.9 Precos Praticados e Promocao

A média de precos praticada no varejo para os produtos da marca Vie
ird girar entre valores de R$100,00 e R$200,00 para os modelos bésicos e de
R$200,00 a R$400,00 para as pecas mais elaboradas.

Constantemente serdo feitas promoc¢cbes em épocas e datas
comemorativas como Dia das Maes (maio), periodos de formaturas e casamentos
(outubro/novembro/dezembro) e Natal (dezembro), com sorteio de brindes para as

clientes que efetivarem compras acima de R$500,00.
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Havera ainda queima de estoque nas pecas das cole¢des anteriores,
com descontos entre 30% e 60%. A divulgacdo das promocdes serd realizada pelos
vendedores da loja propria que fardo contato telefénico junto aos clientes

cadastrados e também no site da empresa.

4.1.10 Marketing

O marketing sera feito pelo site da empresa, mostrando a colecéo
completa. Serdo feitos anuncios em revistas e distribuicdo de catdlogos, que seréo
enviados para algumas clientes pelo correio e distribuidos na loja fisica.

A empresa mantera um cadastro das clientes para entrem em contato a
cada lancamento de colecdo e convidara as clientes para conhecerem as novidades

por meio de cartas em forma de panfleto.

4.1.11 Planejamento Visual e Embalagem

A embalagem da marca Vie constituird de uma sacola de papel com
gramatura grossa (320 g), e alca de cetim que promoverdo um ar sofisticado e

elegante a embalagem.

Figura 7 — Embalagem
Fonte: Da Autora (2014).
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4.2 PUBLICO ALVO

Figura 8 —Imagem de publico alvo
Fonte: Site mundo das tribos (2014).

4.2.1 Perfil do Consumidor

O publico-alvo da marca Vie é formado por mulheres do grupo da
terceira idade na faixa etaria entre 65 e 75 anos. A maioria delas é pertencente a
classe C, tendo um padréo de vida confortdvel e de consumo moderado. Mesmo
assim, sao exigentes no que diz respeito a compra por produtos de moda, em
especial nas roupas que irdo usar em eventos sociais e encontros com 0S amigos.

Apesar de modernas, prezam pelos valores familiares e procuram
transmitir suas experiéncias de vida para as geracfes mais jovens. Dessa forma, a
maioria delas ainda mantém um comportamento conservador na escolha de suas
roupas, preferindo modelos com uma estética basica e classica.

Boa parcela delas sdo mulheres casadas ou vilvas, com familia
formada constituida por filhos, netos e até bisnetos. Gostam da convivéncia com a

familia, mas ndo abrem mé&o dos encontros com 0s amigos em festas e atividades
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culturais e esportivas voltadas para a terceira idade. Inteligentes e dinamicas, elas
procuram estar bem informadas e ndo dispensam a boa musica para ouvir, relaxar e
dancar com os entes queridos.

Muitas delas costumam ser exigentes e perfeccionistas em tudo o que
fazem. Conservam um estilo classico de vida, apreciando e se emocionando nas
pequenas coisas que a vida proporciona. Também ndo se apegam tanto as regras
para obter um ritmo de vida calmo e tranquilo, tendo com principal foco aproveitar a
vida da melhor maneira possivel. A grande maioria jA € aposentada, mas algumas
delas ainda exercem atividades de trabalho para manter uma ocupagdo ou
complementar a sua renda familiar.

Movidas pela curiosidade e pelo interesse em saber sobre o uso das
tecnologias no dia-a-dia, elas costumam utilizar a internet para se manterem
informadas e até mesmo para fazerem algumas compras e aumentarem 0 seu
circulo de amizades. Navegam em sites de noticias, tendéncias e também
frequentam redes sociais. Além disso, apreciam uma boa leitura, com interesse
principalmente em assuntos sobre artesanato, culinaria, televisdo e moda.

Descontraidas, elas gostam de sair com 0s amigos em passeios a
shoppings-centers, cinemas e teatros. Ja nos finais de semana frequentam locais de
encontros como bares, clubes e associagfes direcionados para as pessoas da
terceira idade. Nos periodos de férias prolongadas com a familia e os amigos elas
acabam tendo como habito realizar viagens para conhecer lugares novos, tendo o
contato com pessoas e culturas diferentes.

Para essas mulheres a forma de se vestir é incorporada como um ritual
de inspiracéo para o seu dia-a-dia, ou seja, € um ato unico que elas fazem questéo
em terem cuidado para os minimos detalhes. Sendo assim, consideram o visual
muito importante, ja que enxergam a roupa como um meio para identificar a sua

personalidade.
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4.3 PESQUISA DE TENDENCIAS

4.3.1 Macrotendéncias (Socioculturais)

As macrotendéncias sdo grandes movimentos ou correntes
socioculturais que influenciam as sociedades, a cultura e o consumo por maiores
periodos de tempo. Essas tendéncias apresentam informages que abrangem todo
contexto mundial e, na maioria das vezes, costumam ser lancadas em paises da
Europa e nos Estados Unidos.

O publico deste trabalho como ja foi abordado é uma macrotendéncia.
Segundo o site da revista da USP — Universidade de S&o Paulo — Santos (2009) diz
gue Morace define o publico da terceira idade como Pleasure Growers, 0s boomers
americanos que ndo aceitam o comportamento tipico da terceira idade e revivem
seus valeres utdpicos da juventude, filtrados pela maturidade, abracando uma
estética nova e regenerada, informal, juvenil, energética e psicodélica.
Economicamente estaveis, busca novos prazeres sensoriais por meio de
experiéncias inteligentes.

Paises em desenvolvimento como o Brasil também estdo introduzindo
algumas tendéncias no mercado. Em alguns casos, elas comecam a ser trabalhadas
dentro de uma dimensdo menor como influéncia, mas quando aderidas em
amplitude maior, essas tendéncias podem em pouco tempo se propagar, podendo

entdo alcancar o status de macrotendéncias.

4.3.2 Microtendéncias (Estéticas)

As microtendéncias possuem menos impacto sociocultural, mas podem
exercer forte influéncia em determinados setores e comportamentos. S&o aquelas
que ndo aparecem com tanta forca e evidéncia e estao localizadas por regido. Elas
sdo passiveis de serem adaptadas mais facilmente ao consumo de massa.

Nos desfiles de verdao 2015 do S&o Paulo Fashion Week, uma das

microtendéncias que estiveram presentes foram as cores neutras e 0s comprimentos
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midi, conforme demonstraram as cole¢cbes das marcas Alexandre Herchcovitch,

Cavalera, Gloria Coelho e Triton (Figura 8).
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Figura 8 — Cores sobrias para o verao 2015
Fonte: Site Uol Mulher (2014).

De acordo com o site FFW (2014), as tonalidades que estdo em

destaque nas tendéncias verdo 2015 sdo apresentadas nos desfiles das colecdes

das marcas Maria Filé (bege), Patricia Viera (tons de cinza e preto), Filhas de Gaia

(tons neutros), Samuel Cirnansck (rosé), Wagner Kallieno (tons pastéis), Reinaldo

Lourenco (preto) e Forum (cinza).

A mistura de cores aparece como tendéncia nos desfiles femininos,

mas segundo os especialistas, ela pode também ser aplicada de forma criativa nas

roupas com comprimentos diferenciados, em partes como saias e mangas longas ou

3/4 para o verao (Figura 9).

Figura 9 — Desfiles das cole¢cdes de verado 2015
Fonte: Site FFW (2014).
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4.4 DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

4.4.1 Delimitagao Projetual

A delimitacdo projetual para o desenvolvimento da colecdo proposta
nesse estudo se baseard na concepcédo de roupas de festas voltadas para as
mulheres da terceira idade na faixa etaria entre 65 e 75 anos que podem ser usadas
em eventos sociais como aniversarios, casamentos, bailes, etc. O trabalho também
tera como foco desenvolver vestuarios para pessoas que se enquadrem
aproximadamente no biotipo “endomorfo”, ou seja, aquelas que possuem baixa

estatura e que estdo um pouco acima do peso.

4.4.2 Especificacbes do Projeto

4.4.2.1 Conceito da colecao

O conceito da colecdo verdo 2015 da marca Vie € jovial e renovador,
com um ar nostélgico que resgata a energia e os bons momentos da época da
Jovem Guarda das décadas de 1960 e 1970, que foi um periodo revolucionario da

juventude vivida pelas pessoas que hoje se enquadram no grupo da terceira idade.

4.4.2.2 Nome da colecgéo

O nome da colecdo verdo 2015 da marca Vie denomina-se “Nos

A

Tempos do 1é-1é-1&”.
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4.4.2.3 Referéncia da colecao

A colegao “Nos tempos do |é-1é-1é€” utiliza como inspiragdo elementos
da época da Jovem Guarda e das obras ilusionistas de Escher.

Considerados como icones dos anos 1960 e 1970, cantores como
Roberto Carlos, Erasmo Carlos, Wanderléa, Wanderley Cardoso, Martinha, além de
outros, eram ovacionados como os grandes idolos daquela época. Esses artistas
estabeleceram forte influéncia no comportamento dos jovens, lancando tendéncias
na masica e na moda, com suas letras revolucionarias e com o seu jeito despojado

de se vestirem (Figura 10).

Figura 10 — idolos da Jovem Guarda
Fonte: Site lara do Carmo (2014).

A letra da musica “Calhambeque (Road Hog)”, de Erasmo Carlos,
traduz casualmente o espirito da colecéo verdo 2015 da marca Vie. Como € habito
pessoas mais velhas contarem as suas histérias de vida para as geracbes mais
jovens, a letra revela um episédio que ressalta as qualidades de um velho carro — o
calhambeque — pouco valorizado por ser considerado um modelo ultrapassado, mas
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gue se sobressai diante de um carro mais moderno ao revelar as suas qualidades e

0 seu estilo insubstituivel.

Interessante € que a moral dessa histéria apresenta aspectos que se

relacionam a experiéncia de vida de muitas pessoas da terceira idade — em especial

as mulheres idosas “baixinhas” e “gordinhas”.

"Essa é umas das muitas histérias
Que acontecem comigo
Primeiro foi Suzy

Quando eu tinha lambreta
Depois comprei um carro
Parei na contra-méao

Tudo isso sem contar

O tremendo tapa que eu levei
Com a histéria

Do Splish Splash

Mas essa histéria

Também é interessante”

Sai da oficina

Um pouquinho desolado
Confesso que estava

Até um pouco envergonhado
Olhando para o lado

Com a cara de malvado

O Calhambeque, bi-bi

Buzinei assim o Calhambeque
Bi Bidhu! Bidhubidhu Bidubi!...

Mas o Cadillac
Finalmente ficou pronto
Lavado, consertado

Bem pintado, um encanto
Mas o meu coracao

Na hora exata de trocar
Aha! Aha! Aha! Aha! Ahal
O Calhambeque, bi-bi
Meu coracdo ficou com
O Calhambeque

Bi Bidhu! Bidhubidhu Bidubi!...

Calhambeque (Road Hog)

Erasmo Carlos

Mandei meu Cadillac

Pro mecanico outro dia

Pois ha muito tempo

Um conserto ele pedia

E como vou viver

Sem um carango pra correr
Meu Cadillac, bi-bi

Quero consertar meu Cadillac
Bi Bidhu! Bidhubidhu Bidubi!...

E logo uma garota

Fez sinal para eu parar

E no meu Calhambeque

Fez questdo de passear

N&o sei 0 que pensei

Mas eu néo acreditei

Que o Calhambeque, bi-bi

O broto quis andar

No Calhambeque

Bi Bidhu! Bidhubidhu Bidubi!...

"Bem! Vocés me desculpem
Mas agora eu vou-me embora
Existem mil garotas
Querendo passear comigo
Mas é por causa

Desse Calhambeque

Sabe!

Bye! Eh! Bye! Bye!"

Com muita paciéncia

O rapaz me ofereceu

Um carro todo velho

Que por la apareceu

Enguanto o Cadillac
Consertava eu usava

O Calhambeque, bi-bi

Quero buzinar o Calhambeque
Bi Bidhu! Bidhubidhu Bidubi!...

E muitos outros brotos

Que encontrei pelo caminho
Falavam: "Que estouro

Que beleza de carrinho”

E fui me acostumando

E do carango fui gostando

E o Calhambeque, bi-bi

Quero conservar o Calhambeque
Bi Bidhu! Bidhubidhu Bidubi!...

Meu (alhambeque,

Aléem da Jovem Guarda, outra referéncia a ser utilizada na colecao

verdo 2015 da marca Vie é o efeito ilusorio das obras do grande artista holandés M.
C. Escher. Nascido na cidade de Hilversun, nos Paises Baixos, regido da Holanda
do Norte, em 17 de junho de 1898, Escher viveu até os 73 anos, falecendo em 27 de

marco de 1972.
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Uma das caracteristicas de suas obras era a tridimensionalidade
alcancada por meio da interligacdo de diversas formas geométricas planas que
geravam composicdes com efeito espacial (Figura 11). Além disso, o artista também
desenvolvia obras com elementos naturais — em especial figuras com insetos e
animais — que resultavam em efeitos ilusérios e dindmicos, gerando outros planos de
entendimento conforme o tempo que suas composi¢cdes eram visualizadas (Figura
12).

Figura 11 — Obra de Escher com efeito geométrico tridimensional
Fonte: Site Escher Flower (2014).

Figura 12 — Obras de Escher com figuras de animais e insetos
Fonte: Sites Lagartos Escher e M. C. Escher Butterflies (2014).
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4.4.2.4 Cores

De acordo com o site UseFashion (2014), o verdo 2015 traz o desejo
de uma cartela de cores energéticas, vibrantes e plasticas, passando dos tons
aguaticos, suaves e mais sensiveis, além de tonalidades neutras e naturais.

Em virtude disso, as cores da colecao verdo 2015 da marca Vie seréo
bésicas e sofisticadas, com tonalidades que irdo transitar entre bege, nude, rosa,
branco e preto.

4.4.2.5 Materiais

Segundo o site UseFashion (2014), materiais como sedas, rendas,
tules e tecidos acetinados serdo as matérias-primas em alta no veréo 2015.

Na colecéo verdo 2015 da marca Vie, uma das particularidades quanto
aos materiais sera o uso da transparéncia do tule de malha com estampas aplicadas
pelo processo de sublimacdo, que darédo efeitos de rendas aplicadas sobre tecidos

lisos e uso de sublimacédo aplicada diretamente nos tecidos.

4.4.2.6 Formas e estruturas (shapes)

Os shapes a serem utilizados na colecédo verdao 2015 da marca Vie irdo
variar entre as formas reta (H), reta (T) e trapézio (A) (Figura 20). Essas estruturas
serdo articuladas tanto em pegas com modelagens simétricas quanto assimétricas.

Os resultados predominantes serdo modelos mais amplos como
vestidos trapézios e conjuntos com estética moderna ndo deixando de lado a
preocupacao com o conforto e a liberdade de movimento para as mulheres durante

0 uso dessas roupas.
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hn

Shape reto (H

Shape reto (T)

1Y

Shape trapézio (A

Figura 13 — Shapes
Fonte: Da autora (2014).

4.4.2.7 Tecnologias

As principais tecnologias utilizadas para o desenvolvimento da colecdo
constituirdo de softwares graficos como CorelDraw e Photoshop no processo de
criacdo e desenvolvimento; modelagem plana na concepcédo e materializacdo das
pecas; maquinas de costura industrial reta, overloque ponto cadeia para a
confeccdo dos modelos; e processo sublimético para a impressdo dos desenhos

sobre os tecidos.



4.4.2.8 Mix da colecéo

Tabela 2 — Mix da Colecao

Mix Produto Basico Fashion Vanguarda Total
Blusa 5 4 1 10
TOP
Casaco 4 1 1 6
Saia 6 3 1 10
BOTTOM
Calca 1 1 0 2
DRESS Vestido 10 5 2 17
Total 26 14 5 45

Fonte: Da autora (2014).




4.5 PAINEL SEMANTICO

Figura 14 — Painel semantico da colec¢ao
Fonte: adaptado do site Vec Garanhuns (2014).
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4.6 CARTELA DE CORES

]

PANTONE 12-1011 TCX PANTONE 18-2328 TCX
ROSE ROSA MAGENTA

PANTONE 13-0815 TCX PANTONE 13-4303 TCX
NUDE CINZA CLARO

PANTONE 17-5528 TCX PANTONE 16-5112 TCX
VERDE VERDE CLARO

PANTONE 16-4120 TCX PANTONE 17-4421 TCX
AZUL CLARO AZUL

]

PANTONE 11-0601 TCX PANTONE 19-0303 TCX
. BRANCO PRETO
Figura 15 — Cartela de cores.

Fonte: Da autora (2014).
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4.7 CARTELA DE MATERIAIS

Material Composicao Fornecedor
Crepe Pascaly Span 97% Poliéster / 3% Elastano M&A Riviera
Tule llusion 97% Poliéster / 3% Elastano Marisol Tecidos
Musseline Dior 100% Poliéster M&A Riviera
Cetim Span 97% Poliéster / 3% Elastano M&A Riviera
Musseline com Brilho 100% Poliéster Marisol Tecidos
Crepe Vougue Cury 100% Poliéster Fremetex
Crepe Welch 100% Poliéster Fremetex
Musseline 100% Poliéster Monalisa
Crepe Vougue 100% Poliéster Monalisa

Tabela 3 — Cartela de Materiais
Fonte: Da autora (2014).

Cartela de Materiais

Tule llusion Cetim Span Musseline Dior Musseline com Brilho Musseline
[Frope Posoaly =pan 97% Poliester 97% Poliester 100% Poliester 100% Polieter 100% Poliester
3% Elastano 3% Elastano 3% Elastano

Crepe Vogue Cury Crepe Vogue Crepe Welch Crepe Vogue Cury Crepe Vogue Cury Crepe Vogue Cury
100% Poliester 100% Poliester 100% Poliester 100% Poliester 100% Poliester 100% Poliester

Vig

Figura 16 — Cartela de materiais
Fonte: Da autora (2014).




4.8 CARTELA DE ESTAMPAS

Cartela de Estampas

Tule llusion Musseline Dior Musseline
97% Poliamida 100% Poliester 100% Poliester

3% Elastano

Crepe Vogue Crepe Welch Crepe Vogue Cury
100% Poliester 100% Poliester 100% Poliester

Figura 17 — Cartela de estampas
Fonte: Da autora (2014).
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4.9 GERACAO DE ALTERNATIVAS: CROQUIS

Busto com tecido
sobreposto de
crepe com tule
sublimado.

Mangas
transparente
com tule
sublimado
e viés
na barra.
Ziper
lateral
esquerda.

Prega fémea
com tecido
sobreposto

de crepe com

tule sublimado.

Figura 18 — Geracao de alternativas — Look 1
Fonte: Da autora (2014).
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Gola com
detalhe em
sublimag&o.

Detalhe em
nervuras.

Acabamento
em sublimacéo
na manga.

Saia com
ziper na
lateral.

Figura 19 — Geracéao de alternativas — Look 2
Fonte: Da autora (2014).
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Detalhe em
sublimacéao
na frente.

Manga 3/4.

Recorte
pespontado.

Figura 20 — Geracéo de alternativas — Look 3
Fonte: Da autora (2014).



Decote
quadrado
sublimado.

Manga

Figura 21 — Geragéo de alternativas — Look 4

Fonte: Da autora (2014).

japonesa.
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Vestido com
detalhe

sublimado

na frente.

Recorte

Pences. saia.

Saia com
leve evaseé.

Figura 22 — Geracao de alternativas — Look 5
Fonte: Da autora (2014).
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Detalhe
sublimado.

Recortes
sublimado.

Figura 23 — Geracéao de alternativas — Look 6
Fonte: Da autora (2014).

Mangas 3/4.
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Croped com
recorte na
frente e
ziper na
lateral.

Manga
de tule
sublimado.

Saia de cos
alto com
recortes
na frente.

Figura 24 — Geracéao de alternativas —Look 7
Fonte: Da autora (2014).



74

Vestido com
recorte na
cintura com
detalhe
sublimado.

Casaco com
mangas 3/4.

Figura 25 — Geracao de alternativas — Look 8

Fonte: Da autora (2014).




Vestido com
detalhe vazado
no ombro.

no busto.

Pences
nas
costas.

Figura 26 — Geragao de alternativas —Look 9
Fonte: Da autora (2014).



76

Vestido longo
com transparéncia

blimado.
sublimado T—

tranparentes.

Figura 27 — Geracdo de alternativas — Look 10
Fonte: Da autora (2014).



Vestido com
leve trapésio
e detalhes

sublimado.

Recortes
na saia.

Figura 28 — Geracdao de alternativas — Look 11

Fonte: Da autora (2014).
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Blusa com
decote canoa.

Pala de
amarrar.

Calca reta
of com bolso
faca.

Figura 29 — Geragao de alternativas
Fonte: Da autora (2014).

—Look 12
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Colete.

A Detalhe

Recortes
sublimado.

Figura 30 — Geracdao de alternativas — Look 13
Fonte: Da autora (2014).

sublimado.




Vestido
com recortes
e parte central
sublimada.

Mangas
3/4.

Figura 31 — Geracdao de alternativas — Look 14

Fonte: Da autora (2014).
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Blusa
transpassada
com botao
€ mangas 7/8.

Saia reta
com recortes
sublimado.

Figura 32 — Geracdo de alternativas — Look 15
Fonte: Da autora (2014).
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Vestido longo
com detalhes
sublimado.

Botao

Figura 33 — Geracdao de alternativas — Look 16
Fonte: Da autora (2014).



Vestido longo
com mangas
transparente
sublimado.

Ziper na
lateral.

/<
A1)

R\

‘\.-
%é‘w

o

Faixa
presa ao
vestido.

==

Figura 34 — Geracdo de alternativas — Look 17
Fonte: Da autora (2014).




Vestido com
gola gravata
sublimada.

Recortes
laterais.

Figura 35 — Geragéo de alternativas — Look 18
Fonte: Da autora (2014).
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Casaco
sublimado de
manga 3/4.

Vestido

Figura 36 — Geragéo de alternativas — Look 19
Fonte: Da autora (2014).

transpassado.
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Casaco com

Recortes
laterais.

Saia reta
com ziper
na lateral.

Figura 37 — Geragéo de alternativas — Look 20
Fonte: Da autora (2014).

manga ragla 7/8.
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Blusa com
gola canoa.

Botao
no cos.

Ziper
jacare.

Saia reta
com coOs
sublimado.

Figura 38 — Geracdo de alternativas — Look 21
Fonte: Da autora (2014).
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Blusa
transpassada
com decote V.

Saia sublimada
com leve evasé
com ziper
na lateral.

Figura 39 — Geracdo de alternativas — Look 22
Fonte: Da autora (2014).
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Vestido reto
com detalhes de
recortes sublimado.

Ziper

Figura 40 — Geracdao de alternativas — Look 23
Fonte: Da autora (2014).
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Blusa com

decote V. Detalhe de

amarragao.

Saia com
recortes
sublimado.

Figura 41 — Geracdo de alternativas — Look 24
Fonte: Da autora (2014).
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Blusa Casaco com

Saia reta
com recortes
sublimado

e ziper na
lateral.

Figura 42 — Geracdo de alternativas — Look 25
Fonte: Da autora (2014).
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4.10 ANALISE E SELECAO JUSTIFICADA DAS ALTERNATIVAS

Look 1 — Aspectos Contemplados

Busto com tecido
sobreposto de
crepe com tule
sublimado.

Mangas
transparente
com tule
sublimado
e viés
na barra.
Ziper
lateral
esquerda.

Prega fémea
com tecido
sobreposto

de crepe com

tule sublimado.

Figura 43 — Geracdao de alternativas — Look 1
Fonte: Da autora (2014).

Funcionais A peca é prética, leve e permite bom movimento para utilizar no
verao.
Estéticos O vestido é composto por uma sobreposicao de tule de malha

sublimado dando efeito de bordado. Na parte das costas tem uma
prega fémea com aplicacdo de tule que da um efeito de

movimento.

Tecnoldgicos O uso de estamparia em sublimagcdo na peca busca gerar uma
ilusdo de otica similar a renda.

Ergondmicos O vestido € confeccionado com tecido plano que possui fio de

elastano, deixando facil a movimentacdo durante as festas. A
modelagem também foi pensada para facilitar os movimentos

naturais, permitindo que a mulher figue a vontade. Na peca foi
utilizada matéria-prima de toque sofisticado e confortavel.

Mercadoldégicos | Trata-se de um vestido composto pelo equilibrio de conforto e
estética, que trazem uma inovagdo no guarda-roupa da terceira
idade, através do design.
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Look 2 — Aspectos Contemplados

Figura 44 — Geracgéo

Gola com
detalhe em
sublimacéo.

Detalhe em
nervuras.

Acabamento
em sublimagao
na manga.

Faixa.

Saia com
ziper na
lateral.

de alternativas — Look 2

Fonte: Da autora (2014).

Funcionais As pecas sao praticas, leves e permitem bom movimento para
serem utilizadas no veréao.
Estéticos A blusa é uma peca moderna com detalhes em tule de malha

sublimado, dando efeito de bordado que diferencia a peca. Na saia
foi utilizado um cetim mais encorpado na cor rosa, bem como na
blusa, que possui um leve brilho com os detalhes de nervuras na
parte da frente.

Tecnologicos

Foi utilizada a estamparia em sublimagédo na peca para dar ilusdo
de otica de um tecido rendado.

Ergondémicos

O conjunto é confeccionado com tecido plano que possui fio de
elastano, facilitando a movimentagdo. A modelagem foi
desenvolvida para facilitar os movimentos naturais, permitindo que
a mulher figue a vontade. Na peca foi utilizada matéria-prima de
toque sofisticado.

Mercadoldgicos

Trata-se de um conjunto, saia e blusa, composto pelo equilibrio de
conforto e estética que traz um ar moderno para a mulher da
terceira idade.
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Look 5 — Aspectos Contemplados

Vestido com
detalhe

sublimado

na frente.

Recorte

Pences. saia.

Saia com
leve evasé.

Figura 45 — Geracéao de alternativas —Look 5
Fonte: Da autora (2014).

Funcionais

A peca permite bom movimento para o periodo do verao.

Estéticos

O vestido € composto por um tecido shantung sobreposto por tule
de malha sublimado, criando-se efeito de bordado no detalhe da
frente.

Tecnologicos

O uso de estamparia em sublimacdo na peca para da ilusdo de
Otica de renda.

Ergondmicos

O vestido é confeccionado com tecido plano que possui fio de
elastano, deixando facil a movimentacdo. A modelagem também
foi pensada para facilitar os movimentos, permitindo que a mulher
figue a vontade com a roupa. Na criagdo da peca foi utilizada
matéria-prima de toque sofisticado e confortavel.

Mercadolégicos

Trata-se de um vestido composto pelo equilibrio de conforto e
estética, modernizando o guarda-roupa da terceira idade.
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Look 7 — Aspectos Contemplados

Croped com
recorte na
frente e
ziper na
lateral.

Manga
(e detule
X sublimado.
Enfeite 2
de lago

Saia de cés
alto com
recortes
na frente.

Figura 46 — Geracéao de alternativas —Look 7
Fonte: Da autora (2014).

Funcionais As pecas sao praticas, leves e permitem bom movimento para
utilizar no veréo.
Estéticos A blusa é composta por uma sobreposicdo de tule de malha

sublimado, dando efeito de bordado e deixando a pega moderna.
Na saia foi utilizado um tecido shantung cor bege, como na blusa,
que possui um leve brilho, combinando com os detalhes sobre
dois recortes na parte central.

Tecnoldgicos

O uso de estamparia em sublimacéo na peca para gera ilusdo de
renda.

Ergonémicos

O conjunto é confeccionado com tecido plano que possui fio de
elastano, deixando facil a movimentacdo durante eventos, festas,
etc. A modelagem também foi pensada para facilitar os
movimentos naturais, permitindo que a mulher se sinta mais a
vontade. Na composicdo da peca foi utilizada matéria-prima de
toque sofisticado e confortavel.

Mercadolbgicos

Trata-se de um conjunto, saia e blusa, composto pelo equilibrio de
conforto e beleza, que trazem um ar de modernidade para a
mulher da terceira idade devido a sua estética.
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Look 9 — Aspectos Contemplados

Vestido com
detalhe vazado
no ombro.

‘ /_.>Pences ‘ \ '
no busto. : E
\ | (
Pences | :
nas €T °
| costas.

Figura 47 — Geracéao de alternativas — Look 9
Fonte: Da autora (2014).

Funcionais As pecas foram pensadas estruturalmente na praticidade para se
vestir, sendo leves e basicas para o verao.
Estéticos O vestido tem um detalhe vazado no ombro esquerdo, dando um

aspecto moderno a peca basica.

Tecnologicos

Os detalhes vazados dao um ar de modernidade ao produto.

Ergonémicos

A modelagem do vestido € reta e visa ao conforto. Feita com
tecido de elastano, possibilita maior liberdade para os movimentos
e os detalhes vazados no ombro proporcionam uma peca mais
fresca, apropriada para a estacéo.

Mercadolégicos

Trata-se de um vestido que pode ser facilmente usado com
acessérios mais soObrios, compondo um equilibrio entre
sofisticacdo e beleza, o que proporciona inovacéo estética para o
guarda-roupa da terceira idade.
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Look 10 — Aspectos Contemplados

Vestido longo
com transparéncia

sublimado.
Hol Mangas

tranparentes.

com tecido
musseline.

Figura 48 — Geracdo de alternativas — Look 10
Fonte: Da autora (2014).

Funcionais

O modelo é pratico, facil de vestir e fresco para o verao.

Estéticos

O vestido longo, com sobreposi¢cédo de tule de malha sublimado
aparentando bordado, segue as tendéncias de verdo. Na parte da
frente ha uma sobreposicdo com aplicacdo de tule que da efeito
de renda.

Tecnoldgicos

O uso de estamparia em sublimacdo na peca para dar ilusédo de
Otica de renda, bem como o uso de sublimac¢édo no tecido criando
efeito de estampa.

Ergondémicos

Além da linha ampla da peca, a modelagem utilizou a aplicacdo de
um decote simples em formato “V”. Para deixar a mulher mais a
vontade com a movimentacdo dos bracos, optou-se também por
mangas mais soltas.

Mercadoldgicos

Mesmo sendo uma peca de estrutura elaborada, o uso das
tendéncias de moda para 0 verdo com uso de cores promove um
modelo que atende ao gosto do publico.
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Look 12 — Aspectos Contemplados

Blusa com
decote canoa.

Calcga reta
com bolso
faca.

Figura 49 — Geracdao de alternativas — Look 12
Fonte: Da autora (2014).

Funcionais A blusa é feita de tecido leve e a estampa €é aplicada diretamente
no tecido. A calca é confeccionada com linho — um tecido leve. As
pecas sao praticas, leves e permitem bom movimento para utilizar
no veréao.

Estéticos A blusa utiliza como recurso estético diferenciado a gola canoa.

Na calca o material utilizado proporciona um visual moderno.

Tecnoldgicos

O uso de estamparia em sublimacdo na blusa para da iluséo de
estampa.

Ergonémicos

O conjunto é confeccionado com tecido plano, deixando facil a
movimentagdo durante eventos sociais. A modelagem também foi
pensada para facilitar os movimentos naturais, permitindo que a
mulher fique a vontade. Na peca foi utilizada matéria-prima que
prioriza o conforto.

Mercadoldgicos

Trata-se de um conjunto, cal¢a e blusa, composto pelo equilibrio
de conforto e estética, o0 que traz um ar de modernidade para a
mulher.
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Look 13 — Aspectos Contemplados

Colete.

Detalhe
sublimado.

Recortes
sublimado.

Figura 50 — Geracdo de alternativas — Look 13
Fonte: Da autora (2014).

Funcionais As pecas foram pensadas estruturalmente na praticidade para se
vestir, sendo leves e frescas para o verao.
Estéticos O vestido € composto por uma sobreposicdo de tule de malha

sublimado, dando efeito de bordado e deixando a pe¢a moderna.
Para o colete foi utilizado um tecido estruturado na cor verde.

Tecnologicos

O uso de estamparia em sublimacdo no vestido gera ilusdo de
renda.

Ergondémicos

O conjunto é confeccionado com tecido plano que possui fio de
elastano, deixando facil a movimentacdo. A modelagem também
foi pensada para facilitar os movimentos, permitindo que a mulher
figue a vontade.

Mercadoldgicos

Trata-se de um conjunto, vestido e colete, composto pelo equilibrio
de conforto e estética, que trazem um ar de modernidade para o
look.
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Look 16— Aspectos Contemplados

Vestido longo
com detalhes
sublimado.

Botao

Figura 51 — Geracdo de alternativas — Look 16
Fonte: Da autora (2014).

Funcionais

A peca é pratica e permite bom movimento para utilizar no verao.

Estéticos

O visual é delicado, de matéria-prima téxtil leve e com detalhes de
outro tecido com estampa sublimada, que proporciona uma
estética mais romantica.

Tecnolégicos

O uso de estamparia em sublimacdo na peca cria a ilusédo de
renda.

Ergondmicos

A modelagem é mais ajustada ao corpo até a cintura e na parte de
baixo a saia € mais solta e ampla, possibilitando efeito rodado. Por
ser um tecido fino, 0 modelo ganha leveza.

Mercadolégicos

Trata-se de um vestido que equilibra conforto e estética, trazendo
um ar de modernidade para a mulher da terceira idade.
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Look 18 — Aspectos Contemplados

Vestido com
gola gravata
sublimada.

Recortes
laterais.

Figura 52 — Geracdo de alternativas — Look 18
Fonte: Da autora (2014).

Funcionais

A peca é pratica e béasica, confortavel para utilizar no verao.

Estéticos

7

O vestido é composto por recortes laterais e uma gola gravata
com tecido sublimado.

Tecnolégicos

O uso de estamparia em sublimagcdo na peca cria a ilusédo de
estampa.

Ergondmicos

O vestido é confeccionado com tecido plano com fios de elastano,
deixando a peca confortavel. A modelagem foi pensada para
facilitar o movimento, assim a mulher fica mais a vontade.

Mercadolégicos

Trata-se de um vestido com equilibrio entre conforto e estética,
que trazem um ar de modernidade para a mulher da terceira
idade.
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Look 21 — Aspectos Contemplados

Blusa com
gola canoa.

Botao
no cos.

Ziper

jacaré.

Saia reta
com cos
sublimado.

Figura 53 — Geracdo de alternativas — Look 21
Fonte: Da autora (2014).

Funcionais As pecas sao praticas, leves e permitem bom movimento para
utilizar no veréo.
Estéticos A blusa € composta por um tecido leve, deixando a peca moderna

e combinando com os detalhes de dois recortes na parte central.
Na saia foi utilizado um tecido sublimado, com um ziper jacaré na
parte das costas.

Tecnoldgicos

O uso de estamparia em sublimacdo na peca para da ilusdo de
estampa.

Ergonémicos

O conjunto é confeccionado com tecido plano e a saia possui fio
de elastano, deixando facil a movimentacdo durante as festas. A
modelagem também foi pensada para facilitar os movimentos
naturais, permitindo que a mulher fique a vontade.

Mercadolégicos

Trata-se de um conjunto, saia e blusa, composto pelo equilibrio
entre conforto e estética, que trazem um ar de modernidade para a
mulher da terceira idade através do design.
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Look 24 — Aspectos Contemplados

Blusa com

decote V. Detalhe de

amarragao.

Saia com
recortes
sublimado.

Figura 54 — Geracdo de alternativas — Look 24
Fonte: Da autora (2014).

Funcionais As pecas sdo praticas, leves e permitem bom movimento para o
periodo do veréo.
Estéticos A blusa é basica, uma peca confortavel. Na saia foi utilizado um

tecido de cetim estruturado nas cores preto e branco, bem como
na blusa, que possui um leve brilho, combinando com os dois
recortes na lateral.

Tecnologicos

O uso de estamparia em sublimagao na peca gera uma ilusao de
estampa.

Ergondémicos

O conjunto é confeccionado com tecido plano que possui fio de
elastano, deixando facil a movimentacdo durante festas. A
modelagem também foi pensada para facilitar os movimentos

naturais, permitindo que a mulher fique a vontade. Na peca foi
utilizada matéria-prima de toque sofisticado e confortavel.

Mercadolbgicos

Trata-se de um conjunto, saia e blusa, composto pelo equilibrio de
conforto e estética, que trazem um ar de modernidade para a
mulher da terceira idade pela sua estética.




4.11 FICHAS TECNICAS
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FICHA DESENVOLVIMENTO

REF: 001
COLEGAO:Primavera/Verio 2015

PRODUTO: Vestido com manga
3/4 com detalhe em sublimagao

MARCA: Vie ESTILISTA: Danielle Reis
TAMANHO PILOTO: G MODELISTA: Laura Reis
GRADE: M,G e GG DATA: 20/05/2014

N
e

AN

Busto
Frente/costas
duplo

Pences 7 ¢

Viés 3 cm

FRENTE

\

Barra 3 cm

COSTAS
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VARIAGAO CORES

TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Crepe Pascaly Span| M&ARIviera | %o groncoc 1,50 metros RS 74,85
Tule llusion Marisol tecidos 9370;?;22?:;? 1 metro R$ 18,90
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Linha Aramarinho S&o Jose | Rosé 10 R$ 2,90
Ziper invisivel Primeira Linha Rosé 1 R$ 1,20
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA R$ UNIT
Tag Marca Gréfica Porto Belo Bege 1 R$ 1,00
Embalagem Lejon Transparente 1 R$ 0,10
S J
e =
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operagao Maquina
01 Pregar tule sublimado no parte busto Overloque
02 Pregar tule sublimado na prega costas Overloque
03 Embutir parte busto com costas Overloque
04 Pregar parte saia frente/costas Overloque
05 Pregar ziper lateral esquerda Overloque / Reta
06 | Fechar lateral direita / esquerda Overloque
07 | Pregar mangas Overloque
08 | Pregar viés na barra das mangas Rata
09 Fazer barra vestido Reta

4 N
ESTAMPARIA: Art Screen LOCALIZACAO

REF: 001

TAMANHO: 1,10 metro
VALOR: R$ 15,00
CORES: Preto

Cor 1: Preto
Pantone: 19-0303 TCX

Frente Costas

Figura 55 — Ficha Técnica 1
Fonte: Da autora (2014).
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FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF: 010 MARCA: Vie ESTILISTA: Danielle Reis
COLECAO:Primavera/Verido 2015 TAMANHO PILOTO: G MODELISTA: Laura Reis
PRODUTO: Vestido longo com GRADE: M,G e GG DATA: 10/06/2014
manga e detalhe em sublimagao
> <
Recorte

Barra
de lenco

Sobreposigcao
de musseline
frente com
barra de lenco

Barra de 2 cm

FRENTE COSTAS
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TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT |
Crepe Vougue Monalisa 100% Poliéster 2,50 metros R$ 38,00
Musseline Monalisa 100% Poliéster 1 metro R$ 14,90
AMOSTRAS
i AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Linha Aramarinho S&o Jose | Nude 10 R$ 2,90
Ziper invisivel Primeira Linha Nude 1 R$ 1,20
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Tag Marca Gréfica Porto Belo Bege 1 R$ 1,00
Embalagem Lejon Transparente 1 R$ 0,10

g

VARIAGCAO CORES

A
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REF: 010

TAMANHO: 0,70 metro
VALOR: R$ 6,00
CORES: Preto

Cor 1: Preto
Pantone: 19-0303 TCX

Frente

Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operagao Maquina
01 Pregar recortes frente Overloque/Reta
02 Fazer barra de lengo parte frente Reta
03 Unir partes frente Reta
04 Pregar parte frente/costas Overloque
05 Pregar ziper lateral esquerda Overloque / Reta
06 | Fechar lateral direita / esquerda Overloque
07 | Pregar mangas Overloque
08 | Fazer barra nas mangas Reta
09 Fazer barra vestido Reta

4 N
ESTAMPARIA: Art Screen LOCALIZAGAO

Figura 56 — Ficha Técnica 2
Fonte: Da autora (2014).
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FICHA DESENVOLVIMENTO

"REF: 030
COLECAO:Primavera/Verio 2015

PRODUTO: Saia reta com detalhe
em sublimagao
N

MARCA: Vie
TAMANHO PILOTO: G
GRADE: M,G e GG

ESTILISTA: Danielle Reis
MODELISTA: Laura Reis
DATA: 12/06/2014

AN

>

Cos 7 cm : Baldn
p Casinha
Transpasse
de 5cm
Ziper 45 cm <
FRENTE COSTAS
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7

TECIDOS
 TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Crepe Welch Monalisa 100% Poliester 0,80 metros R$ 22,30
AMOSTRAS
[ AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Linha Aramarinho Sao Jose | Rosa Magenta 4 R$ 2,90
Ziper invisivel Primeira Linha Prata 1 R$ 4,20
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA R$ UNIT
Tag Marca Gréfica Porto Belo Bege 1 R$ 1,00
Embalagem Lejon Transparente 1 R$ 0,10
- <
VARIACAO CORES
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SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagéao Maquina
01 Unir partes do cos Reta
02 Unir lateral direita Overloque
03 Pregar ziper na peca Reta
04 Unir lateral esquerda Overloque
05 Pregar cés na peca Reta
06 | Fazerbarra Reta

07 Fazer casinha cos

Reta caseira

08 Colocar botédo cos

Manual

a

ESTAMPARIA: Art Screen

REF: 030

TAMANHO: 0,30 metro
VALOR: R$ 3,00
CORES: Preto

Cor 1: Preto
Pantone: 19-0303 TCX

LOCALIZAGAO

Frente

Costas

Figura 57 — Ficha Técnica 3
Fonte: Da autora (2014).
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FICHA DESENVOLVIMENTO

"REF: 040
COLECAO:Primavera/Verio 2015
PRODUTO: Blusa gola canoa com

manga 3/4 e recortes

MARCA: Vie
TAMANHO PILOTO: G
GRADE: M,G e GG

ESTILISTA: Danielle Reis
MODELISTA: Laura Reis
DATA: 12/06/2014

AN

N
I

FRENTE

Gola canoa

de 4 cm

2 recortes

na frente
e nas
costas

Parte do

meio
dupla

Barra 2 cm

COSTAS
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TECIDOS ]
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Musseline Marisol Tecidos | 100% Poliéster 1,40 metros R$ 19,90
AMOSTRAS
f AVIAMENTOS
DESCRI(}AO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Linha Aramarinho Sdo Jose | Cinza 4 R$ 2,90
1
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS )
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA R$ UNIT
Tag Marca Gréfica Porto Belo Bege 1 R$ 1,00
Embalagem Lejon Transparente 1 R$ 0,10
” <
VARIAGAO CORES
] i ]
N 7
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s S
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 Pregar recortes frente Reta
02 Pregar recortes costas Reta
03 Embutir partes frente/costas Reta
04 Pregar mangas Overloque
05 Fazer barras Reta
Figura 58 — Ficha Técnica 4

Fonte: Da autora (2014).
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FICHA DESENVOLVIMENTO

(REF: 050 MARCA: Vie ESTILISTA: Danielle Reis
COLECAO:Primavera/Verido 2015 TAMANHO PILOTO: G MODELISTA: Laura Reis
PRODUTO: Vestido longo GRADE: M,G e GG DATA: 20/05/2014

com detalhe em sublimagao
N
>

AL

Botao

Acabamento
em tecido
de 3 cm

Abertura
de 12 cm

__, Faixade
5cm

presa ao
vestido

Saia
longa

Barra
de
lengo

FRENTE COSTAS
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TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Musseline Dior M&A Riviera 100% Poliéster 2,70 metros R$ 48,35
Cetim Span M&A Riviera %l;fggzté;ir 1,5 metros R$ 26,85
AMOSTRAS
f AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Linha Aramarinho S&o Jose | Verde 6 R$ 2,90
Ziper invisivel Primeira Linha Verde 1 R$ 1,20
f ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS )
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Tag Marca Grafica Porto Belo Bege 1 R$ 1,00
Embalagem Lejon Transparente 1 R$ 0,10

N

VARIAGCAO CORES

A
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SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 Pregar parte busto Overloque
02 Embutir parte busto na faixa Overloque
03 Fazer acabamentos em cima Reta
04 Fechar lateral direita saia Overloque
05 Franzir saia Reta / Manual

06 | Pregar saia na parte da faixa

Overloque

07 Pregar ziper

Overloque / Reta

o8 | Fechar lateral esquerda

REF: 050

TAMANHO: 0,40 metro
VALOR: R$ 4,00
CORES: Preto

Cor 1: Preto
Pantone: 19-0303 TCX

Frente

Costas

Overloque
L 09 Fazer barra de lengo vestido Reta )
ESTAMPARIA: Winn Fashion LOCALIZACAO

Figura 59 — Ficha Técnica 5
Fonte: Da autora (2014).
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FICHA DESENVOLVIMENTO

-
REF: 060

MARCA: Vie

COLEGAO:Primavera/Verdo 2015 TAMANHO PILOTO: G
PRODUTO: Vestido de gola gravata GRADE: M,G e GG

com recorte e detalhe em sublimacao

N

ESTILISTA: Danielle Reis
MODELISTA: Laura Reis
DATA: 14/06/2014

FRENTE

Gola
gravata

Acabamento
embutido
na manga

Vestido
com recortes
laterais

Barra
de 3 cm

COSTAS
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TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT
Crepe Vogue Cury Fremetex 100% Poliester 1,10metros R$ 29,90
Crepe Vogue Cury Fremetex 100% Poliéster 0,60 metros R$ 16,30
AMOSTRAS
i AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Linha Aramarinho Sdo Jose |  Azul Royal 6 R$ 2,90
Ziper invisivel Primeira Linha Azul 1 R$ 1,20
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Tag Marca Gréfica Porto Belo Bege 1 R$ 1,00
Embalagem Lejon Transparente 1 R$ 0,10

N/

VARIAGAO CORES

N\
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SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 Pregar recortes frente Overloque
02 Pregar recortes costas Overloque
03 Ementar laterais direita Overloque
04 Pregar ziper lateral esquerda Overloque /Reta
05 Fechar lateral esquerda Overloque
06 | Pregar gola no vestido Overloque
§ 07 Fazer acabamento manga vestido Overloque / Reta

-

REF: 060

ESTAMPARIA: Winn Fashion

TAMANHO: 0,40 metro
VALOR: R$ 4,00
CORES: Preto

LOCALIZACAO

Cor 1: Preto
Pantone: 19-0303 TCX

Frente Costas

Figura 60 — Ficha Técnica 6
Fonte: Da autora (2014).
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FICHA DESENVOLVIMENTO

-
REF: 001

PRODUTO: Vestido com manga

3/4 com detalhe em sublimagao

COLECAO:Primavera/Verio 2015

MARCA: Vie
TAMANHO PILOTO: G
GRADE: M,G e GG

ESTILISTA: Danielle Reis
MODELISTA: Laura Reis
DATA: 20/05/2014

A

N
Ie

Cos 8 com
> Ziper
invisivel

Recortes
laterais

\
Barra 2 cm

FRENTE

COSTAS
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-

TECIDOS
[ TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT |
Crepe Vogue Cury Fremetex 100% Poliester 0,80 metro R$ 21,75
Crepe Vogue Cury Fremetex 100% Poliéster 0,60 metro R$ 16,30
AMOSTRAS
i AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Linha Aramarinho S&o Jose | Preta 6 R$ 2,90
Ziper invisivel Primeira Linha Preta 1 R$ 1,20
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Tag Marca Gréfica Porto Belo Bege 1 R$ 1,00
Embalagem Lejon Transparente 1 R$ 0,10

hVa

VARIAGAO CORES
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REF: 070

TAMANHO: 0,80 metro
VALOR: R$ 7,00
CORES: Preto

Cor 1: Preto
Pantone: 19-0303 TCX

Frente Costas

SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 Unir cos Reta
02 Unir recortes frente Overloque
03 Unir recortes costas Overloque
04 Fechar lateral saia direita Overloque
05 Pregar ziper lateral esquerda Overloque / Reta
06 Fechar lateral esquerda Overloque
07 Pregar cos Reta
\ 08 | Fazer barra saia Reta )
4 N\
ESTAMPARIA: Winn Fashion LOCALIZACAO

Figura 61 — Ficha Técnica 7
Fonte: Da autora (2014).
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FICHA DESENVOLVIMENTO

"REF: 001
COLECAO:Primavera/Verio 2015
PRODUTO: Vestido com manga

3/4 com detalhe em sublimagao

MARCA: Vie
TAMANHO PILOTO: G
GRADE: M,G e GG

ESTILISTA: Danielle Reis
MODELISTA: Laura Reis
DATA: 20/05/2014

N
I

Decote V
.

Acabamento
embutido

Amarragao
nas costas

FRENTE

“Barrade 2 cm

COSTAS

AN
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TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT
Crepe Vogue Cury Fremetex 100% Poliéster 0,80 metros R$ 21,75
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Linha Aramarinho S&o Jose | Preta 4 R$ 2,90
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Tag Marca Gréfica Porto Belo Bege 1 R$ 1,00
Embalagem Lejon Transparente 1 R$ 0,10
f - N
VARIAGAO CORES
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r 3
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 Fechar ombros direito / esquerdo Overloque
02 Fechar lateral direita Overloque
03 Fechar lateral esquerda Overloque
04 Fechar fio das costas Overloque
05 Virar fio Manual
06 | Fazer acabamento na gola Reta
07 Fazer acabamento na mangas Reta
08 | Fazer barra das mangas Reta

Figura 62 — Ficha Técnica 8
Fonte: Da autora (2014).



4.12 PRANCHAS

- - N 3

g Vig

REF. ___ - DRESS COM DETALHE SUBLIMADO

BUSTO COM RECORTE K"

DETALHE /| ) A 7 MANGAS 3/4
SUBLIMADO a I [ | compETALHE
) \ | SUBLIMADO

| ]\ \Recorre [ |- R ——
NTURA |
/ / \
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Figura 63 — Prancha 1
Fonte: Da autora (2014).
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Vig
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Figura 64 — Prancha 2
Fonte: Da autora (2014).
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Vig

REF. ___ - DRESS COM RECORTE E GOLA GRAVATA

GOLA /
- GRAVATA \\
/ ) \
ZIPER
‘ INVISIVEL
| |
/

\

|
|
< | RECORTE

igura 65— Prancha 3
Fonte: Da autora (2014).
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Fiura 66 — Prancha 4
Fonte: Da autora (2014).
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Vig

REF.___ - DRESS LONGO COM DETALHE SUBLIMADO
= errums | Stelhabe
ZIPER /
INVISIVEL
_FAIXA /ﬁ( —
f
1\ |
// \I L ‘ \ /
/ \
/ \ \

LOOK 5 - VESTIDO LONGO COM DETALHE EM SUBLIMADO

Figura 67 —Prancha 5
Fonte: Da autora (2014).
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Figura 68 — Prancha 6
Fonte: Da autora (2014).
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4.13 MODELAGEM DAS PECAS CONFECCIONADAS

Figura 69 — Modelagem 1
Fonte: Da autora (2014).

Figura 70 — Modelagem 2
Fonte: Da autora (2014).
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Figura 71 — Modelagem 3
Fonte: Da autora (2014).

Figura 72 — Modelagem 4
Fonte: Da autora (2014).
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Figura 73 — Modelagem 5
Fonte: Da autora (2014).

Figura 74 — Modelagem 6
Fonte: Da autora (2014).
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4.14 COMPOSTO DO TRAJE — LOOKS CONFECCIONADOS

Figura 75— Look 1 - Frente / Costas
Fonte: Da autora (2014).

Figura 76 — Look 2 - Frente / Costas
Fonte: Da autora (2014).
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Figura 77 — Look 4 - Frente / Costas
Fonte: Da autora (2014).

Figura 78 — Look 4 - Frente / Costas
Fonte: Da autora (2014).
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Figura 79 — Look 5 - Frente / Costas
Fonte: Da autora (2014).

Figura 80 — Look 6 - Frente / Costas
Fonte: Da autora (2014).
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5 PLANEJAMENTO DO DOSSIE ELETRONICO (SITE)

http://badabum.com.br/vie/home

N C=apa
O vie x e o

= = €' | [} badabum.combr/vie/home o2

Contato

Bem-vindo a_
nossa Loja.

O estilo que vocé procura esta aqui em nossa loja. Venha nos conhecer
nossos modelos, com certeza vocé vai se encantar

Conhega a
melhor loja de
roupas da regidao

Queremos sempre oferecer as melhores
roupas com um atendimento personalizado
para vocé. Temos sempre uma roupa perfeita
para as ocasides de festas. Confira nossas
ultimas colecdo

Entre em contato

- Seinteressou? Tem dlvidas? Fale com a
gente agora mesmo, ou passe para visitar-
nos

Enderego Funcionamento Contato

4 Rua Pio Xil, 28, Londrina, PR, De Segunda 2 Sexta 8h s 18h  (43) 3354-4904
I n 86062-000 e Sabado das 8h as 13h

Figura 81 — Site — Home
Fonte: Da autora (2014).

A pégina inicial do site apresenta um conceito geral da marca com um
apanhado das informacdes que o site contém. Na parte superior a visualizagdo das
seguintes abas: “quem somos” (contendo um texto mais detalhado sobre a
empresa), “galeria” (com fotos da colegéo atual) e “contato” (dados da marca,
incluindo uma parte onde as clientes ou representantes possam tirar suas duvidas).


http://badabum.com.br/vie/home

138

Qualidade e
Conforto

As roupas da marca séo pensadas no conforto
das suas usuarias e na estética mais moderna

Endereco Funcionamento Contato
Rua Pio XlI, 28, Londrina, PR, De Segunda a Sexta 8h as 18h (43) 3354-4904
€ Sabado das 8h as 13h

Figura 82 — Site — Quem somos
Fonte: Da autora (2014).

Na aba “quem somos”, explica-se o conceito da marca — como € o
comportamento moderno e alegre que a Vie busca passar para as clientes, bem
como a identidade da marca presente nos modelos. Fala-se também sobre a
estética que atende o publico da terceira idade.

ali(
ybvle x c=1r0.

« C' | [ badabum.com.br/vie/galeria D

Quem somos Galeria Contato
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)

&« C' | [} badabum.com.br/vie/galeria el

Figura 83 -Site — Galeria de fotos
Fonte: Da autora (2014).

Na aba “galeria”, seriam disponibilizadas fotos das roupas da cole¢ao Primavera
/Verdo 2015, sempre atualizando conforme a marca lance novos modelos. A cliente
podera clicar nas fotos para amplia-las, facilitando a visualizagéo.

/'O\ha % =D

€& - C'  [i badabum.combr/vie/contato

P

Galeria Contato

= Curso Siama (#) 7b 4-rohicno Dom Geraldo Fernandes 14
i - Museu Histérica (LG Fozer login
R.PioXil, 28 - Centro T de Landrina Pe.. = e o
Londrina - PR Rotas  Salvar | Secsss =
3
—_— Verno Google Maps 2
& o 2
) Rua Sergipe e -RUA.Sergipe.
= o o - 5
g
= = 5 2 g
5 i il ©] 5
Rua Tupi 3 2 3 Praca Gabriel 2 Rl
- = 5 Viarine 5 a
B ol 2
Enderego & T i 2
. . : 5 -
Rua Pio X, 28, Londrina, PR, 86062-000 Rua Pio Il T R-Pio XIl, 28 - Centro =
£ E
g 8
g o @ £
i S 5 z S L& =]
Funcionamento - B 5 =L (2} Rua Piau; 2 5
. . £ w 2
De Segunda & Sexta 8h as 18h e Sabado das B o =5 o
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(43) 3354-4904 2 Rua Goias Rua Goias ' 4
Pétio San Miguel 2 Google -
5

Confeitaria e.
2 £2014 Goagle- Dados canogréficos 82014 Gaogle  Temasdelso  Informar erra na maps
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Envie sua mensagem

Enderego Funcionamento Contato
Rua Pio XlI, 28, Londrina, PR, De Segunda & Sexta 8h s 18h (43) 3354-4904
86062-000 e Sabado das 8h as 13h

Figura 84 — Site - Contato
Fonte: Da autora (2014).

Na aba “contato”, ha o endereco da loja, horario de funcionamento, telefone,
e a cliente visualiza 0 mapa do GoogleMaps para que fique mais facil a localizacao
da loja. Ainda nesta aba, ha um espaco intitulado “envie sua mensagem?”, para que
clientes e representantes possam entrar em contato diretamente e tirar suas dlvidas
sobre a marca, mandar sugestées, etc., assim ficando mais préatica a comunicacao.
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6 PLANEJAMENTO DO CATALOGO

O catalogo da colecédo Primavera/Verdo 2015 da Vie € um modelo mais conceitual.
Como a referéncia da colegéo € a Jovem Guarda e o Calhambeque, foram
fotografados alguns looks da coleg¢&o usando um Calhambeque como cenario e
outros em uma varanda. As paginas sao de uma gramatura grossa (240 g) e de

papel couché.

Figura 85 — Catalogo — Capa frente
Fonte: Da autora (2014).

Figura 86 — Catadlogo — Paginale 2
Fonte: Da autora (2014).
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Figura 87 — Catadlogo — Paginas 3 e 4
Fonte: Da autora (2014).

Figura 88 — Catalogo — Paginas 5 e 6 (pagina central)
Fonte: Da autora (2014).
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Figura 89 — Catalogo — Paginas 7 e 8
Fonte: Da autora (2014).

Figura 90 — Catalogo — Paginas 9 e 10
Fonte: Da autora (2014).
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Figura 91 — Catalogo — Capa final
Fonte: Da autora (2014).
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7 PLANEJAMENTO DO DESFILE

7.1 MAKE-UP E HAIR

Figura 92 — Make-up e hair
Fonte: Da autora (2014).

Respeitando o estilo do publico, o cabelo vai ser escovado dando um
ar natural. A maquiagem tera uma leve sombra clara, lapis preto, rimel nos cilios e

batom escuro na boca.

7.2 TRILHA SONORA

A musica escolhida para a trilha sonora é Calhambeque, composicao
original de Erasmo Carlos, apresentada em uma versdao da Banda de Boca:
Armazém Musical. A musica foi extraida de um video do site YouTube através do

programa aTube e depois editada no programa Audacity.
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7.3 SEQUENCIA DE ENTRADA PARA DESFILE

LOOK 6

LOOK 5

SIS *r/p%
g 2
= ..\ R IR
"%@H\u.\\‘ Z

)

LOOK 4

)

TR
BN 27

n

SEQUENCIA DO DESFILE

Figura 93 — Sequéncia de entrada para desfile
Fonte: Da autora (2014).
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8 CONSIDERACOES FINAIS

Mesmo a terceira idade estando em foco no mundo nos ultimos tempos
com o aumento da expectativa de vida, ao final deste trabalho percebeu-se que
ainda h&d muito a ser feito para este publico, que hoje, com pessoas mais
conscientes das suas necessidades, tornou-se muito mais exigente.

O aprofundamento sobre esse assunto durante esta pesquisa — para
criar uma colecéo de roupas de festa que tivesse como foco o resgaste da Jovem
Guarda e os anos 60 e 70 — proporcionou como resultado o desenvolvimento de
pecas que, de algum modo, trouxeram alternativas com estética e conforto. Acima
de tudo, foram criados produtos capazes de promover um aumento na autoestima
das pessoas.

No alcance dos resultados foi imprescindivel aplicar os conhecimentos
adquiridos ao longo do processo de aprendizado, tanto em ambiente académico
guanto no mercado, acessiveis gracas as disciplinas do curso e na realiza¢do do
estagio curricular, que abriram caminhos para oportunidades profissionais no
mercado.

Ao final dessa jornada, os objetivos iniciais tracados neste projeto
foram alcancados. Todavia, o desenvolvimento desta pesquisa académica despertou
ainda mais para sua autora a vontade incansavel de buscar caminhos, por meio da
consciéncia sociocultural, que tragam melhoria estética e social na concepcao de
produtos de moda. Ou seja, 0 objetivo de criar itens que ndo apenas satisfacam a
necessidade de consumo do publico, mas que também posicionem esse publico na

sociedade de forma mais inclusiva, criando novas possibilidades.
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APENDICE A — QUESTIONARIO APLICADO



Questionario

1. Vocé tem dificuldades para achar roupas de festas?
( )Sim ( )Nao

2. Onde vocé costuma comprar roupas de festas?
( ) Shoppings ( ) Lojas especializadas ( ) Lojas multimarcas
() Manda confeccionar sob medida ( ) Outros:

3. Qual a estacdo que vocé encontra mais dificuldade para encontrar roupas de festas?
() Primavera/Verdo ( ) Outono/Inverno ( ) Nas duas estacbes

4. Que tipo de estrutura vocé costuma usar mais para ir as festas?
() Vestido () Conjunto (tailleur/blusa/saia ou calga)

5. Qual o valor médio que vocé costuma pagar em uma roupa de festas?
( ) Entre R$ 100,00 e R$ 200,00 ( ) Entre R$ 200,00 e R$ 300,00

( ) Entre R$ 300,00 e R$ 400,00 ( ) Entre R$ 400,00 e R$ 500,00
() Acima de R$ 500,00

6. Que tipo de problema vocé encontra para comprar roupas de festas?
(Pode assinalar mais de uma alternativa)

() Modelagem inadequada ao corpo () Incoeréncia estética no visual
() Tecido ndo-apropriado  ( ) Falta de qualidade nos acabamentos
() Outros:

7. Quando vocé experimenta a roupa, o modelo costuma ficar:
(Pode assinalar mais de uma alternativa)

) Muito comprido na altura do corpo

) Muito comprido nas mangas

) Muito apertado no busto

) Muito apertado no quadril

) Muito folgado na parte das costas

) Outros:

AN AN AN AN AN

8. Nas roupas de festas, vocé prefere que o estilo seja:
() Basico e classico () Chique e sofisticado () Moderno e ousado
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9. Qual a sua preferéncia quanto as cores que devem predominar nos tecidos para roupas

de festas?

(Pode assinalar mais de uma alternativa)

() Tons neutros como branco, preto, cinza, etc

() Tons pastéis como bege, nude, palha, etc

() Tons frios como azul, verde, marrom, etc

() Tons guentes como vermelho, amarelo, laranja, etc

10. Quais os tipos de detalhes que mais Ihe atraem nas roupas de festas?
(Pode assinalar mais de uma alternativa)

() Aplicacdes de rendas ou bordados

() Decotes diferenciados

() Recortes estratégicos

() Uso de estampas

() Uso de transparéncias

() Uso de elementos como fendas, babados, etc
() Outros:




