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RESUMO

NUNES, Luisa da Conceigdo nunes. Um olhar para o consumo de moda na Vila
Madalena (SP) e sua relagdo com a moda. 2014. 206 f. Trabalho de Concluséo de
Curso. Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda - Universidade
Tecnoldgica Federal do Parana. Apucarana, 2014.

A moda é uma ciéncia social que perpassa pela vida de todas as pessoas. Por isso,
muitos tém dificuldade de percebé-la como tal. Ela ndo é desenvolvida sem um
aporte tedrico, pois toda sua dindmica esta vinculada a questbes econbmicas,
sociais, politicas e culturais. Assim, este trabalho tem como finalidade correlacionar
moda, cultura e cidade, mais precisamente uma andlise do consumo de moda no
bairro da Vila Madalena na cidade de Sao Paulo (SP), e consequentemente o seu
conceito em relagdo com a moda. Para tanto, sera realizado estudos bibliograficos e
uma pesquisa de campo. Em seguida, a relacdo existente entre estas partes
permitirdo conhecer as suas interferéncias no campo da moda, produzindo pecas de
vestuarios que remetam as caracteristicas do bairro, fomentando o pertencimento de
seus frequentadores a esta parte da cidade.

Palavras-chave: Moda. Consumo. Pertencimento. Cultura Jovem. Vila Madalena.



ABSTRACT

Nunes, Luisa da Conceicdo Nunes. A look at the fashion consumption in Vila
Madalena (SP) and its relationship with fashion. 2014. 206 p. Completion of
Course Essay in Fashion Design Technology - Federal Technology University -
Parana. Apucarana, 2014.

Fashion is a social science that pervades the lives of all people. So many have
difficulty perceive it as such. It is not developed without a theoretical basis, for all its
dynamics is linked to the economic, social, political and cultural issues. This study
aims to correlate fashion, culture and city, more precisely an analysis of fashion
consumption in the Vila Madalena neighborhood in Sao Paulo (SP), and
consequently the concept in relation with fashion. To this end, studies will be
conducted bibliographic and field research. Then, the relationship between these
parties will know their interference in the fashion field, producing pieces of garments
referring the characteristics of the neighborhood, encouraging their patrons belonging
to this part of town.

Keywords: Fashion. Consumption. Belonging. Youth Culture. Vila Madalena.
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1 INTRODUCAO

O bairro da Vila Madalena, localizado na cidade de SP, possui um perfil
singular cujo meio social € representado por individuos que tém uma experiéncia
cultural acentuada. Afinal, segundo pesquisa sobre os frequentadores da S&o Paulo
Fashion Week (SPFW) do Observatério do Turismo de Sao Paulo, o bairro é um
atrativo turistico entre os jornalistas nacionais e internacionais. Este quadro
representativo € muito influente no campo da moda como meio de descobrir novas
tendéncias e usufruir de novos produtos, bem como desfrutar a gastronomia local e
conhecer/divulgar as artes espalhadas pelo bairro.

Para esta interacdo entre cultura local e a moda relacionada com a Vila
Madalena, este trabalho tem como objetico: apropriar-se dos assuntos de design,
realizar uma pesquisa de campo para definir o publico local, correlacionar o
conhecimento adquirido e construir uma colecdo de moda que contemple o tema
estudado.

Neste contexto, e no que condiz com a relagcdo moda e Vila Madalena, cabe
mencionar Miranda (2008, p.66), afirmando que “a logica é a diferenca individual e a
inovacdo estética, ou promocao da identidade pessoal e legitimacdo da expressao
individual, ou seja, diferenciar para singularizar, a0 mesmo tempo em que nao
rompe com os padrbes da sociedade”. Portanto, na Vila Madalena, ou mais
conhecida como Vila Mada, o publico frequentador tem o perfil alternativo que

vincula identidade e cultura, como relata Dantas:

No imaginario da cidade, a Vila Madalena apresenta como perfil marcante o
predominio de grupos considerados “alternativos” e “intelectualizados”.
Junto com os bares e casas noturnas, encontram-se cinemas com uma
programacéo diferente da oferecida no circuito comercial, livrarias, ateliés,
lojas e oficinas de arte, restaurantes diversificados, feiras de antiguidades
ou consideradas “alternativas”, ONGs, associa¢des diversas, entre outras
coisas. [...] Ha& um clima préprio de espacos que prometem oferecer aquilo
gue é tido para alguns grupos como cult, cool e, também, roots,
estrangeirismos que fazem parte do cotidiano da grande cidade e séo
utilizados livremente pelos jovens [..] essas trés expressdes juntas se
aproximam de algo que € bacana, de “vanguarda”, ligado a chamada “alta
cultura” e, a0 mesmo tempo, com raizes identificaveis, proximas de certas
‘purezas” e, em alguns casos, daquilo que no momento é eleito como
“genuinamente nacional (BORGES; AZEVEDO, 2007, p.85).

No que tange a este trabalho, a cultura local da Vila Madalena sob o olhar da

moda, encontra-se no meio social dos jovens frequentadores, da arte, da arquitetura
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e em qualguer ambiente visual transmitindo inspiracdes que podem compor uma
nova colecao do vestuario.

Portanto pesquisas nas areas de design e cultura de consumo permitirdo
gue pessoas de outros lugares conhegcam alguns pontos culturais da Vila Madalena,
através do design e de estudos teoricos que tratam da relacdo moda, consumo e
cultura.

Este trabalho tem como principal referencia a compreensdo da relagéo
existente entre moda e cultura, assim como as interferéncias artisticas, culturais e
arquitetonicas que os lugares podem exercer neste processo, a exemplo da Vila
Madalena; e entender a possivel transmissao do significado de pertencimento social
por meio de uma colecao de vestuario para o publico frequentador.

Para o devido cumprimento do mesmo, este trabalho tem como realizacao
bibliografica uma revisdo de temas que abordam os estudos sobre consumo, design
de moda e cultura para definir uma colecdo de vestuario pautada nestas

observacoes.

1.1 DEFINICOES DO PROBLEMA

O bairro Vila Madalena (Sao Paulo-SP) possui caracteristicas culturais muito
marcantes e, por isso, € freqientado por pessoas de varias regides da cidade e até
mesmo de outros estados do pais. Assim, observa-se a possibilidade de vincular
moda e cultura transformando esta relacdo em produto na area do vestuério,

gerando significado de pertencimento a Vila Madalena.

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 OBJETIVO GERAL

7

O objetivo geral deste trabalho € compreender a relacdo existente entre
moda e cultura, que significa aqui as interferéncias artisticas, culturais e

arquitetonicas dos lugares, a exemplo do bairro da Vila Madalena; e transmitir seu
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significado de pertencimento por meio do vestuario para o publico frequentador

daquele lugar.

1.2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Realizar revisdo bibliografica de temas afins ao objetivo

proposto.

e Valorizacdo do pertencimento das pessoas e a importancia do

lugar (Vila Madalena).
e Conhecer os aspectos sociais da Vila Madalena (Sao Paulo-SP).

e Desenvolver uma colecdo que relacione moda e a cultura

presente na Vila Madalena pautando nas observacgdes deste lugar.

1.2.3JUSTIFICATIVA

Estudar os aspectos culturais de determinado lugar e transpor este conceito
nas roupas gerando um consumo simbdlico, faz com que o design de moda tenha
mais audacia ao criar pecas de vestuario com interferéncias culturais e que agradem

a um determinado publico.

Conforme Miranda (2008, p.23) “o consumo como vocabulario simbdlico é
mais do que uma prética individual, mas uma fonte rica para a acdo social e

interpretacdes compartilhadas ou compartilhar de interpretagdes”.

A cultura de consumo de moda néo significa s6 a posse de um produto, mas
sim a experiéncia dele. E a partir da experiéncia vivida no bairro da Vila Madalena
na cidade de S&o Paulo (SP) e seus significados culturais, que acontece a atracao
dos jovens frequentadores aquele lugar, o que podera refletir em uma colecdo de
moda os seus significados, tendo um valor simbdlico nas roupas, trabalhando com

os tracos de identidade do lugar pesquisado.
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2 CULTURA E MODA NA VILA MADALENA - SAO PAULO-SP

O objetivo principal deste item é contextualizar, teoricamente, a relacao
existente entre cultura e moda. Entende-se que haja uma imbricacdo entre estes
dois elementos e é esta relagdo que pode ser uma das formas de enriquecer 0s
produtos e a criagcdo de moda. Para tanto, serd abordado assuntos como um breve
histérico da Vila Madalena e seus aspectos culturais, além da cultura de consumo,

vinculando moda, cultura e consumo.

2.1 BREVE HISTORIA DA VILA MADALENA

A Vila Madalena esta situada no distrito de Pinheiros na regido oeste da
capital paulistana. O bairro, desde sua génese, sofreu varias transformacdes até se
tornar o que é hoje, sendo conhecida como a “Filha Artista de Sao Paulo” ou a “Vila
das Artes”, conforme descreve Afonso (2002) em seu livro “Vila Madalena: Historia,

fatos e fotos”.

O bairro faz parte da subprefeitura de Pinheiros, ou seja, engloba varios
bairros da zona oeste e, segundo dados do Instituto Brasileiro de Geografia e

Estatistica - IBGE, do Censo de 2010, esta regido possui 258 mil habitantes.

No século XVIII, a Vila Madalena, junto com a regido de Pinheiros, era
denominada de Vila dos Farrapos, habitada por jesuitas que fundaram aldeias para
a catequizacdo dos indios locais. Por ser uma regido muito extensa, 0s jesuitas
tiveram que dividir as terras com outras aldeias e, no que diz respeito a regido da
Vila Madalena, naquela época era considerada um lugar muito perigoso, e os padres
cuidavam dos indios no intuito de que os tenentes dos chefes dos bandeirantes, ndo

0S escravizassem.

O bairro da Vila Madalena era conhecido, no inicio do século XX, como Sitio
do Rio Verde e, em 1910, ndo havia eletricidade, agua tratada e as condi¢cfes gerais
eram muito precarias. Naguele mesmo ano a qualidade de vida no bairro comecgou a
melhorar com a vinda de uma linha de bonde que interligava a vila com os principais

lugares de Sao Paulo.
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Conforme rege a histéria, nessa década um portugués, cujo nome Gongalo,
adquiriu uma propriedade de terras e, consequentemente, conseguiu a aprovagao

da prefeitura para dar andamento na constru¢ao da regiao.

Gongalo teve varios terrenos e ruas demarcadas, separando cada parte da
terra herdada por vila e cada uma delas teve um dos nomes das suas trés filhas;
Albertina ou lda, Beatriz e Madalena. Em 1945, por ser um terreno pequeno, a Vila

Ida incorporou-se a Vila Madalena.

A eletricidade apareceu na década de 20, e no ano de 1927 surgiu a
primeira escola primaria. Com o0 aumento de alunos o governo inaugurou, em 1933,
a escola Grupo Escolar de Vila Madalena. Em 1932, houve a formag&o do primeiro
time de futebol do bairro, acrescentando uma forma de lazer e atividades de
esportes e culturais para a comunidade local; mas s6 havia negros no jogo,
chamando de “Frente negrinha”, este time durou até 1937. Segundo Afonso (2002,
p. 78) “no final da década de 30 a Vila Madalena tinha uma populacdo da qual 85%
eram portugueses, 10% italianos e 5% outras nacionalidades”, ou seja, o famoso
bairro comecou a crescer sob o olhar da sociedade paulistana, a Fotografia 1 retrata
uma casa com caracteristica da arquitetura portuguesa, construida na década de

1950, localizada na Rua dos Macunis, ela sobrevive até os dias de hoje.

(,;‘,\’ "'t '
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Fotografia 1 - Arquitetura colonial portuguesa, Rua dos Macunis — Vila Madalena.

Fonte: Diario SP. Disponivel em:
http://diariosp.com.br/noticia/detalhe/Casarao+antigo+na+Vila+Madalena+sobrevive. Acesso
em: 24 set. 2014.
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A partir da década de 1960, na Vila Madalena houve um processo de
construcao cultural que trouxe grande visibilidade para o bairro, com a entrada do
Padre Olavo e dos estudantes da Universidade de S&o Paulo (USP) em plena

ditadura militar, o circuito jovem invadiu a Vila Madalena.

Padre Olavo Pezzotti foi uma das pessoas de maior destaque no bairro,
exercendo sua atividade na nova Paroquia de Sdo Miguel Arcanjo e Santa Maria
Madalena no ano de 1951. Ele ajudou nas constru¢cdes de escolas, trouxe mais
linhas de bondes, asfaltamento das ruas, curso de teatro e outros beneficios de

crescimento para o bairro.

No final da década de 1960, com a ditadura militar e o fechamento do
Conjunto residencial da Universidade de Sdo Paulo — CRUSP, muitos alunos e
artistas, visando seguranca, por ser financeiramente mais acessivo morar proximo
da universidade, optaram por escolher a Vila Madalena como moradia e palco de

atividades culturais e de lazer.

Naquele momento houve uma “mistura” entre os moradores, os estudantes e
os artistas, ou seja, ampliando as ideias culturais e a vida noturna do bairro, e assim
comecou a ter maiores significados de uma cultura local, aumentando os bares e
iniciando projetos artisticos; transformando a Vila Madalena em um bairro boémio e

artistico.

O carnaval fez parte deste processo e, na década de 1930, surgiu a primeira
escola de samba denominada Escola de Samba Cora¢fes de Bronze e, na década
de 1970, os alunos da USP montaram a Escola de Samba Pérola Negra que venceu

alguns carnavais e desfilam até hoje em S&o Paulo.

Nos anos 1980 comecaram a expandir muitos edificios e, naguele momento,
houve muita ocupacdo de bares e restaurantes por causa do numero de pessoas
gue frequentavam o bairro e também uma maior valorizagdo do local que conseguiu

chegar ao nivel de classe média alta.

Segundo Afonso (2002, p. 173) “a Vila Madalena que desde o inicio da
década de 1920 até os anos 1960 era formada por 85% de portugueses e 10% de
italianos, passou a abrigar, a partir de 1980, empreséarios, profissionais liberais e

autébnomos, muitos universitarios e artistas”.

Naquela época surgiu a arte urbana nas ruas, iniciou-se na Rua Gongalo

Afonso, mais conhecido como “Beco do Batman”, e este nome se deu por causa do



19

primeiro grafite de um homem-morcego. Posteriormente, esta viela se tornou uma
galeria de arte ao céu aberto, agregando muitos nomes de artistas famosos e

estudantes de arte.

A famosa Feira da Vila teve inicio em fevereiro de 1980, sendo a primeira
feira diversificada e artistica que houve na cidade, na qual havia muitos artesanatos,
bijuterias, roupas indianas, ceramicas e etc. Até hoje a feira atrai um grande nimero

de visitantes advindos de varios lugares e acontece uma vez por ano.

Na década de 1990, conforme relata Afonso (2002, p. 191), a Vila Madalena
“Era um bairro ja considerado artistico, cultural, com galerias de arte, escolas de
teatro, dangas e livrarias além de muitos bares, restaurantes, cafés charmosos e boa
pizzaria”. Nesses anos, o bairro passou a ter alguns problemas noturnos, pois havia
muito fluxo de jovens, roubos e drogas, além da demolicdo de casas antigas, que
caracterizavam a Vila Madalena do passado, para a constru¢cao de estacionamento

devido ao grande fluxo de carros que circulavam na regiao.

Em 1998 foi inaugurado a estac&o e o terminal de 6nibus da Vila Madalena,
sobre o comando do governador Mario Covas, valorizando ainda mais o bairro. Em
1999 a Globo langcou a novela Vila Madalena retratando o bairro, tornando-o ainda
mais famoso para o olhar do telespectador brasileiro.

Atualmente, a Vila Madalena se mistura com as casas historicas, edificios
modernos, a arte e a vida noturna. Ha grande incentivo cultural para os jovens,
como, por exemplo, a ONG Jovem Aprendiz, que é a realizagcdo de uma galeria a
céu aberto, a qual ensina e incentiva criangas e jovens desde 1997 a revitalizar
paredes e espacos do bairro. Portanto, o relacionamento entre bairro e escola, e
bairro e comunidade, estao presentes no universo deste local, caracterizando um
mix cultural que atrai outras pessoas de varias regides da cidade de S&o Paulo e,

até mesmo, de outras cidades do pais.

2.1.1 Consideracfes Sobre Aspectos Culturais da Vila Madalena

O bairro da Vila Madalena é caracterizado como um “ambiente cultural”, por
meio de seus eventos diurnos e noturnos, cujo meio social é representado pela
boemia paulistana. Ou seja, o bairro € muito influente no campo cultural e,

consequentemente, também na moda, podendo influenciar na criacdo dos
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designers, e principalmente dos coolhunter ao descobrir ou observar novas
tendéncias para usufruir novos produtos e inspirar os produtores da area de moda e

entre outros.

Harmonia, Girassol, Purpurina e Aspicuelta sdo alguns nomes das ruas
principais da Vila Madalena e, conforme rege a lenda, quem deu o nome a essas

ruas foi o literario Oswaldo de Andrade, pois seu pai foi um dos loteadores da regiao.

Na década de 1980 percebe-se que naquela época, ja se falava da
especulacdo imobiliaria e em expandir condominios na regido, conforme cita o

historiador Afonso.

Trata-se de um bairro peculiar de Sdo Paulo, onde, ao lado de intelectuais,
cineastas e artistas encontramos velhos habitantes, pregfes, que lhe séo
caracteristicos — como o Sr. Benedito, o sorveteiro, cuja voz ecoa por todas
as ruas do bairro, 6 o sorvete! Casas com grandes quintais — que ainda nao
sucumbiram & especulagao imobiliaria — com moradores que criam galinha
ao lado de edificios, as marcas de uma grande cidade (AFONSO, 1986 p.
3).

Na contemporaneidade, a arquitetura da cidade € uma mescla entre casas,
sendo a maioria de origem portuguesa, com os modernos edificios que cresceram
no decorrer deste tempo. Além disso, ha uma grande mistura de cor, devido a arte
urbana espalhada no bairro e, sdo estes detalhes, que tornam a Vila Madalena

potencializada por um fetiche sob o olhar de sua populacé&o e os de fora.

Nota-se que ha uma enorme diversidade cultural nas artes, na moda, nha
gastronomia e outros, pois € um bairro eclético. L4 o visitante encontra, desde a
cultura japonesa e portuguesa; até a cultura nordestina, e foi no decorrer de varias
décadas, e da vivéncia de varios povos que o frequentaram, que o famoso bairro
paulistano tornou-se como ele €, ou seja, multicultural.

Percebe-se que antes do auge de ser considerada a “Filha Artista” de Sao
Paulo, este bairro ja possuia seu carater cultural, sendo que sua génese se deu ao
Padre Olavo, que ao subsidiar cursos e outras coisas, deu origem a este processo.
Hoje o0 acesso gratuito a atividades culturais ainda faz parte desta comunidade,
como, por exemplo, o Projeto Jovem Aprendiz; o Puxadinho da Praca (que as vezes

realiza oficinas de grafite) e o Projeto Calo na Mao (que ensina o Maracatu para a
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comunidade), entre outros. Na Fotografia 2 notam-se as interferéncias artisticas nos

bairro.

i - Lo S o Fes : Q ‘w‘i b
Fotografia 2 - Interferéncias artisticas nos postes do bairro — Vila Madalena.
Fonte: a autora (2014).

Em visita a Vila Madalena (Fotografia 3), percebeu-se que um dos atrativos
sao as artes urbanas espalhadas pelos muros, postes e escadarias, que chamam a
atencao das pessoas que circulam ou visitam o bairro. Normalmente quem esta por
detras desta arte possivelmente sdo os alunos de projetos culturais e até grafiteiros

famosos, como André Monteiro o “Pato”.

Fotografia 3 - Interferéncias artisticas nos muros do bairro — Vila Madalena.
Fonte: a autora (2014).



22

7z

A galeria a céu aberto mais famosa € o Beco do Batman, uma viela
recheada de arte urbana que se renova constantemente, com a permissao de outros
grafiteiros que fizeram sua arte anteriormente. Ha também o Beco do Aprendiz, a
escadaria Tim Maia, e muitos muros das casas que se tornaram verdadeiras “telas”
para os grafiteiros, os quais sempre buscam a permissao do responsavel pelo muro

e/ou casa. As Fotografia 4 e 5 retratam estes aspectos da Vila Madalena.

N T

Fotografia 4 - Interferéncias artisticas, escadaria Viela Tim Maia — Vila Madalena.
Fonte: a autora (2014).

Fotografia 5 - Interferéncias artisticas, Rua Goncgalo Afonso (Beco do Batman)

Fonte: INSTAGRAM. Disponivel em: <http://instagram.com/p/hZPgizk7cY/>. Acesso em: 22 jan.
2014.


http://instagram.com/p/hZPgizk7cY/
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Com o efeito artistico e cultural que o bairro possui, as lojas de decoracao e
de vestuario sdo influenciadas por este elemento que a Vila Madalena carrega. Ou
seja, por haver muitos ateliés, € comum encontrar lojas ligadas a arte e ao retro que
sao roupas e objetos antigos, e uma quantidade menor de lojas comerciais, como é
caracteristica de toda cidade. Além disso, estilistas que utilizam da identidade
cultural se espelham na Vila Madalena ao abrigar sua loja, como é o caso da marca

Uma e Fernanda Yamamoto.

Segundo Gilles Lipovetsky (2008, p.152) “... a gente se veste mais para si
mesmo, mais em funcdo dos proprios gostos do que em funcdo de uma norma
imperativa e uniforme”. Neste caso, percebe-se que o bairro consome um estilo de
vida com uma identidade que esté livre de qualquer preconceito e, neste sentido, a
cultura do bairro torna-se um 6timo inspirador para colecfes de moda. Os eventos
culturais, como o retratado na Fotografia 6, é exemplo de acdo que delega a

identidade dos frequentadores da Vila Madalena.

Fotografia 6 - Samba na Praca do Samba, acontecem todos os ultimos domingos do més
(Evento gratuito) — Vila Madalena.

Fonte: VILA MUNDO. Disponivel em: <http://vilamundo.org.br/2013/04/domingo-e-dia-de-
samba-na-praca-da-vila-madalena-2>. Acesso em: 22 jan. 2014.

As figuras demonstram como a questdo cultural da Vila Madalena é
valorizada por seus frequentadores. Além disso, neste local, encontram-se
importantes galerias de arte, como por exemplo, Milan, Fortes Vilaga, Raquel
Arnaud, Multiplo e Casa da Xiclet, entre outros. Nestes locais sd0 expostos 0s
trabalhos de artistas da atualidade e, normalmente, ha espagos que proporcionam

shows de bandas alternativas, como é o caso da galeria Tag and Juice.

Outro aspecto cultural relevante da Vila Madalena é a gastronomia, rica em

pratos de varias culturas e gostos. Segundo o site da Revista Veja SP (2011) o
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bairro possui cerca de 90 bares, 40 restaurantes e 10 baladas, e os frequentadores
majoritariamente tém entre 19 e 60 anos. As noites sdo lotadas de jovens nos
principais bares, e as ruas e calgadas sdo tomadas por eles, tornando o transito um
tanto cadtico. Estes lugares se concentram, principalmente, na Rua Fradique

Coutinho, Mourato Coelho, Fidalga, Delfina, Original, Girassol e Aspicuelta.

O bairro também tem “samba no pé”, com a Escola de Samba Pérola Negra
gue também faz parte da histéria da Vila, desfilando sua performance no

Sambédromo do Anhembi.

De uma forma geral, a Vila Madalena € um grande reduto de boémios,
pessoas alternativas e que gostam de compartilhar informacdes. A Vila Mad4, como
€ conhecida para os mais intimos, ndo dorme. Além disso, o bairro € um lugar que
traz marcas de seu passado na arquitetura com o colorido de seu grafite, e € um
lugar de extrema importancia para os criadores de arte e moda, pois representa uma

grande fonte de inspiragdo nas pessoas que frequentam este lugar.

A rua com maior relevancia cultural e de compras diversificadas € a Fradique
Coutinho, o frequentador encontra bares, restaurantes, livraria, galeria, mercados
entre outros. Esta rua é extensa e seu termino se da no comeco do bairro de
Pinheiros, € neste lugar que acontece a Feira de Artes da Vila Madalena e a feira

Noel na Vila que ocorre uma vez por ano, conforme Fotografia 7.

Fotografia 7 - 352 Feira de Artes da Vila Madalena 2012.

Fonte: CENTRO CULTURAL VILA MADALENA. Disponivel em:
<http://www.centroculturalvilamadalena.com.br/galeria.html>. Acesso em: 22 jan. 2014.
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2.2 CULTURA DE CONSUMO E MODA URBANA

A cultura de consumo € um fendmeno social que € imbuido nas pessoas,
tornando-as consumidoras de tal modo que esta pratica passa a fazer parte de seu
cotidiano. Com a emergéncia da cultura de consumo, as pessoas tornam-se
consumistas, e isto se da pelo fato do consumo integrar a identidade das pessoas,

sendo, inclusive, uma das formas de identificacdo destes individuos.

Neste sentido, a construcéo da propria identidade do individuo é influenciada
pelo consumo, ou seja, € um conjunto de processos socioculturais que agrega a
sociedade, a familia, a economia, a politica, e a moda, fazendo com que seja
construido um espaco social da propria identidade. Atualmente o homem pode
passar por varias identidades, pois o consumo e a identidade estédo relacionados no
campo cultural.

Segundo Featherstone (2007, p. 122) “o consumo, portanto, ndo deve ser
compreendido apenas como consumo de valores de uso, de utilidades materiais,
mas primordialmente como consumo de signos”. Portanto, quanto mais significagoes
sdo geradas, menos significados s&o produzidos, e a cultura do consumo é capaz de
gerar signos e propor um consumo crescente e acelerado baseado na producéo de
simulacros.

No comeco do século XX, o sujeito e o objeto eram considerados em
separado, mas com as transformagcbées no modo de producdo, hoje eles séo
imbricados, e ndo se pode mais separar pessoa de mercadorias, ou como afirmam
alguns autores contemporaneos, economia e cultura.

O consumo com significado emociona o individuo, estabelecendo relagbes e
conectando-se com o mundo; mas sem significados desengaja e deixa o0 homem
vazio. Assim, um exemplo, € a Vila Madalena, onde sdo multiplas as experiéncias
para o consumidor frequentador, podendo relacionar cultura, arte, e gastronomia
com a moda.

No geral, a ascensdo da economia pela experiéncia ndo se deve mais ao

produto. Abaixo Bauman relata alguns aspectos do consumismo.
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Pode se dizer que o “consumismo” € um tipo de arranjo social resultante da
reciclagem de vontades, desejos e anseios humanos rotineiros,
permanentes e, por assim dizer, “neutros quanto ao regime”, transformando-
0s na principal forca propulsora e operativa da sociedade, uma forca que
coordena a reproducao sistémica, a integracdo e a estratificagdo sociais,
além da formacdo de individuos humanos, desempenhando ao mesmo
tempo um papel importante nos processos de auto-identificagcdo individual e
de grupo, assim como na selecdo e execucdo de politicas de vida
individuais (BAUMAN, 2008, p.41).

No que tange ao capital econdbmico, social e cultural, reconhece-se que ha
impactos na formacédo da personalidade, ou seja, o individuo passa a se diferenciar
e se identificar por meio do consumo. Porém, a carga cultural e os valores nao
econdmicos herdados podem ser vinculados ao ambiente de desenvolvimento do
homem, afirmando a relacdo de pertencimento que as pessoas tém com o lugar.
Assim, E mais facil um determinado produto, ou um lugar, adquirirem valor se o
consumidor tiver estas referéncias. Portanto, o usuério deve ser entendido néo

apenas pelo aspecto econdmico, mas também pelo peso cultural que possui.

Esta pesquisa tem um carater que remete a cultura de consumo, pois é
voltado ao fetichismo que faz com que as pessoas gerem conceitos proprios ao

consumir um estilo de vida que, muitas vezes, esta presente no vestuario.

Conforme Bauman (2008, p.37) “... o fenbmeno do consumo tem raizes tao
antigas quanto o0s seres Vvivos e com certeza € parte permanente e integral de todas
as formas de vida conhecidas a partir de narrativas histéricas e relatos etnogréficos”.
Portanto, o sujeito e 0 objeto estdo em sintonia e a relagcéo de desejar e idealizar faz
parte desta relagao, principalmente na sociedade de consumo atual.

O ser humano hoje em dia fica em plena harmonia com os simbolos, cores e
sons que podem dar prazer e sentido a sua vida, e ndo € mais o habito de troca e
sim a sensacao de bem estar que esta no cerne deste processo.

O dispositivo simbdlico cria necessidade nas pessoas e produz sujeitos
livres para consumir, ou seja, ha um grande desejo do ser humano de ser
reconhecida no campo social, entdo a cultura do consumo afirma que o homem quer

ser Unico.

2.2.1 Cultura, Cidade e Moda

A imagem faz parte fundamental de uma cidade e, principalmente, da moda,

pois ela constréi o sujeito. Neste campo a experiéncia e o sentido fazem parte
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fundamental de uma cultura, ou seja, 0 homem esté pronto para viver experiéncias
novas; consumir imagem, simulacros e promessas de valor e prazer.

No que tange ao consumo, um individuo néo o faz somente do produto, mas
também da cidade e do modo de vida urbano. E uma experiéncia na busca do fazer
e sentir; e a Vila Madalena proporciona um consumo simbdlico que vai além do
consumo de “levar para casa”, pois neste bairro ha um multiculturalismo que esta
presente no olhar do frequentador.

A dimensdo simbdlica € um processo de significacdes do movimento dos
significados do mundo culturalmente constituido, no qual existem valores e crengas,
como por exemplo, seducdo, liberdade e sustentabilidade, e dependendo da cultura
podem ser associados a objetos diferentes.

Conforme Featherstone (2007, p.137) “a cidade pds-moderna, portanto, esta
muito mais consciente de sua propria dimensao imagética e cultural: ela € um centro
de consumo cultural, tanto quanto de consumo geral...”. Neste argumento é
retratado a multi experiéncia do usudrio que vive na metrépole, pois além de ele
consumir a alta cultura, que é o essencial deste trabalho, ele também desfruta as
atividades de lazer da cultura de massa.

A cidade é dinamica no seu dia a dia e a cultura compartilha os eventos
realizados em sociedade, tornando-se um processo de socializacdo, e

caracterizando o processo urbano.

A cultura torna-se central nesse processo urbano inscrito no mundo
globalizado, e o corpo e suas proteses participam e promovem sua
dindmica. As cidades se articulam ao panorama internacional sem deixar de
ter suas preocupacdes primordiais ligadas a proximidade e a capacidade
criativa em seus territdrios. O local e o global se recriam em contextos
virtuais e também de proximidade: pracas, ruas, bairros e cidades concretas
relacionando o local e o global, a memdria e a inovacgao. (...) Quanto mais a
vida social se torna mediada pelo mercado global de estilos, lugares e
imagens, pelas viagens internacionais, pelas imagens da midia e pelos
sistemas de comunicagdo, mas as identidades parecem flutuar livremente

numa espécie de supermercado cultural (VILLACA, 2012, p.84-85).

As cidades séo projetadas para que o homem tenha uma experiéncia diante

dela, seja nas artes ou na arquitetura, entre outras, pois além de servir como
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moradia e trabalho, o usuario pode desfrutar de seus lazeres, criando também uma
forma de consumo emocional.

Nota-se a importancia da cidade no campo cultural através dos seus
slogans, como por exemplo, “Rio de Janeiro € a capital maravilhosa”, “Curitiba € a
cidade ecoldgica”’ e “Sao Paulo considerada a terra da garoa”. Estas marcas entorno
das cidades denotam suas caracteristicas culturais.

No que concerne a moda, importa destacar e fazer um esfor¢co para
percebé-la em conjunto com a arte e a cidade, ou seja, elas se tornam um corpo
interagindo de forma simultanea. Villaga (2012) ressalta sobre a importancia que a
cidade precisa ser vivenciada, tornar-se um outro corpo.

A moda é a grande expressdo do presente e da estética moderna que
resulta, entre outros, nas famosas tribos de estilo que deixam seus tracos em algum
ambiente urbano, como por exemplo, o grafite nas ruas da Vila Madalena, ao
publicizar a caracteriza¢éo dos individuos, da arte e do local.

No geral, o homem busca um estilo de vida para ser aceito no meio em que
vive, e esta busca esta também relacionada ao modo de vestir e ao ambiente que
frequenta, ou seja, estas influéncias culturais fazem parte do desenvolvimento de

uma sociedade.

2.2.2 Moda e Cultura na Vila Madalena

Segundo o dicionario Aurélio online a palavra moda vem do latim modus, e
significa modo, maneira, costume, ou seja, 0o ato de se vestir. Esta palavra foi
utilizada pela primeira vez na Ildade Média, quando houve mudancgas ciclicas na hora
de trajar um vestuario.

No século XVII e XVIII as roupas elegantes destinavam-se para a classe alta
e eram caracterizadas pelas roupas francesas, por causa do grande prestigio que
tinha a corte de Versalhes. Naquela época a elite de outros paises recebiam
guadros e bonecas com as representacdes dos trajes franceses, ou seja, havia uma
cultura de aparéncias.

O século XIX revolucionou a histéria da moda com grandes mudancas

culturais, alterando totalmente a forma de vestimenta de homens e mulheres; os
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trajes extravagantes que até entdo representavam status para homens e mulheres
passaram a ser mais simples.

A influéncia da tecnologia e da industrializagdo modificou o cotidiano e,
consequentemente, a figura do individuo. O homem adquiriu a figura de
empreendedor e a mulher o de submissa, embora neste periodo a mulher comecou
a exercer trabalho nas industrias. Esse periodo pode classificar a moda como um
fator relevante entre o individuo e a sociedade.

No século XX surgiu a alta costura que assumiu um papel de diferenciacao
de classes sociais, e por volta dos anos 1960, a confecgéo industrial exerceu um
papel de estaque para a massa. Portanto, a alta costura era realizada em Paris
enquanto a moda industrial e masculina tiveram suas origens em Londres.

No contexto geral, com as grandes guerras a moda sofreu varias mudancgas,
pois o setor de confecgbes tornou-se mais desenvolvido tecnicamente e uma nova
sociedade comecou a se formar com uma visdo mais realista do mundo.

Depois da 22 Guerra Mundial o crescimento econdmico nos anos 1960 deu
margem para uma juventude culturalmente consumista, cujo mercado focalizava
esses jovens.

Portanto, com a influéncia da urbe ocidental, o fendbmeno moda do século
XIX evoluiu e se tornou, ao longo do século XX, a moda sob o signo da pos-
modernidade.

A roupa mostra varios aspectos do individuo, e caracteriza-o no campo
social, que é a base da origem de cultura, demarcando uma organizagcdo social.
Segundo Lipovetsky (2008, p.269) “a moda é nossa lei porque toda a nossa cultura
sacraliza o novo e consagra a dignidade do presente. Ndo sé nas técnicas, na arte
ou no saber, mas no proprio modo de vida reordenado pelos valores hedonistas”, ou
seja, a moda é um dispositivo social, ela ndo pode ser informativa, mas tem que
seduzir.

Para o sujeito, a cultura material e o repertorio de valores e comportamentos
gerados pela moda colaboram com a criacdo de identidade, e esta maneira singular
de apropriacdo do repertério da moda por alguém pode ser classificadas em um
estilo. Esta analise também esté explicito na obra de Featherstone (2007, p.137) “A
preocupacao da nova onda de flaneurs urbanos com a moda, a representacdo do
eu, o look, aponta para um processo de diferenciagao cultural...”, abaixo o mesmo

autor relata o estilo de vida dos novos jovens.
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...hd uma tendéncia de alguns grupos (especialmente os setores jovens e
de alto nivel educacional das classes médias) assumirem uma postura mais
ativa em relacéo ao estilo de vida e dedicarem-se & estilizacdo da vida. A
esse respeito, podemos assinalar ndo apenas a imitacdo e a popularidade
dos estilos de vida das subculturas artisticas (boémios, vanguardas) nas
metropoles contemporaneas, mas também o que foi designado de “artista
da vida”, os pintores que ndo pintam, mas adotam as sensibilidades
artisticas para transformar suas vidas numa obra de arte.
(FEATHERSTONE, 2007, p. 137).

Cada cultura retrata seu modo de vida e sua identidade também através das
roupas, e é neste contexto do vestuario que a sociedade separa 0s grupos socias e
tribos urbanas, ou seja, as roupas e acessorios sao fatores principais para identifica-
los.

Para Miranda (2008, p.27) “Os bens materiais produzidos pela cultura tém
propriedades simbdlicas com significados que sdo compartilhados dentro da cultura”.
Portanto cada cultura retrata seus significados retratando através de determinado
produto os tracos da sua identidade.

Seja qual for a cultura, ela sempre estard& em movimento e a moda
acompanhard, ao contrario de outros produtos; pois ela ndo é monétona, mas sim
ativa na sociedade contemporanea.

Conforme Lipovetsky (2008, p.12) “A moda ndo € mais um enfeite estético,
um acessorio decorativo da vida coletiva; € sua pedra angular (...) chegou ao topo
de seu poder, conseguiu remodelar a sociedade inteira a sua imagem: era periférica,
agora é hegemoénica”’. A moda nos ultimos tempos exerce uma grande influéncia
entorno da sociedade, e ndo se pode excluir dos campos de estudo, pois ela tem um
poder universal sobre qualquer individuo.

Para melhor compreender a relacdo da moda com a Vila Madalena, é
importante considerar qgue a mesma é composta por um publico diversificado e mais
despojado que traz junto de si uma pluralidade cultural devido, entre outros, ao
status de ser um lugar que agrega a vida boémia paulistana e seus amantes pela
arte urbana.

No que condiz a moda, é relevante o fato do bairro oferecer uma grande
variedade de lojas conceitos, pois sdo poucas as que tem seu carater comercial. Ha
muitos ateliés e brechoés localizados nesta regido que fazem com que o bairro atraia
muitos turistas pré-destinados ao consumo de vestuario.

O bairro ja agregou a loja do Ronaldo Fraga (Fotografia 8) e possui, hoje, o

da estilista Fernanda Yamamoto (Fotografia 9) e da marca Uma (Fotografia 10),
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sendo que ambas desfilam no S&o Paulo Fashion Week (SPFW). Trata-se de

estilistas conceituais que, por alguma razao, o bairro tem algum significado.

el
Fotografia 8 - Antiga Loja Ronaldo Fraga, localizado na Rua Aspicuelta, 259 - Vila Madalena.
Fonte: PLEXO DESIGN. Disponivel em:
<http://plexodesign.com.br/nomundodasideias/2008/08/20/loja-do-ronaldo-fraga>. Acesso em:
22 jan. 2014.

Ronaldo Fraga é um estilista conceitual, que sempre busca agregar suas
cole¢cBes em algum tema brasileiro, buscando sempre contar histéria tanto na roupa
guanto nos desfiles, possui seu atelié na sua cidade natal, Minas Gerais; ja recebeu
varios prémios, como estilista revelacao.

O estilista inaugurou sua primeira loja de rua na Vila Madalena no ano de
2007 (Fotografia 8), segundo Fraga o ambiente tinha as caracteristicas da cidade
dele, ou seja com aspectos de cidade do interior, mas segundo o site da Folha de
SP, o estilista teve que fechar a loja em 2012, pois o imével era alugado e o

proprietario pediu de volta, para realizar a construcdo de um prédio.


http://plexodesign.com.br/nomundodasideias/2008/08/20/loja-do-ronaldo-fraga/
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Fotografia 9 - Loja Fernanda Yamamoto, localizado na Rua Aspicuelta, 441 — Vila Madalena.
Fonte: a autora (2014).

Fernanda Yamamoto é uma jovem estilista conceitual e também possui sua
loja conceito no bairro da Vila Madalena (Fotografia 9), ela ja ganhou quatro prémios
do Rio Moda Hype e foi mais uma convidada pelo Paulo Borges a fazer parte do Sao

Paulo Fashion Week (SPFW).

Fotografia 10 - Loja UMA, localizado na Rua Girassol - Vila Madalena.

Fonte: SOCIETE PERRIER. Disponivel em: <http://societeperrier.com/brazil/articles/sao-
paulo/lojas-moda-vila-madalena/#.UugXKhBTvIV> Acesso em: 22 jan. 2014.

Na loja Uma (Fotografia 10) além de vender as pecas da marca ha um

espaco de café bistré e um saldo de beleza, reunindo moda, beleza e gastronomia.
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A loja King55 e House of Sneakers (Fotografia 11), localizadas na Rua
Harmonia, sdo outras referéncia de moda na Vila Madalena, e possui como clientela
principal um publico alternativo. A loja fica proxima a Rua Gongalo Afonso (Beco do
Batman) que é o centro da arte urbana do bairro e vende principalmente camisetas,

calcas e ténis despojados e com estilo urbano.

Fotografia 11 - Loja King55 e House of Snearkers, localizado na Rua Harmonia — Vila Madalena.
Fonte: a autora (2014).

A Vila Madalena também oferece a seus frequentadores ateliés de moda
(Fotografia 12 e 13), os quais normalmente possuem a decoracéo voltada ao retro.
Estes ateliés ja possuem, de forma indireta, um elo um pouco maior com as

guestdes culturais, ja sinalizando para caracteristicas do bairro.
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Fotografia 12 - Loja Lascivité, Roupas e acessorios vintage, localizado na Rua Harmonia, 218 b
- Vila Madalena.
Fonte: a autora (2014).

Fotografia 13 - Atelié P4ssaro Achado, localizado na Rua Girassol — Vila Madalena.

Fonte: SOCIETE PERRIER. Disponivel em: <http://societeperrier.com/brazil/articles/sao-
paulo/lojas-moda-vila-madalena/#.UugXKhBTvIV> Acesso em: 22 jan. 2014.
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De uma forma geral, o estilo da maioria das pessoas que frequentam o
bairro € alternativo e despojado, ou seja, € uma moda nao convencional,
caracterizando a identidade de cada um (Fotografia 14). Enfim, nota-se uma
diversidade de estilos dos consumidores, pois a vila é rodeada de individuos de
varias areas e classes sociais, além de artistas famosos que também frequentam

este lugar devido aos varios bares, galerias de moda e arte, entre outros.

Fotografia 14 - Freqlientadores do bairro Vila Madalena.
Fonte: a autora (2014).

Quanto aos looks mais usados pelos frequentadores da Vila Madalena, ha
de se destacar as estampas e 0s acessorios que completam a composi¢cdo. Nao ha
uma rigidez do tipo de indumentéaria usada, mas uma flexibilidade que permite o
consumidor assumir sua identidade, sendo normalmente marcada pelo estilo

alternativo, conforme ilustrado nas Fotografias 15 e 16.
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Fotografia 15 - Freqlientadores do bairro Vila Madalena.
Fonte: STREET STYLE SP. Disponivel em: <http://streetstylesp.com.br/index/tag/vila-
madalena>. Acesso em: 22 jan. 2014.

O jeito descolado de ser torna-se paisagem oficial da Vila Madalena e é
exatamente esta a identidade que marca seus frequentadores. Afinal, as pessoas se
sentem a vontade para expor suas tatuagens, roupas personalizadas e todo e

gualquer tipo de exotismo referente a moda.

Fotografia 16 - Freqlientadores do bairro Vila Madalena.
Fonte: STREET STYLE SP. Disponivel em: <http://streetstylesp.com.br/index/tag/vila-
madalena>. Acesso em: 22 jan. 2014.
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3 METODOLOGIA

3.1 TIPO DE PESQUISA

Para a realizacdo do trabalho foi realizada uma pesquisa exploratéria de
publico alvo, cujo objetivo foi identificar o pertencimento no local pesquisado, ou

seja, o bairro da Vila Madalena na cidade de Sao Paulo.

Conforme Almeida (2011, p.31 apud GIL, 2007), na pesquisa exploratéria
‘(...) explora-se a realidade em busca de maior conhecimento, a fim de que
posteriormente seja feita pesquisa descritiva”, portanto foi de grande valia a
realizacdo de uma pré-pesquisa para verificar se as intuicdes referentes a Vila

Madalena eram veridicas.

Segundo Gil (2009) “estas pesquisas tém como objetivo proporcionar maior
familiaridade com o problema, com vistas a torna-lo mais explicito ou a constituir
hipéteses”, ou seja, este tipo de pesquisa deu mais respaldo ao escrever o trabalho

final.

3.2 ESTRUTURACAO DA PESQUISA

A pesquisa ocorreu em duas etapas: a primeira foram pré-pesquisas de
campo realizada com os moradores e frequentadores do bairro em dezembro de
2013; e em marcgo/abril de 2014 foi feita uma pesquisa mais elaborada para
identificar o conceito que a Vila Madalena exerce diante das pessoas que

frequentam o bairro e o possivel publico alvo da minha sintese mercadolégica.

A segunda etapa da pesquisa teve uma abordagem predominantemente
gualitativa, quando foi elaborado um questionario para relacionar a moda e a cultura
na Vila Madalena. O objetivo foi colher informacdes das pessoas para melhor
desenvolver um trabalho teorico e pratico, além de identificar o publico alvo para o

desenvolvimento da colecdao final.



38

Foram entrevistados homens e mulheres de varias faixas etarias para
verificar se ha alguma mudanca de opinido e como cada um percebe o bairro

frequentado.

3.2.1 Pesquisa de Campo

Para melhor coletar as informagdes desejadas foram entrevistadas pessoas
de ambos os géneros na Vila Madalena, sendo que 37% eram moradores e 0s
demais trabalham e/ou frequentam o lugar. Foi realizada a pesquisa nas principais
ruas do bairro, como a Rua Gongalo Afonso, mais conhecido como Beco do Batman,
e ruas Medeiros de Albuquerque, Mourato Coelho, Fidalga, Girassol, Aspicuelta e
Rua Fradique Coutinho, cujos locais sdo os mais movimentados e onde as

entrevistas foram realizadas.

A finalidade deste questionario foi propor um maior conhecimento e ficar em
contato com a area pesquisada para buscar as inspiracbes nas respostas
espontaneas das pessoas, e também fazer uma analise observatorio dos individuos,

da estrutura urbana e do movimento que acerca o lugar pesquisado.

3.3 ANALISE DOS RESULTADOS

O questionario retratou perguntas referentes ao bairro da Vila Madalena e os
gostos que os individuos tém do bairro. Foram classificados em masculino e
feminino e se eram moradores ou visitantes do bairro para melhor identifica-los. O

restante das perguntas relacionavam-se mais aos aspectos de pessoa-lugar.

No questionario foram entrevistadas 21 pessoas do género masculino e 20
do feminino, dentre as mais variadas faixas etarias, dos 16 anos aos 62. Com
grande satisfacdo duas senhoras, acima dos 50 anos, relataram as suas infancias e
0 que acham da Vila nos dias atuais, na pesquisa concluiu que os pensamentos
delas referente ao bairro sdo quase parecidos aos dos jovens que frequentam o
bairro, séo apreciadoras da vida boémia e cultural do bairro, participando de feiras

artesanais que acontecem na Vila e na regido de Pinheiros.
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7

De acordo com os entrevistados, a maioria é visitante e trabalhadores
conforme Gréfico 1. Os trabalhadores nesse caso perfazem o mesmo percentual
daqueles que so trabalham na Vila e que trabalham e tem sua vida social neste
local. Neste caso, aqueles que sO estédo a trabalho entendem que o bairro gera um
impacto importante até nos faturamentos daqueles comerciantes que vendem

artigos exclusivos encontrados naguela regiao.

® Morador (a)
MW Visitante
i Trabalhador (a)

M Trabalha/Visitante

Gréfico 1: Origem dos entrevistados na Vila Madalena.
Fonte: A autora (2014).

Quanto aos moradores, uma boa porcentagem ja morava no bairro havia
mais de um ano (Gréfico 2); os que estavam a menos de um ano eram, na maioria,
estudantes de outros paises (Portugal e Argentina) e moravam em republicas
estudantis; ou na casa dos pais da namorada, como era 0 caso de um rapaz que
estava hé trés meses nesta regido. Acima de 20 anos, a maioria € individuos que
tiveram as suas infancias na Vila e consequentemente continuaram vivendo no

bairro, alguns até constituiram familias neste local.
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B Menosde 1ano
M 1-5anos

W 5-10anos

W 10-15anos

M 15-20anos

W Acimade 20 anos

Gréfico 2: Tempo de Moradia na Vila Madalena.
Fonte: A autora (2014).

Quanto as visitas das pessoas na Vila Madalena, a pesquisa demonstrou
gue 47% usufruem do bairro semanalmente, seja a trabalho ou a lazer (Grafico 3);
aqueles que trabalham, normalmente gostam de sair com 0s amigos a hoite, nos
principais bares do bairro, ou proximo ao local de trabalho. Aqueles que somente
visitam o bairro séo artistas plasticos que participam de algum coquetel ou expdem
em galerias de arte, pessoas que gostam de comprar nas lojas e aqueles que vao

somente para apreciar com 0s amigos a nostalgia noturna da Vila (Fotografia 17).

m Semanalmente
M Quinzenalmente
M Mensalmente

M Esporadicamente

Gréfico 3: Periodizacao de visitas na Vila Madalena.
Fonte: A autora (2014).
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Fotografia 17 - Bares mais badalados da Vila Madalena — Veja SP.

Fonte: VEJA SP. Disponivel em: <http://vejasp.abril.com.br/materia/roteiro-vila-madalena>.
Acesso em: 25 set. 2014.

Ao serem perguntados “Com o que, da Vila Madalena vocé mais se
identifica?”, ou seja, o que atrai os individuos a frequentarem o local, os bares
ficaram em primeiro lugar e cultura em segundo; mas a diversidade das respostas
caracterizou os ambitos artisticos, boemia, estilo de vida, ruas, decoragdo e lugar

gue agrega tudo.

E quando se fala em Vila Madalena, isso remeteu principalmente a vida
noturna dos bares que comeca a partir das 17h. Conforme entrevista com 0s
funcionérios destes estabelecimentos; ha véarias op¢des, desde um samba até um
rock. Portanto, a vida boémia € muito conhecida tanto pelos que frequentam quanto
por aqueles que observam ao passar a noite pelo bairro conforme relatos de alguns

usuarios de 6nibus que circulavam nas principais ruas.

Predominou também nas respostas a musica, a arte, lembrancas da
infancia, metrd, casas antigas, a mistura entre o antigo e o moderno, as festas e 0
jeito alternativo foram alguns relatos que as pessoas acham quando se fala do

bairro.

Ao serem consultados se eles se sentem como uma pessoa pertencente a
Vila Madalena 73% acreditam que sim (Grafico 4); pois relatam que vivem no bairro
diariamente, por causa do trabalho significando sua segunda casa, pelo estilo da

Vila ao abracar todas as tribos, lugar informal e descontraido, pelos anos de moradia



42

e o tratamento das pessoas. Aqueles que ndo se sentem pertencentes ao bairro
dizem que moram recentemente |4, tem muito ar de boémio ou que ndo mora neste

local para se sentir em “casa’.

mSim
BmNao

Gréfico 4: Vocé se sente pertencente a Vila Madalena.
Fonte: A autora (2014).

Ao perguntar se usariam uma roupa que remetesse o0 bairro da Vila
Madalena 76% dos usuarios responderam que sim (Gréafico 5), 5% afirmaram que
depende de como seré feita esta roupa e ficaram na duvida e curiosos; e 19% disse
gue nao usariam. Destes, alguns s&do pessoas que trabalham no bairro e ndo o

freqientam para lazer.

mSim
ENao

m Depende

Gréfico 5: Vocé se sente pertencente a Vila Madalena.
Fonte: A autora (2014).
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Uma das ultimas perguntas foi para que os entrevistados completassem a
frase “A Vila Madalena para mim significa...” e muitos responderam liberdade, bairro
agradavel, diversidade de pessoas, dia-a-dia, cultura, diversdo, expressao cultural,
juventude, cores, arte de rua, boémia, bar, aconchegante, lugar bom de morar, casa,
nostalgia, lazer, trabalho, muitas oportunidades, espaco democratico entre outras.

Assim, percebe-se o valor simbdlico agregado nas respostas destas pessoas
diante do bairro, portanto focar na propria identidade cultural da Vila agregara mais
valor nos produtos relacionado a moda e em outros artefatos ligados ao bairro,
consequentemente trard atracdo de pessoas de fora para conhecer a regido e seus
costumes.

Conforme Miranda (2008, p.58) “destacar que a moda e a indumentaria
possuem um aspecto de lazer € de certa forma afirmar que elas podem ser fontes de
prazer, tanto em nivel individual quanto social e cultural”’, ou seja, a autora retrata a
busca pela individualidade e a necessidade de integracéo social; estas associagoes
estdo ligadas as respostas anteriores dos entrevistados, visando que a moda e a
cultura estéo juntas e se comunicam sempre.

A Ultima pergunta de carater aberto foi referente ao vestuario e que deu
respaldo para a realizagédo de uma colegdo de moda: “Se fosse para produzir uma
roupa que lembrasse a Vila Madalena, o que vocé acredita que n&do poderia faltar?”,
muitas respostas que os entrevistados acreditavam que n&o poderiam faltar em uma
roupa que lembrasse a Vila sdo as cores e misturas de estampas, mas houve
aqueles que disseram estampar a arte urbana; produzir o brilho no vestuario para
lembrar-se da vida noturna; tecidos com estampas de flores, pois hd muito verde no
bairro; modelagens e estampas geometria, de samba, e que a colecdo tenha

originalidade, conforto e diversidade.

3.4 A VILA MADALENA E A MODA: TENDENCIAS E POSSIBILIDADES

Com uma pré-pesquisa de campo em busca do publico-alvo no bairro da Vila
Madalena em dezembro de 2013 para identificar a visibilidade que o lugar
pesquisado exerce diante dos individuos e as respostas foram interpretadas com as

experiéncias culturais das pessoas na Vila.
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Os relatos dos consumidores foram de um bairro cultural, artistico e boémio.
Normalmente os frequentadores vdo semanalmente a este lugar, e a grande atracao
deles pelo bairro € a moda, a cultura, a arte urbana e os bares.

Uma das maiores identidades da Vila Madalena, segundo alguns
entrevistados é o grafite, a arte urbana e um deles relataram “o ecletismo. Ha de
tudo no bairro, todas as tribos o frequentam”.

Ao serem perguntados sobre 0 que seria necessario para produzir alguma
roupa que lembrasse a Vila Madalena e o que ndo poderia faltar, as respostas
convergiram para usar todo o colorido da cidade, a arte urbana e roupas
despojadas.

O primeiro questionario relacionando moda e cultura na Vila Madalena deu
mais respaldo para produzir a outra pesquisa aplicada em fevereiro e abril de 2014,
tendo perguntas mais especificas para os frequentadores e moradores do bairro,
garantindo um maior conhecimento da cultura local do bairro.

De acordo com as respostas das duas pesquisas, percebe-se que a Vila
Madalena ja possui uma identidade cultural que é marca registrada para atrair
turistas de varias regifes, portanto a moda, a muasica, a arquitetura, a arte, a
culinéria e entre outros criam esta identidade que se destacam na cidade de S&o
Paulo e consequientemente agregando um publico alvo especifico que gosta da vida

noturna, da arte e de toda boemia que acerca o bairro.
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4 DIRECIONAMENTO MERCADOLOGICO

4.1 NOME DA EMPRESA

Razao Social: LCN Industria e Comércio de Confeccbes LTDA.
Nome Fantasia: Ruless

Conforme os critérios para as classificacbes de empresa do Servico de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas — SEBRAE, considera-se que um
empreendimento para a industria constitui em: microempreendedor individual com
no maximo 2 funcionarios; microempresa, possuindo 19; pequena empresa, até 99;
meédia até 499 e grande acima de 500 funcionarios.

A receita bruta anual segundo o SEBRAE, relata que o microempreendedor
individual é aquele que tem receita anual de até R$60.000,00 (sessenta mil reais);
microempresa, o valor € entre o microempreendedor e inferior a R$ 360.000,00
(trezentos e sessenta mil reais); pequena empresa, superior a micro e até
3.600.000,00 (trés milhdes seiscentos mil reais); média receita bruta anual com valor
acima da peguena empresa e grande, cuja quantia seja superior a 12.000,00 (doze
milhdes de reais).

Neste caso a LCN industria e Comércio de Confec¢cBes LTDA classifica-se
como microempresa, possuindo um quadro inferior de 19 funcionarios e faturamento

entre sessenta e trezentos e sessenta mil reais anuais.

4.2 MARCA

Ao realizar uma pesquisa de campo e partir das observacbes do local
pesquisado, ou seja, no bairro da Vila Madalena (SP), notou-se que ha possibilidade
de trabalhar com a confeccédo que interliga o pertencimento do local, ao caracterizar
roupas que tenham uma grande identidade com o bairro pesquisado, atraindo tanto
os frequentadores quanto aqueles visitantes que tenham o perfil da Vila Madalena.

Pensando neste publico alternativo que visa adquirir 0 novo para vestir e se
diferenciar dos demais, a marca trabalhara com estampas que remetam a arte

urbana do bairro, portanto este “jogo de brincadeiras ludicas” estampadas nas
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roupas sera o diferencial para as vendas e atrair estes consumidores apaixonados

pela Vila Madalena.

- LILESS

Fonte: a autora (2014).

4.2.1Logo

Passar através da unido das palavras rules e less o sentido de inexisténcia

de padrdes ou regras.

A logo visa mostrar as grandes diferencas causadas por pequenas
alteraces como a inser¢cdo de uma simples letra (neste caso o “s”) caracterizando
um publico mais ousado e com personalidade forte através da cultura da Vila

Madalena.

4.2.1.1 Versao vertical e horizontal da logo

s GULESS

Figura 2 - Versao vertical e horizontal da logo.
Fonte: a autora (2014).



4.2.1.2 Logo aplicado em fundo branco e em fundo preto

Figura 3 - Figura 20.
Fonte: a autora (2014).
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4.2.1.3 Logo no padrao monocromatico
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Figura 4 - Logo no padrdo monocromatico.

Fonte: a autora (2014).

4.2.1.4 Logo aplicado em fundo cinza

CTLESS

PANTONE 7537 C PANTONE 7540 C

Figura5 - Logo no padrdo monocromaético.

Fonte: a autora (2014).

a7
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4.2.1.5 Logo com aplicacdo em fundos policroméaticos

MLESS

PANTONE 1795 C PANTONE 108 C

PANTONE 360 C PANTONE 326 C
[
m !
PANTONE 127 C PANTONE 177 C

Figura 6 - Logo com aplicacdo em fundos policromaticos (Cores Claras).
Fonte: a autora (2014)

PANTONE 477 C

PANTONE 1807 C PANTONE 1585 C

Figura 7 - Logo com aplicacdo em fundos policrométicos (Cores Escuras).
Fonte: a autora (2014)

4.2.2 Conceito

A marca Ruless estampa um conceito da vibracdo nostalgica de cores e arte
da Vila Madalena, definindo a diversidade de expressdo, o jogo com a mistura de

estampas, demonstrando a personalidade e estilo alternativo de cada um.
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Mais do que agregar tendéncias, busca-se inspiracées em varios detalhes
para penetrar a ousadia e o brilho que a Vila produz, e sintonizar o jovem

cosmopolita.

A marca Ruless visa agregar um estilo com valor estético simbalico, atuando
no campo online, loja fisica na Vila Madalena e lojas pop up em eventos de moda e
arte para um publico de espirito jovem, que tenha estilo de vida urbano, ousado e
anico.

Somado a isso, o intuito & traduzir o universo da arte urbana da Vila
Madalena na moda, misturando elementos do lifestyle e comportamentos dos jovens
da Vila. Ser vanguardista e reconhecida por estes jovens, além da valorizacdo da

cultura de rua da Vila Mada, a inovagao, humor e originalidade € o lema da empresa.

Quanto ao slogan da marca, Ruless é status de quebrar as regras e ousar

de forma democratica tornando a vida mais colorida!

4.2.3 Segmento

O segmento da marca Ruless € moda jovem urbana, tendo como sua
principal caracteristica referéncias do streetwear feminino e masculino, transmitindo

aspectos culturais e artisticos da Vila Madalena.

4.2 .4 Distribuicao

A distribuicdo da marca sera realizada em todo o Brasil, por loja online e loja
fisica localizada na Vila madalena, e a cada evento de moda e arte realizard uma

loja pop up (lojas temporarias) para divulgar e expandir os conceitos da marca.
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Tabela 1 - Concorrentes Diretos da Marca Ruless

Concorrentes diretos da marca ruless

NOME PONTOS PONTOS PRECOS
FANTASIA FORTES FRACOS PRATICADOS
Precos ndo
acessiveis para
camisetas e
Roupas fashion e produtos Varia entre R$ 49,90
King 55 vanguarda. menores a R$ 500,00
N&o investe
Trabalhacom o  agressivamente
Fashion e no marketing Varia entre R$ 20,00
Cavaleira Vanguarda digital. a R$ 839,00
Roupas no estilo
vanguarda. Preco ndo muito  Varia entre R$100,00
Gralias Inovacao acessivel a R$1.500,00

Fonte: a autora (2014)

Tabela 2 - Concorrentes Indiretos da Marca Ruless

Concorrentes indiretos da marca ruless

NOME PONTOS PONTOS PRECOS
FANTASIA FORTES FRACOS PRATICADOS
Abrange classe
A e C, precos
acessiveis e As roupas néo
investem no tem uma boa Varia entre R$ 8,00 &
Forever 21 Fashion durabilidade. R$ 167,90
Inovacgéo e Precos para a Varia entre R$ 80,00
Uma atemporal classe A a R$ 1.000,00
Ja houve
algumas
reclamacdes de
acordo com a
gualidade do
produto quando
Roupas fashion eles vendem em Varia de R$ 50,00 &
Doc Dog e vanguarda. outlets R$ 440,00

Fonte: a autora (2014)

4.2 .6 Sistemas de Venda

O sistema de vendas sera de carater online que ter4 um alcance nacional e

dependendo da abrangéncia podera alcancar seu nivel internacional, as vendas

serdo no préprio site da marca. Além disso tera loja fisica no bairro da Vila

Madalena, transformando em ambiente de varejo e artistico com exposicdes de arte
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e coquetéis de inauguracdes. E a cada evento de moda e arte a marca estara com
lojas temporarias, as famosas pop up, atraindo novos consumidores e divulgando a

marca para o ambito online e fisico.

No site e nas lojas fisicas terdo mini colecdes durante o ano para poder ter
mais opg¢des de compra e assim o consumidor entrar com maior frequéncia no site,

tendo sempre novidades e curiosidade para buscar a marca.

4.2.7 Pontos de Vendas

As vendas ocorrem pelo site da marca Ruless, cujo endereco eletrénico sera
www.sejaruless.com, nele serdo vendido as roupas comerciais e conceituais, além

de ter um blog retratando os aspectos culturais do bairro.

Haverad também uma loja fisica, localizado na Rua Harmonia no bairro da
Vila Madalena (SP), esta rua é paralela com o Beco do Batman, além de ser muito

movimentada e conhecida pelo grande publico jovem.

Pregando sempre uma ideologia de inovacdo a marca tera lojas temporarias,
denominadas de pop up realizadas em evento de moda e arte, como por exemplo, o

SPFW, Fashion Rio, Arte na Vila e Pixel Show e entre outros eventos.

Segundo o Portal Pequenas Empresas Grandes Negocios sobre lojas
temporarias “(...) ela ndo exige continuidade, diferentemente de uma loja itinerante.
O que define o conceito de uma pop up store é a possibilidade de explorar um lugar
com determinada concentracdo momentanea de publico”, é neste sentido inovador
gue a marca Ruless também tera como alicerce seu ponto de venda, além de expor

e divulgar novos artistas da Vila Madalena nas lojas.

4.2 .8 Pregos Praticados

Os precos variam entre R$ 49,90 a R$ 500,00 dependendo da sua matéria
prima, de seu valor simbdlico e do valor agregado presente nas pecas,
principalmente por entender que, muitas vezes, aspectos da arte poderdo se fazer
presente nas cole¢cdes. Porém, serda sempre analisando a concorréncia para que néao

prejudique nas vendas da Ruless.
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4.2.9 Marketing

Como a marca tem sua maior porcentagem nas vendas online, o marketing
digital tera um grande peso para alavancar a disseminacdo dos produtos junto aos
clientes, pois sdo pessoas que possuem a tecnologia presente em seu cotidiano.
Portanto, a marca terd um blog para divulgacdo da marca, dos acontecimentos, das
programacdes culturais e de curiosidades do bairro da Vila Madalena, e buscara
parcerias com o site Vila Mundo, especializado no bairro.

As redes sociais serdo os grandes aliados para propagar a marca nas
midias sociais e consequentemente atrair o consumidor final. O principal objetivo
das redes sociais é ser informal com o cliente, transmitir conteados que interajam
com eles, para que se realizem um marketing viral organico.

A marca Ruless encaminhard algumas pecas para produtores de moda
usarem em looks na televisdo e em revistas de moda para que as pessoas

conhegcam a marca e ela ganhe status de emulacao.

4.2.10 Promogéo

As promocbes se dardo via redes sociais. A cada data especial no
calendario, a fanpage sorteara algum produto da marca e sempre tera sorteios e
participacdes nos principais eventos da Vila Madalena e de arte, como a Pixel Show,
além de eventos de moda.

A cada colecdo terd coquetéis de lancamento nos dias de inauguracdo das
lojas pop up com atividades tematicas expositivas para divulgar de forma simultanea

o slogan da Vila junto com a marca.

4.2.11 Planejamento Visual e Embalagem

A loja fisica tera caracteristicas da Fotografia 18, seu visual merchandising
tera piso e estrutura das roupas de madeira além de terem suas paredes grafitadas,
a loja agregara um pequeno espaco de arte para divulgar novos artistas e em
paralelo tera um mini bar aberto para os visitantes, a ideia € unir a vida boémia,

artistica e a moda em um Unico espaco, porém 0 acesso ao bar e a loja terédo
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cébmodos diferentes, sempre com vista para a rua e por dentro a sua circulacédo sera

livre.

Fotografia 18 - Layout da Loja fisica (Evisu concept store, Hong Kong).

Fonte: RETAIL DESIGN BLOG. Disponivel em <http://retaildesignblog.net/2013/09/26/evisu-
concept-store-hong-kong/>. Acesso em: 26 set. 2014.

As lojas pop up terdo o visual proximo da loja fisica, o piso e sua estrutura
serdo de madeira, e com interferéncias artisticas nas paredes, 0 seu estilo sera

préximo da Fotografia 19.

Terd um ambiente que proporcione um espaco de facil acesso dentro da loja
temporaria e que lembre os aspectos marcantes que a Vila proporciona, convidando
0 consumidor a ir além da sua compra, entendo que elas proporcionam um valor

simbdlico do bairro.

Segundo o site Jornal do Comércio (2014) ao retratar a Ultima visita de
Lipovestsky ao Brasil, ele especifica que na visdo do autor “é através do estimulo
sensorial e experimental, que o consumidor compra emoc¢des que O permitam
relacionar melhor com o0 mundo e com os outros”, portanto o individuo estad em
busca de mostrar para a sociedade 0s gostos pessoais e sempre busca aquilo que
satisfaz, ndo importa se o produto é barato ou caro, 0 que mais importa sdo as
experiéncias que este produto traz; ou seja, as lojas pop up agrega exclusividade e é
uma forma de atrair posteriormente o consumidor para o site e loja fisica. Concluindo

o argumento e seguindo a filosofia de Lipovestky, as lojas fisicas terdo que sempre
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se reinventar e é desta e consequentemente outras formas que surgirem a Ruless

tentara se colocar na vida deste consumidor jovem.

Fotografia 19 - Layout de Loja Pop up (COS Pop-up shop for Salone del Mobile, Milan).

Fonte: RETAIL DESIGN BLOG. Disponivel em <http://retaildesignblog.net/2012/04/24/cos-pop-
up-shop-milan>. Acesso em: 26 set. 2014.

Na loja virtual, quando o usuério entrar no site aparecera a marca e seus

conceitos junto com a imagem de modelos usando a marca (Figura 10).

Na parte de cima aparecera o nome da marca, sejam bem vindos, dados para
entrar na conta online do usuario, falar conosco e a ferramenta de busca, serao itens

fundamentais para clientes que fazem compras online.

Depois aparecera a linha feminina, masculina e Ruless Conceito que séo
roupas mais conceituais, além das cole¢des de Verdo e Inverno, a marca ir4 vender
mini cole¢cBes no site, sempre destacando na primeira pagina. Ha também um link
para o blog e o facebook da marca, pois o marketing digital sera parte fundamental

da Ruless.

Quando o consumidor rolar a barra de rolagem para baixo ira se deparar com
os produtos em destaque, ou seja, aqueles que s&o mais vendidos e logo abaixo
“‘Ruless combina com...” tera 4 opcdes de lugares da Vila Madalena que ao clicar em
uma ira abrir um link para o blog, com postagem de um look Ruless mais um lugar

do bairro, dizendo que aquela roupa ficaria perfeita para aquele lugar, como por
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para um bar, para visitar o Beco do Batman e entre outros, portanto

este link sera sempre atualizado.

QUANDO ABRIR O SITE
IRA APARECER ESTA
PARTE

BARRA DE ROLAGEM

Seja Bem Vindo a RULESY sua contal acompanhe seu pedido| fale conosco

[LESS

AMarca Feminino  Masculino  Ruless Conceito  Contato Blog  Facebook Encontre na RULESS...

IMAGEM DA MARCA
IMAGEM MODELO MASCULINO E FEMININO
NOVIDADES

Confira as mais vendidas!

Produtos em destaque!

IMAGEM IMAGEM IMAGEM
MODELO MODELO MODELO

Ruless combina com...

IMAGEM ‘ IMAGEM ‘ IMAGEM IMAGEM :
VILA MADALENA | | VILA MA2DALENA || VLA MA:?ALENA VILA MA4DALENA w

1

@ VEJA OPCOES DE ENTREGA % PRECOS EXCLUSIVOS @ 30 DIAS DE DEVOLUGAO

mLEss Loja e-RULESS,,  Inspira +! Meu Perfil, RULESS na rede , | Quero Novidades da RULESS!
e o o | ()| g eg
[Enviar]

Novidades Compras
Chat

Estampas Editoriais Cadastro %
Parowres Envie sua mensagem w Venha nos visitar!!!

Loja Fisica: Rua Harmonia, 23
Vila Madalena - SP

Trabalhe conosco

Figura 8 - Layout Site Ruless.
Fonte: a autora (2014).
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As embalagens da marca Ruless nas suas lojas pop up serdo feitas de
algodao cru e sobras de retalhos dos tecidos confeccionados, ou seja, elas serdo
sempre Unicas. Havera as sacolas padroes com frases sobre a Vila Madalena e

desenhos estampados pelos préprios artistas locais (Fotografia 20).

Vi v :!’;*Elﬂéus | m EMEACDA I-;E'N: i
v :!éh'%" g@:mgug i \ NAO AMAR!

Fotografia 20 - Sacolas Eco bag.
Fonte: a autora (2014).

As embalagens para aqueles que compram pelo site serdo de papeldo
estruturado com tampa de plastico, podendo ser usado em outros meios, como porta

bijuteria e outros fins (Figura 9).

LTLESS

Edig Premium gg

Tampa Plastica
Transparente.

Figura 9 - Caixa para compras online.
Fonte: a autora (2014).

Seja na loja pop up ou no site, dentro das embalagens constarédo cartdes
postais indicando os principais lugares turisticos e culturais que o bairro oferece
(Figura 10)
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#DICAS

O MELHOR DA VILA MADALENA:

O Beco do Batman é uma galeria de arte |
urbana a céu aberto,muitas obras sdo feitas *
pelos principais grafiteiros. .
A cada visita, a aparéncia do lugar muda, jé
que os grafites sGo constantemente g

dos pelos artistas.

Arte: 50 tons de azul

Figura 10 - Exemplo de Cartédo Postal.
Fonte: a autora (2014).

Os tags das roupas serdo interativos, nesta colecdo serdo porta copos,
podendo ser utilizado para outros meios, e assim, saciando a vontade daqueles
consumidores que gostam de colecionar a comprar mais roupas da marca. Os

desenhos dos tags serdo os mesmos das estampas das roupas (Figura 11).

Nas compras online também encaminharemos adesivos da marca (Figura
12).

Ref.: TOO01
M

Ru LESS

www.ruless.com.br
oaos

Figura 11 - Tag estilo porta copos.
Fonte: a autora (2014).

Ru LES

Figura 12 - Adesivos da marca Ruless.
Fonte: a autora (2014).
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Os funcionéarios da marca terdo seu cartdo de visita para distribuir e ter seu

networking e visibilidade (Figura 13)

LUISA NUNES
Desenvolvimento & Comercial

Figura 13 - Cartdo de visita.
Fonte: a autora (2014).
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5 PUBLICO ALVO

Conforme estudos sobre consumo, a Ruless nao ira classificar seu publico
alvo por classe social, mas por experiéncia cultural, portanto o individuo tem que ser
entendido ndo apenas pelo aspecto econdmico, mas sim pela carga cultural que ele
adquire nas artes, no cinema, no teatro, na musica e entre outros, pois se a pessoa
tem estas referéncias € mais facil de ela adquirir valor aos produtos da marca

Ruless.

Segundo a pesquisa de campo, foi percebida uma média da idade dos
entrevistados e, conseqientemente, a marca ird focar no jovem de 20-25 anos, mas
h& varias possibilidades de outras idades usarem a marca, pois esta delimitacdo de
idade ocorrerd no momento de desenvolver uma colecdo de moda, mas na sua

comercializacdo néo serd restrita a um publico especifico.

Buscam o “novo” do fashion a vanguarda; além disso, as peg¢as atemporais
fazem parte do guarda-roupa dos principais consumidores que frequentam o bairro
da Vila Madalena, sado pessoas que gostam de “achados”, ou seja, 0s
frequentadores do bairro sdo cosmopolitas, e pretendem garimpar coisas novas para

0 seu guarda roupa e decoracéao de casa.

5.1 PERFIL DO CONSUMIDOR

Jovens ousados com uma vasta experiéncia cultural e em constante busca

por conceitos inovadores no vestuario.

Sao apreciadores de mdusica, filmes e livros que possuam conteudo de
gualidade. Frequentam teatros, pubs, cafés, museus, parques, orquestras, circos,
brechos, feiras artesanais, festivais artisticos e culturais, além de serem amantes da

fotografia, poesia, pinturas, tatuagens, viagens e vida noturna da Vila Madalena.

Na hora de se vestir, sGo completamente criativos e rejeitam looks prontos
de vitrine, ou seja, estdo em constante busca para o exclusivo, pois ndo sao fiéis as
etiquetas e incluem em seu guarda-roupa pecas retrés com a mistura de elementos

da atualidade.
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Fazem compras na internet, porque trazem comodidade e produtos que
agregam valor simbdlico, ou seja, 0 sujeito compra imagem e promessas de valor,
prazer e etc. Buscam na Vila produtos diferenciados para si e para 0S outros,
portanto o consumidor da marca Ruless além de consumir o produto também

consome o bairro.

5.1.1Imagem do Publico-alvo na Vila Madalena

Figura 14 - Portal Street Style Sdo Paulo — Publico-alvo da Vila Madalena.
Fonte: a autora (2014)
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5.1.2 Painel de Estilo de Vida

-— T

ESPACD. 2 CULTuRR

Figura 15 - Estilo de vida do Publico-alvo.
Fonte: a autora (2014).
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6 PESQUISA DE TENDENCIA

Segundo o Dicionéario Aurélio online a palavra moda que vem do latim
“‘modus”, significa modo, maneira, e é a partir deste termo que surge as tendéncias
para a sociedade se vestir.

Mas, antes de colocar o produto nas lojas, mais ou menos uns seis meses,
h&a um grande processo de pesquisa em busca de realizar algo que se diferencie no

mercado.
Neste campo a marca se pautara na colecdo de Outono/Inverno 2015 com

pesquisas no bureaux Usefashion e WGSN.
6.1 MACROTENDENCIA

A macrotendéncia utilizada sera o Social Superheroes (Fotografia 21) que é
o desejo de viver e ndo apenas sobreviver, e as pessoas ja ndo terdo mais aquele
espirito de super individualismo. Segundo o site da Revista Glamour “As pessoas
nao se sentem atendidas pelo governo e criam a¢gdes engajadas, colocam a mao na
massa. Exemplos: Pimp My Carroca, movimento que pinta e personaliza as

tradicionais carro¢as que circulam nas ruas das cidades”.

Wwﬂ"

| SOCIAL SUPERHEROES |
T K E Desejo de viver e ndo apenas sobreviver.
i mias e governos atenderem
A Incapacidade de e:gx indivfdﬁos.

desejos essenciai

W Y As pessoas comecando a quebrar um ciclo de autis
A S socnP:l e super individualismo.
' 4

Clareza de que tudo esta interligado.

Surgimento dos novos herdis sociais, aqueles que
colocam a mao na massa e transformam suas
frustracdes em engajamento.

WY

Fotografia 21 - Social Superheroes - WGSN

Fonte: REVISTA GLAMOUR. Disponivel em:
<http://revistaglamour.globo.com/Moda/temporadas/noticia/2014/04/alo-antenadas-wgsn-
adianta-tendencias-do-inverno-de-2015.html>. Acesso em: 15 jun. 2014.
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Esta macrotendéncia tem 3 correntes que sdo a Good Deeds, relacionando

basicamente as boas acdes e projetos criativos e tornando se virais (Fotografia 22).

VI

Fotografia 22 - Projeto “O Que Posso Fazer Por Vocé Hoje”, de Renata Quintella.

Fonte: REVISTA CATARINA. Disponivel em: <http:/www.revistacatarina.com.br/2014/04/wgsn-
supertrends-parte-i/>. Acesso em 26 jun.

A corrente Urban Proacts tem como finalidade a criatividade a frente das

mudancas sociais com objetivos de criar uma cidade mais acolhedora e confortavel.

Fotografia 23 - Projeto “Pimp My Carrog¢a”.
Fonte: REVISTA CATARINA. Disponivel em: <http://www.revistacatarina.com.br/2014/04/wgsn-
supertrends-parte-i/>. Acesso em 26 jun.
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A Ultima corrente é a Soul Business, significando a utilizacdo do capitalismo
com alma, segundo a Revista Catarina (2014) “A ideia é fazer neg6cios sim, mas

com mais alma, menos ganancia e mais transparéncia”.

6.2 MICROTENDENCIA

Foi pesquisado no bureaux Use Fashion a tendéncia “No Atelier” para
realizar a colecdo de Inverno 2015, pois dara mais liberdade de expressar as
caracteristicas do bairro da Vila Madalena, optando por pecas no estilo vanguarda e

fashion.

Segundo o Usefashion esta tendéncia significa “(...) encontro improvavel que
sai 0 estilo mais esfuziante e divertido da estacdo. Estampas e cores intensas
dominam a cena, que tem lugar tanto para o que é cotidiano quanto para o que €

espetacular” (Fotografia 24).

Arte e performance

I

Fotografia 24 - Arte e Performance “No Atelier” — Usefashion.
Fonte: USEFASHION. Disponivel em <www.usefashion.com.br>. Acesso em: 15 jun. 2014.

O Bureaux também retrata “(...) este estilo invade o territério do humor e da

liberdade criativa” (Figura 40), ou seja, agregarei o estilo da arte urbana nas



65

colecdes da marca, conforme citado pelo mesmo portal “Venerada pelos jovens e
uma das formas mais fortes de expressao da atualidade, a arte de rua também pode

ser um suporte criativo, inspirando estampas e remetendo aos muros grafitados”.

Fotografia 25 - Tendéncia no Atelier — Usefashion.
Fonte: USEFASHION. Disponivel em <www.usefashion.com.br>. Acesso em: 15 jun. 2014.

Conforme o Use Fashion “O estilo traz referéncias de experimentacao, tanto
de forma quanto de matérias-primas, possibilitando um vestuario mais rico e diverso.
Referéncias esportivas surgem como elemento de estilo, remetendo ao urbano e
cotidiano”.

A silhueta agrega novos volumes, com formato mais artisticos, as pecas
chaves sdo as t-shirt e calcas terdo muitas caracteristicas artisticas, agregado a

estamparia e as saias na proxima estacao continuardo curtas e amplas.
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Fotografia 26 - Tendéncia no Atelier — Usefashion.
Fonte: USEFASHION. Disponivel em <www.usefashion.com.br>. Acesso em: 15 jun. 2014.

A estamparia tera o grafismo urbano, segundo o Use Fashion “Grafias de
elementos que retratam o urbano se colocam como forma de harmonizar o artistico
e o cotidiano através da estamparia. (...). Este tipo de proposta grafica foi construido
a partir de contrastes em preto e branco, com uma estética bastante manual”. Além
disso, os florais com padronagens grandes e a tipografia estardo em alta no Inverno
15.

Fotografia 27 - Tendéncia no Atelier (Estamparia) — Usefashion.
Fonte: USEFASHION. Disponivel em <www.usefashion.com.br>. Acesso em: 15 jun. 2014.



Fotografia 28 - Tendéncia no Atelier - Usefashion
Fonte: USEFASHION. Disponivel em <www.usefashion.com.br>. Acesso em: 15 jun. 2014.
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7 DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

7.1 DELIMITACAO PROJETUAL

A marca foi criada com o intuito de agregar um valor identitario e simbdlico
das caracteristicas do bairro da Vila Madalena (SP) e transmitir significados em
cole¢cdes de desenvolvimento de produto.

Agregar estampas que valorizem a cultura local é o projeto principal, dando

gualidade e estilo para a vida dos jovens frequentadores da Vila.

7.1.1 Conceito da Colecao

O conceito da marca é traduzir a cultura de rua da Vila Madalena, buscando
inspiragbes no publico-alvo e, consequentemente, realizando uma colegcdo que
tenha os principais aspectos marcantes que o bairro oferece.

Nesta primeira colecdo de Inverno 15, a grande inspiracdo € o Beco do
Batman, considerada uma das maiores galerias gratuitas a céu aberto da cidade de
S&o Paulo. A energia de cores, junto com a mistura de arte, fara com que a colecéo

seja ousada e repleta de simbologia que acerca o bairro.

7.1.1.1 Nome dacolecao

Beco do Batman

7.1.1.2 Referéncia da colecao

Terd como maior referéncia o aspecto simbdlico e a identidade do beco do
Batman, as formas geométricas da viela e suas cores seréo a inspiragdo para esta
colecéao.

Explorar toda a atmosfera cultural do Beco do Batman traduzira a

caracteristica da marca.
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7.1.1.3 Cores

A marca trabalhara na maior parte de sua colegcdo com a cor branca, para
poder realizar estampas de sublimacdo e as que tiverem cores, como o azul,
vermelho, prata e ouro velho, entre outras, poderdo ter desenhos texturizados do

préprio tecido ou ter estampas de silk ou jateado na peca.

7.1.1.4 Materiais

Os materiais terdo texturas, como é o caso do tecido Disco Hit da Menegotti,
ou tera aparéncia lisa, sendo malha ou plano, como por exemplo, neoprene, flame
fino, Oxford, peach skin que tem uma boa porcentagem de poliéster, além de

moletom e jeans resinado que séo usados pelos frequentadores da Vila.

7.1.1.5 Formas e Estruturas

As formas mais predominantes na colecdo serdo o trapézio, o reto,

arredondados, com curvas nas barras e ampulheta.

Figura 16 - Formas e estruturas.
Fonte: a autora (2014).
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O mix de colecdo contara com 25 pecas masculinas e femininas, dentre elas

estardo 14 top, 9 bottons, 2 vestidos e 1 jardineiras (Tabela 3)

Tabela 3 - Mix da Colecédo

Mix da Colec&o Feminino

Mix

Bésico

Fashion

Vanguarda

Total

Top Malha

Top Plano

Blazer/Jaqueta

Colete

Saia

Shorts

Calca

Vestido

Macacao/Jardineira

OO0 0|0 |0 |0 |0 o

BRI~ |Oo|0 0|k |k

OlRr|kR|IR[FROR|FL|IN

R INININ|FP O IN W

Mix da Colecdo Masculino

Top Malha

Top Plano

Blazer/Jaqueta

Colete

Shorts/Bermuda

Calca

Macacao/Jardineira

O |k O 0|0k |~

O | kP OIN|FI|N

O NN IOININ|W

Total

15

25

%

36%

60%

100%

Fonte: a autora (2014)
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~

7.2 PAINEL SEMANTICO

tico.

- Painel Seméan

Figura 17

Fonte: a autora (2014).



72

7.3 CARTELA DE CORES

Branco Novo Cinza Cidade Ouro velho Noite
11-0681 TPX 16-0000 TPX 15-0927 TPX

Vermelho Samba Azul Grafite Preto Nostalgia
18-1550 TPX 19-3955 TPX 19-4010 TPX

Figura 18 - Cartela de Cores.
Fonte: a autora (2014).
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Peach Skin Liso
Fornecedor: Farbe
Composigao: 100% Poliéster
Largura: 1,46 m

Gramatura: 75 g/m?
Rendimento: 9,13 m/kg
Prego: 5,45 mt

Neoprene

Fornecedor: Focus
Composigéo: 100% Poliéster
Largura: 1,60 m

Gramatura: 250 g/m?
Rendimento: 2,30 m/kg
Preco: R$ 28,90 Kg

Oxford Stretch

Fornecedor: Focus
Composigao: 100% poliester
Largura: 1,47 m

Gramatura: 170 g/m?
Rendimento: 3,26 m/kg
Prego: R$ 5,80 mt

Moletom Rustic Fiber
Fornecedor: Dalila Téxtil Ltda
Composigéo: 81% Algodéo e
19% Poliester

Largura: 2,01 m

Gramatura: 240 g/m?
Rendimento: 2,47 m/kg
Preco: R$ 31,05 Kg

Figura 19 - Cartela de materiais.
Fonte: a autora (2014).

Disco Arabesco

Fornecedor: Menegotti
Composigéo: 88% Poliéster e
12% Elastano

Largura: 1,65 m

Gramatura: 260 g/m?
Rendimento: 2,35 m/kg
Preco: R$ 62,02 kg

Poli Flamé

Fornecedor: Dalila Téxtil Ltda
Composigéo: 100% Poliester
Largura: 1,80 m

Gramatura: 105 g/m?
Rendimento: 5,29 m/kg
Prego: R$ 19,85 Kg

Tule triangle

Fornecedor: Focus
Composigéo: 92% Poliamida e
08% Elastano

Largura: 1,60 m

Gramatura: 85 g/m?
Rendimento: 7,35 m/kg

Preco: R$ 9,12 mt

DNS Minkar 8 OZ DZ
Fornecedor: Santanense
Composigéo: 68% Algodao,
30% Poliester e 2% Poliester
Largura: 1,50 m / 59"
Gramatura: 265,3 g/m?

07,8 Oz/yd?

Rendimento: 5,29 m/kg
Preco: R$ 17,00 mt



7.5 CARTELA DE ESTAMPAS DE SUBLIMACAO E SILK

ESTAMPA 1: ESTAMPA 2: ESTAMPA 3:
Samba mancha de tinta Samba fundo preto Samba fundo Branco
Sublimagédo Sublimagéo

Sublimagéo

207 B o ™ Doy

ESTAMPA 7:
Street Monster Keep your eyes on me
Sublimag&o e/ou silk Silk

ESTAMPA 5:
La Street C’est Chic
Sublimagéo

Figura 20 - Cartela de Estampas de sublimacéo e silk
Fonte: a autora (2014).
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ESTAMPA 4:
Arte na cidade
Sublimagéo

)

5.8

5.%
<%

ESTAMPA 8:
Rabiscos
Sublimagéo e/ou Silk
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7.6 CARTELA DE LAVANDERIA

LAVANDERIA 1:
Jateado «riscados»
Lavanderia

Figura 21 — Cartela de lavanderia
Fonte: a autora (2014).

7.7 GERACOES DE ALTERNATIVAS: CROQUIS

Look 1: Vestido moda festa com recortes nos ombros, manga vazada,
pregas na saia e dobras na cintura da saia, tecido Peach Skin liso na cor branca,
com estampa realizada na sublimagcdo. Sua estampa remete ao samba que
acontece as vezes no Beco do Batman e com frequéncia no bairro.

Look 2: Blusa estilo top cropped feita com tecido Peach Skin Liso com
mangas vazadas a laser e recortes na frente, parte de cima da frente e das costas

com estampa realizada na sublimagéo. Shorts estampado (sublimagé&o) no oxford.
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Drapeados

X Recorte a laser 3
¢/ Tecido Estampado §&2

Figura 22 - Look 1 e look 2.
Fonte: a autora (2014).

Look 3: Jardineira com jeans metalizado DNS Minkar da Santanense,
realizacdo de amaciado e jateado na peca, top cropped de Poli Flamé com estampa
sublimada.

Look 4: top cropped manga longa de Poli Flamé com estampa de

sublimagcdo mais saia evasé de Moletom Rustic Fiber com recortes e cordao.
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Figura 23 - Look 3 e look 4.
Fonte: a autora (2014).

Look 5: Camisa de Tule triangle com recorte na frente, usando o avesso e
direito do tecido, com cal¢a estilo esportivo no Moletom do lado avesso.
Look 6: Vestido de Tule Triangle com recorte na frente, usando o avesso e

direito do tecido.
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Lado avesso

Gola transparente

Mangas e Costas
transparente

Parte de baix
transparente

Figura 24 - Look 5 e look 6.
Fonte: a autora (2014).

Look 7: Camisa em Peach Skin com estampa sublimatica com saia em
neoprene branco estampada com recortes do mesmo tecido na cor azul bic.
Look 8: Camisa em Peach Skin com estampa sublimética com saia em

neoprene branco estampada com recortes.
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Recorte
vazado

Saia com
recortes

Tecido Azul
Contrastante
Recorte é

Figura 25 - look 7 e Look 8.
Fonte: a autora (2014).

Look 9: Vestido com modelagem soltinha no Peach Skin branco, estampa na
sublimacdo com recorte na barra na cor azul bic.
Look 10: Vestido ajustado na cintura em Disco Arabesco com recortes em

neoprene branco com estampa sublimatica.



I+, Recorte em
b | outro tecido

Recorte
Tecido
contrastante

Figura 26 - Look 9 e look 10.
Fonte: a autora (2014).

Look 11: Blazer com recortes nha manga e shorts em Oxford com estampa
em sublimacé&o, camiseta em Poli Flamé com estampa localizada em silk.
Look 12: Camisa em tecido plano Peach Skin estampado em sublimagéo

com recortes no ombro na cor azul, cal¢ca legging em neoprene estampada.
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Drapeados

A

Manga com
recortes.

Figura 27 - Look 11 e look 12.
Fonte: a autora (2014).

Look 13: Body em neoprene com recorte e saia em Oxford todos
estampados na sublimacéao.
Look 14: Camisa com recorte Peach skin com Bermuda estilo saruel, todas

estampadas.
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Recorie

A

Alga sobreposta
na frente.

Cés em
tecido
contrastante

— Bermuda estilo Saruel

Figura 28 - Look 13 e look 14.
Fonte: a autora (2014).

Look 15: Colete e shorts no jeans metalizado com camiseta regata em gola

contrastante em Poli Flamé estampado.
Look 16: Camiseta com recortes contrastantes na manga, gola e barra na

cor preta com estampa centralizada em silk e calga estampada.
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Recorte na
camiseta.

Filigrana

Figura 29 - Look 15 e look 16.
Fonte: a autora (2014).

Look 17 A e 17 B: Moletom Rustic Fiber sem manga, bolso na frente, capuz

e estampa centralizada em silk com cal¢a estampada.
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Avesso
do tecido

Figura 30 - Look 17 A e look 17 B.
Fonte: a autora (2014).

Look 18: Camiseta no moletom Rustic Fiber, manga, gola e barra com cor
contrastante e estampa localizada em silk; shorts no jeans metalizado.

Look 19: Jaqueta Bomber com mangas Disco Arabesco e corpo da peca no
jeans metalizado com técnica em jateado; shorts no moletom Rustic Fiber estilo

saruel com estampa em silk na frente e no bolso traseiro.
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Gola, Manga
e barra no
tecido
Disco Hit

Corpo no
tecido jeans
resinado

Contrastante

Figura 31 - Look 18 e look 19
Fonte: a autora (2014).

Look 20: Camisa no Peach Skin com recortes nas mangas e calgca com uma

“‘meia” saia no traseiro (Figura 58) ambas estampas.
Look 21: Camiseta com capuz no Disco Arabesco, com recortes no ombro

em cor contrastante, bermuda no Oxford estampada.
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Estilo saia
nas costas

Figura 32 - Look 20 e look 21.
Fonte: a autora (2014).

Look 22: Moletom no neoprene estampado com recortes na cor azul, shorts
em Oxford na cor azul.
Look 23: Camiseta em Poli Flame com recortes estampada (edi¢c&o limitada)

e calca em Oxford estampada na sublimacéo.
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Recortes

0
(/‘\/’

Figura 33 - Look 22 e look 23.
Fonte: a autora (2014).

Look 24: Camiseta em Poli Flamé com recortes em cor contrastante na cor
preta, shorts em oxford estampado, ambas as pecas serdo estampadas.
Look 25 e 26: Moletom com e sem capuz em neoprene estampado com

calca e shorts no jeans resinado.
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Peitilho
com 2
botdes

Filigrana
no bolso ¢}
Recorte

Bolsos na
lateral

Figura 34 - Look 24, look 25 e look 26.
Fonte: a autora (2014).

7.7.1 ANALISE E SELECAO JUSTIFICADA DAS ALTERNATIVAS

A escolha dos 12 (doze) looks selecionados para a ultima fase da banca final
conforme seus aspectos funcionais, estéticos, técnicos, ergondmicos e
mercadolégicos foram a partir da pesquisa de campo de publico alvo, dos aspectos
culturais do bairro da Vila Madalena e com exclusividade no tema da colegao “Beco
do Batman”.

Estes looks foram pensados tanto no aspecto estético simbdlico quanto no
ergondmico, além de serem pensadas minuciosamente nas respostas dos
entrevistados e no tema da colecao.

O Look 23 tem em sua sintese a caracteristica urbana, agregando na
camiseta diferenciada um aspecto de “moulage”, ou seja, na parte da frente da peca
mostra 0 aspecto das curvas da cidade com as pregas e recortes que se encontram
na camiseta e sua estampa que mistura a cidade escura com o colorido que se
encontra nela, a bermuda na cor vermelha que significa paixao, energia e excitacao
absorvem nos significados das respostas da pesquisa de campo do publico alvo.

No look 5 a blusa remete a geometria da ruas (estampa do tule), com
exclusividade a do Beco do Batman, e sua transparéncia mostra algo “magico” que

na correria muitos paulistanos néo percebe que é a entrada do mundo artistico nas
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ruas, e este efeito de babado e a divisdo entre o avesso do tecido, retrata a entrada
e a saida da viela artistica (Beco).

A calgca que foi costurada propositalmente do lado avesso, também tem seu
significado no chdo do Beco do Batman, aqueles paralelepipedos que mescla as

cores pretas, e varias tonalidades de cinza.

Lado avesso

Gola transparente

Mangas e Costas
transparente

Figura 35 - Look 23 e look 5
Fonte: a autora (2014).

O look 20 é uma camisa que a pessoa poderd usar em algum evento, as
mangas, gola e peitilho s&o estampadas, e elas refletem o samba que acontece no
ultimo domingo do més. Os recortes nas mangas relaciona-se com a arquitetura das
ruas.

A calgca mais conceitual sintoniza com a arte urbana do lugar pesquisado
para a colecdo de moda, e retrata a vida cultural daquelas pessoas.

Os dois looks sdo ergondmicos e tem sua estética simbdlica da Viela do
Beco do Batman.

No look 11 o blazer também tem recorte nas mangas, tornando ainda mais

moderno e a modelagem em V que encontra-se na frente da peca indica o contorno
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da viela (Beco do Batman) do comeco ao final dela e a estampa com quadradinhos
geomeétricos € caracterizado pelo urbano e a frase “La Street c’est chic” é umas das
marcas expressivas da Vila Madalena e no Beco do Batman, assim como outras
frases que quando o sujeito caminha no bairro encontra em varios pontos
estratégicos.

A blusa estilo top cropped branca e somente com a frase em silk “La Street
c’est chic” suaviza o look todo estampado e o shorts estilo hot pant de Oxford
estampado além de ser confortavel, agrega estilo para aquelas que usarem com a

estampa de varios instrumentos do samba.

Manga com
recortes.

Figura 36 - Look 20 e 11.
Fonte: a autora (2014).

No look 16 o moletom é pratico para o dia a dia do jovem urbano, tem capuz
grande e estampa que lembram a viela, a calga com a estampa dos instrumentos do
samba e social, podera ser usada tanto a noite quanto no dia e também ela é
ergonomicamente confortavel.

O look 8 tem caracteristica bem jovem a camisa de tecido plano com recorte

na gola e estampa de cidade retrata a relagcdo que S&o Paulo tem diante da arte e
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gue no meio do cinza da cidade existe sempre um colorido provocado pelos artistas
urbanos, transformando SP em uma cidade diversificada. A saia em neoprene
baseia-se nos grafites do beco, neste caso, como o0 beco tem seus préprios
‘monstrinhos” grafitados, a marca Ruless também tem o seu, transformando-a em

objeto de humor e descontracdo para quem usa.

Avesso
do tecido

, Recorte
vazado

, Saia com
recortes

Figura 37 — Look 16 e look 8
Fonte: a autora (2014).

O look 19 é despojado e lembra muito o Beco do Batman e aqueles que
freqientam, sua roupa é ergonomicamente confortavel tanto a jaqueta bomber com
aplicacdo de jateado no corpo da pe¢a quanto o shorts de moletom demonstra
descontracdo para aquele que usa. A jaqueta é perfeita para uso diurno e noturno, e
o shorts ficara bem durante o dia.

No look 3 a jardineira que ainda continua em alta na préxima estacao
(Inverno 2015), sera no jeans resinado e para transpor toda a arte que o Beco
oferece além de ser amaciada tera um efeito jateado, dando a diferenciagdo do

produto para o mercado consumidor, a camisa é quase semelhante ao look 8, mas



92

a sua caracteristica € que ela é um top cropped bem confortavel de tecido plano,

podendo ser usado tanto de noite quanto de dia.

Gola, Manga
e barra no
ecido

Disco Hit

Corpo no
tecido jeans
resinado

Figura 38 — Look 19 e look 3
Fonte: a autora (2014).

No look 22 o blusdo de manga longa masculino em neoprene, é confortavel
e agrega estilo no visual masculino com a estampa dos instrumentos de samba e
mancha de tinta faz composi¢cdo com os recortes na cor azul. A bermuda azul bic
gue é variante da bermuda na cor vermelha, traz harmonia no look e ndo afeta o
visual.

O look 9 tem todos os aspectos da Vila Madalena e do lugar pesquisado
para a colecao de moda, além de ser despojado e confortavel tem as caracteristicas

do bairro e pode ser usado tanto de dia quanto de noite.
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|—> Recortes

Recorte
Tecido
contrastante

/ \ ) \
- &/ A

Figura 39 — Look 22 e look 9
Fonte: a autora (2014).

No look 25 a jaqueta com estampa de fundo branco e instrumentos de
samba é estilosa e confortavel e a calca de jeans resinado tem seus recortes

estratégicos tanto no passante quanto na frente da peca.

O Bluséo todo estampado e com drapeados no ombro, mostra atualidade,
sofisticacdo e descontracdo no look 12 e a calga legging saiu daquela monotonia
gue cor unica e uni com a explosdo de estampa que declara uma paixao pela arte
urbana da Vila Madalena, s&o pecas para o dia a dia, que também une conforto e

experiéncia cultural.
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Passante
_frcom dobra

Figura 40 — Look 25 e look 12
Fonte: a autora (2014)

Drapeados




7.8 FICHAS TECNICAS E SEQUENCIA OPERACIONAL

FICHA DESENVOLVIMENTO

REF:01.03.15 MARCA: Ruless ESTILISTA: Luisa Nunes
COLEGAO: Outono/lnverno 15 | TAMANHO PILOTO: P MODELISTA: Gildete R. leal
PRODUTO: Vestido GRADE: P,M, G e GG DATA: 10/2014
N J
v 3
Gola redonda
—»Manga envelope
f = —=—»Recorte
| - N “—bAbertura na lateral
—N
[ Ziper
Invisivel
——— > Pesponto
N -

Figura 41 - Sequéncia operacional da peca 01.03.15 - Look 9

Fonte: a autora (2014).
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TECIDOS |

TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT |

Peach Skin Liso Farbe 100% Poliéster 1,05 mt - Cor Branco R$ 5,72

Peach Skin Liso Farbe 100% Poliéster 26 cm - Cor Azul Bic R$ 1,41
AMOSTRAS

AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT. (Cons.)
Ziper Invisivel Preto Sancris Preto 1 unidade: 54 cm R$ 0,90
Linha 120 Preto Sancris Preto 183 mt R$ 0,18
Linha de Overlock Sancris Preto 183 mt R$ 0,10
[ ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS )
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA R$ UNIT
Saco Plastico Desconhecido Transparente 1 unidade R$ 0,10
Tag Desconhecido Preto estampado| 1 unidade R$ 0.95
Etiqueta Interna Desconhecido Preto 1 unidade R$ 0,07
>
VARIAGAO CORES

Sem variagao de cor.

N

Figura 42 - Sequéncia operacional da pe¢ca 01.03.15 - Look 9
Fonte: a autora (2014).



a4 SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 Enfesto do Tecido Manual
02 Corte das partes da pega Manual
03 Pregar ziper das costas Reta
03 Pregar ziper das costas Reta
04 Acabamento nas laterais do tecido Overlock
05 Unir frente com costas Reta
06 Unir manga Reta
07 Unir recorte da barra Reta
08 Acabamento Manual
09 Passar Manual
10 Embalar Manual
N

Figura 43 - Sequéncia operacional da pe¢a 01.03.15 - Look 9
Fonte: a autora (2014).
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r

ESTAMPARIA:

REF: 01.03.15

TAMANHO: Corrida (1,40 x 90 cm)
VALOR: R$ 9,90 mt

CORES: Preto estampado

N
B

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

N

A

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36 38 40 42 44 46 48
52 54 56 58 60 62 64 65

TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS
Cintura: 68 68
Quadril: 77 77
Gancho frente: 25 25

Gancho Traseiro:

Barra:

Entreperna: 62 62 )

Figura 44 - Sequéncia operacional da peca 01.03.15-Look 9
Fonte: a autora (2014).



FICHA DESENVOLVIMENTO

[ REF: 02.03.15
COLEGAO: Outono/lnverno 15

PRODUTO: Jaqueta Bomber
Masc.

MARCA: Ruless
TAMANHO PILOTO: M
GRADE: P,M, Ge GG

ESTILISTA: Luisa Nunes
MODELISTA: Gildete R. leal
DATA: 11/11/2014

he

Frente

Manga Raglan

N

Tecido contrastante
«Disco Hit cor Azul»
Manga, Gola, Punho e barra

Tecido contrastante
«Disco Hit cor Azul»

Costas

Figura 45 - Sequéncia operacional da peca 02.03.15 — Look 19

Fonte: a autora (2014).
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]

Sem variagéo de cor.

TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
. 0, 0,
DNS Minkar 8 0ZDZ | Santanense | oo oo O 1mt R$ 17,0
: % P
Disco Arabesco Menegotti i 0,105 gr RS 6,50
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Ziper Sancris Preto 62 cm R$ 0,53
Linha 120 Sancris Cinza/Azul 411 mt R$ 0,41
Linha de Overlock Sancris Azul 30 mt R$ 0,018
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Saco Plastico Desconhecido Transparente 1 unidade R$ 0,10
Tag Desconhecido Preto estampado| 1 unidade R$ 0.95
Etiqueta Interna Desconhecido Preto 1 unidade R$ 0,07
J
VARIAGAO CORES

N
Figura 46 - Sequéncia operacional da peca 02.03.15 — Look 19

Fonte: a autora (2014).
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N
Figura 47 - Sequéncia operacional da pe¢a 02.03.14 — Look 19

Fonte: a autora (2014).

a4 SEQUENCIA OPERACIONAL )
No Operagao Maquina
01 Enfesto do Tecido Manual
02 Corte das partes da pega Manual
03 Costurar manga Overlock
04 Preparar e costurar Gola Overlock/Reta
05 Pregar ziper frente Reta
06 Unir barra na parte da frente e unir na parte das costas Reta
07 Unir frente com costas Reta
08 Unir mangas no corpo Reta
09 Acabamento Manual
10 Passar Manual
1 Embalar Manual
P
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e

ESTAMPARIA:
REF:

TAMANHO:
VALOR:

CORES:

N
>

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

AN

K
-

VALOR: R$ 10,00
\
>

LAVAGEM: Amaciado e Jateado

A

N

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36

38

40

42

44

46

48

----- 60

62

64

66

68

70

72

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

74

74

Quadril:

90

90

Gancho frente:

27

27

Gancho Traseiro:

31

31

Barra:

Entreperna:

73

73

N
Figura 48 - Sequéncia operacional da peca 02.03.15 — Look 19

Fonte: a autora (2014).
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FICHA DESENVOLVIMENTO

[ REF: 03.03.15

Moletom Masc.

MARCA: Ruless

COLEGAO: Outono/lInverno 15 | TAMANHO PILOTO: 38
PRODUTO: Bermuda de GRADE: 36, 38, 40, 42,46,48

ESTILISTA: Luisa Nunes
MODELISTA: Gildete R. leal
DATA: 11/11/2014

he

Frente

Cordao

Costas

N
Figura 49 - Sequéncia operacional da peca 03.03.15 - Look 19
Fonte: a autora (2014).
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]

Sem variagéo de cor.

TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Moletom Rustic Fiber | pajila Téxtil Ltda | S99 popeao® 0,225 gr RS 6,98
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRI(}[\O FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Cordao Desconhecido Cinza 120 cm R$ 0,30
Linha 120 Sancris Cinza 23 mt R$ 0,023
Linha de Overlock Sancris Cinza 23 mt R$ 0,013
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Saco Plastico Desconhecido Transparente 1 unidade R$ 0,10
Tag Desconhecido Preto estampado| 1 unidade R$ 0.95
Etiqueta Interna Desconhecido Preto 1 unidade R$ 0,07
VARIACAO CORES

N
Figura 50 - Sequéncia operacional da peca 03.03.15 — Look 19

Fonte: a autora (2014).
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a SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operagao Maquina
01 Enfesto do Tecido Manual
02 Corte das partes da pega Manual
03 Fechamento do gancho (Frente e Costa) Interlock
04 Preparagéo do bolso e lapela (Direito e esquerdo) Manual
05 Preparacéo do bolso (Direito) Reta e Interlock
06 Pregar bolso nas costas Reta
07 Fechar lateral Direita Interlock
08 Pespontar lateral Direita Reta
09 Fechar lateral Esquerda Reta
10 Pespontar lateral Esquerda Reta
" Fechar entrepernas Interlock
12 Casear para colocar o corddo Caseadeira
13 Realizar acabamento na cintura Reta
14 Fazer barra e acabamento Reta
15 Acabamento Manual
16 Passar Manual
17 Embalar Manual

N

Figura 51 - Sequéncia operacional da pe¢ca 03.03.15 — Look 19

Fonte: a autora (2014).
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4 )

ESTAMPARIA:
REF:

TAMANHO:
VALOR:

CORES:

N
>

A

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

N\
>

I

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

N /
TAMANHOS DE ZIiPER (em centimetros)

34 36 38 40 42 44 46 48

TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS
Cintura: 74 74
Quadril: 90 90
Gancho frente: 27 27

Gancho Traseiro: 31 31

Barra:

Entreperna: 73 73

N

Figura 52 - Sequéncia operacional da peca 03.03.15 - Look 19
Fonte: a autora (2014).
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FICHA DESENVOLVIMENTO
REF: 04.03.15 MARCA: Ruless ESTILISTA: Luisa Nunes )
COLEGAO: Outono/lInverno 15 | TAMANHO PILOTO: 38 MODELISTA: Gildete R. leal
PRODUTO: Moletom sem GRADE: P, M, GE GG DATA: 11/11/2014
| manga com capuz masc. )
Vo R
Frente Costas
Lado Avesso
do tecido
Estampa
Silk 2
N J

Figura 53 - Sequéncia operacional da peca 04.03.15 — Look 17

Fonte: a autora (2014).
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]

Sem variagéo de cor.

TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSIGAO | CONSUMO/PEGCA R$ UNIT
Moletom Rustic Fiber | pajila Téxtil Ltda | S99 popeao® 0,205 gr RS 6,36
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRI(}[\O FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Cordao Desconhecido Cinza 115 cm R$ 0,28
Linha 120 Sancris Cinza 56 mt R$ 0,056
Linha de Overlock Sancris Cinza 69 mt R$ 0,041
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Saco Plastico Desconhecido Transparente 1 unidade R$ 0,10
Tag Desconhecido Preto estampado| 1 unidade R$ 0.95
Etiqueta Interna Desconhecido Preto 1 unidade R$ 0,07
VARIACAO CORES

N

Figura 54 - Sequéncia operacional da pe¢a 04.03.15 — Look 17

Fonte: a autora (2014).
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4 SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operagao Maquina
01 Enfesto do Tecido Manual
02 Corte das partes da peca Manual
03 Costurar bolso canguru na parte da frente Reta
04 Preparar e costurar touca Reta e Overlock
05 Casear para colocar cordao Caseadeira
06 Unir touca com a parte das costas Overlock
07 Fechar frente e costas Overlock
08 Fechar touca Reta e Overlock
09 Pespontar Reta
10 Realizar acabamento na cintura Reta
1 Fazer barra e acabamento Reta
12 Acabamento Manual
13 Passar Manual
14 Embalar Manual

N

Figura 55 - Sequéncia operacional da pe¢ca 04.03.15 — Look 17
Fonte: a autora (2014).
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-

ESTAMPARIA:

ESTAMPA SILK 1

REF: 04.03.15

TAMANHO: 21,3 cm x 18 cm
VALOR:

CORES: Preto e verde limao

ESTAMPA SILK 2

REF: 04.03.15

TAMANHO: 13cm x 9,9 cm
VALOR:

CORES: Preto e verde limao

N
>

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

N

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

o

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36 38

40

42

44

46

48

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

74

74

Quadril:

90

90

Gancho frente:

27

27

Gancho Traseiro:

31

31

Barra:

. Entreperna:

73

73

Figura 56 - Sequéncia operacional da pe¢a 04.03.15 — Look 17
Fonte: a autora (2014).
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FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF: 05.03.15 MARCA: Ruless ESTILISTA: Luisa Nunes )
COLEGAO: Outono/lInverno 15 | TAMANHO PILOTO: 38 MODELISTA: Gildete R. leal
PRODUTO: Calga Oxford GRADE: 36, 38, 40, 42,46,48 | DATA: 11/11/2014
estampada Masc.
's 3
Frente Costas
= Pence Pence
Nao tem passantes B .
® o [ L
i = P

|—| l_-}—'Barra |

Dobrada

N

Figura 57 - Sequéncia operacional da peca 05.03.15 — Look 17
Fonte: a autora (2014).
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TECIDOS

TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Oxford Stretch Focus Téxtil 100% Poliester 1,35 mt R$ 7,54

AMOSTRAS

-
2
AVIAMENTOS

DESCRI(}[\O FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.

Botéo Desconhecido Cinza 1 R$ 0,15

Linha 120 Sancris Preto 200 mt R$ 0,20

Linha de Overlock Sancris Preto 150 mt R$ 0,09

Ziper Sancris Preto 1 unid: 18 cm R$ 0,35

ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS

DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT

Saco Plastico Desconhecido Transparente 1 unidade R$ 0,10

Tag Desconhecido Preto estampado| 1 unidade R$ 0,95

Etiqueta Interna Desconhecido Preto 1 unidade R$ 0,07

s 3
VARIAGAO CORES

Variante 1: Branco estampado
Variante 2: Preto estampado (Peca Piloto)

N

Figura 58 - Sequéncia operacional da pec¢a 05.03.15 - Look 17
Fonte: a autora (2014).
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a4 SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operagao Maquina
01 Enfesto do Tecido Manual
02 Corte das partes da pega Manual
03 Pregar espelho e limpeza do bolso no forro do bolso (frente) | Reta
04 Pregar forro da limpeza na frente da calga e rebater costura (frente)| Reta
05 Orlar frente em cima prendendo forro do bolso com espelho (frente)| Reta
06 Fechar forro do bolso com viés (frente) Reta

07 Chulear frente toda volta (frente) Reta

08 Passar viés na braguilha e no pertingal (frente) Reta
09 Pregar ziper na braguilha (frente) Reta
10 Pregar ziper na braguilha (frente) Reta

" Pregar e rebater braguilha na frente esquerda (frente) Reta
b Pespontar J na braguilha (frente) Reta
13 Chulear lateral,barra e entrepernas (Costas) Reta
14 Passar viés no gancho das costas (Costas) Reta
15 Fechar laterais e entrepernas. (Frente e Costas) Interlock
16 Costurar e rebater frente direita com pertingal no outro lado do ziper| Reta
17 Pregar co6s na calga Reta
18 Fechar gancho costas e frente com cos Reta
19 Pregar colchetes nas duas pontas do cés Reta
20 Fazer pontas do cés. Reta
21 Cortar pontas e virar cos Reta
22 Pespontar cos embaixo Reta
23 Fazer bainha na calga. Reta
24 Acabamento Manual
25 Passar Manual
26 Embalar Manual

N

Figura 59 - Sequéncia operacional da peca 05.03.15 — Look 17
Fonte: a autora (2014).
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-

ESTAMPARIA:
REF: 05.03.15

VALOR: R$ 9.90 mt

Preto estampado

TAMANHO: Estampa corrida no rolo

CORES: Branco estampado e

O

N
>

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

\
a
LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

A

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34

36

38

40

42

44

46

48

16 cm

18 cm

20 cm

22 cm

24 cm

26 cm

28 cm

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

74

74

Quadril:

90

90

Gancho frente:

27

27

Gancho Traseiro:

31

31

Barra:

Entreperna:

73

73

Figura 60 - Sequéncia operacional da peca 05.03.15 — Look 17

Fonte: a autora (2014).
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FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF: 06.03.15 MARCA: Ruless ESTILISTA: Luisa Nunes )
COLEGAO: Outono/lInverno 15 | TAMANHO PILOTO: 38 MODELISTA: Gildete R. leal

PRODUTO: Calca meia saia | GRADE: 36, 38, 40, 42,46,48 | DATA: 11/11/2014
Oxford estampada Masc.

r g\

Frente Costas

Costas: Continuagédo da

Saia, terminando na altura

que seria um bolso.

Nao havera bolso! Costas: Estilo Saia
Cobrindo o Bumbum
Forrada n‘c: tecido branco.

N&o tem passantes

N )

Figura 61 - Sequéncia operacional da peca 06.03.15 — Look 20
Fonte: a autora (2014).
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TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Oxford Stretch Focus Téxtil 100% Poliester 1,30 mt R$ 7,50
Peach Skin Liso Focus Téxtil 100% Poliester 29 cm R$ 0,71
AMOSTRAS
2
AVIAMENTOS
DESCRIGAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Botado Desconhecido Branco 1 R$ 0,15
Linha 120 Sancris Branco 200 mt R$ 0,20
Linha de Overlock Sancris Branco 150 mt R$ 0,09
Ziper Sancris Branco 1 unid: 18 cm R$ 0,35
3 Z
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Saco Plastico Desconhecido Transparente 1 unidade R$ 0,10
Tag Desconhecido Preto estampado| 1 unidade R$ 0.95
Etiqueta Interna Desconhecido Preto 1 unidade R$ 0,07
\ J
a N
VARIAGAO CORES
Sem variagéo de cor
N J

Figura 62 - Sequéncia operacional da pec¢a 06.03.15 — Look 20
Fonte: a autora (2014).
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a4 SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operagao Maquina
01 Enfesto do Tecido Manual
02 Corte das partes da pega Manual
03 Pregar espelho e limpeza do bolso no forro do bolso (frente) | Reta
04 Pregar forro da limpeza na frente da calga e rebater costura (frente)| Reta
05 Orlar frente em cima prendendo forro do bolso com espelho (frente)| Reta
06 Fechar forro do bolso com viés (frente) Reta

07 Chulear frente toda volta (frente) Reta

08 Passar viés na braguilha e no pertingal (frente) Reta
09 Pregar ziper na braguilha (frente) Reta
10 Pregar ziper na braguilha (frente) Reta

" Pregar e rebater braguilha na frente esquerda (frente) Reta
b Pespontar J na braguilha (frente) Reta
13 Preparagéo da saia e forro da saia (frente) Reta
14 Chulear lateral,barra e entrepernas (Costas) Reta
15 Passar viés no gancho das costas (Costas) Reta
16 Fechar laterais e entrepernas. (Frente e Costas) Interlock
17 Costurar e rebater frente direita com pertingal no outro lado do ziper| Reta
18 Pregar c6s na saia Reta
19 Pregar cos e saia na calga Reta
20 Fechar gancho costas e frente com cés Reta
21 Pregar colchetes nas duas pontas do cés Reta
22 Fazer pontas do c6s. Reta
23 Cortar pontas e virar cés Reta
24 Pespontar cés embaixo Reta
25 Fazer bainha na calga. Reta
26 Acabamento Manual
27 Passar Manual
28 Embalar Manual

N
Figura 63 - Sequéncia operacional da peca 06.03.15 — Look 20

Fonte: a autora (2014).
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-

ESTAMPARIA:
REF: 06.03.15

VALOR: R$ 9.90 mt
CORES: Azul estampado

TAMANHO: Estampa corrida no rolo

N
A

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAQAO:
OBS:

\
-
LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

A

N

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36 38

40

42

44

46

48

16cm | 18 cm

20 cm

22 cm

24 cm

26 cm

28 cm

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

74

74

Quadril:

90

90

Gancho frente:

27

27

Gancho Traseiro:

31

31

Barra:

. Entreperna:

73

73

Figura 64 - Sequéncia operacional da pec¢a 06.03.15 - Look 20
Fonte: a autora (2014).
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FICHA DESENVOLVIMENTO
REF: 07.03.15 MARCA: Ruless ESTILISTA: Luisa Nunes )
COLEGAO: Outono/Inverno 15 | TAMANHO PILOTO: M MODELISTA: Gildete R. leal
PRODUTO: Camisa branco GRADE: P,M, Ge GG DATA: 11/11/2014
\estampado masc.
s A
Frente Costas
Manga, Colarinho e Peitilho
no tecido estampado
Manga
-
com
Recortes
N J

Figura 65 - Sequéncia operacional da pe¢a 07.03.15 - Look 20
Fonte: a autora (2014).
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TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Peach Skin Liso Farbe 100% Poliester 1,65 mt R$ 4,04
AMOSTRAS
s 5
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Botéo Desconhecido Branco 7 unid R$ 0,15 = R$ 1,05
Linha 120 Sancris Cinza/Azul 411 mt R$ 0,41
Linha de Overlock Sancris Azul 30 mt R$ 0,018
Entretela Desconhecido Branca 20 cm R$ 0,43
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Saco Plastico Desconhecido Transparente 1 unidade R$ 0,10
Tag Desconhecido Preto estampado| 1 unidade R$ 0.95
Etiqueta Interna Desconhecido Preto 1 unidade R$ 0,07
\ J
VARIAGAO CORES
Sem variagéo de cor.

N

Figura 66 - Sequéncia operacional da pec¢a 07.03.15 — Look 20
Fonte: a autora (2014).
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Figura 67 - Sequéncia operacional da pe¢a 07.03.15 - Look 20
Fonte: a autora (2014).

4 . N
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 Enfesto do Tecido Manual
02 Corte das partes da peca Manual
03 Bainha pé de gola Reta
04 Fechar Gola Refiladeira / Reta
05 Virar Gola Manual
06 Pespontar Gola Reta
07 Montar colarinho Refiladeira / Reta
08 Pespontar meio de Gola Reta
09 Refilar meio de Gola Overlock
10 Marcar Gola Manual
1 Bainha de Punhos Reta
12 Fechar Punhos Refiladeira
13 Virar Punhos Manual
14 Pespontar Punhos Reta
15 Unir ombros Reta
16 Pregar Colarinho Reta
17 Pregar Mangas Reta
18 Pregar Mangas Reta
19 Rebater Mangas Reta
20 Fechar lateral Reta
21 Pregar Punhos Reta
22 Fazer barra Reta
23 Casear pé de gola Caseadeira
24 Marcar botdes Mesa
25 Pregar botdes Reta
26 Acabamento Manual
27 Passar Manual
28 Embalar Manual
N P
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/

ESTAMPARIA:
REF:07.03.15

TAMANHO: estampa no rolo
VALOR: R$ 9,90

CORES: Branco estampado

Co
50 QO%=
; ST
2 DY

N
>

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

A

\
-

LAVAGEM:
VALOR:

N

TAMANHOS DE ZIiPER (em centimetros)

34 36 38

40 42 44 46 48

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

74

74

Quadril:

90

90

Gancho frente:

27

27

Gancho Traseiro:

31

31

Barra:

N

Entreperna:

73

73

Figura 68 - Sequéncia operacional da pe¢a 07.03.15 - Look 20
Fonte: a autora (2014).
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FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF: 08.03.15 MARCA: Ruless ESTILISTA: Luisa Nunes
COLEGAO: Outono/lInverno 15 | TAMANHO PILOTO: 38 MODELISTA: Gildete R. leal
PRODUTO: Jardineira riscas | GRADE: 36, 38, 40, 42,46,48 | DATA: 11/11/2014
brancas fem.
>
Frente Costas
Bolso com
recortes, mas sem
divisoria!
Barra dobrada
N

Figura 69 - Sequéncia operacio
Fonte: a autora (2014).

nal da peca 08.03.15 — Look 3
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TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
DNS Minkar 8 0Z DZ | gantanense g e 1,35 mt R$ 22,95
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Botdo Eberle Prata 5 unid R$ 0,45 = R$2,45
Linha 120 Sancris Marrom 230 mt R$ 0,023
Linha Fio 50 Sancris Marrom 230 mt R$ 0,16
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Saco Plastico Desconhecido Transparente 1 unidade R$ 0,10
Tag Desconhecido Preto estampado| 1 unidade R$ 0.95
Etiqueta Interna Desconhecido Preto 1 unidade R$ 0,07
VARIACAO CORES

- Variante 1: Ouro Velho com jateado branco;
- Variante 2: Prata com jateado preto.

N
Figura 70 - Sequéncia operacional da peca 08.03.15 - Look 3
Fonte: a autora (2014).
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d SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 Enfesto do Tecido Manual
02 Corte das partes da pega Manual
03 Preparagdo e montagem do bolso (Parte de cima da frente) | Manual e Reta
04 Costurar frente, pois sera dupla (Parte de cima da frente) Reta
05 Preparacéo do bolso da frente do shorts da jardineira Reta
06 Pregar bolso da frente do shorts da jardineira Reta
07 Fechar entrepernas Interlock
08 Costurar braguilha falsa Reta
09 Preparagao e costurar a parte de cima das costas, sera duplo| Reta
10 Preparagéo dos bolsos traseiros e pregar na parte do shorts | Reta
" Fechar entrepernas Interlock
12 Unir cds com o shorts e a parte de cima (frente e costas) Reta
13 Pregar algas Reta
14 Travetar os passantes Reta
15 Casear Caseadeira
16 Pregar botoes Botoadeira
17 Acabamento Manual
18 Passar Manual
19 Embalar Manual

Figura 71 - Sequéncia operacional da peca 08.03.15 - Look 3

Fonte: a autora (2014).
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4 A

ESTAMPARIA:
REF:

TAMANHO:
VALOR:

CORES:

AN

N
>

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

N
b

A

LAVANDERIA:

LAVAGEM: Amaciado e Jateado cor branco
VALOR: R$ 10,00

N = = J
[ TAMANHOS DE ZiPER (em centimetros) A
34 36 38 40 42 44 46 48
TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS
Cintura: 66 66
Quadril: 88 88
Gancho frente: 25 25
Gancho Traseiro: 28 28
Barra:
| Entreperna: 62 62 )

Figura 72 - Sequéncia operacional da peca 08.03.15 - Look 3
Fonte: a autora (2014).
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FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF:10.03.15 MARCA: Ruless ESTILISTA: Luisa Nunes )
COLEGAO: Outono/lInverno 15 | TAMANHO PILOTO: P MODELISTA: Gildete R. leal
PRODUTO: Top Cropped GRADE: P, M, G e GG DATA: 10/2014
cidade gola quadrada fem.
s N
FRENTE FRENTE
Cordéo do

Recorte - ;
A proprio tecido

!

N
Figura 73 - Sequéncia operacional da peca 10.03.15 - Look 3
Fonte: a autora (2014).
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)

TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Peach Skin Liso Farbe 100% Poliéster 70 cm R$ 1,71
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT. (Cons.)
Linha 120 Preto Sancris Bege 60 mt R$ 0,06
Linha de Overlock Sancris Bege 60 mt R$ 0,03
f ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS )
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Saco Plastico Desconhecido Transparente 1 unidade R$ 0,10
Tag Desconhecido Preto estampado| 1 unidade R$ 0,95
Etiqueta Interna Desconhecido Preto 1 unidade R$ 0,07
=/
e S
VARIAGAO CORES
Sem variagéo de cor.
N J

Figura 74 - Sequéncia operacional da pe¢ca 10.03.15 - Look 3
Fonte: a autora (2014).
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d SEQUENCIA OPERACIONAL )
No Operagao Maquina
01 Enfesto do Tecido Manual
02 Corte das partes da peca Manual
03 Unir ombros e overlocar Reta
03 Unir ombros e overlocar Reta e Overlock
04 Unir Recorte da gola da frente Reta
05 Unir corddo do préprio tecido na gola das costas Reta
06 Fechar laterais e overlocar Reta e Overlock
07 Passar overloque barra da manga Overlock
08 Fazer barra da manga Reta
09 Passar overloque barra Overlock
10 Fazer barra Reta
1 Acabamento Manual
12 Passar Manual
13 Embalar Manual

N
Figura 75 - Sequéncia operacional da peca 10.03.15 - Look 3

Fonte: a autora (2014).
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e

ESTAMPARIA:

REF: 10.03.15

TAMANHO: Estampa corrida no rolo
VALOR: R$ 9,90 mt

CORES: Bege estampado

N
>

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

K
S
LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

o

A

N

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36 38 40

42

44

46

48

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

66

66

Quadril:

88

88

Gancho frente:

25

25

Gancho Traseiro:

28

28

Barra:

. Entreperna:

62

62

Figura 76 - Sequéncia operacional da pec¢a 10.03.15 - Look 3

Fonte: a autora (2014).
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FICHA DESENVOLVIMENTO

(REF:09.03.15 MARCA: Ruless ESTILISTA: Luisa Nunes )
COLEGAO: Outono/lInverno 15 | TAMANHO PILOTO: P MODELISTA: Gildete R. leal
PRODUTO: Camisa cidade GRADE: P, M, G e GG DATA: 10/2014
gola quadrada fem.

s 3

FRENTE FRENTE
Recorte qudéo do.
A proprio tecido

!

N )

Figura 77 - Sequéncia operacional da peca 09.03.15 - Look 8
Fonte: a autora (2014).
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)

TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Peach Skin Liso Farbe 100% Poliéster 1,00 mt - R$ 2,45
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT. (Cons.)
Linha 120 Sancris Bege 90 mt R$ 0,09
Linha de Overlock Sancris Bege 90 mt R$ 0,05
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS )
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Saco Plastico Desconhecido Transparente 1 unidade R$ 0,10
Tag Desconhecido Preto estampado| 1 unidade R$ 0,95
Etiqueta Interna Desconhecido Preto 1 unidade R$ 0,07
=/
e S
VARIAGAO CORES
Sem variagéo de cor.
N J

Figura 78 - Sequéncia operacional da peca 09.03.15 - Look 8
Fonte: a autora (2014).
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d SEQUENCIA OPERACIONAL )
No Operagao Maquina
01 Enfesto do Tecido Manual
02 Corte das partes da peca Manual
03 Unir ombros e overlocar Reta
03 Unir ombros e overlocar Reta e Overlock
04 Unir Recorte da gola da frente Reta
05 Unir corddo do préprio tecido na gola das costas Reta
06 Fechar laterais e overlocar Reta e Overlock
07 Passar overloque barra da manga Overlock
08 Fazer barra da manga Reta
09 Passar overloque barra Overlock
10 Fazer barra Reta
1 Acabamento Manual
12 Passar Manual
13 Embalar Manual

N
Figura 79 - Sequéncia operacional da peca 09.03.15 - Look 8

Fonte: a autora (2014).



134

e

ESTAMPARIA:

REF: 09.03.15

TAMANHO: Estampa corrida no rolo
VALOR: R$ 9,90 mt

CORES: Bege estampado

N
>

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

K
S
LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

o

A

N

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36 38 40

42

44

46

48

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

66

66

Quadril:

88

88

Gancho frente:

25

25

Gancho Traseiro:

28

28

Barra:

. Entreperna:

62

62

Figura 80 - Sequéncia operacional da peca 09.03.15 - Look 8

Fonte: a autora (2014)
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FICHA DESENVOLVIMENTO

REF: 11.03.15
COLEGAO: Outono/Inverno 15

PRODUTO: Saia com recortes
| neoprene monstrinhos fem.

MARCA: Ruless
TAMANHO PILOTO: 36
GRADE: 36, 38, 40, 42,46,48

ESTILISTA: Luisa Nunes
MODELISTA: Gildete R. leal
DATA: 11/11/2014

Ie

Frente

Costas

Recortes

N

Figura 81 - Sequéncia operacional da peca 11.03.15-Look 8
Fonte: a autora (2014).
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TECIDOS |

TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Neoprene Focus 100% Poliester 145 gr R$ 4,19

AMOSTRAS
e

AVIAMENTOS

DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.

Linha de Overlock Sancris Branco 73 mt R$ 0,04

Linha 120 Sancris Branco 1,10 mt R$ 0,001

Elastico Desconhecido Branco 64 cm R$ 0,35

ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS

DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT

Saco Plastico Desconhecido Transparente 1 unidade R$ 0,10

Tag Desconhecido Preto estampado| 1 unidade R$ 0.95

Etiqueta Interna Desconhecido Preto 1 unidade R$ 0,07

VARIACAO CORES
N&o ha variante de coress
N J

Figura 82 - Sequéncia operacional da peca 11.03.15 - Look 8
Fonte: a autora (2014).
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a4 SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 Enfesto do Tecido Manual
02 Corte das partes da pega Manual
03 Unir recortes (frente) Overlock
04 Unir recortes (Costas) Overlock
05 Unir elastico no cos Overlock
06 Unir laterais com o c6s Overlock
07 Fazer barra Reta
08 Acabamento Manual
09 Passar Manual
10 Embalar Manual

N

Figura 83 - Sequéncia operacional da peca 11.03.15 - Look 8

Fonte: a autora (2014).
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Figura 84 - Sequéncia operacional da peca 11.03.15 - Look 8

Fonte: a autora (2014).

4 N
ESTAMPARIA: :
g AT X 5 y
REF: 11.03-15 ol Ber gépz B szm Bee gpzpz fe P
TAMANHO: Estampa corrida no rolo gw QPZ g gpz g gpz QM
VALOR: R$ 9,90 Doz 2 4 Rer 7 Ry '
CORES: Branco X gpz gng; gpl gpz g gﬁ QM g gpl gx
I er g 7 By Qo B g o I
Y 00 Dr' s I Bor o I R 9 % B
Bz g 7 @ X2 2o o 30
Z dera s Do 9% B0z o Der R
N 4
- N
BORDADO:
REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:
LOCALIZAGAO:
OBS:
> o
LAVANDERIA:
LAVAGEM:
VALOR:
\ TAMANHOS DE Elastico (em centimetros) :
34 36 38 40 42 44 46 48
64 66 68 70 72 74 76
TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS
Cintura: 66 66
Quadril: 88 88
Gancho frente: 25 25
Gancho Traseiro: 28 28
Barra:
. Entreperna: 62 62 :




139

FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF: 12.03.15 MARCA: Ruless ESTILISTA: Luisa Nunes )
COLEGAO: Outono/lInverno 15 | TAMANHO PILOTO: 36 MODELISTA: Gildete R. leal
PRODUTO: Moletom fem. GRADE: 36, 38, 40, 42,46,48 DATA: 11/11/2014
s A\
Frente Costas
Cordao

N
Figura 85 - Sequéncia operacional da peca 12.03.15-Look 5
Fonte: a autora (2014).




140

]

TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Molsiom Rustic:Elber | Dallia Tt (e |2 10> a@odeD 8 205 gr RS 6,36
oletom Rustic Fiber alila Téxti a 19% Poliester g ;
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Linha de Overlock Sancris cinza 183 mt R$ 0,10
Linha 120 Sancris cinza 50 mt R$ 0,05
Cordao Desconhecido Cinza chumbo 1,5¢cm R$ 0,90
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Saco Plastico Desconhecido Transparente 1 unidade R$ 0,10
Tag Desconhecido Preto estampado| 1 unidade R$ 0.95
Etiqueta Interna Desconhecido Preto 1 unidade R$ 0,07
VARIACAO CORES
Né&o ha variante de coress
J

N
Figura 86 - Sequéncia operacional da peca 12.03.15 - Look 5

Fonte: a autora (2014).
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d SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 Enfesto do Tecido Manual
02 Corte das partes da pega Manual
03 Preparar cos Reta e overlock
04 Unir laterais Interlock
05 Unir entrepernas Interlock
06 Unir gancho Interlock
07 Pregar cos Overlock e reta
08 Casear cos Caseadeira
09 Colocar cordao Manual
10 Fazer barra Reta
1" Acabamento Manual
12 Passar Manual
13 Embalar Manual

Figura 87 - Sequéncia operacional da peca 12.03.15 - Look 5

Fonte: a autora (2014).
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/
ESTAMPARIA:
REF: 11.03-15
VALOR: R$ 9,90
CORES: Branco

TAMANHO: Estampa corrida no rolo

K,
>

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

P,

LOCALIZAGAO:
OBS:
N 2
a E
LAVANDERIA:
LAVAGEM:
VALOR:
\ 2
TAMANHOS DE CORDAO (em centimetros)
34 36 38 40 42 44 46 48
15mt |[16mt |1,7mt | 18mt | 1,9mt | 20mt | 2,1 mt
TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS
Cintura: 66 66
Quadril: 88 88
Gancho frente: 25 25
Gancho Traseiro: 28 28
Barra:
Entreperna: 62 62

Figura 88 - Sequéncia operacional da peca 12.03.15 - Look 5
Fonte: a autora (2014).
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FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF:13.03.15 MARCA: Ruless ESTILISTA: Luisa Nunes )
COLEGAO: Outono/lInverno 15 | TAMANHO PILOTO: P MODELISTA: Gildete R. leal
PRODUTO: Camisa Triangle GRADE: P, M, Ge GG DATA: 10/2014
fem.
s &
FRENTE FRENTE
Lado avesso do tecido. Corpo (costa) Abertura
Duplo pela metade. e mangas tule oM botéo.
Frente forrada transparente.
Estilo Mullet nas costas
A

Figura 89 - Sequéncia operacional da peca 13.03.15 - Look 5

Fonte: a autora (2014).
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TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT
. 92% Poliamida e

Tule triangle Focus 08% Elastano 1,35 mt - R$ 12,31

AMOSTRAS

AVIAMENTOS

DESCRIGCAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA | R$ UNIT. (Cons.)
Linha 120 Sancris Preto 90 mt R$ 0,09

Linha de Overlock Sancris Preto 90 mt R$ 0,05

Botédo dourado redondo | Eberle Dourado 3 unid R$ 0,75

ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS

DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Saco Plastico Desconhecido Transparente 1 unidade R$ 0,10

Tag Desconhecido Preto estampado| 1 unidade R$ 0.95

Etiqueta Interna Desconhecido Preto 1 unidade R$ 0,07

J
e 3
VARIAGAO CORES
Sem variagéo de cor.
N J

Figura 90 - Sequéncia operacional da peca 13.03.15 - Look 5

Fonte: a autora (2014).
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d SEQUENCIA OPERACIONAL )
No Operagao Maquina
01 Enfesto do Tecido Manual
02 Corte das partes da peca Manual
03 Unir corte duplo do tecido Interlock
03 Unir lado avesso do tecido Reta e Overlock
04 Unir ombross Reta e Overlock
05 Realizagdo do punho Reta
06 Fechar laterais e overlocar Reta e Overlock
07 Fechar e unir mangas Reta e overlock
08 colocar os punhos na manga Reta
09 Passar overloque barra Overlock
10 Fazer barra Reta
1 Acabamento Manual
12 Passar Manual
13 Embalar Manual

Fonte: a autora (2014).

N
Figura 91 - Sequéncia operacional da peca 13.03.15 - Look 5
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a )

ESTAMPARIA:
REF:

TAMANHO:
VALOR:

CORES:

N
>

P

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

N 4

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)
34 36 38 40 42 44 46 48

TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS
Cintura: 66 66
Quadril: 88 88
Gancho frente: 25 25

Gancho Traseiro: 28 28

Barra:

Entreperna: 62 62
Figura 92 - Sequéncia operacional da peca 13.03.15 - Look 5
Fonte: a autora (2014).
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FICHA DESENVOLVIMENTO

REF: 14.03.15
COLEGAO: Outono/Inverno 15

PRODUTO: Bermuda oxford
mac.

MARCA: Ruless
TAMANHO PILOTO: 38

ESTILISTA: Luisa Nunes
MODELISTA: Gildete R. leal

GRADE: 36, 38, 40, 42,46,48 | DATA: 11/11/2014

>

Frente

N

.

Barra dobrada

Costas

Bolso e pence
A

=

Figura 93 - Sequéncia operacional da peca 14.03.15 - Look 22 e look 23

Fonte: a autora (2014).
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TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PEGCA R$ UNIT
Oxford Stretch Focus 100% Poliester 80 cm R$ 4,64
AMOSTRAS
& 5
AVIAMENTOS
DESCRIGCAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Botao Eberle Azul 1 unid R$ 0,12
Linha 120 Sancris Azul 60 mt R$ 0,06
Linha de Overlock Sancris Azul 60 mt R$ 0,03
Ziper Sancris Azul 16 cm R$ 0,30
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Saco Plastico Desconhecido Transparente 1 unidade R$ 0,10
Tag Desconhecido Preto estampado| 1 unidade R$ 0.95
Etiqueta Interna Desconhecido Preto 1 unidade R$ 0,07
\ J
VARIAGAO CORES

Variante 1: Azul
Variante 2: Branco

Variante 3: Vermelho

N

Figura 94 - Sequéncia operacional da peca 14.03.15 - Look 22 e look 23
Fonte: a autora (2014).
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a SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operagao Maquina
01 Enfesto do Tecido Manual
02 Corte das partes da pega Manual
03 Fechamento do gancho (Frente e Costa) Interlock
04 Preparagéo do bolso (Esquerdo ) Manual
05 Pregar bolso nas costas Reta
06 Fechar lateral Direita Interlock
07 Pespontar lateral Direita Reta
08 Fechar lateral Esquerda Reta
09 Pespontar lateral Esquerda Reta
10 Fechar entrepernas Interlock
1 Casear Caseadeira
12 Realizar acabamento na cintura Reta
13 Fazer barra e acabamento Reta
14 Pregar botdo Reta
15 Acabamento Manual
16 Passar Manual
17 Embalar Manual

N

Figura 95 - Sequéncia operacional da pe¢ca 14.03.15 - Look 22 e look 23
Fonte: a autora (2014).
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~

ESTAMPARIA:
REF:

TAMANHO:
VALOR:

CORES:

N
>

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

N

P

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36 38

40

42 44

46

48

16cm | 17 cm

18 cm

19cm | 20 cm

21cm

22 cm

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

74

74

Quadril:

90

90

Gancho frente:

27

27

Gancho Traseiro:

31

31

Barra:

Entreperna:

73

73

Figura 96 - Sequéncia operacional da peca 14.03.15 — Look 22 e look 23
Fonte: a autora (2014).
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FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF: 15.03.15 MARCA: Ruless ESTILISTA: Luisa Nunes
COLEGAO: Outono/Inverno 15 | TAMANHO PILOTO: M MODELISTA: Gildete R. leal
PRODUTO: Blusao com GRADE: P, M, Ge GG DATA: 11/11/2014
recortes masc
>
Frente Costas
Gola neoprene
na cor Azul
Recortes
Neoprene —
Azul Bic
| \
v
Barra Neoprene cor azul
Ne

Figura 97 - Sequéncia operacional da peca 15.03.15 — Look 22

Fonte: a autora (2014).
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TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Neoprene Branco Focus 100% Poliester 280 gr R$ 8,09
Neoprene Azul Bic Focus 100% Poliester 60 gr R$ 1,73
AMOSTRAS
e
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Linha de Overlock Sancris Preto 115 mt R$ 0,11
Linha 120 Sancris Preto 115 R$ 0,06
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Saco Plastico Desconhecido Transparente 1 unidade R$ 0,10
Tag Desconhecido Preto estampado| 1 unidade R$ 0.95
Etiqueta Interna Desconhecido Preto 1 unidade R$ 0,07
VARIAGAO CORES
N&o ha variante de coress
N J

Figura 98 - Sequéncia operacional da peca 15.03.15 — Look 22
Fonte: a autora (2014).
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a4 SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 Enfesto do Tecido Manual
02 Corte das partes da pega Manual
03 Unir recortes (frente) Overlock
04 Unir recortes (Costas) Overlock
05 Unir ombros e overlocar Reta e Overlock
06 Pregar mangas e unir recortes e overlocar Reta e Overlock
07 Fechar laterais e overlocar Reta e Overlock
08 Fazer barra da manga Reta
09 Fazer barra Reta
10 Acabamento Manual
1" Passar Manual
12 Embalar Manual

N
Figura 99 - Sequéncia operacional da peca 15.03.15 — Look 22

Fonte: a autora (2014).
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a

ESTAMPARIA:
REF: 11.03-15

VALOR: R$ 9,90

CORES: Preto Estampado

TAMANHO: Estampa corrida no rolo

N
>

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

\_ Entreperna:

LOCALIZAGAO:
OBS:
N W,
r N
LAVANDERIA:
LAVAGEM:
VALOR:
\/ W
TAMANHOS DE Elastico (em centimetros)
34 36 38 40 42 44 46 48
TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS
Cintura: 74 74
Quadril: 90 90
Gancho frente: 27 27
Gancho Traseiro: 31 31
Barra:
73 73

Figura 100 - Sequéncia operacional da peca 15.03.15 — Look 22

Fonte: a autora (2014).
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FICHA DESENVOLVIMENTO

com recorte masc.

/REF: 16.03.15 MARCA: Ruless
COLEGAO: Outono/Inverno 15 | TAMANHO PILOTO: M
PRODUTO: Camiseta cidade | GRADE: P, M, G e GG

ESTILISTA: Luisa Nunes
MODELISTA: Gildete R. leal
DATA: 11/11/2014

he

Frente

Martigale
(Do comego da gola
ao final da manga)

» Recorte

—» Pregas

N

Costas

Figura 101 - Sequéncia operacional da peca 16.03.15 — Look 23

Fonte: a autora (2014).
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TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Poli Flamé Dalila Téxtil Ltda | 100% Poliester 143 gr R$ 2,83
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Linha 120 Sancris Cinza/Azul 76 mt R$ 0,07
Linha de Overlock Sancris Azul 76 mt R$ 0,04
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Saco Plastico Desconhecido Transparente 1 unidade R$ 0,10
Tag Desconhecido Preto estampado| 1 unidade R$ 0.95
Etiqueta Interna Desconhecido Preto 1 unidade R$ 0,07
VARIAGAO CORES
Sem variagéo de cor.
N J

Figura 102 - Sequéncia operacional da peca 16.03.15 — Look 23

Fonte: a autora (2014).
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Figura 103 - Sequéncia operacional da peca 16.03.15 — Look 23
Fonte: a autora (2014).

a4 SEQUENCIA OPERACIONAL )
No Operagao Maquina
01 Enfesto do Tecido Manual
02 Corte das partes da pega Manual
03 Unir ombros e overlocar Reta e overlock
04 Fazer martigale Reta
05 Pregar martigale ombro Reta
06 Pregar mangas e overlocar Reta e overlock
07 Fechar martigale na manga Reta
08 Fechar laterais e overlocar Reta e overlock
09 Pregar Gola Reta e Overlock
10 Passar overloque barra da manga Overlock
1" Fazer barra da manga Reta
12 Fazer as pregas da frente da camiseta Reta e manual
13 Passar overloque barra Overlock
14 Pespontar Punhos Reta
15 Fazer barra Reta
16 Acabamento Manual
17 Passar Manual
18 Embalar Manual

N P
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ESTAMPARIA:

REF: 16.03.15

TAMANHO: Estampa corrida no rolo
VALOR: R$ 9,90 mt

CORES: Bege estampado

N
>

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

K
S
LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

o

A

N

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36 38 40

42

44

46

48

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

74

74

Quadril:

90

90

Gancho frente:

27

27

Gancho Traseiro:

31

31

Barra:

. Entreperna:

73

73

Figura 104 - Sequéncia operacional da peca 16.03.15 — Look 23

Fonte: a autora (2014).



7.9 PRANCHAS DOS LOOKS CONFECCIONADOS

amel |l

: PO x5 Bolso e pence
! 1}
e v R
- " l o
3 o i{;:
F —
Fely
L Barra 3/, 2

- .ﬁ{ig?‘rodo v A

RLESS e

Figura 105 - Prancha rigida do look confeccionado
Fonte: a autora (2014).

Frente forrada transparente.

Lado avesso do fecidol - Corpo (costa) e
Duplo pela metade. 4 mangas no fule _ Abertura
\ com botao.

Figura 106 - Prancha rigida do look confeccionado
Fonte: a autora (2014).
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~=—=_—23 = 4
Manga, Colarinho e Peitilho
no tecidg estampado ¥

| Sclo: ;r;in;ndo na { |

llarguraque seria um bolso.
'N&o ha so!

Cobrindo o Bumbum |
Forrada no tecido branco.i

}Mr’.
i

4

A

=T

Figura 107 - Prancha rigida do look confeccionado
Fonte: a autora (2014).

Cordao do
proprio tecido o~

Figura 108 - Prancha rigida do look confeccionado
Fonte: a autora (2014).
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Figura 109 - Prancha rigida do look confeccionado
Fonte: a autora (2014).

f
\\\\/III

Bolso com recortes, .
1 " mas sem diviséria! "
v

‘L ‘v ‘;‘4;' ﬁ o 4‘,',

." . ‘
7{ T v " " %

bcr a dob adall,
‘ K

Figura 110 - Prancha rigida do look confeccionado
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Fonte: a autora (2014).

L. &

Corpo no jeans
Resinado com
jateado

r
y Manga, Gola ¢ barra
“ no Disco Hit (Azul)

: l 'ﬂ Cordco ' ' 1( lbolso (Lado Direito)
o J &) v ¥ A

Figura 111 - Prancha rigida do look confeccmnado
Fonte: a autora (2014).

ola redonda

Meia manga

E -P Recorte

- Abertura na
lateral
-

Figura 112 - Prancha rigida do look confeccionado
Fonte: a autora (2014).
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A

s

-
Gola neoprene
& na cor Azul

\

Rcconcs

Azul Bic

$

Barra Neoprene ey o s

_ JCorazul _Eo & \:'a
K S e
| i x| e 4]
Ty «.« bolso e pence - ‘
ra L Y 2 <o )
} |

. ) <\

A — )

g ) 4 1
MU B
| /\i3 ]
/ 15

v =

0
¥
S

4 = ~ \ g‘: Barra “ f Dl
LESS B S e A P % \kdobrada i N A .‘
o Ve R ,’ y

Figura 113 - Prancha rigida do look confeccmnado
Fonte: a autora (2014).
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7.10 FOTOS DOS LOOKS CONFECCIONADOS

Fotografia 29 — Look confeccionado 1
Fonte: a autora (2014).



165

Fotografia 30 - Look confeccionado 2
Fonte: a autora (2014).
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5 5.4

He® 0
e

Fotografia 31 - Look confeccionado 3
Fonte: a autora (2014).
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Fotografia 32 - Look confeccionado 4
Fonte: a autora (2014).
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Fotografia 33 - Look confeccionado 5
Fonte: a autora (2014).
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Fotografia 34 - Look confeccionado 6
Fonte: a autora (2014).
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Fotografia 35 - Look confeccionado 7
Fonte: a autora (2014).
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A
~ a——
B

Fotografia 36 - Look confeccionado 8
Fonte: a autora (2014).
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Fotografia 37 - Look confeccionado 9
Fonte: a autora (2014).



173

7.11 DOSSIE ELETRONICO

IV B3 publicizar - Pesquisa Goo: X YV Musa vintage: Marianne ¢ x Y, (o] Significado de publicizad: % Y 3] Publicizar X B sejaruless V[ Cacdus visso geral | Linke. x L N el
€« C' | [ leandrofrenwix.com/sejaruless <ol § =
i Aplicativos (] Moda (7] programas (T] Cursos (7] Utilitarios [ Clip to Stylesight J PROXIMO [ Querylmage [ Pinlt [74 Gestio & Negécios [.. () PortableApps.com » (7] Outros favoritos

Il X Crie um site no WiX
Ola [eaMere

Sair

A Marca Masculino Feminino a Contato Carrinho: 0

f@”’ 0 m

12:33

A0 000

Figura 114 — Imagem do dossié eletrdbnico damarca
Fonte: a autora (2014).

[ publicizar - Pesquisa Goo: % |V Musa vintage: Marianne F % Significado de publicizad: % | |3 Publicizar % | [ sejaruless x \ [ Caedu: visio geral | Linke: %
€« C [ leandrofren.wix.com/sejaruless *dh. =
it Aplicativos (] Moda (T programas (] Cursos (7] Utilitarios [ Clip to Stylesight J PROXIMO [ QueryImage [ Pinlt [“4 Gestio & Negécios |... (&) PortableApps.com » [ Outros favoritos

K Crie um site no WiX
Produtos em destaque!

12:34
09/12/2014

all )

Figura 115 - Imagem do dossié eletrénico da marca
Fonte: a autora (2014).
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gpurbhclzarrrpesqulsa Goo x ' 'V Musa vintage: Marianne f x 7 Significado de publicizad: x (i3] Publicizar %/ [ sejaruless x ‘El Caedu: viséo geral | Linke. X

€« C' [3 leandrofren.wix.com/sejaruless Dkdi =

i Aplicativos (] Moda (] programas (] Cursos (TJ Utilitarios [ Clip to Stylesight J PROXIMO [ QueryImage [ Pinlt [“4 Gestio & Negécios |... (&) PortableApps.com » [ Outros favoritos
» oL L 2 L%mﬂm B % Crie um site no WiX

Ruless combina com....

Loja e-RULESS Cadastro Ruless na rede idades!
Vitrine Carrinho Chat n w QUQI’O noviaades:
Novidades Lookbook Envie sua mensagem =

Estampas Editoriais Trabalhe conosco ?U a @ =

© 2014 by Ruless. Proudly created with

XEste site foi criado por WIX.com. Crie seu site GRATIS >>

Figura 116 - Imagem do dossié eletrénico da marca
Fonte: a autora (2014).

[ publicizar - Pesquisa Goo: % 'V Musa vintage: Marianne % ' [oiq Significado de publicizacc X i3] Publicizar % /[ sejaruless | Masculino x \ [ Caedu: visio geral | Linke: X =)
€« C'  [3 leandrofren.wix.com/sejaruless#!lojam, v o =
i* Aplicativos (] Moda (] programas (] Cursos [J Utilitarios [" Clip to Stylesight J PROXIMO [ Querylmage [ Pinlt [“4 Gestéo & Negécios |... (&) PortableApps.com » (2] Outros favoritos

Ola leamanre
L Sair

A Marca Masculino Feminino Blog Nossa loja Contato Carrinho: 0

Camisetas

Jaquetas

Seja vocé, seja Ruless!]  Moktons
Shorts

&Y
y L
& B
o i
Moletom sem manga masc Blus&@o com recortes masc. Jaqueta Bomber masc Bermuda Oxford masc.
R$119.00 R$150.00 R$499.00 R$63.90

WEste site foi criado por WIX.com. Crie seu site GRATIS >>

Figura 117 - Imagem do dossié eletrénico da marca
Fonte: a autora (2014).
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' 4 sejaruless | Nossa loja

€« C' [ leandrofrenwix.com/sejaruless#

2% Aplicativos (C] Moda (T programas (*] Cursos (] Utilitarios [ Clip to Stylesight » PROXIMO [& QueryImage [ Pinlt [“A Gestdo & Negécios|.. () PortableApps.com » [ Outros favoritos
K Crie um site no WiX

m LESS Login / Registre-se

A Marca Masculino Feminino Nossa loja Contato

Entre em Contato
Ruless

Rua Harmonia 2014
Vila Madalena, SP
contato@sejaruless.com
Tel: 11-3642-0928

Estadio Municil
Machado de ¢

" A,
e, (&) Cemitério

00:12
19/11/2014

Figura 118 - Imagem do dossié eletrénico da marca
Fonte: a autora (2014).

B4 sejaruless | Contato x
= C'  [3 leandrofren.wix.com/sejaruless#!fo o/czrz e % =
ii* Aplicativos (] Moda (] programas [ Cursos (] Utilitarios [ Clip to Stylesight J PROXIMO [& QueryImage [ Pinlt [“A Gestdo & Negécios|.. () PortableApps.com » (] Outros favoritos

K Crie um site no WiX

@ LESS Login / Registre-se

A Marca Masculino Feminino Blog Nossa loja Contato

FALE CONOSCO

Ruless

x Este site foi criado por WIX.com. Crie seu site GRATIS >>

00:13

A0 om0

Figura 119 - Imagem do dossié eletrénico da marca
Fonte: a autora (2014).
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=/ [ Ruless | Facebook x \ o e

=
C' | & https://www.facebook.com/sejaruless e =
("] Moda (] programas (] Cursos (] Utilitarios [ Clip to Stylesight § PROXIMO [ Querylmage [ Pinlt [%4 Gestdo & Negécios|.. ) PortableApps.com [ http://www.ctb.co... » (] Outros favoritos

Ruless

/—\ esta no Facebook.

Para se conectar com Ruless, cadastre-se no Facebook hoje mesmo.

Linha do tempo Sobre Fotos Curtidas Videos

PESSOAS > % Ruless

A gente té no insta...
Corre |4 e add a gente!!!
—— > instagram.com/sejaruless

Sosesmniieasr.,  Siga a gente no Instagram...

Madalena.
. EMLESS
e VNN L ! fae

f;;\ . | E 7 PO om0
Figura 120 - Imagem da facebook (midias sociais) da marca
Fonte: a autora (2014).

/ {® sejaruless onInstagram %\ =
€« C' [ instagram.com/sejaruless e \\m =
i Aplicativos (] Moda (] programas (1] Cursos (] Utilitarios [ Clipto Stylesight [ & PROXIMO [ Querylmage [1 Pinlt [74 Gestdo & Negécios|.. ) PortableApps.com » (] Outros favoritos

S sejaruless -
5 3 20
ﬁ Ruless posts followers | following

Novembro 2014 Outubro 2014

" 10p172014

Figura 121 - Imagan;do instagram (midias sociais) da marca
Fonte: a autora (2014).
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7.12 CATALOGO

O catdlogo comeca com a capa que caracteriza o chdo do Beco do Batman,
pois a “magia”’ da arte urbana comega ao pisar na rua do Beco, e acrescentei uns
coloridos no piso para remeter a esta arte, ndo usei as artes da viela, por causa dos
direitos autorais dos artistas que neste caso estou realizando um trabalho publicitario

da marca.

Fotografia 38 — Chao da rua do Beco do Batman
Fonte: a autora (2014)
No decorrer das paginas o fundo delas serdo branco para destacar as
roupas, tendo cada uma das pecas as suas devidas referéncia e variantes de cores.
Ha também a foto de uma camiseta escrito edicao limitada, por se tratar de
uma peca que da um pouco mais de trabalho e algumas partes feitas manualmente,
tera somente um nimero X de pecas tanto na loja quanto no site, agu¢cando ainda

mais a vontade de compra do consumidor final.
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Fotografia 39 - Capa do Catélogo
Fonte: a autora (2014).
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A cole¢do Ruless Inverno 2015 transpira
versatilidade em suas formas e cores,
mixando o bésico, o fashion, a vanguarda
com as macro e micro tendéncias da estagao.
A marca preza por qualidade e criatividade
com as referéncias do bairro da Vila Madalena.
Nesta colegdo exploramos a viela mais famosa
de S&o Paulo, o Beco do Batman, que é uma
galeria de arte urbana a céu aberto, muitas
obras sé@o feitas pelos principais grafiteiros.
A cada visita, a aparéncia do lugar muda, ja
que os grafites sGo constantemente
transformados pelos artistas de vérios lugares.

Seja vocé, seja Ruless...

LESS

www.sejaruless.com.br

000~=w

Fotografia 40 - Catalogo
Fonte: a autora (2014).
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Fotografia 41 - Catalogo
Fonte: a autora (2014).
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Camisa :
Branco Estompado 07.03. I 5 \

Tecido Plano
Mangas, Cola e
Peitilho Estampado

Calga
Azul Estompado 06.03. I 5

Tecido Plano
Saia nas costas

Fotografia 42 - Catalogo
Fonte: a autora (2014).
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Blusa !

Preto Esmmpodd 12.03.15 ,,}
Tule de Malhal bk

Cinza Mescla l 2-03- I 5

Moletom

Fotografia 43 - Catalogo
Fonte: a autora (2014).
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Moletom MC
cne 04.03.15

Moletom

Calga
Bowo Preto 09.03.15

Tecido Plano

Fotografia 44 - Catalogo
Fonte: a autora (2014).
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Canmiseta
Bege Estompado 16-03. I 5
Malha Flame

Bermuda
Azdl Bronco Vermelho I 4.03. I 5

Tecido Plano

*Por ser uma camiseta que requer trabalhos manuais,
temos apenas 25 modelos na loja e 25 no sitelll

Fotografia 45 - Catalogo
Fonte: a autora (2014).
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Camisa MC
Bege Estampado 09.03 I 5

Tecido Plano

Saia
Branco Estompado I I .03. I 5

Malha Neoprene

Fotografia 46 - Catalogo
Fonte: a autora (2014).
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Fotografia 47 - Catalogo
Fonte: a autora (2014).
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Jardineira
Ouro Velho Prata 08'03 I 5

Jeans Resinado Santanense

Fotografia 48 - Catalogo
Fonte: a autora (2014).
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Jaqueta
102.03.15

Prata

Malha Menegotti
Jeans Resinado Santanense

Bermuda
cimo 03.03.15

Moletom

Fotografia 49 - Catalogo
Fonte: a autora (2014).
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o | 15.03.15

Malha Neoprene

Bermuda
Azul  Branco Vermelho I 4.03. I 5

Tecido Plano

Fotografia 50 - Catalogo
Fonte: a autora (2014).
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Vestido
Preto Estompado 0 I .03. I 5

Tecido Plano

Fotografia 51 - Catalogo
Fonte: a autora (2014).
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X

SEJA RULESS! &8k

N

"«
Ruless é status
de quebrar as regras
e ousar de forma
democréatica tornando

a vida mais colorida!

Fotografia 52 - Catélogo
Fonte: a autora (2014).



Fotografia 53 — Catalogo
Fonte: a autora (2014).




ra Pellizzon
_Edgar Nunes,~ ¥ Gk
Larakima Sy ,7*,\'_' =
WChili-Be an s

Fotografia 54 - Contra-capa do catalogo
Fonte: a autora (2014).
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7.13 PLANEJAMENTO DO DESFILE

As roupas para a apresentacdo do desfile terdo a ordem das cores e
estampas realizadas, come¢cando com o modelo masculino e depois feminino,

sempre nessa sequéncia.

Figura 122 - Entrada de modelo 1
Fonte: a autora (2014).

Gola transparente

Mangas e Costas
transparente

Figura 123 - Entrada de modelo 2 (Masculino e Feminino)
Fonte: a autora (2014).
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Figura 124 - Entrada de modelo 3 (Feminino e Masculino)

Fonte: a autora (2014).

Figura 125 - Entrada de modelo 4 (Masculino e Feminino)

Fonte: a autora (2014).

N

{ Ziper «

Figura 126 - Entrada de modelo 5 (Feminino e Masculino)

Fonte: a autora (2014).
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A trilha sonora do desfile tera como entrada os 30 primeiros segundos da
musica “Madalena do Jucu” de Martinho da Vila, fechando com um som de aparelho
de radio trocando a musica com a unido de duas bandas, a Vampire Weekend
(Campus) e Kid Astray (The Mess)

A make up tanto para os homens quanto para as mulheres serdo basicas,
somente acrescentando uma sombra azul nos olhos das modelos femininas para
nao entrar em contraste com as roupas, e para ficar em segundo plano para o olhar
do telespectador. O cabelo sera solto com uma leve ondulacdo alguns seréo preso

dependendo do look que usar.

Fotografia 55 — Exemplo de Make up catalogo e desfile
Fonte: PINTEREST. Disponivel em: <https://www.pinterest.com>. Acesso em: 19 nov. 2014
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8 CONSIDERACOES FINAIS

Relacionar moda com vida urbana é uma tarefa desafiadora. Porém, ndo ha
como desvincular estes elementos, pois a moda é imbuida de aspectos culturais,

presentes nas cidades e encontrados com abundancia na Vila Madalena.

H& de se considerar a intima relacdo entre moda e Vila Madalena,
destacando a influéncia do colorido e da arte urbana no vestuario que as pessoas
usam ao frequentar o local.

H& relacdo entre cidade e homem ou vice versa cria um olhar mais atento
para futuras relacfes esta pesquisa de trabalho de conclusdo tem um caréater de
observar 0 movimento que ocorre nos principais locais transmissores de tendéncia,
e a Vila esta “recheada” de novas tendéncias que da para perceber nas ruas e
consequentemente explorar 0 maximo o conceito do bairro na moda.

Para o design de moda, torna-se essencial este tipo de percepcdo, pois
permite criar colecbes que vinculem moda com urbano, numa relacdo de
pertencimento. Afinal, a moda € uma das formas do homem se comunicar,

transmitindo simbolos que expressam marcas de sua identidade.
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APENDICE A - Questionario de Pesquisa

APLICACAO DO QUESTIONARIO: RELACAO DA CULTURA E MODA NA VILA
MADALENA

1.
2.

( ) Morador a quanto tempo?

GENERO: ( ) Masculino ( ) Feminino
QUANTO A VILA MADALENA VOCE E:

() Visitante Vocé realiza visitas a VM: ( ) Semanalmente

3.

() Quinzenalmente
( ) Mensalmente
( ) Esporadicamente
COM O QUE, DA VILA MADALENA VOCE MAIS SE IDENTIFICA? (O QUE

ATRAI)

a.
b.

C.

o O T 9

e.

Bares
Cultura

Pessoas

. Outros

. QUANDO SE FALA EM VILA MADALENA, ISSO REMETE PRINCIPALMENTE:
. Arquitetura

. Feiras

. Cultura

. Bares

Beco do Batman

f. Outros.

5.

VOCE SE SENTE COMO UMA PESSOA PERTECENTE A VILA MADALENA?

Sim

Nao

Por que?

6.
a.
b.

VOCE USARIA UMA ROUPA QUE REMETESSE A VILA MADALENA?
Sim

Nao
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7. COMPLETE A FRASE: A VILA MADALENA PARA MIM SIGNIFICA

8. SE FOSSE PARA PRODUZIR UMA ROUPA QUE LEMBRASSE A VILA
MADALENA, O QUE VOCE ACREDITA QUE NAO PODERIA FALTAR?



