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RESUMO

BATISTA, Renata Loureiro. O Aproveitamento das aparas geradas pela propria
producdo para criacdo de interferéncias téxteis. 2014, 193 p. Trabalho de
Concluséo de Curso Tecnologia em Design de moda - Universidade Tecnoldgica
Federal do Parana. Apucarana, 2014.

O presente trabalho visa analisar conceitos de sustentabilidade, constatando suas
caracteristicas dentro do ecodesign e na moda. Verificou-se que a industria de moda
€ causadora de grande impacto ecoldgico no meio ambiente pela liberacdo de
residuos gerados na producdo, como aparas de tecidos. Tornou-se entdo essencial
a criacdo de uma alternativa para esse problema, sendo ela a utilizacdo dessas
aparas na confeccéo de produtos de moda, a fim de reduzir esses impactos, visando
uma moda mais sustentivel. Para a criagdo e desenvolvimento dessas pecas
serdo utilizadas técnicas artesanais e de customizacdo. Um questionario foi
desenvolvido e aplicado ao publico alvo, mulheres entre 25 e 30 anos, sendo este 0
meio para analisar quais suas sao necessidades e pensamentos em relacdo a uma

moda sustentavel.

Palavras-chave: Ecodesign. Artesanato. Customizacéo



ABSTRACT

BATISTA, Renata Loureiro. The Utilization of the chips generated by the
production to creation of textile interference. 2014. 193 p. Trabalho de Concluséo
de Curso Tecnologia em design de moda - Federal Technology University - Parana.
Apucarana, 2014.

This article aims to analyze the concepts of sustainability, analyzing its
characteristics within the ecodesign and trendy. It was found that the fashion industry
is the cause of great ecological impact on the environment by the release of waste
generated in the production, such as chips tissues. Then became essential to create
an alternative to this problem in order to reduce these impacts, aiming at a
sustainable fashion. For the creation of these pieces will be used craft techniques
and customization. A questionnaire answered by the target audience is the means to

analyze what your needs and thoughts regarding a sustainable fashion.

Keywords: Ecodesign. Handcraft. Customization.
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1 INTRODUCAO

Alternativas sdo estudadas e criadas para que 0 meio ambiente néo
seja tdo afetado com a producédo de lixo gerada pelo mundo. O ecodesign € um
tema muito discutido na atualidade, est4 presente tanto em nosso dia a dia como no
mundo da moda, que se viu envolvido no tema ecolégico e iniciou uma
transformacao para aderir a tal tendéncia, como em relacdo aos residuos que a
indUstria téxtil produz, e que, consequentemente, sdo descartados no meio

ambiente, aumentando o impacto ecolégico.

Mediante tal problema verificou-se a necessidade de uma alternativa
para esses materiais descartados, dando a eles nova funcédo: a insercao destes em
produtos de moda, criando interferéncias na superficie textil. Viu-se nas sobras de

tecidos resultantes do corte das pecas, uma matéria-prima em potencial.

A metodologia utilizada na parte teorica foi a pesquisa bibliogréfica,
visando uma analise dos assuntos que envolvem o tema da sustentabilidade. J& na
parte pratica foi utilizada a metodologia quantitativa, descritiva e de levantamento.
Foi desenvolvido um questionario direcionado para mulheres entre 25 e 30 anos,

possiveis consumidoras dos produtos de moda em questéo.

O presente trabalho €é divido em 4 capitulos, sendo eles:
sustentabilidade, expondo seus conceitos, tratando sobre o ecodesign e sua
influéncia na moda; customizacéao, especificando seus principios, e como foi inserido
na sociedade, a customizacdo na moda e a utilizacdo de aparas para essa técnica; o
artesanato, expondo sua interferéncia na moda, técnicas artesanais utilizadas em
produtos de moda; e, por fim, a proposta que o trabalho oferece para um atelier de
pequeno porte, utilizando as aparas da propria producdo na insercado em seus

produtos de moda.

1.1 DEFINICAO DO PROBLEMA

Como utilizar as aparas geradas pela industria téxtil na criacdo e
insercdo de interferéncias téxteis em produtos de moda contemporaneos que

buscam se adaptar ao lema sustentavel.



1.1 OBJETIVOS

1.1.1 Objetivo Geral

Criar uma nova maneira de inserir aos produtos de moda, os residuos
téxteis que 0s mesmos geram durante seu desenvolvimento, utilizando de

interferénciais artesanais.

1.1.2 Objetivos Especificos

. Diminuir os residuos gerados pela confec¢cdo dos produtos de

moda;

. Criar novas interferéncias, por meio de técnicas manuais, nas

formas e estruturas das superficies téxteis;

. Reaproveitar as sobras dos materiais téxteis do produto
confeccionado, para que tais sobras encorporem no produto, evitando assim que

seja gerado uma grande quantidade de residuos descartados no meio ambiente.

1.3 JUSTIFICATIVA

Segundo o Guia Técnico Ambiental de Industria Textil que foi realizado
em 2009 pela Companhia de Tecnologia de Saneamento Ambiental (CETESB)
juntamente com o Sindicato das Industrias Texteis do Estado de S&o Paulo
(SINDITEXTIL SP), apud CARDOSO (2011, p. 04), muitos poluentes sdo gerados
em diversos processos téxteis, tais como: os insumos (agua, formas de energia e
produtos quimicos) e geracdes (gases, particulados, vapores, efluentes liquidos,
residuo solido, calor, ruido e vibragdo). Diante de tal situacdo, achar uma solugéo
para os residuos sélidos tornou-se essencial para que a industria téxtil se adequasse
a um meio de produgdo contempordneo, minimizando ao maximo os residuos

depositados no meio ambiente. Foi entdo desenvolvida a alternativa de transformar
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esses residuos téxteis em matérias-primas e inseri-los nas pecas confeccionadas da

propria producao.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 SUSTENTABILIDADE

2.1.10s3Rs

A teoria dos 3 Rs (restaurar, reutilizar e reciclar) € aplicada por alguns
designers de moda na criacdo e desenvolvimento de um produto sustentavel. A
primeira abordagem tem como caracteristica a utilizacdo de produtos ja existentes,
geralmente dando a ele uma nova funcdo e aplicacdo. Trata-se de adquirir e
revender as pecas no estado em que se encontram, sem necessitar da utilizacao de
energia ou deposicdo de novos materiais em cima da peca, sendo a opcdo que se
apropria de menos recursos naturais, como exemplo os brechds, que revendem
pecas sem realizar qualquer alteracdo, apenas as colocam no mercado novamente.
A restauracdo, conforme Berlim (2012, p. 69), consome mais recursos, pois utiliza
maos-de-obra especificas e energia para que um produto seja transformado em
outro novo. J4 a reciclagem trabalha na recuperacdo da matéria-prima de um
produto a fim de transforma-la em nova matéria-prima sendo capaz de criar novos
produtos, porém a reciclagem muitas vezes é considerada um processo que reduz a
qualidade do material no decorrer de todo o processo produtivo. (MCDONOUGH,;
BRAUNGART, 2002) apud (FAUD-LUKE, 2010)

Fletcher e Grose (2011) afirmam que “a reutilizagdo, restauracéo e a
reciclagem interceptam recursos destinados aos aterros sanitarios e os conduzem
de volta ao processo industrial como matérias-primas”. Os autores, ainda frisam que,
‘por mais que ajudem a tratar e conter seus efeitos negativos, a reutilizagdo e a
reciclagem nédo evitam que sejam produzidos residuos; (...) apenas minimizam seus
efeitos nocivos” (FLETCHER; GROSE, 2011).

Tratando da teoria dos tres Rs na moda, para Godoy e Schulte (2010),
reciclar, reutilizar e reaproveitar sdo conceitos cada vez mais presentes no cotidiano
dos profissionais envolvidos com o mundo da moda, que, de certa forma, estdo

presentes também em toda a sociedade.
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Unindo o principio te6rico de cada R surgiu o conceito das
interferéncias, criadas afim de suprir a necessidade que a confecgao encontrou ao
se deparar com a grande quantidade de residuos solidos gerados na producéao,
dando as aparas uma nova aplicacdo, depositando mao de obra especifica para a
criacdo de um novo produto e, reciclando tais aparas para que percam a
caracteristica de retalhos e se incorporem a peca. Sendo assim, a teoria dos 3 Rs foi
fundamental para desenvolver a base da solucdo proposta no decorrer do presente

trabalho.

2.1.2Ecodesign

A crise ambiental passou a ser analisada a partir década de 1960,
qguando pesquisadores e ambientalistas passaram a discutir temas pertinentes em
relacdo ao meio ambiente. Uma série de ocorréncias de desastres e desequilibrios
no ecossistema fez com que a comunidade cientifica, os governantes e as
comunidades em geral comecassem a analisar estes efeitos como um problema de
ordem mundial.

Aconteceu entdo em Estocolmo, 1972, a Conferéncia das Nacbes
Unidas para o Meio Ambiente Humano, a primeira conferéncia global voltada para
questdes ambientais. (PASSO, 2009 apud BERLIM, 2012, p.16). Segundo Berlim
(2012), o modelo proposto para o desenvolvimento sustentavel foi uma tentativa de
harmonizar o desenvolvimento humano com os limites da natureza.

Nos anos de 1990, deu-se um grande passo quanto as questdes
ambientais. Em 1992, no Rio de Janeiro a ONU realizou o ECO-92, cujo objetivo era
criar meios para combater a crise ambiental mundial.

Sachs (2002) considera que o objetivo geral do desenvolvimento
sustentavel deveria “ser o estabelecimento de um aproveitamento racional e
ecologicamente sustentavel da natureza”.

Vezzoli (2005 apud GODOY; SCHULTE, 2010, p.27) entende que as
acbes humanas, para serem consideradas sustentaveis, devem atender aos

seguintes requisitos:
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Basear-se fundamentalmente em recursos renovaveis e, a0 mesmo tempo,
otimizar o emprego dos recursos ndo renovaveis (...); ndo acumular lixo que
0 ecossistema nédo seja capaz de reutilizar (...); Agir de modo com que cada
individuo e cada comunidade das sociedades “ricas” permanegam nos
limites de seu espaco ambiental, bem como que cada individuo e cada
comunidade das sociedades “pobres” possa efetivamente gozar do espago
ambiental ao qual potencialmente tem direito. (VEZZOLI, 2005 apud
GODOY; SSCHULTE, 2010, p. 27)

Segundo Berlim (2012, p. 63), “a sustentabilidade ndo pode ser
vendida — ela é uma filosofia a ser percebida. O seu exercicio deve estar intrinseco a
toda e qualquer acéao, atitude e comportamento de uma instituicao”.

Dentro dos principios sustentaveis, o design ecolégico pode ser
definido como um meio de projeto que reduz impactos negativos no meio ambiente.
Segundo Traversim (2005 apud Godoy; Schulte, 2010, p. 3) o termo ecodesign é
uma jungao entre a palavra grega “eco”, que significa “casa”, e a palavra inglesa
“‘design”, que quer dizer “planejar, desenhar’. Assim, o ecodesign propde um
casamento entre a natureza e a tecnologia, tendo a ecologia como base, portanto,
os designers vém enfrentando tal desafio para desenvolver produtos que se
enquadrem dentro dos padrdes do ecodesign. Uma marca com fins sustentaveis
ganha méritos com seus consumidores por priorizar 0 meio ambiente, além de fazer
um grande favor a sociedade e as geracoes futuras.

Kazazian (2005) afirma que a sustentabilidade trata-se de uma
abordagem que consiste em reduzir os impactos de um produto, ao mesmo tempo
em que conserva sua qualidade de uso a fim de melhorar a qualidade de vida dos
usuarios de hoje e amanha.

Dentro destas perspectivas foram criadas leis para enquadrar as
indastrias téxteis na gestdo ambiental, como a Lei Federal n°® 18.031/ 2009, capitulo
IV em seu art. 14, referente a Gestdo de Residuos Sdlidos, juntamente com normas
da Federacdo Nacional de Meio Ambiente (FEAM), que exige que as empresas
déem destinacdo final aos seus residuos industriais, seja esse fim o aterro, a
incinerac&o ou o co-processamento. (LEONEL; MACHADO, 2013, p. 07)

A aplicacdo adequada destas leis e normas pelas industrias téxteis
ocasionaria no surgimento de um produto contemporaneo, agregando valores
sustentaveis a artigos de moda produzidos por industrias que ndo tinham como foco

de sua producéo o apelo sustentavel.
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2.1.2.1 O Ecodesign Influenciando A Moda

Muitos designers vém se preocupando com o design sustentavel,
Kramer e Ferstera (1995 apud LOFTHOUSE; BHAMRA, 2001, p. 22) enfatizam que
o papel do designer € o de criar produtos “que ndo sejam um capricho nem uma
afetacdo ou um modismo passageiro impensado, mas produtos cujas formas e
funcdes tenham um apelo em longo prazo e que sejam uma contribuicdo a nossa
cultura contemporénea”.

E perceptivel que o consumidor se interessa cada vez mais em saber
as origens dos produtos que estdo comprando, sendo assim, empresas que aderem
a sustentabilidade vém ganhando pontos positivos com seus clientes. Uma nova
relacdo com o consumidor € estabelecida. Nao € surpresa, portanto, que marcas de
luxo no mundo da moda venham reavaliando seus posicionamentos diante das
posturas socioambientais.

Segundo a relacdo dos consumidores com os produtos, Lipovetsky
(2005) explica:

Hoje, os consumidores sdo mais bem informados, mais exigentes e a uma
sé vez mais sensiveis aos pre¢cos e menos sensiveis a marca enquanto tal.
Assim, passa-se do luxo a qualquer pre¢o nos anos 1980, a justificacdo do
preco pelo valor da criagdo, pelo valor do universo imaginario ou ainda
pelos valores compartilhados com a marca. (LIPOVETSKY, 2005, p. 124)

Desde as dUltimas décadas do século XX os designers vém
desenvolvendo criagbes com foco nos impactos ambientais, se preocupando com o
processo de producdo até o produto final. Porém, foi no fim da década de 1960 que
surgiram no Brasil e no mundo as primeiras preocupacfes ambientais causadas
pelas industrias téxteis. Para Souza (1998 apud BERLIM 2012, p.60), pode-se definir
como ecoldgico os produtos téxteis que empregam pelo menos uma das iniciativas
de reducdo de impacto ambiental, seja na producdo agricola, seja na etapa de
acabamento, com o0 uso de alternativas como corantes naturais ou fibras

naturalmente coloridas.

Algumas questdes sdo levantadas em termos industriais na area da

moda, segundo Rodriguez, et al. (2006) apud BERLIM (2012) existem trés cenarios
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que devem ser considerados a longo e médio prazo:

A substituicao das fontes de fibras téxteis por outras novas; a diminuicdo da
demanda de produtos quimicos na producdo de fibras téxteis e nos
processos industriais por meio da implementacdo do cultivo do algodao
organico e da substituicdo dos produtos atuais por outros menos
impactantes; a inovacdo tecnoldgica na criacdo de fibras com qualidades
sustentaveis em termos de producgédo e processo, jA mencionadas, mas com
caracteristicas chamadas de “inteligentes”, que reduzam a demanda por
lavagens e passadoria, eliminem odores, promovam hidratacdo da pele,
entre outras func¢des. (RODRIGUEZ, et al. 2006 apud BERLIM 2012, p. 43)

No fim dos anos 80, quando surgiu a preocupagdo com O impacto
ambiental que a matéria-prima causava, voltou-se entdo a atencéo para o cultivo do
algodao organico, e surgiram as primeiras roupas consideradas “verdes”. Entretanto,
a atitude de algumas marcas é questionada quando afirmam estar trabalhando
dentro dos preceitos da sustentabilidade, pois muitas delas usam tais titulos apenas
para efeitos de marketing ecologico. “A sustentabilidade €& complexa, mas
certamente ndo é vendavel — cabe ao consumidor ter a atencdo necessaria para
buscar a informacéao correta sobre cada produto e ser consciente de suas escolhas”
(BERLIM, 2012, p. 64).

Fazendo uma analise da moda, pode-se perceber que nos ultimos seis
anos houve uma grande onda de produtos “verdes”, que séo inseridos em algum
aspecto ambiental. Tais produtos sdo chamados de “ecofashion”.

A questdo da moda sustentavel comecou a ser definida no Brasil a
partir de 2007, quando a marca Osklen, assinada por Cristina Arnez Coelho na
época, lancou a Amazon Guardians, sua primeira colecdo com aspectos ambientais.
Um grito contra o desmatamento, o aquecimento global, a biopirataria e a pesca
predatoria. A colecdo chamou a atencao de bidlogos, geblogos e especialistas.

Nos ultimos anos, o maior evento atual de moda do Brasil, a Sdo Paulo
Fashion Week (SPFW), aderiu a tendéncia da sustentabilidade. Ao invés de usar
madeira, tinta, prego e cola, que transformavam o prédio da Bienal para o evento,
estes foram substituidos por uma estrutura de papeldo, que tinha a preocupacgao
com o design e que poderia ser reutilizada.

De acordo com Godoy e Schulte (2010):

O designer destes novos tempos, além de possuir a tarefa de criar colecbes
“vendaveis” e imagens do que podera ser usado na préxima estagao,
gradativamente precisa conscientizar seus clientes e consumidores acerca
da gravidade que envolve as questdes ambientais e 0 consumismo na
atualidade. (GODOY; SCHULTE, 2010, p. 02)
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Diante de tal problemética, serdo apresentados a seguir alguns
estilistas que tém como tema o conceito de sustentabilidade e responsabilidade

social em suas criacdes.

Ronaldo Fraga, estilista brasileiro renomado no Brasil e exterior, se
preocupou em tratar a questao do rio Sao Francisco em sua colegao “Rio Sao” verao
2008-2009, e também colocou em pauta as discussdes sobre o abandono das
criancas e idosos na cole¢do Tudo € Risco de Giz, inverno 2009, como mostra a
figura 01. Para tratar desse assunto levou as passarelas da SPFW criancas e

idosos.

Figura 1: Desfile “Tudo é Risco de Giz” por Ronaldo Fraga
Fonte: www.juliapetit.com

Carlos Miele - Estilista da marca M.Oficcer realizou desfile em parceria
com a cooperativa da comunidade da Rocinha, a Coopa Roca na cidade do rio de
janeiro como € possivel verificar, na figura 02 desfile desta parceria. No inicio dos
anos 80, quando o designer usou em suas criacfes fuxicos e bordados produzidos
pela Coopa Roca, sua marca foi difundida como um trabalho de criagdo e
desenvolvimento de produto fundamentados em parcerias com comunidades

carentes, ocasionando a geracao de renda para tais comunidades.
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Figura 2: Colegédo Carlos Miele em parceira com Coopa Roca
Fonte: http://www.alinhavosdemoda.com.br

Osklen - Como ja citada anteriormente, foi a propulsora dos
movimentos sustentaveis no ramo da moda brasileira. A figura 03 retrata a primeira
colecdo da marca com foco sustentavel, a colecdo Amazon Guardian, de 2007. A
marca utiliza matérias-primas naturais e recicladas, como seda, 1& e algodao
organicos, malha, PET, sementes e couro de tilapia na confeccéo de suas colecdes.
Segundo descricdo feita pela prépria empresa, seus produtos e anuncios
representam a luta contra o aquecimento global e o estilo de vida da mulher e do
homem contemporaneo, em um mundo onde convivem o urbano e a natureza, o
global e o local, o organico e o tecnolégico. O criador da marca, Oskar Metsvaht, é
engajado em pesquisas, regulamentacdo e apoio na producdo de fibras
sustentaveis, junto ao Instituto E. A Osklen cede espaco em suas lojas para a venda
da colecdo e-brigade, produzida pelo Instituto. Parte do lucro é revertida para o

fundo de criagcdo da ONG e-brigade.
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Figura 3: Primeira colecdo que levantou questfes ambientais e sociais Amazon
Guardian, Osklen 2007
Fonte: http://www.flickr.com

2.2 CUSTOMIZACAO

2.2.1 Conceito de Customizacao

A palavra customizar surgiu a partir de uma expressao em inglés
‘custom made”, que significa “feito sob medida”, sendo assim, tem como foco
transformar um material a fim de o adaptar as necessidades de uma pessoa em
especial, tornando-o mais apropriado para cada gosto individual.

Segundo Barboza, Prestes e Marques (2010, p 41), pode-se entender
de customizacdo uma grande diversidade de processos em diversos momentos
histéricos. Dos projetos de fabricacdo de moédulos para o consumidor poder montar
ao seu gosto a personalizacdo inserida na comunicacdo em massa; das
interferéncias nas producdes em série as praticas individuais e coletivas de modificar
o produto basico.

De acordo com Marcos e Schulte (2010):

Customizar implica personalizar uma peca de vestuario ou um objeto,
utilizando, para tanto, recortes, apliques, tingimentos, entre outros recursos
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e processos de trabalho. Este conceito é reflexo da cultura mundial e
globalizada da atualidade, onde as pessoas procuram traduzir seus estilos e
atitudes através de um modo particular de vestir. (MARCOS; SHULTE,
2010, p. 41)

Fatos indicam que essa proposta teve inicio com o movimento hippie
na década de 60, com o surgimento dos processos artesanais e o desevolvimento
de técnicas de tingimentos de tecidos, trabalhos como o patchwork, utilizando
retalhos de tecidos, contribuindo assim para a personalizacéo das pecas.

No decorrer da histéria, com a Revolugdo Industrial, aumentou a
producdo em série, gerando assim uma oportunidade de atender um nimero maior
de consumidores, o0 que, conseqglientemente, eliminou da producédo a personalizacao
do produto ou do servico. Porém, com o tempo, as fabricas precisaram acompanhar
a demanda de personalizacdo e se reinventar para que as particularidades
individuais de cada consumidor fossem inseridas na produgéo.

Marcos e Schulte (2010), explicam sobre o contexto histérico e a

mudanca da producao:

No contexto de mudangas em curso no inicio deste século XXI, a
customizacdo desponta como alternativa para a producdo de “novos”
objetos e/ou roupas, sem que seja necessario compra-los, resultando,
portanto, na redug¢do do consumo de novos bens. Este fenbmeno cultural
também reflete o comportamento individualizado e hedonista da sociedade
contemporanea, onde se busca expressédo pelo modo de vestir, que deve
ser o mais diferenciado possivel. (MARCOS; SHULTE, 2010, p. 42)

No ambito da customizacdo foram criadas as interferéncias que
abrangeriam tanto a linha de producdo de uma industria com designers, propondo
um design modular, que dava a liberdade ao consumidor de montar sua peca do
jeito que desejasse, como também os produtos que, uma vez industrializados,
deixariam ao usuario a opcdo de interferir neste artesanalmente, tornando o
produto Unico, fato que criaria uma maior ligacdo entre o consumidor e o produto,

fazendo com que o consumidor construisse um vinculo emocional com o objeto.

2.2.2 Customizagao na moda

A customizacdo com foco na moda, surgiu a partir dos anos 60 com
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jovens que desprezavam a sociedade de consumo e, confrontando os burgueses,
adotaram uma aparéncia das classes menos abastadas. Deu-se uma maior
importancia ao uso do artesanal, assim como foram resgatadas técnicas de
tingimento como o tie-dye. As pecas eram compradas basicas e entédo
transformadas através de bordados, estampas e aplicagdes. A customizagéo passou
a ser usada como uma atitude. Tal pratica se repetiu nos anos 70 na Inglaterra, com
0 movimento punk.

Outro cenario se criou do que existia ha 30 anos no mercado. Barboza,
Marques e Prestes (2010, p. 05) citam como exemplo dessa mudanca uma pequena
boutique de 30 anos que, hoje em dia, tornou-se uma grife com varios pontos de
vendas e uma loja, em cadeia de magazine. Citam ainda que as grandes confec¢des
diminuiram e hoje grande parte da producdo esta espalhada em galpbes e ateliés,
que trabalham de forma terceirizada.

Devido a essa grande mudanca de cenéario, o produto produzido
artesanalmente ganhou status no mercado da moda. Atualmente a customizacao se
incorporou na moda comercial, que objetiva atender as exigéncias do consumidor,
gue deseja exclusividade dentro da massificacao.

Segundo Lucia Acar (2012, p. 05), como o sistema do vestuario ndo
consegue acompanhar o ritmo acelerado e diversificado do consumo, lan¢ca méo das
estruturas artesanais para inserir o diferencial requisitado nas pecas, pois esta forma
de producdo, dependendo basicamente das maéaos, esta flexivel as mudancas e
menos exigente quanto a quantidade do pedido.

Algumas praticas antigas voltam a cena da moda, deixando a
tecnologia e as maquinas de lado, como os bordados, patchwork, tingimentos
artesanais, fuxicos e mais uma enorme lista de possiveis alternativas. Essa pratica
de customizacdo fez surgir varias cooperativas artesas pelo Brasil. A incorporagéo
do artesanato em produtos nacionais se tornou um diferencial que atrai o publico
internacional, trazendo um melhor posicionamento dentro do mercado.

Sobre o estilo brasileiro, Palomino (2003 apud MARCOS; WEYDMANN
2011) comenta:

Entramos no século 21 como um mercado propicio para a moda e devemos
definir o que seria um estilo brasileiro. Ele deve estar menos na utilizacdo
de materiais e inspiracdes da cultura brasileira e mais numa base que
abarque as proprias contradigfes do pais: 0 uso da manufatura associada a
tecnologia [...]; o artesanato de apelo global [...]; a sensualidade inerente ao
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corpo dos brasileiros; e, principalmente, um olhar brasileiro. (PALOMINO,
2003, p. 92 apud MARCOS; WEYDMANN, 2011, p. 08)

Segundo Acar (2012, p. 07), para um consumidor que adquire uma
peca basica e a transforma segundo o seu gosto, mais do que alterar o visual do
vestuario, esse processo promove outras relagcdes mais subjetivas e duradouras do
uUsuério com sua roupa ou acessorio, descarta-la fica mais dificil, pois houve um
investimento de tempo e afeto vivenciados.

Sobre a relacdo de moda e artesanato Acar (2012) cita ainda que:

A moda passou muito rapido do artesanato a inddstria, mas conseguiu
manter caracteristicas que permitem que suas criagoes sejam portadoras de
significado e falem uma linguagem global e local ao mesmo tempo (ACAR,
2012, p. 05).

2.2.3 APARAS NA CUSTOMIZACAO E MANIPULACAO TEXTIL

2.2.3.1 Conceito de aparas e residuos

O desenvolvimento industrial criou um padréo de geracéo de residuos,
gue surgem em volumes maiores que a capacidade da natureza de absorcéo, e,
sendo assim, ela ndo é capaz de absorvé-los e recicla-los. Segundo dados do
Centro Nacional de Tecnologias Limpas (CNTL, 2009), as confec¢cdes geram um
desperdicio significativo, principalmente da matéria-prima tecido, que é transformada
em aparas, retalhos e pecas rejeitadas.

Segundo Jardim et al. (2000) apud MILAN; REIS; VITTORAZI (2010):

A geracao de residuos é um fendmeno inevitavel que ocorre nas inddstrias
diariamente em volumes e composicbes que variam conforme seu
segmento de atuagdo e nivel produtivo. Denomina-se residuo os restos ou
as sobras provenientes de um processo produtivo, e que sdo considerados
como indteis, indesejaveis ou descartaveis. Podem se apresentar sob
estado sélido, semi-sélido ou semi-liquido. (JARDIM et al. 200 apud MILAN;
REIS; VITTORAZI, 2010, p. 05)

Durante o processo produtivo, os residuos sdo gerados muitas vezes
por mal planejamento de criagdo, na modelagem, no corte e encaixe, por qualidade

ou falta de padronizacdo de matéria-prima, por mao-de-obra desqualificada, entre
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outros fatores.

Pela NBR10.004/2004 (ABNT, 2009), os residuos téxteis sao
classificados como residuos solidos, de classe Il A — nédo inertes, que podem
apresentar propriedades tais como: combustibilidade, biodegradabilidade ou
solubilidade em &agua. Os residuos téxteis podem ser reutilizados ou reciclados
quase que em sua totalidade, desde que n&o sofram contaminagbes durante o
processo fabril. Se contaminados, com 6leo de maquina, por exemplo, passam a ser
classificados como residuos solidos de classe | — perigoso, que sao aqueles que
apresentam riscos a saude publica, provocando ou acentuando um aumento da
mortalidade ou da incidéncia de doencas ou riscos ao meio ambiente, ainda mais
guando o residuo € manuseado ou destinado de forma inadequada. Estes residuos
podem apresentar uma das seguintes caracteristicas: inflamabilidade, corrosividade,
reatividade, toxicidade ou patogenicidade. Um retalho de tecido contaminado e
descartado em um recipiente com residuos limpos contamina-os em sua totalidade,
0 que impede a reutilizacdo e a reciclagem. (CNTL, 2009).

O corte das pecas gera um grande volume de aparas e retalhos de
tecidos na empresa téxtil. Os tamanhos e formatos dessas aparas sdo dados de
acordo com o formato do tecido, largura dos rolos e aproveitamento por meio do
encaixe. Empresas realizam esse encaixe muitas vezes por meio de programas de
computador, que aperfeicoam o encaixe, diminuindo as sobras de tecidos. Mesmo
com a utilizacdo desses sistemas, 0s moldes ndo se encaixam exatamente, pois
contém curvas e pontas.

De acordo com Maluf e Kolbe (2003 apud MILAN; REIS; VITTORAZZI,
2010):

Ap6s reduzir os desperdicios, todos os retalhos e aparas de tecidos
deveriam ser reutilizados ao maximo antes que sejam descartados. O que
nado for possivel reutilizar dentro da prépria empresa na criagdo de novos
produtos deve ser reciclado. Apds a reducdo na fonte, a reciclagem é o
caminho mais vidvel para a diminuicdo dos residuos sélidos. A reciclagem
téxtil tem como principal esforco o reprocessamento de residuos de forma
gue eles retornem ao processo original ou componham novos produtos.
(MALUF; KOLBE, 2003 apud MILAN; REIS; VITTORAZZIA, 2010, p. 09)

“Os residuos que nédo podem ser evitados, devem ser reintegrados ao
processo de producdo da empresa, através do desenvolvimento de produtos
alternativos, como produtos compostos por pequenos pedacgos de tecido.” (GUIA
PRODUCAO MAIS LIMPA, 2007 apud LASCHUK 2013, p. 02)
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Para Kazazian (2005), aproveitar este residuo descartado é uma das solucbes
proposta no ecodesign, que ao analisar o ciclo de vida do produto, agrega fungao
aos residuos, que se tornam insumo de uma nova producao, reduzindo os impactos

ao meio ambiente.

2.2.3.2 Aproveitamento das aparas

Grande parte dos residuos gerados pela empresa podem ser doados,
pois a reutilizagéo dessas sobras podem gerar artesanatos, sendo economicamente
viaveis, tendo também efeito de conscientizacao.

Artesdos usam essas aparas para a fabricacdo de almofadas, bonecas,
ecobags, colchas, tapetes, roupas entre outros produtos. Podem-se utilizar essas
aparas também na transformacéo de roupas e acessorios. Outra alternativa seria a
reciclagem, sendo estas desfiadas e colocadas novamente no processo de fiacao.

Muitas ONGs desenvolvem trabalhos sociais em comunidades
carentes, que se utilizam dos residuos doados pelas empresas na fabricacdo de

novos produtos.

A ONG Florescer, instalada na comunidade de Paraisopolis em Sao
Paulo, criou o projeto Reclica Jeans, ilustrado na figura 4, que encontrou na
reciclagem de tecidos, principalmente o jeans, uma fonte de renda para a
comunidade. A ONG recebe doacfes voluntarias de residuos téxteis. Nadia Bacchi,
presidente do projeto, explica que o processo se da pela separacdo de todos os
materiais antes do inicio do trabalho, e, a partir dai, as costureiras do projeto criam
diversas pecas como jaquetas, saias e vestidos e até mesmo produtos de

decoracéo, como pufes e colchas.
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Figura 4: Campanha Recicla Jeans
Fonte: http://www.ongflorescer.com.br

Outra organizacdo que utiliza aparas em suas confeccdes é o Instituto
Ecotece. Ele promove o Vestir Consciente, dando informagdes, desenvolvendo
projetos, produtos e valorizando o que é feito & m&o. A proposta do instituto é criar a
consciéncia de que a vida é um tecido, “0 bem que praticamos em nosso pequeno
mundo tem reflexo em todo o Universo”, afirma Zanesco (2012 apud BERLIM 2012,
p. 105).

Em 2007 o instituto criou o Projeto Retece, que tem como fundamento
prolongar a vida das roupas e otimizar recursos ja existentes. Os produtos tém como
matéria-prima roupas doadas e retalhos residuais doados por confecgbes. A figura
05 mostra um colar, produto criado no projeto. As pegas séo “recondicionadas”

usando técnicas do “retecer”: reparos, reformas e retoques.

Figura 5: Produto do Projeto Retece
Fonte: http://www.ecotece.org.br
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A ONG Contextura mistura arte, produtos de design de superficie,
moda sustentavel e decoracdo. Eles exploram a interacdo entre arte, artesanato,
design, moda e sustentabilidade. A organizacdo cria produtos dentro dos conceitos
de upcycling, a criagdo é sempre feita a partir de sobras de confecc¢des ou de ateliés
e de residuos industriais téxteis. O que antes era lixo passa a ser um novo produto,
ilustrado na figura 06, através de colagens, tratamentos de superficies e outros

experimentos.

L

Fonte: http://www.ecotece.org.br

2.3 TECNICAS ARTESANAIS NA MODA

2.3.1 O artesanato

O artesanato é considerado um tipo de producdo, em que o artesdo
desenvolve consigo um trabalho. O produto varia de acordo com o estilo do artista e
seu interesse por diversas técnicas, sendo assim um produto com certa
exclusividade, contendo identidades socioculturais de variadas regioes.

Segundo Braga (2006) apud SANCHES; SANTOS (2010):

Esta pratica é a verdadeira preservacdo da memdria cultural de um poco
(local ou regional) e esta preservacdo e transmissdo representam o que
costumamos chamar de tradicdo, palavra chave para o entendimento da
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produgdo material contemporanea de um modo geral. (BRAGA, 2006, p. 70
apud SANCHES; SANTOS, 2010, p. 05)

Conforme diz Andrade (1983 apud SANCHES; SANTOS 2010):

O artesanato, antes de tudo é o testemunho insofismavel do complexo
homem/natureza. E é por meio da cultura material que o dominio da técnica
e do tipo de objeto estardo dizendo sobre o espaco de sua feitura, ora pelos
aspectos fisicos, ora pela prépria ideologia da cultura. (ANDRADE, 1983, p.
16 apud SANCHES; SANTOS 2010, p. 05)

O produto artesanal tem grande diferenca em relacdo aos
industrializados, pois pode atingir um grau de qualidade muito avancado. A maquina
tem capacidade de produzir em larga escala, porém, a minucia e a qualidade podem
ser alcancadas no artesanato. A maquina tem capacidade de produzir em larga
escala, porém a minucia e qualidade podem ser alcancadas no artesanato. Segundo
Feghali (2006, p. 07) “o artesanato, o feito-a-méao, com toque de qualidade humana
acima do produto que a maquina imprime € o resultado qualificado pela mao-de-
obra, pela acéo direta do homem em elaborar e em manufaturar”.

O Programa do Artesanato Brasileiro do Ministério do
Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior (PAB/MDIC) e o Servigo Brasileiro
de Apoio &s Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE), promoveram uma ampla
discusséo envolvendo o artesanato e produtos artesanais. Tal discussdo gerou uma
classificacdo de categorias de artesanato, resultando na Base Conceitual do
Artesanato Brasileiro, publicado no dia 29 de outubro de 2010. (BRASIL, 2010).

As categorias do artesanato foram divididas em: arte popular,
artesanato tradicional, artesanato indigena, artesanato de referencial cultural,
artesanato conceitual e trabalho manual.

Para Santana (2012, p. 107), o simbolismo que envolve o produto
gerado pelo artesanato tem grande importancia, pois ultrapassa o valor de sua
forma, ou sua funcionalidade, ou da matéria-prima utilizada. O artesanato revela
uma historia, seja de uma regido, de uma familia, do cotidiano ou do proprio artesao.
Cada peca recebeu uma atencdo e um cuidado especial ao ser produzida, o que nao
pode ser exclamado de nenhum produto industrial, por mais que tentem vendé-lo
como exclusivo. Esse é o grande diferencial do artesanato.

A Organizagdo das Nacdes Unidas para a educacdo, a Ciéncia e a
Cultura (UNESCO, 1997 apud SANTANA, 2011), criou uma definicdo sobre os

produtos artesanais:
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Produtos artesanais sdo aqueles confeccionados por artesdos, seja
totalmente a médo, com uso de ferramentas ou até mesmo por meios
mecanicos, desde que a contribuicdo direta manual do artesdo permaneca
como o0 componente mais substancial do produto acabado. Essas pecas
sdo produzidas sem restricdo em termos de quantidade com o uso de
matérias-primas de recursos sustentaveis. A natureza especial dos produtos
artesanais deriva de suas caracteristicas distintas, que podem ser utilitarias,
estéticas, artisticas, criativas, de carater cultural e simbdlicas e significativas
do ponto de vista social. (UNESCO, 1997 apud SANTANA, 2011)

Autores explicam que a manutencdo e até mesmo o crescimento do
artesanato em algumas regifes estad relacionada, entre outras coisas, com o0
desemprego, tanto no campo quanto na cidade, as feiras de artesanato, como
também a sua divulgacdo pelos meios de comunicacdo de massa. (GARCIA;
CANCLINI, 2000, p. 217 apud ABBONIZIO, 2009, p. 22).

O crescimento do artesanato se deve também ao grande incentivo do
Estado, colaborando para a producdo, conservacdo, comércio e difusdo. O
artesanato, além de minimizar o problema do desemprego, como citado a cima, teria

também outras vantagens.

Garcia e Canclini (2000 apud ABBONIZIO 2009), afirmam que o
crescimento do artesanato tem grande influéncia na diminuigdo do éxodo do campo
as cidades:

Fomentar a exportacdo de bens tradicionais, atrair o turismo, aproveitar o
prestigio histérico e popular do folclore para consolidar a hegemonia e a
unidade nacional sob a forma de um patriménio que parece transcender as
divisBes entre classes e etnias. (GARCIA; CANCLINI, 2000, p. 217 apud
ABBONIZIO, 2009, p. 22)

Atualmente o Brasil carrega uma enorme bagagem artistica e cultural,
e grande parte dessa cultura esta nas regides do Nordeste, no Ceara, onde existe
uma variada producédo artesanal, sendo que o interior do estado é responsavel pela
sua disseminacdo. O artesanato passou a ser observado como uma busca na
identificacdo pessoal e de valorizagdo cultural. Para Silva (2007, p. 01) “a
valorizacdo do artesanato como objeto de consumo passa a ser a0 mesmo tempo
uma férmula contra o risco de extingdo da atividade e uma forma de satisfacdo ao

desejo gerado na sociedade pds-industrial”.
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2.3.2 Artesanato na moda

Segundo Feghali (2008):

O artesanato voltado a moda recupera o seu papel principal: dar um toque
“fashion” diferencial e cheio de charme, conferir maior sofisticagdo, cunhar
uma aparéncia Unica e exclusiva dificultando a imitacdo, a copia e a
reproducdo massificada da producéo industrial e, contudo agregando valor
ao produto que sem o detalhe e recurso artesanal tornar-se-ia rapidamente
produto alvo de banalizacdo. (FEGHALI, 2008, p. 07)

Como ja visto anteriormente, 0 artesanato possui valores simbalicos e
de identidades culturais, fatores que a moda vem resgatando e inserindo na
sociedade, caracterizando como elementos de diferenciagdo, aumentando assim a
demanda dos produtos artesanais. Segundo Silva (2007, p 01) “o desenvolvimento
do artesanato € uma forma de suprir a demanda gerada pela moda e de garantir aos

artesdos um meio de subsisténcia”.

Em um panorama que moda artesanal é uma categoria podendo ser
definida, segundo Sanches e Santos (2010, p 03) como sendo a capacidade de
fazer um produto anico, feito e direcionado a um consumidor especifico, com
caracteristicas préprias de um grupo social, executada manualmente tendo em seus
designs atrativos que remetem a sensacdes e lembranca. As autoras
complementam ainda que a maioria dos produtos de moda artesanal sdo carregados
de informacdes tateis e visuais como bordados, apliques, tramas e etc. (SANCHES;
SANTOS, 2010, p. 03).

Trata-se a seguir algumas técnicas artesanais que sdo aplicadas a
moda, sendo empregadas apdés a peca pronta, ou durante seu processo de

producao.

O bordado pode adquirir varias caracteristicas com técnicas diversas,
sendo executado apenas com linhas, criando uma figura, como também com
pedrarias e aviamentos. Dentre os mais utilizados na moda estdo o ponto cruz,
ilustrado na figura 07 na colecdo da Balmain, o bordado vagonite, com pedrarias,
mostrado na figura 08 , entre outros, como o bordado com linha, a figura 09 mostra o

vestido Worth of London, da década de 50, bordado com fios de ouro.



Figura 7: Cole¢cdo Balmain com ponto cruz
Fonte: http://modelagemaplicada.wordpress.com

Figura 8: Bordado em pedraria

Fonte: http://www.sepha.com.br
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Figura 9: Foto Vestido Worth of London da década de 50 bordado
com fios de ouro

Fonte: http://mulher.uol.com.br

Outras técnicas artesanais muito usadas na moda sdo as rendas
artesanais de Bilro, ilustrada na figura 10 pela colecdo da estilista Martha Medeiros e
a Renascenca outro tipo de renda , presente na colecdo de Carlos Miele conforme
figura 11. A renda é uma forma de artesanato téxtil, cuja origem histérica remonta
aos séculos XV e XVI, e cuja paternidade é reivindicada por Flandres e Italia.
Flandres se intitula como inventora da renda de bilro e a Itdlia exige a patente da
renda de agulhas, de onde se originou a renda renascenca. (SEBRAE, 2011 apud

CABRAL; DJAU; MELO, et al. 2011, p. 32).

O bilro € um pequeno instrumento composto por uma curta haste cuja
ponta apresenta um formato esférico. Na outra ponta da haste é presa uma
qguantidade de linha, que no manuseio do artesdo, vai sendo presa a um design
padrdo ou desenho da renda a ser desenvolvido. A producdo desse tipo de renda
requer o uso de varios bilros, cuja quantidade varia conforme a complexidade do
desenho. A renda de bilro é produzida em cima de almofadas repousadas sobre o
colo da artesd, ou assentada em cavalete de madeira a sua frente. (SEBRAE, 2011

apud CABRAL; DJAU; MELO, et al. 2011, p. 32).
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Ja a renda renascenca, € uma arte secular trazida da Europa pelas
freiras missiondrias. Sendo produzidas e comercializadas pelas artesas, as pecas de
renascenca alcancaram espaco no mercado mundial, sendo exportadas até para os

paises da Europa e garantindo o sustento de muitas famiias. (LIMA MORAES,;
SILVA, 2011, p. 17).

Figura 10: Colegdo Martha Medeiros renda de bilro
Fonte: www.marthamedeiros.com.br

Figura 11: Colec&@o Ronaldo Fraga renda renascenca
Fonte: http://theconsciousclothing.wordpress.com
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O tric6 artesanal, assim como o croché e o patchwork também sao
muito bem vistos nas passarelas tendo suas caracteristicas artesanais sempre a
mostra. O croché € um de artesanato feito com uma agulha de metal especial, que
possui em uma de suas pontas, um gancho necessario para puxar o fio e que
produz um trancado semelhante ao da malha ou da renda. A figura 12 ilustra a
colecéo da Aspargus cujo tricé artesanal foi usado como tema.

Segundo Fajardo (2002, apud BONETTI, 2011, p. 41) o conceito de
croché é: “Construido sem o apoio de bastidores, o croché é conhecido como ‘ponto
feito no ar. E um tecido rendado, confeccionado com uma s6 agulha, que tem, no
maximo, 20 cm de comprimento e a ponta em forma de gancho”. O croché é muito

presente em colecdes de moda como da estilista Vanessa Montoro na figura 13.
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Figura 12: Colec&@o Aspargus inverno 2013 em tric6 artesanal
Fonte: http://www.roupa.net

O patchwork teve inicio nos Estados Unidos em meados dos anos 60,
com os hippies em uma contestacao social e politica na moda, que usavam roupas
simples e populares, ndo distinguiam classes sociais. Os visuais eram compostos
por patchwork, detalhes artesanais, bordado, aplicacdes e cal¢cas boca de sino. Tem
como fundamento a juncao de retalhos de tecidos para a constru¢cdo de uma peca,
ilustrado pela figura 14, com o patchwork presente na colecdo Resort, da marca
Erden.

Segundo Leitao (2005, p. 16) “O termo patchwork é traduzido como

remendado, feito com retalhos. E uma palavra inglesa usada para designar trabalho
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artistico onde pedacos de tecidos sdo costurados, formando padréo. O patchwork é
a emenda dos retalhos costurados de forma a formar desenhos. Os modelos séao
infinitos. Podem-se fazer colchas, mantas de sofa, painéis de parede, roupas e

outros”.

Figura 13: Colecéo Vanessa Montoro colegdo de croché
Fonte: http://www.circulodabeleza.com.br

Figura 14: Erden colecédo Resort 2013 de patchwork
Fonte: sorelladesign.wordpress.com
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2.4 PROPOSTA DO TRABALHO

Baseando-se nas pesquisas relizadas durante a fundamentacéo
tedrica, notou-se que hoje em dia as empresas precisam estar conscientes dos
efeitos nocivos causados ao meio ambiente caso ndo sigam as leis instituidas para
gue sejam minimizados esses efeitos. Diante de tal situagéo, o presente Trabalho de
Conclusédo de Curso, pretende criar uma alternativa para as aparas geradas na
prépria producéao.

A ideia inicial € implementar essa alternativa em um atelier comum, que
compra os tecidos por metros em varejo ou em rolos fechados direto dos
fornecedores e que, ap0Gs o corte, obtém uma grande quantidade de aparas. As
pecas produzidas no atelier utilizam entdo parte desses residuos da propria
producdo para a criacdo de interferéncias téxteis. J4 o resto das aparas que nao for
possivel utilizar nas pecas, terd como destino a producao de artigos de decoracgéo

vendidos no proéprio atelier, levando o nome da marca.

Sera um atelier de porte pequeno, trabalhando com duas colecfes por
ano, onde o cliente encontrard pecas com as aplicacdes das interferéncias
desenvolvidas. Além das pecas prontas, o cliente tera a oportunidade de escolher
um modelo especifico da colecdo e nele implementar a interferéncia desejada,
sendo escolhida através de uma cartela de interferéncias criadas para cada colecéo,
desse modo trabalharia a customizacdo das pecas, adequando assim ao gosto do
cliente, tornando-o cada vez mais proximo do produto, e inserindo-o no processo de
criacao.

As interferéncias téxteis serdo criadas de maneira artesanal, podendo
conter na cartela de interferéncias rendas, bordados, tricot, croché&, aplicagdes,
trancados, e etc, todos produzidos manualmente e se enquadrando na categoria

artesanato de trabalho manual.

O processo produtivo do atelier envolvera trés setores, sendo eles: o
de confeccdo dos produtos de moda, paralelo a isso, o setor de confeccado das
interferéncias, sendo trabalhado por méo de obra qualificada e o setor responsavel

pela producéo dos artigos de decoracéao.
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3 METODOLOGIA

Para o desenvolvimento da é&rea tedrica presente neste trabalho
realizou-se a pesquisa bibliografica. Segundo Gil (2009, p. 44) “Embora em quase
todos os estudos seja exigido algum tipo de trabalho dessa natureza, ha pesquisas

desenvolvidas exclusivamente a partir de fontes bibliograficas”.

Foi necessario analisar bibliograficamente questdes como ecodesign e

artesanato na moda para se estabelecer parametros para a pesquisa pratica.

Para constatar a aceitacdo que teria um produto de moda com
caracteristicas sustentaveis, se esse produto criaria interesse no publico alvo, o que
0s consumidores pensam sobre um produto “verde” e se suas caracteristicas
agradariam na hora da compra, foi desenvolvida uma pesquisa de natureza
quantitativa que, segundo Malhotra (2001, p. 155) “Procura quantificar os dados e
aplicar alguma forma de analise estatistica”. Sendo o método mais apropriado para

classificar em nimeros as necessidades, opinides e desejos do consumidor.

Para criar esse produto sustentavel, sera utilizado o processo de
customizacado feito através dos residuos de tecido sobrados no corte da peca,
criando assim algumas possibilidades de interferéncias na superficie téxtil,
modificando as estruturas da peca, tornando-a exclusiva e com principios

sustentaveis.

A metodologia da pesquisa sera descritiva, pois tem como objetivo a
descricdo das caracteristicas de uma determinada populagdo, no caso, possiveis
consumidoras de produtos de moda sustentaveis. Segundo Gil (2009 p. 42) essa
pesquisa tem em suas caracteristicas mais significativas a utilizacdo de técnicas
padronizadas de coleta de dados, como o questionario. O autor salienta ainda que
tais pesquisas tém por objetivo levantar opinides, atitudes e crencas de uma
populacao.

Do ponto de vista dos procedimentos técnicos, sera utlizada a
pesquisa de levantamento, que se caracteriza pela interrogacao direta das pessoas,
e se mantém necessario o conhecimento de seus comportamentos. “Basicamente,
procede-se a solicitacdo de informac¢des a um grupo significativo de pessoas acerca
do problema estudado para, em seguida, mediante analise quantitativa, obterem-se

as conclusdes correspondentes aos dados coletados”. (GIL, 2009, p. 50)
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Tal procedimento tem como vantagens o conhecimento da realidade, a
economia e rapidez no processo de pesquisa e a quantificagdo, podendo agrupar 0os

dados em tabelas, facilitando sua analise.

Sendo assim, o método para a realizacdo da pesquisa sera a
observacdo direta extensiva por meio do questionario que, segundo MARCONI;
LAKATOS (2007, p. 98) “questionario € um instrumento de coleta de dados
constituido por uma série ordenada de perguntas”. O questionario foi realizado pelo

programa Google docs. com o nome TCC Renata Loureiro Batista e foi divulgado

através da internet na rede social Facebook (facebook.com), destinado ao publico

alvo de mulheres entre 23 e 30 anos.

O questionario contém uma pequena explicacdo do tema, relatando
sua area de atuacéo, o ecodesign, trazendo uma citacdo de Kazazian (2005) sobre
sustentabilidade e explanando o objetivo do trabalho de reduzir os impactos
ecolégicos por meio da utilizacdo das aparas geradas na producdo. Foi ainda
dividido em trés sessdes, sendo as primeiras perguntas para entender o pubico alvo
no geral, em seguida, questbes sobre sustentabilidade e ecodesign, depois

perguntas sobre o artesanato na moda e finalizando com a customizacéao.

O questionario utilizou as trés classificagcdes de perguntas, segundo
MARCONI; LAKATOS (2007, p. 101) sao elas: perguntas abertas; perguntas
fechadas; e de mudltipla escolha. As perguntas abertas “permitem ao informante
responder livremente, usando linguagem proépria, e emitir opnides”. (MARCONI;
LAKATOS (2007, p. 101). As perguntas fechadas consistem em alternativas fixas,
onde o informante tem apenas duas opcdes: sim e ndo. Por fim, as perguntas de
multipla escolha “sdo perguntas fechadas mas que apresentam uma série de
possiveis respostas, abrangendo varias facetas do mesmo assunto.” MARCONI;
LAKATOS (2007, p. 103). As perguntas abertas, aparecerdo na sequéncia de
perguntas de multipla escolha no campo — outros - e também para a explanacdo da
resposta — ndo - em perguntas fechadas, para que assim se tenha mais informacdes

do publico alvo e seus interesses.

Depois das respostas encaminhas, foi realizada uma analise dos dados

obtidos através de graficos e texto discursivo.
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3.1 RESULTADOS

ApOs um periodo de respostas de trés dias, foram obtidas 109
respostas. Foram analisadas as respostas com o intuito de conhecer melhor o
publico alvo, seus desejos, interesses e opnides sobre algumas questdes
relacionadas a proposta.

Posteriormente a introducdo do questionario, seguiu-se para a primeira
pergunta quanto a idade das pesquisadas, onde a maioria (39%) respodeu ter 23
anos e a minoria (1%) 29 anos.

30 anos
15%

29 anos

28 ahds

5% 23 anos

39%

27 anos
8%

\

26 anos |
7%

25 anos
9% 24 anos
16%

Gréfico 1: Idade
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

A segunda pergunta se deu com o0 objetivo de se obter um
conhecimento maior do que esse publico analisa na hora da compra, ou seja, qual o
fator determinante que faz aquele consumidor levar 0 que esta vendo para casa.
Essa pergunta poderia ter mais de uma resposta, se 0 entrevistado visse

necessidade.
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Funcionalidade
Exclusividade 7%
4%

Grafico 2: Quais os principais fatores analizados na hora da compra.
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

Pelos resultados obtidos, nota-se que a maioria das consumidoras se
preocupam com o0 preco, aliado a qualidade, seguido de estilo. Poucas analisam o

fator da exclusividade ou o material com o qual a peca foi confeccionada.
As duas questBes seguintes abrangem o interesse que esse publico
tem em uma roupa com o perfil ecolégico e o que deseja encontrar com uma roupa

com caracteristicas de ecodesign.
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Grafico 3: Se ha preocupacdes com questdes ambientais
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

Segundo o0s resultados obtidos percebe-se que a maioria das
estrevistadas se preocupa com questdes ambientais. Para JACOB (2003, p. 9 — 10)
apud. SCHULTE (2009, p. 04) é na decada de 80 que no Brasil as pessoas
comecam a tomar consciéncia, e os discursos verdes a encontrar ressonancia na
sociedade brasileira. Justificando assim a maioria das respostas positivas quanto as
preocupacdes em questdes ambientais e também na pergunta em sequéncia, que
indaga se haveria ou néo interesse na hora da compra por uma roupa com

caracteristicas ecoldgicas, onde a maioria respondeu que sim.
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Grafico 4: Uma roupa com perfil ecolégico atrairia aten¢cdo na hora da compra.
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

Na sequéncia hd uma explanacdo de Traversim (2005 apud Godoy;
Schulte, 2010, p. 3) sobre ecodesign, e a pergunta se aplica no que as entrevistadas
gostariam de encontrar em uma peca de ecodesign. Havia a op¢cédo de marcar mais

de uma alternativa.

Gréfico 5: O que encontrar em uma pega de ecodesign.
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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A maioria respondeu a alternativa de comprometimento com a
proposta, seguido de estilo, diferencial, design, acabamento e por Gltimo outros,

onde havia o campo para ser especificado, porém nao houve respostas escritas.

As duas perguntam na sequencia eram relacionadas sobre as aparas que as

industrias téxteis geram durante a producao.

Essa pergunta contém uma pequena introducao do Centro Nacional de
Tecnologias Limpas (CNTL, 2009) sobre os desperdicios em formas de aparas pelas
confeccgles, e indaga se as entrevistadas ja se preocuparam para onde os residuos
das industrias téxteis vao. A maioria respondeu nunca ter tido essa tipo de

preocupacao.

Grafico 6: Vocé ja se preocupou para onde os residuos de industrias téxteis vao?
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

Na sequéncia foi indagado a entrevistada se ela teria interesse em ver
no mercado uma marca de roupas que tem como foco reduzir os impactos causados
pelas aparas. Foi pedido que, se caso houvesse o0 interesse, selecionassem o que
esperam de uma marca com tal conceito. A maioria de 34% respondeu que
esperaria um resultado coerente com a proposta, seguido de acessibilidade,
diferencial de mercado, interferéncias manuais, exclusividade e por fim, a opcéo

outro, que nao foram abrangidas especifiacdes.
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Exclusividade
4%

Interferéncias

Acessibilidade

Grafico 7: O que esperar de uma marca que tem o foco de reduzir os residuos téxteis.
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

Caso a resposta dessa pergunta fosse ndo, foi solicitado que as
entrevistadas citassem o motivo de forma descritiva em uma questdo aberta. As
justificativas foram variadas, como citado abaixo. Vale lembrar que a grafia e a

acentuacédo foram mantidas de acordo com as respostas originais.

“Sempre me preocupei com residuos téxicos que acabavam nos rios, mas nao com
os residuos solidos.”

(PESQUISADA 1, 2014)

“Geralmente esse tipo de proposta, traz um produto muito caricato e de carater
muito artisanal. Um produto feito com “retalhos” tem dificuldades em atender as
questdes complexas de estilo.”

(PESQUISADA 2, 2014)

“Achava que o retalhao fosse aproveitado por outras industrias.”
(PESQUISADA 3, 2014)

“Na verdade, nunca parei para pensar sobre os residuos!”
(PESQUISADA 4, 2014)

“Nunca pensei nisso.”
(PESQUISADA 5, 2014)
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A maioria das entrevistadas nunca teve esse tipo de preocupacdo com
tais residuos, portanto, ndo tem interesse em uma marca a fim de acabar com o
problema, assim como também algumas entrevistadas acreditam que a proposta

nao seria bem realizada, ndo obtendo grande aceitacdo dos produtos.

As duas proximas perguntas sdo relacionadas com o artesanato
interferindo na moda.
Foi perguntado se as entrevistadas escolheriam no momento da

compra uma pega com interferéncias artesanais. A maioria respondeu que néo.

Grafico 8: Escolheria uma peca com interferéncias artesanais.
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

Em seguida, foi solicitado que se a resposta fosse nao, que
justificassem de maneira descritiva aberta. Foram obtidas diversas respostas e

selecionadas a seguir.

“Na verdade é talvez, mas nao tinha essa resposta. Nem tudo que ¢é artesanal é
bonito.”
(PESQUISADA 1, 2014)

“Nao sou alternativa. Gosto do basico e functional.”
(PESQUISADA 2, 2014)

“Geralmente nao gosto de detalhes e a produgdo manufaturada, de formageral, se
aplica apenas a detalhes.”
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(PESQUISADA 3, 2014)

“Sinceramente, depende muito do artesanato, a grande maioria fica feio ou da um
aspect de pobre.”
(PESQUISADA 4, 2014)

“Né&o gosto de artesanato em roupas.”
(PESQUISADA 5, 2014)

“Porque eu nao costume gostar de artesanato. Tem sempre uma cara de mal feito,
brega.”
(PESQUISADA 5, 2014)

“Pois, provavelmente, aumentaria o custo da peca.”
(PESQUISADA 6, 2014)

“‘Poderia escolher se a peca me agradasse, mas nado exclusivamente por ser
artesanal.”
(PESQUISADA 7, 2014)

“Néao tenho ideia de como seria essa juncdo artesanal. SO depois de ver conseguiria
formar uma opnido quanto a minha referéncia.”
(PESQUISADA 8, 2014)

Segundo as respostas obtidas, pode-se analisar no geral, que o
artesanato ndo € bem visto por essas pessoas, pois muitas vezes € mal feito

trazendo aspectos que desvalorizam as pegas.

A pergunta seguinte indaga a opnido sobre moda e artesanato juntos.

A maioria respondeu que para elas, moda e artesanato podem “andar

juntos”.
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Grafico 9: Moda e artesanato podem “andar juntos”?
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

E na sequéncia foi solicitado que quem respondesse nao, justificasse

em uma resposta aberta descritiva. Foram obtidas as seguintes respostas:

“Porque o artesanato vai "estragar" a peca.”
(PESQUISADA 1, 2014)

“Isso depende do designer.”
(PESQUISADA 2, 2014)

“O artesanato ¢ inviavel para a confec¢éo industrial. Seria mais valido as pessoas
aprenderem a customizar as proprias pegas (como oferecer workshops de
customizacgéo) do que ter uma marca que faga isso por elas. Vender pecas
customizadas artesanalmente, além de perder a caracteristica de individualidade da
peca, que é o mais interessante, acaba tornando os produtos muito caros.”
(PESQUISADA 3, 2014)

As respostas sdo muito diversas quanto a essa questdo. Variam de
acordo com o gosto da pessoa a inviabilidade de ser produzido em confecgbes

industriais.

A pergunta seguinte tem como foco analisar a opinido sobre

customizagao.
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Foi questionado se as entrevistadas valorizam pecas customizadas. A

maioria respondeu positivamente, que valorizam.

Grafico 10: Vocé valoriza pecas customizadas?
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

Depois, foi indagado as pessoas que tivessem respondido ndo, que

justificassem suas respostas em questdes abertas. E foram obtidas tais respostas:

“Gosto é pessoal. Cada um escolhe como deve se vestir.”
(PESQUISADA 1, 2014)

“Prefiro o basico.”
(PESQUISADA 2, 2014)

“Nao ligo.”
(PESQUISADA 3, 2014)

“Na maioria que vemos hoje, na internet na faculdade nao sao bonitos.”
(PESQUISADA 4, 2014)

“Normalmente nao me agrado com o gosto, mas é algo também que nao escuto
falar, ou onde encontrar!”
(PESQUISADA 5, 2014)

“Pq ainda nao vi nada bonito.”
(PESQUISADA 6, 2014)

“Geralmente pecas customizadas ficam piores do que as pecga anteriormente.”
(PESQUISADA 7, 2014)
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“Na verdade depende, desde que fosse com preco justo.”
(PESQUISADA 8, 2014)

A maioria das entrevistadas n&do tem interesse por nunca terem visto
algo customizado que as agradassem, ou até mesmo nunca terem visto para vender
algo do tipo.

De maneira geral, ao analisar o questionario, é possivel verificar que
muitas vezes ndo existe o conhecimento das pessoas em relacdo aos residuos
sélidos gerados durante o processo de confeccdo téxtil, assim, ndo ha grande
preocupacao por parte de algumas entrevistadas, porém, a maioria gostaria de ver
pecas com o foco de reduzir os impactos da producéo.

Outro ponto analisado é que muitas vezes o0 artesanato ou técnicas
artesanais envolvidos com a moda gera um certo preconceito, ja que o mercado hoje
em dia oferece produtos artesanais que nao sao de boa qualidade ou com um estilo
ndo compativel ao das entrevistadas. De modo geral, o desejo das pesquisadas é
ver algo diferente do que ja existe, quebrando os paradigmas consolidados em

pecas artesanais e de caracteristicas ecologicas.
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4 DIRECIONAMENTO MERCADOLOGICO

4.1 EMPRESA

4.1.1 Nome da Empresa

Renata Loureiro Confeccdes Ltda.

4.1.2 Porte

Porte: Microempresa
Uma empresa, pessoa juridica e firma mercantil individual que tem
receita bruta anual igual ou inferior a R$ 244.000,00 (duzentos e quarenta e quatro

mil reais) € considerada microempresa. (SEBRAE, 1999)
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4.1.3 Marca

el N

Figura 15: Logomarca Renata Loureiro
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

4.1.4 Conceito da Marca

Renata Loureiro € uma marca jovem e com 0 intuito de trazer ao dia a
dia das mulheres uma realidade mais sofisticada aliada ao ideal ecologico. A marca
trabalha para atender as necessidades de design, do estilo e do comprometimento
com o meio ambiente, mostrando que é possivel criar pecas amigas da natureza de
boa qualidade, acabamento e design inovador. Utilizando uma cartela de materiais
menos agressivas ao meio ambiente e inseridos aos tecidos cores e leveza de

maneira sutil e inovadora.
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4.1.5 Segmento

A Renata Loureiro atende ao vestuério feminino no seguimento casual

wear.

4.1.6 Distribuicao

Atelier préprio na cidade de Londrina — Parana;

4.1.7 Concorrentes

Na regido de Londrina onde a marca se fixara, ndo existem
concorrentes diretos, porém no Brasil existem marcas como a Osklen que produzem
pecas desenvolvidas a partir de materiais sustentaveis, o e-fabric, assim como a
Hering que adota o algod&o orgéanico e o tecido de garrafa PET e a Colcci que utiliza
um tecido ecolégico feito através da polpa de arvores de reflorestamento, no
entanto, nenhuma delas tem o objetivo de reduzir os residuos soélidos da producao

como a marca Renata Loureiro.
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4.1.8 Pontos de Venda

A comercializacdo das pecas sera através de venda direta aos

consumidores no atelier da marca situado na cidade de Londrina, Parana.

4.1.9 Precos Praticados

Tendo em vista que as pecas confeccionadas pela marca Renata
Loureiro tém interferéncias artesanais demandando um tempo alto para a

fabricacéo, os precos irdo variar entre R$ 100,00 a R$ 600,00.

4.1.10 Promocéao

Ser4 divulgada por meio de coquetéis no atelier em época de
lancamentos de colecdo, desfiles, divulgacédo na internet e em blogs de moda e

revistas.

4.1.11 Embalagem

As embalagens da marca serdo sacolas confeccionadas a partir das
sobras de tecidos de algodao cru que forem utilizados no desenvolvimento dos

moldes em modelagem tri-dimensional.



Figura 16: Embalagem Renata Loureiro
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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4.2 PUBLICO ALVO

Mulheres entre 23 a 30 anos que se interessam pela moda e por
guestdes ambientais.

Figura 17: Publico alvo da marca Renata Loureiro
Fonte: Google imagens.
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4.2.1 Perfil do Consumidor

Mulheres determinadas, romanticas, que dao valor a vida e aos
pequenos prazeres que ela proporciona. Sao ligadas a familia, aos amigos e gostam
de programas que as fazem interagir com as pessoas como ir a bares, restaurantes,
casas de amigos e adora fazer uma reunido em casa com comidas gostosas, musica
agradavel, um bom vinho e ouvindo musicas brasileiras. Tem uma vida bem agitada.
Apreciam programas ao ar livre como pique nic e andar de bicicleta. Viajar € um de
seus maiores prazeres, conhecer o mundo, novas culturas e o que esta la fora para
ser desbravado.

Na carreira profissional sdo muito dedicadas, seguindo areas diversas
como a moda, design, publicidade, fotografia e jornalismo. Pensam muito no futuro e
planejam ter filhos e dar a eles uma boa qualidade de vida. O estilo retrd e classico
as interessam muito, pois dado grande valor as coisas conservadas durante o tempo,
remetendo a uma época diferente em que o conceito de guardar, cuidar, consertar

era muito vivido. Gostam muito de decoracao usando sempre a criatividade.

Figura 18: Painel de estilo de vida da marca Renata Loureiro
Fonte: Pinterest. Edicdo: Batista; Renata Loureiro.
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4.3 PESQUISA DE TENDENCIAS

4.3.1 Macrotendéncias (Socioculturais)

Entre as tendéncias de comportamentos pesquisadas para o Inverno
2015, a que mais se enquadra na proposta da marca Renata Loureiro € sobre
“codigos criativos”. Essa tendéncia abrange o pensamento mais no coletivo e menos
no ego, e defende a idéia de um novo ecossistema aberto, deixando de lado o
“‘egosistema” fechado. O criador dessa tendéncia € Gerd Leonhard, que defende
ainda a coletividade como oxigénio para a vida moderna. Através de tal tendéncia
fica evidenciado que o pensamento coletivo tende a ser um sistema vital e com
ambito de evoluir na sociedade. Esse novo grupo de pessoas tende a despertar a

criatividade, pensando em novas formas de criar, gerir, comercializar e viver.

Neste sentido, vemos um individuo que busca por mais originalidade, por
mais brincadeira e mais familiaridade no trato social e com as marcas. A
mistura ndo segue regras e o antes brega se torna “descolado”. E um novo
mundo, com novos valores e novos codigos. (PORTAL USE FASHION,
2014)

Esse pensamento coletivo leva a uma sociedade mais criativa, que
deseja por liberdade e originalidade. “Trata-se de um perfil questionador,
extremamente atualizado e utépico, que busca no consumo por aquilo que é
diferente e auténtico, a sua contextualizacdo no mundo.” (PORTAL USE FASHION,
2013)

Neste Codigo Criativo é possivel identificar também um comportamento
brincalh&o, que gosta de experimentar. Usam o atelier e o laboratério como areas de

trabalho.
“Este comportamento busca fazer o que ama, ir atras de seus sonhos, e
assim como no Comportamento de Evolugdo do Ser, ha bastante
romantismo. Porém, neste caso, 0 romantismo € mais fantasioso,
carnavalesco, engenhoso. E esteticamente pode ser expresso tanto pela

orgia de informac®8es diversas e afetacdo pelo kitsch quanto pelo apreco ao
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design minimalista e critico. Ambas as correntes, extremas, sdo expressoes

deste manifesto pelo original e pelo necesséario, tanto cultuado na

brincadeira do excesso quanto na busca idealista do equilibrio.”
(PORTAL USE FASHION, 2014)

Figura 19: Imagem referéncia Codigo Criativo
Fonte: Portal Use Fashion

Figura 20: Imagem referéncia Codigo Criativo
Fonte: Portal Use Fashion
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4.3.2 Microtendéncias (Estéticas)

A marca Renata Loureiro pretende trazer pecas classicas com um
design diferenciado e acabamentos inusitados, trazendo para as passarelas uma
colecao que possa perdurar por varias estacoes.

As tendéncias trabalhadas no Inverno 2015 da marca serdo 0s
recortes, babados, bordados e aplicagdes.

Os recortes aparecem para dar movimento e alterar a constru¢ao das
pecas, com o intuito de dividi-las em propor¢cdes variadas, tornando-as mais

divertidas e inusitadas.

Figura 21: Tendéncia de recortes
Fonte: Portal Use Fashion

Os babados surgem para criar volumes diferenciados nas barras ou
junto a um recorte, podem aparecer em quantidade e volumes variados. Essa
tendéncia foi trabalhada na colecdo para trazer feminilidade e silhuetas organicas,

nos remetendo ao tema da colecgao.
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Figura 22: Tendéncia de babados
Fonte: Portal Use Fashion

Ja os bordados e aplicacdo serdo usados a fim de atingir o objetivo
inicial do trabalho. Serdo usadas as aparas restantes na producdo para criar
bordados e aplica¢cdes nas pegas, tornando-as assim exclusivas e com fundamentos

no design ecolégico.

Figura 23: Tendéncia de bordados e aplicacfes
Fonte: Portal Use Fashion
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4.4 DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

4.4.1 Delimitacao Projetual

Desenvolver produtos de moda que evidenciem as questdes
ambientais, trazendo os problemas da industria téxtil porém com uma solucdo para
suavizar 0os impactos causados no meio ambiente, aliando também a estética e os
trabalhos manuais nas pecas da colecao.

Para Gomes (2006) o design é fundamental para compreender a
interacdo entre homem e objeto. Portanto, € importante analisar os conceitos que
estdo ligados a relacdo entre usuario-produto, que sdo entendidas a partir de
funcdes basicas que atendem as necessidades do consumidor.

Sao essas nocgdes basicas divididas em trés categorias: fungdo pratica,
funcao estética e funcéo simbdlica.

Segundo LOBACH (apud GOMES, 2006, p. 43) a funcio estética
consiste na relacdo entre um produto e um usuario, sendo ela experimentada no
processo de percepcao. A funcdo estética € um aspecto psicolégico de percepcéo
sensorial durante o uso.

A funcdo simbdlica interage com a psique e com a espiritualidade,
envolvendo “fatores sociais, culturais, politicos e econémicos e, também, associa-se
a valores pessoais, sentimentais e emotivos” (LOBACH apud GOMES, 2006, p. 44).

Sendo assim, a marca Renata Loureiro busca atender as funcbes
estéticas do publico alvo, trazendo uma colecdo agradavel e também suprir as
funcdes simbdlicas, através da solucdo de problemas ambientais causados com a

fabricacéo.
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4.4.2 Conceito da colecéo

A colegdo Inverno 2015 da marca Renata Loureiro exibe formas
organicas e sinuosas, de cores suaves, nos levando a Europa do século XIX onde
se difundiu o movimento Art Nouveau. A colecdo serd trabalhada em cima de um
dos principais objetivos dos artistas que criaram esse movimento: escapar do
crescente modo de producdo industrial e criar pegas recorrendo aos processos
artesanais.

As formas, cores e inspiracfes do movimento artistico também se fardo
presente entre as silhuetas, estampas e borbados apresentados em toda colecao.

O objetivo principal serd apresentar uma moda sustentavel de maneira
simples e descomplicada, alertando as compradoras sobre os por problemas
ecologicos na producdo do vestuario e despertando assim o interesse por marcas

gue tenham um cunho sustentavel.

4.4.2.1 Nome da colegao

A arte, sua liberdade.

O nome da colecdo se da pelo lema do movimento Art Nouveau: a
cada época sua arte; a arte, sua liberdade. A idéia era romper com outros estilos
artisticos que tinham como foco imitar a arte antiga e trazer uma caracteristica
artistica que correspondesse aos anseios da sociedade industrializada e moderna

desenvolvida a partir da Revolucéo Industrial.
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4.4.2.2 Referéncia da colecao

Art Nouveau.

Gracga (2009, p. 186) descreve o Art Nouveau como um movimento
artistico que ocorreu na ultima década do século XIX, e reuniu as mais diversas
tendéncias de movimentos passados como as ideias da industrializacdo do
Movimento das Artes e Oficios, a arte oriental, artes decorativas e das iluminuras
medievais.

Segundo Moraes (2009, p. 27) propunha ser um estilo mais
industrializavel por meio das opcdes de materais como o ferro, vidro, bronze e outros
materais de facil fundicdo e reproducéo.

O movimento foi “um estilo decorativo internacional que se opbs a
esterilidade da Era Industrial. Baseava-se em formas torcidas, floridas, que se
comtrapunham a aparéncia pouco estética de produtos fabricados por maquinas”
(STRICKLAND, 2004, p. 91).

Segundo Wittilich (1990 apud MORAES, 2009, p. 27) “Mas a
verdadeira intencdo do Art Nouveau era aquela de unir a originalidade a utilidade,
em uma relacdo mutua e produtiva”

O Art Nouveau era facilmente reconhecivel por suas formas sinuosas
em estilos trepadeiras. Foi muito visto na arquitetura de Antonio Gaudi e do belga

Victor Horta.
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Figura 24: Casa Batl6 do arquiteto Antonio Gaudi
Fonte: Google Imagens

Figura 25: Obra do arquiteto Victor Horta
Fonte: Portal Use Fashio

Na criacdo de objetos para uso cotidiano, o estilo art nouveau se viu

presente na criacdo dos ingleses Walter Crane, Kate Greenway, Charles Mackintosh
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e Christopher Dresser, nos quais “o propdsito era transformar as formas naturais em
formas decorativas” (GRACA, 2006, p. 137)

Figura 26: Jarra criada por Christopher Dresser
Fonte: Google Imagens

Nos Estados Unidos surgiu o artista Louis Comfort Tiffany, que criou os
abajures com cascas de eras de vidro pintados, vitrais com cachos de uvas,
desenvolvendo assim um novo método de producdo de vidros ornamentais,

conforme mostra a figura 26.

Figura 27: Abajur de Louis Comfort Tiffany
Fonte: Google Imagens
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Alfons Maria Mucha, Chéret e Toulouse-Lautrec foram alguns pintores
e ilustradores que se destacaram no estilo utilizando arte grafica criando cartazes,

muitas vezes para divulgacdes de pecas e shows, conforme as figuras 28, 29 e 30.

Figura 28: Cartaz de Alfons Maria Mucha
Fonte: Google Imagens
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108 T iET e

Figura 29: Cartaz de Cheéret
Fonte: Google Imagens

Figura 30: Cartaz de Toulouse-Lautrec
Fonte: Google Imagens

“‘De modo geral, o art nouveau procurou preservar o contato do artista

com a natureza e desenvolver um artesanato habilidoso” (GRACA, 2006, p. 139)
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4.4.2.3 Cores

As cores presentes na colecdo da marca Renata Loureiro Inverno 2015
serdo extraidas diretamente do tema de referéncia da colecdo, o Art Nouveau. Sera
visto na cartela de cores tons pastéis da natureza como verde, rosa, bege, cinza e

amarelo.

4.4.2.4 Materiais

Os materiais serédo adiquiridos com fornecedores locais e seguem uma
linha orgéanica, sendo a maioria de composicdo natural e com um toque leve e
delicado, contrastando com um outra gama de materiais mais estruturados. Os
tecidos utilizados serdo: viscose, sarja acetinada, sarja, kiwi, 1a, tule, douplin e o

neoprene. A cartela da materiais sera apresentada adiante.

4.4.2.5 Interferéncias

As interferéncias foram desenvolvidas a partir das sobras de tecidos
gerados durante o corte das pecas da colecdo, criando aviamentos e detalhes
diferenciados nas pecas. O cliente poderd ter acesso a cartela de interferéncias para
escolher pecas personalidades de acordo com o seu gosto.

Na colecéo “A arte, sua liberdade” foram criadas nove interferéncias,
séo elas: o viés avulso, viés embutido, recortes, bordados de pedraria e linha, fios,
naés, tiras organicas, tiras mosaico, pregas e por fim nervuras.

Cada interferéncia foi desenvolvida de acordo com o que o tecido

suporta e aceita, e assim foram aplicadas as pecas de maneira artesanal.
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4.4.2.6 Formas e estruturas (shapes)

Os shapes escolhidos para a cole¢éo visam o conforto e a feminilidade.
Sao apresentados nos formatos retangular, ampulheta e trapézio. A forma retangular
é encontrada em modelos mais soltos e sem muitas curvas, a ampulheta representa
0s modelos mais acinturados e justos ao corpo, dando um ar de feminilidade as
pecas, ja o shape em trapézio é encontrado nas pecas mais amplas na parte inferior

gue se ajustam ao corpo na regido superior, visto em saias e vestidos.

Figura 31: Formas e Shapes
Fonte: Google Imagens

4.4.2.7 Tecnologias

As tecnologias utilizadas no desenvolvimento da colecdo serdo a
estamparia Silk Screen em artigos de decoracdo da marca e também o bordado
Croché de Luneville que compde algumas pecas.



4.4.2.8 Dimensionamento

Mix de
produtos /
Mix
de moda
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Basico Fashion Vanguarda TOTAL

Blusa
Saia
Calca
Shorts
Casaco
Vestido
Blazer

11

OGN F DNPEF W
(o3}

13

CU R, RL NN
B WR ONRPR
()

0

Tabela 1: Mix de Produtos e mix de moda
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

4.4.2.9 Mix da colecao

Mix da
Colecéao
Top ‘ 70,73%

Bottons ‘ 29,27%

Tabela 2: Mix da Colecéo
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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4.5 PAINEL SEMANTICO

Figura 32: Briefing Colegéo Inverno 2015
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

O Painel Seméantico da colecéo foi criado unindo obras de autores do
movimento artistico Art Nouveau. Foram compostos de acordo com a proposta do
tema e tem como objetivo passar feminilidade, leveza, formas e principalmente as

cores vistas com frequéncias em obras do movimento.



4.6 CARTELA DE CORES

Frozen Dew Wind Chime Papyrus

Wan Blue Freesia Bossa Nova

Figura 33: Tabela de Cores
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

Peach Melba

Mauveglow

Could Pink

Garden Green

70
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4.7 CARTELA DE MATERIAIS

Sarja Acetinada Viscose Viscose L3
97% Algoedao 3% Elastano 100% Viscose 100% Viscose 100% 1a
Fornecedor: RP Tecidos  Fomecedor Indireto: Monalisa  Fornecedor Indireto: Chafic Fomecedor Indireto: Marisol

o O @ ©

Tule llusion Sarja Acetinada Neoprene Oxford
100% poliéster ) 97% algoddo 3% elastano  97% poliéster 3% elastano 100% algodéo
Fornecedor Indireto: M&A Riviera Formecedor: Adhar Fomecador: Hunt Téxtil Fornecedor Indireto:Monalisa
Cetim Viscose Crepe Kiwi La
100%poliéster 100% Viscose 97% poliéster 3% viscose 100% 12

Fornecedor Indireto: M&A Riviera Fornecedor Indireto: Chafic  Fornecedor Indireto: Monalisa Fornecedor Indireto: Marisol

Figura 34: Tabela de Materiais do look confeccionado.
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)



4.8 CARTELA DE INTERFERENCIAS

Viés avulso Viés embutido Recortes Bordado

Tiras organicas Tiras mosaico

Pregas Nervuras

Figura 35: Cartela de interferéncias
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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4.9 GERACAO DE ALTERNATIVAS:

Figura 36: Geracéao de Alterativa look 01
Fonte: BATISTAS, Renata Loureiro (2014)

CROQUIS
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Figura 37: Geracdo de Alternativa look 02
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Figura 38: Geracgdo de Alternativa look 03
Fonte: BATISTA; Renata Loureiro (2014)



Figura 39: Geracéo de Alternativa look 04
Fonte: BATISTA; Renata Loureiro (2014)
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Figura 40: Geracéo de Alternativa look 05
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Figura 42: Geracdo de Alternativa look 07
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Figura 43: Geracdo de Alternativa look 8
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

80



Figura 44: Geracdo de Alternativa look 9
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Figura 45: Geracgéo de Alternativa look 10
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Figura 46: Geracéo de Alternativa look 11
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Figura 47: Geracéo de Alternativa look 12
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

84



Figura 48: Geracéo de Alternativa look 13
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Figura 49: Geracéao de Alternativa look 14
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Figura 50: Geracéao de Alternativa look 15
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Figura 51: Geracéo de Alternativa look 16
Fonte:BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Figura 52: Geragao de Alternativa look 17
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Figura 53: Geracéo de Alternativa look 18
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Figura 54: Geracéo de Alternativa look 19
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Figura 55: Geracéao de Alternativa look 20
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Figura 56: Geracéo de Alternativa look 21
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Figura 57: Geragao de Alternativa look 22
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Figura 58: Geracgdo de Alternativa look 23
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Figura 59: Geracéao de Alternativa look 24
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Figura 60: Geracéo de Alternativa look 25
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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4.10 ANALISE E SELECAO JUSTIFICADA DAS ALTERNATIVAS

1° Look selecionado:

Figura 61: 1° Look Confeccionado
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

O primeiro look selecionado esta dentro da tabela fashion, por ter um
apelo estético diferente com a assimetria do blazer e do vestido com comprimento
diferente nas costas.

Além de ter sido selecionado pela estética, foi escolhido também por
ser um look forte da colegéo, expressando a ideia da utilizacdo das aparas para o
enriqguecimento da peca. Sao utilizadas duas interferéncias téxteis, no blazer por
meio de tiras irregulares de linhas orgéanicas com aplicacdo nas pences das costas,
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e no vestido, as aparas foram desmanchadas, seprando os fios da trama e do
urdume, criando um novo aviamento.

29 Look selecionado:

Figura 62: 2° Look Confeccionado
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

O look dois é composto por uma saia cujo foco é ser um dos pontos
altos da colegédo. Trabalhada no tule com aplicagbes no bordado Croché de
Luneville, as aparas do forro foram desfiadas e transformadas em fio novamente
criando arabescos que interagem com o bordado. A blusa que integra o look é 100%



100

7

viscose dando a leveza do movimento para o look e a interferéncia é vista nas

costas com aplicagdes de pregas no recorte das costas.

3% Look selecionado:

Figura 63: 3° Look Confeccionado
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

O terceiro look escolhido é completo por uma calga de |1 na cor camelo
no modelo flair com a barra mais ampla e o cés bem alto. A interferéncia nessa peca
foi desenvolvida a partir de recortes inspirados nos arabescos do movimento Art
Nouveau, para dar acabamento, o contorno dos recortes foram bordados com linha

de bordado. J4 a camisa foi confeccionada na viscose. As interferéncias na camisa
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sao encontradas nas laterais em formato de arcos e foram utilizados as nervuras do
lado direito e avesso.

O terceiro look foi escolhido para a confeccao pois € forte e marcante
dentro das geracbes de alternativa, trazendo o que o movimento Art Nouveau

propde, a leveza do orgénico e a rigidez dos metais.
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4° ook selecionado:

Figura 64: 4° Look Confeccionado
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

O quarto look foi escolhido por trazer a estética do casaco de 1a aliado
a calca legging e blusa de viscoce trazendo a leveza do look. O casaco foi
confeccionado em modelagem A, com recortes laterais amplos. As interferéncias séo
trabalhadas por recortes aplicados nas laterais do casaco e com acabamento de
bordado em linha.

A legging € de malha neoprene, de c6s alto e ziper nas barras,
podendo ser usado aberto ou fechado, as interferéncias foram trabalhadas com a
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criagdo de um aviamento utilizando as proprias aparas que a calga gerou e no fim
foram feitos nés diversos e soltos aplicados na barra.

A blusa que compde o look € de viscose com modelagem ampla e um
profundo decote nas costas. A interferéncia foi trabalhada com a criacdo de viés do
proprio tecido e aplicado de maneira a integrar as costas da blusa. O desenho foi
inspirado em um portdo criado durante o movimento artistico trabalhado durante a

colecéo.

5% Look selecionado:

Figura 65: 5° Look Confeccionado
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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O quinto look confeccionado é o segundo vestido da colecdo produzido
em crepe kiwi. O tecido tem um toque brilhante no lado direito, porém foi usado o
avesso do tecido aproveitando a opacidade oferecida. Tem recortes laterais
acinturando o vestido que na frente e nas costas é franzido dando volume
especifico. As interferéncias foram trabalhadas de modo a fazer viés com as aparas
da propria producdo e aplicar no decote das costas criando raios que saem da
manga e vao se espalhando pelas costas. Esse viés foi produzido tanto do avesso

guanto do direito do tecido, dessa maneira, surgem focos de brilho nas costas.
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6° Look selecionado:

Figura 66: 6° Look Confeccionado
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

O pendltimo look é composto por calca e camiseta. A calca foi feita em
sarja aceitinada. A modelagem skinny favorece o corpo, e foi aplicado recortes na

parte interna da perna e nos bolsos, preenchidos pela interferéncia de tiras aplicadas
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de maneira irregular dando a aluséo dos vitrais e mosaicos produzidos durante o
movimento Art Nouveau.

A blusa que integra o look é 100% viscose dando a leveza do
movimento para o look e a interferéncia é vista nas costas com aplicacdes de pregas

na barra traseira.
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7° Look selecionado:

Figura 67: 7° Look Confeccionado
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

O dltimo look é composto por uma saia de modelo lapis e uma blusa
com decote canoa. A saia foi confeccionada em Oxford branco, nos recortes foram
aplicados viés de viscose caramelo, retalho sobrado do vestido do look. A
interferéncia aparece nos recortes laterais, com pregas ascendentes.

A blusa confeccionada em crepe kiwi, levou como interferéncia
nervuras aplicadas na barra das mangas.
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8° Look selecionado:

, \

Figura 68: 8° Look Selecionado
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

O oitavo look selecionado € um vestido de sarja acetinada com decote
profundo e saia no godé. A interferéncia escolhida foi o viés avulso e recortes,
formando desenhos na frente da saia que remetem a arabescos presentes no

movimento artistico Art Nouveau.



9° Look selecionado:

>

Figura 69: 9° Look Selecionado
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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P

O nono look & composto por duas pegas, vestido e casaco. Os dois

juntos trazem feminilidade em uma silhueta ampla. A interferéncia no vestido sera

trabalhada na barra com pregas e o casaco contém as interferéncias no recorte das

costas criando formas organicas.
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10° Look Selecionado:

Figura 70: 10° Look Selecionado
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

O shorts também se faz presente na cole¢cdo e representado no look
dez em viscose com modelagem leve e ampla parecendo. As interferéncias séo
trabalhadas para criar um bolso falso. J& na parte de cima, a blusa é confeccionada
de & na cor bordd criando movimento pela interferéncia de nervuras em arcos com

abotoamento frontal.
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11° Look Selecionado:

{

O décimo primeiro look € uma proposta de vestido no comprimento do

Figura 71: 11° Look Selecionado
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

joelho. As aberturas laterais ddao um ar jovem e moderno. A interferéncia foi
trabalhada em babados na regido da cintura finalizando no centro costas.
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12° Look Selecionado:

Figura 72: 12° Look Selecionado
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)

O dltimo look representa o contraste do movimento Art Nouveau do
organico das flores e arabescos com o rigido dos metais e vitrais. Composto por
uma blusa suave de viscose com interferéncia nas costas e uma saia de 1& com
recortes, pequenas fendas na frente e as interferéncias séo trabalhadas em pregas

nos recortes laterais.
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4.11 FICHAS TECNICAS

FICHA DESENVOLVIMENTO
'REF: 001 MARCA: Renata Loureiro | ESTILISTA:Renata Loureirg
COLB% o / Inverno 2015 iwipniediomns 3 Moueuﬂgnata Loureiro
PR : GRADE: DATA:
j Blazer PMG 02/09/2014 |
O
Frente

Lateral

Costas
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. TECIDOS
' TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT
Sarja Acetinada RP Tecidos | 97% Algodao 1,5m 47,00m
3% Elastano
AMOSTRAS
AVIAMENTOS ]
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Botdo Armarinho Amarelo 1un 0,10
Sao José
[ ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Etiqueta de tecido Hacco Preta Tun 0,10
Tag Tecido Fabricagao Amarela 1un X
Prépria

\r

VARIAGAO CORES
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SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 | Fechar Centro Costas Reta
()2 | Acabamento Overloque
(R |Preparar e aplicar tiras nas costas Reta
04 | Fechar pences e recortes Reta
05 | Unir Ombros Reta
06 | Acabamento Overloque
()7 |Colocar mangas Reta
08 |Acabamento Overloque
09 |Fechar lateral Reta
1() | Acabamento Overloque
11 | Unir vira frente e costas Reta
12 |Pregar vira decote e costas na peca Reta
13 |Fazer barras Manual
14 |Fazer casinha botao Caseadeira
15 | Por botao Manual
\_ J
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FICHA DESENVOLVIMENTO
'REF: 002 MARCA: Renata Loureiro | esTiLisTa: Renata Loureiro
cobelﬁﬁ% ~TAMANHO PILOTO: P MODELISTARenata Loureira
no/ Inverno 2015
PRODUTO:\ /o i 40 Viitra| | GRADE: P M DATA: 02/09/2014
\(

A

si’l‘,'lll'“lnll“lyr

Frente Costas Lateral
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TECIDOS
' TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT |
Viscose Indireto Monalisa 100% Viscose 1,20m 29,00m
Tecidos
AMOSTRAS
[ AVIAMENTOS i
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA | R$ UNIT.
Ziper Casa da Costura, Prata/Bege  90cm 1,00
Cordéo de Casa da Costura, Bege 5m 0,90m
Sao Francisco
Soutache Casa da Costura_ Bege 8m 0,70m
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS :
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA RS UNIT
Etiqueta de tecido Hacco Preta 1un 0,10
Tag Tecido Fabricagéao Amarela 1un X
Prépria
4

"o

VARIACAO CORES
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& ™
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 |Unir Pences e Recortes Reta
()? |Fechar Lateral Reta
03 Acabamento Overloque
04 | Unir babados Frente e Costas Reta
05 | Aplicar no vestido Reta
06 | Acabamento Overloque
(7 |Acabamento barra Reta
08 | Aplicar ziper Reta
09 | Preparar debrun Reta
10 | Aplicar na peca Reta
11 | Encapar cordées Manual
12 | Aplicar na pega Manual
\. J
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4 k.
ESTAMPARIA:
REF:

TAMANHO:
VALOR:

CORES:

N
>

M

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZACAO:
OBS:

S
-

A

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

\
g

A

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)
34 36 38 40 42 44 46 48 | 90cm
X
TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS
Cintura:
Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

Entreperna:
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FICHA DESENVOLVIMENTO

REF:OOQ

PRODUTO:Camiseta raios

MARCA: Renata Loureiro

COLECAQOUL Inv. 2015 TAMANHO PILOTO: \/

GRADE:p /M

ES“L'STAZRenata L :
MODEUSTARen ata L .

DAIA:12/11/2015

N\,
P

A\
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. TECIDOS
| TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT |
Viscose Chafic 100% viscose 0,80 m 13,90
)
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAQ FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA | R$ UNIT.
Botao Casa da costural Rosa 1un 0,40
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Etiqueta de tecido Hacco Preta Tun 0,10
Tag Tecido Rosa 1un X

VARIAGAO CORES
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SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 | Unir Mangas com frente e costas |Reta
02 |Acabamento Overloque
03 | Unir laterais Reta
04 |Acabamento Overloque
05 | Preparar debrum Reta
06 |Aplicar debrum Reta
(7 |Fazer barras Reta
08 | Aplicar interferéncias Reta
09 |Aplicar viés Reta
\ J
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FICHA DESENVOLVIMENTO

REF:0)10) MARCA: Renata Loureiro| ESTILISTARenata L.

COLEGAO:OQut. Inv. 201 5| TAMANHO PILOTO: |\ MODELISTARenata L.

PRODUTO:S3ia Bordada | GRADE:p/|\ DATA:12/11/2015

N,
Pa

A\
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‘ TECIDOS
| TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT )
Tule llusion Riviera 100% algodao 0,80 m 49,00
Cetim Riviera 97% algodaa 0,80 m 15,90
3% elastano
' AMOSTRAS |
[ AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Ziper Casa da costura| Rosa 1un 0,40
Vidrilho Gema Bijoux | Dourado 3009 5,00
Vidrilho Gema Bijoux | Bordd 300g 5,00
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA RS UNIT
Etiqueta de tecido Hacco Preta 1un 0,10
Tag Tecido Rosa 1un X

VARIAGAO CORES
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'd ™
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operacao Maquina
01 | Bordar tule Manual
(02 | Unir centro costas tule e forro Reta
03 | Acabamento forro Overloque
04 Preparar cos Reta
05 | Colocar ziper Reta
06 |Aplicar cos Reta
(7 Fazer barra forro Reta
08 | Aplicar interferéncias Manual
. J




126

4 N
ESTAMPARIA:
REF:

TAMANHO:
VALOR:

CORES:

A
.

EA

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

S
>

A

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

Y
A

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)
34 | 36 |38 |4 | 42 | 4 | 4 | 48 |15
X
TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS
Cintura:
Quadril:
Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

. Entreperna:
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FICHA DESENVOLVIMENTO

REF:()14 MARCA: Renata Loureiro| ESTLISTARenata L,
COLEGAO:Out. |nv. 201 5| TAMANHO PILOTO: |\ MODELISTARenata L.
PRODUTOB|ysa Canoa | GRADE:p/)\/ DATA:12/11/2015

\, Z
£ N

L g
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TECIDOS J
' TECIDOS FORNECEDOR COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT
Viscose Monalisa Tecdos |100% viscose 0,80 m 13,90
AMOSTRAS
[ AVIAMENTOS i
DESC'RICAO . FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Vies de cetimCasa da costura. Branco 2m 0,95
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGCA RS UNIT
Etiqueta de tecido Hacco Preta Tun 0,10
Tag Tecido Branca 1un X

e

VARIACAO CORES




129

7 ™
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operacao Maquina
01 |Aplicar interferéncias costas Reta
02 | Unir recortes costas Reta
O3 | Pespontar Recortes Reta
04 | Unir centro costas Reta
05 |Unir ombros frente e costas Reta
0@ | Colocar mangas Reta
(07 _|Acabamento Overloque
(08 Fechar laterais Reta
09 | Acabamento Overloque
10 |Aplicar viés barras Reta
11 | Pespontar barras Reta
- J
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FICHA DESENVOLVIMENTO

REF:01 3
COLEGAO:Qut. Inv. 2015

MARCA: Renata Loureiro
TAMANHO PILOTO: M

ESTLISTARenata L.
MODELISTARenata L.

N\,
P

PRODUTOCa|ca Recortes | GRADE:p/|\| DATA:12/11/2015
g 4 Jg 4

%@@
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TECIDOS |
' TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT
La Marisol 100% la 1.3 m 59,90
AMOSTRAS
i AVIAMENTOS i
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA | R$ UNIT.
Linha Casa da costura, Camelo 1un 3,20
Botao Casa da costura Camelo 1un 0,40
Ziper Casa da costura Dourado 1un 1,00
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS i
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA RS UNIT
Etiqueta de tecido =~ Hacco Preta 1un 0,10
Tag Tecido Camelo Tun P §

'

VARIACAO CORES
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operagao Maquina
01 | Fechar pences Reta
02 |Unir laterais Reta

03 | Unir gancho e pernas Reta
04 |Acabamento Overloque
05 |Preparar ziper Reta
06 |Aplicar ziper Reta
(07 | Pespontar J Reta
08 | Preparar cos Reta
09 | Aplicar cos Reta
10 | Acabamento Overloque
11 | Fazer barras Reta
12 | Aplicar interferéncias Reta
13 | Bordar Manual

9
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4 N
ESTAMPARIA:
REF:

TAMANHO:
VALOR:

CORES:

A
.

EA

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

S
>

A

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

Y
A

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)
34 36 | 38 40 42 44 46 | 48 | 15
X
TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS
Cintura:
Quadril:
Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

. Entreperna:
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FICHA DESENVOLVIMENTO

'REF:()7 MARCA: Renata Loureiro ESTILISTARenata L.
COLEGAO:Qut. Inv. 2015 TAMANHO PILOTO: |\ MODELISTARgnata L.

PRODUTOB|ysa portao | GRADE:P/\ DATA:12/11/2015

L Z
> N\
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TECIDOS

' TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PEGCA R$ UNIT |
Viscose Chafic 100% viscose 80 cm 13,90

AMOSTRAS
[ AVIAMENTOS

DESCRIGAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA | R$ UNIT.
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS

DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGCA RS UNIT
Etiqueta de tecido Hacco Preta 1un 0,10

Tag Tecido Rosa queimado 1un P §

e

VARIACAO CORES
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SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operacao Maquina
01 | unir ombros Reta
02 | Unir laterais Reta
03 | Acabamento Overloque
04 |Colocar viés decote, costas e barras|Reta
05 | Preparar viés interferéncias Reta
06 |Aplicas interferéncias Reta
Reta
L 7




137

FICHA DESENVOLVIMENTO

'REF:OOB
COLECAO:()it. nv. 2015 TAMANHO PILOTO: |\

MARCA: Renata Loureiro

GRADE:p /M

MODEUSTARenata L.

DAIA:12/11/2015

N\,
7~

I\
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TECIDOS
' TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PEGA R$ UNIT |
Neoprene Hunt Téxtil 97% poliéster, 1,30 m 18,90
3%elastano

AMOSTRAS
[ AVIAMENTOS

DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA | R$ UNIT.

ziper Casa da costura, Dourado 3un 1,00
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS

DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGCA RS UNIT
Etiqueta de tecido Hacco Preta 1un 0,10
Tag Tecido Bege 1un X

e

VARIACAO CORES
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SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operacgao Maquina
01 | Fechar pences Reta
02 |Unir laterais Overlogue
03 |Colocar ziper nas barras Reta
04 | Unir gancho e pernas Overloque
05 | Colocar ziper Reta
06 |Prepar cos Reta
(7 |Colocar cos Overloque
08 | Fazer barra Reta
(09| Preparar interferéncias Overloque
10! Aplicar interferéncias Manual




e

\
>

S
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ESTAMPARIA:
REF:

TAMANHO:
VALOR:

CORES:

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

EA

A

Y

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

I\

34 3 | 38 | 40 42 | 44 | 46 | 48 |18
X
TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS
Cintura:
Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

Entreperna:
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FICHA DESENVOLVIMENTO

'REF: 006 MARCA: Renata Loureirg estiuista:Renata L.
coLegAo: OQut. Inv. 2015 TamanHo PiLoTo: M mopEeLIsTA:Renata L.
PRODUTO:Casaco Amplo | GRADE:P/M DATA:12/11/2015

b ’
g <

<N




142

TECIDOS J
' TECIDOS FORNECEDOR COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT
La Marisol 100% |3 2.3m 59,90
AMOSTRAS
[ AVIAMENTOS i
DESCRICAO FORNECEDOR COR = CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Botao Casa da Costura | bordd 1un 0,40
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGCA RS UNIT
Etiqueta de tecido Hacco Preta Tun 0,10
Tag Tecido Bordd 1un X

e

VARIACAO CORES
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SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 | Unir ombros Reta
(02 | Unir costas Reta
N} | Pespontar Reta
04 | Aplicar gola Reta
05 | Pespontar Reta
06 | Colocar vira Reta

(7 |Colocar mangas Reta

08 |Acabamento Overloque
09| Unir recortes latera Reta

10| Pespontar Reta

11| Fazer barras Reta

12| Fazer casinha Caseadeira
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FICHA DESENVOLVIMENTO

‘REF: 011

MARCA: Renata Loureira

coLegAo: OQut. Inv. 2015 TamanHo piLoTO: M
PRODUTO:Vestido Recortes GRADE: P/M

esTiLISTA:Renata L

MODELISTA:Renata L

DATA:12/11/2015

N
o
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| TECIDOS |
' TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT
Crepe Kiwi Monalisa 97% Poliéster 1.7 m 18,90
3% Elastano
AMOSTRAS
i AVIAMENTOS i
DESCRIGAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA | R$ UNIT.
Ziper Casa da Costura | verde 50 cm 0,90
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS i
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA RS UNIT
Etiqueta de tecido =~ Hacco Preta 1un 0,10
Tag Tecido Verde Tun P §

'

VARIACAO CORES
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& 5
SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operacgao Maquina

01 | Fechar Pences Reta

(02 | Franzir frente e costas Reta

03 | Unir centro costas Reta

04 | Unir parte de cima e de baixo frente e costas | Reta

05 | Unir recortes Reta

06 |Acabamento Overloque

(7 |Pespontar recortes Reta

08 |Colocar ziper Reta

09 |Aplicar elastico manga Reta

10 | Preparar debrum Reta

11 | Aplicar debrum Reta

12 | Acabamento interno Reta

13 |Aplicar viés barras Reta

14 | Preparar viés interferéncias Reta

15 |Aplicar interferéncias Reta e manual




e

\
>

S
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ESTAMPARIA:
REF:

TAMANHO:
VALOR:

CORES:

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

EA

A

Y

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

I\

3 | 3 |38 |4 | 42 |4 | a6 | 48 |5
X

TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

Entreperna:
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FICHA DESENVOLVIMENTO

'REF: 006 MARCA: Renata Loureirg estiuista:Renata L.
coLegAo: Out. Inv. 2015 TamanHo pPiLoTO: P mopEeLIsTA:Renata L.
PRODUTO:Camisa Arco GRADE: P/M DATA:12/11/2015

b ’
g <
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TECIDOS J
' TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA RS UNIT |
Viscose Chafic 100% viscose 1.3 m 13,90
AMOSTRAS
i AVIAMENTOS i
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA | R$ UNIT.
Botao Casa da Costura | prata 8un 0,30
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGCA RS UNIT
Etiqueta de tecido Hacco Preta Tun 0,10
Tag Tecido Rosa 1un P §

'

VARIACAO CORES
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( SEQUENCIA OPERACIONAL )
No Operagao Maquina
01 | Fechar pences Reta
| 02 | Unir ombros Reta
(03 | Costurar viras Reta
04 | Preparar gola Reta
05| Aplicar gola Reta
06 |Pespontar Reta
(07 |Colocar mangas Reta
(08 |Acabamento Overloque
09 | Fazer barras Reta
10 | Aplicar interferéncia Reta
A /
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FICHA DESENVOLVIMENTO

N

-

REF: 005

coLecAo: Qut. Inv. 2015 TamanHo piLoTO: P
PRODUTO:Calca Recortes | GRADE: P/M

Vazado

mARCA: Renata Loureira

esTiLisTA:Renata L.
mopeLIsTA:Renata L.
DATA:12/11/2015

TR

S

A

SPAY

A\ NG

WIS
AN S AN N

A
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TECIDOS J
' TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA RS UNIT |
Sarja Acetinada| Adhar 97% algoddo, 1,3 m 18,90
3%elastano
AMOSTRAS
i AVIAMENTOS i
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA | R$ UNIT.
Botao Casa da Costura | branco 1un 0,40
Ziper Casa da Costura, branco 1un 1,00
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGCA RS UNIT
Etiqueta de tecido Hacco Preta Tun 0,10
Tag Tecido Branca 1un P §

'

VARIACAO CORES
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( SEQUENCIA OPERACIONAL I
No Operagao Maquina
01 | Preparar interferéncias Reta
(02 |Fechar Bolsos Reta
(03 | Colocar Bolsos Reta
04 Fechar lateral Reta
05| Acabamento Overloque
06 |Colocar interferéncias Reta
()7 |Fechar gancho e pernas Reta
08 |Acabamento Overloque
09 | Colocar ziper Reta
10 | Preparar cos Reta
11| Aplicar cos Reta
12| Pespontar cos Reta
13|Fazer barra Reta




e

\
>

S
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ESTAMPARIA:
REF:

TAMANHO:
VALOR:

CORES:

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

EA

A

Y

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

I\

34 36 | 38 40 42 44 46 | 48 18
X
TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS
Cintura:
Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

Entreperna:




155

FICHA DESENVOLVIMENTO

'REF: 004
coLecAo: Out. Inv. 2015

PRODUTO:Blusa Punho

mMARCA: Renata Loureird
TAMANHO PILOTO: P

GRADE: P/M

esTiLISTA:Renata L.
moDpEeLIsTA:Renata L.

DATA: 12/11/2015

A

\f

—
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| TECIDOS |
' TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT
Crepe Kiwi, Monalisa |97% poliéster80cm 18,90
3% viscose
AMOSTRAS
[ AVIAMENTOS i
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA | R$ UNIT.
Botao Casa da Costura | dourado Tun 0,40
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS A
DESCRICAOQ FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA RS UNIT
Etiqueta de tecido =~ Hacco Preta 1un 0,10
Tag Tecido Verde Tun P §

'

VARIACAO CORES
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( SEQUENCIA OPERACIONAL )
No Operagao Maquina

01 | Fechar ombro Reta

02 | Acabamento Overloque

03 | Aplicar mangas Reta

04 |Acabamento Overlogue

05 |Fechar ombro debrum Reta

06 | Aplicar debrum Reta

Q7 |Fazer barras Reta

08 |Aplicar interferéncias Reta
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FICHA DESENVOLVIMENTO

'Rer: 003 MARCA: Renata Loureirg estiuista:Renata L.
coLegAo: OQut. Inv. 2015 TamanHo PiLOTO: P mopEeLIsTA:Renata L.
PRODUTO:Saia Concha | GRADE:P/M DATA:12/11/2015

b ’
g <
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TECIDOS J
' TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT
Oxford Monalisa |100% algoddo 80cm 18,90
AMOSTRAS
[ AVIAMENTOS i
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
ziper Casa da Costura | dourado | 18cm 1,00
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGCA RS UNIT
Etiqueta de tecido Hacco Preta Tun 0,10
Tag Tecido Branca 1un P §

e

VARIACAO CORES
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4 A
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operacgao Maquina
01 | Aplicar vivo nos recortes Reta
02 | Aplicar interferéncia Reta
(03 | Fechar recortes Reta
04 | Fechar lateral Reta
05 | Acabamento Overloque
06 | Pespontar Pespostadeira
07 | Unir centro costas Reta
08 | Acabamento Overloque
09 | Colocar ziper Reta
10 | Fechar lateral cos Reta
11 | Colocar cos Reta
12 | Pespontar cos Pespostadeira
13 | Aplicar viés na barra Reta




e

\
>
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ESTAMPARIA:
REF:

TAMANHO:
VALOR:

CORES:

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

EA

A

Y

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

I\

34 36 38 40 42 44 46 48 18
TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

Entreperna:
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4.12 COMPOSTO DO TRAJE — LOOKS CONFECCIONADOS

Look 01:

Figura 73: Look 01 Frente e Costas
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Look 02

Figura 74: Look 02 Frente e Costas
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Look 03:
s

Figura 75: Look 03 Frente e Costas
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Look 04:

Figura 76: Look 04 Frente e Costas
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Look 05:

Figura 77: Look 05 Frente e Costas
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Look 06:

Figura 78: Look 06 Frente e Costas
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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Look 07:

Figura 79: Look 07 Frente e Costas
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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5 PLANEJAMENTO DO DOSSIE ELETRONICO (SITE)

"} ARTE. SUA LIBERDADL

@ 203 por Remta Lowseo E-malt contato@renataiowesirncom - Teb (43) 3301-7756
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Pégina tniciat

ConeuiTe

Renats Loureo & LUma marce jovem & Com INtUto de trazer aa dis 2 dle
Cas mudheras uma reelidade mals scfisticaca sinde a0 idess ec
marcs trabaiha para stender as neceszidadss de design, estio &
COMPIoTMEtiments Coem O meic ambients, mostrando Gue € possivel criar
pecas amigas de netureza de Doa qualidade, scabemento e design
Inouador. Utiizando uma cartess de materiaiz mends agressivas 8o meic
ambiente serdes 203 tecidos coves ¢ levern de maneire sunil e
incundom

E-mailt comtato@venatsioussiro.com
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Interferéncias

A masce Renata Loureko tem como foco
encontrar ums schigdo para o3 retahos de
tecidos gesados pela proprie produgdn, foram
criados =ntdo s interierfncias aresanals
apizadas nas pecas da cofegda. Sio
Cesermoivides 2 partir de temices srtesaneis.

nataiour
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Pégina iriciat A Marca 30 Interferéncles

Contato

Renata Lowrelro

Av. Higtencpollz, 356

Centro

Londrine-FR

Tel: {43) 3301-7740

E-mallt contatodirenataioursiro.com

E-mait comtato@renataiowseicocom - Tel (43) 3301-7758
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6 PLANEJAMENTO DO CATALOGO
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Diregdao Geral: Renata Loureiro
Diregdo de Arte: Renata Loureiro
Fotografia: Ana Kobylca

Producdo de Moda: Renata Loureiro
Maquiagem: Julia Biral

Cabelo: Julia Biral

Modelo: Carol Lazari

Acessorios: Gmajor
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7 PLANEJAMENTO DO DESFILE

7.1 MAKE-UP E HAIR

A maquiagem tera como foco o olho bem marcado, com um sombreado
marrom acentuando o concavo e preto rente ao cilios superior e inferior para pra
profundidade. Cilio e delineado marcado para compor a make dos olhos. O rosto

tem um contorno profundo com blush dourado e a boca em tom de rosaceo.

Figura 80: Briefing make Outono/Inverno 2015
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro, 2014
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O cabelo é simples e descomplicado. Enrolado na altura média até as
pontas e finalizado todo para trds com spray de jato seco, como mostra a foto 81 na

sequéncia.

Figura 81: Inspira¢&o hair
Fonte: Google Imagens

7.2 STYLLING

O stylling do desfile Outono/Inverno 2015 da marca Renata Loureiro

sed composto por acessorios da marca Gmajor, e sapatos se salto alto na cor nude.

7.4 TRILHA SONORA

A musica tocada durante o desfile € The XX - Basic Space (Jamie’s
Space Bass Remix).
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7.5 SEQUENCIA DE ENTRADA PARA DESFILE

A

fife

Figura 82: Sequéncia do desfile
Fonte: BATISTA, Renata Loureiro (2014)
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8 CONSIDERACOES FINAIS

Os vérios problemas que a industria téxtil gera para 0 meio ambiente
foram evidenciados durante o trabalho, e ainda, por meio das pesquisas de publico
alvo, pode-se constatar que o mercado tem caréncia por produtos mais ecolégicos.
As pessoas nao tem muito conhecimento sobre os problemas causados pela
indUstria, porém se interessam em ver produtos que resolvam tais problemas. A
marca Renata Loureiro trds entdo a tona o fato da grande quantidade de residuos
téxteis descartados no meio ambiente e propde uma solugao para eles.

No desenvolvimento dos looks selecionados e confeccionados houve
uma notavel reducédo de tecidos que seriam depositados no meio ambiente mas que
foram utilizados na fabricacdo das pecas. Foram utilizadas na média 81% dos
retracos téxteis gerados durante a producdo. O restante dos retalhos foram
separados para fabricagdo de materiais de decoracdo que levardo o nome Renata
Loureiro Home e serdo vendidos no atelier.

Portanto, concluiu-se que o método sugerido e realizado durante o
trabalho de conclusdo de curso, se tornou viavel e atingiu os objetivos gerais e
espeficicos propostos no inicio.
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