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RESUMO

CONTIN, Thais Marla; ALBUQUERQUE, Thalissa Franco. Estética retro para
roupas contemporaneas. 2011. 77 f. Trabalho de Conclusdo de Curso
(Graduacdo em Design Moda) — Universidade Tecnologica Federal do Parana,
Apucarana, 2011.

O presente projeto tem como objetivo identificar na cidade de Londrina, um
publico formado por mulheres integrantes e simpatizantes do movimento
rockabilytem dificuldade de encontrar roupas com estilo retro. Para a coleta de
informacdes sobre o publico-alvo foram aplicados questionarios e entrevistas.
O objetivo do estudo é analisar o comportamento de consumo e necessidades
de compra desse publico e criar uma marca que atenda essas consumidoras.

Palavras - chave: Rockabilly. Moda retré6. Consumo de moda.



ABSTRACT

CONTIN, Thais Marla; ALBUQUERQUE, Thalissa Franco. Retro aesthetics
for contemporary clothes. 2011. 77 f. Trabalho de Conclusao de Curso
(Graduacdo em Design Moda) — Universidade Tecnologica Federal do Parana,
Apucarana, 2011.

This projectaims to identifythe city ofLondrina,anaudience
ofwomenmembersand supportersof therockabillymovementthat hastrouble
findingclothes  withretro  style.To  collectinformationon  the  public-
targetedquestionnaires and interviewswere applied. Theaim of this studyis to
analyzeconsumer behavior andpurchasing needsof the audienceand
createabrandthat meetstheseconsumers.

Key words:Rockabilly.Retro fashion. Fashionconsumption
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1 INTRODUCAO

O consumo é uma importante ferramenta de diferenciacdo e identificacao
entre os individuos, ndo apenas um simples ato de comprar, mas esta relacionado
as interferéncias culturais, simbdlicas e psicolégicas dos mesmos (SOBRAL E PECI,
2008).

A partir da busca pela individualidade, pela necessidade de ser diferente e de
se destacar de alguma forma traduzindo caracteristicas da sua personalidade e de
seu carater, € que se propfe apresentar neste projeto, um produto que satisfaca as
necessidades e os desejos de um consumidor especifica no caso mulheres que
simpatizam com o movimento Rockabilly ou que fazem parte dele.

O Rockabilly € um dos subgéneros do rock and roll, que se originou na
década de 50. Foi impulsionado por batidas atrativas, guitarras e contrabaixos
acusticos. Nasceu da juncdo das palavras rock (de rock and roll) e hillbilly, termo
utilizado nos EUA para definir masica caipira, mais tarde sendo substituida por
country music que contribuiu fortemente para o desenvolvimento desse género.

As mulheres que s&o simpatizantes ou pertencentes ao movimento
Rockabilly, ttm um estilo especifico, buscando inspiracdo e referéncias no préprio
estilo musical, personalidades, e silhueta da época e muitas vezes nas Pin —
Ups,modelo de beleza daquele periodo. (BOZZO DIABLO, 2011)

As mulheres simpatizantes ou do movimento rockabilly, inspiram-se na moda
retro buscando referéncias em outra década e trazendo para a atualidade esse
estilo, misturando caracteristicas da década de 50 com as tendéncias
contemporaneas e utilizando-se de subsidios que essa época oferece, como
mobiliario, personalidades, filmes, musicas e a estética da mesma.

Dessa forma esse projeto tem como problematica: Como trazer a estética
retr6 da década de 50 para roupas contemporaneas atendendo mulheres

simpatizantes ou do movimento rockabilly?
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JUSTIFICATIVA

A problematica estudada neste projeto, parte da necessidade de atender um
publico feminino que busca na moda e no consumo, uma maneira de se transportar
para uma década na qual gostariam de ter vivido.

De acordo com Sobral e Peci (2008), o comportamento de compra do
consumidor tende a ser influenciado por uma multiplicidade de fatores, de natureza
cultural, social, pessoal e psicoldgica, além de fatores pessoais que determinam o
comportamento de compra. Ha também fatores psicolégicos que interferem nessas
escolhas. A personalidade, as motivacdes e as atitudes de determinado individuo
sao alguns exemplos desses fatores.

O presente projeto tenta suprir a necessidade de compra de um publico
existente dentro da sociedade, que encontra dificuldade na hora de consumir

produtos que satisfagam suas necessidades estéticas e emocionais.

1.1 OBJETIVOS

1.1.1 Objetivo Geral

Criar uma marca que ofereca para o publico feminino simpatizante ou do
movimento rockabilly, roupas contemporaneas com referéncias da década de 50 e

pecas com mais conceito (estética retrd).

1.1.2 Objetivos Especificos

a) Pesquisa especifica de publico-alvo através de questionarios e
entrevistas.

b) Pesquisar o comportamento do consumidor de moda retro.
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C) Entender porque o usuério de moda retrd busca esse estilo.

d) Estudar a década de 50 e o movimento rockabilly

e) Pesquisar materiais que atendam o gosto desse publico.

f) Desenvolver uma colecdo com 6 looks tendo como referéncia o
movimento rockabilly.

s)] Estudar o design emocional como estratégia para atingir o
publico.

h) Estudar o mercado que oferece esse estilo
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 O PERIODO POS-GUERRA - DECADA DE 50

A Era de Ouro foi um fendmeno mundial, a populagédo do Terceiro Mundo
aumentou em um ritmo espetacular. A economia mundial crescia a uma taxa
explosiva, a producdo de manufaturas quadriplicou, 0 comercio de manufaturados
aumentou e a producdo agricola mundial também disparou. Mal se notava uma
consequéncia dessa extraordinaria explosdo, embora ela j& aparecesse um pouco

ameacadora: a poluicdo e a deterioracao ecologica.

“Durante a Era de Ouro, isso chamou pouca atencdo, a ndo ser de
entusiastas da vida silvestre e outros protetores de raridades
humanas e naturais, porque a ideologia de progresso dominante tinha
como certo que o crescente dominio da natureza pelo homem era a
medida mesma do avango da humanidade“ (SCHWARCZ 1994, p.
257).

O consumo de energia praticamente duplicou, devido ao fato do barril de
petroleo custar em media menos de dois ddlares, tornando a energia absurdamente
barata. Houve também o aumento do uso de combustiveis fosseis (carvao, petroleo,
gas natural etc.).

A producdo em massa se espalhou para as industrias, bens e servicos, antes
gue era antes luxo tornou-se padrao de conforto: a geladeira, a lavadora de roupas
automaticas, o telefone. A guerra com suas demandas de alta tecnologia

prepararam VAarios processos revolucionarios, idéias e técnicas.

“Transformou absolutamente a vida cotidiana no mundo rico e
mesmo, em menor medida, no mundo pobre, no qual o radio podia
agora, gracas ao transistor e a miniaturizada bateria de longa
duragdo, chegar as mais remotas aldeias, a “revolucdo verde”
transformou o cultivo do arroz e do trigo, e as sandalias de plasticos
substituiram os pés descal¢os.“ (SCHWARCZ, 1994, p. 260).
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A revolucédo tecnologica entrou de tal forma na consciéncia do consumidor
gue a novidade se tornou o principal recurso de venda para tudo, desde detergentes
ate laptop. A lista de produtos que representavam visivelmente essa novidade
tecnologica era intermindvel: televiséo, discos de vinil, fitas, compact discs, relégios
digitais, calculadora de bolso, equipamentos de foto e video.

As principais inovagdes que comecaram a transformar o mundo assim que
terminou a guerra talvez tenham sido as do setor quimico e farmacéutico. Tornou-se
possivel a fabricacdo de antibioticos e da pilula anticoncepcional. O capitalismo do
pés-guerra foi inquestionavelmente reformado a ponto de ficar irreconhecivel.
(HOBSBAWN, 1994).

O equilibrio da década de 50 — Era de Ouro dependia de uma coordenacao
entre o crescimento da producdo e os ganhos que mantinham os lucros estaveis,
dependia do que antes da Segunda Guerra Mundial estivera tdo ausente.

Epoca em que a televisdo aos poucos foi roubando a imagem das revistas,
atrizes como Marilyn Monroe e Brigitte Bardot foram os dois grandes simbolos de
beleza dos anos 50. O rock passou a cativar um publico jovem que comecava a
fazer desse movimento musical a expresséo de sua revolta e descontentamento.

E a chamada juventude transviada, com suas motocicletas, gangues, jaquetas
de couro e revolta na sala de aula contra os professores. A iniciacdo sexual dos
jovens americanos se dava bem longe dos olhares dos pais, ocorria em carros
estacionados em drive-ins e estradas desertas. Para os adultos, tudo ndo passava

de uma revolta sem razao.

“O rock, mais do que apenas um género, transformou-se num simbolo
que ultrapassou a esfera musical. Gerou nova forma de
comportamento para a juventude, como os blusdes de couro, as
motos e as lambretas, a danca, os topetes, as camisas coloridas, a

calca rancheira ou o autentico brim coringa® (SENAC, 2000, p. 32).

No cinema, os filmes americanos viviam sob o rigido cédigo Heys, que proibia
gue o beijo durasse mais que trés segundos e para 0s casados que aparecessem
dormindo em cena, deveriam estar em camas separadas.

A principal diversdo dos jovens nos fins de semana mesmo antes do rock
eram os bailinhos, de um lado ficavam os rapazes com topetes de brilhantina e do
outro as mogas com penteados fixados com laqué, vestidos rodados e cintura fina.
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2.2 MODA NOS ANOS 50

Laver (2008) diz que, a segunda guerra mundial que durou de 1939 a 1945,
foi um conflito militar que envolveu a maioria das nacfes do mundo inclusive as
grandes poténcias. Nesse periodo todos os paises envolvidos entregaram seus
poderes econdmicos e industriais a servigo da guerra.

A moda sendo um reflexo da situagdo econdémica e politica mundial enfrentou
o desafio de tecidos, processos de fabricacdo e mao-de-obra limitados, até
restricbes de tecidos e materiais. Paris caiu e a alta costura francesa fez o melhor
gue pdde para sobreviver, nos Estados Unidos houve poucas restricdes, a moda se
desenvolveu seguindo a linha pré-guerra: saias se abriam a partir da cintura, blusas
justas, chapéus de nailon, salto alto em couro brilhante e luvas, essas roupas
chegaram a causar inveja na Europa. A Inglaterra teve um desenvolvimento da
moda mais restrito, a falta de matérias se tornou critica levando o racionamento de
roupas em 1941. (SENAC,2005).

De acordo com Laver (2008), mesmo sob circunstancias tao restritas, apesar
das variacbes ndo serem radicais, os modelos mudavam regularmente: dava-se
muita atencéo aos detalhes, a cor do debrum, ao bolso falso, a colocagéo do volume
permitido nas saias.

Durante a guerra a moda mudou drasticamente, outros paises como
Inglaterra e Estados Unidos ndo podiam mais se inspirar em Paris, muitos
costureiros comecaram a fazer pequenas colecdes. Com o fim da guerra Paris voltou
a ser novamente o centro da moda, mas a Inglaterra e os Estados Unidos ja haviam
comecado a criar sua propria moda, cada vez mais independente.

O pés-guerra assistiu 0 crescimento da inddstria e uma grande procura por
trajes elegantes. As mulheres mudaram muito a sua maneira de pensar e seu estilo
de vida, com isso 0s costureiros tiveram que balancear elegancia e praticidade,
deixando o luxo para ocasides mais formais.

Muitos desejos foram reprimidos durante a guerra e havia uma vontade
generalizada de satisfazé-los. Na América as saias ja haviam se tornado mais
amplas e rodadas, com o desejo das mulheres de realcar as curvas femininas surgiu

entdo em 1947 o New Look de Christian Dior:
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“Os vestidos New Look baseavam-se, em parte, na moda de 1860.
Tinham saias amplas, que se abriam a partir de uma cintura
justissima, e corpetes armados com barbatana. As saias eram bem
mais compridas, chegavam até a canela; eram pregueadas, franzidas,
drapeadas e enviesadas.”“ (SENAC, 2005, p. 145).

Com o fim da guerra a mulher dos anos 50 se tornou mais feminina e
glamurosa. A cintura era bem marcada, os sapatos eram de saltos altos, além das
luvas e outros acessorios luxuosos. A silhueta extremamente feminina e jovial
atravessou toda a década e se manteve como base para a maioria das criacdes
desse periodo. O clima era de sofisticacdo e beleza.(LAVER, 19000 e BRAGA,
2004).

Nos anos 50, dois estilos de beleza chamavam atencdo das mulheres, o das
ingénuas chiqgues como Grace Kelly e Audrey Hepburn, caracterizadas pela
naturalidade, jovialidade e o estilo sensual e fatal, e o das pin-ups americanas
representadas por atrizes como Rita Hayworth e Ava Gardner. Entretanto os dois
grandes simbolos da época foram Marilyn Monroe e Brigitte Bardot, que eram uma
mistura de dois estilos, combinando ingenuidade e sensualidade. (BRAGA, 2004).

Outro fator que influenciou a moda foi o surgimento do rock androll, que se

refletia nos jovens da época Tambine (2004) ressalta que:

“A década de 50 assinalou a emergéncia de uma vibrante cultura
adolescente, com suas roupas, comportamentos, musica e linguagem
préprias. Cantores como Elvis Presley e astros do cinema como
James Dean se tornaram modelos para esse grupo de consumidores
afluentes.” (TAMBINE, 2004, p. 20).

No final da década, a confeccdo se apresentava como grande oportunidade
de democratizacdo da moda, que comecou a fazer parte da vida cotidiana.

Com relacéo ao rockabilly € notavel a sua semelhanca com a década de 50 ja
gue o estilo se originou nessa época. As referéncias com a década séo percebidas
através da cintura marcada, saias rodadas, penteados e maquiagem. As roupas
tanto podem ser idénticas a algum “look” da época ou ter composi¢cdes mais atuais

misturando moda retr6 e contemporanea.
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2.3 ROCKABILLY

O Rock andRoll € um dos estilos mais abrangentes da musica. Tem suas
variantes criadas no mundo todo, mais € originario dos Estados Unidos da América.
Os principais instrumentos utilizados originalmente no rock eram: guitarra, bateria e
contrabaixo. (HISTORIA DO ROCK, 2006).

De acordo com revista ESPACO PLURAL (2004), € um movimento musical
gue incorpora anseios de felicidade, justica, acdo politica, trabalho, preguica, prazer
e outros, podendo possuir implicancia com os sentimentos e acdes das pessoas. O
género musical é batizado com essa denominacdo no ano de 1951 por Alan
Freed,que extraiu o termo de uma cancdo de blues de 1922, relancada depois da
segunda guerra mundial por Big Joe Tuner.

Segundo Corréa (1989), tudo comegou um pouco antes do inicio da segunda
metade do século XX. As guerras mundiais serviram para acelerar vertiginosamente
a producédo industrial nos Estados Unidos. Os negros do Sul, descendentes de
antigos escravos da lavoura, que vinham cultivando sua musica de raizes africanas,
acabaram por se constituir na grande massa de operarios das industrias do Norte e
do Oeste, formando guetos por todo o territério americano. Nessa condi¢do
espalhavam seus trés tipos basicos de musica: rythm’n’blues, gospel e ballad. No
decorrer da sua histéria o rock and roll ficou marcado por astros brancos, mas deve-
se aos negros trazidos da Africa para os Estados Unidos, a criacdo da estrutura

ritmica e melddica que seria a base do rock.

“O rhythm blues é a vertente negra do rock. E ali que vamos buscar,
quase que exclusivamente as origens corpéreas do rock. Reprimidos
pela sociedade WASP (White,Anglo—SaxonandProtestant) a méo- de-
obra negra, desde os tempos da escraviddo, se refugiava na misica e
na danca para dar vazdo, pelo corpo, ao protesto que as vias
convencionais ndo permitiam.(CHACON, apud HISTORIA DO ROCK,
2006).

~

Em 1945, a partir das alteracbes que a Segunda Guerra trouxe a cultura
americana, surgiram, por assim dizer, as primeiras casas especializadas no mercado

negro da mausica e, consequentemente, estacbes de radio especializadas no
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mercado negro da divulgacdo desse mesmo tipo de musica.

Os géneros blues e country, originarios de regides pobres como Memphis e
Mississipi, caracterizados por letras faladas e ritmos espontaneos, comecaram a ser
divulgados nacionalmente. Sempre abordaram temas como jogo, bebidas,
droga,sexo, corrupgao, etc. Com esses géneros tais temas comegaram a ganhar os
centros urbanos, valorizando o que antes era apenas ritmo e danga de negro.

Se essas formas populares demoraram a conquistar o grande publico por
serem consideradas excessivamente periféricas, estigmatizadas por conteudos
quase sempre obscenos, a musica negra foi ganhando o mercado branco com suas
outras duas formas: gospel e ballad. A primeira era praticada pelos negros
evangélicos, dentro das suas igrejas, num estilo que reunia o tom vocal melancélico
e suplicante de origem africana com uma harmonia de caracteristica tipicamente
branca. A segunda, também muito proxima das caracteristicas da
primeira,conquistou facilmente o mercado branco, em fung¢do do ritmo atenuado,
com a presenca de dialogos vocais cantados em solos.

Em 1953 a industria fonografica americana passava por uma estagnacao.
Essa estagnacdo, alids, ndo conseguiu barrar o progresso das gravadoras
independentes, que cada vez mais, logravam imprimir sucesso crescente aos seus
langamentos com os rythm’n’blues.

A conquista do espaco na radiodifusdo, por seu turno, pode ser simbolizada
pelo langamento do programa, em 1952, “Rock and roll party”, do disc-jockey e
publicitario de Chicago Alan Freed. As gravadoras independentes conseguiram
colocar, paulatinamente, seus hits de vendagens, chegando a alcancar, em 1955, a
espantosa cifra de 20%, na relacdo dos dez mais vendidos, os chamados
TopTendos Estados Unidos. Nessa época, as gravadoras americanas, considerando
gue tudo ndo era mais que moda passageira, acabaram perdendo a oportunidade de
atacar o novo mercado. Apenas em 1956 despertaram para o fenbmeno que, em
face das suas caracteristicas, ja fizera a fama de algumas gravadoras marginais,
como Atlantic, Sun Records e Jubilee entre outras.

Foi na Sun Records, de Memphis, que a RCA Victor adquiriu o contrato
milionario e singular do artista cuja grande marca seria, em futuro préximo, a de
principal divulgador do rock nos Estados Unidos e no mundo: Elvis Presley. Presley
levou em sua bagagem um género conhecido como country rock, ou mais

especificamente a sua variagdo, rockabilly. Essa varia¢do, por si s6, em razao de ser
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um género de musica caipira branca, jA naquela época era uma prova de que o
rythm’n’blues negro fora bem assimilado pela cultura musical branca. E com Elvis
Presley estaria definitivamente consolidado o género musical que se disseminou
pelos quatro cantos do mundo. A partir de 1965, dez anos apds a contratacao de
Elvis pela RCA, o rock passou a ser dominante. (CORREA, 1989).

Pode-se dizer que o rockabilly surgiu pelo desenvolvimento da musica country
dos anos 40 com artistas como Tenesse Ernie Ford, Hank Williams e Merle Travis.
No inicio dos anos 50 surge com Bill Halley um sucesso chamado “Rock Around The

Clock” e no mesmo ano Elvis Presley iniciou a verdadeira popularizacdo do género.

“Varios elementos se juntaram destinados a resultar na revolugao do
rock. O mais significativo dentre eles foi a popularizagdo da musica
countryamericana. Retendo apenas o0s temas mais decadentes da
musica countrye fundindo-se ao estilo negro, mais vivo, de tempo, a
musica country virou country-boogie, 0 que, por seu turno, levou
aorockabilly.” (ESPACO PLURAL, 2004, p.14)

Em 1958 o rockabilly praticamente desapareceu da musica popular norte—
americana, porém foi reacendido nos anos 80 e mais tarde bandas mesclaram o
estilo rockabilly com o punk, formando o subgénero chamado Psychobilly

As bandas atuais de rockabilly utilizam em suas apresenta¢cdes componentes
teatrais caracteristicos dos anos 50: o penteado da época, roupas retrd e vintage,
acompanhados pelos fds da época denominados de Rockers e Pin-Ups. (BOZZO
DIABLO, 2011).
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QUADRO COMPARATIVO DE ORIGEM E EVOLUCAO DO ROCK

CRONOLOGIA DOS ESTILOS

ANOS BLUES BLUEGRASS
l l
ANOS RYTHM'N’ COUNTRY AND
40 BLUES WESTERN
- | |
ROCK FOLK ROCKABILLY
ANOS
50 ROCK AND ROLL

> ROCK’N’ROLL
v

SOUL COUNTRY FOLK
ANOS 1

60 v
REGGAE —> ROCK

SKA/REGGAE —1 l— GLITTER/GLAM
v
FUNK HEAVY METAL
ANOS FOLK ROCK
70
v
PROGRESSIVO PUNK
— . y
ANOS TECNOPOP | NEW WAVE
= L  MINIMALISMO <«

Quadro 1 — Tabela Origem e Evolug¢éo do Rock
Fonte: Préprio autor

2.3.1 ROCKABILLY NO BRASIL

No Brasil, o rockabilly surgiu tardiamente em clima de “revival’, com Eddy
Teddy e sua banda Coke Luxe. Desse momento em diante formaram-se varios
grupos de rockers, especialmente na capital paulista e regido do ABC, e a questao
deixou de ser puramente musical, para se transformar num verdadeiro estilo de vida.

Através de bandas consagradas como o StrayCats (formada em 1979 nos
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EUA) o rockabilly chegou com forga total no inicio dos anos 80 com o surgimento da

primeira banda de rockabilly, a Coke Luxe.

“A tribo rockabilly tem se feito mais presente na sociedade atual,
principalmente entre as pessoas com idades entre 16 e 30 anos. Sua
forma de se vestir, suas festas, locais preferidos e até mesmo os
carros promovem a idéia de que ha uma aversdo a tecnologia e aos
avangos sociais pelos quais o mundo passa constantemente.” (ALT.
EDICAO ROCKABILLY, 2011)

Muito mais que um culto nostélgico, o estilo rocker no Brasil se tornou um
modo de vida diario e dinamico, com olhos no passado, mas a mente no futuro. Os
mais modernos meios eletrénicos de comunicacdo e divulgacdo sdo usados em
todos os seus limites e isso criou uma rede nacional informal que permite o contato
entre pessoas, artistas, bandas, nunca imaginado antes.

De acordo com o blog Danca e Vintage, hoje em dia, Curitiba pode ser
considerada a sede do psychobilly do rockabilly no Brasil. De |4 sairam bandas
como Catalépticos, Ovos Presley, os Cervejas, Missionarios, Krapulas e Hillbilly
Rawhide. (BOZZO DIABLO, 2011).

2.4 CONSUMO DE MODA RETRO

O comportamento do consumidor estuda como pessoas, grupos e
organizagfes selecionam, compram, usam e descartam artigos, servicos, idéias ou
experiéncias para satisfazer suas necessidades e desejos.

A moda € um instrumento que reflete o estilo de vida de uma pessoa ou de
uma sociedade, e esta sempre em constante mudanca. O consumo do produto de
moda muitas vezes ndo é realizado apenas pelo fato de um simples poder de
compra e aquisicdo de novos produtos. O consumidor ira comprar algo se estiver
motivado, e essa motivacdo pode se caracterizar por uma necessidade, externa ou
interna, de carater tanto psicolégico ou fisiologico,baseando-se nos sentimentos,
valores e percepcao, ndo apenas na légica e na racionalidade dos produtos.

O consumo de produtos retro de um determinado grupo social, reflete
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amaneira como essas pessoas guerem ser percebidas pela sociedade. O estilo e
comportamento evidenciam o desejo de se transportarem pra uma década onde
gostariam de ter vivido.

As mulheres que utilizam de moda retro véem nesses produtos subsidios para
criarem um estilo de vida proprio e basear seu cotidiano na década de 50. De acordo
com Limeira (2008):

“No caso das mulheres especialmente, a moda representa um meio
de transformar sua aparéncia e de construir sua identidade, seu
estilo. Miranda et al ( 2003 ) completam que elas buscam consumir na
moda mais do que a roupa, mas o seu conceito, sua identidade, como
uma forma de dizer o que pensa e como quer ser concebida. Diante
disso seu comportamento nunca é l6gico ou racional, mas afetivo —

emotivo.”
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3 METODOLOGIA

A metodologia de pesquisa utilizada para este projeto sera a pesquisa
descritiva, Gil (2009, p. 42) que tém como objetivo primordial a descricdo de
determinada populacdo ou fendmeno e estudos das caracteristicas de um grupo.

Segundo Gil, (1996, p. 48): “a pesquisa bibliografica é desenvolvida através
de material ja elaborado, constituido principalmente de livros e artigos ja cientificos”.

No projeto apresentado, serdo estudadas as preferéncias de compra do
publico escolhido, através de questionarios que visam identificar seus gostos e os
motivos que levam essas pessoas a comprarem.

Informacdes serdo levantadas através de referéncias da década de 50, para
que seja desenvolvido um tema de colecdo em que as roupas terdo um aspecto
retrd atendendo os desejos de seu publico.

Com relacdo ao consumo de produtos retro, serdo feitas pesquisas e

levantamentos estatisticos para a fundamentacdo do mesmo.



28

4 COLETA E ANALISE DOS DADOS

O questionario foi aplicado com 30 mulheres, entre elas, mulheres
simpatizantes e integrantes do movimento rockabilly.

Em porcentagem absoluta, 70% das mulheres sentem dificuldade na hora de
comprar produtos de acordo com seu estilo e outras 30% dizem que n&o sentem
dificuldade.

De acordo com as perguntas 75% gostariam de ter vivido entre as décadas de
40 e 50.

Com relacédo ao estilo musical rockabilly 100% das entrevistadas apreciam o
género.

Quanto aos lugares que costumam comprar 80% tem preferéncia por
brechés, compras pela internet ou mandam confeccionar.

Quando perguntadas se tem alguma inspiracdo na hora de se vestir, 90%
disseram que buscam referéncias na década de 50 e nas personalidades da época.

Uma porcentagem de 63% néo tem preferéncia por estampas e cores, 0

restante das entrevistadas preferem os poés e o xadrez.
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5 DIRECIONAMENTO MERCADOLOGICO

o Nome da Empresa: F & C Empresa de Confec¢gOes LTDA.

o Porte da Empresa: Grande
o Marca:Coke Luxe
e
. ooy COKE TUXE
o Conceito da marca: “Retré6 Contemporaneo”.
o Segmento: Street wear.
o Distribuicdo: em todo o territorio nacional.
o Sistemas de vendas: Catalogos, web (site e redes sociais), loja

propria na cidade de Londrina.

. Pontos de venda: shoppings e areas centrais.

. Descricdo: Uma loja ampla, agradavel, provadores confortaveis
e bem iluminados, bem arejada e com rampas de acesso para deficientes fisicos,
tudo estudado e planejado para o conforto das clientes. O ambiente um conceito
retrd, toda decorada com artigos de outras décadas, principalmente as década de
50, contendo tapetes, sofas, araras, balcBes, som ambiente, espaco de recep¢ao
com objetos antigos e rockabilly(livros, CDs, vinis, jukebox, televisdo). A loja sera
colorida,porém com tons suaves. As vitrines serdo montadas com todo o cuidado
para prender a atencdo do publico e convida-los para dentro da loja. As vendedoras
(es) serdo treinados para bem receber seus clientes e auxilid-los dando toda a
atencdo necessaria na hora da compra. A loja possuird produtos complementares
como bolsas, sapatos, 6culos e bijuterias que podem ser da propria marca ou de

outros fornecedores.



Figural - entrada da loja
Fonte: as autoras
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Figura2 — interior da loja
Fonte: http://www.conexaoparis.com.br/2007/10/05/vintage-novos-enderecos-em-paris/
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o Promocdes: através de lancamentos com desfiles e coquetéis

na propria loja, internet (rede sociais e sites proprios), outdoor e catalogos.

o Precos praticados: minimo de 30,00 e méximo de 500,00 reais.

o Pesquisa de concorrentes: visualizacéo de sites

o Concorrentes Diretos: Sundae Inco, Juliana Lourenco e
PolkaDots

o Concorrentes Indiretos: Little Cure, Vintage Felons, My Boy
Dean

5.1 PUBLICO-ALVO

S&o mulheres com idade entre 18 a 28 anos, que simpatizam com o estilo
musical rockabilly ou fazem parte dele. Trabalham ou estudam, s&o designers,
jornalistas, empresarias entre outros. Independentes, moram sozinhas ou sao
casadas. Praticam atividades fisicas como, caminhada e musculacéo.

Gostam de ler revistas de moda como Elle, Vogue, Mag e acompanham
canais de moda como GNT Fashion. Léem biografias e artigos relacionados a
musica .Bem informadas, acompanham noticias pela televisdo e internet. Assistem
muitos filmes, principalmente antigos e trash.

Freqlentam shoppings, bares, cinemas, shows e eventos mais especificos
com relagdo aos seus gostos pessoais como encontro de carros antigos e encontros
de rockabilly.

Gostam de viajar em busca de lazer e cultura para conhecer novas pessoas e
lugares.

Ao comprar uma peca de roupa, buscam um estilo retrd inspiradas em outra
década, como por exemplo a década de 50. Muitas vezes se inspiram em alguma
referéncia especifica como Pin-Ups e atrizes da época, mais ndo deixam de lado a
modernidade e as tendéncias atuais, compondo sempre um look cheio de estilo e

personalidade.
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— publico-alvo
Fonte: Préprio autor

Figura3
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5.2 ESTILO DE VIDA

Figura 4 — perfil de vida
Fonte: /http://www.orkut.com.br/Main#Profile?uid=7839266043068834874

5.3 PESQUISA DE TENDENCIAS

5.3.1 Macro tendéncias (socioculturais):

O cinema é a tela pela qual observamos o mundo. Os géneros de um século
de cinema evocam muitas sensacdes. Videos, luzes e cores servem como gatilho
para memarias nostalgicas. Imagens capturadas em filmes desencadeiam memarias
de verdes passados.

Inspire-se pelo legado de décadas de producao de filmes, capture a imagem
cinematografica e a histéria em uma Unica tela.

A influéncia cinematografica combinada com os avangos tecnolégicos, abrem

novas possibilidades em torno da imagem em movimento.


http://www.orkut.com.br/Main#Profile?uid=7839266043068834874
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A tendéncia Cinematic respira memoarias nostalgicas provocadas pelos filmes.
E é esta nostalgia que d& forma a ela. Estampas marcantes, florais, cores fortes,
silhuetas vintage e muito glamour hollyoodiano e toques de fantasia. O sexy Obvio
fica de fora para dar lugar ao drama. Os chamados fashionfilms — minidocumentarios

feitos pelas marcas como a triologia de Lady Dior estdo em alta. (WGSN, 2011).

Figura 5 — divulgac&o Lady Dior
Fonte: http://moderninho.wordpress.com/category/promocao/

Neste trabalho foi utilizado o tema “Cinematic”, utilizando recursos da

macrotendéncia para o desenvolvimento da colec¢éao.

5.3.2 Micro Tendéncias

As micro tendéncias do Verdo 2012 foram analisadas para desenvolver a
colecdo da marca Coke Luxe, que foram aliadas ao estilo proprio da marca para
chegar a colegéo final.

Referéncia retro: saia rodada, cintura alta e marcada, top com bojo
transparéncia em saias blusas e vestidos, estampas classicas como pods e tecidos
como linho ganharam destaque na temporada de verdo do SPFW, nas colecbes de
alguns estilistas como Ronaldo Fraga e Alexandre Herchcovitch.

Na colecdo Nostalgia Rockabilly a estética retrd aparece nas pegas com
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cinturas marcadas, saias rodadas, tops com estampas de pda e transparéncia.
Tricoline de algod&o/poliamida, seda, mousseline, couro sintético e linho, muito
usado no desfile verdo 2012 Ronaldo Fraga e Maria Bonita Extra, sdo os principais
materiais da colecdo. Os detalhes das roupas ficaram por conta dos vazados que
aparecem em alguns looks.

As cores véem com dois tons principais: Speed Orange (laranja forte e suas
variacdes) e Green Swan (tons de agua, comecando pelo verde e indo até o azul).
Os tons neutros sdo o preto e branco acompanhados do glamour de cores
metalizadas. No desfile verdo 2012 do SPFW, tecidos com cores metalizadas foram
a aposta da Neon.

i;‘l

§
JUSS

Figura 6 — Tendéncia de moda retrd
Fonte: revista Elle setembro 2011 pg.66
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Figura 7 — Tendéncia de moda retrd
Fonte://www.navegandonaweb.com/colecao-arezzo-verao-2012-tendencias-e-fotos/

Figura 8 — Tendéncia moda retro, desfile verdo 2012 SPFW Alexandre Hechcovitch
Fonte: http://metidinhas.blogspot.com/2011/06/alexandre-herchcovitch-verao-2012-spfw.html



http://metidinhas.blogspot.com/2011/06/alexandre-herchcovitch-verao-2012-spfw.html
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Figura 9 — Detalhes vazados nas pecas, colecdo verdo 2012 Ronaldo Fraga

Fonte:http://www.lunaboutique.com.br/blog/spfw-ronaldo-fraga-verao-2012/

Figura 10 — Detalhes vazados nas pecas, colecao verdo 2012 Maria Bonita Extra

Fonte: http://Ifashionmode.blogspot.com/2011/06/maria-bonita-extra-verao-2012.html



http://www.lunaboutique.com.br/blog/spfw-ronaldo-fraga-verao-2012/
http://lfashionmode.blogspot.com/2011/06/maria-bonita-extra-verao-2012.html
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Figura 11 — Desfile verdo 2012 Neon, tecidos com cores metalizadas
Fonte:http://www.hiperfashion.org/fashionshows/2011/06/destaques-do-5%C2%BA-dia-spfw-
verao-2012/

Figural2 — Tecido de linho, colec&o verdo 2012 SPFW Maria Bonita Extra

Fonte:http://spfwverao.oficinadamoda.com.br/tag/vestidos-maria-bonita-extra-verao-2012



http://www.hiperfashion.org/fashionshows/2011/06/destaques-do-5%C2%BA-dia-spfw-verao-2012/
http://www.hiperfashion.org/fashionshows/2011/06/destaques-do-5%C2%BA-dia-spfw-verao-2012/
http://spfwverao.oficinadamoda.com.br/tag/vestidos-maria-bonita-extra-verao-2012
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6. DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

6.1 DELIMITACAO PROJETUAL

Com a perceptivel falta de uma marca e loja propria com estilo retro
direcionado a mulheres que simpatizam ou fazem parte do movimento rockabilly, o
presente projeto visa atender esse publico com a criacdo de uma marca para melhor
atendé-las. Através de pesquisa foi constatado que essas mulheres sentem falta de
uma marca na cidade de Londrina/PR que ofereca em seu produto, estilo retrd,

conceito e preco acessivel.

6.2 ESPECIFICACOES DO PROJETO

6.2.1 Conceito Da Colecao

A estética retrd da década de 50 provoca saudades de uma época de grandes
acontecimentos, onde astros do rock e divas do cinema ditavam comportamento e
ideais de beleza.

A silhueta é vintage, a cintura é marcada e a feminilidade vem acompanhada
de modernidade e ousadia.

As cores sdo alegres e a neutralidade fica por conta do preto e branco. As
estampas sdo geométricas, trazendo para as pecas um “ar retro”, sem deixar de

lado sua contemporaneidade.

6.2.2 Nome Da Colecéo

NostagiaRockabilly
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6.2.3 Referéncia Da Colecao

A referéncia da colecdo Nostalgia Rockabilly é representado por imagens que
evocam o clima da década de 50 e pela figura da atriz Marilyn Monroe que além de
ser um icone do cinema na época, traz a idéia da macro tendéncia Cinematic por ser
um sucesso nos filmes da década e, além disso, € um ideal de beleza para as
mulheres com seu estilo Pin — Up. J& o rockabilly e sua rebeldia vem representado

pelas “flamas” (contidas no briefing).

6.2.4 Cores

Cores fortes como o SpeedOrange (laranja forte e suas variagdes) e
GreenSwan (tons de agua, comecando pelo verde e indo até o azul) e neutras como

o preto, branco além das cores metalizadas.

6.2.5 Materiais

O tricoline de algodao/poliamida com estampa de poda, seda, mousseline,

couro sintético e linho.

6.2.6 Formas e estruturas

Os shapes da colecdo serdao na forma de ampulheta, valorizando a silhueta

com marcagéao na cintura.



Figura 13 — Shape da colecéo na forma de ampulheta

Fonte:http://www.reinventandomoda.com.br/2010_10_01_archive.htmi

6.2.7 FuncOes praticas

Roupas contemporaneas desenvolvidas com estética retro utilizando de
varios tecidos e modelagem que valoriza as curvas do corpo feminino.

6.2.8 Tecnologias

Cortes vazados nha maquina a laser.

6.2.9 Dimensionamento

O mix de produtos tera 49 pecas ao todo. Sendo 5 vestidos, 6 shorts, 4

calcas, 9 top, 6 macacdes, 1 colete, 2 jaqueta, 11 blusas e 5 saias. Totalizando 26
looks.
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6.2.10 Mix de colecao

Mix basicos complementares fashion Total
Blusa 7 0 5 12
Vestido 1 2 2 5
Macacéo 0 0 6 6
Shorts 3 0 3 6
Calca 1 0 3 4
Jaqueta 0 0 2 2
Colete 0 0 1 1
Top 0 0 9 9
Saia 1 3 1 5
TOTAL 13 5 32 50
26% 10% 64% 100%

Quadro 2 - modelo para mix de colecdo
Fonte: elaborado pelas autoras

Mix de moda:10% complementares (conceitual), 26% basicos e 64% fashion.

6.3 BRIEFFING

Figural4 — Briefing
Fonte: as autoras



6.4 CARTELA DE CORES

Figura 15 - Cartela de cores
Fonte: as autoras

6.5 CARTELA DE TECIDOS

Linho (Chafic):

Figura 16 — Linho
Fonte:Chafic
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Couro sintético (Paraiso dos Plasticos):

Figura 17 — Couro sintético
Fonte: Paraiso dos Plasticos

Lamé (Tricolandia):

Figura 18 — Lamé
Fonte: Tricolandia

Mousseline (Chafic):
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Figura 19 — Mousseline
Fonte:Chafic

Tricoline (Fremetex):

Figura 20 — Tricoline
Fonte:Fremetex

Tricoline (Fremetex):
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Figura 21 — Tricoline
Fonte:Fremetex

Mousseline (Chafic):

Figura 22 — Mousseline
Fonte:Chafic

Tricoline (Chafic):
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Figura 23 — Tricoline
Fonte:Chafic

Tricoline (Chafic):

Figura 24 — Tricoline
Fonte: Chafic

6.6 CARTELA DE AVIAMENTOS

Ziperes:

a7



Figura 25 - ziperes
Fonte: casa da costura

Botdes:

Figura 26 - botdes
Fonte: casa da costura

Linhas:
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Figura 27- linhas
Fonte: casa da costura

6.7 GERACAO DE ALTERNATIVAS

Foram desenhados varios croquis para se chegar a colecdo final. Para a
escolha foram considerados os shapes mais apropriados, as formas, inovacao, o
perfil do publico e que apresentassem unidade da colecéo. A escolha dos seis looks

gue foram confeccionados foi feita entre as alternativas abaixo.



Figura 28 — look 1
Fonte: as autoras

Figura 29—look 2
Fonte: as autoras
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Figura 30 — look 3
Fonte: as autoras

Figura 31 — look 4
Fonte: as autoras
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Figura 32 — look5
Fonte: as autoras

Figura 33-look 6
Fonte: as autoras
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Figura 34 — look7
Fonte: as autoras

Figura 35 — look 8
Fonte: as autoras
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Figura 36—look 9
Fonte: as autoras

Figura 37 —look 10
Fonte: as autoras
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Figura 38— look 11
Fonte: as autoras

Figura 39 — look 12
Fonte: as autoras
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Figura 40—-look 13
Fonte: as autoras

Figura 41-look 14
Fonte: as autoras
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Figura 42 — look 15
Fonte: as autoras

Figura 43 — look 16
Fonte: as autoras
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Figura 44 —look 17
Fonte: as autoras

Figura 45 — look 18
Fonte: as autoras
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Figura 46—look 19
Fonte: as autoras

Figura 47—-look 20
Fonte: as autoras
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Figura 48 — look 21
Fonte: as autoras

Figura 49 — look 22
Fonte: as autoras
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Figura 50 — look 23
Fonte: as autoras

Figura 51 — look 24
Fonte: as autoras
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6.8 SELECAO DAS ALTERNATIVAS

Dentre as 26 alternativas foram selecionadas 12 para a escolha da colecéo

final.

Figura 54— look1
Fonte: as autoras

Justificativa look 1: Macacao leve apropriado para o verdo, estampa que
agrada o publico, confortdvel e acompanhado de colete versatil que serve tanto para

o dia como para a noite.
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Figura 55 — look2
Fonte: as autoras

Justificativa look2: Vestido de linho com efeitos de cortes vazados que agrega
valor a peca. Look de cor alegre, transpasse e decote trazem mais feminilidade a

roupa que acompanhada da jaqueta tem um “ar” de modernidade.
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Figura 56 — look3
Fonte: as autoras

Justificativa look3: O top com a sobreposicdo da blusa transparente deixa o

look atual. A calca é versatil para o dia-a-dia podendo ser usada em varias ocasioes.
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Figura 57 — look4
Fonte: as autoras

Justificativa look4: A calga de linho € uma peca confortavel e sofisticada. O
top de poa com a blusa transparente deixam o look alegre e moderno.
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Figura 58 — look5
Fonte: as autoras

7z

Justificativa look5: O shorts de couro com a barra vazada € uma proposta
atual que deixa o look moderno acompanhado da blusa de tricoline com estampa de

s

poA.
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"y
5,

Figura 59 — look6
Fonte: as autoras

Justificativa look6: A saia com volume e barra vazada tornam a peca delicada.

A blusa com decote diferenciado valoriza o colo feminino.
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Figura 60 — look?7
Fonte: as autoras

Justificativa look7: A saia godé inteira vazada faz com que a peca se
torne divertida dando a impressao de uma estampa. O top de tricoline branco
se destaca acompanhado da jaqueta de couro.
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I

Justificativa look8: O macacéo de linho é uma peca bastante feminina

Figura 61 — look8
Fonte: as autoras

com um decote ousado. Por baixo, um top de tricoline com estampa de Poa

deixa o look mais jovem.
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Figura 62 — look9
Fonte: as autoras

Justificativa look9: O vestido godé tem a cara dos anos 50 e
acompanhado do efeito de corte laser deixa a peca atual.
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Figura 63— look 10
Fonte: as autoras

7

Justificativa look10: A calca de poa de cintura € alta € uma peca
confortavel que nas cores preto e branco proporcionam o0 uso de acessorios

coloridos.
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& B

Figura 64 —look 11
Fonte: as autoras

Justificativa look11: O shorts de linho de cintura alta é uma peca que
pode ser usada de varias maneiras e nos mais variados lugares.

Acompanhado do top de poa o look se torna fashion.
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Figura 65— look 12
Fonte: as autoras

Justificativa look 12: O shorts de lamé deixa o look moderno por causa
da cor metalizada. O top preto é mais sébrio, porém, acompanhado da camisa

de poa ganha um charme especial.
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7 RESULTADOS

Depois de varias pesquisas foram gerados 25 alternativas, desses foram
selecionadas 12, e destes looks foram escolhidos seis para confecciona-los. Abaixo
segue o resultado final em desenhos ilustrados.

Figura 66— look1
Fonte: as autoras



Figura 67 — look2
Fonte: as autoras
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Figura 68— look3
Fonte: as autoras

'
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Figura 69 — look4
Fonte: as autoras
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Figura 70 — look5
Fonte: as autoras
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Figura 71 — look 6
Fonte: as autoras

79



80

REFERENCIAS

GIL, Antonio Carlos. Como Elaborar Projetos de Pesquisa. 4. ed. Sdo Paulo:
Editora Atlas, 2009.

TAMBINI, Michael. O Design do Século XX. 2 ed. S&o Paulo: Editora Atica, 2004.

SOBRAL E PECI, Felipe e Alketa. Administracdo: teoria e préatica no contexto
brasileiro. S&o Paulo: Pearson Prentice Hall, 2008.

BRAGA, J. Historia da moda: uma narrativa. Sdo Paulo:Anehmbi Morumbi, 2004.
LAVER, J. Aroupa e a moda. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2003.

NORMAN, D. Designh Emocional. Rio de Janeiro: Editora Rocco, 2004.

SENAC, A moda do século XX. Rio de Janeiro: Editora Senac Nacional, 2005.

GIL, A. C. Como elaborar projetos de pesquisa. 3° ed. Sdo Paulo: Atlas. 1996.
CARMO, P. Culturas da Rebeldia. Sdo Paulo: Editora Senac. 2000

Nas trilhas. Espaco Plural, Sdo Paulo: 2004

PRADO, E.; VASCONCELOS, E.; ARAUJO,F.; PIMENTEL, M.; CAMACHO,V.;

NOGUEIRA, A.; Website tribos urbanas — Alt. Edicdo Rockabilly. Sdo Paulo,
2011.

CORREA, T. Rock nos passos da moda, midia, consumo x mercado cultural.

Séo Paulo: Papirus, 1989.

HOBSBAWN, E. Era dos Extremos. Sdo Paulo: Editora Schwarcz. 1994



81

Referéncias Eletronicas
EVOLUCAO DO ROCK. Disponivel em: www.historiadorock.tripod.com. Acesso em:

02 nov. 2011

ROCKABILLY E PSYCHOBILLY — HISTORIA E VISUAL. Disponivel
em:http://bozzodiablo.worpress.com/2010/04/26/rockabilly-psychobilly-historia-e-visual/.
Acesso em: 13 set. 2011

DESIGN EMOCIONAL. Disponivel em:
http://www.hierophant.com.br/arcano/posts/view/Nina/685. Acesso em: 24 set. 2011

DESIGN EMOCIONAL. Disponivel em:
http://ergonnomos.blogspot.com/2006/04/design-emocional.html. Acesso em: 24 set.
2011

WGSN MACROTENDECIAS - VERAO 2012. Disponivel
em:http://toinlove.wordpress.com/tag/cinematic/. Acesso em: 25 set. 2011

WGSN MACROTENDECIAS - VERAO 2012. Disponivel
em:http://samaralumertz.blogspot.com/2011/04/micro-tendencias.html. Acesso em: 25 set.
2011



http://bozzodiablo.worpress.com/2010/04/26/rockabilly-psychobilly-historia-e-visual/
http://www.hierophant.com.br/arcano/posts/view/Nina/685
http://toinlove.wordpress.com/tag/cinematic/
http://samaralumertz.blogspot.com/2011/04/micro-tendencias.html

APENDICE A - Questionario

82



Apéndice A - Questionario

. ldade?

. Profissao?

. Se pudesse escolher uma outra década para viver , qual seria?

. Simpatizantes com o estilo musical Rockabilly?
() Sim;
( ) Néo.

. Caso a resposta anterior seja sim, por que tem preferéncia pelo estilo rockabilly?

. Onde costuma comprar as suas roupas?

83
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7. O que procura em uma peca de roupa?
( ) Estilo
( ) Conforto
( ) Preco acessivel

() Conceito

8. Encontra dificuldades na hora da compra com relagcdo ao estilo das pecas que
procura?
() Sim;
() Nao;
Qual:




APENDICE B - Pranchas
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Apéndice B — Pranchas

Figura 72 — prancha 01
Fonte: as autoras

DESENHO TECNICO
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DESENHO TECNICO

Figura 73 — prancha 02

Fonte: as au

toras



DESENHO TECNICO
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Figura 74 — prancha 03
Fonte: as autoras




89

DESENHO TECNICO

Figura 75 — prancha 04
Fonte: as autoras



DESENHO TECNICO

Figura 76 — prancha 05
Fonte: as autoras
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DESENHO TECNICO

=

Figura 77 — prancha 06
Fonte: as autoras
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Figura 78 — prancha 07
Fonte: as autoras

DESENHO TECNICO
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DESENHO TECNICO

Figura 79 — prancha 08
Fonte: as autoras
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DESENHO TECNICO

Figura 81— prancha 10
Fonte: as autoras



96

¥

Figura 82 — prancha 11
Fonte: as autoras
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DESENHO TECNICO
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DESENHO TECNICO

Figura 83 — prancha 12

Fonte: as autoras



APENDICE C - Fichas Técnicas
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Apéndice C — Fichas Técnicas

FICHA TECNICA

Modelo: Calga cos alto

Tecido: Linho

Composigao: 55 % linho, 45% algodao
Preco: R$ 32,90 m

Frente/Dianteiro

Data: 18 /11/ 2011
| Responsavel: Modelistas
‘ Consumo de tecido: 1,50 m

AVIAMENTOS
Referéncia Descrigao Cor Quantidade Fornecedor Precgo Unitario
01115 Tecido ' Coral 1,50 m Chafic R$ 32,90 m
01116 Ziper Coral R$ 1,10

|
|
0,50 cm | Casa da Costura
\
W
|

DESENHO TECNICO

Costas/Traseiro

AMOSTRA DO TECIDO

Figura 84 — ficha técnica
Fonte: as autoras
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FICHA TECNICA
Modelo: Camisa transparente Data: 18 /11/ 2011
Tecido: Mousseline Responsavel: Modelistas
Composigao: 100 % poliéster Consumo de tecido: 1 m
Preco: R$ 4,90 m
AVIAMENTOS |
Referéncia Descricao Cor Quantidade \ Fornecedor Prego Unitario
01117 Tecido Branco 1m | Marissol R$ 4,90 m
01118 Botao Branco 06 unidades | CasadaCostura  R$0,70 ‘
\ |
|
| o
DESENHO TECNICO
Frente/Dianteiro Costas/Traseiro

AMOSTRA DO TECIDO

Figura 85 — ficha técnica
Fonte: as autoras



Modelo: Top poa
Tecido: Tricoline

Prego:R$ 18,90 m

Referéncia Descrigao
01112 Tecido
01113 Ziper
01114 Bojo

Frente/Dianteiro

Composicgao: 98 % algodao, 2% elastano

FICHA TECNICA

Data: 18 /11/ 2011
Responsavel: Modelistas
' Consumo de tecido: 0,50 cm

AVIAMENTOS
Cor Quantidade \ Fornecedor
| Branco e preto 0,50 cm 1 Fremetex
| Branco 0,50 cm | Casa da Costura
Nude 1 par | Casa da Costura
\
\

DESENHO TECNICO

Costas/Traseiro

Prego Unitario
R$ 18,90 m

R$ 1,10
R$ 2,37 o par

AMOSTRA DO TECIDO

Figura 86 — ficha técnica
Fonte: as autoras
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FICHA TECNICA
Modelo: Shorts Couro Data: 18 /11/ 2011
Tecido: Couro sintético ' Responsavel: Modelistas
Composig¢ao: 100 % algodao, 2% elastano Consumo de tecido: 1 m
Preco: R$ 12,90 m | B
AVIAMENTOS
Referéncia Descricao ‘ Cor ‘ Quantidade | Fornecedor  Prego Unitario
01119 _ Tecido | Marrom avermelhado 1m | Paraiso dos plasticos  R$ 12,90 m
01120 | Ziper | Vermelho 01unidade | CasadaCostura =~ R$1,10

DESENHO TECNICO

Frente/Dianteiro

Costas/Traseiro

AMOSTRA DO TECIDO

Figura 87 — ficha técnica
Fonte: as autoras
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Modelo: Camisa péa
Tecido: Tricoline

Preco: R$ 25,90 m

Referéncia Descricao
01117 Tecido
01118 Botao

Frente/Dianteiro

FICHA TECNICA

Data: 18 /11/ 2011
Responsavel: Modelistas

Composic¢ao: 100 % algodao, 2% elastano ' Consumo de tecido: 0,70 cm

AVIAMENTOS
Cor Quantidade | Fornecedor Preco Unitario
| Branco e preto 0,70 cm ' Fremetex . R$25,90m
| Branco 06 unidades | Casada Costura  R$ 0,70

DESENHO TECNICO

Costas/Traseiro

AMOSTRA DO TECIDO

Figura 88 — ficha técnica
Fonte: as autoras



FICHA TECNICA

Modelo: Macacio Linho
Tecido: Linho

Preco: R$ 32,90 m

Referéncia Descrigao
01124 Tecido
01125 Ziper

Composicao: 55 % linho, 45% algodao

Data: 18 /11/ 2011
 Responsavel: Modelistas
Consumo de tecido: 1,50 m

AVIAMENTOS
Cor Quantidade Fornecedor Preco Unitario
Azul ' 1,50 m Chafic R$ 32,90 m
Azul 01 unidade | CasadaCostura  R$1,10

Frente/Dianteiro

DESENHO TECNICO

Costas/Traseiro

AMOSTRA DO TECIDO

Figura 89 — ficha técnica
Fonte: as autoras
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FICHA TECNICA
Modelo: Top poa

Data: 18 /11/ 2011
Tecido: Tricoline | Responsavel: Modelistas

Composigao: 98 % algodao, 2% elastano Consumo de tecido: 0,50

Preco: R$ 25,90 m

Frente/Dianteiro Costas/Traseiro

S

AMOSTRA DO TECIDO

Figura 90 — ficha técnica

AVIAMENTOS
Referéncia Descrigao Cor Quantidade Fornecedor Preco Unitario
01121 Tecido Preto e branco 0,50 cm Fremetex R$ 25,90 m
01122 Ziper Preto  01unidade | CasadaCostura  R$1,10
01123 Bojo Nude 1 par Casa da Costura R$ 2,37 o par
DESENHO TECNICO

Fonte: as autoras
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FICHA TECNICA

Modelo: Vestido vazado linho
Tecido: Linho

Preco: R$ 32,90 m

Composigao: 55 % linho, 45% algodao

Data: 18 /11/ 2011
Responsavel: Modelistas
' Consumo de tecido:2 m

Frente/Dianteiro

AVIAMENTOS
Referéncia Descrigao Cor Quantidade Fornecedor Prego Unitario
01126 Tecido Coral 2m Chafic R$ 32,90 m
01127 Ziper Coral 01 unidade | CasadaCostura  R$1,10

|
|
1
|
|

DESENHO TECNICO

Costas/Traseiro

AMOSTRA DO TECIDO

Figura 91 — ficha técnica
Fonte: as autoras
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FICHA TECNICA

Prego: R$ 10,00 m

Modelo: Shorts cés alto Data: 18 /11/ 2011
Tecido: Lamé ' Responsavel: Modelistas
Composicgao: 75% poliéster 25% metalizado Consumo de tecido: 1 m

Frente/Dianteiro

AVIAMENTOS
Referéncia Descricao ‘ Cor ‘ Quantidade | Fornecedor  Prego Unitario
01131 | Tecido | Lamé | 1m | Tricolandia _ R$ 10,00
01132 Ziper Branco 01 unidade Casa da Costura R$ 0,70
DESENHO TECNICO

Costas/Traseiro

AMOSTRA DO TECIDO

Figura 92 — ficha técnica
Fonte: as autoras
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FICHA TECNICA
Data: 18 /11/ 2011
Responsavel: Modelistas
, Consumo de tecido: 1 m

Modelo: Camisa péa

Tecido: Crepe

Composicao: 100% poliéster
Pre¢o: R$ 19,90 m

AVIAMENTOS
Referéncia Descricao Cor Quantidade | Fornecedor Preco Unitario
01134 - Tecido . Preto ' 1m | Chafic ~ R$19,90
01135 .~ Botio _ Preto 06 unidade | CasadaCostura  R$0,70

DESENHO TECNICO

Frente/Dianteiro Costas/Traseiro

AMOSTRA DO TECIDO

Figura 93 — ficha técnica
Fonte: as autoras



Modelo: Top preto
Tecido: Tricoline

Preco: R$ 9,80 m

Composicao: 98 % algodao, 2% elastano

FICHA TECNICA

Data: 18 /11/ 2011
Responsavel: Modelistas
Consumo de tecido: 0,50

AVIAMENTOS
Referéncia Descricao Cor Quantidade Fornecedor Prego Unitario
01128 - Tecido Preto ' 0,50 cm Fremetex ~ R$9,80
01129 Ziper Preto 01 unidade CasadaCostura  R$1,10
01130 Bojo Nude 1 par Casa da Costura R$ 2,37 o par
DESENHO TECNICO

Frente/Dianteiro

AMOSTRA DO TECIDO

Costas/Traseiro

Figura 94 — ficha técnica

Fonte: as autoras
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FICHA TECNICA

Modelo: Jaqueta couro
Tecido: Curo sintético
Composicao: 100% poliéster
Preco: R$ 12,90 -

Data: 18 /11/ 2011
' Responsavel: Modelistas
Consumo de tecido: 1 m

AVIAMENTOS
Referéncia Descricao Cor Quantidade Fornecedor Preco Unitario
01138 Tecido | Marrom avermelhadd 1m |Paraiso dos Plasticos R$ 12,90
01139 Botio | prata ' 10 unidades | Casa da Costura  R$ 0,50

110

Frente/Dianteiro

DESENHO TECNICO

Costas/Traseiro

7

AMOSTRA DO TECIDO

Figura 95 — ficha técnica
Fonte: as autoras
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FICHA TECNICA

Modelo: Saia godé vazada Data: 18 /11/ 2011

Tecido: Linho  Responsavel: Modelistas
Composigéo: 55% linho 45% algodao Consumo de tecido: 1,50 m

Preco: R$ 32,90 —

AVIAMENTOS
Referéncia Descricao Cor Quantidade | Fornecedor Preco Unitario
01140  Tecido  azul ~ 1,50m | Chafic  R$32,90
01141 ' Ziper _ Azul ' 01 unidade | Casada Costura  R$ 1,10

DESENHO TECNICO

Frente/Dianteiro Costas/Traseiro

©00000000F°

900p00gdo0000° %0/000p00®0°
C0pooppooP?® ©doogo0dl
". (@) (@) ."

AMOSTRA DO TECIDO

Figura 96 — ficha técnica
Fonte: as autoras



Modelo: Top branco
Tecido: Tricoline

Preco: R$ 9,80 m

Composicgao: 98% algodao 2% elastano

FICHA TECNICA

" Data: 18 /11/ 2011
 Responsavel: Modelistas
Consumo de tecido: 0,50 m

AVIAMENTOS
Referéncia Descricao Cor Quantidade Fornecedor Preco Unitario
01135 Tecido Branco 0,50 cm Fremetex R$ 9,80
01136 Ziper Branco 01 unidade | CasadaCostura  R$1,10
01137 Bojo Nude 1 par Casa da Costura R$ 2,37 o par

Frente/Dianteiro

DESENHO TECNICO

Costas/Traseiro

AMOSTRA DO TECIDO

Figura 97 — ficha técnica
Fonte: as autoras
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APENDICE D - Catalogo
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Apéndice D — Catalogo
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Figura 98 — catalogo
Fonte: as autoras
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Figura 99 — catalogo
Fonte: as autoras
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Fonte: as autoras

Figura 100
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Figura 101 — catalogo
Fonte: as autoras
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Figura 102 — catalogo
Fonte: as autoras
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Figura 103 — catalogo
Fonte: as autoras
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APENDICE E - Site
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Apéndice E - Site

Figura 104 — site
Fonte: as autoras
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Figura 105 — site
Fonte: as autoras



