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RESUMO

NASCIMENTO, Mirian Fernanda. NIYME, Tayla Furukawa. Geracéo Y: Satisfazendo
0 Desejo das Consumidoras. 2012. 172 paginas. Trabalho de Conclusdo de Curso
Tecnologia em Design de Moda - Universidade Tecnologica Federal do Parana.
Apucarana, 2012.

O presente trabalho tem como objetivo estudar o comportamento da Geracao Y para
a criacdo de uma marca de produtos de moda associada ao publico que € ligado no
mundo da tecnologia, interatividade e globalizacdo. Para satisfazer os desejos
desses consumidores a juncdo do Design Emocional e Design de Moda
proporcionou uma nova forma de abordagem para expressar o comportamento dos
“Y” que foi desmistificado por meio de entrevistas e questionarios. Os conceitos de
Design Emocional adotados por Donald Normal foram associados as pesquisas de
macro e micro tendéncias a fim de elaborar uma colecdo de roupas femininas com
valor emocional agregado e coerentes com suas expectativas e estilo de vida. Além
dos produtos de moda, a pesquisa também proporciona uma reflexdo sobre os
novos formatos de abordagens para alcancar o objetivo dos consumidores que é
ndo apenas adquirir utilitarios, mas também agregar a suas vidas algo que fale um
pouco sobre si mesmos.

Palavras chave: Comportamento. Geracao Y. Design Emocional.



ABSTRACT

NASCIMENTO, Mirian Fernanda. NIYME, Tayla Furukawa. Generation Y: Satisfying
the Consumers’ Whishes. 2012. 172 pages. Completion of Course Work of
Technology in Fashion Design — Federal Technological University of Parana
(UTFPR). Apucarana, 2012.

This work is aimed at studying the behavior of Generation Y to the creation of a
brand of fashion products associated to the public that is connected to the
technology, interactivity and globalized world. In order to satisfy the wishes of these
consumers the junction of Emotional Design and Fashion Design provided a new
approach to express the behavior of the “Y” that was demystified by the interviews
and questionnaires. The concepts of Emotional Design adopted by Donald Normal
were associated to researches of macro and micro tendencies in order to elaborate a
collection of female clothes with emotional value connected and coherent with their
expectancies and life style. Besides the fashion products, the research also provides
a reflection about new ways of approaches to achieve the goal of consumers that is
not only acquire utilities but also aggregate to their lives something that talks a little
about themselves.

Key-words: Behavior. Generation Y. Emotional Design.
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13

1 INTRODUCAO

Pessoas de diferentes geracdes sempre coexistiram e influenciaram todo o
comportamento de uma sociedade. Com a evolugao da tecnologia e da globalizacao,
vé-se 0 mundo mudar rapidamente gracas aos meios de comunicagdo em massa e
de rapido acesso. Devido a massificacdo de produtos e servi¢os, as pessoas estédo
acostumadas a nao ter exclusividade, porém existem algumas pessoas que buscam
ser vistas através de sua individualidade.

Projetar produtos de moda que atendam as necessidades de um grupo
especifico, tornou-se um desafio, tanto pela concorréncia, quanto pela facilidade de
acesso, tomando como exemplo a venda desses artigos pelo e-commerce nacional,
ou até mesmo internacional.

Neste trabalho foi realizada uma pesquisa para desenvolver produtos de
moda que atendam as necessidades do publico feminino da Geracdo Y1,
preenchendo requisitos que vao além da funcionalidade, mas que inspirem
confianca e afetividade. Para isso j4 existe o que é denominado como Design
Emocional, um estudo que relaciona o as relacdbes humanas na concepcédo de
projetos e produtos de Design.

No Brasil o conceito de Design Emocional é crescente desde meados do ano
dois mil. Para Norman, Design e emocdao ja caminham juntos ha algum tempo, mas
apenas recentemente esse fato foi registrado como Design Emocional assumindo
que os objetos, além de formas fisicas e mecéanicas possuem também “formas
sociais” e funcdes simbdlicas. (NORMAN, 2008 p.11)

No Design de Moda esse fato ndo é diferente, porém nota-se a pouca
abordagem tedrica desta problematica na moda. Assim, este trabalho pretende
desenvolver uma reflexdo sobre a relacdo afetiva do consumidor com o vestuario,

aproximando Design Emocional e Design Moda.

1 A Geracgdo Y sdo as pessoas nascidas de 1979 até 2000. Hoje, sdo jovens que estdo imersos na
interatividade, tem acesso a muitas informagdes, buscam a sua individualidade através do jeito de se
vestir e usam a moda como forma de expresséo.
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1.1 OBJETIVO GERAL

Este trabalho tem como objetivo fazer um estudo sobre a Geracdo Y e
utilizar os dados coletados na concretizacdo de uma marca de produtos de moda

voltada para este publico.

1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Estudar o comportamento de consumo da Geracéao Y.

e Relacionar o comportamento de consumo da Geracdo Y com o Design

Emocional.

e Projetar uma colecdo de 6 looks aplicando os principios do Design

Emocional.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 GERACOES

De acordo com o dicionario Michaelis, o termo "geracdo"” vem do latim
"generatione” que melhor se caracteriza neste contexto como a "sucessdo de
descendentes em linha reta (pais, filhos, netos)" e "linhagem, ascendéncia".

Segundo Barbosa e Cerbasi (2009, p. 21).

‘o que melhor define uma geragdo, em termos praticos, € um conjunto de
vivéncias histéricas compartilhadas, principios de vida, visdo, valores
comuns, formas de relacionamento e de lidar com o trabalho e a vida”
(BARBOSA e CERBASI, 2009, p.21).

GeragOes sdo grupos de pessoas que nasceram em uma determinada
ocasiao definida por décadas. As geragfes sdo nomeadas de acordo com episodios
histéricos de cada periodo.

A sociedade passa por mudancas que se sucedem e junto delas estdo as
pessoas que escrevem a histéria da humanidade e de determinadas épocas, assim
sendo chamadas de geracdes. Estas pessoas séo diferenciadas pela ocasido em

gue nascem e vivenciam os acontecimentos da humanidade.

Segundo Kullock (2010):

‘o conceito de ‘geracdes’ engloba o conjunto de individuos nascidos em
uma mesma época, influenciados por um conceito histérico, determinado
comportamentos e causando impacto direto na evolugao da sociedade”.
(KULLOCK, 2010).

As quatro principais geragfes vivas existentes sao: Baby Boomers, a
Geragao X, a Geracao Y e a Geragao Z, que serdo analisadas a seguir. A pesquisa
esta focada principalmente na Geracao Y, que foi escolhida como tema para este
projeto pela proximidade e familiaridade das pesquisadoras com o objeto de

pesquisa.
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2.1.1 Geragdes anteriores aos Baby Boomers

Segundo Barbosa e Cerbasi (2009, p.21), houve uma geracdo chamada de

Seniores, nascidos antes de 1925. Essa geragao criou grandes fortunas.

ApOs a geracao Seniores, veio a geracao Builders, nascida entre 1926 e 1945,

grandes responsaveis por iniciarem os principios de gestao de tempo.

A geracdo de pessoas nascidas antes de 1946, foi denominada de Geracao
Schwarzkopf. Segundo Khoury (2009, p. 123), o nome desta geragao foi usado em
homenagem ao general Norman Schwarzkopf que teve como destaque nos Estados

Unidos, a sua abordagem para a lideranca.

“Os profissionais desta geragcdo construiram suas carreiras num periodo
caracterizado pela instabilidade, quando era comum construir uma carreira
numa Unica empresa. Eles se sentem confortaveis com hierarquias bem
definidas, também estdo acostumados a seguir normas, procedimentos e
padrdes, seja por escrito, seja verbalmente.” (KHOURY, 2009, p. 125).

Esta geracdo tem como caracteristica marcante o conceito de hierarquia.

2.1.2 Geracao Baby Boomer

Para Berezin, (2011), os Baby Boomers, nasceram em uma época de grande
otimismo, acreditavam em mudar o mundo e, ainda acreditam. Pertencentes a esta
geracdo sdo consideradas pessoas nascidas entre 1946 e 1964, podendo ser
chamada também de Geracdo POs-Guerra (FONTES, 2009). Com o final da
Segunda Guerra Mundial, comeca o crescimento da natalidade conhecido como
explosdo populacional — termo originario da lingua inglesa — baby boom, com
traducéao “explosdo de bebés”.

Neilsen (2007), afirma que em meados da década de 40 até meados da
década de 60, os baby boomers presenciaram a invencdo da televisdo e com ela
puderam compartilhar e dissipar eventos culturais, puderam assistir a viagem a Lua,
a Guerra do Vietna, lutaram a favor da liberdade sexual, direitos civis entre outros
manifestos nos anos 60.

Serrano (2010), afirma que os individuos desta geracgéo:

e Possuem renda mais consolidada, tem um padrao de vida mais estavel;
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e Sofrem pouca influéncia da marca no momento da compra;

e Apresentam maiores preferéncias por produtos de alta qualidade;
e Preferem qualidade ao invés de quantidade;

e Experiéncias passadas servem de exemplo para consumo futuro;
e Nao se influenciam facilmente por outras pessoas.

e N&o veem o preco como obstaculo para perseguir um desejo;

e S&o firmes e maduros nas decisdes.

Para Kuazaqui e Kanaane (2004, p. 53):

“[...] os chamados baby boomers, nascidos no pos-guerra, sao
consumidores em potencial de produtos e servicos, que geraram profundas
transformacgBes nos habitos e costumes, nas formas de comercializacédo e
no perfil das nagdes, das empresas e dos consumidores em geral.”
(KUAZAQUI e KANAANE, 2004 p. 53).

Para Fontes (2009), é atribuido a essa geracdo as grandes mudancas do
mundo. Hoje, os boomers estdo com aproximadamente 60 anos e perto da

aposentadoria ou ja aposentados.

2.2.3 Geracgao X

Nascidos entre 1965 até 1979, foi a geracao que viu surgir novas tecnologias
como o computador e o video cassete. Para o Lab SSJ (2010), a Geracdo X é a
responsavel pela criagdo dessa tecnologia e de ferramentas dominantes nos dias de

hoje como a Amazon, Google e You Tube.

Como afirma Loiola (2009):

“Nesse periodo, as condigBes materiais do planeta permitem pensar em
qualidade de vida, liberdade no trabalho e nas relagbes. Com o
desenvolvimento das tecnologias de comunicacao ja podem tentar equilibrar
vida pessoal e trabalho. Mas, como enfrentaram crises violentas, como a do
desemprego na década de 80, também se tornaram céticos e
superprotetores.” (LOIOLA, 2009).
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Eles viveram grandes transformacgdes historicas e culturais como a queda do
Muro de Berlin e o fim dos grandes estadistas, que fizeram com que esta geracao
tivesse uma grande ruptura ideologica e social com as geracfes anteriores. Esta
geracdo estava um pouco mais preocupada em encontrar o equilibrio entre a vida
pessoal e a vida profissional (BARBOSA e CERBASI, 2009).

Estas sdo algumas caracteristicas desta geracdo, descrita por Resende
(2008, p. 119):

e SA&0 mais espontaneos em gestos e atitudes;
e Optam pela informalidade;

e SAa0 menos preconceituosos;

e N&o gostam de ser controlados;

e Aprenderam a ser autbhomos e mais organizados, porque 0s pais em geral
trabalhavam fora;

e Gostam de desafio e oportunidade;

Segundo Khoury (2009, p. 124), “Essa geracao tende a ter foco em
resultados, tem uma visdo empreendedora e desenvolveu a habilidade para

aprender novas tecnologias para se manter no mercado”.

2.2.4 Geragao Y

Geracdo Y ou também chamada de Millenials sdo pessoas nascidas entre
1980 até 2000. Por se tratar da principal abordagem deste trabalho, esta geracao

sera acometida especificamente em um capitulo a parte.

2.2.5 Geragéo Z

A Geragéo Z é composta por pessoas nascidas do ano de 2001 até os dias
de hoje. Os membros desta geracéo séo individuos que possuem maior vinculo com

a tecnologia e acompanham as novidades deste setor com maior facilidade.
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Segundo Barbosa e Cerbasi (2009, p. 25):

“Essa ultranova geragdo nasceu na velocidade do conhecimento. Eles néo
sdo acelerados; velocidade € o ritmo normal deles. Tém acesso a um
volume de informagBes a que nenhuma outra geragdo teve tdo facil e
rapidamente, e a forma como eles levardo isso ao mercado profissional € o
gue veremos nas proximas décadas. [...] Serdo mais focados, conseguirdo
executar multiplas atividades com mais qualidade e terdo uso pleno das
tecnologias de colaboragéao”. (BARBOSA e CERBASI, 2009 p. 25).

Esta geracdo esta mais intimamente ligada a tecnologia do que a geracéao
anterior. Causam expectativas quanto a respostas imediatas e possuem
conectividade ainda maior do que a Geragédo Y. (BINGHAM E CONNER, 2011).
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3 GERACAO Y

E a primeira geracdo de jovens completamente imersos na interatividade,
hiperestimulacdo e ambiente digital (TORRES, 2009). Esta geracdo esti
intimamente ligada com a globalizacdo. S&o consideradas protegidas e
supervalorizadas pelos pais. Esta geracdo vem ocupando um grande espaco no
mercado de trabalho. (BARBOSA e CERBASI, 2009).

Como afirmam Tulgan e Martin (2001, p. 4), a Geracédo Y é a geracdo com
perspectiva mais otimista da vida e do trabalho do que a geracao anterior. Eles séao
mais independentes e tem mais autoestima do que a Geragéo X.

Para Loiola (2009), esta é a primeira geracdo que nasceu com O0S
computadores e a TV dentro de casa e ndo precisou aprender a dominar estes
aparelhos criando uma interatividade e uma nova forma de comunicacéo através de

e-mail, MSN, Twitter e redes sociais como o Facebook

A preferéncia desta geracdo como tema do projeto deve-se ao fato dos jovens
da Geracédo Y serem um grande nicho de mercado de produtos de moda, conforme
dados anteriores. A Geracao Y € de facil aproximacdo em relacdo a compras e nao
h& de fato uma marca de moda especifica para este publico. A identificacdo das
elaboradoras do projeto com este publico, também contribuiu para a escolha desta

geragao.

3.1 COMPORTAMENTO DOS MILLENIALS

Segundo Barbosa e Cerbasi, (2009, p. 23), a Geracao Y passa boa parte de
sua vida a frente de um computador conectado a internet, sdo decididos, sabem o
que querem, alguns procuram ter uma individualidade em seu mundo proprio, sua
comunidade. Os “Y” sdo multitarefa.

Tulgan e Martin (2001, p. 5) afirmam que “a Geragao Y tem facilidade com a
tecnologia que deu-lhes poderes os quais as geracbes anteriores sO pudessem
imaginar”.

O local onde mais causam polémicas é no ambito profissional, por serem

precipitados comparados a geracdo anterior, a Geracgao X.
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3.1.1 No Trabalho

Os “Y”, como sao chamados, agem diferente das geracfes anteriores no
ambiente de trabalho. Estas sdo algumas caracteristicas da Geracao Y, definida
pela Lab SSJ (2010):

e Tém foco no sucesso pessoal,
e Perspectiva de carreira de curto prazo;

e Esperam trabalhar a qualquer hora, de qualquer lugar, virtualmente e com
mais flexibilidade;

e Valorizam autonomia e o otimismo;
e Gostam de trabalhar em equipe;
e Esperam obter resultados rapidamente;

Contudo, como afirma Oliveira (p. 25, 2011), o jovem da Geracdo Y esta
sendo responsavel pela grande rotatividade de funcionérios das empresas, pois tem
dificuldade de se engajar. Acabam causando mudancas na produtividade e nos
resultados das corporacoes.

O setor que se encaixam estda em maior parcela nas empresas ligadas a
tecnologia como web, software e marketing, afirma Barbosa e Cerbasi (2009, p. 23).

As Geracdes anteriores referem-se a Geragcdo Y como arrogante,
desobediente e prepotente, porém o que pode-se observar, foi que por serem auto
confiantes, supervalorizados pelos pais e hiperestimulados, esses jovens gostam de
ter uma relacdo proxima aos seus superiores deixando de lado a hierarquia nas
empresas, 0 que pode causar discérdia com as Geragdes anteriores.

Os membros desta geracdo ocupam uma grande fatia no mercado de
trabalho, que viabiliza a independéncia financeira e contribui para a movimentacao

do mercado por meio do consumo de bens e servicos.

3.1 CONSUMO DA GERACAO Y

Em relacdo ao consumo, segundo Melo (2010), a Geragéo Y esta preocupada

com a empresa ter um espaco para a comunicagdo principalmente através das
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redes sociais, blogs, chats por onde podem reclamar e saber mais sobre os produtos
gue serdo consumidos. Para Serrano (2010), os consumidores desta geracao nao

sao fiéis a marcas, para eles o mais importante é a busca pela inovacéao.

Segundo Assis (2011):

“Adicionalmente, esse grupo tem mostrado especial interesse na
customizacado de servicos e produtos. Psicologos defendem a tese de que
essa necessidade é uma forma de diferenciar-se dos demais grupos e
expressar sua individualidade” (ASSIS, 2011).

Para vender para estes individuos, Nessy (2011) afirma que € necessario
ouvi-los, sair com eles e experimentar um pouco do universo deles para depois criar

um produto ideal a sua maneira.

Torres (2009) concluiu que a expectativa na hora do consumo que 0s jovens
tém, geralmente se sobrepde ao proprio produto a ser consumido. “E o consumo de
indulgéncia, o consumo hedonista, que busca um prazer ou sensacdo emocional

gerada pela aquisicdo daquele produto ou servigo”. (TORRES, 2009)

A loja de moda ideal para este publico € uma loja interativa com consultores
de moda para auxiliar na compra em vez de vendedoras que se preocupam em

apenas efetuar a venda (Dwyer, 2004).

Essa nova geracdo de consumidores no Brasil gasta aproximadamente 32
bilhdes por ano, e os produtos de moda estdo no topo da lista, seguidos pelos
cosmeéticos e depois diversao. Esses jovens consumidores necessitam de novidades
o tempo todo. Estdo ligados as redes sociais e precisam de informagbes “em
capsulas”. Gerem as novidades muito rapidas e consomem para mostrar seu papel
na sociedade (KODJA, 2010).

O jovem da atualidade se sente U(nico, especial e exclusivo e essas
caracteristicas também devem ser encontradas nos produtos de desejo desses
consumidores que ndo compram somente para manifestar seu status, mas também
para se dar prazer, ter uma nova experiéncia e sentir novas emogoes. Quanto mais
o mercado e os estilos de vida se globalizam, maior é o desejo do jovem pela

diferenciacdo e a afirmacgéo da propria identidade.
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3.2 IDENTIDADE DOS "Y*"

Na sociedade contemporanea as discussdes sobre identidade sédo causa e

consequéncia a0 mesmo tempo.

Devido aos novos significados e formas de representacdo social, novos
lugares de mobilizacdo social e expressdo de identidade coletiva estdo sendo
formados e estabelecidos e isso acaba repercutindo na configuracdo das
identidades pessoais. Hoje o individuo transita por varios contextos sociais. E néo

permanece fixo ocupando um lugar na sociedade.

A influéncia do meio em que se encontra modifica o ser, j& que nosso mundo

€ repleto de inovacdes e caracteristicas temporarias, os chamados “modismos”.

No passado as identidades eram mais conservadoras devido a falta de
contato entre culturas diferentes, porém, com a globalizacdo, isso mudou fazendo

com que as pessoas interajam mais entre si e com o mundo ao seu redor.

“Na histéria da moda, foram os valores e as significagbes culturais
modernas, dignificando e em particular o novo e a expressdo da
individualidade humana” (LIPOVETSKY, 2003, p.11.)

Vista como conceito a identidade esta sujeita a varias interpretacdes, mas
pode-se concordar que ela se tornou mével e vulneravel as transformacdes que

influenciam no estilo de vida e consumo das pessoas.

No livro intitulado “O Novo luxo” organizado por Nisia Villaga e Katia Castilho,
Maria Regina Machado Soares comenta que o estilo de vida contemporaneo passa
a questionar o que seria supérfluo ou necessario e assim € crescente 0

entendimento sobre 0 que vem a ser essas novas necessidades identitarias.

Alguns sinais que o designer merece investigar, destacados por Maria Regina
Machado Soares (2006) sdo a aproximacdo da arte com o design, a
responsabilidade social como elemento de sofisticacdo cultural, a autenticidade das

marcas e a busca do artesanato para a incorporacao de objetos Unicos entre outros.
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4 DESIGN E AS EMOCOES

4.1 DEFINICOES DE EMOCAO

Pode-se definir “emog¢ao” segundo o minidicionario Aurélio (1989) como
abalo moral ou afetivo; perturbacdo, geralmente passageira, provocada por algum

fato que afeta 0 nosso espirito.

Uma das maneiras pelas quais as emocdes trabalham €& por meio de
substancias quimicas neuroativas que penetram determinados centros cerebrais,
modificando os parametros de pensamento e o comportamento. NORMAN (2008,
pag.73)

As emoc0Oes estdo presentes constantemente em nossas vidas e sdo o que
podemos concluir como expressdes universais de base genética e biolégica que
resultam numa espécie de guia para nossas atitudes afetando a maneira como nos
comportamos. As lembrancas refletem nossas experiéncias vividas, fazem-nos

recordar de amigos, familia e realizagdes.

NORMAN (2008, p.74) afirma que servem para reforgar como Somos Vistos
pelos outros ou como gostariamos de ser, por meio da nossa propria imagem. A
maneira como nos vestimos e nos comportamos, 0Ss objetos, materiais que
possuimos tudo isso faz expressdes publicas de nos mesmos, e tudo isso se deve
aos papéis que a consciéncia e a emocao desempenham para que acontecam

essas experiéncias.

4.2 CONSIDERACOES AO DESIGN EMOCIONAL

Segundo o artigo publicado por Vera Damasio Na Holanda no ano de 1999,
aconteceu o primeiro evento exclusivamente voltado para a discussao da relagéao

entre emocgao, design e seus efeitos

O evento organizado pela Escola de Desenho Industrial da Universidade de
Tecnologia de Delft e reuniu pesquisadores de areas distintas do conhecimento,
designers e representantes do setor produtivo de variados paises. Na ocasido, 0s

participantes fundaram também a “Design & Emotion Society”, que estabeleceu



25

como missdo a promocao do dialogo entre pesquisadores, designers e as industrias
e a integracdo de temas relevantes sobre experiéncia emocional com a pratica do

design.

O estudo da emoc¢do no campo do Design é, portanto, novo e a partir de
variadas abordagens vem sendo conduzidas metodologias de varios autores de
diversas formacdes igualmente variadas, para que se alcance um unico objetivo que
€ 0 de trazer produtos cada vez, mas humanizados e afetivos com valores

correspondentes as expectativas emocionais de seus consumidores.

Ao contrario de muitas tendéncias que colocam emocao e razdo em lados
opostos, no Design Emocional acredita-se que tudo que é feito pelo homem tem um
fundo emotivo mesmo que inconsciente. A escolha de um produto depende da
ocasido, do contexto e principalmente do estado de espirito. Dessa forma entende-
se que o designer deve considerar as mdultiplas necessidades e aspiracbes do
usuario de forma a tornar os produtos mais adequados a cada caso.

4.3 DESIGN EMOCIONAL E OS SEUS NIVEIS DE INTERPRETACAO

Segundo NORMAN (2008, p. 28), o cérebro humano é constituido por trés
niveis de estruturas relativos ao sistema cognitivo e emocional que estdo todos
interligados e podem ser identificados a partir da interagdo do individuo com os
objetos. Como resultado desta analise identificam-se estes niveis de interacdo como
Design Visceral, Design Comportamental e Design Reflexivo. O primeiro esta
relacionado a aparéncia, diz respeito ao aspecto fisico do objeto, 0 segundo com a
eficacia e desempenho do produto, j& o terceiro nivel abrange a memaria afetiva e

busca aspectos da ordem do intangivel.

4.3.1 Design Visceral

Este nivel do design é o principio do processo afetivo considerado a razao
mais primitiva onde a aparéncias, som, toque e outros aspectos fisicos séo fatores

cruciais para o sucesso do produto. Para a abordagem do Design Emocional deve-
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se optar pela limpeza e simetria dos objetos ja que esta tende a ser a preferéncia da
maioria, tendo que a ciéncia cognitiva constatou que 0s seres humanos em sua
maioria sdo atraidos por superficies lisas, sélidas e curvas sinuosas (NORMAN,
2008, p. 31).

4.3.2 Design Comportamental

O mais importante neste caso é a funcionalidade do produto que a primeira
vista parece ser uma tarefa simples e 6bvia para os designers. O que se espera do
Design Comportamental sédo basicamente os requisitos do design cuja atencéo para
a usabilidade, funcéo, e complexidade vem a ser total. Neste contexto, desde 1960
este conceito vem se desenvolvendo na teoria e na prética, defendendo também que
no anseio de tentar aumentar o valor de um produto pela configuracdo da estética
dos objetos, ndo se alcanca nenhuma melhoria de valor de uso tornando-o
decepcionante. (BURDEK, 2006 p.72)

Existem duas linhas de desenvolvimento no Design Comportamental: a de
inovacao ou a aperfeicoamento. A inovagdo é o caso 0 mais complexo onde além de
inventar um novo produto, o designer tem a funcédo de imaginar as possiveis formas
de uso e adapta-lo a essas condi¢cdes. No aperfeicoamento os estudos sdo diretos
tendo a possibilidade de usar e analisar as falhas de um produto buscando a
perfeicdo no seu desempenho.

No Design Comportamental € sumamente importante a compreensdo dos
objetos néo pela beleza, mas sim pela sua capacidade de responder as expectativas

do consumidor de acordo com sua funcionalidade. NORMAN (2008, p 42).

4.3.3 Design Reflexivo

O Design Reflexivo € o mais abrangente dos casos e tudo nele diz respeito a
mensagens, lembrancas pessoais e cultura.
Mesmo n&o admitindo, as pessoas Se preocupam com a imagem que

transmitem aos outros e a auto-imagem. As pessoas fazem declaracbes a seu
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proprio respeito e compram coisas para ajudar uma causa que apoiam ou deixam de
comprar outras por nao se identificarem com os ideais da marca. Essas
caracteristicas para NORMAN (2008, p.32), fazem parte do processamento reflexivo.

O impacto que um objeto pode causar vem por meio da reflexdo com o uso da
mem©éria retrospectiva, € quando alguém mostra um objeto afetuosamente por
exemplo. Uma recordacédo reflexiva positiva supera qualquer experiéncia ruim de
maneira a escolher o que comprar ou sugerir o produto a alguém.

O Design Reflexivo é constituido de percepcao, raridade exclusividade, ele
aborda também questbes culturais, nada de pratico e Obvio para as respostas que
buscam os designers, sobretudo os designers de moda.

4.4 DESIGN EMOCIONAL ALIADO AO DESIGN DE MODA

O estudo da emocado relacionada ao Design é um assunto recente
denominado Design Emocional. Os designers voltam suas atengdes para 0 modo
cComo as pessoas se comportam e interagem com o meio fisico e social, baseando
seus projetos com foco na emocédo tentam proporcionar experiéncias agradaveis
(NORMAN, 2008 p.63).

Baseando-se nas informacdes obtidas sobre o Design Emocional pode-se
afirmar que um objeto pode ser construido para formar lembrancas. Na moda a
utilizacado de texturas, tecidos e estampas podem provocar uma experiéncia, um
significado ou lembrancas de uma época da vida do consumidor. Dessa mesma
forma a utilizacdo da peca pelo consumidor através do tempo ird fazer esse aspecto
emocional aumentar por meio do uso, cheiro e desgaste da peca, por exemplo,

aumentando a carga emocional contida no produto.

As roupas, assim como os demais objetos do dia-a-dia, séo testemunhas de
vivéncias, compartilhamentos e experiéncias realizadas pelo seu usuario. Sé&o
carregadas no préprio corpo, e carregam signos junto de si, como o cheiro, 0
movimento e sensacgoes.

Por essa razdo é essencial que sejam projetados e vendidos produtos de

moda de forma afetuosa e com a devida preocupacdo e carinho com o futuro

usuario. Nesta concepcao acredita-se que o melhor método a se desenvolver para
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abordar um publico em freqliente mudanca como a Geracdo Y é o Design

Emocional.
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5. METODOLOGIA

A metodologia utilizada para este trabalho foi a pesquisa exploratoria que
envolve pesquisa bibliografica e levantamento, com questionarios e entrevistas com
pessoas que tiveram experiéncias praticas com o problema pesquisado e a analise
de exemplos que estimulem a compreensao do problema. Para GIL (2009, p. 41)
esta pesquisa tem como objetivo proporcionar maior familiaridade com o problema,

com vista a torna-lo mais explicito ou a constituir hipoteses.

A primeira fase deste trabalho foi dedicada a realizar o estudo de coorte? da
Geragdo Y - e 0 seu comportamento de consumo — e paralelamente o Design
Emocional, adotado o método de pesquisa bibliografica por meio da internet e livros

e a pesquisa exploratéria.

Na pesquisa bibliografica preliminar da Geracéo Y, foi estudado o principal
autor brasileiro na area, Sidnei Oliveira. Foi feita a analise do estudo do LAB SSJ,
um Laboratoério de consultoria dedicada a pesquisa e construcdo de solucdes de
aprendizagem e fontes de diversos autores da internet. No levantamento
bibliogréfico sobre Design Emocional, foram estudadas principalmente as ideias do
pioneiro em ciéncia-cognitiva Donald Norman e seus livros “O Design do dia-a-dia” e
“Design Emocional”, além de artigos cientificos publicados na internet pelo centro de

pesquisa no assunto LABMEMO (Laborato6rio Design Meméria e Emocédo PUC-RIO).

A segunda fase teve como foco a pesquisa de campo com a aplicacdo de um
guestionario virtual para a identificacdo do publico-alvo da Geracao Y, abordado pela
marca desenvolvida pelo projeto e a interacdo deste publico com as abordagens do
design emocional e entrevistas feitas com filmagens com o publico-alvo. Segundo
Gil (2009), a pesquisa de campo focaliza uma comunidade ndo necessariamente
geografica. Serdo realizadas outras pesquisas basicamente feitas 4 base da
observacéo direta e conjugada com outros como, por exemplo, fotografias e acesso
a documentos audio visuais disponiveis na internet por meio de sites de consultoria

em pesquisa de publico-alvo.

2 O estudo de coorte como afirma GIL (2009,p. 50) é um estudo de um grupo de pessoas que tem
alguma caracteristica em comum, podendo ser acompanhada por um periodo de tempo para que se
possa observar e analisar o seu comportamento.
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6. COLETA E ANALISE DE DADOS

A coleta e analise de dados foram realizadas por meio de questionario
eletrbnico disponibilizado pela internet (Questionario Polka Dot, 2012). O
questionario foi divulgado na internet pelo Facebook (www.facebook.com), pelo blog
(www.polkadotmode.blogspot.com.br) e por e-mail. A pesquisa foi realizada com o
propésito de identificar as necessidades a serem atendidas e confirmar o que ja
havia sido pesquisado sobre a Geracédo Y na fundamentacéo tedrica.

Foi realizada, também, entrevista com o publico alvo com perguntas
especificas sobre o comportamento de consumo, desejos e as necessidades.

No paragrafo seguinte esta contido o texto que antecedeu as perguntas do

guestionario como forma de interagir o publico com o propdsito da pesquisa:

“[...] Cada vez mais nos preocupamos com nosso estilo de vida e consumo,
mas € certo de que nem sempre encontramos produtos adequados as
nossas necessidades, principalmente na moda, por isso as resposta
contidas neste questiondrio servirdo como base para o desenvolvimento de
produtos de moda que mais se adequem ao estilo de vida do consumidor
jovem feminino.” (QUESTIONARIO POLKA DOT, 2012).

A pesquisa teve 129 respostas e foi realizada do dia 23 de marco de 2012
até o dia 10 de abril de 2012.

1. Qual seu nome completo e email?

Grafico 1 — Nome e e-mail dos Entrevistados
Fonte: Autoria Propria

As respostas contidas no Grafico 1 sdo sigilosas, pois contém dados
pessoais como nome completo e e-mail. A decisdo desta pergunta foi devido a futuro

contato para a entrevista pessoal mais detalhada.
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2. Qual a sua faixa etaria?
16 a 21 anos

22 a 26 anos
27 a 31 anos
32 anos ou mais

Grafico 2 — Faixa Etaria dos Entrevistados
Fonte: Autoria Prépria

No Gréfico 2 esta disponibilizado a faixa etaria da Geracdo Y que o projeto

pretende atender. Foi confirmada a faixa etaria dos membros da Geracédo Y.

3. O que é mais importante na hora de comprar um produto de moda?
) Bom preco [22] a) Qualidade do produto (acabamento, bons tecidos, detalhes) 58 45%
R —¢) Bom pre¢o [22
Identificasao com b) Identificagdo com o Design 37 29%
o Design [37] —
c) Bom prego 22 17%

Other 12 9%

—————a) Qualidade do produto [58]

Grafico 3 — 0O Que é Mais Importante na Hora de Comprar um Produto de Moda
Fonte: Autoria Prépria

As respostas do Gréafico 3 contém uma informa¢do muito importante para a
concretizacao e solidificacdo da marca que é a importancia que as consumidoras
dao a um produto de moda. Nota-se que a qualidade em acabamentos, bons tecidos

e detalhes foi a op¢édo mais escolhida.



4. Vocé acha importante se vestir para expressar o seu estilo de vida?
71 Sim 100 78%

Nao 7 5%
Talvez 22 17%

Nao [

Sim [100]——

Grafico 4 — Roupa Como Expresséo de Estilo de Vida
Fonte: Autoria Propria

A Geracao Y possui a caracteristica de se expressar através das roupas que

veste e a pesquisa comprovou com a grande maioria de 78%, afirmando que a moda

nao € apenas uma vestimenta sem sentido, ela transmite o que vocé gosta, 0 seu

estilo e gosto pessoal e a sua autenticidade.

5. Vocé é fiel / gosta de alguma marca de produtos de moda?
Sim 24 19%

Néo 105 81%

Nao [105]

Gréfico 5 — Fidelidade com Marcas de Roupas
Fonte: Autoria Prépria

A maioria das pessoas (81%) néao é fiel a marcas de produtos de moda.

As respostas desta pergunta comprovam que atualmente o mercado esta

expandido e que as pessoas procuram se identificar com o produto

independentemente da marca. Este resultado da a abertura para inserir no mercado

uma marca com a qual a pessoa se identifique e que seja fiel.
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6. Vocé costuma usar a internet para fazer compras?
Sim, sempre! 23 18%

N&o, nunca. 26 20%
As vezes 80 62%

As vezes [80)—

Sim, sempre! [23]

Nao, nunca. [26]

Grafico 6 — Uso da Internet Para Compras
Fonte: Autoria Préopria

A internet ainda € um tabu na hora das compras. Porém podemos perceber
um crescimento devido a resposta “as vezes”. O publico talvez esteja inibido por ndo

encontrar uma marca que ele se identifique.

7. Qual ou quais pegas de roupa vocé consome com maior frequencia?

Saias 25 20%

Saias Vestidos 63 51%

Vestidos Casacos / Jaquetas / Blazers 36 29%

Blusas 76 61%

Casacos / Jaqueta... Calcas 16 13%
Blusas Camisa 27  22%

Cal¢a Jeans 75 60%

Calcas

As pesscas podem marcar mais de uma
caixa de sele¢do, entdo a soma das
percentagens pode uitrapassar 100%.

Camisa

Calca Jeans

Grafico 7 — Consumo de Pecas
Fonte: Autoria Préopria

A maioria dos entrevistados consome blusas, calcas jeans e vestidos.

Pode-se observar que as escolhas desses itens decorrem do cotidiano no
trabalho e nos estudos. As mulheres da Geracdo Y buscam roupas versateis que
podem ser usadas tanto de dia no trabalho ou estudo, quanto a noite em um jantar
casual ou até uma saida mais formal. As calcas jeans sao itens chave para a mulher

brasileira, atras de blusas e vestidos — que acentuam a feminilidade.
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8. Voceé gosta / compra acessoérios?

Sim 88 71%
e Néo 8 6"
As vezes 28 23%

Grafico 8 — Consumo de Acessorios
Fonte: Autoria Prépria

A maioria dos entrevistados (71%) diz gostar/comprar acessorios de moda.

As respostas a esta pergunta mostram que 0s acessorios sdo fundamentais
para as mulheres da Geracdo Y. Os acessorios sdo o complemento dos looks,
muitas vezes chamam mais a atencdo do que a propria roupa e identificam a

personalidade das usuarias. Cinco entrevistados ndo responderam a essa pergunta.

6.1 ENTREVISTA PARA A COLETA DE DADOS DO PUBLICO-ALVO

Durante o processo de pesquisa e andlise dos dados para a elaboracdo do
projeto, foi realizada uma entrevista no dia 07 de abril de 2012. Nesta data foi
aplicado um questionario a entrevistada Ana Carolina de Souza que recebeu a
equipe envolvida na realizacdo do projeto em sua casa junto com sua avl que
também participou da aplicagdo do questionario.

A entrevistada na ocasido respondeu as mesmas perguntas contidas no

questionario on-line disponivel no blog (www.polkadotmode.blogspot.com.br), além

de outras questdes dissertativas nas quais ela comentou a importancia da
autenticidade no momento de se vestir, 0 que sente em relacdo as marcas de
roupas que consome, a importancia do afeto no momento da compra e por que nao

é fiel a nenhuma marca.

As informacdes coletadas na entrevista correspondem as caracteristicas
mencionadas no estudo sobre o comportamento de consumo da Geragao Y. Isso

fica claro quando a entrevistada relata sua necessidade de sentir-se tratada


http://www.polkadotmode.blogspot.com.br/
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individualmente e de ter sua prépria personalidade expressada por meio das roupas
que veste.

A avdé da entrevistada, Dona Cecilia, deu varios depoimentos que
demonstraram o amor, zelo, carinho e atengao por aquilo que se propde a fazer. Ela
nos conta como a sua profissdo de muitos anos ajudou no sustento da familia e se

tornou um elo de ligacéo entre as geracdes passadas e a atual.

Cada peca confeccionada para um membro da familia de Ana Carolina pela
sua avo tem uma histéria que comeca antes mesmo da peca ficar pronta. A escolha
do tecido, os encontros e as conversas durante a producao da peca sado lembradas
por elas e, como relata Ana, essas lembrancas fazem com que cada peca tenha um

significado maior durante o uso.

Na tarde em que foi realizada esta coleta de dados envolveu a colaboracéo
de uma integrante da Geracdo Y e uma integrante da geracdo Baby Boomer. A
entrevista foi utilizada como um laboratorio experimental que contribuiu para a
criacdo da marca Polka Dot. A vivéncia das integrantes do projeto neste ambiente de
carinho e afeto contribuiu para a confeccdo de pecas de vestuario feitas para
carregar consigo as “memoarias” de suas consumidoras e solidificar a importancia de

marcas mais sensiveis para os consumidores.

6.2 PERFIL DOS CONSUMIDORES

Sao garotas jovens entre 21 e 26 anos, que cursam faculdade e trabalham ou
estagiam no ramo profissional ofertado pelo curso superior que escolheram, mas
ainda procuram um objetivo profissional, sentem necessidade de mudancas e

buscam sempre mais conhecimento sobre artes, moda e design.

Gostam de cinema, festas ao ar livre, festivais. S&o curiosas e buscam todo
tipo de informacao, pois querem estar antenadas com os acontecimentos globais e
buscam essas respostas principalmente por meio da internet, nos blogs de noticias,

revistas eletrdnicas e até mesmo nas redes sociais.

Transitam por todas as partes em busca de novos contatos, amizades ou
simples troca de informacdo. Nao sentem-se pertencentes a nenhuma tribo urbana,

somente buscam seu espaco na sociedade querem ser vistas como pessoas
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auténticas e que demonstram seus valores e ideias em suas atitudes de consumo

em geral.

Essas garotas tém apego familiar e acreditam que suas origens contribuiram
para a formacdo do seu carater e de suas escolhas na vida adulta. Valorizam o
convivio com a familia, a boa conduta perante a sociedade, os valores éticos e
morais que aprenderam no meio em que vivem. Por isso elas se apegam as
histérias e a origem dos produtos que consomem. Em sua maioria ndo sao fiéis a
nenhuma marca, mas procuram saber seus historico e a opinido dos outros antes de

comprarem.

De uma forma geral sdo jovens conscientes da situacdo global, guerras,
conflitos desastres climaticos, porém veem a vida de forma romantica e sado

confiantes em um futuro melhor para si mesmas e para o mundo.

6.2.1 Imagem do Publico-Alvo

llustracdo 1 — Imagem do Puablico-Alvo
Fonte: Adaptado pelos autores



6.2.2 Cenario do Publico-Alvo

llustragd@o 2 — Cenério do Publico-Alvo
Fonte: Adaptado pelos autores
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7. NOME DA MARCA

"Polka Dot"

O nome se refere a uma danca que surgiu em meados dos anos de 1854 na
Gra-Bretanha. As pessoas que dancavam usavam roupas com estampa Polka dot,

gue vem a ser a estampa corrida de bolinhas, podendo variar de cores.

Segundo Stewart, (2010):

“Ouviu-se falar da Polka dot na década de 1950, somando-se ao melhor de
Mad Men da América: otimista, préspera [...] Mais superficialmente a Polka
dots sugerem simplicidade, diversao, infancia [...] Em momentos diferentes,
a Polka dot tém sugerido a sexualidade [...] Em um ponto ela era uma danga
camponesal...]". (STEWART, 2009).

Esse tipo de estampa se popularizou durante a Segunda Guerra Mundial e

fez parte de anuncios desta década e até hoje € um simbolo de feminilidade.

7.1  Histérico da Marca

A marca Polka Dot surgiu como resultado de um projeto de pesquisa que visa

relacionar o comportamento de consumo da Geracao Y com o Design Emocional.

Visando essa ligacdo entre o publico o Design e as emocgdes, surgem
produtos auténticos e construidos de forma autoral na desmistificacdo do Design
Emocional, que pode ser definido como a interacdo do consumidor com o produto,
fato resultante de experiéncias prazerosas, sentimentos positivos e sensacdo de

troca e interagdo com o produto e ambiente onde ele vai ser vendido ou exposto.

7.1.1 Conceito da Marca

Especificamente a Polka Dot oferece as suas consumidoras produtos que
tenham mais sentimentos e uma conduta sintonizada com os valores apreciados
pelo seu publico alvo. Assim as pecas confeccionadas pela marca séo tidas por um
olhar especial dos confeccionistas que apreciam cada etapa da sua producao desde

a escolha dos aviamentos até sua exposi¢éo na loja.
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Cada uma das pecas € cuidada como se fossem Unicas e tem sua historia
preservada, tendo em vista que um dia ela fara parte da vida de uma pessoa, de

suas conquistas e experiéncias de vida.

7.1.2 Logo da Marca

llustracdo 3 — Logo Principal
Fonte: Autoria Prépria

llustrac&o 4 — Logos Secundérias
Fonte: Autoria Prépria

7.1.3 Razao Social

Tayfe Industria e Comercio de Confecgdes Ltda.
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7.2  MISSAO

A empresa tem como objetivo desenvolver e comercializar produtos com
conceitos de design e livre expressdo de suas criadoras. Tornando suas pecas
diferenciadas pelas estampas exclusivas e processos artesanais aliados ao design
simples, mas cheio de significados.

7.3 SEGMENTO

O segmento de moda que a marca trabalha € o casual wear feminino,

podendo atender varios perfis de estilo do basico ao mais romantico.

7.4 DISTRIBUICAO

A Polka Dot vai ofertar seus produtos em um espaco fisico situado na cidade
de Londrina e em sua webstore que pode ser acessada pelo site da marca
hospedado no dominio http://www.polkadot.com.br. A distribuicdo podera ser feita
em todo o Brasil devido ao sistema de entrega oferecido pela loja virtual (e-
commerce) e o atendimento com espaco fisico sera restrito ao norte do Parana. A
escolha do endereco da loja foi adequada necessidade do acompanhamento e

cuidado que o espaco vai dispor para proporcionar uma interacdo entre as clientes.

7.5 PONTOS DE VENDA

7.5.1 E-Commerce

O dominio da loja sera http://www.polkadot.com.br, que ira fazer a
distribuicdo em territorio nacional pelos Correios e transportadoras.

O E-commerce vai possuir os mesmos produtos da Loja Prépria com fotos
dos produtos, especificacdes de tamanhos por meio da tabela de medidas, troca de
mercadorias com defeitos, SAC (Servigco de Atendimento ao Consumidor) em dias

Uteis e em horario comercial por telefone e on-line pelo chat, e-mail, blog, redes
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sociais (twitter e facebook), opc¢des de pagamento pelo Pag Seguro
(http://www.pagseguro.com.br), PayPal (http://www.paypal.com), Boleto Bancario,

Cartdes de Crédito e Depésito Bancario.

7.5.2 Loja Propria

7 7

No espaco fisico a loja é climatizada e o ambiente é aconchegante e
receptivo os moveis e objetos remetem a uma sensacdo de viagem no tempo devido
a mobilia vintage e a musica ambiente. Todos os produtos ficam expostos entre
objetos de interesse das consumidoras como livros, discos, revistas e fotos que
ajudam a contar a historia da marca e o conceito da colecdo atual. Algumas pecas
da loja ficam armazenadas em armarios e gavetas para reforcar a sensacédo de que
aguele produto estava ali esperando pela descoberta da consumidora. Na loja virtual
0 processo de escolha das pecas conta com um provador virtual e imagens dos
acontecimentos da loja fisica para manter a conexao com as consumidoras mais

distantes e atendimento online o tempo todo.

7.6 PROMOCAO E MARKETING

Inicialmente a promocao da marca vai ser feita por meio da divulgacédo nas
redes sociais como Facebook, Blogger e Twitter, e com a realizacdo de um evento
com a intencdo de reunir pessoas que se identificaram coma marca por meio dos

guestionarios e entrevistas realizadas nas pesquisas de campo.

A proposta de marketing abordada n&o conta ideias convencionais como
catalogos e outdoors visando o impacto que este tipo de divulgacdo causa. A
promocgdo sera feita por meio das redes sociais que o publico frequenta e pela
realizacdo de eventos com parceiros a serem firmados da cultura e entretenimento
local. Isso acontecera, por exemplo, como patrocinio de pecas de teatro ou eventos

musicais da regiao.

A organizacdo de eventos na propria loja também vai fazer parte das
estratégias para a consolidagdo da marca no mercado regional e na internet todas

as consumidoras poderdo acompanhar os passos da marca pelo blog e site oficial
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que vao compartilhar idéias e o processo de formacdo da colecdo que elas vao

poder apreciar e consumir.

7.7 MATERIAL GRAFICO

Todos o0s materiais como tags, sacolas e embalagens sédo formulados
pensando na reutilizacdo dos produtos apos a compra funcionando com material de
promocao da marca. Por exemplo, as sacolas tem material reforcado possibilitando

0 uso desta como um acessorio para transportar seus pertences.

As embalagens sdo personalizadas e de materiais duraveis que poderdo
servir como artigo de decoragdo futuramente como uma capa de disco onde a
consumidora podera guardar um vinil que encontrou em uma loja de antiguidades ou

ganhou de seu avé.

Também vao ser agregadas as pecas tag especificos contendo informacdes
sobre o processo de confeccdo da peca para a informacdo e interacdo da

consumidora.

7.8 PRECOS PRATICADOS

Por se tratarem de pecas com acabamentos artesanais e seu tempo de
producado ser relativamente elevado em comparacdo com outras pecas, os valores
praticados pela marca ultrapassam o da concorréncia, a marca trata da proposta de

exclusividade nos produtos e no atendimento.

7

O custo de cada produto é calculado com base nos gastos com matéria
prima, tempo de producao e os custos em geral da empresa, de modo que o valor a
ser passado para o consumidor € uma proposta real que visa honestidade,

desvinculado qualquer proposta de consumismo excessivo.

A média de pregos praticados da marca varia de 25 a 300 reais considerando
que sdo produzidos desde acessorios até pecas mais elaboradas. A empresa
enxerga de forma positiva essa variacao de precos, porque gera uma maior inclusao

de consumidores aumentando sua popularidade no mercado da moda.
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8. COLECAO PRIMAVERA-VERAO 2013

8.1 CONCEITO DA COLECAO

Natural, Romantico, Nostalgico.

8.1.1 Tema da Colecao

A Colegcao Primavera-Verdo 2012/2013 - Polka Dot, tem como referéncia o
Fundo do Mar. As profundezas do oceano vieram a tona neste verdo trazendo

fantasia, magia e os encantos do mar.

Do fundo dos oceanos surgem tesouros da vida aquética, reais e mitoldgicos,
para compor os looks desta colecdo com beleza natural e simples. As conchas
emprestam suas formas sinuosas para dar contorno aos shapes das saias e

vestidos, e as sereias com suas escamas inspiram com muito brilho e babados.

Os cavalos-marinhos e estrelas do mar corais e anémonas nos fazem
lembrar um universo cheio de riquezas naturais imersas em um mundo distante, que

descobertas, nos fazem sonhar e ver em cada detalhe um valor inestimavel.

De baixo das ondas, foram redescobertos tesouros que vao vestir verdadeiras

sereias neste verao.

8.2 TENDENCIAS SOCIO-CULTURAIS

Para a elaboracéo deste projeto foi realizada uma pesquisa que teve inicio no
ano de 2010 segundo dados da empresa de consultoria WGSN uma macrotendencia
chamada pela empresa de “Emotive” foi a que mais se enquadrou ao problema de
pesquisa abordado no projeto.

Emotive se resume em como a colaboracdo e a conexdo emocional séo vitais

para engajar o consumidor em um novo nivel, e o processo de como emoc¢des Sao

formadas. A medida que questionamos o que constitui os verdadeiros valores de um
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produto de design, percebemos que se trata menos sobre ter e mais sobre a
experiéncia.

Dando continuidade ao conteudo apresentado pela WGSN destaca-se a
pesquisa da pioneira em tendéncias socioculturais Faith Popcorn que em seu livro
“Click” menciona uma macrotendencia por ela denominada “Egonomia”. Para
(Popcorn) “Egonomia” representa o desejo de desenvolver-se individualmente para
se destacar dos outros através de posses, experiéncias e servi¢cos personalizados.

A “Egonomia” fala sobre a produgcdo personalizada e de produtos
individualizados. As marcas sdo mais sensiveis e, ao invés de bombardear a cabeca
do consumidor impondo um padrdo de desejo e impulso de consumo, procuram
aproximar-se e entender cada consumidor para oferecer justamente aquilo o que ele

procura.

8.3 TENDENCIAS ESTETICAS

Para o desenvolvimento da Cole¢cédo Primavera-Verdo 2012/13 da Polka Dot,
foi feita uma pesquisa de tendéncias que buscasse a nostalgia e que remetesse a
delicadeza e leveza. Assim como foi observado em desfiles como Chanel, Versace e
Dior, o Senac Moda-Informacédo (2012) propds o tema “Rainha do Mar” com

referéncias das profundezas dos oceanos.

Os shapes em retangulo que remetem aos anos 20 e 60 através das saias
com babados, cintura baixa nos vestidos , golas arredondadas e detalhes em renda
e viés. As formas séo frescas. As cores sdo suaves e transmitem feminilidade. Os
tecidos apresentam transparéncias, sobreposicfes, texturas e brilho cintilante. As
inspiragbes sdo de motivos marinhos como tesouros perdidos, pérolas, conchas,

estrelas-do-mar, cavalos-marinho, sereias e corais.

A Polka Dot prioriza manter a feminilidade e delicadeza nas pecas, visando o
Design Emocional através dos acabamentos e qualidade.



llustragdo 5 — Tendéncias Estéticas
Fonte: Adaptado Pelos Autores
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8.4 NECESSIDADES A SEREM ATENDIDAS

8.4.1 Préticas

A marca se preocupa em oferecer produtos de qualidade aliado ao preco
acessivel, e em atender as exigéncias do publico nos quesitos que correspondem ao
conforto e exclusividade das pecas. Essas necessidades sédo alcancadas com a
elaboracdo de modelagens simples confeccionadas com e aviamentos diferenciados

e processos manuais como bordados por exemplo.

8.4.2 Estético-Simbodlicas

A marca busca por meio de estampas e acessorios exclusivos fabricar
produtos auténticos que em sua maioria séo elaborados e confeccionados de forma
manual com detalhes internos nas pecas e acabamentos feitos a mao. Os botdes

sdo pregados um a um e cada arremate é feito para selar um ato de afeto da marca.

Todos esses detalhes sdo pensados na busca de um produto que atenda as
exigéncias das consumidoras que procuram produtos com uma identidade proépria e

gue alie tendéncias atuais ao seu estilo Unico e romantico de se vestir.

8.4.3 DESIGN EMOCIONAL APLICADO A COLECAO DA MARCA

Nesta colecdo cada tecido, estampa, cores e detalhes foram escolhidos com
base nos estudos realizados sobre Design Emocional na tentativa de reproduzir
sensac¢fes, mensagens e lembrancas para quem vé ou veste a peca. Dentro do
tema de colecéo escolhido foram selecionados materiais que refletissem o suposto
momento em que a consumidora viveu suas fantasias infantis ou algo ligado a

emocoes.

A interpretacdo dos niveis de Design foi usufruida em todas as etapas da

criagdo da marca, desde a escolha do seu nome até os menores detalhes.
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Na escolha do nome da marca, o Design Visceral aparece desencadeando a
sensacao de afinidade da consumidora com a marca, pois mesmo o nome faz

referéncia algo ja conhecido e de agrado na vida do publico.

As pérolas foram utilizadas por estar ligada aos tesouros do mar, uma pedra
rara que estd presente em diversas culturas como simbolo de feminilidade e
relacionada ao mar e a lua. Uma pedra tdo pura e limpa que nasce no meio do lodo

dentro de uma concha escura néo poderia ser mais valiosa.

O corte utilizado no formado scalopped na maioria das pecas, que denota
“cortar em curva” e que contribui com o romantismo e enfatizando a vida aquatica e
trazendo a tona as brincadeiras de sereia vividas na infancia de varias garotas.

A confeccdo dos produtos, os acabamentos feitos & mdo e os detalhes
personalizados, ddo inicio ao processo do Design Reflexivo, onde a consumidora
comeca a se identificar com a marca fazendo uso da memoria e fazendo a relagao
do design das pecas com algo que manifestem um pouco delas mesmas.Os meios
de divulgacdo que a marca utiliza como redes sociais, o proprio site e blogs, também
colaboram para essa identificacdo das consumidoras atingindo novamente o nivel de
Design Reflexivo, pois a interagdo por meio da internet cria um elo de proximidade
entre a marca e consumidora. A personalizacdo dos aviamentos utilizados também
colabora para esse aspecto de relacdo entre usuario e marca, pois a peca €

diferenciada por esses pequenos detalhes.

Os forros, acabamentos manuais, tecidos de qualidade e conforto das pecas
atuam em nivel do Design Comportamental, € descoberto pelo usuario do produto,
os valores de cada etapa de todo processo de confeccdo. Ao decorrer do tempo de
uso, a peca vai agregando caracteristicas préprias e fardo parte da historia junto a

consumidora.

O estudo e aplicacdo dos conceitos que se baseiam o Design Emocional
trazem aos produtos mais sensibilidade a transportam o consumidor a um nivel de
interagdo maior, ou seja, no caso da marca, quanto mais artesanal o produto mais

similar ao universo que vive a consumidora.
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8.5 MATERIAIS

Para o desenvolvimento das pecas, 0s principais materiais utilizados serao:
tecido plano em algodao, tecido plano em algoddo com elastano, cetim, malha e
denin. Serdo materiais que variam de leves com transparéncia, lisos, com textura,
composi¢Bes variadas como poliéster, algodao, até tecidos com brilho e acetinados.

Os aviamentos utilizados serdo: ziperes, botdes, pérolas, tachas

termocolantes, viés, rendas, etiquetas e etc.

8.6 MIX DE MODA

O mix de moda sera composto por pecas de vanguarda, que possuem maior
conceito da colecdo e da marca (20%), por pecas basicas (50%) e pecas fashion
(30%).

8.7 VARIEDADE ENTRE TOPS E BOTTONS

Serao dois tops para cada botton.

8.8 MIX DE PRODUTO

O mix de produto sera composto por 6 vestidos, 23 botton (5 calcas, 4

shorts, 5 saias longas, 9 saias curtas) e 28 tops (22 blusas, 4 boleros e 2 tops).
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9. BRIEFING

llustracédo 6 — Briefing da Colecé&o
Fonte: Autoria Préopria

9.1 CORES

A cartela de cores da Colegéo de Verdo 2012/2013 da Polka Dot transpassa

leveza e feminilidade com tons neutros e suaves.

A cor azul é a cor predominante desta cole¢éo, pois faz uma relacdo com a
cor do mar e da visado que temos sobre ele. Como afirma Pedrosa (p. 118, 2009), “o
azul é a mais profunda das cores, o olhar o penetra, sem encontrar obstaculo e se

perde no infinito. E a cor do infinito e dos mistérios da alma”.



Cordela de Cornea

D-Sgrr JPX K450 IPX

Oatra Onda
54020 IPX B4 FPX MM IPX
Eatrebardo-TMan O?ua Yira
1616 IPX B8 JPX

Pérola Oreia Caralo Marimbo-
1-0I0% FPX 1-050 IPX 1067 IPX

llustragcéo 7 — Cartela do Cores da Colec¢éo
Fonte: Autoria Prépria
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9.2 FORMAS E ESTRUTURAS

As formas utilizadas séo organicas:
Junto as golas arredondas também foi explorado o corte em escalopped nos
babados e camadas, e os tecidos leves revelam fluidez as pecas.
Todas as referencias de formas e estruturas utilizadas sdo encontradas no

fundo do mar tendo como maior inspiracéo fauna e flora dos oceanos.

9.3 TECNOLOGIAS

Serdo utilizadas técnicas de corte a laser nas pecas e em aviamentos como
etiquetas e tags.

Os produtos serdo complementados com artesanato aliando o design de
moda com o design emocional por meio do acabamento como: bordado de pérolas,
aplicacdo de tacha, pontos manuais, croché e acabamentos feitos & méo.

O jeans teré lavagem leve para que seu tempo de vida seja maior.

9.4 GERACAO DE ALTERNATIVAS



llustragdo 8 — Look 1
Fonte: Autoria Propria
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llustracéo 9 — Look 2

Fonte: Autoria Propria



llustragdo 10 — Look 3
Fonte: Autoria Propria
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llustragcéo 11 — Look 4
Fonte: Autoria Prépria

55




56

llustragdo 12 — Look 5

: Autoria Prépria

Fonte



llustragdo 13 — Look 6
Fonte: Autoria Propria
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llustragéo 14 — Look 7
Fonte: Autoria Prépria
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llustragdo 15 - Look 8

: Autoria Prépria

Fonte



llustragdo 16 — Look 9
Fonte: Autoria Propria
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llustragédo 17 — Look 10
Fonte: Autoria Propria
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llustracdo 18 — Look 11
Fonte: Autoria Propria
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llustracdo 19 — Look 12
Fonte: Autoria Propria
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llustragédo 20 — Look 13
Fonte: Autoria Propria
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llustracdo 21 — Look 14
Fonte: Autoria Propria
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llustragédo 22 — Look 15

: Autoria Prépria

Fonte
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llustragédo 23 — Look 16

: Autoria Prépria

Fonte
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llustragédo 24 — Look 17

: Autoria Prépria

Fonte
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llustragédo 25 — Look 18
Fonte: Autoria Propria
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. Autoria Prépria

llustracéo 26 — Look 19
Fonte



llustracéo 27 — Look 20
Fonte: Autoria Propria
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llustracé@o 28 — Look 21
Fonte: Autoria Propria
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llustracé@o 29 — Look 22
Fonte: Autoria Propria

73




llustracdo 30 — Look 23
Fonte: Autoria Propria
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. Autoria Prépria

llustracdo 31 — Look 24
Fonte



llustracdo 32 — Look 25
Fonte: Autoria Propria
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10. ANALISE E SELECAO JUSTIFICADA DAS ALTERNATIVAS

Os looks analisados foram divididos dentro do dimensionamento de produto
e 0S quesitos para justificativa dos produtos que serdo confeccionados foram entre
eles: caimento, vestibilidade, coeréncia com tema da colecdo, preco e
disponibilidade de matéria-prima.

As pecas produzidas deixam evidentes sua delicadeza e nostalgia devido as
combinagdes elaboradas como shapes com as formas da natureza, tecidos e cores
que resgatam pecgas que parecem ter saido de épocas passadas.

10.1 ANALISE DO 1° LOOK

O primeiro look é composto por uma blusa com decote de um ombro sé e

uma saia com camadas que remetem a escamas de animais marinhos.



llustragéo 33 - Look 1
Fonte: Autoria Propria
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10.1.1 Blusa Com Decote de Um Ombro Sé6

A blusa com decote de um ombro sé possui a manga cortada a fio no
formato scalloped, tem acabamento em croché assim como no decote e no
acabamento do interior da gola. O frontal da peca contém motivos marinhos

bordados a mao com mini pérolas.

10.1.2 Saia Scalloped

O bottom que completa este look € uma saia branca em malha e organza. A
peca tem camadas de babados sobrepostos em formato scalopped de diferentes
tamanhos. A peca faz evidéncia ao formato e textura de escamas de animais

marinhos.

10.2 ANALISE DO 2° LOOK

Compde este look uma camiseta basica bordada e uma saia mullet.
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llustragdo 34 — Look 2
Fonte: Autoria Propria
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10.1.1 Camiseta Pérolas

A camiseta foi confeccionada em meia malha de algod&o cru, a modelagem
€ slim ajustada ao corpo, a peca conta com bordado de pérolas e acabamento
interno em croché. A disposicdo das pérolas bordadas na peca foi inspirada no

nascimento dos corais que acontecem uma Unica vez ao ano.

10.1.2 Saia Mullet

O bottom escolhido foi a saia mullet feita em wvoil, o tecido é
semitransparente e a cor € a agua marinha, a modelagem além de confortavel é
tem caimento e fluidez que contribui pra compor o look um romantico e feminino

aposta da microtendéncia.

10.3 ANALISE DO 3° LOOK

O terceiro look é composto por uma saia em jeans e uma blusa com

babados scalloped.



llustragé@o 35 - Look 3
Fonte: Autoria Propria
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10.3.1 Saia Concha

Saia em tecido jeans com shape em formato de uma concha. A peca possui
pregas e um traspasse nas laterais. A barra tem formato arredondado e fecho frontal
com botdes em madrepérola. O interior da peca é forrado e as costuras aparentes
cobertas com viés personalizado da marca.

10.3.2Blusa Scalloped

O top escolhido para compor o look € uma blusa em organza com babados
em malha cortados no formato scalloped. A peca tem fechamento com botdes de
pérolas e roletes. Os tons que compdes este ook sdo 0s azuis em combinacdes de

tecidos leves, macios e brilhantes.

10.4 ANALISE DO 4° LOOK

Este look contem uma camiseta, um casaqueto e um shorts.
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llustragéo 36 — Look 4

: Autoria Prépria

Fonte
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10.4.1 Camiseta

A Camiseta é confeccionada em malha com composicdo 100% poliéster e
aplicada a termo transferéncia mais conhecida como sublimacdo. O desenho é
exclusivo e compde motivos marinhos e o acabamento interno é realizado com viés

contrastante.

10.4.2 Casaqueto

O segundo top é um casaqueto confeccionado em tecido voil branco
estampado com contas furta cor e bordado manual em pérolas brancas, o fecho é
um laco de fita, as mangas levemente bufantes e elastico nos punhos dédo ao

produto um aspecto retro.

10.4.3 Shorts

Short em malha pellcida na cor rosa antigo com barra em corte a fio no
formato scalloped e forro em tricoline com estampa em pod. O feixe da peca situa-se
na lateral e as costuras sdo embutidas para melhor acabamento do produto. A peca

€ tem modelagem simples, o tecido e confortavel e acabamento impecavel.

10.5 ANALISE DO 5° LOOK

Este look é um vestido com saias em camadas e o0 acessoério denominado

colar de pérolas.
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llustragdo 37 — Look 5

: Autoria Prépria

Fonte
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10.5.1 Vestido Scalloped

O vestido possui trés camadas de saias scalloped cortadas a fio, o tecido é
voil em dois tons pastéis rosa e lilas a terceira camada de babado, assim como no
corpo do vestido, € de voil branco com estampa de contas furta cor. O forro € em

cetim pérola.

A modelagem desta peca tem silhueta marcada e a saia € fluida. Os tecidos
leves valorizam o caimento e delicadeza arrematados com fecho em botdes de

pérolas e roletes.

10.5.2 Colar de Pérolas

A composicdo deste look conta com um acessorio feito a méo e exclusivo.
Um colar bordado em pérolas de diversos tamanhos e acabamento com fecho e laco
de fita.

10.6 ANALISE DO 6° LOOK

Esta composicéo é feita pro uma camisa, um top e uma calca.



llustragdo 38 — Look 6
Fonte: Autoria Propria
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10.6.1 Camisa

A camisa foi confeccionada em voil rosa, sem mangas, com vista e
acabamentos internos em viés personalizado. A gola é em tricoline da cor pérola e

os botdes sdo da cor rosa.

10.6.2 Top

O top € anatbmico e ajustavel, muito delicado € forrado com franzido no
decote e detalhe na barra em scalopped confeccionado em tricoline com elastano

pérola.

10.6.3 Calca

7

A calca é em tamanho médio com a barra em scalopped e co6s alto. Os
detalhes nos bolsos sdo bordados a méao. O acabamento interno da peca tem vivo e
viés personalizado cobrindo as costuras principais. A peca ndo possui lavagem, e a
modelagem é uma forte tendéncia para a estacdo inspirada nos anos 50 e 60.

10.7 ANALISE DO 7° LOOK

Este look é composto por uma mini saia € uma camisa.



llustragcdo 39 — Look 10
Fonte: Autoria Propria
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10.7.1 Camisa

O top é uma camisa branca com mangas bufantes em organza branca e
gola arredondada. Esta composicdo € romantica os tecidos séo leves e modelagem

confortavel.

10.7.2 Saia

A saia é confeccionada em malha lilas com varias camadas de babados em

formato scalopped.

10.8 ANALISE DO 8° LOOK

O look é composto por uma blusa com detalhe em transparéncia e uma saia

em evasé com detalhes em tecido texturizado.



llustracdo 40 — Look 11
Fonte: Autoria Propria
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10.8.1 Blusa Com Transparéncia

O top branco é confeccionado com recorte sobreposto em organza e 0s
detalhes transparentes evidenciam a pele dos animais marinhos. A peca é
confortavel e forrada internamente, o tecido tem elastano que ajuda a modelagem a

se ajustar.

10.8.2 Saia Evasé

A saia desta composi¢cao consiste em uma saia evasé em malha peluciada
rosa com a barra em formato scalopped e detalhe do cés com formato e textura de

plantas marinhas. A saia evasé da um toque romantico e feminino a peca.

10.9 ANALISE DO 9° LOOK

Este look € composto por uma calca e uma blusa com transparéncia e gola
em formato arredondado. A inspiracédo é da silhueta dos anos 50 e 60 look e os tons

tém as cores do mar.



llustragédo 41 — Look 13
Fonte: Autoria Propria
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10.9.1 Blusa com Gola

O top € uma blusa em organza e malha verde. A blusa € cavada e ajustada
ao corpo. A modelagem é de um bustié com recorte a cima do busto em organza e a
gola tem formato arredondado e é contrastante. O tecido utilizado é o tricoline na cor

pérola.

10.9.2 Calga

A calca é confeccionada com tecido leve que proporciona conforto. Possui
bordados feitos a mao e acabamento interno com viés personalizado. O

comprimento € meédio seguindo as tendéncias.

10.10 ANALISE DO 10° LOOK

O look é composto por uma blusa com motivo inspirado na estrela-do-mar e
uma saia godé. Este look é versatil e pode estar presente em varios momentos do

dia-a-dia de garotas romanticas.



llustracdo 42 — Look 17
Fonte: Autoria Propria

96




97

10.10.1 Blusa Estrela-do-Mar

Uma blusa de um ombro s6 com aplique sobreposto em formato de estrela-

do-mar e aplicacGes de pedras bordadas a méo.

10.10.2 Saia Godé

Nesta composicdo a saia godé aparece mais despojada em jeans com leve
lavagem e amaciada para preservar as caracteristicas romanticas da colegédo. A
peca € confortavel e versatil pode ser combinada com diferentes tops em diversas

ocasioes.

10.11 ANALISE DO 11° LOOK

Composto por um shorts e uma regata, o look é casual. A estampa da regata

valoriza ainda mais a feminilidade da consumidora.
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llustragédo 43 — Look 18
Fonte: Autoria Propria
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10.11.1 Regata

O top é uma regata com estampa exclusiva da marca com motivos marinhos
e o detalhe da peca € o acabamento da barra, mangas e decote em corte scalloped

acabados em croché.

10.11.2 Shorts

Em sarja na cor laranja, com modelagem simples e corte de alfaiataria, o
shorts € casual, basico e classico. A silhueta € marcada, o bolso faca e a forma em

“A” valorizam a cintura a pecga tem forro e detalhes personalizados.

10.12 ANALISE DO 12° LOOK

Esta composicdo conta com uma saia em formato de concha e uma

camiseta com gola.
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llustragédo 44 — Look 25
Fonte: Autoria Propria
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10.12.1 Camiseta com Gola

A camiseta possui uma estampa exclusiva da marca feita através da
estamparia corrida com tinta toque zero. O tecido utilizado € o algoddo. Um detalhe
do produto € a gola arredondada em pelucia na cor rosa antigo. O uso deste material
faz recordar texturas de plantas aquaticas e remete a sensagdo de que a peca veio

do fundo do mar.

10.12.2 Saia Concha 2

Confeccionada em malha com barra em formato de concha e c4s anatdomico
para melhor caimento, a saia também possui leves pregueados na cintura
remetendo a nervuras de uma concha. A peca € forrada e ndo tem costuras
aparentes para melhor acabamento do produto. Um produto casual que transita

facilmente do dia para a noite.
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11. PRANCHAS

llustracéo 45 — Prancha 1
Fonte: Autoria Prépria
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llustracéo 46 — Prancha 2
Fonte: Autoria Prépria
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llustracéo 47 — Prancha 3
Fonte: Autoria Prépria
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llustracédo 48 — Prancha 4
Fonte: Autoria Propria
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llustracédo 49 — Prancha 5
Fonte: Autoria Propria
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llustragédo 50 — Prancha 6
Fonte: Autoria Propria
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llustracédo 51 — Prancha 7
Fonte: Autoria Propria
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llustragdo 52 — Prancha 8
Fonte: Autoria Prépria
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llustragédo 53 — Prancha 9
Fonte: Autoria Propria
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llustragdo 54 — Prancha 10
Fonte: Autoria Propria
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llustragcéo 55 — Prancha 11
Fonte: Autoria Propria
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llustragcéo 56 — Prancha 12
Fonte: Autoria Propria
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12. FICHAS TECNICAS

Marca: Polha Dot DATA: 18/06/2012 Colegao: Prim. Ver3o 2012/13  REF: PDO02
Tamanho: M N° de pegas: 01 Modelo: Blusa Mula-Manca
Estilistas: Mirian Femanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme

Modelista: Mirian Femanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme

DESENHO FRENTE DESENHO COSTAS

/ ,f
% \
(L/I/' 3
\ f

|

| | J

\ f | f
| | | f
|| I [ |

| ‘ | |
|

OBSERVACOES

llustragcédo 57 — Look 1: Ficha Técnica Blusa Mula-Manca Folha 01
Fonte: Autoria Propria
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TECIDO
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOBSIGAQ CORES FORNECEDOR
Malha Polifiada 6.5 pgskg |100% Poliéster| Branca Aradefe
Ribana Polifiada 100 pgs/kg |100% Poléster| Branca Aradefe
AVIAMENTOS
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOBIGAO CORES FORNECEDOR
Linha 15 metros | Posesser100% | Verde Dicatex
Pérolas 100 pcs Pisico 100% | Branca Criativa Bijoux
GRADE DO MODELO EMBALAGEM E ETIQUETAS
lpripmlcleG{1 |2 3|4]8|10]12] | ITEM QUANTIDADE|  PRECO ITEM QUANTIDADE| _ PRECO
XIXIXIX|{X |Etiaueta gol bordacy o1 RS 0,30
14[{16] |34[36/38|40(42|44|46|48|50| |Embalagem 01 RS 0.10
Etiqueta tag paped 01 RS 0,50
RN}
|
BENEFICIAMENTO AMOSTRAS OBSERVAGOES
TIPO OBSERVAGOES

Polka,
Dot.

llustracédo 58 — Look 1: Ficha Técnica Blusa Mula-Manca Folha 02
Fonte: Autoria Préopria
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

REF: PD 002 MODELO: BLUSA MULA-MANCA

Ne OPERAGAO MAQUINA | JEMEO | PRODUCAO| PRODUGAO
01 | Unido ombros Overloque | 5 min 12 p¢s 96 p¢s
02 | Pregar ribana Overloque | 10 min | 6 p¢s 48 p¢s
03 | Pesponto na base da ribana Reta 5 min 12 p¢s 96 pcs
04 | Pregar manga Overloque | 5min | 12 p¢s 96 p¢s
05 | Unido laterais Overloque | 10 min | 6 p¢s 48 p¢s
06 | Barra do corpo Galoneira |5min | 12pgs | 96 p¢s

DATA: 18/06/2012

NOME DOS INTEGRANTES: Mirian Fernanda do Nascimento
Tayla Furukawa Niyme

llustracdo 59 — Look 1: Ficha Técnica Blusa Mula-Manca Folha 03

Fonte: Autoria Préopria
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Marca: Polha Dot DATA: 18/06/2012 Colegdo: Prim. Ver3o 2012/13  REF: PDO15
Tamanho: M N° de pegas: 01 Modelo: Saia Scalfoped
Estilistas: Minan Femanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme Modelista: Mirian Femanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme
DESENHO FRENTE DESENHO COSTAS
f Il | ) l|
ll \ II { \
f 'l ‘1 \ | " | ll 'r \ l‘l
| \ \} \ |
f | 'a I\ f ‘ || I\
f "& / /\ /! \_ \ / /\
FE L 3 L 3
= ANy —aiien < —'4| 'lT_ \'_'T'-\ 3 ¥ "._'j —'{u

OBSERVACOES

llustracédo 60 — Look 1: Ficha Técnica Saia Scalloped Folha 01
Fonte: Autoria Préopria
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TECIDO
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOIGAO CORES FORNECEDOR
Organza 0,08 66 Bauen3e | Branca Focus Téxtil
Malha 0.08 66 Polléster 100%{ Branca Aradefe
AVIAMENTOS
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOIGAO CORES FORNECEDOR
Viés 5 metros | Pesésier 100% | Pérola Dicatex
Linha 15 metros | Peiésiec 100% | Branca Dicatex
 Ziper 1 unidade | Pelésler 100% | Branca Dicatex
GRADE DO MODELO EMBALAGEM E ETIQUETAS
PP[P [M[Gea[1 [2]3]a[8[10]12] [_meEm [ quanm PRECO ITEM | QUANTIDADE| _PRECO
X[ XX[XTX |Etgqueta gois borcady 01 R$ 0.30
14|16 34(36(38(40142|44|46)|48|50| |[Embalagem 01 R$ 0,10
Suqueta tag papel 01 R$ 0.50
RN|
([
BENEFICIAMENTO AMOSTRAS OBSERVAGOES
TIPO

OBSERVAGOES

Polka,
Dot

llustragdo 61 — Look 1: Ficha Técnica Saia Scalloped Folha 02
Fonte: Autoria Propria
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

REF: PD 015 MODELO: SAIA SCALLOPED

Ne OPERAGAO MAQUINA | JEMFO | PRODUCAO | PRODUGAO
01 | Costurar frente e traseiro Reta 10 min | 6 p¢s 48 pcs
02 | Preparacdo dos babados Reta 10 min | 6 p¢s 48 p¢s
03 | Preparacao cos Reta 5min | 12 p¢s 96 p¢s
04 | Unido das camadas Reta 5min | 12 pcs 96 p¢s
05 | Unido c6s com frente/traseiro Reta 10 min | 6 pcs 48 pcs
06 | Costurar ziper Reta 5min | 12 p¢s 96 p¢s
07 | Costurar barra Reta 5 min 12 p¢s 96 p¢s

DATA: 18/06/2012

NOME DOS INTEGRANTES: Mirian Fernanda do Nascimento
Tayla Furukawa Niyme

llustracdo 62 — Look 1: Ficha Técnica Saia Scalloped Folha 03

Fonte: Autoria Préopria
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Marca: 'Potha Dot

DATA: 18/06/2012 Colegao: Prim. Verao 2012113  REF: PDD04

Tamanho: M

N° de pegas: 01

Modelo: Camiseta Pérolas

Estilistas: Mirian Femanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme Modelista: Mirian Fernanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme

OBSERVACOES

DESENHO FRENTE DESENHO COSTAS

llustrac@o 63 — Look 2: Ficha Técnica Camiseta Pérolas Folha 01

Fonte: Autoria Préopria
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TECIDO
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOICAO CORES FORNECEDOR
1/2 Malha 8 por kg |100% Algod3o | Pérola Aradefe
AVIAMENTOS
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOICAO CORES FORNECEDOR
Pérolas 100 pérolas| Péstco 0% | Pérola Criativa Bijoux
Linha 15 metros | Pulster 100% | Branca Dicatex
GRADE DO MODELO EMBALAGEM E ETIQUETAS
prlP|m|GleGl1 2] 3]4 (8 [10]12] | ITEM QUANTIDADE PRECO ITEM QUANTIDADE! PRECO
XIXIXIX|X | . | [Epaumts ol borcaan 01 RS 0,30
14|16 34|36|38|40[42| 44|46 (48| 50| |Embalagem 01 R$ 0.10
Eligueta tag paps! 01 RS 0.50
|RN|
I
BENEFICIAMENTO AMOSTRAS OBSERVAGOES
TIPO OBSERVAGOES

Polka Dot

llustrac@o 64 — Look 2: Ficha Técnica Camiseta Pérolas Folha 02
Fonte: Autoria Préopria
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

REF: PD 004 MODELO: CAMISETA PEROLA

Ne OPERAGAO Miquues  TEMEO [ProcuCAO)| PRODUCAD
01 | Unidio ombros Overloque 5min | 60 pcs | 480 pes
02 | Pregar gola Overloque | 5min | 60 pcs | 480 pgs
03 | Pregar galdao Galoneira [ 10 min | 6 p¢s 48 pcs

04 | Pregar mangas Overloque | 10 min | 6 p¢s 48 pc¢s

05 | Fechar lateral Overloque | 10 min | 6 p¢s 48 pcs

06 | Fazer barra mangas Galoneira | 5 min 60 pcs 480 pcs
07 | Fazer barra corpo Galoneira | 5 min 60 pcs 480 pcs

DATA: 18/06/2012

NOME DOS INTEGRANTES: Mirian Fernanda do Nascimento
Tayla Furukawa Niyme

llustragcd@o 65 — Look 2: Ficha Técnica Camiseta Pérolas Folha 03
Fonte: Autoria Préopria
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Marca: ‘Polha Dot DATA: 18/08/2012 Colegao: Prim. Verdo 2012113 REF: PDD0S
Tamanho: M N° de pegas: 01 Modelo: Saia Mullet
Estilistas: Mirian Femanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme Modelista: Mirian Fernanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme
DESENHO FRENTE DESENHO COSTAS
=
OBSERVACOES

llustracéo 66 — Look 2: Ficha Técnica Saia Mullet Folha 01

Fonte: Autoria Propria
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TECIDO
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPO3GAO CORES FORNECEDOR
Entretela 0,15 6,6 Poligster 100%| Branca Freudenberg
Voil 21 047  |Polister 100%| Verde Focus Téxtil
AVIAMENTOS
DESCRICAO RENDMENTO | COMPORIGAO| CORES FORNECEDOR
Viés de algoddo 2,40 metros| Auedio10% | Verde Dicatex
Linha 15 metros | Puikse 100% | Verde Dicatex
Ziper 1 unidade | Pokse 0% | Verde Dicatex
Colchete 2unidades | Metal Metal Dicatex

GRADE DO MODELO EMBALAGEM E ETIQUETAS
prlP|M|Gleg 1|2|3]a|8]1w0]12] [ mEM QUANTIDADE| __ PRECO ITEM QUANTIDADE| _ PRECO
X [ XIx[x|x | [Eauetn ocis borase] 01 RS 0,30
14]16] |34)|36|38|40|42|44]46]48|50| |Embalagem 01 RS 0.10

Etiqueta tag papel 01 RS 0.50

|RN|
(I

BENEFICIAMENTO AMOSTRAS OBSERVAGOES

TIPO OBSERVAGOES p “ D Qi',

llustracédo 67 — Look 2: Ficha Técnica Saia Mullet Folha 02
Fonte: Autoria Préopria
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

REF: PD 005 MODELO: SAIAMULLET

Ne OPERAGAO MAQUINA |7 =IO PROSICAD/ FROBICHO
01 | Preparacao do cos Reta 1mn 6 p¢s 48 pcs

02 | Unido lateral Overloque | 10 min | 6 p¢s 48 p¢s

03 | Pregar viés na lateral Reta 10 min | 6 p¢s 48 pcs

04 | Pregar cos na saia Reta 10 min | 6 p¢cs 48 pcs

05 | Pregar ziper Reta 5min | 12pcs | 96 p¢s

DATA: 18/06/2012

NOME DOS INTEGRANTES: Mirian Fernanda do Nascimento
Tayla Furukawa Niyme

llustracdo 68 — Look 2: Ficha Técnica Saia Mullet Folha 03

Fonte: Autoria Préopria
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Marca: ‘Poltha, Dot DATA: 18/06/2012 Colegao: Prim. Verao 2012/13  REF: PD0O08
Tamanho: M N° de pegas: 01 Modelo: Blusa Scalloped
Estiliatas: Mirian Fernanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme Modelista: Mirian Femanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme

DESENHO FRENTE DESENHO COSTAS

[slelelels ) gUUUUWUWUUUUU

\x

—

OBSERVACOES

llustracédo 69 — Look 3: Ficha Técnica Blusa Scalloped Folha 01
Fonte: Autoria Préopria
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TECIDO
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOBIGAO CORES FORNECEDOR
1/2 Malha Penteada 0,08 6.6 \Algoado 100%| Azul Aradefe
Organza Cristal 049 43 Poliéster 100%/| Azul A Rigor
AVIAMENTOS
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOBIGAO CORES FORNECEDOR
Pérolas 6,6 par metro Plassco 100% | Pérola Criativa Bijoux
Linha 48 parmetro | 15 metros | Pudate 00% | Branca Dicatex
GRADE DO MODELO EMBALAGEM E ETIQUETAS
rPlP|m|Glee{1[2]3]4[8]10]12] | ITEM QUANTIDADE PRECO ITEM QUANTIDADE| PRECO
X XXX | [Evausta gon bonana 01 RS 0,30
14{16 34|36)|38|40(42| 44 (46| 48| 50| |Embalagem 01 R$0.10
Etiqueta tag papel 01 R$ 0,50
IRN|
|
BENEFICIAMENTO AMOSTRAS OBSERVAGOES
TIPO OBSERVAGCOES

llustracédo 70 — Look 3: Ficha Técnica Blusa Scalloped Folha 02
Fonte: Autoria Préopria
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

REF: PD 006 MODELO: BLUSA SCALOPPED

Ne OPERAGAO MAQUINA |1 WFO | PRODUCAO| PRODUGAO
01 | Costurar pences Reta 5min | 12 pcs 96 pcs
02 | Costurar babados na frente Reta 20 min | 3 pcs 24 pcs
03 | Unido ombros Reta 5 min 12 p¢cs 96 pcs
04 | Unido laterais Reta 5min | 12pcs 96 pcs
05 | Costurar fechos costas para botdo | Reta 20 min | 3 p¢s 24 pcs
06 | Costurar viés interno Reta 20 min | 3 p¢s 24 pcs
07 | Costurar viés extemo Reta 20 min | 3 p¢s 24 pcs
08 |Barra Reta 5min | 12pcs | 96 p¢s
09 | Pregar botbes Manual 30 min | 2 pcs 16 pcs

DATA: 18/06/2012

NOME DOS INTEGRANTES: Mirian Fernanda do Nascimento
Tayla Furukawa Niyme

llustragcdo 71 — Look 3: Ficha Técnica Blusa Scalloped Folha 03
Fonte: Autoria Préopria
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Marca: Potha Dot

DATA: 18/08/2012 Colegao: Prim. Vlerao 2012/113  REF: PDDO7

Tamanho: M

N° de pegas: 01

Modelo: Saia Concha

Estilistas: Mirian Femanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme Modelista: Mirian Fernanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme

OBSERVACOES

DESENHO FRENTE DESENHO COSTAS

o

o
°
200

llustracdo 72 — Look 3: Ficha Técnica Saia Concha Folha 01

Fonte: Autoria Préopria
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TECIDO
DESCRICAQ RENDIMENTO | COMPOSICAO CORES FORNECEDOR
Tricoline 04 65 Aigod3o 100%| Azul A Rigor
Chambre 045 592 Aigoddo 100%| Azul Cedro T§§ﬁ|
AVIAMENTOS
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOKGAO CORES FORNECEDOR
Linha 15 metros | Pusésie 100% | Azul Dicatex
Botao Pequeno 6 unidades | Psteo wox | Branca Dicatex
Botdo Grande 1 unidade | Misto %0% | Branca Dicatex

GRADE DO MODELO EMBALAGEM E ETIQUETAS
PP|P|M|GIGG|1|2]|3|4a]|8|10]12] | ITEM QUANTIDADE! PRECO ITEM QUANTIDADE] PRECO
XIXIXIX|X = || [Eae=ts gola borcods| 01 R$ 0,30
14]16 34|36/38|40|42| 44|46 (48| 50| |Embalagem 01 RS 0.10

Eliqueta tag papel 01 RS 0.50

|RN|
(I

BENEFICIAMENTO AMOSTRAS OBSERVAGOES

TIPO OBSERVAGOES

llustracdo 73 — Look 3: Ficha Técnica Saia Concha Folha 02

Fonte: Autoria Propria
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

REF: PD 007 MODELO: SAIA CONCHA

Ne OPERAGAO MAQUINA [ JEMFO |PRODUCAO| PRODUCAO
01 | Preparacao do cos Reta 10 min | 6 p¢s 48 pcs

02 | Preparacdo das pregas Reta 5min | 12 pcs 96 pcs

03 | Unido do cds com a saia Reta 20 min | 3 pcs 24 pcs

04 | Unido forro com tecido externo Reta 20 min | 3 pcs 24 pcs

05 | Pesponto no cés e saia barra Reta 10 min | 6 p¢cs 48 pcs

DATA: 18/06/2012

NOME DOS INTEGRANTES: Mirian Fernanda do Nascimento
Tayla Furukawa Niyme

llustragcdo 74 — Look 3: Ficha Técnica Saia Concha Folha 03
Fonte: Autoria Préopria
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Marca: Polha Dot DATA: 18/06/2012

Colegao: Prim. Ver3o 2012/13  REF: PD008

Tamanho: M N° de pegas: 01

Modelo: Camiseta Basica

Estilistas: Mirian Fernanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme

Modelista: Minan Femanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme

DESENHO FRENTE

DESENHO COSTAS

OBSERVACOES

llustrac@o 75 — Look 4: Ficha Técnica Camiseta Bésica Folha 01
Fonte: Autoria Préopria
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TECIDO

DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOSIGAO CORES FORNECEDOR
Malha Polifiada 6pgskg |100% Poester| Branca Aradefe

Ribana Polifiada 100 pgs/kg |100% Potiéester| Branca Aradefe
AVIAMENTOS

DESCRICAO RENDRMENTO | COMPOSIGAO CORES FORNECEDOR
Linha 15 metros | Pukes 00% |Branca Dicatex

GRADE DO MODELO

EMBALAGEM E ETIQUETAS

PP{P[M|G|GG[1[2]|3|4]|8[10[12| | MEM | QUANTIDADE| PRECO TEM | QUANTIDADE| PRECO
X X[ XXX | [raetoonconad 01 RS 0,30
14[16| [34[36[38[40|42[44]46[48[50| [Embalagem 01 RS 0.10
Etiqueta tag papel 01 RS 0,50

RN|

T

BENEFICIAMENTO AMOSTRAS OBSERVAGOES
TIPO OBSERVACOES

llustracé@o 76 — Look 4: Ficha Técnica Camiseta Béasica Folha 02

Fonte:

Autoria Prépria
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

REF: PD 008 MODELO: CAMISETA BASICA

Ne OPERAGAO MAquma | TR0 [PROBICA0TPRONICAD
01 | Unido ombros Overlogue | 5 min 60 pcs 480 p¢s
02 | Pregar gola Overlogue | 5 min 60 pcs 480 p¢s
03 | Pregar fitilho Reta 10 min | 6 p¢s 48 pc¢s

04 | Pregar mangas Overloque | 10 min | 6 p¢s 48 pcs

05 | Fechar lateral Overloque | 10 min | 6 pcs 48 pcs

06 | Fazer barra mangas Galoneira | 5min | 60 pcs 480 p¢s
07 | Fazer barra corpo Galoneira | 5min | 60 pcs 480 p¢s

DATA: 18/06/2012

NOME DOS INTEGRANTES: Mirian Fernanda do Nascimento
Tayla Furukawa Niyme

llustragcdo 77 — Look 4: Ficha Técnica Camiseta Basica Folha 03
Fonte: Autoria Préopria
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Marca: Potha, Doty

DATA: 18/06/2012 Colegao: Prim. Verdo 2012/13  REF: PD008

Tamanho: M

N° de pegas: 01

Modelo: Casaqueto

Estilistas: Mirian Fernanda do Nascmento e Tayla Furukawa Niyme Modelista: Mirnan Femanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme

OBSERVACOES

DESENHO FRENTE DESENHO COSTAS

llustrac@o 78 — Look 4: Ficha Técnica Casaqueto Folha 01

Fonte: Autoria Préopria
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TECIDO
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOSIGAO) CORES FORNECEDOR
Voil 05 25 Poléster 100%| Branca Focus Téxtil
AVIAMENTOS
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOSIGAO) CORES FORNECEDOR
Viés de cetim 2,8 metros | Peldss 100% | Pérola Dicatex
Linha 15 metros | Pelsaw 100% | Branca Dicatex
Pérolas 35 unidades | Pustics 100% | Pérola Criativa Bijoux
GRADE DO MODELO EMBALAGEM E ETIQUETAS
PP|P|M|G|GG|1|2|3|4]|8[10[12] | ITEM QUANTIDADE PRECO ITEM QUANTIDADE! PRECO
X [ x[x]x]x ] [Etaueta gon borsace 01 RS 0,30
14|16 34/36/38(40(42|44|46|48| 50| [Embalagem 01 RS 0,10
IEtiqueta tag papel 01 RS 0,50
RN
]
BENEFICIAMENTO AMOSTRAS OBSERVAGOES
TIPO OBSERVACOES D

llustrac@o 79 — Look 4: Ficha Técnica Casaqueto Folha 02

Fonte: Autoria Préopria
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

REF: PD 009 MODELO: CASAQUETO

Ne OPERAGAO MAQUINA [ JEMFO | PRODUCAO| PRODUCAO
01 | Unido ombros Overloque | 5min | 60 pcs | 480 p¢s
02 | Rebater frente Reta 5 min 60 pcs 480 p¢s
03 | Pregar viés na gola Reta 5min | 60pcs | 480 pcs
04 | Pregar mangas Overloque | 10 min | 6 p¢s 48 pcs
05 | Fechar lateral Overloque | 10 min | 6 p¢s 48 pcs
06 | Pregar elastico mangas Reta Smin | 60pcs | 480 pes
07 | Pregar viés na peca Reta 20 min | 3 p¢s 24 pes
08 | Fazer barra mangas Galoneira | 5min | 60 pcs | 480 p¢s
09 | Fazer barra corpo Galoneira | 5min | 60 pcs | 480 p¢s
10 | Bordar pérolas Manual 60 min | 1p¢ 8 pcs

DATA: 18/06/2012
NOME DOS INTEGRANTES: Mirian Femanda do Nascimento

Tayla Furukawa Niyme

llustracdo 80 — Look 4: Ficha Técnica Casaqueto Folha 03

Fonte: Autoria Préopria
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Marca: Polha Dot DATA: 18/06/2012

Colegao: Prim. Verdo 2012/13  REF: PDO10

Tamanho: 38 N° de pegas: 01

Modelo: Shorts

Estilistas: Mirian Fernanda do Nascmento e Tayla Furukawa Niyme

Modelista: Minan Femanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme

DESENHO FRENTE

DESENHO COSTAS

OBSERVACOES

llustracéo 81 — Look 4: Ficha Técnica Shorts Folha 01
Fonte: Autoria Préopria
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TECIDO
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOSIGAO CORES FORNECEDOR
Malha 0.43 475  |"MaIR"™| Rosa Queimado Focus Téxtil
Forro 0,33 5 Aigoado 100%| Rosa A Rigor Téxtil
Entretela 0,15 23 Poléster 100% Branca Dicatex
AVIAMENTOS
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOSICAO CORES FORNECEDOR
Ziper 1 unidade | Pussier 10% | Rosa Queimado Dicatex
Linha 15 metros | Pussier 100% | Rosa Queimado Dicatex
Viés 1.8 metros| Agodscsoe | Rosa Dicatex
GRADE DO MODELO EMBALAGEM E ETIQUETAS
pPlP[m[Gleal1]2]3]4a]8]10]12| [ 1TEM QUANTIDADE| __ PRECO ITEM QUANTIDADE| __ PRECO
E1q.ets pals borcad| 01 RS 0.30
1416| |34|36|38|40]42|44|46|48]50| [Embalagem 01 RS 0.10
X|X|X|X[X Exqueta t3g papel 01 RS 0.50
RN
[
BENEFICIAMENTO AMOSTRAS OBSERVAGOES
TIPO OBSERVAGOES

llustracéo 82 — Look 4: Ficha Técnica Shorts Folha 02
Fonte: Autoria Préopria
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

REF: PD 010 MODELO: SHORTS

Ne OPERAGAO MAQUINA [JEWEO | PRODUCAO | PRODUGAO
01 | Preparar cos Reta 10 min | 6 p¢s 48 pcs

02 | Unir frente e traseiro Reta 10 min | 6 p¢s 48 pcs

03 | Unido lateral Reta 10 min | 6 p¢s 48 pcs

04 | Unido forro e tecido externo Reta 20 min | 3 p¢s 24 pcs

05 | Pregar ziper Reta 10 min | 6 p¢s 48 pcs

DATA: 18/06/2012

NOME DOS INTEGRANTES: Mirian Femanda do Nascimento
Tayla Furukawa Niyme

llustracdo 83 — Look 4: Ficha Técnica Shorts Folha 03
Fonte: Autoria Préopria
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Marca: Polha Dot DATA: 18/06/12012

Colegao: Prim. Verdo 2012/113  REF: PDO11

Tamanho: M N° de pegas: 01

Modelo: Vestido Scalloped

Estilistas: Mirian Fernanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme

Modelista: Mirian Femanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme

DESENHO FRENTE

DESENHO COSTAS

‘OBSERVACOES

llustrac@o 84 — Look 5: Ficha Técnica Vestido Scalloped Folha 01
Fonte: Autoria Préopria
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TECIDO
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOBIGAO CORES FORNECEDOR
Voil 0.08 5,6 100% Poléster| Lilas A Rigor
Voil 008 6,6 100% Poléster| Rosa A Rigor
Voil 0,08 66  |100% Poléster| Pérola A Rigor
Cetim 0.49 48 100% Poléster| Pérola Focus Téxtil
AVIAMENTOS
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOBIGRO CORES FORNECEDOR
Pérolas 34 unidades | Piastico 100%| Pérola Criativa Bijoux
Linha 15 metros | Poligster 100%| Pérola Dicatex
Roleté 1 metro  |Poliéster 100%| Branco Dicatex
GRADE DO MODELO EMBALAGEM E ETIQUETAS
rPlP|MmlGleal 12348 ]10]12]| [ mEm QUANTIDADE| __ PRECO TEM ANTIDADE| __ PRECO
XXX X T ] [prouctmgen 01 RS 0,30
14|16 34)/36/38|40(42| 44| 46|48| 50| |Embalagem 01 RS 0.10
[Etiqueta tag paped 01 RS 0,50
IRN{
|
BENEFICIAMENTO AMOSTRAS OBSERVAGOES
TIPO OBSERVAGOES

llustragcé@o 85 — Look 5: Ficha Técnica Vestido Scalloped Folha 02
Fonte: Autoria Préopria
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

REF: PD 011 MODELO: VESTIDO SCALLOPED
Ne OPERAGAO MAQuINA [ TEMEO PROUGAOT PRODUCAO
01 | Preparacao da frente parte de cima | Reta 10 min | 6 p¢cs 48 pcs
02 | Preparacdo das costas parte cima | Reta 10 min | 6 pcs 48 pcs
03 | Unido frente e costas parte cima Reta 5 min 12 p¢s 96 pcs
04 | Unido ombros forro interno / extemo | Reta 5min | 12pcs 96 pcs
05 | Preparacao da saia frente e traseiro | Reta 10 min | 6 p¢cs 48 pcs
06 | Unido saia frente e traseiro Reta 5 min 12 p¢cs 96 pcs
07 | Preparagdo do babado onda 01 Reta 5min | 12pcs | 96 p¢s
08 | Preparacdo do babado onda 02 Reta 5min | 12pcs 96 pcs
09 | Preparac3o do babado onda 03 Reta 5min | 12pcs | 96 pes
10 | Unido babados com saia Reta 10 min | 6 pcs 48 pcs
11 | Prega de renda nos babados Zig-Zag 20 min | 3 pcs 24 pcs
12 | Prega de viés interno na saia Reta 5min | 12pcs 96 pcs
13 | Unido parte cima com saia Reta 5min | 12pcs 96 pcs
14 | Unido costas Reta 5 min 12 p¢s 96 pcs
15 | Prega de fecho dos botdes Reta 20 min | 3 pcs 24 p¢s
16 | Barra do vestido Reta 5 min 12 pcs 96 pcs
17 | Prega de renda na barra Zig-Zag 10 min | 6 pcs 48 pcs
18 | Prega de botdes Manual 30 min | 2 pcs 16 pcs
19 | Prega de efiquetas Manual 10 min | 6 pcs 48 pcs

DATA: 18/06/2012

NOME DOS INTEGRANTES: Mirian Fernanda do Nascimento
Tayla Furukawa Niyme

llustrag@o 86 — Look 5: Ficha Técnica Vestido Scalloped Folha 03

Fonte: Autoria Préopria
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Marca: Palha Dot DATA: 18/06/2012

Colegao: Prim. Verdo 2012/12  REF: PD012

Tamanho: M N° de pegas: 01

Modelo: Camisa Sem Mangas

Estilistas: Mirian Femanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme

Modelista: Mirian Femanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme

DESENHO FRENTE

DESENHO COSTAS

OBSERVACOES

llustragcé@o 87 — Look 6: Ficha Técnica Camisa Sem Mangas Folha 01
Fonte: Autoria Préopria
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TECIDO
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOSIGAO CORES FORNECEDOR
Tricoline 0,18 "1 Algoddo 100% Rosa Tecitex
Voil 042 48 Polléster 100%| Rosa A Rigor
AVIAMENTOS
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOIGAD CORES FORNECEDOR
Botdes 8 unidades| Pstco10% | Rosa Dicatex
Linha 15 metros | Puikser 00% | Rosa Dicatex
Vies 2 metros | Ag=sio10% | Rosa Dicatex
GRADE DO MODELO EMBALAGEM E ETIQUETAS
PPlP |M|G|GGl1|2|3]|4(8]|10]12] | ITEM QUANTIDADE|  PRECO ITEM QUANTIDADE| PRECO
X XIXIx]X e RS 0,30
14|16 34|36[38|40[42|44|46]|48)| 50| |Embalagem 01 RS 0.10
Eliqueta tag papel 01 RS 0.50
RN|
|
BENEFICIAMENTO AMOSTRAS OBSERVA(;(_)ES
TPO OBSERVAGOES

llustrac@o 88 — Look 6: Ficha Técnica Camisa Sem Mangas Folha 02

Fonte: Autoria Préopria
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

REF: PD 012 MODELO: CAMISA SEM MANGAS

Ne OPERAGAO MAQUINA |0 PRODUCAD | PEOBIGAD
01 | Unido pences frete/costas Reta 1mn 6 pcs 48 pcs
02 | Preparacao da gola Reta 10 min | 6 p¢s 48 pcs
03 | Unido ombros Reta 5 min 12 p¢s 96 pcs
04 | Unido laterais Reta 5min 12 pcs 96 pcs
05 | Costura de viés laterais Reta 10 min | 6 p¢s 48 pcs
06 | Costura da gola na peca Reta 5min | 12pcs 96 pcs
07 | Costura viés na gola Reta 5min | 12pcs | 96 pcs
08 | Costura etiqueta Reta 5 min 12 p¢cs 96 pcs
09 | Costura viés nas cavas Reta 5 min 12 p¢s 96 pcs

DATA: 18/06/2012

NOME DOS INTEGRANTES: Mirian Fernanda do Nascimento
Tayla Furukawa Niyme

llustrag@o 89 — Look 6: Ficha Técnica Camisa Sem Mangas Folha 03

Fonte: Autoria Propria
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Marca: ‘Polha, Dot DATA: 18/06/2012

Colegdo: Prim. Verao 201213 REF: PDO13

Tamanho: M N° de pegas: 01

Modelo: Top

Estilistas: Mirian Fernanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme

Modelista: Mirian Feranda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme

DESENHO FRENTE

DESENHO COSTAS

l; ,l il fife e

wowr | \iliiirewe

‘;dh,‘l. I’l} “h! '“

OBSERVACOES

llustracdo 90 — Look 6: Ficha Técnica Top Folha 01
Fonte: Autoria Préopria



148

TECIDO
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOBIGAO CORES FORNECEDOR
Tricoline com elastano 0.30 56 hameye | Perola Tecitex
AVIAMENTOS
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOBIGAO CORES FORNECEDOR
Bojo 1 unidade | Puwmid 30% | Chocolate Dicatex
Linha 10 metros | Pedste 0% | Pérola Dicatex
Elastico Lastex 1 metro Ewsuro 0% | Branco Dicatex
GRADE DO MODELO EMBALAGEM E ETIQUETAS
PPlP[M[G[GG[1[2] 3[4 [8[10]12] [__MEM | QUANTIDADE] _ PRECO QUANTIDADE| _PRECO
XIXIX[x[X B | [revets oo zoraana 01 R$ 0,30
1416 34|36)|38|40(42| 44 |46|48| 50| |Embalagem 01 R$ 0,10
Eliqueta tag papel 01 RS 0,50
IRN|
|
BENEFICIAMENTO AMOSTRAS OBSERVAQGES
TIPO OBSERVAGOES

Polko, Dot

llustracdo 91 — Look 6: Ficha Técnica Top Folha 02

Fonte: Autoria Préopria
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

REF: PD 013 MODELO: TOP

Ne OPERAGAO MAQUINA | 0 PRONICAOT PRODUCAD
01 | Costura das pences forro/frente Reta 1(mn 6 pcs 48 pcs
02 | Uniao lateral com frente/forro Reta 10 min | 6 p¢s 48 pcs
03 | Unido da frente com o forro Reta 10 min | 6 p¢s 48 pcs
04 | Preparacao do elastico das costas | Reta 20 min | 3pcs 24 p¢cs
05 | Preparacdo do babado Reta 10 min | 6 pcs 48 pcs
06 | Unido babado com frente/forro Reta 5min | 12p¢s 96 p¢s
07 | Unido frente/forro e babado Reta 5 min 12 p¢s 96 p¢s
08 | Rebater o babado Reta 5min | 12p¢s 96 p¢s
09 | Unido frente/forro com o elastico Reta 5 min 12 p¢s 96 pcs

DATA: 18/06/2012

NOME DOS INTEGRANTES: Mirian Fernanda do Nascimento
Tayla Furukawa Niyme

llustracdo 92 — Look 6: Ficha Técnica Top Folha 03

Fonte: Autoria Préopria
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Marca: Polha Dot DATA: 18/08/2012 Colegao: Prim. Verdo 2012/13  REF: PDD14
Tamanho: 38 N° de pegas: 01 Modslo: Caica
Estilistas: Mirian Femanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme Modelista: Mirian Fernanda do Nascimento e Tayla Furukawa Niyme

DESENHO FRENTE DESENHO COSTAS

‘OBSERVACOES

llustrac@o 93 — Look 6: Ficha Técnica Calga Folha 01
Fonte: Autoria Préopria
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TECIDO
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOIGAD CORES FORNECEDOR
Chambré 1.05 035  |Aigoddot00% | Azul Cedro Téxtil
Forro 16 14 Algod30100% | \erde Cedro Téxtil
AVIAMENTOS
DESCRICAO RENDIMENTO | COMPOIGAD CORES FORNECEDOR
Viés de algodao 1,25 metros | Abadie 100% | Verde Dicatex
Linha 15 metros | Pk 0% | Azul Dicatex
Ziper 12 cm 1 unidade | Poikster 00% | Azyl Dicatex
Botdo 1 unidade | o100 | Niguelado Dicatex
GRADE DO MODELO EMBALAGEM E ETIQUETAS
PrlP [M|GleG 1 [2[3]4[8]10]12| [ mEM QUANTIDADE| __ PRECO ITEM QUANTIDADE| _ PRECO
|Etioueta borgaca 01 RS 0.30
14]16] [34|36]38]40]42] 44| 46]48] 50 |Embalagem 01 RS 0,10
X|X|X[X[X Etiqueta tag papel 01 RS 0.50
BENEFICIAMENTO AMOSTRAS OBSERVAGOES
TIPO OBSERVACOES

llustrac@o 94 — Look 6: Ficha Técnica Calga Folha 02

Fonte: Autoria Propria
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

REF: PD 014 MODELO: CALCA

Ne OPERAGAO MAQUINA [JEMEO | PRODUCAO| PRODUGAO
01 | Preparacdo do cos Reta 10 min | 6 p¢s 48 pcs
02 | Preparacao bolsos frente/traseiro Reta 10 min | 6 p¢s 48 p¢s
03 | Unido pala traseira Reta 5 min 12 p¢s 96 p¢s
04 | Costurar bolsos frente/traseiro Reta 5 min 12 p¢s 96 pc¢s
05 | Unido laterais internas Reta 10 min | 6 p¢s 48 p¢s
06 | Costurar ziper no gancho Reta 20 min | 3 p¢s 24 p¢s
07 | Unido laterais externas Reta 10 min | 6 pcs 48 p¢s
08 | Costurar c6s na peca Reta 10 min | 6 pgs 48 pcs
09 | Preparacdo dos passantes Galoneira | 5min | 12 pgs 96 pcs
10 | Costurar passantes Travete 10 min | 6 p¢cs 48 pcs
11 | Casear Caseadeira| 5 min 12 pcs 96 pcs
12 | Prega de etiqueta Manual 10 min | 6 p¢s 48 pcs

DATA: 18/06/2012

NOME DOS INTEGRANTES: Mirian Femanda do Nascimento
Tayla Furukawa Niyme

llustragd@o 95 — Look 6: Ficha Técnica Calga Folha 02

Fonte: Autoria Préopria



153

13. CATALOGO

AGRADECINENTOS:

llustragc@o 96 — Folha 1 do Catélogo
Fonte: Autoria Préopria
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llustragcé@o 97 — Folha 2 do Catélogo
Fonte: Autoria Préopria
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llustracdo 98 — Folha 3 do Catélogo
Fonte: Autoria Prépria
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llustragdo 99 — Folha 4 do Catélogo
Fonte: Autoria Propria
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llustragdo 100 — Folha 5 do Catélogo
Fonte: Autoria Prépria
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llustragdo 101 — Folha 6 do Catalogo
Fonte: Autoria Propria
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14. DOSSIE ELETRONICO

14.1 PAGINA DE ABERTURA

IIust?agéo 102 — Pagina de Abertufa do Site
Fonte: Autoria Prépria



160

14.2 CONCEITO DA MARCA

PO%@DO*I LOGIN | LOJA VIRTUAL
NOVIDADES DA SEMANA CONCEITO DA MARCA A MARCA

poes

A MARCA

COLECAO VERAO 2013

CATALOGO ‘

S A Polka Dot oferece as suas consumidoras produtos que
tenham mais sentimentos e uma conduta sintonizada com os
valores apreciados pelo seu pdblico alvo. Assim as pecas

[ — confeccionadas pela marca sdo tidas por um olhar especial dos

confeccionistas que apreciam cada etapa da sua producdo desde a
escolha dos aviamentos até sua exposigdo na loja. Cada uma das
pecas é cuidada como se fossem (nicas e tem sua histéria
preservada, tendo em vista que um dia ela fara parte da vida
de uma pessoa, de suas conquistas e experiéncias de vida.

8] {8

llustracdo 103 — Conceito da Marca no Site
Fonte: Autoria Propria

14.3 COLECAO VERAO 2013

‘PWD“ LOGIN | LOJA VIRTUAL

NOVIDADES DA SEMANA MONTE SEU LOOK COLEGAO VERAO 2013

wxx

A MARCA

COLEGRO VERAO 2013
CATALOGO

BLOG

o

llustracdo 104 — Colegéo Veréo 2013 no Site 01
Fonte: Autoria Propria



PolkaDat

NOVIDADES DA SEMANA

e
A MARCA
COLECAO VERAO 2013

CATALOGO
BLOG

& {6

Polka Dot

e
A MARCA
COLECAO VERAO 2013

CATALOGO
BLOG

R

& {8

MONTE SEU LOOK

llustracdo 105 — Colecé&o Verdo 2013 no Site 02
Fonte: Autoria Prépria

MONTE SEU LOOK

llustracdo 106 — Colecdo Verdo 2013 no Site 03
Fonte: Autoria Prépria
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LOGIN | LOJA VIRTUAL

COLEGAO VERAOD 2013

LOGIN | LOJA VIRTUAL

COLEGAO VERAOD 2013
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14.4 CATALOGO

‘me LOGIN | LOJA VIRTUAL

NOVIDADES DA SEMANA CATA LOGO

A MARCA

COLEGAO VERAD 2013
CATALOGO

BLOG

|

e

%
11

) & 2= P

llustracdo 107 — Catalogo no Site
Fonte: Autoria Préopria

& {5

145 BLOG

'poun‘ooﬂ LOGIN | LOJA VIRTUAL
HOVIOADES 0 SEMAMA TENDENCIAS VERAO 2012 BLOG

wxx

O Senac Moda-Informacé&o teve a sua 39* edicdo no dia 15 de marco.

A MARCA Uma de suas principais tendéncias foi titulada de Rainha do Mar.

COLEGAO VERAD 2013 A Rainha do Mar tem como referéncia o Fundo do Mar refletido através de estampas com texturas, cores e formas dos seres dos
CATALOGO oceanos.

BLOG Sereia, cavalo-marinho, agua viva, estrela do mar, peixes, algas...

O Fundo do Mar vem com romantismo através de transparéncias, furta cor, brilho, shapes fluidos, detalhes em pérolas mesclados
com lantejoulas, madrepérolas, conchas, corais, ondas do mar e muitas outras referéncias desse mundo téo enigmatico.
Vem com a gente se inspirar!

Druigasio

8| {18

llustracéo 108 — Blog
Fonte: Autoria Prépria
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14.6 LOJA VIRTUAL

PO%O!DO*I. LOGIN | LOJA VIRTUAL

Tooos os pRODUTOS [OR0SOSERODUNCS LOJA VIRTUAL

e
BLUSAS
CAMISAS
CAMISETAS
CCASAQUETOS
CASACOS

VESTIDOS
SAIAS
Top
SHORTS
CALGAS

SAIA SCALLOPED - R$ 49,90 CASAQUETO - R$ 59,90 SHORTS - R$ 89,90

ACESSORIOS

Gni _i SAIA MULLET - R$ 89,90 VESTIDO - R$ 119,90 SAIA CONCHA - R$ 49,90

llustracdo 109 - Loja Virtual 01
Fonte: Autoria Préopria

Polha. Dot o

TODOS OS PRODUTOS
Tones s pronuTas LOJA VIRTUAL

BLUSAS
CAMISAS
CAMISETAS
CASAQUETOS
CASACOS

VESTIDOS
SAIAS
Top
SHORTS
CALGAS

CALCA - R@ 119,90 CAMISETA PEROLAS - R$ 89,90 CAMISETA BASICA - RS 39,90

gﬁi _i CAMISA SEM MANGAS - R$ 79,90 BLUSA SCALLOPED - R$ 69,90 TOP - R$ 39,90

llustrac&o 110 — Loja Virtual 02
Fonte: Autoria Prépria

ACESSORIOS




Polka, Dot

TODOS 0S PRODUTOS
wxx

BLUSAS

CAMISAS

CAMISETAS
CASAQUETOS
CASACOS

VESTIDOS
SAIAS
ToP
SHORTS
CALGAS

ACESSORIOS

|

& |5
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LOGIN | LOJA VIRTUAL

TODOS OS PRODUTOS
LOJA VIRTUAL

BLUSA - R$ 49,90

llustrac&o 111 - Loja Virtual 03
Fonte: Autoria Propria
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CONSIDERACOES FINAIS

Este projeto buscou desenvolver uma pesquisa sobre a “Geragdo Y’ e
desenvolver produtos de moda coerentes com seu estilo de vida, para isso foi
atrelado conceitos de Design Emocional desenvolvido por Donald Norman na
criagdo de uma marca e seus produtos.

Com a criacdo da marca Polka Dot fica a proposta de inovar na forma de
como criar produtos de moda destacando os trés niveis do Design Emocional
aliados ao processo produtivo ja conhecido pelo Design de Moda. Foi visto que essa
abordagem entre moda e emocao é valida e funcional, portanto se torna coerente
um projeto voltado ao seu estudo e aplicacao.

E importante ressaltar que o projeto é também uma contribuicdo para novas
pesquisas sobre Design Emocional e moda refletindo na configuragéo da sociedade
onde novas abordagens sdo usadas tracando um perfil emocional do consumidor,
evidenciando o bem-estar de consumo e focando na geracao de valores que traga a

satisfacao.

O objetivo de criar produtos de moda baseando-se nas emocdes fica
reforcado com uma citagcdo de Stallybrass (2004,p.14) “A roupa tende a estar
poderosamente associada com a memoéria ou, para dizer de forma mais forte, a
roupa € um tipo de memaéria”. Assim quando o produto de moda passa a nao ser so
mais um utilitrio e passa a contar parte da histéria de alguém pode atravessar

geracdes carregando consigo memoria e identidade.
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APENDICE A - Questionario de Pesquisa
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Ministério da Educacao

Universidade Tecnolégica Federal do Parana
Diretoria de Graduacéo e Educacédo Profissional
Secretaria de Gestdo Académica

Departamento de Biblioteca

Pesquisa para TCC de Design de Moda

Este questionéario € de finalidade académica e contribuira para o trabalho de conclusao de
Curso de Tecnologia em Design de Moda da UTFPR- Apucarana. Cada vez mais nos preocupamos
com nosso estilo de vida e consumo, mas é certo de que nem sempre encontramos produtos
adequados as nossas necessidades, principalmente na moda, por isso as resposta contidas neste
questionario servirdo como base para o desenvolvimento de produtos de moda que mais se adequem
ao estilo de vida do consumidor jovem feminino. Desde ja nossos sinceros agradecimentos pela
contribuicéo de todos.

*Obrigatorio

1. Qual seu nome completo e email?

Informe apenas se desejar

2. Qual a sua faixa etéaria? *

&

16 a 21 anos
i’“ \

22 a 26 anos
i’“ \

27 a 31 anos

f—

32 anos ou mais

3. O que é mais importante na hora de comprar um produto de moda? *
.
a) Qualidade do produto (acabamento, bons tecidos, detalhes)
. e .
b) Identificacdo com o Design
=
¢) Bom preco
I~ T
Outro: ‘

4. Vocé acha importante se vestir para expressar o seu estilo de vida? *
T .
Sim
f" x
Nao
=
Talvez

Vocé é fiel / gosta de alguma marca de produtos de moda? *

Ty 9

Sim
N&o
Se sim, qual ou quais marcas?
6. Vocé costuma usar a internet para fazer compras? *

Sim, sempre!



N&o, nunca.

As vezes
Qual ou quais pecas de roupa vocé consome com maior frequencia? *Marque mais de 1
opcéo se desejar

Saias

Vestidos

Casacos / Jaquetas / Blazers

Blusas

Calcas

Camisa

Calca Jeans

Vocé gosta / compra acessoérios? *
Sim
N&o

As vezes
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