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“Oi! Tudo bem?

Tudo bem...

Fora o tédio que me consome todas 24 horas por dia!

Fora a decepcéo de ontem, a decepcéo de hoje e a
desesperanca croénica do amanh@!

Tenho vontade de chorar, raiva de ndo poder!

Quero gritar até ficar rouco, quero gritar até ficar louco!

Isso sem contar a ansia de vomito, reacdo a tal pergunta idiota!
Fora tudo isso... tudo bem!”

(“Oi! Tudo Bem?” / Garotos Podres)



RESUMO

Vidotto, Naiara Jade e Zin, Esdra Daiane. Vestuario infantil para os filhos do
publico punk rock. 2011. 130 f. Trabalho de Conclusdo de Curso. Curso
Superior de Tecnologia em Design de Moda, Universidade Tecnoldgica Federal
do Parana. Apucarana, 2011.

Este trabalho tem como finalidade a analise de um publico carente de pecas que
atendam suas necessidades estéticas e sociais. Para atender este publico
carente, a familia punk, procurou, apds analisar os resultados, desenvolver pecas
direcionadas, respeitando a estética do publico e sua ergonomia.

Palavras-chaves: Punk. Crianca. Ergonomia.



ABSTRACT

Vidotto, Naiara Jade and Zin, Esdra Daiane. Children’s clothing for the children
of public punk rock. 2011. 130 f. Completion of course work. Technology Degree
in Fashion Design, Federal Technological University of Parana. Apucarana, 2011.

This work aims to analyze na audience in need of parts that meet their social and
aesthetic needs. To meet this public lacking the punk family, sought, after

analyzing the results, develop parts directed, respecting the aesthetics of the
public and its ergonomics.

Keywords: Punk. Child. Ergonomics.
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1. INTRODUCAO

Na década de 1970, a Europa encontrava-se em constantes
transformacdes sociais. Surgindo assim diversos movimentos de mudanca e
revolta. Em meio a este contexto, em uma Inglaterra atingida pela crise
econdmica e desemprego, surge um dos movimentos mais importantes do século
20: O movimento Punk.

Este movimento surge inicialmente com uma ideologia de
contradicdo e choque para com a sociedade, chamando a atencdo com suas
atitudes agressivas, o modo de se vestir e de agir, e seu lema “faga-vocé-
mesmo”. Ao contestar o padréo da sociedade, estes jovens buscavam alcancar a
revolucado politica, defendendo o anarquismo ou a apolitica, a liberdade individual,
o amor livre, manifestando sua rebeldia contra a hipocrisia, os privilégios de
classes, a sociedade conformista e tradicionalista, as desigualdades sociais e
lutando contra o preconceito homofdnico e 0 nazismo.

O foco deste estudo é que através do estilo de vida dos punks
procurarem atender as necessidades da familia punk em vestirem seus filhos com
roupas que expressam a sua ideologia, com base na aplicacdo dos conceitos e

ferramentas de Moda.

1.1.DEFINICOES DO PROBLEMA

Caréncia de produtos do vestuéario infantil direcionados para as

familias do publico punk que sejam adequados e ergondmicos para as criancgas.
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1.2. OBJETIVOS

1.2.1. Objetivos Gerais

Desenvolver pecas de vestuario para atender ao publico infantil,
através de modelagens adequadas para criancas, por meio da aplicacdo das
principais qualidades ergondmicas: conforto, usabilidade, vestibilidade e

funcionalidade.

1.2.2. Objetivos especificos

. Desenvolver modelagens adequadas para a crianca.
. Desenvolver pecas direcionadas ao universo infantil.
. Considerar as qualidades ergondémicas no desenvolvimento

dos produtos.
. Identificar as necessidades do publico-alvo (familia) nas
roupas dos filhos.

1.2.3. Justificativa

No mercado infantil cresce a procura por pecas diferenciadas, e que
satisfagam o estilo de um determinado publico e que fuja do padrdo comum de
produtos criados para criangas. Trata-se de um assunto novo que busca criar
peca direcionada para um publico-alvo especifico.

O publico - alvo desta pesquisa foi inspirado na situacao familiar da

académica Esdra Zin, adepta do movimento, em que encontrou dificuldades em
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atender suas necessidades em quesito de vestuario para sua filha, que néo
fugisse dos seus ideais e prioridades.
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2. FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1. MOVIMENTO PUNK

O punk surgiu na década de 70 como uma manifestacdo de
contracultura jovem, caracterizada por um estilo baseado em musica, moda e
comportamento.

Influenciado por bandas como Velvet Underground, Stooges e MC5,
gue com suas atitudes que se diferenciavam e demonstravam uma revolucao no
rock, o punk surge fazendo uma musica simples e direta, conhecida como os “trés
acordes”. Seus visuais excéntricos, camisetas sujas, calgas rasgadas, jaquetas de
couro, alfinetes e coturnos, baseando no visual do masico Richard Hell, e suas
atitudes de revolta e desprezo para com a sociedade, segundo Stewart Home
(1999, p. 131), “mesmo o0 mais basico dos punks estava dizendo ‘eu sou jovem,

estou bravo, puto da vida e quero mudanca e/ou diversao”.

Figura 1: Richard Hell — Baixista da banda pré-punk Television
Fonte: http.www.allstarpics.netpic-galleryrichard-hell-pics.htm
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O punk foi acima de tudo uma afirmacao de identidade dos jovens
pobres e desempregados, filhos de pais também desempregados, encontraram
na rebeldia uma forma de chamar a atencéo da sociedade para a situacao vivida
por eles, na crise econbmica na época na Inglaterra, um dos fatores para o
crescimento do punk rock nos jovens. “O exemplo do punk pode ser
compreendido como um fendmeno ideoldgico mais explicita [...] uma agressao
ideologica aos valores estéticos das classes dominantes, sendo do proprio
capitalismo”(BARNARD, 2003 p. 71).

O estilo de se vestir, rocker/greaser: jaquetas de couro estilo
motociclista, camiseta branca, cal¢a jeans, ténis e o culto a juventude, diversao e
rebeldia, comeca a caracterizar uma nova tribo urbana de interesse pela
aparéncia agressiva, simplicidade, sarcasmo niilista e a subversao da cultura.

Uma das maiores marcas do movimento punk de expressdo e
caracterizacdo se da através da forma de se vestir, segundo Cunha (2004, p. 8)
foi através da vestimenta que os punks iniciaram uma “contracultura” que exibia
seus pensamentos, e junto as atitudes agressivas manifestavam suas ideologias
politicas, como anarquistas ou apoliticas, a liberdade individual e a fuga do
padrao da sociedade, sustentando valores como anti-homofobia, anti-nazismo,
amor livre e autodidatismo.

Conforme o movimento se estabeleceu ele foi amadurecendo e se
tornou uma contracultura.

Uma diferenca importante, o punk evoluiu além da tatica de choque
dos cabelos coloridos e coleiras de cachorro para ter uma filosofia relativamente
coesa, que tem pouco ou nada a ver com um estilo de moda em particular.
Embora tenha sido atil na época — e ainda hoje seja divertido — chocar as
pessoas com a aparéncia € menos importante do que chocar com as idéias
(O’Hara, 1992, p. 40).

Na linguagem das roupas e com suas atitudes contra a sociedade o
punk pedia por atencéo, seu grito era de raiva contra o sistema, pois falharam ao
ignora-los quando criangas.

Conforme a situacdo mudava e o movimento se espalhava pelo

mundo, o Punk foi se dividindo em varias vertentes e se adaptando a cada pais
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conforme as necessidades dos jovens, assim seguindo diferentes ideologias, em
geral o movimento é apartidario e procura ser libertos na forma de acreditar em

algo, como a Deus.

2.2. FAMILIA PUNK

Sem abandonar seus ideais nasceram familias criadas dentro do
movimento punk, porém adaptando-se e amadurecendo sem perder as

responsabilidades como familia e para com ela.

“Consistently hilarious! Raucous, eye-opening, and unexpectedly wise." -Variery

3 e CRBN
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Figura 2: DOCUMENTARIO — THE OTHER F WORD
FONTE: HTTP://WWW.OSCILLOSCOPE.NET/FILMS/FILM/52/THE-OTHER-F-WORD


http://www.oscilloscope.net/films/film/52/The-Other-F-Word
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O documentario “The Other F Word” conta histérias de pais punks e
suas trajetdrias para se transformar em uma figura paterna e manter uma vida
familiar. Alguns pais como Flea, da Banda Red Hot Chili Peppers, se inspiraram
na familia e mudaram seu estilo de vida. Flea diz em sua entrevista que ele nédo
teve o exemplo de seus pais para seguir, eles ndo eram presentes na vida do filho
e nao estavam focados no “servico de serem pais”, e isto o influenciou a querer

ser um pai diferente deles.

“... Mas para mim, quando eu vi aquela menininha, eu queria estar 14
para ela todo o tempo, eu parei de fazer tudo, parei com as drogas,
alcool, maconha. Eu estava tipo: eu vou estar aqui para vocé... E
engracado como as pessoas pensam que tem que ter aquela atitude
classica de pais, tratarem a crianga com discursos do tipo: eu te trouxe
para este mundo “Blablabla”, eu fagco exatamente o oposto, meus filhos
me deram a vida, eles me deram a mim uma razao”’(Flea, Banda Red
Hot Chili Peppers — The Other F Word, 2010).

Muitos dos punks vieram de familias de pais ausentes ou fugiram de
casa muito jovens, o que os fez entrar neste mundo punk. Segundo Cunha (2004,
p. 13), a familia exerce um papel social importante para a constru¢cdo do ser
humano. Assim chegando o momento de se tornarem pais eles criam as
expectativas de serem bons pais, pois ndo tiveram um exemplo a seguir, e se
adaptam.

O documentario se foca no musico Jim Lindeberg, da banda
Pennywise, e seu livro “Fuck Authority”, inspiragdo para o documentario.
Lindeberg tem trés filhas e vive uma vida suburbana, porém passa meses fora de
casa para manter uma vida confortdvel. Como a banda ndo ganha milhdes, ele
precisa viajar sempre para ter uma renda necessaria para manter sua familia. Ser
musico ndo é mais o hobbie da juventude, se transformou em um trabalho
necessario, criou mais responsabilidades.

Observa-se que no cotidiano os pais que seguem uma ideologia

punk tém para si a responsabilidade de criar seus filhos adaptando seus ideais e
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seus estilos de vidas, ndo perdendo sua identidade. As criangas que convivem
neste meio se diferenciam por sua personalidade independente e por sua
liberdade de escolha. Os pais-punks tém como ideal do movimento punk nao
impor, e demonstram isso aos seus filhos, porém adaptando o conceito a
condicdo da paternidade, Barnard (2003) diz: “A sobrevivéncia emocional dos
seres humanos depende de certa maneira, de sua habilidade para alcangcar um
equilibrio entre conformar-se a sociedade e preservar um senso de identidade
prépria”.

Em pesquisas sobre psicologia infantil explicam as necessidades
dessas criancas em relagdo a seus pais. Rogers (1961) em seu livro, Tornar-se
Pessoa, diz que: “O ambiente familiar deve ser psicologicamente apoiador,
nutridor e relativamente nao critico a respeito da crianga que se desenvolve.”
Apoiadas pelos seus pais, que procuram ser diferentes da realidade em que
viveram com suas familias no passado, estas crian¢as, conforme vao crescendo,
constroem sua identidade, interiorizando habitos e atitudes, e absorvendo para si
somente aquilo com o que se identificam, tornando-se capazes de fazer suas
proprias escolhas. Assim como seus pais aprendem com elas a se tornarem

melhores pais, e estao dispostos a isso.

“(...) compreender suas necessidades e reconhecer sua existéncia
concreta é o grande desafio que nds, adultos, temos que enfrentar,
promovendo a transformacé@o da vida da infancia a partir dos nossos
relacionamentos, pois a histéria esta ai para ser construida por todos os
envolvidos e por aqueles que acreditam que a crianca foi e ser4 sempre

agente de mudancgas” (Rocha, 2002).

Ao entender o que se passou com eles quando criangas, 0s pais
procuraram desenvolver as familias se adaptando ao mundo em que eles se
tornaram adultos, como por exemplo, o universo punk. Mantiveram o que eles
acreditam e mudaram seu estilo de vida respeitando a familia e suas

responsabilidades.
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Ao se tornarem pais mudaram suas visdes de mundo, mas nao
perderam sua identidade, descobriram que o que eles sempre procuraram em
suas revoltas para com a sociedade, a familia trouxe outra forma de mudanca,
seus filhos, comecando pelos seus pais.

“O que eu sempre tento lembrar € que n6s podemos mudar o mundo
daquele jeito que a gente sempre quis, e talvez o jeito de mudar o mundo seja
criando criangas melhores!” (THE OTHER F WORD, 2010).

2.3.MODA PUNK

Ao lado da musica a moda é uma das caracteristicas culturais mais
marcantes do movimento punk, apesar de varios participantes ndo gostarem
muito do termo, pois para eles a forma como se vestem € muito mais reflexo do
modo como agem e gostam de se expressar, sendo assim demonstrando o seu
estilo uma afirmacéo pessoal.

Influenciados pelas musicas e politicas do movimento os adeptos e
integrantes do punk, se expressam procurando chocar a sociedade e
demonstrando seus ideais no modo como se vestem.

A exemplo de visual, Sid Vicious, baixista da banda Sex Pistols, que
se vestiam ao estilo punk norte - americano com jaqueta de couro, alfaiataria
modificada, camisetas rasgadas e calcas jeans destruidas — o street punk,
adicionando as roupas agora centenas de arrebites, alfinetes, correntes, patches,
pedacos de tecidos que imitavam peles de animais além de escreverem

mensagens revoltadas ou nomes de bandas em suas jaguetas.
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Figura 3: IMAGEM: SID VICIOUS — BAIXISTA DA BANDA SEX PISTOLS
FONTE: HTTP://FUCKYEAHSIDVICIOUS.TUMBLR.COM/PAGE/13

Em Londres ainda na década de 1970, surge uma organizacado
dedicada ao visual punk, chamada ‘O Contingente de Bromley’ descrita por
Antonio Bivar (2007, p.48) em seu livro. “O que é punk?”. Bivar descreve que do
Contingente estavam saindo as primeiras cat-womens (mulheres-gatos) — punkas
com maquiagem carregada nos olhos com desenho preto e puxada para cima nos
cantos, que usavam mini-vestidos de malha ou camisas masculinas bem largas
com uma gravata, cabelos quase raspados e coloridos em cores bem “loucas” —
rosa choque, o verde-bilis, vermelho-hemorragia, azul - capri, azul-pavao, roxo

batata ou preto total e reluzente.
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Figura 4. SIOUXSIE — VOCALISTA DA BANDA POS-PUNK SIOUXSIE AND THE BANSHEES
FONTE: HTTP://SIMAOPESSOA.BLOGSPOT.COM/2011/06/0-SOM-DA-PUNKADARIA.HTML

Ja os rapazes do Contingente, também se vestiam de forma muito
ousada, usavam magquiagem, as tinturas nos cabelos, roupas que compravam a
precos bem baixos nos fundos de paréquias nos finais de semana, eram pecas de
segunda mao, paletés, calcas, camisas, gravatas — pecas que eram cortadas,
rasgadas, manchados e aplicados os simbolos, mensagens, alfinetes e correntes.
Os estilos dos jovens do Contingente causaram grande impacto nas ruas e se

tornou a identidade do momento, demonstrando sua rebeldia anti-capitalismo.

Figura 5: PUNKS NA TRAVESSA.
FONTE: HTTP://CHERRYBEMINE.BLOGSPOT.COM/2010/11/PUNK.HTML


http://pt.wikipedia.org/wiki/P%C3%B3s-punk
http://pt.wikipedia.org/wiki/Siouxsie_%26_the_Banshees
http://simaopessoa.blogspot.com/2011/06/o-som-da-punkadaria.html
http://simaopessoa.blogspot.com/2011/06/o-som-da-punkadaria.html
http://simaopessoa.blogspot.com/2011/06/o-som-da-punkadaria.html
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Com relag&o ao estilo inventado pelos punks e o Contingente:

“Ninguém que tenha algum senso estético pode falar totalmente mal.
Mas os punks em geral ndo tém nada de decaido. Muitos jovens, eles
vestem seus andrajos — que mais parecem restos de algum bombardeio
— com o porte ereto e a seguranca de quem esta na forca da idade. Eles
sdo o exemplo mais perfeito da obra de arte popular viva... o punk ndo é
s6 visual, s6 musica crassa. E também uma critica e um ataque frontal a
uma sociedade exploradora, estagnada e estagnaste nos seus proprios
vicios.” (BIVAR, 2007 p. 49)

Surge nesta mesma década junto com o punk, o Heavy Metal,
influenciada diretamente pelo punk, porém mudando suas musicas e seguindo um
estilo também agressivo, com muito metal, couro, androgenia e apelo

sadomasoquismo.

Figura 6: BANDA TWISTED SISTER — BANDA DE HEAVY METAL
FONTE: HTTP://WWW.LASTFM.COM.BR/GROUP/TWISTED+SISTER

Em destaque nesta década a também o subgénero goético, derivado
do género pés-punk, em sua estética visual o punk influenciou os goticos,
modificado para seu proprio movimento, com maquiagem e penteados
alternativos e certa bagagem filosdfica e literaria. A masica se volta para temas de
glamour a decadéncia, o niilismo, o hedonismo e o lado sombrio. A estética
sombria se traduz na combinacdo de vestuario, essencialmente baseados

no preto, muitas vezes com pequenas adi¢des coloridas e brancas.


http://www.lastfm.com.br/group/Twisted+Sister
http://pt.wikipedia.org/wiki/P%C3%B3s-punk
http://pt.wikipedia.org/wiki/Niilismo
http://pt.wikipedia.org/wiki/Hedonismo
http://pt.wikipedia.org/wiki/Preto
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Figura 7: PUBLICO GOTICO
FONTE: HTTP://TEEN-IN-ACTION.BLOGSPOT.COM/2011/01/TRIBO-DO-DIA-GOTICOS.HTML

Nos anos 1990 a mausica mantinha sua influéncia criando novas
vertentes, a exemplo do Grunge, que mantém um ideal punk, mas agrega novas
caracteristicas, a exemplo do estilo: cabelos compridos, camisas xadrez de
flanela, calcas jeans rasgadas e camisetas desbotadas, demonstrando seu

descaso com a aparéncia.

Figura 8: PuBLICO GRUNGE
FONTE: HTTP://O-ESTILO-DE-SER.BLOGSPOT.COM/2010/05/ESTILO-GRUNGE.HTML


http://teen-in-action.blogspot.com/2011/01/tribo-do-dia-goticos.html
http://o-estilo-de-ser.blogspot.com/2010/05/estilo-grunge.html
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No final da década de 1990 e inicio do ano 2000 surge a geracgao
‘emo” se caracterizava com elementos de moda do pop-punk, hardcore straight-
edge da década de 1990 e gotica. Seu estilo era franja comprida jogada para um
lado do rosto, maquiagem preta nos olhos para ambos 0s sexos, piercing no labio
inferior, para as roupas - cor preta, vermelha e branca, ténis no estilo mad rats,

acessorios multicoloridos como munhequeiras, pulseiras, colares...

Figura 9: MobA EMO
FONTE: HTTP://WWW.MULHERBELEZA.COM.BR/MAQUIAGEM/MAQUIAGEM-EMO-FOTOS-E-
DICAS/ATTACHMENT/EMO-3/

Os emos frequentemente sofrem preconceitos pelos outros
movimentos de contracultura, por serem muito expostos na midia e usarem
elementos de varios movimentos sem se focarem em um ideal, se tornando
realmente um modismo, diferente do punk que se tornou um estilo de vida.

Além da influéncia do punk sobre outros movimentos, géneros e
geracdes, a contracultura estd presente na alta costura, James Laver (2001,
p.276) conta que: “Um dos fenébmenos de moda mais interessantes na década de
70 foi a passagem das roupas e penteados punk da moda marginal para a alta
moda. (...)", e uma estilista que ficou extremamente conhecida por vestir bandas
com estilo punk e ser adepta ao movimento foi, Vivienne Westwood,

especialmente pelo fato de que, em seu segundo casamento seu marido Malcolm


http://www.mulherbeleza.com.br/maquiagem/maquiagem-emo-fotos-e-%20dicas/attachment/emo-3/
http://www.mulherbeleza.com.br/maquiagem/maquiagem-emo-fotos-e-%20dicas/attachment/emo-3/
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Maclaren era produtor da banda Sex Pistols, fator que também influenciou

Vivienne a homenagear sua primeira loja com o0 nome Sex.

Figura 10: VIVIENNE WESTWOOD
FONTE: HTTP://WWW.TOPNEWS.IN/PEOPLE/VIVIENNE-WESTWOOD

Figura 11: MALcOLM MCLAREN E VIVIENNE WESTWOOD — ANOS 70.
FONTE:HTTP://MODASPOT.ABRIL.COM.BR/GENTE/ESTILISTAS-REPORTAGENS/FELIZ-ANIVERSARIO-
VIVIENNE-WESTWOOD-COMPLETA-70-ANOS


http://www.topnews.in/people/vivienne-westwood
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Figura 12: CoLEGAO VERAO 2010 DE VIVIENNE WESTWOOD - REFERENCIAL PUNK
FONTE: HTTP://PARTICULARIDADES.COM/?P=2832

O punk continua na sociedade, mesmo que modificada, e influencia
em todas as classes sociais, trazendo seu estilo para todas as areas da moda, da

rua a alta costura.

2.4. MODA INFANTIL

O conceito que hoje temos de infancia € muito novo. Durante
séculos as criangas eram vistas como pequenos adultos. Suas tarefas, assim que
alcancavam certa autonomia de sobrevivéncia, se comparavam a de um adulto. A
fase da infancia so foi dada seus verdadeiros valores no século XXI. A partir do
século XVI, pensadores afirmavam que as criangcas tenham suas proprias
caracteristicas nesta fase, um modo proprio de pensar sentir e raciocinar.

Esta visdo teve um impacto enorme na sociedade, os fildsofos

trouxeram a infancia as criancas, influenciando diretamente o vestuario infantil,


http://particularidades.com/?p=2832
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em que antes as criangas eram vestidas como os adultos, com roupas pesadas e
pomposas, nao permitindo a liberdade de movimentos necessaria a crianca.

A construcado da nova sociedade surgia com os ideais dos filosofos,
esses demonstravam que a crianca necessitava do amor maternal e a presenca
da familia. Rosseau, proximo a 1762, combatia a moda que néo dava liberdade as
criancgas, influenciando pequenas mudangas como tecidos e pecas mais leves. As
criancas com idade entre 4 a 7 anos passaram a usar um vestuario que se
diferenciavam do adultos com pecas mais infantis. JA no século XIX, as criancas
recém - nascidas eram imobilizadas com faixas que mantinha seu corpo quente e
protegido, ndo permitindo movimento ou liberdade a crianca.

Com a chegada da guerra em 1914, o vestuario infantil teve uma
significativa mudanca, com a economia que era necessaria na guerra a tendéncia
era a reducdo e simplicidade na moda tanto adulta como infantil. No inicio da
década de 1950, com o final da guerra, trouxeram outras mudancas no cotidiano
infantil, com a melhoria econémica das familias possibilitaram a compra de pecas
com mais elegancia e tecidos finos.

Na década seguinte o que antes era a roupa de domingo, passou a
ser visto diariamente nas ruas. “Para dar lugar a vestimentas mais resistentes,
menos enfeitadas, de menos custo e bem mais praticas” (GONCALVES e
BEIRAO, 2008).

Nos anos seguintes o universo infantil foi cada vez mais estudado,
as criangcas se tornaram mais presente na vida familiar e suas opinides foram
mais respeitadas, recebendo uma maior atencdo da sociedade. O vestuario se
tornou mais coerente a crianca, e hoje ha os mais diversos estilos, desde
miniaturas do vestuario adulto a pecas muito coloridas, divertidas e pedagogicas.

Nos ultimos anos a indastria de vestuério infantil tem contratado
especialistas, costureiros, designers, desenhistas e outros profissionais que
passaram a agregar valor aos produtos de moda infantil, trazendo inovacoes a
este segmento que se apresenta com grande expansao.

As criangas, especialmente as meninas cada vez mais cedo ja
demonstram suas opinides em relacdo a escolha de roupas de seu agrado, mas
para toda crianca o fator decisdo muitas vezes na infancia acaba sendo a opiniéo

dos pais.
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Por haver hoje no mundo, diferentes tribos urbanas o mercado exige
uma diversidade muito grande de gostos e estilos e procurando acompanhar as
necessidades do mercado de vestuario, designers procuram criar pecas
diferenciadas e que satisfacam o estilo de um determinado publico tanto adulto
como infantil. Em especifico no setor de moda infantil, trata-se de um assunto
novo buscar criar pecas direcionadas para um publico-alvo especifico.

No quesito elaboracdo de pecas para o vestuario, ndo diferente dos
conceitos basicos a serem respeitadas, as roupas infantis devem obedecer a

alguns critérios da ergonomia, respeitando também a estética da roupa.

2.5.AS QUALIDADES ERGOMICAS

Segundo lida (2001) a ergonomia estabelece que as qualidades
essenciais de um produto sejam:

Qualidade técnica: Consiste na eficiéncia com que o produto executa
a funcéo para a qual foi criado.

Qualidade ergonbmica: Refere-se a facilidade de adaptacao
antropomeétrica, incluindo facilidade de manuseio, de uso, de conforto, de
seguranca e de vestibilidade.

Qualidade estética: A relacdo entre o usuario e o produto que
influencia o grau de aceitacdo e prazer envolvendo os aspectos simbdlicos da
percepcdo humana, sensoriais, emocionais, sociais e culturais.

Estas trés qualidades destinam-se a dotar o produto com
caracteristicas que satisfacam as necessidades humanas. Assim sendo, estas
qualidades séo essenciais para o desenvolvimento de produtos

Baseado nestas referéncias estudou - se 0 modo como aplica-las
para este publico especifico, atendendo as necessidades da crianca. A escolha
dos tecidos, modelagens, aviamentos e acabamentos devem ser diferenciados.

Ao estudar a estética do movimento punk e o universo infantil,

procuramos abrir espaco para o diferencial com o devido respeito a liberdade e
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infancia. Para aplicar as qualidades ergondmicas, procuramos estudar formas
mais préticas e faceis para vestir a crianca, demonstrado nas modelagens e
aviamentos diferenciados, tecidos que atendam a estacdo escolhida,
outono/inverno, que traga liberdade e protecédo a crianca, mantendo a identidade

e o desejo do publico alvo.

2.6. MODELAGEM

Segundo Silveira (2003, p. 20): “...] modelagem é a técnica de
desenvolvimento das linhas do estilo do modelo sobre a base, com detalhes e
efeitos desejados, que se transformam em moldes e servem como guias de
orientacéo para o corte do tecido”.

A modelagem consiste na interpretacdo da criacdo do designer de
moda para o desenvolvimento de um molde, que auxiliara o corte do tecido, este
molde apresenta o estilo, os detalhes e efeitos desejados na peca.

Para o estudo, a modelagem procurara atender ao publico infantil.
As criagOes respeitaram a anatomia do corpo humano, o corpo da crianga, 0
movimento, a protecdo e o estilo do publico. Como referéncias para o
desenvolvimento dos produtos nos orientaram pelos estudos de Jordan (1998)
qgue traz os conceitos de usabilidade que atende a necessidade do publico nas
modelagens diferenciadas no vestuario infantil. Jordan descreve as caracteristicas
necessarias para proporcionar beneficios ao usuario. Em relagdo ao universo
infantil, foi levado em conta, que a modelagem da peca deve atender a
necessidade da crianga em ter liberdade e conforto. O ‘ambiente’ fisico e social do
qual a crianca estara inserida devem ser respeitados, e que alcance a meta do

publico-alvo.
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3. METODOLOGIA

3.1.COLETA E ANALISE DE DADOS

3.1.1. Pesquisa de Campo

A forma escolhida para a pesquisa inicialmente foi a exploratoria, em
que se estudaram o movimento punk, suas caracteristicas e peculiaridades,
obtendo percepcdes, idéias desconhecidas e inovadoras sobre 0s mesmos.
Buscou-se suporte tedrico, livros e artigos sobre 0s assuntos.

Em seguida foi feita pesquisa tedrica, que identificou a importancia
da modelagem, as qualidades ergondmicas e as necessidades do publico, para o
desenvolvimento da colecdo. Feito também a pesquisa de campo qualitativa,
sendo entregue ao publico questionarios fechados descobrindo assim os desejos

e necessidades principais do publico.

3.1.2. Analise da pesquisa

Foi realizada a pesquisa de campo com 50 pessoas que sao
adeptos ao movimento punk e que ja tém familia constituida. Como forma de
aquisicdo das respostas para andlise utilizou-se um questionario com as

seguintes perguntas:

Qual a primeira coisa que leva em consideragcao ao comprar roupa

para seu filho?



Conforto

M@ Praticidade

OPrego

O Estética

@ Tecido Diferenciado

Gréafico 1: PERGUNTA 1

FONTE: das autoras, 2011

Quando pensa em roupa infantil, levando em consideracéo o

conforto, o0 que vocé julga incomodar a crianca?
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Permitem o

Movimento

BCos

OZiper

Grafico 2: PERGUNTA 2
FONTE: das autoras, 2011

OBotbes

OTecidos que ndo

Pertencendo vocé e seu filho (a) a um grupo diferenciado de

pessoas (Punk), encontra dificuldade para comprar roupas para criancas com

esse estilo de vida?
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SiM
B NAO

Gréafico 3: PERGUNTA 3
FONTE: das autoras, 2011

Acha importante a existéncia de uma marca de roupas infantis que

tenha essa identidade punk?

0%

o sim

B NAO

Grafico 4: PERGUNTA 4
FoONTE: das autoras, 2011

Quais as caracteristicas ou aviamentos que devem conter as pecas

de roupas do seu filho (a) para que seja identificado como um pequeno punk?

1° Camisetas com estampa de banda 5° Padronagem xadrez
2° Cores escuras 6° Rebites
3° Couro 7° Correntes

4% Tachas 8° Caveirinhas



Tipos de peca que ndo devem faltar no guarda-roupa do seu filho (a)?

(Selecione as trés principais)

1° Camiseta 6° Colete
2° Casaco 7° Bermuda
3° Legging (uma calca skinny, ajustada e 8° Jaqueta
confortavel) 9° Saia

4° Calca

5° Vestido

33
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4. DIRECIONAMENTO MERCADOLOGICO

4.1. EMPRESA

A empresa se denomina Alexandrino Industria e Comércio de
Confeccdes Ltda., organizagcdo de pequeno porte, com sede em Apucarana,
Parana. Tem como segmento o vestuario infantil, atuando no mercado da moda,
com distribuicdo de pecas em escala nacional.

Em sua sede estd instalado o setor financeiro, marketing e
laboratério de desenvolvimento, em que esta presente os setores de criacao,
modelagem e peca piloto. Os colaboradores possuem salas com divisées em
vidro, permitindo maior comunicacdo entre 0os mesmos, sendo todo ambiente
amplo, bem iluminado e agradavel. Os colaboradores terdo seus espacos
decorados conforme seus desejos, tornando-se assim um ambiente propicio para
geracdes de idéias.

A capacidade de producédo da empresa sera de 3.000 pecas / més.
O processo produtivo da empresa como, corte, bordado, acabamento e expedicdo
serao terceirizados.

A marca concorre diretamente com a marca Litem e indiretamente
com outras marcas infantis.

Seus produtos serdo comercializados em lojas exclusivas da marca,
com franquias distribuidas estrategicamente onde se encontram maior

concentracéo de pessoas com o perfil do consumidor da marca.
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4.2.A MARCA

Pensando no perfil do publico, na familia punk e as caracteristicas
das criancas inseridas neste meio, criancas que sabem se expressar, com uma
personalidade forte e independente, as proprietarias da marca procuraram batiza-
la com nome expressivo e forte que ao mesmo tempo fosse facil de mencionar e

marcante.

Surge entdo Alexandrino, nome grego, diminutivo de Alexandre,

tendo como significado: ousadia, independéncia, forca de vontade e originalidade.

Figura 13: LOGO ALEXANDRINO
FONTE: ESDRA ZIN

4.3.CONCEITO DA MARCA

Originalidade, conforto e diferencial sdo as principais caracteristicas
da marca. Pegas que tém como base das modelagens a fidelidade dos shapes de
origem, shapes quadrados que remetem as primeiras roupas punks, cortes de

alfaiataria com elementos que expressam 0 movimento punk.
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4.4.PONTOS DE VENDA

As lojas préprias da marca seréo instaladas em locais estratégicos,
em que haja grande circulacdo do publico - alvo, lugares proximos a pracgas e
pontos de encontro do movimento, e em cidades capitais como S&o Paulo, Rio de
Janeiro, Curitiba e Porto Alegre. A intencdo da marca é tornar a loja um ponto de
encontro da familia punk. Proporcionando aos clientes um ambiente em que nao
serdo apenas expostas roupas e acessorios para compras, mas também um lugar
de lazer.

O ambiente serd decorado seguindo a tematica punk, com os
principais idolos dessa contracultura de uma maneira mais infantilizada de forma
gue as criancas possam entender e se identificar com a loja.

No hall de entrada uma parede inteira sera reservada para publicar
as imagens dos nossos clientes, desenhos das criancas feitos na area de lazer,
momentos marcantes da loja, um espaco para informar ao publico sobre
protestos, workshops, festivais e tudo o que estiver acontecendo dentro do
movimento punk e o que eles tiverem interesse, sera um espaco destinado a

familia punk.

OLOQUER

Figura 14: PAINEL DE IMAGENS
FONTE: HTTP://VISUART13.BLOGSPOT.COM/2010_07_01 ARCHIVE.HTML


http://visuart13.blogspot.com/2010_07_01_archive.html
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Na parte central da loja estardo dispostas araras com as pecas da
colecdo e balcdes ilhas com manequins sugerindo alguns look’s, ao fundo
imagens do catalogo da colecdo irdo decorar as paredes, sendo esses

substituidos a cada troca de colecao.

Figura 15: DISPOSICAO DE PECAS
FONTE:HTTP://LOOKSDAMODA.COM/PORTO-ALEGRE-LOJAS-DE-MODA-INFANTIL-LOJA-BEBE-BASICO-

PRAIA-DE-BELAS-SHOPPING/

Na area dos provadores das lojas serdo dispostas imagens de
icones do movimento punk, como capas de albuns, caricaturas, desenhos e
bandas decorando o ambiente todo, os provadores serdo maiores para 0s pais
poderem entrar juntos e ajudar seus filhos a se vestirem, e dentro deles as

paredes seréo recobertas de espelhos.


http://looksdamoda.com/porto-alegre-lojas-de-moda-infantil-loja-bebe-basico-praia-de-belas-shopping/
http://looksdamoda.com/porto-alegre-lojas-de-moda-infantil-loja-bebe-basico-praia-de-belas-shopping/
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Figura 16: EXEMPLO DA DECORAGAO DOS PROVADORES.
FONTE: HTTP://WWW.MUNDODASTRIBOS.COM/DECORACAO-COM-COLAGENS-%E2%80%93-DICAS.HTML

Em um espaco reservado existira uma area de recreacdo com
brinquedos e livros infantis para os pequenos punks e monitores treinados para
entreter as criangas menores que ainda ndo podem opinar na escolha de suas
roupas. Ao lado um espaco destinado aos pais com decoragdo caracteristica com
poltronas, livros, documentérios, um ambiente voltado para seu perfil e estilo de
vida em que possam se comunicar com outras pessoas adeptas deste movimento
e observarem seus filhos na area de recreacao.

As cores da loja serdo predominantemente pretas e brancas, e sua
area de lazer serd toda colorida sem regras, um espaco todo para a crianca. O
som ambiente da loja serd com musicas punks ou tocando radios do movimento
para agradar a familia.

Todo pessoal da loja sera treinado para atender nossos clientes da

melhor forma e os colaboradores serdo adeptos do movimento punk.

4.5.PROMOCAO

Contando com nosso departamento de marketing que ird estudar o

comportamento e as necessidades do nosso publico, assim ter um parametro de


http://www.mundodastribos.com/decoracao-com-colagens-%E2%80%93-dicas.html
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como atuar na divulgacdo de nossa marca. Em primeiro instante sera veiculada
nossa marca através de revistas de moda e comportamento, revistas como
Rolling Stones, que atende ao movimento, e a revista Crescer, que atende

diferentes tipos de familias.

Informagdo « inspirasdo para mbes ¢ pois

Figura 17: REVISTA CRESCER
FONTE:HTTP://ANACALOCA-ANACALOCAATELIEINFANTIL.BLOGSPOT.COM/2010/12/ANACALOCA-NA-
REVISTA-CRESCER.HTML

Via internet, sera realizada divulgacéo através de envio de catalogo
virtual e convite de lancamento de colegédo que sera realizado nas lojas da marca
ao e-mail dos clientes cadastrados no site da marca e também em sites de

relacionamento.

4.6.PRECOS PRATICADOS

O valor das pecas sera determinado através do departamento
comercial da empresa, em que sera previamente definido como R$ 50,00 o valor


http://anacaloca-anacalocaatelieinfantil.blogspot.com/2010/12/anacaloca-na-revista-crescer.html
http://anacaloca-anacalocaatelieinfantil.blogspot.com/2010/12/anacaloca-na-revista-crescer.html
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minimo e R$ 500,00 o valor maximo de comercializacdo dos produtos

Alexandrino.

4.7.PUBLICO - ALVO

O publico - alvo é a familia punk, a necessidade de atender aos
ideais dos pais e desejos com conforto da crianca, o perfil do consumidor da
marca foi definido por meio de andlise da familia e do mercado atual do segmento

escolhido para a colecéo.

Figura 18: PuBLICO - ALVO
FONTE: HTTP://WWW.FUNNYENTERTAINMENTBLOG.COM/PAGE/14/


http://www.funnyentertainmentblog.com/page/14/
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4.8.PERFIL DO CONSUMIDOR

Criancas de idade entre 1 a 6 anos, meninos e meninas, que adoram
brincadeiras ao ar livre, jogos musicais e de pregar pecas nas pessoas. Assiste
filmes de desenhos animados e animes, escuta desde rock’n’roll classico a punk
rock, frequenta as casas de amigos, parque de diversdes, shows em areas
abertas. Uma crianca ativa e carinhosa com personalidade forte, decidida e
teimosa, escolhe o que quer vestir e ndo se importa de se sujar. Gosta de
brincadeiras agitadas, de dancar, chamar a atencéo e de fazer imitacfes de seus
idolos. Passa parte do dia na escola e outra parte do dia em casa ou em passeios
com os irmaos e amigos. Filho de pais da classe média alta que se preocupam
com a independéncia e a personalidade individual da crianca, pais presentes e

ativos.

Universo do Publico:

Figura 19: UNIVERSO
FONTE: AUTORAS, 2011
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4.9.PESQUISA DE TENDENCIAS

O adepto punk ndo segue tendéncia, por ser o punk uma tendéncia
na moda, além do movimento de contracultura, porém para as pesquisas e
criacbes das colecbes iremos ter referéncias das tendéncias para nos

localizarmos no mercado e ter uma identidade além do movimento punk.

4.9.1. Socioculturais (macro tendéncias)

As macro - tendéncias serdo utilizadas para dar referéncias para a
colecdo, uma identidade além do movimento punk, para uma ajuda para processo
de pesquisa e criacdo da colecéo, direcionando o rumo para o desenvolvimento
da colecao que estara no mercado.

Em um estudo apresentado pela WGSN (Worth Global Style
Network), grande Bureaux de pesquisa de conceito e comportamento, foram
elaborados para o Outono/Inverno 2012/2013 trés novas tendéncias.

Para referéncia da colecdo da marca deste inverno, foi escolhido
uma macro - tendéncia:

- Hyperculture: Abrange a mistura de estilos, valores e icones, com
origens culturais diferentes. E ligada ao crescimento da economia de paises
emergentes como a Africa do Sul, Columbia, Egito entre outros. As referéncias
virdo da mistura entre antigas tradi¢cdes e a rapidez da internet. Envolvendo o
encontro entre o oriente e ocidente, deve surgir uma heranga global. Na moda ela
aparece multicolorida, padrdes e estampas que lembram essa sensac¢ao étnica

Uma moda eclética, que junta o high-tech e o artesanal.
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£L REDESENHAR
AHISTORIA GLOBAL

Figura 20: MACRO TRENDS WGSN - HYPERCULTURE
FONTE: HTTP://RONCOLETTA.COM/?P=1600

ApoOs as andlise e escolha do macro - tendéncias, das informacdes e
observacbes, separaram as caracteristicas que mais se identificam com a marca
e sua esséncia original. Ser4 aplicada ao desenvolvimento da colecdo inverno

2012, o conceito Hyperculture.

A macro - tendéncia Hyperculture trds a mistura de estilos, valores e
icones que se identifica com a colecdo desenvolvida, Do Contra, em que a
mistura do tradicional ao atual, o high-tech e o artesanal, a também a questéo

politica em pauta, um encontro de politica a moda.

4.9.2. Estéticas (micro - tendéncias)

Tecidos metalizados e envernizados serao utilizados na colecdo

trazendo a mistura do futurismo com modelagens de alfaiataria.


http://roncoletta.com/?p=1600
http://roncoletta.com/site/wp-content/uploads/2011/07/tendencia-1-cultura.jpg
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Figura 21: TENDENCIA TECIDOS METALIZADOS
FONTE: HTTP://CAMIFASHIONTIPS.BLOGSPOT.COM/2010/06/TECIDOS-METALICOS.HTML

Pecas em pele sintética serdo utilizadas nas confeccdes

contrastando o luxo com o descaso em que ele estara na composicao.

Figura 22: TENDENCIA PELE SINTETICA
FONTE:HTTP://1.BP.BLOGSPOT.COM/-
NUEGUM7DMPI/TAI_LF3RWOIJAAAAAAAACIA/KATIVD3A01Q/s1600/PELE-CASACO-BICOLOR.JPG


http://camifashiontips.blogspot.com/2010/06/tecidos-metalicos.html
http://1.bp.blogspot.com/-nUEguM7dMpI/TaI_lf3rW9I/AAAAAAAACIA/K4tJvD3Ao1Q/s1600/pele-casaco-bicolor.JPG
http://1.bp.blogspot.com/-nUEguM7dMpI/TaI_lf3rW9I/AAAAAAAACIA/K4tJvD3Ao1Q/s1600/pele-casaco-bicolor.JPG
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O couro sintético estara presente na colecdo como peca - chave e
tradicional do movimento punk. As pecas em couro serdo com modelagens
diferenciadas e o tecido em couro serd 0 macio e maleavel para manter a

identidade das pecas com conforto.

Figura 23: TENDENCIA COURO SINTETICO
FONTE:HTTP://WWW.DOMINIODAMODABLOG.COM.BR/2009/12/TENDENCIAS-DE-INVERNO-COURO-

APLICACOES-METALICAS-EFEITOS-TRASH-CHIC-GLAM-ROCK/

Animal print faz parte da cole¢cdo com certa sutileza nas pecas.

Y@=\
e\l
S

Figura 24: TENDENCIA ANIMAL PRINT
FONTE: HTTP://BR.FOTOLIA.COM/ID/7095312



http://www.dominiodamodablog.com.br/2009/12/tendencias-de-inverno-couro-aplicacoes-metalicas-efeitos-trash-chic-glam-rock/
http://www.dominiodamodablog.com.br/2009/12/tendencias-de-inverno-couro-aplicacoes-metalicas-efeitos-trash-chic-glam-rock/
http://br.fotolia.com/id/7095312
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A renda seré usada de forma para trazer um ar mais romantico para
as pecas femininas em contraposto com a agressividade de outras as rendas
serdo diferenciadas com fundos estampados e serdo usadas de forma confortavel

e respeitando a crianca.

Figura 25: TENDENCIA RENDA
FONTE: HTTP://GLAUSOTNAS.BLOGSPOT.COM/2011/05/LOOKS-COM-RENDA.HTML

Entre as celebridades, cresce uma tendéncia em vestir seus filhos

seguindo o estilo punk, com muitas pecas em couro e calgas justas.

Figura 26: KINGSTON ROSSDALE

FONTE: HTTP://3DIASPORSEMANA.BLOGSPOT.COM/2011/01/0-ESTILO-DE-KINGSTON-ROSSDALE.HTML


http://glausotnas.blogspot.com/2011/05/looks-com-renda.html
http://3diasporsemana.blogspot.com/2011/01/o-estilo-de-kingston-rossdale.html
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5. DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

5.1. DELIMITACAO PROJETUAL

Dentro das fungbes do design de produtos. Observa-se a
necessidade de agregar valores que atendam a necessidade do publico que sera
direcionado.

Tratando das funcdes praticas primeiramente, falando em crianca
uma das primeiras palavras que nos vém a mente € o conforto. As pecas serao
elaboradas pensando principalmente nas modelagens que permitam conforto as
criancas, mobilidade para se movimentarem, brincarem e descobrirem o mundo, e
tecidos que mantenha a identidade do publico e a ergonomia das pecas, para
confecgéo das calcas e pecas ajustadas ao corpo, serdo tecidos com composi¢cao
de elastano para agregar liberdade de movimento. Entre os tops, os tecidos
selecionados atendem a necessidade de serem guentes e mais encorpados para
o inverno sem deixar de ser confortaveis. Os aviamentos aplicados nas pecas
serdo elaborados de maneira a visarem facilidade de manuseio e atendendo a
necessidade de seguranga das criangas ao usarem essas pecas.

Pensando nas funcgbes estéticas e simbodlicas, as tachas utilizadas
nas pecas serdo estudadas e aplicadas de forma que nédo afetem a ergonomia,
estardo presentes nas roupas e acessorios remetendo a rebeldia do movimento.
Ja os patches aplicados podem representar os ideais do publico através de
frases, icones, sinais de protesto e referéncias do movimento. Os desgastes nas
pecas representam o0 descaso com a roupa uma maneira de representar o
descaso com o capitalismo. A alfaiataria presente nas modelagens junto a
estética desestruturada da peca, e tecidos diferenciados, expressa a revolta social

representada através das modificagbes desestruturando as pegas.
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5.2. ESPECIFICACOES DO PROJETO

5.2.1. Nome da colecéo

Colecéo Do Contra

5.2.2. Conceito da colecéo

Crianca e infancia

Um gosto de quero mais

O proveito de se divertir sem responsabilidade

Encontrar o conforto em correr e brincar

Se identificar e expressar

Sem regras, seu gosto

Ser crianca

Assim s0 e simples

Respeitando a sua energia e movimento, pecas com identidade e
conforto, deixando a crian¢ca com liberdade para brincar e se expressar. Tecidos
macios, praticos e quentes para o inverno, modelagens confortaveis e aviamentos
proprio para a criangca, sem machuca-la. Pecas que se libertam dos padrdes e
contrapbem o doce e o0 agressivo, 0 pesado e o leve.

5.2.3. Referéncia da colecao

As referéncias escolhidas para esta colecéao seréao as tendéncias do

inverno 2012, como o luxo de peles sintéticas e romanticas como rendas em
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contraste com o referencial do movimento punk com tecidos, modelagens e

aviamentos diferenciados que remetem ao punk.

5.2.4. Cores

As cores foram decididas para atender a familia punk, mantendo a
identidade infantil e a ideologia punk, contraste de cores divertidas com as sébrias

despertando a atencéo do publico.

5.2.5. Materiais

As escolhas dos materiais foram feitas a partir de um estudo com a
ergonomia infantil, os tecidos foram escolhidos pelo conforto e praticidade e assim
também mantendo a identidade do publico, nos aviamentos foram pensados em
praticidade para a familia, elasticos e botdes para a crianca que esta aprendendo

a se vestir sozinha e aos pais que ainda vestem a crianca.

5.2.6. Formas e Estruturas
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Shapes utilizados na colecao

Figura 27: FORMAS E ESTRUTURAS
FONTE: Naiara Jade Vidotto

Entre os shapes presentes no mix da colecdo podem citar:

- shapes geométricos, explorando formato de cubo, retangulo e
triangulo;

- shapes amplos em saias de formato A e também shapes
volumosos e formato circular;

- shapes justos, ombros e punhos marcados;

- pecas com shapes assimétrico, golas em destaque;

- pecas transpassadas.

5.2.7. Tecnologias

A tecnologia estara inserida no processo de criagdo, a partir do
desenvolvimento a acabamentos. Os tecidos apresentados na colecdo terdo
novos tecidos sintéticos como o couro vegetal, um tecido mais macio e
confortavel do que o couro verdadeiro, e aviamentos com estruturas diferenciadas

e ergondmicas.



5.2.8. Mix da Colecao
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Pecas Quantidade
Camisas 4
Camisetas 7
Coletes 2
Casacos 6
Calcas 5
Saias 2
Shorts 1
Macacéo 2
Figura 28: QUANTIDADE DE PEGAS

FONTE: ESDRA ZIN E NAIARA JADE VIDOTTO

Basicos Fashion Vanguarda
Bottoms: O Bottoms: 8 Bottoms: 1
Tops: 7 Tops: 5 Tops: 6

Dress: 0 Dress: 1 Dress: 1

Figura 29: Mix DE PRODUTOS

FONTE: ESDRA ZIN E NAIARA JADE VIDOTTO
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A empresa terd& como segmento exclusivo o vestuario infantil,
complementando o mix com pecas em couro sintético e malhas principalmente

em tops, e bottons em tecidos planos.

5.3.BRIEFING

Figura 30: BRIEFING
FONTE: ESDRA ZIN E NAIARA JADE VIDOTTO



5.4.CARTELA DE CORES

12-0605TPX

14-0957TPX

Figura 31: CARTELA DE CORES — PANTONE TEXTIL
FONTE: ESDRA ZIN E NAIARA JADE VIDOTTO
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5.5.CARTELA DE MATERIAIS

54

3

Flanela - 100% algodao Renda/Tricoline - 90% Pele sintética - 100%
poliéster e 4% algodao/ poliéster
100% algodao

Couro ecoldgico - 100% Soft - 10% algodao e Pele sintética - 100%
poliéster 90% poliester poliéster

Napa - 100% poliéster Moletom - 97% algodao Malha - 100% algodao
e 3% elastano

Figura 32: CARTELA DE MATERIAIS — PANTONE TEXTIL
FONTE: ESDRA ZIN E NAIARA JADE VIDOTTO
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5.6.COLECAO E JUSTIFICATIVA:

As ilustracdes que se encontram nesta seccao foram as utilizadas nas

pranchas rigidas.

Este look foi escolhido por demonstrar exatamente o conceito da
colecdo, o contraposto, 0 macacdao em renda, expressa a docilidade da crianca
menina; o casaco demonstra a agressividade do punk e a atengdo que o0
movimento pede, porém com estruturas que amenizam a peca, criando uma

releitura para a infancia.
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O casaco em estilo militar e de alfaiataria, em conjunto com o xadrez
guebra o padrdo, a calca em estampa de onc¢a, demonstra 0 descaso para com o
gue a sociedade impde diferenciando os sexos, tendo a joelheira expressando o

universo da crianca , com suas brincadeiras e perigos.
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Para manter a identidade da colecdo escolhemos este look, que

demonstra o contraposto, referéncia da colecdo outono/inverno, a camisa
estampada com referencia de banda esta entre os desejos do publico, a saia traz

a docilidade ao look, com a sua renda, e tule e sua forma rodada.
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o,

A camisa de banda novamente presente, atendendo a maior
necessidade do publico, 0 macacédo demonstra a infancia, por ser uma verséatil e
bastante presente no vestuario infantil, o tecido de moletom transforma a peca
com conforto e protecdo e suas joelheiras traz a referéncia ao publico.
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O casaco de pele sintética traz o luxo, porém com estampa
diferenciada mais proxima ao desejo do publico, a legging de moletom com em
onca, além de confortavel, se refere ao estético da cultura punk como calcas
skinny, a peca ajustada ao corpinho da crianca, permitindo o movimento e
protecdo. Novamente demonstrando a escolha do publico com uma modelagem
mais feminina e infantil, uma blusa estampada com referéncias de banda e

babado em contraposto.
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A camisa social traz a referéncia do punk tradicional, que modificada
pelos préprios demonstravam seu desgosto pelo padrdo social, o colete
sobreposto demonstra esta referéncia com a forma que elas sao utilizadas, a
caveira traz a relacdo com o publico. A legging novamente se refere as calgas

usadas pelo publico de moletom com conforto e protecao.
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A camiseta como peca essencial do publico novamente presente
com referéncias da colecdo, porém com modelagem diferenciada, uma peca
versatil que pode ser usada como vestido, ou com legging ou shorts. A
modelagem simples que traz referéncias do publico com a renda com forro para

maior conforto da crianca e trazendo delicadeza a peca, e o bordado de caveira
icone da cultura punk, com tracgo infantilizado.
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A alfaiataria presente neste look demonstra novamente o conceito

do punk, presente como referéncia nesta colegcédo, com o colete bordado e tachas
diferenciadas, respeitando a ergonomia. Camisa de flanela confortavel e quente
para o inverno. A camiseta do look nhovamente presente como desejo do publico.
A calca de moletom justa com joelheiras em couro para proteger a crianca dando

liberdade em suas brincadeiras.
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A jaqueta de couro presente neste look é referéncia do punk, o couro
escolhido para a peca é o sintético por ter caracteristicas mais macias e
confortaveis a crianca. A jaqueta traz recortes como diferencial a peca. A
camiseta novamente estampada com bandas, ao desejo do publico, e a saia de
tule, traz docilidade e suavidade a peca, para quebrar o “pesado” do look, em

contraposto, deixando o look feminino e delicado.
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Este look foi escolhido por ter o diferencial da cal¢a xadrez, em soft,
tecido quente e encorpado, muito presente na cultura punk e em contraposto as

pecas em alfaiataria, como o suspensério e a camisa tradicional.



65

O casaco com corte inglés, que remete a alfaiataria, com fivelas e
couro, e o tecido xadrez soft, quente que traz liberdade a crianca e a quebra de
padrdo. Este tecido traz a referéncia da colecdo. O short em couro sintético com

modelagem diferenciada, ndo prejudica os movimentos da crianca.
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O casaco com modelagem diferenciado tem gola alta, para maior

protecdo da crianca, o tecido remete ao luxo e contraposto com a estampa. A
camisa em corte em alfaiataria, e o tecido de flanela é quente e confortavel. A
calca em couro sintético com cor fosca traz a cultura punk como referéncia, esta
peca em couro tem modelagem diferenciada com recortes no joelho que atendem
a ergonomia, presente na colecao. A corrente é o diferencial da peca para atender

o desejo do publico.



Geracéo de alternativas
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6. RESULTADO DA PESQUISA

O inicio desta pesquisa teve como inspiracdo o cotidiano de uma
das autoras deste Trabalho de Concluséo de Curso, tendo em vista a dificuldade
de encontrar pecas que atendessem a necessidade deste publico. Pecas com
identidade e ergonomia. A roupa demonstra a preocupacgéo consigo e sua Vvisao
para 0 mundo, esta representacdo que 0s pais desejam expressar aos filhos
dificilmente se encontra ho mercado, criou-se um padrao entre as roupas infantis

e o diferencial é atendido por poucas marcas e que atinge este publico.

Nossa preocupacdo com esta pesquisa foi com a familia punk, que
para fugir deste padrao presente no mercado de vestuario infantil, poderia usufruir
de pecas que expressam a identidade e a forma como este publico tem de se
expressar. A crianca nesta fase da vida recebe influéncia dos pais, mesmo que os

mesmo nao procurem limitar seus filhos.

ApoOs a definicdo deste publico - alvo, estudou - se uma maneira de
trazer este desejo da familia para o universo infantil. E como expressar este
diferencial em falta no mercado. Através de questionarios descobriram-se as
pecas de vestuario que o publico tinha maior necessidade de encontrar e assim
trabalhamos uma maneira de trazer estas pecas com identidade e respeitando a

ergonomia, o conforto e a crianca em si e suas caracteristicas.

Definimos a estacéo para a colecédo e a partir disso escolhemos o
tema, Do contra, como forma de demonstrar os contrapostos, do luxo ao
debochado, entre outros, e apresentamos o briefing, para a referéncia da colecao.
Com as especificagcbes em maos, estudamos a cartela de cores e optamos por
nuances que respeitassem a identidade do publico e o universo infantil, e a
cartela de materiais. A colagdo foi desenvolvida pensando na ergonomia e
respeitando as necessidades do publico de uma forma que respeitasse e

expressasse 0s desejos dessa familia.
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O desenvolvimento foi pensado a partir da estrutura da crianga, seu
universo e as formas de expressfes. As pecas representam este publico e traz
identidade a crianca que a usara. As modelagens foram estudadas e
desenvolvidas de uma forma que respeitasse 0 corpo da crianca para que tivesse
liberdade de movimentos em suas brincadeiras e acdes. Foram desenvolvidas as
idéias para colecé@o e a partir disso geraram-se as alternativas para escolha dos

looks da colecéo.

Apés escolhidos os looks na geracdo de alternativas que
representassem melhor a colecdo, foram confeccionadas as pecas - piloto e
experimentadas nas criancas para finalizacdo destas pecas. Foram tiradas as
fotos do catdlogo, em universo em que este publico frequenta e esta inserido,
uma pista de skate, as criancas simplesmente se soltaram sendo criancas,

representando nossa proposta.

Como resultado constatou-se que o publico foi atendido dentro da
proposta apresentada. Atendendo as necessidades do mesmo e respeitando sua
identidade.
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7. CONSIDERACOES FINAIS

Analisando de forma ampla as possibilidades que a Moda oferece
em cole¢cBes tematicas, e a importancia do movimento punk na histéria da
sociedade, percebe-se que este mesmo tendo influenciado o mundo da moda, o
mesmo tema nao foi explorado na elaboracéo de pecas infantis.

Com a analise de mercado, percebe-se que h4d uma caréncia na
moda em atender o publico de filhos de pais punks, observando assim uma
grande oportunidade de aplicagcdo dos conhecimentos adquiridos no curso de
Design de Moda para atender este publico em especifico.

Mesmo com as dificuldades em encontrar pecas dos géneros e
pesquisas que abrange este universo, conseguimos alcancar nossa meta. O
diferencial, o respeito ao mundo infantil e a ergonomia presentes nas pecas
atenderam a necessidade desta familia punk em relacdo ao seu ideal de

vestimenta para os filhos deste publico.
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Ficha Técnica

Modelo: Saia rodada | Cddigo: S-001

Descricdo: Rendada

N° de pecas: 1 | Tamanho: 04 anos

Marca: Alexandrino | Lancamento: Inverno 2012 | Designer: Ee N
Mateéria-prima

Tecido Cdodigo Fornecedor Largura Composigdo | Consumo
Renda c/ tricoline | 3422 Doptex 1.40cm 96%alg.4% el |60 cm
Aviamentos

Aviamento Caodigo Quantidade Composicgéo Fornecedor
Elastico 49568 1 100% elastano Dicatex
Operacional

Cores do produto: Branco (renda) \ Linhas:

Tipos de lavagem: | Antes: | Depois:
Bordado: Estampa:

Acabamento Amostra de tecido

Passamento: N&o passar.

Tags e Etiquetas:

Embalagem:

Desenho Técnico

Frente Costa




Seqguiéncia operacional

Seq. |Descrigdo operacoes Maguina Tempo |Producédo Eficiéncia

1 | Unir lateral Reta/Overloque

2 | Unir laterais ( tule) Reta/Overloque

3 |Franzir cintura (saia e tule) | Reta

4 | Pregar cOs Reta/Overloque

5 | Rebater barra da saia Reta

6 |Overlocar barra Overloque

Tempo Total:

EspecificacOes
Pré-requisito Siglas




Ficha Técnica

Modelo: Camiseta manga longa

| Codigo: CM-001

Descricdo: Estampa de banda

N° de pecas: 2

| Tamanho: 04 e 06 anos

Marca: Alexandrino

| Lancamento: Inverno 2012 | Designer: Ee N

Mateéria-prima

Tecido Cdodigo Fornecedor Largura Composigdo | Consumo
Malha 38757-A Petenatti 1,30cm 100% algoddo | 1,10 cm
Aviamentos

Aviamento Caodigo Quantidade Composicéo Fornecedor
Operacional

Cores do produto: Branco \ Linhas:

Tipos de lavagem: | Antes: | Depois:
Bordado: Estampa: X

Acabamento Amostra de tecido

Passamento: X

Tags e Etiquetas:

Embalagem:

Desenho Técnico

Frente

Costa




Seqguiéncia operacional

Seq. |Descrigdo operacoes Maguina Tempo |Producdo Eficiéncia

1 | Unir ombro Reta/Overlook

2 | Unir manga c/ cava Reta/Overlook

3 |Fechar lateral Overloque

4 | Fazer barra Galoneira

5 | Fazer decote Galoneira

6 |Fazer barra da manga Galoneira

Tempo Total:

EspecificacOes
Pré-requisito Siglas




Ficha Técnica

Modelo: Casaco Napa

| Codigo: CN-001

Descri¢do: Napa com rebites

N° de pecas: 1

| Tamanho: 02 anos

Marca: Alexandrino

| Lancamento: Inverno 2012

| Designer: Ee N

Mateéria-prima

Tecido Cdodigo Fornecedor Largura Composigdo | Consumo
Napa 54546 Petenatti 1.40 100% pol. 50 cm
Aviamentos

Aviamento Caodigo Quantidade Composicgéo Fornecedor
Rebite R-4 10 Tecla
Botdo 1 cm B-2 1 Tecla
Operacional

Cores do produto: Preto \ Linhas:

Tipos de lavagem: | Antes: | Depois:
Bordado: Estampa:

Acabamento Amostra de tecido

Passamento: N&o passar.

Tags e Etiquetas:

Embalagem:

Desenho Técnico

Frente

Costa




Seqguiéncia operacional

Seq. |Descrigdo operacoes Maguina Tempo |Producédo Eficiéncia

1 | Fazer pence nas costas Reta

2 | Unir ombro Reta/Overloque

3 | Franzir manga Reta

4 | Unir manga c/ cava Reta/Overloque

5 | Unir revel c/ frente Reta

6 | Rebater revel Reta

7 | Fechar punho Reta

8 |Fechar lateral Reta/Overloque

Colocar revel no decote

9 |traseiro Reta

10 |Rebater revel Reta

11 |Costurar punho na manga Reta

12 | Rebater manga Reta

13 |Fazer barra Reta

Tempo Total:

Especificacbes
Pré-requisito Siglas




Ficha Técnica

Modelo: Macacdo com botdes

| Codigo: MC-001

Descri¢do: Macacao de tecido rendado

N° de pecas: 1

| Tamanho: 02 anos

Marca: Alexandrino

| Lancamento: Inverno 2012

| Designer: Ee N

Mateéria-prima

Tecido Cdodigo Fornecedor Largura Composigdo | Consumo
Renda c/ tricoline | 3422-B Dotex 1.40cm 96%alg.4% el |70 cm

Aviamentos

Aviamento Caodigo Quantidade Composicgéo Fornecedor
Botdo 1 cm B-4 12 Eberle
Elastico 24324 60cm Dicatex
Fitilho cetim 4566 1 Dicatex
Renda 244 im Dicatex
Operacional

Cores do produto: Preto \ Linhas:

Tipos de lavagem: | Antes: | Depois:
Bordado: Estampa:

Acabamento Amostra de tecido

Passamento: N&o passar.

Tags e Etiquetas:

Embalagem:

Desenho Técnico

Frente




Seqguiéncia operacional

Seq. |Descrigdo operacoes Maguina Tempo |Producédo Eficiéncia
1 | Unir ombro Reta
2 | Unir manga c/ cava Reta/Overloque
3 |Fazer vista frt e gancho trs | Overloque
4 | Unir traseiro Reta/Overloque
5 |Fazer pence 2 laterais costas | Reta
6 |Prender vista do gancho Reta
7 |Pregar vistas na frente Reta
8 | Unir gancho da frente Reta
Colocar revel gancho da
9 |frente Reta
10 |Fechar lateral Reta/Overloque
11 |Fazer barra nas mangas Reta
Costuras rendinha barra
12 |perna Reta
13 | Costurar eléastico na barra Reta
14 | Costurar rendinha gola Reta
15 | Unir gola e decote e rebater |Reta
16 | Costurar fitilho de cetim gola | Reta
Tempo Total:
EspecificacOes
Pré-requisito Siglas




Ficha Técnica

Modelo: Jaqueta Couro ecol6gico

| Codigo: JC-001

Descricdo: Jaqueta ¢/ ombreira

N° de pecas: 1

| Tamanho: 06 anos

Marca: Alexandrino

| Lancamento: Inverno 2012

| Designer: Ee N

Mateéria-prima

Tecido Cdodigo Fornecedor Largura Composigdo | Consumo
Couro ecologico |2341 Tessuti 1,40cm 100%poliéster | 80 cm
Moletom 3454 Petenatti 1,40cm 97%alg 3%el. | 10cm
Aviamentos

Aviamento Caodigo Quantidade Composicgéo Fornecedor
Operacional

Cores do produto: Preto e cinza \ Linhas:

Tipos de lavagem: | Antes: | Depois:
Bordado: Estampa:

Acabamento Amostra de tecido

Passamento: N&o passar.

Tags e Etiquetas:

Embalagem:

Desenho Técnico

Frente

Costa

Ny




Seqguiéncia operacional

Seq. |Descrigdo operacoes Maguina Tempo |Producédo Eficiéncia
1 | Unir costas e rebater Reta/Overloque
2 | Unir ombro Reta/Overloque
3 | Unir manga c/ cava Reta/Overloque
4 | Costurar golas Reta
5 |Virar e rebater Reta
6 |Costurar gola na peca Reta
7 | Costurar revel na frente Reta
8 |Fazer pence frente e traseiro | Reta
Costurar revel na barra
9 |[traseira Reta
10 |Rebater Reta
11 | Unir laterais Reta/Overloque
12 |Fazer barra Reta
13 | Fazer barra da manga Reta
14 | Costurar detalhe da manga |Reta
15 | Virar e rebater Reta
16 | Prender detalhe no ombro Reta
Tempo Total:

Especificacbes

Pré-requisito Siglas




Ficha Técnica

Modelo: Bermuda

| Codigo: BM-001

Descri¢do: Bermuda couro

N° de pecas: 1

| Tamanho: 04 anos

Marca: Alexandrino

\ Lancamento: Inverno 2012

\ Designer: Ee N

Mateéria-prima

Tecido Cdodigo Fornecedor Largura Composigdo | Consumo
Couro ecologico |2341 Tessuti 1,40cm 10%alg90%el | 40cm
Aviamentos

Aviamento Caodigo Quantidade Composicgéo Fornecedor
Botdo 1cm B-1 1 Tecla
Elastico 4556 25cm Tecla
Operacional

Cores do produto: Preto \ Linhas:

Tipos de lavagem: | Antes: | Depois:
Bordado: Estampa:

Acabamento Amostra de tecido

Passamento: N&o passar.

Tags e Etiquetas:

Embalagem:

Desenho Técnico

Frente

Costa




Sequiéncia operacional

Seq. |Descrigdo operacoes Magquina Tempo |Producédo Eficiéncia
1 | Costurar espelho Reta/Overloque
2 | Rebater espelho Reta
3 | Costurar vista Reta
4 | Costurar velcro na vista Reta
5 | Unir gancho da frente Reta/Overloque
6 | Unir gancho traseiro Reta/Overloque
7 | Unir pala traseira no traseiro | Reta/Overloque
Costurar boca de bolso
8 |traseiro Reta
9 | Costurar bolso no traseiro Reta
10 |Costurar elastico no traseiro | Overloque
11 |Virar e rebater Reta
12 | Costurar c6s na frente Reta
13 | Costurar lateral Reta/Overloque
14 | Overlocar e virar barra Reta/Overloque
15 | Costurar passante Reta
16 |Prender passantes na peca Reta
Tempo Total:
EspecificacOes
Pré-requisito Siglas




Ficha Técnica

Modelo: Casaco Transpassado c/ fivela

| Codigo: CT-0012

Descricdo: Transpassado c/ fivela

N° de pecas: 1

| Tamanho: 02 anos

Marca: Alexandrino

| Lancamento: Inverno 2012

| Designer: Ee N

Mateéria-prima

Tecido Cdodigo Fornecedor Largura Composicdo | Consumo
Soft 901 Marisol 1,40cm 10%alg.90%el | 1,00 cm
Couro ecologico |2341 Tessuti 1,40cm 100%poliéster | 15cm
Aviamentos

Aviamento Caodigo Quantidade Composicgédo Fornecedor
Fivela 243 5 Tecla
Operacional

Cores do produto: Preto e cinza \ Linhas:

Tipos de lavagem: | Antes: | Depois:
Bordado: Estampa:

Acabamento Amostra de tecido

Passamento: N&o passar.

Tags e Etiquetas:

Embalagem:

Desenho Técnico

Frente

Costa




Sequéncia operacional

Seq. |Descrigdo operacoes Maquina |Tempo |Producéo Eficiéncia

1 | Unir recortes traseiros Overloque
2 | Rebater Reta
3 | Unir ombro Overloque
4 | Unir manga c/ cava Overloque
5 |Costurar gola e rebater Reta
6 |Overlocar lateral do revel Overloque
7 | Costurar gola no decote Reta

Costurar revel frente e
8 |rebate Reta
9 |Unir lateral Overloque
10 |Unir lateral punho Overloque
11 | Unir punho a manga Overloque

Costurar detalhes na tira
12 |couro Reta
13 | Costurar os detalhes na peca |Reta

Costurar fivelas na tira de
14 |couro Reta

Tempo Total:

Especificacbes

Pré-requisito Siglas




Ficha Técnica

Modelo: Casaco Pele | Cadigo: CT-001

Descricdo: Cola alta com botdes

N° de pecas: 1 | Tamanho: 06 anos

Marca: Alexandrino | Lancamento: Inverno 2012 | Designer: Ee N

Mateéria-prima

Tecido Cdodigo Fornecedor Largura Composigdo | Consumo

Pele 3435 Focus 1.40 100% acrilico |90cm

Aviamentos

Aviamento Caodigo Quantidade Composicgéo Fornecedor

Botdo 3 cm B-3 4 Tecla
Tecla

Operacional

Cores do produto: Cru \ Linhas:

Tipos de lavagem: | Antes: | Depois:

Bordado: Estampa:

Acabamento Amostra de tecido

Passamento: N&o passar.

Tags e Etiquetas:

Embalagem:

Desenho Técnico

Frente Costa




Sequéncia operacional

Seq. |Descrigdo operacoes Maquina |Tempo |Producéo Eficiéncia

1 | Overlocar gola e virar Overloque

2 | Unir ombro Overloque

3 | Unir manga c/ cava Overloque

4 | Overlocar lateral revel Overloque

5 |Colocar gola no decote Overloque

6 |Colocar revel Overloque

7 | Fazer barra manga Galoneira

8 | Fazer barra Galoneira

Tempo Total:

Especificacbes
Pré-requisito Siglas




Ficha Técnica

Modelo: Calga couro ecoldgico

| Codigo: C-002

Descricdo: Calga c/ recorte

N° de pecas: 1

| Tamanho: 06 anos

Marca: Alexandrino

| Lancamento: Inverno 2012

| Designer: Ee N

Mateéria-prima

Tecido Cdodigo Fornecedor Largura Composigdo | Consumo
Couro ecologico |2341 Tessuti 1.40 100% pol. 1,00 cm
Aviamentos

Aviamento Caodigo Quantidade Composicgéo Fornecedor
Botdo 1cm B-1 1 Tecla
Elastico 13445 20cm Tecla
Operacional

Cores do produto: Preto \ Linhas:

Tipos de lavagem: | Antes: | Depois:
Bordado: Estampa:

Acabamento Amostra de tecido

Passamento: N&o passar.

Tags e Etiquetas:

Embalagem:

Desenho Técnico




Sequéncia operacional

Seq. |Descricdo operacdes Magquina Tempo |Producéo Eficiéncia

1 | Unir espelho e calca Reta/Overloque

2 | Rebater Reta

3 | Costurar vista Reta

4 | Costurar velcro na vista Reta

5 | Costurar passante Reta

6 | Unir calca frente Reta

7 | Unir pala com traseiro Reta/Overloque

8 |Rebater pala Reta

9 | Colocar elastico Overloque

10 |Rebater elastico Reta

11 | Unir traseiro Reta/Overloque

12 | Rebater traseiro Reta

13 | Colocar cos Reta

14 | Unir lateral Reta/Overloque

15 | Unir entre perna Reta/Overloque

16 | Fazer barra Reta

Tempo Total:

Especificacbes
Pré-requisito Siglas




Ficha Técnica

Modelo: Camisa Flanela

| Codigo: CF-001

Descricdo: Bolso lateral e recorte traseiro

N° de pecas: 1

| Tamanho: 06 anos

Marca: Alexandrino

| Lancamento: Inverno 2012

| Designer: Ee N

Mateéria-prima

Tecido Caodigo Fornecedor Largura Composigdo | Consumo
Flanela 2445 Petenatti 1.40 100% algoddo |80 cm
Aviamentos

Aviamento Caodigo Quantidade Composicgéo Fornecedor
Botdo 1 cm B-1 7 Tecla
Operacional

Cores do produto: Xadrez \ Linhas:

Tipos de lavagem: | Antes: | Depois:
Bordado: Estampa:

Acabamento Amostra de tecido

Passamento: N&o passar.

Tags e Etiquetas:

Embalagem:

Desenho Técnico

Frente




Seqguiéncia operacional

Seq. |Descrigdo operacoes Maguina Tempo |Producédo Eficiéncia

1 | Unir ombro Reta/Overloque

2 | Rebater ombro Reta

3 | Unir manga c/ cava Overloque

4 | Costurar gola Reta

5 | Virar e rebater gola Reta

6 |Pespontar vista Reta

7 | Fechar lateral Reta/Overloque

8 |Costurar gola no decote Reta

9 |Costurar punho e virar Reta

10 |Costurar boca de bolso Reta

11 | Costurar punho na manga Reta

12 | Fazer vista na manga Reta

13 |Fazer barra Reta

Tempo Total:

EspecificacOes
Pré-requisito Siglas




Ficha Técnica

Modelo: Saia de Tule

| Codigo: ST-001

Descricdo: Saia de tule

N° de pecas: 1

| Tamanho: 06 anos

Marca: Alexandrino

| Lancamento: Inverno 2012

| Designer: Ee N

Mateéria-prima

Tecido Cdodigo Fornecedor Largura Composigdo | Consumo
Tdle 3445 Focus 1.40 100% pol. 2,00 cm
Aviamentos

Aviamento Caodigo Quantidade Composicgéo Fornecedor
Elastano 56756 40cm Tecla
Operacional

Cores do produto: Branco \ Linhas:

Tipos de lavagem: | Antes: | Depois:
Bordado: Estampa:

Acabamento Amostra de tecido

Passamento: N&o passar.

Tags e Etiquetas:

Embalagem:

Desenho Técnico

Frente

Costa




Seqguiéncia operacional

Seq. |Descrigdo operacoes Maguina Tempo |Producédo Eficiéncia

1 | Fechar traseiro do forro Reta/Overloque

2 |Fazer barra do forro Reta

3 |Overlocar cintura do forro Overloque

4 | Franzir saias de tule Reta

5 |Pregar cos fino Reta

6 |Passar elastico no cés

7 | Fazer acabamento Reta

Tempo Total:

EspecificacOes
Pré-requisito Siglas
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APENDICE B - DOSSIE ELETRONICO



L |

Inicio Empresa Conceito Colegao




Empresa uiihiis i

A empresa se denomina Alexandrino Industria e Comércio de
Confecgbes Ltda., organizagao de pequeno porte, com sede em Apucarana,
Parana. Tem como segmento o vestuario infantil, atuando no mercado da moda,

com distribuicdo de pecas em escala nacional.

A capacidade de produgao da empresa sera de 3.000 pegas/ més. O
processo produtivo da empresa como: corte bordado, acabamento e expedi¢ao
serao terceirizados.

A marca concorre diretamente com a marca Litem e indiretamente
com outras marcas infantis.

Seus produtos serdo comercializados em lojas exclusivas da marca,
com franquias distribuidas estrategicamente onde se encontram maior

concentragao de pessoas com o perfil do consumidor da marca.

Inicio Empresa Conceito Colecao




Conceito da Marca :

Pensando no perfil do publico, a familia punk, e as caracteristicas
das criangas inseridas neste meio, criangas que sabem se expressar, com uma
personalidade forte e independente, assim as proprietarias da marca procuraram
batiza-la com nome expressivo e forte que ao mesmo tempo fosse facil de

mencionar e marcante.

Surge entdo Alexandrino, nome grego, diminutivo de Alexandre.
Tendo como significado: ousadia, independéncia, forca de vontade e

originalidade.

Originalidade, conforto e diferencial sdo as principais caracteristicas
da marca. Pegas que tem como base das modelagens a fidelidade dos shapes de
origem, shapes quadrados que remete as primeiras roupas punks, cortes de

alfaiataria com elementos que expressam o movimento punk.

Inicio Empresa Conceito Colegéo




e

Colecdo Outono-Inverno 2012 Do Contra AN

Crianca e infancia

Um gosto de quero mais

O proveito de se divertir sem responsabilidade

Encontrar o conforto em correr e brincar

Se identificar e expressar

Sem regras, seu gosto

Ser crianca

Assim s6 e simples

Respeitando a sua energia e movimento, pegas com identidade e
conforto, deixando a crianga com liberdade para brincar e se expressar. Tecidos
macios, praticos e quentes para o inverno, modelagens confortaveis e aviamentos
proprio para a crianga, sem machuca-a. Pegas que se libertam dos padroes e se

contrapdem o doce contra o agressivo, 0 pesado contra o leve.

Inicio Empresa Conceito Colegao
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Colecéo Do Contra Bt

dg Rodrigues Lopez

pdra E. A. Amorin

b Jodo Vito™jras Piacentini
io Cezar CerantwGavalini
Lais Rodrigues Cpara

‘otografia: Naiara Jad®

dugdo: Esdra Zin
Naiara Jade

Locagdo: Estadio Complexo Esportl

Agradecimentos: Acs pais ;
4 Tayla Furukawa
€ Luiz Vidotto.

\
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APENDICE C - CATALOGO



Do Contra

Criancga e infancia

Um gosto de quero mais

O proveito de se divertir sem responsabilidade

Encontrar o confarto em carrer e brincar

Se identificar e expressar

Sem regras, seu gosto

Ser crianga

Assim s0 e simples

Respeitando a sua energia e movimento, pegas com
identidade e conforto, deixando a crianga com liberdade

para brincar e se expressar. Tecidos macios, praticos e
quentes para o inverno, modelagens confortaveis e aviamentos
proprio para a crianga, sem machuca-la. Pegas que se libertam
dos padrdes e se contrapdem o doce contra o agressiva, 0
pesado contra o leve.



























Modelos: Amanda Rodrigues Lopez
Indra E. A. Amaorin

Jodo Vitor Miras Piacentini

Julio Cezar Ceranto Cavalini

Lais Rodrigues Camara

Fotografia: Naiara Jade

Produgao: Esdra Zin
Naiara Jade

Locacgao: Estadio Complexo Esportivo Lagoao

Agradecimentos: Aos pais e Tayla Furukawa




