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RESUMO

VIANA, Camilla Gracino. Desenvolvimento de cole¢cdo de roupas femininas
para momentos intimos. 2013. 153 f. Trabalho de conclusédo de curso (Curso
Superior de Tecnologia em Design de moda) — Universidade Tecnoldgica
Federal do Parana. Apucarana, 2013.

O presente trabalho trata-se de uma pesquisa aplicada com objetivo principal
de atender mulheres maduras, com o desenvolvimento de uma colecdo de
roupas para momentos intimos, as quais podem proporcionar maior seguranca
e melhor desempenho.

A partir do aprofundamento em estudos da histéria da roupa intima, do corpo,
da ergonomia, antropometria, principios e elementos do design, modelagem e
medidas corporais, criou-se uma marca com conceito voltado para a
valorizacéo da forma corporal e da sensualidade da mulher.

Palavras chave: Roupa intima, corpo, ergonomia, sensualidade.
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Viana, Camilla Gracino. Development of women's clothing collection for intimate
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Fashion Design) - Federal Technological University of Parana. Apucarana,
2013.

This monograph that | present to you is about an applied research with the main
objective being the satisfaction of mature women with the development of
clothes for intimate moments that can provide them more safety and better
performance.

From further studies on the history of underwear, body, ergonomics,
anthropometry, principles and elements of design, modeling and body
measurements, | aim to assure this specific public with the creation of a brand
dedicated to the enhancement of body shape and sensuality of women.
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1. INTRODUCAO

O presente trabalho, através de pesquisa e com base em
conhecimentos cotidianos, busca entender e atender a dificuldade em
encontrar roupas para momentos intimos, direcionadas para mulheres
maduras, que tragam elementos com valor de moda, seguranca, conforto fisico
e consequentemente psicolégico em um momento a dois.

Nota-se que o padrdo estético corporal apoiado principalmente pela
midia hoje, é inatingivel por uma grande parcela de consumidoras. De acordo
com Jones e Castilho (2005, 2005), a busca pela ressemantizacao da silhueta
feminina pode ser conseguida através do uso de recortes, materiais, cores e
texturas em pecas do vestuario como segunda pele, ou em nossa primeira
pele, através de cirurgias plasticas que modificam a forma original de nosso
corpo.

O presente trabalho prontifica-se a, através da compreensdo do corpo
feminino e sua linguagem, e do reconhecimento dos anseios das mulheres com
relacdo a sua silhueta, identificar as partes do corpo a serem evidenciadas e,
com isso, aplicar principios e elementos do design que possam auxiliar a
dissimular e valorizar as formas com o desenvolvimento de uma colecdo de

roupas intimas direcionada a momentos a dois.

1.1.DEFINICAO DO PROBLEMA

De que forma assegurar mulheres maduras através do design de

roupas para momentos intimos?

1.2. JUSTIFICATIVA

Justifica-se esse trabalho pela percepcdo de que um dos problemas
encontrados pelas mulheres, na compra de roupas para momentos intimos é a
adequacao da peca ao corpo, seguido pela falta de principios e elementos de

design nas pecas direcionadas a mulheres maduras.



A mulher tem uma relag&o intima com seu préprio corpo. Desejos em
disfarcar partes do corpo, evidenciar curvas e autenticidade de estilo que
possam corresponder a seguranca fisica e psicologica (JONES, 2005), desde
todo o ritual de preparagdo da mulher até o momento final de uma noite a dois.
A roupa intima transmite diversas mensagens, dentre elas: conforto,
exibicionismo, sensualidade, seducdo, pudor, autoconfianca e relaciona-se
diretamente com o corpo, podendo trazer-lhe o bem-estar ou ndo (CASTILHO,
2005).

Isso considerado, as roupas para esses momentos devem estar
adequadas ao corpo e as necessidades de cada usuéria, para sustentar e
modelar o corpo, a fim de néo prejudicar o desempenho, o bem-estar, a salude
fisica e psicolégica da mulher.

Logo, o presente trabalho tem como objetivo principal atender a este
publico com o desenvolvimento de uma colecdo de roupas para momentos
intimos, de forma a proporcionar seguranca e conforto a mulheres maduras,

através da dissimulacéo e valorizacao da forma corporal.
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1.3.OBJETIVOS

1.3.1. Objetivo geral

Desenvolver roupas com design para momentos intimos, a fim de atender as
mulheres maduras, as quais podem proporcionar maior seguranca e melhor

desempenho através da dissimulacao e valorizacdo das formas do corpo.

1.3.2. Objetivos especificos

e Estudar a evolugéo da roupa intima feminina;

e Compreender o corpo feminino e sua linguagem;

e Descrever o ideal de beleza feminina na atualidade;

e Reconhecer os anseios das mulheres com relacdo a sua silhueta;

e |dentificar as partes, do corpo feminino, que possam ser
evidenciadas;

e Inserir o design em roupas intimas para mulheres maduras;

e Aplicar tendéncias de moda.
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2. FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1.UMA BREVE PASSAGEM PELA HISTORIA DA ROUPA INTIMA
FEMININA.

A roupa intima, ou também denominada “roupa de baixo”, tem passado
por muitas transformacgdes ao longo do tempo. Desde as cretenses (2° milénio
a.C.), que utilizavam-se de uma espécie de espartilho que sustentava os seios
apenas pela base, deixando-os levantados e completamente a mostra; o
apoderme no periodo arcaico, que consistia em uma tira de pano que as
mulheres enrolavam sobre os seios, ate que logo tornou-se uma faixa mais
larga utilizada na época classica, que sustentava, levantava e envolvia o busto

da mulher. (QUEIROZ, 2005 apud SPODE, 2004 apud FONTANEL, 1998).

Figura 1 - Espartilho utilizado por Cretenses
Fonte: <http://passanamaria.blogspot.com.br/2010/02/pedido-da-minha-amiga-elaine-dias-
0.html>
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Figura 2 - Faixa de sustento ara 0s seios e calcinhas amarradas como fraldas
Fonte: <http://marciopromotorromance.blogspot.com.br/>

Na ldade Média, a roupa intima tinha finalidade de proteger pecas do
vestuario externo e também de evitar irritacbes na pele, como determina
Steele, “[...] foi motivada em grande parte pelo desejo de proteger caros artigos
do vestuario externo do corpo suado e sujo que estava por baixo.” (1997 p.
124), e ainda, quebrou o paradigma do nu ou vestido, intermediando, com o
uso de roupas de baixo, 0os extremos com 0 agora simultdneo despido e
vestido. Logo, “A origem da roupa intima, no entanto, foi pratica, nao erética.”
(STEELE, 1997, p. 124).

Figura 3 - Roupas de baixo - Idade média
Fonte: <http://pordentrodamodabymarinact.blogspot.com.br/2012/08/a-historia-da-lingerie-
mudancas.html>
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Conforme Queiroz:

A historia da lingerie, em seus primeiros registros, mostra modelos de
calcinhas que datam do ano 40 a.C., em Roma. Outra peca intima, a
cinta, era feita de pedacos de algodao, linho ou & que, amarrados na
altura dos seios, comprimia o abdémen. No século XVII o espartilho
surgiu na Espanha, feito de tecido rigido que cobria apenas o
abdémen com o objetivo de disfarcar as formas. No final do século
XIX surgiam na Franca pecas que ofereciam mais conforto as
mulheres, numa transicdo entre o repressor espartilho e o conhecido
sutid.(QUEIROZ p. 2 apud PEREIRA, 2008).

Figura 4 - O primeiro "corpete para os seios", por Herminie Caddole, 1889.
Fonte: <http://sweetcherrypieblog.blogspot.com.br/2012/11/breve-historia-sobre-lingerie-parte-
i.html>.

Por volta do século XVIII, conforme Steele (1997, p. 147), “A roupa
intima comecou a concentrar o interesse sexual [...] um processo que se
acelerou na segunda metade do século XIX; 0os anos mais ou menos entre
1890 e 1910 foram ‘a grande época da roupa intima’. Foi também na década
de 1890 que, “[...] a lingerie estava cada vez mais sendo feita em tecidos mais
diafanos, decorada com lagos e rendas e tingida em cores sedutoras.” E foi em
mais ou menos 1910 que as misteriosas anaguas perderam espago as
atualmente tdo utilizadas calcinhas (STEELE, 1997) e “[...] os espartilhos foram
guardados nas gavetas, dando lugar ao sutia.” (QUEIROZ p. 2).
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Figura 5 - Roupa intima 1910 - Sensualidade e interesse sexual
Fonte:<http://doloresmonet.hubpages.com/hub/FashionHistoryEdwardianFashionTrends1890s1
914>

. \': '\_.,. - ,_»_‘
Figura 6 - Roupa intima déc. 20 e 30.
Fonte: <http://martacampos.com.br/lingerie-moda-intima/tag/estilista-moda-intima/>.

Steele (1997, p. 125 apud OCTAVE UZANNE) [...] “comparou uma

mulher de lingerie a uma flor”, Ressaltando que:

[...] cujas inmeras pétalas se tornam mais e mais bonitas e delicadas
conforme vocé alcanga a doce profundeza das pétalas mais internas.
Ela € como uma orquidea rara, que libera fragrancia de seus
mistérios somente nas intimidades do amor.

E ainda o argumento de Sra. Eric Pritchard (1903), escritora de moda

inglesa, citado por Steele (1997, p. 125):
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[...] o Culto do chiffon tem algo em comum com a religido crista — ele
insiste que o invisivel é mais importante que o visivel... Roupas de
baixo delicadas néo séo necessariamente um sinal de depravacao.
As mais virtuosas entre nds agora podem possuir roupas de baixo
bonitas sem serem encaradas como sendo de carater suspeito.

Com isso, a mulher e/ou esposa que usasse belas roupas intimas era
considerada atraente, sedutora, virtuosa, coquete, misteriosa, dentre outras
caracteristicas que atraiam o desejo de seus parceiros. Ainda ressalta Steele,

que a mulher precisa adotar a importancia da roupa intima e afirma:

E a parte velada e secreta, a desejada indiscricio conjurada; o
homem apaixonado espera por excitacdes sedosas, caricias de
cetim, farfalhar charmoso, e fica desapontado com uma massa
disforme de lingerie rigida... E um desastre! (1997, p. 125 apud
CONDESSA DE TRAMAR, 1903)

Fora o fato de que o corpo parcialmente despido atrai o instinto do
guerer mais, aguca os jogos de atracdo, a curiosidade, o0 mostrar e o esconder.
Atua de forma mais atrativa por estar semioculto, assim como um “biombo
incitante”, que cobre e descobre (ROSSETTI, 1995, p. 71).

As mudancas comportamentais, a moda, o desejo e busca por novos
materiais juntamente com o surgimento da tecnologia deram origem a um
arsenal de pecas com texturas, cores e estilos diferentes, indo do esportivo ao
mais sofisticado, de pecas feitas totalmente em algodao a pecas dotadas com
rendas e fitas. De acordo com Steele: A roupa inspirada na lingerie chegou
para ficar, porque... € provocante de uma maneira positiva.” (STEELE,1997, p.
147 apud NATORI). E também como define Rossetti:

Ao classificar a roupa intima como lingerie, outorga-se
instantaneamente a ela uma categoria especial, como se sua
gualidade funcional desaparecesse para adquirir, em contrapartida, o
prestigio da sofisticagdo. A ninguém ocorre relacionar a palavra
lingerie com calcinhas de espuma, mas sim com um déshabillé de
seda; [...] (1995 p. 12 e 13).

Atualmente, o uso da roupa intima tem como maior objetivo atrair a
atencao para os valores ressaltados no corpo. O corpo nu ndo possui nenhum

grande poder de seducao, segundo Castilho,



16

A nudez impossibilita o estabelecimento de uma serie de
diferenciagbes que representam a necessidade humana da
individualizagdo, cuja busca requer praticas que esteticamente
chamem a atencdo sobre si e que, por consequéncia, promovam o
erotismo num complexo jogo de seducéo e de tentagdo. (2005, p. 96).

E ainda ressalta que existem pecas intimas para qualquer ocasido,
horario e gosto que, por ser uma forma de expressdo da usuaria, traduzem
mensagens como “conforto, beleza, exibicionismo, seducao, pudor, seguranga,
entre outros [...]” (QUEIROZ, apud ROCHA, 1996).

O uso da camisola, por exemplo, definido por Rossetti (1995, p. 64):
“‘Como quer que seja, uma camisola do tipo que for torna impossivel seu
convite ser iludido ou sua intencdo se disfarcar, tdo ligada que esta ao que
todos sabemos.” E ainda defende que presentear uma mulher com uma
“camisola estimulante” equipara-se a um remédio contra a frigidez da mulher, e
completa: “[...] uma mulher que se mostra deliberadamente de camisola esta
indicando que nao é inacessivel.” (ROSSETTI, 1995 p. 64), o que comprova a
premissa que diz que a roupa intima transmite varias mensagens e intencoes,

tanto no momento de presentear, quanto no momento de utilizar-se dela.
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Foto: Telma Camargo da Silva

Camisola do dia usada em 1951, em cidade do interior do Estado de Goias. Originalmente
branca. foi tingida de cinza no final dos anos 1970 para ser usada como vestido de festa

Figura 7 - Camisola
Fonte: <http://www.scielo.br/scielo.php?pid=S0104-71832004000200012&script=sci_arttext>.

A mulher contemporanea, em sua maioria, veste-se primeiramente
para si, e depois para segundos. Busca sentir-se bem consigo mesma, para
posteriormente envolver o outro. Como diz Steele (1997 p. 127): “As mulheres
as vezes fazem alusdo ao apelo tatil e psicolégico da roupa intima.”, isto €, a
roupa intima esta inteiramente relacionada a seguranca e satisfacdo da mulher,
sozinha ou acompanhada. “Em poucas palavras, em matéria de lingerie, roupa
intima ou como se quiser chama-la s6 tem verdadeira tradicdo — sobretudo
cumprindo sua misséo de linguagem erotica — a nossa.” (ROSSETTI, 1995 p.
15).

Além do fato de que, a roupa intima tem sido qualificada de forma a
nao ser mais considerada apenas roupa de baixo, faz parte do vestuario ndo s6
intimo da mulher. Segundo Steele (1997 p. 147): “A moda de roupa intima
como roupa urbana é significativa porque viola tabus tradicionais, que fazem
uma distingdo bem marcada entre os comportamentos publico e privado.”. Com

a grande exposicao de roupas intimas em desfiles de moda e midia, a exibicdo
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publica, mas ainda parcial do corpo, realmente teve um aumento em escala
ascendente e a agregacdo de valor a tais pecas também cresceu. E cada vez
mais evidente o acréscimo de elementos com valor de moda em roupas
intimas, a peca pode tornar-se em muitos casos, mais uma Op¢ao para roupa
de cima.

Logo, as roupas intimas estdo longe de servir apenas para manter a
higiene e conforto da mulher, sdo artefatos de moda, de seguranca e

identidade pessoal.

2.2.AFORMA E A LINGUAGEM CORPORAL

Ao comecar a discutir sobre a forma e a linguagem corporal, deve-se
perceber primeiramente o corpo, como uma construcdo cultural. Conforme
Daolio, “Todo homem, mesmo inconsciente desse processo, € portador de
especificidades culturais no seu corpo. Tornar-se humano é tornar-se
individual, individualidade esta que se concretiza no e por meio do corpo.”
(1995, p. 36), sobre esta perspectiva, € a partir do corpo que se molda um
conceito, uma identidade do individuo.

Tornou-se necessario modificar as bases do corpo a fins de completa-
lo e traduzi-lo conforme a ideia que se faz dele, e ndo mais se contentar com o
corpo que se tem por natureza. Ainda, “O corpo € entdo submetido a um design
as vezes radical [...]. Sem o complemento introduzido pelo individuo [...], o
corpo seria uma forma decepcionante, insuficiente para acolher suas
aspiragdes.” (LE BRETON, 2003 p. 22).

O corpo da mulher foi desenhado e redesenhado com passar das
décadas, por motivos de carater religioso e/ou cultural e a moda trabalhou a
forma do corpo feminino de acordo com o comportamento, a postura e a funcéo
da mulher na sociedade. Como constata Del Priore: “[...] a historia das
mulheres passa pela histéria de seus corpos. Sexo belo ou sexo fragil, tais
denominacgfes vinculam-se as imagens que nossa sociedade fez dele [...]".
(2000 p. 13 e 14).

As concepcOes de forma corporal vindas com o passar das décadas
séo responsabilidade de criadores de moda conhecidos na historia, que a partir
de visdes particulares de moda, construiram e elaboraram o corpo. Desta

forma, resume o espirito de suas criacdes e explora a plastica corporal como
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um fendmeno (CASTILHO, 2005 p. 34), e a partir desse episoddio a moda tem,
a cada dia mais, com o auxilio da tecnologia e da liberdade de expresséo,

explorado a significacéo e linguagem corporal.
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Figura 8 - Concepgdes da forma corporal com o passar das décadas.
Fonte: <http://www.dversa.com.br/blog/historia-da-moda-em-silhuetas>.

A roupa intima acompanhou as mudancas da forma corporal de acordo
com fatores culturais. Isso considerado, nota-se que a forma como a mulher foi
vista na sociedade e a progressiva erotizacdo em pecas do vestuario,
estabeleceu também novos significados e caracteristicas a roupa intima. O
padrdao de beleza estabelecido em um dado periodo foi diretamente traduzido
em pecas intimas, de acordo com o0 que se buscava na forma e expressao
corporal. Percebe-se entdo em tais conhecimentos cotidianos, a comprovacao

do fato da roupa intima interagir de forma direta e intima com o corpo.
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Figura 9 - Alteragéo da forma corporal através do uso do espartilho.
Fonte: <http://mulherao.wordpress.com/2010/06/30/corsets-a-volta-dos-espartilhos/>.

{S‘G_ S8 S, 21 2y
lume dos seios.
Fonte: <http://fake-doll.com/2010/09/29/a-historia-do-sutia/>.

De acordo com Castilho:

[...] A diferenciacdo dos produtos e dos objetos contemporaneos
apresenta uma constante busca pelo novo, pela resolucdo e
adequacdo de questbes que se inserem na nova dindmica de
ergonomia, de tempo e de espaco na contemporaneidade; e é nesse
sentido que o design de moda promove, de maneira cada vez mais
efetiva, experiéncias com a forma, com o volume, com a textura, com
a cor, com 0S novos materiais, que sdo, no conjunto, os elementos
caracteristicos da constru¢do da linguagem de moda. [...] Tudo isso
contribui para reforcar a afirmacdo de que sdo os elementos da
propria moda que redesenham, recortam, fragmentam, esticam ou
transformam determinadas partes do corpo [...] (2005, p. 29 e 30).
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A moda trabalha pelo re-design do corpo através de uma segunda pele.
A vestimenta se modela a partir do corpo, isto é, o corpo é a estrutura que se
condiciona e delimita na roupa que o contém, “[...] embora a forma que se
projeta no design de indumentéaria seja a roupa, através da vestimenta o que se
redesenha ou se modela é o proprio corpo.” (SALTZMAN, 2008 p. 305) e ainda
de acordo com Castilho, “[...] Segunda ou primeira pele, a moda significa,
discursiviza e manifesta tracos da identidade do sujeito, assim como sua
subjetividade.” (2005 p. 55).

Alem da afirmacéo de Jones:

As roupas podem ser usadas para realcar os atrativos sexuais e a
disponibilidade de quem as usa. O papel tradicional da mulher como
objeto sexual passivo tem contribuido para a crescente erotizagao
das roupas femininas. (2005 p. 25).

Neste contexto, a roupa traz a tona poderes de persuasédo, seducao,
provocacgao ou apenas o fato de “sentir-se a vontade” perante o outro. Tais
padrbes e desejos originam-se de estimulos socioculturais, e da midia que
instalam novas proporgdes corporais a um espaco de tempo cada vez menor.
Jones define: “Somos irrealistas em relagdo ao aspecto verdadeiro do corpo.”
Defende que muitos dos corpos expostos nos maiores meios de comunicacao
e propaganda ndo existem de fato, dotam-se de tecnologias digitais de
manipulacdo de imagens que criam padrdes muitas vezes impossiveis de se
atingir. “Dentes e olhos clareados, as cinturas esculpidas, as pernas alongadas
e marcas de celulite, rugas e espinhas apagadas.” (2005 p. 81).

Sem levar em conta ainda, a comprovada enorme procura de uma
grande parte de mulheres, por cirurgias plasticas a fim de mudar a real forma

corporal:

[...] Se num determinado momento da historia da moda a decoracéo
corporea valia-se de procedimentos efetuados diretamente sobre a
pele, ou seja, o tecido, hoje ela adentra profundamente as entranhas
do corpo, revestido e coberto pela primeira pele, conforme uma serie
de possibilidades que sdo concretizadas no mundo contemporaneo.
(CASTILHO, 2005 p. 99).

Além de outros fatores citados, o fato de poder reconstruir e

ressemantizar o corpo natural, anatémico, leva o ser humano a busca do
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“‘mais”. O que atenua sua insatisfagdo com o préprio corpo, e o induz a buscar
valores atuais estabelecidos pela propria cultura. (CASTILHO, 2005).

Portanto, ao procurar artigos de moda ou, no caso, a roupa intima, a
mulher busca a dissimulacéo e significagdo da forma corporal com a intencdo

de valorizar-se, sentir-se segura e sensual.

2.3.A RESSEMANTIZACAO DA FORMA

A grande preocupacdo com a forma do corpo feminino esta intrinseca
na histéria do vestuario, Castilho comenta que: “[...] podemos dizer que o ser
humano se confronta com seu préprio corpo fazendo dele o primeiro elemento
e elo de sua transformacao [...]" (2005 p. 97).

E evidente hoje que a busca por um corpo perfeito tem sido uma
grande exigéncia das mulheres, pois, sdo poucas as que nao sentem

complexos com relagdo ao proprio corpo. Conforme Castilho define muito bem:

Para tanto, o sujeito faz descobertas a fim de manipular seu corpo
como uma manifestacéo textual de seu ser, explorando seus limites
fisicos e biologicos, além de manipular a criacdo de diferentes
estruturas que possam se adequar ao seu corpo (CASTILHO, 2005,
p. 96 e 97).

Segundo pesquisa realizada pelo IBOPE, no Brasil, 82% das mulheres
se submetem a correcdo da forma corporal através de cirurgia plastica,
principalmente de lipoaspiragdo (29%) e seios (19%). Conforme Globo.com
(2010), na colocacéao de proteses, o bumbum encontra-se em segundo lugar de
preferéncia das mulheres, perdendo apenas para 0s seios, e a tendéncia é de
aumentar o volume cada vez mais em ambos. Isto sem contar a procura por
préoteses de silicone que sé@o desenvolvidas para deixar uma barriga tanquinho
sem ter que fazer abdominais.

Enfim, mais de 1.700 pacientes fazem cirurgia plastica no Brasil a cada
dia em busca de um corpo “perfeito”, também porque, segundo Jones, “Por sua
propria natureza, a beleza € uma raridade, e por isso aquelas que
consideramos belas ndo sao representativas das massas.” Ressalta que
menos de 5% das mulheres hoje possuem as medidas corporais de uma

modelo de moda, e ainda que héa vinte anos, a diferenca de peso de uma
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modelo e da média era de 8% e atualmente, essa diferenca é de 23%. (2005 p.
81).

Jones também define que, “Muitas pessoas sentem alguma
inseguranca em revelar suas imperfeicdes fisicas, especialmente quando
ficam mais velhas”. (2005 p. 24 e 25). Sabe-se que, com a evolu¢do dos anos
e situacbes como a gestacdo, a exposicdo ao sol e alteracbes constantes de
peso, a forma corporal e a pele da mulher, por muitas vezes, sofrem
alteracées importantes, como: flacidez, estrias, envelhecimento da pele,
gordura localizada, principalmente em regides como o abdome, bracos e
coxas.

Conforme definicdo de Rojas da Costa:

A gestac@o provoca ainda uma alteracdo no posicionamento dos
musculos do abdome, que 'se abrem' para dar lugar ao feto e néo
retornam ao local de origem apds o parto. Tal fato provoca um
aumento nas medidas da cintura e um aspecto abaulado no abdome.
(2011).

Essas transformacgfes podem vir com o passar dos anos, e de certa
forma, sdo esperadas, porém, nota-se que esta distante do almejado pelas
mulheres.

Dentre os fatos apresentados e através de situacdes cotidianas, sabe-
se que nem todas as mulheres submetem-se a cirurgias plasticas para
alcancarem tal objetivo, por motivos diversos como 0s riscos cirlrgicos, as
despesas e até o fato de se negarem a fugir da naturalidade de seu corpo
original. E ainda: € importante lembrar que nenhuma cirurgia substitui os
cuidados com alimentacao e atividade fisica (ROJAS DA COSTA, 2011).

Partindo dessa premissa, 0s produtos estéticos, as dietas e as
atividades fisicas passaram a ser mais procuradas por mulheres que, nao
através de cirurgia, buscam uma melhora com relacdo ao proprio corpo.
Conforme afirmagédo de Del Priore: “[...] cremes, vitaminas, silicones e
colagenos. A pele tonificada, alisada, limpa, apresenta-se idealmente como
uma nova forma de vestimenta, que ndo enruga nem ‘amassa’ jamais.” (2000
p. 11).

O corpo tornou-se uma fonte inesgotavel de ansiedade e frustracao,
como completa Del Priore: “[...] levou a melhor sobre a sensualidade

imaginaria e simbdlica.” (DEL PRIORE, 2000 p. 11). Isto é, atualmente, o ato
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de “melhorar a imagem” ao interferir na forma original do corpo, de maneira

mais ou menos abrasiva, para se distinguir destacar ou ate se identificar

representa quase que uma regra de sobrevivéncia e aceitacdo social, e muitas

vezes, ultrapassa os “limites saudaveis” - de caréater fisico e psicoldgico - do

corpo. Del Priori define ironicamente ao analisar as diversas transformagoes

fisicas da mulher:

2.4. DESIGN

Diferentemente de nossas avés, ndo nos preocupamos mais em
salvar nossas almas, mas em salvar nossos corpos da desgraca da
rejeicdo social. Nosso tormento ndo é o fogo do inferno, mas a
balanca e o espelho. (DEL PRIORE, 2000 p. 11).

Através dos estudos e pesquisas feitas ao longo do curso, constata-se

que o design é um termo com significados abrangentes, desta forma, as

definicbes dos autores abaixo auxiliam para uma melhor compreensao:

[...] uma atividade preocupada com a identificacdo de necessidades
do consumidor para, através de um planejamento correto, suprir
também as necessidades do produtor, [...] identificar necessidades
do consumidor e identificar as melhores formas de produzir
industrialmente algo que supra tais necessidades. (CHRISTO, 2008,
p. 32).

E ainda, conforme afirmacao de Moura:

O design € em sua esséncia um processo criativo e inovador,
provedor de solu¢cBes para problemas de importancia fundamental
para as esferas produtivas, tecnolégicas, econdmicas, sociais,
ambientais e culturais. (2008, p. 71).

Isto é, o design é constituido por uma ideia de um produto e pelo

desenvolvimento desta ideia, através de processos de produgdo até o

momento de sua aplicagcdo ou uso. Tudo isso visando a melhor forma de

atender seu usuario e a industria, evitando problemas, perdas ou prejuizos

para ambos. De acordo com Moura, “Fazer design significa trabalhar com o

futuro, executando a concepgdo e o planejamento daquilo que vird a existir,

anunciando novos caminhos e possibilidades.” (2008, p. 69).
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Na moda, o design além de trabalhar com designacgéo, planejamento,
projeto e experimentos de tecnologia, configuracdo, forma e informacdes
verbais e visuais, dota-se de um aprofundamento em relacdes tateis, atraves
de texturas, toque e caimento do tecido e de uma relag&o direta com o corpo e
suas medidas antropométricas (MOURA, 2008). Desta forma, quando se
idealiza um produto de moda, leva-se em consideracdo elementos e

principios, conforme Jones:

Os principais elementos da criacdo de moda séo silhueta, linha e
textura, e as formas como esses elementos podem ser usados,
chamados de ‘principios’, s&o repetigao, ritmo, gradagéao, radiagéo,
contraste, harmonia, equilibrio e proporcéo. (2005, p. 99).

Logo, o design esta diretamente direcionado a atender as
necessidades de carater fisico e psicolégico do consumidor e as necessidades
praticas e econdbmicas do produtor. Baseia-se em planejamento e
desenvolvimento de um produto idealizado, através de processos produtivos
inovadores e que atendam de forma positiva as extremidades. Atualmente, o
design conquistou um espaco importante na moda. O profissional da area é
responsavel por pesquisar e atender necessidades estéticas, praticas e sociais
de seu consumidor e aplica-las em pecas do vestuario, visando ciéncias como
a ergonomia e a antropometria para atingir satisfatoriamente o consumidor

final.

2.5.ERGONOMIA E ANTROPOMETRIA

A ergonomia e a antropometria sdo ciéncias que estudam o corpo e a
otimizacdo de produtos destinados ao homem. Conforme Melo, “[...] os
estudos de ergonomia e de antropometria sdo fundamentais para a industria
do vestuario, pois € imprescindivel ‘visualizar’ o corpo antes de elaborar
qualquer proposta de roupas.” (2011, apud SANTOS, 2009).

A palavra ergonomia é derivada de duas palavras gregas: ergon:
trabalho e nomos: leis. (ARMOND DO AMARAL, 2013 p. 1). Conforme

definicdo de Xavier para o Dicionario informal:
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[...] é a ciéncia, arte, técnica que congrega o conjunto de leis sobre o
trabalho. Isto ndo quer dizer que séo leis trabalhistas, mas leis que
dizem respeito ao funcionamento fisiolégico, antropomeétrico,
biomecanico, psicoldgico do ser humano. (2009).

E segundo Silveira:

A ergonomia num sentido amplo estuda os critérios necessarios para
adaptar o ambiente e os produtos as caracteristicas humanas. Para
isso, ela aplica teorias, principios, dados e métodos, que possam,
previamente, preservar a vida humana, nos aspectos relativos a
saude, seguranga, conforto e satisfagdo. (2013, p. 25)

J4 a palavra antropometria, também derivada de duas palavras
gregas: anthropos: homem e metron: medida (BOUERI, 2008 p. 356 apud
ROEBUCK, 1975), tem definigdo por Bueno (1996), “Conhecimento das
dimensdes das diversas partes do corpo humano.”, isto é, o estudo das
medidas do corpo humano e suas particularidades. Silveira esclarece: “A
antropometria é uma ciéncia que estuda as medidas do corpo humano, os
volumes, as formas, seus movimentos e articulagdes.” (2013, p. 27).

E considerado essencial o conhecimento dessa ciéncia quando se
trata de desenvolver pecas para o vestuario, ressalta Silveira:

Os fatores técnicos-funcionais do produto de moda/vestuario
interagem com as necessidades fisioldgicas do corpo. Sendo assim,
conhecer a forma e as medidas do corpo do consumidor é vital para
o projeto de produtos do vestuario, tendo em vista a relacdo direta
com sua forma fisica, agcdes e movimentos [...]. (2013, p. 25).

E também, reforcando a premissa, como destaca Boueri:

Portanto, todos que pretendem dominar o projeto do vestuario
devem adquirir a no¢gdo de escala, propor¢cées e dimensbes do
corpo. Para que o vestuario se ajuste e se mova em harmonia, o
estilista precisa ter conhecimento basico sobre a anatomia, a
estrutura, ao movimento, a forma e as medidas do corpo. (2008, p.
347)

Na esfera da ciéncia da ergonomia, 0s beneficios estéticos tem em
vista a usabilidade, conforto e agradabilidade para atender, com seguranca, as
necessidades e anseios do consumidor “Assim devem ser contempladas as
funcBes anatdmicas, fisioldgicas e psicolégicas na relagdo morfoldgica e
ergonOmica relativas a postura e movimento do corpo humano.” (MEDEIROS,

2007). Isto €, para a aplicacdo de ergonomia em uma peca do vestuario, deve
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ser considerada a dindmica do corpo e a harmonia fisica e mental do
consumidor, onde a meta principal é proporcionar seguranca e bem estar.

A aplicacdo destas ciéncias em produtos de moda, e ainda, na roupa
intima, sdo consideradas por Camargo necessarias no momento da
concepcao de um produto. Ressalta ser necessério que os designers de moda
saibam trabalhar os fatores projetuais, seguir regras e critérios e aperfeicoar
métodos no desenvolvimento de produtos para se manter e se destacar no
denominado por ele “complexo mercado contemporéaneo da moda”, além de

corresponder as necessidades do usuario. (CAMARGO, 2011). E ainda:

A investigacgédo de preferéncias de consumidores/as para produtos de
moda vestuario apresenta-se relevante, em especial na busca de
caminhos que levem & satisfacdo real de suas expectativas
propulsoras de consumo vestimentar. Assim, dada a proximidade da
roupa com o corpo, ha também a necessidade da identificacdo de
conceitos de adequacdo anatdbmica que influenciam no suprimento
dessas suas expectativas, sejam estas tangiveis ou intangiveis.
(MELO, 2011)

Dessa forma, os designers de pecas do vestuario devem averiguar as
necessidades fisicas e psicologicas de seu publico através de métodos, regras
e critérios (CAMARGO, 2011) afinal: “[...] o corpo e o vestuario se comunicam
num ritmo participativo.” (MELO, 2011), e ainda: “O dimensionamento
adequado do vestuéario € tdo importante para o usuario quanto os aspectos
conforto, seguranca, protegao e estética.” (BOUERI, 2008 p. 347), isto €, o
corpo e a vestimenta devem estar em harmonia para que nao haja
desconfortos ou constrangimentos. A ergonomia aliada a antropometria
auxiliam no cumprimento desse objetivo.

Tratando-se entdo de roupas intimas femininas, Rocha define muito

bem:

[...] o vestuario intimo feminino é aquele que se relaciona
diretamente com o seu corpo, dando sustentacdo as mamas e
protegendo a genitdlia. Por isto, essas pecas devem estar
adequadas as necessidades e ao corpo de cada usuéria. (1996,
apud QUEIROZ, 2013).

Logo, a roupa intima deve estar adequada as medidas e a dinamica

corporal da mulher.

2.6.A MODELAGEM E AS MEDIDAS CORPORAIS
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A modelagem €, conforme Souza, “[...] a técnica responsavel pelo
desenvolvimento das formas da vestimenta, transformando materiais téxteis em
produtos do vestuario” (2008 p. 341). E onde se planifica o corpo humano em
moldes baseados em medidas antropométricas (SILVEIRA, 2008 p. 34) E
também, uma etapa fundamental para o desenvolvimento de uma peca de
roupa, “e destina-se como uma das engrenagens que da forma estética,
funcionalidade e conforto ao produto do vestuéario.” (MEDEIRQOS, 2007).

Dentre os tipos de modelagens utilizados no processo produtivo de
pecas do vestuario, estdo: modelagem plana, modelagem gréfica e modelagem
tridimensional.

Para Medeiros: Modelagem plana industrial: também denominada
modelagem plana. “Resulta da técnica de tracar riscos retos e curvos em
planos regulares.” E uma técnica para produzir moldes, através do
conhecimento anatdmico do corpo humano com medidas antropométricas pré-
estabelecidas; modelagem grafica — CAD/CAM: constitui-se em um processo
de modelagem computadorizada. “E um método gerador de economia,
beneficios, simplificador de etapas com otimizacdo para a industria de
confeccdes tornar-se mais competitiva; modelagem tridimensional: também
denominada moulage ou draping, “[...] possibilita a visualizagdo das trés
dimensdes: altura, largura e profundidade, do modelo, de frente, costas e
lateral.” Consiste em modelar, na forma do corpo, retédngulos de tecido com as
linhas principais marcadas, até que se obtenha a forma desejada. (MEDEIROS,
2007).

E necessario que as medidas antropométricas estabelecidas sejam

seguidas com exatidao ao desenvolver um molde, segundo Silveira:

A precisdo das medidas antropométricas, o célculo matematico
apurado durante o tracado das bases e 0 uso das propor¢des entre
as partes do corpo e o posicionamento das linhas de equilibrio,
podem fazer toda a diferenca no caimento da roupa, e torna-la
ergonomicamente projetada. (2008 p. 35).

O estabelecimento dessas medidas pode ser dado através de varios
métodos desenvolvidos pela industria téxtil e de moda (BOUERI, 2008 p. 350).
As principais técnicas sdo o uso da fita métrica flexivel — considerada

demorada e imprecisa - ou 0 uso de um programa computadorizado que se
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baseia em um escaneamento do corpo em trés dimensdes. Processo esse feito
dentro de uma cabine dotada de sensores capazes de ler os contornos fisicos
e arquiva-los (SILVEIRA, 2008). Em seguida a coleta desses dados, € feita
uma analise de medidas e posteriormente, uma padronizacao.

No Brasil, segundo Silveira, a populacéo exibe importantes diferencas
antropomeétricas, “[...] causadas pela miscigenacao das etnias, além de outras
variaveis e ndo possui um banco de dados, com medidas anatdmicas obtidas
através de um censo nacional” (2008 p. 29). E completa dizendo que o que se
tem € uma normalizacdo com medidas referenciais para a roupa e nao para o
corpo.

Com relacdo a normalizacdo das medidas antropométricas brasileiras,
somente em Maio de 1995 surgiu a NBR 13377 (Norma Brasileira Referencial),
nomeada: Medidas do corpo humano para vestuario — Padrbes referenciais,
regulamentada pela ABNT (associacdo Brasileira de Normas Técnicas).
Segundo Boueri: “[...] E a primeira norma brasileira que padronizou os
tamanhos de artigos do vestuario, em funcdo das medidas do corpo.” (2008 p.
351). Em 2004, outra norma foi designada, a ABNT NBR 15127: Corpo humano
- Definicdo de medidas, que consiste em uma lista basica contida de 54
procedimentos para definir medidas do corpo, que podem servir de base para a
elaboracao de projetos tecnoldgicos, no caso, 0 vestuario.

De acordo com Boueri: “Apesar da existéncia da NBR 13377 e da NBR
15127, o mercado consumidor tem trabalhado com diferentes padrées
dimensionais do vestuario.” (2008 p. 353). Adotando a premissa, a industria da
moda deve analisar as medidas referenciais brasileiras e aplicar no
dimensionamento das roupas, de acordo com o bibtipo de seu publico alvo.
(SILVEIRA, 2008 p. 30).

Isto €, ndo se pode estabelecer de fato um padrdo de medidas
brasileiras, segundo Silveira: “[...] a padronizagdo excessiva nem sempre €
segura e eficiente.”. Deve-se: “definir a natureza antropométrica exigida em
cada situacdo; realizar medicdes, utilizando critérios, para gerar dados
confiaveis; e aplicar adequadamente esses dados.” (2008, p. 29 apud ILDA,
2005). E justifica: “Por isso, €& necessaria a tomada de medidas
antropometricas mais efetivas a realidade do consumidor local [...]" (SILVEIRA,
2008, p. 30).
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O corpo, na érea da confeccdo, € analisado como um suporte para o
produto de moda, e para obter sucesso em seu desenvolvimento, € necessario
conhecer o perfil antropométrico do consumidor e elaborar uma tabela de
medidas, tabela esta que sera utilizada por meio de técnicas de modelagem
para a entdo elaboracdo do “guia de corte do modelo”. o molde. (BOUERI,
2008, p. 358)

Como citado anteriormente, a roupa interage com o usuario de forma
direta. O caimento perfeito de uma peca do vestuério sobre a forma do corpo
depende de um bom projeto de desenvolvimento para gerar conforto, assim

como ressalta Silveira:

O conforto € uma sensacdo de bem estar, sendo um dos aspectos
mais importantes do vestuario pela interacdo com o corpo. [...]
proporciona ao usuario a liberdade de movimentos, posicionamento,
deslocamento, etc., e pode ser conseguido com a adequacdo da
matéria-prima ao estilo do modelo, com a técnica da modelagem
aplicada segundo critérios ergondmicos e medidas antropométricas.
(2008, p. 36).

Desta forma, o estudo das medidas corporais e a modelagem efetuada
de forma correta, resultam em pecas do vestuario esteticamente e
fisiologicamente favoraveis as usudrias, as quais podem proporcionar

seguranca as consumidoras e qualidade ao produto.
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3. METODOLOGIA:

3.1.COLETA E ANALISE DE DADOS

Foi feita pesquisa aplicada, definida com clareza por Silva (2001, p.
20): “[...] objetiva gerar conhecimentos para aplicacdo pratica dirigida a solucao
de problemas especificos. Envolve verdades e interesses locais.”, isto €, uma
pesquisa, observacdo e interpretacdo de fatos, presentes no cotidiano de
grande parte das mulheres, para averiguar de que forma e porque o
desenvolvimento de roupas para momentos intimos ajudara a mulher em
questao a se sentir segura.

O levantamento bibliografico e documental foi desenvolvido com a
analise das fontes documentais, material ja disponivel principalmente em livros,
artigos, sites de pesquisa e matérias relacionadas ao tema, que sirvam de
suporte a investigagédo. A principal vantagem estabelecida por Gil, “[...] reside
no fato de permitir ao investigador a cobertura de uma gama de fenbmenos
muito mais amplo do que aquela que poderia pesquisar diretamente.” (2009, p.

45), e ainda, de acordo com Lakatos,

A pesquisa bibliografica é um apanhado geral sobre os principais
trabalhos ja realizados, revestidos de importancia, por serem capazes
de fornecer dados atuais e relevantes relacionados com o tema. O
estudo da literatura pertinente pode ajudar a planificacdo do trabalho,
evitar publicacbes e certos erros, e representa uma fonte
indispenséavel de informacdes, [...] (2008, p. 160).

Foi abordada de forma quantitativo-qualitativa, onde se avalia o
ambiente natural para coleta de dados, para interpretar fenbmenos e atribuir
significados, e uma pesquisa exploratoria através de questionario aplicado.
Silva, ao esclarecer a abordagem qualitativa, considera que: “ha uma relagao
dindmica entre o mundo real e o sujeito, isto é, um vinculo indissociavel entre o
mundo objetivo e a subjetividade do sujeito que ndo pode ser traduzido em
nameros. [...]". (SILVA, 2001, p. 20).
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3.2. ANALISE DA PESQUISA

Com o decorrer da pesquisa, tornou-se ainda mais nitida a
necessidade de atender e assegurar mulheres maduras com o0
desenvolvimento de uma colecdo de roupas intimas, que as facam sentir
confortaveis fisica e psicologicamente.

A busca pela ressementizacdo da forma corporal através de pecas do
vestuario, ou até através da procura por cirurgias plasticas, que incidem
diretamente na forma original do corpo, mostrou-se esclarecedora e instigante
tratando-se dos anseios e desejos da mulher com relacéo ao préprio corpo.

A roupa intima atualmente deve atender a necessidades, alem de
sustentar e de proteger o corpo, de trazer conforto, estética, seguranca e um
bom dimensionamento, tudo isso para evitar constrangimentos e desconfortos
para a usudria. Para que tais resultados sejam atingidos, deve-se procurar
respaldo em ciéncias como antropometria e ergonomia e ainda seguir 0s
principios e elementos do design.

Desta forma, ao desenvolver pecas de roupa intima, o profissional da
area é responsavel por atender ambas as partes do processo, desde o
planejamento, desenvolvimento, concepcao até a aplicacdo do produto final, de
acordo com uma pesquisa de necessidades praticas, estéticas e
mercadologicas, evitando assim prejuizos e quaisquer problemas com o
produto ou consumidor. Deve conhecer seu publico e atendé-lo de forma
satisfatoria.

Conforme a pesquisa realizada com 50 mulheres da faixa etaria de 35
a 45 anos que explora o que buscam com relacdo ao proprio corpo e com
relacdo a compra e utilizacdo de roupas para momentos intimos, os resultados

foram:

Pergunta 1.
Tratando-se de roupas femininas para momentos intimos, as

caracteristicas mais procuradas no momento da escolha e compra foram:
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M Estética e Conforto - 64%

Estética e Preco - 36%

Figura 11 - Grafico 1
Fonte: A autora.

e 50 mulheres optaram por estética como caracteristica de preferéncia no
momento da compra. Destas 50, 32 escolheram conforto e 18 preco

paralelamente;

Pergunta 2:
As partes do corpo que gostariam de evidenciar e valorizar através do

desenvolvimento de roupas para momentos intimos foram:

M Busto e Bumbum - 84%

Busto e Abdome - 16%

Figura 12 - Gréfico 2
Fonte: A autora.

e 50 optaram pelo busto. Destas 50, 42 pessoas escolheram bumbum e 8

escolheram abdémen paralelamente;

Pergunta 3:
As partes do corpo que gostariam de disfarcar, dissimular através do

desenvolvimento de roupas para momentos intimos foram:
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W Busto e Bumbum - 16%
M Busto e Abdome - 26%
Bumbum e Abdome - 58%

Figura 13 - Grafico 3
Fonte: A autora.

e Uma parcela de 29 pessoas gostaria de disfarcar bumbum e abdbémen
paralelamente, em seguida, 13 optaram por busto e abdémen e apenas 8

entrevistadas optaram por disfarcar busto e bumbum.

Pergunta 4:
Com relacédo ao tango transmitir ou ndo mensagens de sensualidade,

intimidade, maturidade, intensidade e entrega, as escolhas foram:

B Sim - 74%
Nao - 26%

Figura 14 - Gréfico 4
Fonte: A autora.

e 37 entrevistadas, isto é, a grande maioria, afirma sentir tais sensacdes

citadas anteriormente, enquanto apenas 13 mulheres negaram;

Pergunta 5:
Ao perguntar se as candidatas apreciam a danca, as opc¢oes foram:
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B Sim - 94%

= Nado - 6%

Figura 15 - Grafico 5
Fonte: A autora.

e 47 entrevistadas apreciam a danca, enquanto apenas 3 afirmaram n&o

apreciar;

Pergunta 6:
Ao perguntar se pratica algum tipo de danca, os resultados foram:

HSim -32%

H N3o praticam - 18%

N3o praticam, mas
gostariam de praticar - 50%

Figura 16 - Gréfico 6
Fonte: A autora.

e 16 pessoas praticam danca, mas das 50 entrevistadas, 34 nao pratica.

Porém, 25 das que nao pratica, gostaria de praticar;

Pergunta 7:
Tratando-se das cores propostas na colecdo: azul, preto, rosa bordd e
dourado:
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M Usariam - 90%

Nao usariam - 10%

Figura 17 - Gréfico 7
Fonte: A autora.

e A maioria das entrevistadas, 45 mulheres, usaria a colecdo com as cores

propostas, enguanto apenas 5 afirmaram nao usar.

Comprova-se entao que, na hora da compra de roupas para momentos
intimos, a totalidade das candidatas busca primeiramente por estética, seguido
paralelamente pelo conforto e preco sucessivamente. Buscam evidenciar em
primeiro lugar os seios e posteriormente o bumbum, e uma parcela muito
pequena preferem evidenciar o abdémen que, alias, foi o mais votado para ser
disfarcado.

Ao colocar em gquestdo o tango, danca argentina que mistura
sensualidade, intimidade, maturidade, intensidade e entrega, dentre outras
caracteristicas, uma grande parcela das mulheres conseguem captar tais
mensagens transmitidas ao dancar, assistir ou ouvir o tango. Dentre as
entrevistadas, poucas praticam a danca, mas apreciam e uma grande parte
gostaria de praticar.

Quando se colocou em questao as cores, a maioria afirma que usaria
roupas intimas que tivessem em sua colecdo as cores: azul, preto, rosa bordd
e dourado. Cores estas que foram utilizadas na colecéo.

Ao analisar de forma geral, as mulheres desta faixa etaria buscam
dissimular a forma corporal ao valorizar os seios e bumbum e em contrapartida
disfarcar o abdémen. Apreciam o tango, utilizado como referéncia da colegéo e
aprovam as cores propostas, o que favorece a compra, jA que todas as
candidatas assinalaram a estética como caracteristica importante na escolha

da roupa para momentos intimos.
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4. DIRECIONAMENTO MERCADOLOGICO

4.1. EMPRESA

Denomina-se Ame Cachée Indlstria e Comércio de Confeccdo e
Varejo Ltda. Trata-se de uma empresa de pequeno porte, com lojas proprias
instaladas em Shoppings e site de vendas com distribuicdo a nivel nacional. Os
fatores que influenciaram na escolha da localizacdo das lojas foram
principalmente: o ambiente de lazer, a praticidade que os shoppings oferecem
para os clientes, o horario de funcionamento e a acessibilidade.

A loja serd ampla e classica, com decoracdo rustica e luz quente, a fim
de acionar nas funcionérias e nas clientes um clima intimo e descontraido. A
cultura organizacional sera aberta e voltada para a sensualidade e crescimento
da marca.

A confeccdo das pecas sera feita inicialmente por faccbes
terceirizadas, tendo todo o processo de criacdo, desenvolvimento e pilotagem
em sede prépria de pequeno porte. O controle de qualidade, a administracdo e
0o marketing também estardo instalados na sede, de forma a favorecer a
comunicacdo e melhora de servicos e produtos e relacionamentos
interpessoais. O ambiente de trabalho tendera a propiciar a criatividade e

conforto dos funcionarios com decoracdao livre e muita organizacéao.

4.1.1. Concorrentes

La Perla e Fruit De La Passion
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4.1.2. A marca

Ame Cachée, nome de origem francesa que significa Alma Oculta,
firma-se no mercado como uma empresa que visa valorizar a sensualidade da
mulher. O nome da marca busca refletir profundamente a intimidade de suas
clientes. A marca esta direcionada a mulheres que buscam por uma maneira
de ressemantizar o préprio corpo atraveés da roupa intima. Algo que as facam
se revelar e se identificar de corpo e alma com as pecas para sentirem-se
seguras desde o momento da compra ate o0 momento de despirem-se -
sozinhas ou acompanhadas.

A logo da marca foi desenvolvida a partir da silhueta feminina e suas
diversas curvas, além de estar diretamente inserida em um ciclo cheio de graca
e intimidade onde os pontos seguidos fazem alusdo a uma continuidade de

desejos, atitudes, sensacdes, seguranca e mistério.

Ame Cachée

.
. b7y
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..
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.
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-
-
.
Yanus®

Figura 18 - Logo da marca
Fonte: A autora.
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4.1.3. Conceito da marca

Sensualidade.

4.1.4. Pontos de venda

Inicialmente em perimetro nacional com lojas fisicas localizadas em
grandes shoppings e o sistema de e-commerce. Posteriormente, poderao ser
abertas mais filiais a perimetro nacional e representantes em lojas multimarcas.
O objetivo final é tornar-se uma marca de renome internacional, exportar pecas

e Se necessario e possivel, abrir uma sede e lojas fora do pais.

4.1.5. Promocéao

A empresa tera em seu setor de marketing pessoas responsaveis por
analisar os consumidores e as vendas para assim direcionar da melhor forma a
divulgacado da marca e de seus produtos. Inicialmente, a divulgacdo sera feita
através de anuncios nas redes sociais, propaganda em outdoors e distribuicdo

de panfletos e catalogos.

4.1.6. Pregos praticados

As pecas Ame Cachée em primeiro momento variam de R$ 70,00 reais

para pec¢as mais simples e até R$ 700,00 reais para pecas mais conceituais.
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4.2.PUBLICO ALVO

Figura 19 - Imagem de Publico-alvo
Fonte: <http://glamourmamman.blogg.se/2010/january/>.

4.2.1. Perfil do consumidor

Mulheres na faixa etaria entre 35 e 45 anos, geralmente maes,
independentes e bem resolvidas. Possuem poder de compra e conectadas a
moda, estdo sempre em busca de pecas classicas com acréscimo de valor.

Dotadas de corpos robustos e maduros, buscam pela beleza natural e
se amam muito. Vaidosas, gostam de se cuidar para se sentir bem, para isso
realizam exercicios fisicos todos os dias, tratamentos estéticos e nutricionais.
Mulheres fortes, que d&o valor a experiéncia que o tempo as proporcionou,
portanto, sdo objetivas e sabem o que querem quando diz respeito a sua vida
profissional, pessoal e amorosa.

Permanecem mais em casa dedicando tempo e atencao para si e suas
companhias. Admiram musica e danc¢a na convivéncia de muitos amigos, desta

forma estdo sempre bem arrumadas e bem acompanhadas.
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Misteriosas e extremamente sensuais, ndo passam despercebidas.
Tem vida sexual ativa e quando acreditam ser necessario, vestem-se com
tecidos fluidos e admiram-se, antes mesmo de serem admiradas. Seu objetivo
€ primeiramente sentir-se bem, para posteriormente proporcionar o bem. Sao

romanticas e classicas. Ousadas de maneira sutil.



4.3.PAINEL DE ESTILO DE VIDA

Figura 20 - Painel de estilo de vida
Fonte: A autora.
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4.4. PESQUISA DE TENDENCIAS

4.4.1. Socioculturais

Notou-se que, através de estudos e pesquisas realizadas conforme o
andamento das disciplinas, que as tendéncias socioculturais, também
chamadas de macrotendéncias, sdo grandes movimentos de cultura, que
influenciam na forma como as pessoas pensam e consomem ndo sé na area
de moda. S&o tendéncias do que esta por vir ao fazer uma analise de
acontecimentos importantes em escala mundial. Segundo Barbosa (2012),
“Trata-se de, tendo com base pesquisas mercadoldgicas, antecipar e prever o
gue vocé vai querer usar daqui a uns meses.”.

O Portal de tendéncias WGSN, segundo Barbosa (2012), apresentou
suas apostas para o outono/inverno 2013-2014 em uma palestra durante a
SPFW. Dentre elas, a 21st Century Romance, que chamou a atengao por, em
uma de suas abas, trabalhar com uma mistura de tecidos leves com elementos
mais pesados e ter origem na natureza histérica e ao mesmo tempo moderna.

Outra macrotendéncia divulgada pelo SENAI Moda e Design,
considerada relevante para a marca é denominada Neosurrealismo que, de

acordo com o Sistema FIRJAN:

[...] apresenta um design mais emotivo, em que a peca ndo se baseia
apenas na beleza, mas no valor agregado a alguma forma de emoc¢éao
e sensacgdo que ir4 proporcionar ao consumidor. No atual contexto,
em que preconceitos sdo deixados de lado, barreiras sdo quebradas
€ novos conceitos substituem ultrapassadas filosofias de vida, os
delirios, o design emocional, o hiper realismo ditam as regras e
geram novas tendéncias para a moda e o design. (2011)

Isto é, trata-se de valorizar a sensacdo que o produto vai provocar a
guem for consumi-lo.

No caso da marca proposta no trabalho, o foco principal é a
sensualidade intima da mulher, destinada a um momento de amor. Portanto, a
macrotendéncia ndo se aplica diretamente a colecéo, ja que a marca de roupas
intimas busca valorizar o corpo da mulher madura em qualquer época, com

modelos fluidos e adaptados para a realiza¢do do eu profundo da usuéria.
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4.4.2. Estéticas

As tendéncias estéticas, também denominadas microtendéncias, sao
tendéncias que atingem em menor escala seu espaco de influéncia e tempo,
mas que ajudam a determinar, também, a forma de consumo.

Segundo Barbosa (2012), uma das tendéncias mostradas nas
passarelas durante a temporada internacional de Verao 2013 foram as Fendas,
muito utilizadas, conforme ela: “Desde as mais recatadas e discretas, até as

mais profundas e exibidas [...].”. e ainda comenta o fato de “ [..] elas
emprestarem uma sensualidade velada ao look. Enquanto o comprimento mini
revela ‘tudo’, dizendo logo a que veio, com as fendas existe aquele jogo de
mostra e esconde super instigante.” As fendas entdo serdo utilizadas e maior
escala dentro da colecdo presente, pelo justificado fato de aderirem

sensualidade a peca e torna-la instigante — um dos objetivos da colecao.

v,

- n
Figura 21 - Tendéncia 2013 - Fendas
Fonte: <http://www.mulherbeleza.com.br/roupas/vestidos-com-fendas-2013/>.

Dentre as tendéncias apresentadas, também foi citada a transparéncia,
que de certa forma esta geralmente presente nas colecfes da marca por se

tratar de roupa intima.
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5. DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

5.1. DELIMITACAO PROJETUAL

Sabe-se que um produto do vestuario com design deve ter funcéo e
atender as necessidades estéticas, ergondmicas e praticas do consumidor.
Medeiros enfoca que é importante a utilizacdo dos principios cientificos, os
quais sdo informacdo, técnica, design e criatividade no desenvolvimento de
produto de moda do vestuario, para ocupar um bom lugar no mercado de
moda. Isto €, para obter sucesso € necessario que o designer de moda vise o
conforto fisico, fisioldégico e psicolégico de seu publico ao desenvolver uma
peca do vestuario (MEDEIROS, 2007 apud PIRES, 2004). Para alcancar tal
objetivo, o designer deve contar com a cultura, com a ergonomia e com as
medidas antropométricas indispensaveis para o estabelecimento de uma
modelagem que atenda as necessidades e desejos do consumidor com
seguranca.

O presente trabalho busca uma maneira de ressemantizar a forma
corporal através da vestimenta, no caso a roupa intima, visando o conforto
fisico e psicolégico da mulher, ja que as pecas sao direcionadas para
momentos intimos.

Conforme a pesquisa realizada com o publico, as mulheres maduras
buscam primeiramente por estética no momento da compra de roupas para
momentos intimos, e buscam evidenciar e valorizar o busto e o bumbum e
disfarcar o abdémen na maioria dos resultados. Tornou-se necessario entao
adotar uma tabela que atenda satisfatoriamente as medidas referentes ao
publico escolhido, e ainda trabalhar com principios e elementos do design na
modelagem que evidencie o corpo feminino, de forma a valoriza-lo e trazer a

usuaria a sensacao de bem-estar.

5.2. ESPECIFICACOES DO PROJETO

5.2.1. Nome da colec¢éo

Sincope de amor.
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5.2.2. Conceito da colecéao

Sincope, conforme definicdo do Dicionario Priberam é uma “Ligacdo da
dltima nota de um compasso com a primeira do seguinte para fazer das duas
como uma s6 nota.” Ou, conforme o Dicionério informal (2011) “A sincope é
ordinariamente representada por uma linha curva.”. Logo, dentre outros
significados, trata-se de uma caracteristica ritmica na mdasica, geralmente
encontrada no tango, uma danca noturna, quase intima, tradicionalmente
argentina.

O nome da colecdo deriva-se de uma analise dessa caracteristica no
sentido subjetivo. A sensacao provocada pela sincope do tango e até a forma
como ela é representada em curvas, 0 que remete ao corpo e expressao desta
mulher.

Uma colecéo forte, impactante, segura e ritmada pela sincope do amor,
como um casal apaixonado que une duas notas em uma s6 em um ritmo

sensual, misterioso e acentuado.

5.2.3. Referéncia da colecéao

A colecdo tem como referéncia inicial a sensualidade e o corpo da
mulher madura. As curvas e as transparéncias atenuam a premissa.
Direcionada para momentos intimos, também sofre a influéncia da noite e das
estrelas. Como se viesse a tona neste momento tdo intenso e misterioso algo
gue brilhasse na escuridao.

Para finalizar, uma grande influéncia do tango, danca argentina que
mescla sem meneios a sensualidade, a intimidade, a maturidade e até a
agressividade do amor. A musica tem movimento irregular e intromissdes
intensas, traduzidos na colecdo com fluidez, brilho e aplicacdes. De acordo
com a pesquisa, constatou-se que o publico escolhido gosta de danca e que é
um esporte muito apreciado dentre as mulheres de tal faixa etaria. Foi
escolhida como referéncia pelo fato de traduzir na mulher um momento de

intensidade e entrega.
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Figura 22 - Tango
Fonte: <http://www.intercityhoteis.com.br/uma-noite-de-tango-em-montevideo>.

5.2.4. Cores

De acordo com Jones: “As pessoas reagem intuitivamente,
emocionalmente e ate fisicamente as cores.” (2005, p. 112). Conforme as
referéncias da colecédo e o briefing foram adotados as cores: variacdo de azul
noite, preto, rosa bordd e dourado. Dentre elas, as predominantes seréo o azul
e 0 preto, por serem profundas e misteriosas e se harmonizam. Segundo
Jones, “Uma coleg¢édo harmoniosa é facil de usar e combinar [...]" (2005, p. 108),
o que facilita a montagem de looks com mais de uma peca da colecao e atende
0 conceito da marca. Ja o rosa bordd e o dourado, serdo utilizados em
pequena escala, apenas para realcar, emoldurar e proporcionar ritmo e

contraste as pecas.
5.2.5. Materiais

Os materiais foram escolhidos de acordo com os objetivos de disfarcar,
valorizar e evidenciar o corpo da mulher com insercéo dos principios do design,
0s quais podem proporcionar conforto fisico e psicolégico para 0s momentos
intimos. O tecido, de acordo com Jones, “E o elemento ao mesmo tempo visual
e sensual de um modelo.”, e ainda: “[...] € escolhido por sua compatibilidade

com a estacgao, linhas, e silhuetas desejadas [...]" (2005, p. 103).
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O tecido denominado toque de seda sera utilizado por ser leve, opaco,
ter brilho, caimento e toque, necessario para transmitir conforto e leveza. O
musseline foi escolhido por sua fluidez, caimento, toque macio e transparéncia,
0 que facilita o objetivo de dissimular e valorizar o corpo da mulher. A renda foi
selecionada por ser de facil adaptacdo as formas corporais e por sua textura
macia e aparéncia elegante, ja a renda guipir foi a opcéo para fazer aplicacdes
nas pecas, o que traz elegancia e exclusividade a colecdo e identidade a
marca, afinal, como ressalta Jones, “Contrastes de texturas enfatizam as
diferencas entre a roupa e as formas corporais e a prépria pele, e acrescentam

estilo, clima e charme a roupa.” (2005, p. 109).
5.2.6. Formas e estruturas (shapes)
Serao trabalhadas nas roupas as estruturas em silhueta “A” e “S”, pelo

fato de serem desenvolvidas na colecdo apenas camisolas e hobbies e definem

o corpo da mulher.



5.2.7. Dimensionamento e Mix de colecéo

PRODUTO

BASICO | FASHION | VANGUARDA

44 5% 37% 18,5%
Camisola 5 4 2
Hobbie 3 3 1
Calcinhas

Figura 23 - Tabela de MIX de colegdo
Fonte: A autora.

49



50

5.3.BRIEFING

Figura 24 - Briefing
Fonte: A autora.

O briefing caracteriza-se por um céu estrelado, com pontos de luz
dourada sutil, representando a sobriedade e o mistério. Ao lado esquerdo, o
casal representado danca o tango, forte referéncia na colecédo, que carrega
drama, impacto, intimidade, ritmo e for¢ca. Ao lado direito, a silhueta de uma
mulher despida, ocultada apenas por um tecido leve e fluido, representando a
sensualidade e a forma da mulher.
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5.4. CARTELA DE CORES

Preto profundo Azul noite

Rosa bordé Dourado estrela
Figura 25 - Cartela de cores
Fonte: A autora.



5.5.GERACAO DE ALTERNATIVAS

Geragao 1
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Figura 26 - Geracéo 1
Fonte: A autora.
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Geragéao 2

Figura 27 - Geragéo 2
Fonte: A autora.
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Geragao 3
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Figura 28 - Geragéo 3

Fonte: A autora.



Geracao 4
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Figura 29 - Geracéo 4
Fonte: A autora.
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Geragao 5
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Figura 30 - Geracédo 5
Fonte: A autora.
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Geragao 7
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Figura 32 - Geracao 7
Fonte: A autora.



Geracgéao 8
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Figura 33 - Geracao 8
Fonte: A autora.
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Geragao 9
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Figura 34 - Geragéo 9
Fonte: A autora.
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Geracéo 10

BASico

Figura 35 - Geragéo 10

Fonte: A autora.



Geragao 11
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Figura 36 - Geracédo 11
Fonte: A autora.
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Geragéao 12
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Figura 37 - Geracao 12

Fonte: A autora.
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Geracéo 13
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Figura 38 - Geragéo 13
Fonte: A autora.
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Geracéo 14
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Figura 39 - Geracéo 14
Fonte: A autora.
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Geracéo 15
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Figura 40 - Geragéo 15
Fonte: A autora.



Geracéo 16
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Figura 41 - Geragéo 16
Fonte: A autora.
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Geragao 17
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Figura 42 - Geragéo 17
Fonte: A autora.
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Geracéo 18
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Figura 43 - Geragéo 18
Fonte: A autora.
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Geracéo 19
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Figura 44 - Geragéo 19
Fonte: A autora.
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Geracéo 20

Favhiono

Figura 45 - Geragéo 20
Fonte: A autora.
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Geragéao 21

Figura 46 - Geracéo 21

Fonte: A autora.



Geragao 22

Figura 47 - Geragéo 22
Fonte: A autora.
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Geracéo 23

Figura 48 - Geragéo 23
Fonte: A autora.
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Geracéo 24

Figura 49 - Geracéo 24

Fonte: A autora.



Geracéo 25

Figura 50 - Geragéo 25
Fonte: A autora.
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Geracgdes calcinhas 1

Figura 51 - Geragdes calcinhas 1
Fonte: A autora.
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Geracdes calcinhas 2
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Figura 52 - Geragdes calcinhas 2
Fonte: A autora.
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5.6.COLECAO E JUSTIFICATIVA
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Figura 53 - Look final 1
Fonte: A autora.

Camisola longa de cetim toque de seda azul cortado no viés com
recortes em renda preta nas laterais, aplicacées de renda guipir rosa bordd nas
alcas, busto, laterais e costas. Nas costas decote com lagco de cetim toque de
seda e uma nesga de musseline azul. O recorte lateral dissimula o corpo de

forma a parecer magra, ja o decote nas costas alonga a silhueta e a nesga

transparente nas costas, valoriza o bumbum.
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Figura 54 - Look final 2
Fonte: A autora.

Trata-se de um hobbie longo de cetim toque de seda azul, com
detalhes em renda preta nas laterais, mangas e gola e aplicacbes de renda
guipir rosa bord6 e preto nas laterais, costas e gola frente. Possui duas nesgas
laterais, o que facilita a movimentacdo. Pode ser usado com varios modelos de

camisolas.
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Figura 55 - Look final 3
Fonte: A autora.

Trata-se de uma camisola basica de cetim azul cortada no viés com
aplicacoes de renda guipir rosa bordd e preto. De comprimento curto e

caimento leve. Possui barra ampla decorada com bico de renta preta.
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Figura 56 - Look final 4
Fonte: A autora.

Hobbie curto basico, feito de cetim toque de seda azul, com recortes
de renda preta na frente, nas costas, na gola e nas mangas e aplicagbes de
renda guipir rosa bordd e preto nas costas e na frente. Pode ser usado com

varios modelos de camisolas curtas.
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Figura 57 - Look final 5
Fonte: A autora.

Camisola longa de musseline azul com recortes de renda preta no
busto e costas e aplicacdes de renda guipir rosa bordd e preta no busto e na
fenda. Possui fenda lateral, seguindo a tendéncia proposta e decote nas
costas, alongando a silhueta. A faixa de renda nas costas ajuda na
sustentacdo, e o busto levemente franzido, valorizando a forma dos seios.

Caimento leve.
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Figura 58 - Look final 6
Fonte: A autora.

Camisola longa de musseline azul com glitter dourado. Possui recortes
em cetim toque de seda azul no decote e alcas, fenda lateral e aplicagdes de
guipir rosa bordd e preta no busto, fenda e costas. Com o busto levemente

franzido, valoriza os seios. Caimento leve.
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Figura 59 - Look final 7
Fonte: A autora.

Camisola curta de cetim toque de seda azul, recortes em renda preta
no busto, costas e abddémen, e aplicacbes de renda guipir rosa bordd e preta
no busto, na fenda e nas costas. Possui fenda lateral e recortes na linha
princesa. Nas costas, uma nesga de musseline azul que valoriza o bumbum e a

barra é decorada com bico de renda preta.
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Figura 60 - Look final 8
Fonte: A autora.

Camisola longa de cetim toque de seda na cor preta e recortes laterais
em musseline azul, o que afina e alonga a silhueta. Possui recortes em renda
preta forrada no busto e aplicagcbes de renda guipir rosa bordd e preta no

busto, lateral e costas.
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6. RESULTADOS

Com este trabalho soube-se das dificuldades encontradas por
mulheres maduras em encontrar roupas para momentos intimos que as
proporcionasse conforto e bem-estar. Aprofundou-se no tema através de
pesquisa aplicada, bibliografica e exploratéria para desenvolver uma colecao
de roupas para momentos intimos que atenda a estas consumidoras de forma
satisfatoria.

Para atingir os objetivos propostos foi necessario pesquisar, apos o
entendimento da evolucdo da roupa intima, a forma, linguagem e
ressemantizacao corporal para compreender quais 0s anseios destas mulheres
com relacdo a dissimulacdo e valorizacdo do préprio corpo. Feito isso,
embrenhou-se em elementos e principios do design e nas ciéncias da
ergonomia e antropometria para poder atender as necessidades estéticas,
praticas e sociais das usuarias e finalmente aplicar tais conhecimentos na
criacao e conceito das pecas.

Com base em toda a pesquisa criou-se a marca denominada “Ame
Cachée”. Posteriormente, com o conhecimento das caracteristicas pessoais e
cotidianas do publico-alvo, com a busca de tendéncias socioculturais e
estéticas e a escolha dos materiais e cores, a colecdo foi desenvolvida.
Constatou-se entao que os objetivos foram alcancados e o publico foi atendido
de forma satisfatoria, visando fatores estéticos, ergonémicos e sociais.
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PESQUISA SOBRE ROUPAS PARA MOMENTOS INTIMOS

Nome: Idade:

Tratando-se de roupas femininas para momentos intimos, especificamente camisolas
e hobbies:

1- Dentre as caracteristicas citadas abaixo, quais as que mais procuram no
momento de escolha e compra?

() Estética () Conforto ( ) Preco

2- Quais as partes do corpo que gostaria de evidenciar e valorizar através do
desenvolvimento de roupas para momentos intimos?

( )Busto ( )Bumbum ( )Abdome ( ) outra

3- Quais as partes do corpo que gostaria de dissimular/disfarcar?

( )Busto ( )Bumbum ( )Abdome ( )outra

A ideia de referéncia de colecdo esta baseada primeiramente na sensualidade, no
corpo e forma da mulher. Uma segunda referéncia foi encontrada na danga argentina,
o tango, que mescla sem meneios a sensualidade, a intimidade, a maturidade e até a
agressividade do amor. Alem de traduzir um momento de intensidade e entrega. A
partir da premissa, para entender a melhor forma de atender ao publico:

4- Para vocé, o tango provoca as sensagfdes citadas anteriormente?

( )Sim ( )Nao

5- Aprecia a danc¢a?
( )Sim ( )Nao
6- Pratica algum tipo de danca?
( )Sim ( )Nao ( ) Gostaria de praticar
7- Vocé usaria roupas intimas que tivessem em sua colecao as cores: azul preto,

rosa bord6 e dourado? Conforme amostras.
( )Sim ( )Nao

OBRIGADA!
Att.: Camilla Gracino Viana
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: A}C ~004 -z0o1?

NO

Modelo: Camiscla \/amﬁ\}aacé

97

Operacao Magquina Teéng_)o Proliiugéo Pro%ggéo
padréo ora ia

Aisco e carles A | A ha | Auds | Gud,
Qx[eﬁxbcaéj’_oda_am@ oueabqe, | S| Fund | 45 oapl)
_ Fﬁlﬂﬂ:l&lﬁ&;ﬁ Red 20min| 2uad. | 18w,
_,_Paefm%*a@g__ 1 Reto S| 2ol | 32 il
| Cechon bosto Redo feomnr | G wols | 3g inid
| Tnhshia molda do busto | Reta | 185minl dond | 24 yuds
| PReaden Reguabch ck sl | Rete | Bmin| 12 o | T2 U
Fameia hosto Aeta | A minl Goudd| 360 ud)
Ihodia Rends Lakrs Refs | M0nwiG ud | 26 ud
Adlicoh desgo. bedo | Mopw unds | 3G ud
| Comet actbomado ap shendust! feto | Sminl 120ud. | 37 uud,
mm&w&%ﬁé Actd | Bmin| Fundh. | 4 und
| Foen oticoci®s mawais | A~ Lha | Aud | Gund, ]
Possadonia Cerno wdy 10mn| @ uabl, | 26U

Data 2.}/ Q2 i 201>

Nome dos integrantes (ﬁawu% 6&0718' ZQQhO\/
7 %
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRU(}[\O DE PECA PILOTO
Referéncia: AC, -Q2 - 201

NO

Modelo: C‘ami()o(a \C%[’MOM o &-

Operacéo

Maquina Tempo | Produgdo | Producdo
padréo hora dia
Aisco e conle, A | dhs | Awds | Gund
ovealocer 4odh o fece avesloge. | 8onino | Yond, | GSumch
Fedua [alereis o gecceles &eda  |zomn | Duud | (Buuds
lRept2R A geda Cmind 12 s |32 ol
(hevenzi e Cedngbosto of
endoa Reta LOmns | Guniols | 3 uudy
Lonbuhin husto v moldien | geds WSma | o [ 24 uniol
fobA gegllocbe db olce Retd [ Smin | 12w |22 undl
Foren owhvnede wo boasa Rets Bmin | Fuudk | gsuwid,
(o208 20licecdes mpnuens et | Homw | B | 48 uidd,
Pogvadon.e fFeano 10mins | Gunds | 36 ynds

Data O4/ G4 /201>

fQ arCy

Nome dos integrantes/ /@&WW@KOK» ﬁ(auﬁ&
e {
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PECA PILOTO

Referéncia: A - 0- 2oi3

NO

Modelo: Camsole  oshios 02

Operacgéo Maquina | Tempo | Producdo | Producéo
padréo hora dia

Asco e corde bt~ | AhR Auwwds | @ uuds
oveslocen tods o peca oleetore | Bomou | Fond, | Sl
Fedwa Lateeas of Recartdes Reta 29min | Dundl | 18 vaol
fREPR0A a{(;a Aeta Smiw | 2ud | 32wl
PRer2tA e Fednr buste Redn L 1omin | ol |26 uudl
Tonbubis hico geh nlo bsdo | geds | S | gund, | 2400,
Prenicets Aesolader de 2lca pets | Smivli2 yod | Fz ol
oS AAA Ar.‘(;ja Reda B | o | 24wl
Foven 2obemedo o Guds | Rets  1Smin | 12uud | F2uud,
Fores ocobemede o baga| Aeds  |Rs00 | Yuol | 4Suol
2blien bico ok geuds barea | geta  [Smin | izuudl | ¥l
Feren ofliecies maweis ~—i |1ha Ao | Gumih
Possedor Fedpo |10 mmy| Gundl | 3G yud

Data_ 04 /o4 /2019

Crmlth

Nome dos integrantes(

X

émawﬁ {Qb\”f@/
7
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUCAO DE PECA PILOTO

Referéncia: AC - oy-z0®

NO

Modelo: Cemisola bosica ol

Operagao Maquina | Tempo | Produgdo | Produgéo
padrdo hora dia
C e conle, I~ A 4 hA Aund. Cuol,
aeslocers doda o pece ovesfoge] Bmins | Fuwol | 4S ol
Cectna lolenzis Redo 2omn) | Zunol | (8wl
REP2R2A ‘P/lc..a Refa Smn | 12uel | FZadl
colocea  pmoldikn do busto | Rets | 1Smuml G und, |24 unol
PRt gealodor, de olia | Rete | Sy | 1zund, | 22000l
Fazonzia busto Rets { i | Goud | 260uud
[ocer aczbemedo vo Cowda| geds  |Smu | izaudk | 32w,
F2zer owbemade beags | gete  [8niy | Fuuds | 4suwol
2ten 20 cegées AN S ~  |Zomw | Zundb | (2undl
P25520cAD LerRo | 10miny | Guudd

2@ unsol

Data_ G4/ 04/ 2013

o 58
Nome dos integrantes (c ](RWV(//@& é{aa'h& (U(/o\ 10
S 7
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: Ac -0%5 _zot®

NO

Modelo: ¢2mni=cla éiassca Qc

Operacao Maquina | Tempo | Produgdo | Produgéo
padrao hora dia
Risco ¢ conle. I~ Aha [ 1ol [ Gund,
oveAloceR todd o peca oealogl | 8niny | Fundl | 45wl
F_eolm I a’{'&ﬂ\ms Reda Z2omi | 2uniols [ 8 uvel
PRefepch_alce Rede  |Emins |12 und, | F2 il
FCC/\M_\ bsto Reda Lomw | @il | 36 und.
[mbstia_busto no coaro  |[Aeda  [(Smm | dund, |24 undl,
PRender Aegulzdan b olce Reda | Smin | 12wl | Feund,
4 .

Fozen borpo deda | 8min | Fuwol | dsunnl
oloeea bico ok geads reda | 8miw | Tk | g uvd,
Fozen orlicecds monues |t |30mp| 2onde | G uud,
Possedenia Fesro | Loma| @ usol

3 uni,,

Data (4 /04 /2013

%M /&au nd {g@h’t@\/

Nome dos integrantesl\

J/

4
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PECA PILOTO

Referéncia: A¢, . GG - zoid

NO

Modelo: Caneola basica 0

Operacao Maquina | Tempo | Producdo | Produgéo
padréo hora dia
Asco ¢ coade i~ d | 4ha fud, | Gunicls
overlocet tode o pece gaesloge | Emin | Funol | usindd,
echna  [Aekens Aeda 20min | Budl, | & 4ol
laelap 2l fetd |5 | [zowl | 32w
Cechna hsle geda [omw) | Gunidh | 26 und.
imhsba gends ¢ roldira
ae bsto e coslos Reda ISmin | Quad, | 24uvdl,
tenidor_ RequldaRd o ol | gedd | gpin | (2 undh | F20ul,
(Hovua bhsto rels Imwn | GOwl |20 unol
ocebe merto Feudn geda  |Emin [ (2 wod | F2oud
2 zhznero borAd Ao | Baps | ol [ty
2eliczcoes manders o~ [ 2omw | Zundk | (Z iad,
P25500R,D ~~ |1ondn | Guads | 20unnl,

Data 04 | O4 12012

i

Nome dos integrantes , /?O/th/a) L@mo‘m@
B J
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUCAO DE PECA PILOTO

Referéncia: AL-01 . 2019

NO

Modelo: /‘{Gér&e MJO ) 6@60;06
Operacao Magquina Tempo | Produgdo | Produgéo
padréo hora dia

AiSCO ¢ ccRle, A |{h8 |4 uod |G uid
wenlocss tods o Peca overloge | Bmin | F unol [ Y unl,
INSCAR Revdd Al w9 geda | Fmin | 9 wud, |54 undh
inseha goud Feole o costas | gelo 15 min |4 wad |24 ud
Fechad  Pences Redo 12 pin) |90 undd 180 Gud,

edra lokeas e g2 Rete [0 mm| ® und |18 gud
Foren bogan ri mq/(vga Aelde Umin 14 uuds 30 g
Coren  botsa Redo Bmin | F uad. |Us undh
(nsekia bico depouol bosga | Reds |8 pin | ¥ undl 1S uade
wsehh beo de apudd Ades fecordes | Reto  [\Zmin |5 uudh |0 yaiol
Lozea ShliceceeS pawass A 1 30mim |2 awd |12 unok
Pessodanid Cerae 10w | @ uud |26 uuds

Data CH | o4 1201

/(/QOVVO\J

Nome dos integrantes@@wﬁ(’/@ k/&/mu"n é
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUCAO DE PECA PILOTO

Referéncia: A(, - 0% - 20i»

NO

Modelo: /Jol;/p;e LO@O 5 5(«)@/@

Operacao Maquina | Tempo | Produgdo | Produgéo

padréo hora dia

S0 e cogle =~ [{hA [4undk | Guud
vehlocor tode o recr | quenloge| 0min) |6 uno | 36 uwok
dvh _ Poues Reta Umin | i udl, | 30 Aunds
liccA  Aeads o g Aetd 3 min |9 Unol |51 unil
a@ﬁah N e |Smin 12 und |32 ool
‘€2 o ¢ aede  |@ niv | Younieh | GSund
Ceda [letas o G2 geda  |20mun | Buadks | 1R uok
S0AR AJCSADS a*{'€475 Redo ISmino | 4 unds 24 wod
i o ki Recockes| geda  [Lomm | 6 unol | 36 undy
Eorea bozan Reda  [8in |2 guds [@Suanl
Pazeﬂ ‘}P{cca{,ges MAAAS =~ P0min) | 2undh |12 U/\DLI
P550IORID Fesro  [10mm | Cunol, | 36wk

Data_ 04 | ¢4 | 2013

Nome dos lntegrante? @QW\% /@/2&(,{ ne /&ZQW&,
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUCAO DE PECA PILOTO

Referéncia: A¢. .09 - 20i?

NO

Modelo: Cafcidn Fio

Operacao Maquina | Tempo | Produgdo | Producgdo
padréao hora dia
Aisca e conle A 3o ool [ 2ol
Regoh eldshco (auz pesves|wecdoe | dming | FUnol | 4S unls
imb g Foaso cweslogl, | Hmin) [14ynd, | 30wl
Ceder  elzshco cnhua  |2ige-uge|2min |20l 1300,
Regats. Le[uA,qu ro_elasheo lisengel 3mmn | Fuul | 4Sund
Coren 20licoces mawas bt~ 1S M |4y |24 und

Data_Q4/ ¢4 | 2old

Nome dos integranteé '(9]@ mx}é@\, /6/&& S 1@@ no.
s 7
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PECA PILOTO

Referéncia: A¢,_ 0. 201>

NO

Modelo: Cafundn Kenda (a(gé

Operagéo Maquina | Tempo | Produgio | Produgdo
padréo hora dia
fisco e coale, |20 | Tumdl |2 ok
PRea2A  eloshco (oun Pemuzs|ovedlope | Emuo | Fuud | 4S wuds
imhiha  FogRe wedope | 4min)| 1 uck |30 unel,
Cedna  aeud2 uvbusa cwloge, | Sming |30 wnial, [ 1 80 und
faLo2A caluda B peuds Gloels |3y |3 wol | 45 gl
Cazen aPl{ca(;c/e/S aos A 180 |9 uuds |24 ot

Data &9 | & 120>

Nome dos integrantef /@QM,J/{OV ?l&//"fﬂ 7/?,:0.»’0\,
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PECA PILOTO

Referéncia: AC ~ || -201D

NO

Modelo: clunha (ashion  azeda

Operagéo Maquina | Tempo | Produgdo | Producdo
padréo hora dia
Aisco e corde A 1200 ]| 2unh | 2o,
PrenoA Lesdos Pk, UgL-Ugue. i | T unds ST gude
PKCS?% eldsheo caes cu’J«m aedoat [1Omps | @ undl |20 unol,
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Data OY / 4 /201>
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: Ac - (2 -201%

NO

Modelo: (alcida [oshien 200U

Operagéo Maquina | Tempo | Produgdo | Produgdo
padréo hora dia
Scg e corle 1 20mis |2 gl |12 vwdks
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PECA PILOTO

Referéncia:  Ac-i%)- 201> Modelo: Calenlm basico reeds
N° | Operagéo Maquina | Tempo | Produgéo | Producéo
padrao hora dia
500 e corde, o~ 20mw | 2 . | 12 ol
pRegoh_elovheo cove (role.  |ovesloge | Aain |14 ynock | T unol
72 g524 elesheo coe cwstas |evedone | dmin 114 el | 30 v
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F2zer 3}[1(.@(_‘0%5 MAS A | 1Smig |4 v | 24
Data_O4/ 04 | zot>»
eror

Nome dos integranlﬁs)(f/yamm ﬂéﬁnﬂ& (2



134

SIODVAYISEO

:\\l/
T .
\\\\
ejaid epual 001 |N \\ //ﬂ/é//// Inze auabul| eoA| QW\H\\\I
= /\ &
|nze ouaBuy exok| —— ..,ww\il ey \, opJoq esou ndinb epuai ,ﬂ.,.ﬂ —————
- = Bedepmiod —v=r— =
SVLSOO OHN3IS3A Y, VH3LVT OHNIS3d JLNIH4 OHN3S3A
) i ~)
OK GNN a@ﬂ\\\‘“\w J&VN\V\R\h V) \nmww__mﬁos_ O ,Q_\QQ\ .ngﬁé S w Wwv Kk.d@ eSSy
e ey TWHIRTD) T smpop PN :sesed op N ) oyuewe]

ClOZ-hI -2k g3y %02 2T eseion

@2 [ ROj RO Wivd

e WY eoepy




135

/ ;@7} :
«&,.ﬂmm @@éé %gc{. u\

S3I0OVAYISEO SYMLSONY : SIOOVAHISEO FHLE
OINJWVIOIHINTd
Nd
=
05 |8y | OV | v | CF | OV | 8E | 9€| VE gl
X
053¥d [3aVaILNVND W3LI 0534d [3avaILNvND WAL s o o] L 99 9 Wi
OT13dONW Od 3avyo
SYL3NOILT 3 WADVIVANI

S Ty o2 Sk TCED gy TE 5 BT i g i
VTS0 <P <525 07774 7 Sag .00 in)
VoD €P 258D OF 277 (o7 o ~ N
DBFS BNV SpFN] <93 [ S o) gad 10T ~ I TNy
SHIVY " EFyver OF2% el B (M) ooRT] 2praY ) 071G
G270 SYI %70 vy 120! DopWw  eppd P o0
SR [eT~as gy TS vd o0l oy epr?T P 929
JOUIDINTOS SIHOD VO3d JONNSNOD OyoI40s3a
OLNIWVIAY

ﬂE“Gﬁ\o. Jvhu)i\e%\\ O..\,\WQQ @\d_.\,wguu.\MF \E._d O@;WQU rQ:EwC
Se[ T e gyoT XYV e g REAN 7 A LT A CAZ NI
HOa3OANYOL S3400 B e IR e oydId0s3a

odaio3al



136

FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia:

NO

Modelo:

Operagao

Maquina

Tempo
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APENDICE C —- MODELO DE CATALOGO
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APENDICE D — MODELO DE DOSSIE ELETRONICO
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Cachée

Ame Cachée, nome de origem francesa
que significa Aima Oculta, firma-se no mercado
CoOmo uma empresa que visa valorizar a sensualidade
da mulher.

O nome da marca busca refletir profundamente a
intimidade de suas clientes. A marca esta direcionada a
mulheres que buscam por uma maneira de ressemantizar
0 proprio corpo atraves da roupa intima.

Algo que as fagam se revelar e se identificar de corpo
e alma com as pegas para sentirem-se seguras desde 0
momento da compra ate 0 momento de despirem-se - sozinhas
ou acompanhadas.

Empresa
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Sincope de amor

Ame Cachée
R A sensacdo provocada pela sincope do tango e até a forma como ela & representada em curvas, 0 que
remete ao corpo e expressao desta mulher foi essencial para a escolha do nome da colegéo: Sincope d
& amor. Dentre outros significados, trata-se de uma caracteristica ritmica na misica, geralmente encontrada
o tango, uma danca noturna, quase intima, tradicionalmente argentina, que mescla sem meneios &
sensualidade, a intimidade, a maturidade e até a agressividade do amor.

Colecdes Tendo como referéncia a sensualidade e o corpo da mulher madura, acentuados nas curvas e nas
fransparéncias, e direcionada para momentos intimos, também sofre a influéncia da noite e das estrelas.
Como se viesse a tona neste momento tao intenso e misterioso algo que brilhasse na escuridéo.
A musica tem movimento irregular e intromisses intensas, traduzidos nas pegas com fluidez, brilho e
aplicacdes. Foi escolhido também como referéncia pelo fato de traduzir na mulher um momento de
intensidade e entrega.
0 nome da colegéo deriva-se de uma analise dessas caracteristicas no sentido subjefivo. Uma colegdo
que incentiva um momento a dois. Impactante, sequra e ritmada pela sincope do amor, como um casal
apaixonado, que une duas notas em uma s6 em um ritmo sensual, misterioso e acentuado.

Galeria de Fotos
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Ame Cachée

Parana

Av. Candido de Abreu, 127 - Centro Civico Loja202 - Curitiba - PR, 80530-900
Fone:(41) 0000-9988

Rodovia Celso Gercia Cid, km 377 - Loja 357 - Londrina PR 86066-210
Fone:(43)5555-6767

Sao Paulo

Rua Treze de Maio, 1947, loja 560 - Sao Paulo SP 01327-001
Fone: (11) 3191-1100

Rua Frei Caneca, 569, terceiro andar loja 234 - Sao Paulo SP 01307-001
Fone: (11) 34722000

Rio de Janeiro

Rua lauro Muler, 5578, quarto andar loja 789 - Rio de Jneiro RJ
Fone: (21) 3527-7256

Santa Catarina

Rua Sete de Stembro, 1213, loja 345 - Blumenau SC 89010-202
Fone (47) 33262503
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Meu Carrinho #
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2 Comprar B Comprar




Ame Cachée

Contato

Nome Completo

Endereco

Cidade / Estado

Telefone

Comentarios
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