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RESUMO

DAMAZIO, Claudia Andreia. Desenvolvimento de produtos do vestuéario para
mulheres com bidtipo endomorfo. 2013. 129f. Trabalho de Conclusdo de Curso
(Curso superior de Tecnologia em Design de Moda) - Universidade TecnolOgica
Federal do Parana. Apucarana, 2013.

Este trabalho busca desenvolver um vestuario adequado para mulheres com biétipo
endomorfo, particularmente as que possuam acumulo de gordura subcutanea na
parte frontal do abdémen e regido dos flancos. O objetivo é desenvolver um produto
que ira modelar essa regido, proporcionando a usudria conforto, mobilidade e
estética, por meio de modelagens adequadas, estudo das qualidades ergondémicas e
da antropometria corporal.

Palavras-chave: Modelagem. Conforto. Estética. Biotipo endomorfo. Ergonomia.
Antropometria.



ABSTRACT

DAMAZIO, Claudia Andreia. Product development apparel for women with
endomorph biotype. In 2013. 129f. Completion of course Work (Studied Technology
in Fashion Design) — Federal Technological University of Parana.

This subject aims to develop appropriate attire for women with endomorph biotype,
particularly those that have accumulation of subcutaneous fat on frontal abdomen
and flanks. The goal is to develop a product that will model this region, providing the
wearer comfort, mobility and aesthetics, through appropriate modeling, study of
ergonomic qualities and body anthropometry.

Keywords: Modeling. Comfort. Aesthetics. Biotype endomorph. Ergonomics.
Anthropometry.
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1.INTRODUCAO

De acordo com Sabra (2009), o processo de desenvolvimento de uma peca
de vestuario se inicia a partir da observacdo do corpo, do seu mapeamento, e
termina com a aprovacgéo do proprio corpo.

O trabalho ocupa a maior parte da rotina da mulher contemporanea que
preocupadas com tantos afazeres da vida moderna como trabalhar, estudar, cuidar
de filhos, ela acaba sem muito tempo para exercicios fisicos, disposicdo para
regimes ou mesmo inclinagdo para cirurgia estética.

Além disso, unido a comodidade que a tecnologia trouxe para o ser humano,
reduzindo cada vez mais o esforco fisico e fazendo com que o sedentarismo esteja
cada vez mais presente na vida destas mulheres. Todos esses fatores contribuiram
para transformar o corpo feminino, por isso na industria do vestuario e mais
especificamente, na area de design de moda, € imprescindivel “visualizar’” o corpo
antes de elaborar qualquer proposta, e assim desenvolver uma colecdo de acordo
com o biétipo do publico.

Busca-se através deste trabalho, promover um conceito inovador em
produtos de moda para mulheres de bi6tipo endomorfo. Desenvolvendo para o
publico em questdo, pecas de vestuario que proporcionara ao usuario além de

estética, conforto e mobilidade.

2.PROBLEMA

Como desenvolver produtos de vestuario para mulheres com biotipo

endomorfo?
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3. OBJETIVOS

3.20BJETIVOS GERAIS

Desenvolver produtos de moda para mulheres de bi6tipo endomorfo.

Criando para esse publico, produtos de moda que irdo modelar a parte frontal do

abdoémen e regido dos flancos com acumulo de gordura subcuténea, por meio de

modelagens adequadas, estudo das qualidades ergon6micas e da antropometria

corporal.

3.3 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Estudar o corpo do tipo endomorfo;

Melhorar a estética visual do corpo feminino com gordura
subcutanea localizada no abdomen e regido dos flancos, por meio
dos produtos elaborados;

Desenvolver modelagens adequadas para as mulheres em
questéao;

Identificar e considerar as qualidades ergonémicas no processo de
desenvolvimentos dos produtos;

Estudar a antropometria corporal do publico, no processo de
construcdo dos produtos.

Considerar o caimento e conforto dos tecidos que serdo

empregados no projeto.
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4. JUSTIFICATIVA

O presente estudo justifica-se por perceber a caréncia de vestuario
adequado para mulheres biétipo endomorfo, deixando claro que néo se trata de um
produto plus size, mas sim um produto para mulheres que possuam particularmente
acumulo de gordura subcutanea na parte frontal do abdémen e regiao dos flancos.

Segundo Souza (2006), inUumeras sdo as possibilidades construtivas de
elaboracdo de uma vestimenta adaptada ao corpo, mas a conformacdo da
vestimenta ao corpo esta diretamente relacionada com os materiais aplicados e com
as solucbes construtivas (modelagens) e estruturais utilizadas que possibilitam o
movimento do corpo.

Com o intuito de desenvolver pecas que venham satisfazer essa
consumidora que é jovem e gosta de usar moda, porém ndo encontra produtos
pensados especialmente para ela, este projeto possibilita a criacdo de pecas
considerando no momento da modelagem o caimento do tecido, a vestibilidade, a
estética e o conforto, para que este novo produto se torne desejo de consumo do

publico em questao.

Figura 1 —imagem acumulo de gordura nos flancos

Fonte: Autora
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Figura 2 —imagem acumulo de gordura nos flancos
Fonte: Autora

Figura 3 —imagem acumulo de gordura nos flancos

Fonte: Autora
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5.FUNDAMENTACAO TEORICA

5.2 ERGONOMIA

O conceito de ergonomia pode-ser compreendido a partir do pensamento de
lida (2005), com o estudo do relacionamento entre homem e o seu trabalho,
equipamento e ambiente e particularmente a aplicagdo dos conhecimentos de
anatomia, fisiologia e psicologia na solucdo dos problemas surgidos desse
relacionamento.

A utilizacdo dos fatores ergon6micos vai além de uma investigacdo para
melhoria e organizagcdo do trabalho, deve reunir elementos e procedimentos, para
adequar melhor os produtos ao gosto e forma anatbmica das pessoas afirma Spaine
(2010).

Para lida (2005), ergonomia € o estudo cientifico da relacdo entre o homem
e seus meios, métodos e espacos de trabalho. Seu objetivo € elaborar, mediante a
constituicdo de diversas disciplinas cientificas que a compdem, um corpo de
conhecimentos que, dentro de uma perspectiva de aplicacdo, deve resultar numa
melhor adaptacdo do homem aos meios tecnolégicos e aos ambientes de trabalho e
de vida.

Grave (2004) analisa que uma roupa mal modelada expde o corpo a
alteracdes fisicas, até mesmo doencas. Para tanto, é necessario um estudo
pertinente para cada peca do vestuario. Assim, o processo de modelagem industrial
determina por meio de suas caracteristicas as formas, volumes, caimento, conforto
gue se configuram ao redor do corpo e deve, portanto analisar detalhadamente a
morfologia do corpo e seus movimentos realizados.

A ergonomia ndo considera os produtos de utilizacdo diaria como objetos
simplesmente, mas como meios para proporcionar uma harmoniosa dinamica do
sistema homem/maquina/ambiente. Os estudos e pesquisas deste sistema visam
possibilitar o adequado funcionamento de cada elemento lida (1993). A partir destas
consideracdes pode-se afirmar que os produtos ergonomicamente projetados devem
objetivar 0 uso por pessoas dos mais diversos niveis de culturais, etarios,
capacidades fisicas e mentais, tamanho de manequim, forca fisica e habilidades.

Ainda utilizando o ponto de vista do autor, o produto de moda significa a

possibilidade de afirmacdo individual em um grupo ou na sociedade, portanto o
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projeto de produtos deve objetivar um dinamismo entre individuo, roupa, ambiente e
codigos sociais. Assim, ressalta-se Montemezzo & Santos (2002) que, ao considerar
0 produto de moda como um objeto de consumo de uso pessoal, o considera como
interface global primaria, no que se refere a relacdo homem-ambiente. Ou seja, ele
faz parte do meio fisico/material do homem, estd presente na maior parte do tempo
COmo uma extensédo do seu corpo e interage com o organismo humano de maneira
generalizada e direta, como uma segunda pele.

Sob tais condi¢cbes, pode intervir, positiva ou negativamente, na realizacao
de qualquer acdo humana, influenciando o relacionamento do homem com
quaisquer ambientes.

Para a estilista Luciana Dornbusch Lopes, pode-se identificar que na
economia global, onde atualmente a concorréncia é acirrada, a necessidade de se
produzir uma pega que atraia o consumidor instantaneamente é uma constante na
indUstria da moda. As estratégias para satisfazer o consumidor vao além do apelo
estético. Percebe-se entdo que conforto e praticidade sdo aspectos cada vez mais
exigidos por essa demanda atual de moda. Pelo fato das pecas de roupas serem
produtos que estabelecem uma relacdo de uso intima e permanente, a preocupacao
de bem estar do individuo € um fator indispenséavel. www.ceart.udesc.br, (acesso em
22/02/2013).

Garcia (2007) cita a sociedade moderna global como uma sociedade moével.
Este conceito de mobilidade ver por fim, influenciar a forma de vestir. Pode-se
confirmar este conceito pela observacdo do desenvolvimento de novos produtos
para adequar-se as necessidades ergonémicas, como tecidos tecnoldgicos ou righ-
tech como também sdo conhecidos, apresentam propostas de usos e funcdes
inovadoras como alternativas para producdo de produtos do vestuario para o
cotidiano. Com implicagéo direta, os novos materiais contribuem para que sejam
alcancados os requisitos de mobilidade no vestuario, privilegiando também a saude
dos usuarios.

A morfologia do corpo, seguido pelas necessidades fisicas das tarefas e
atividades realizadas — se em pé ou sentado — o abaixar-se, o sentar-se, 0s
alcances e movimentos requeridos, para cada peca de vestuario, devem ser
analisadas na ocasido da concepcdo das pecas a serem desenvolvidas para

oferecer mobilidade e conforto para seus usuarios.
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Assim sendo as caracteristicas relacionadas a ergonomia podem estar
presentes durante todo o processo de desenvolvimento e projeto de novos produtos.
lida (2005) relata que a ergonomia pode estar presente em diversas fases do projeto
de produto, e para tanto se classifica em:

e Ergonomia de concepcéao: ocorre durante a fase inicial do produto e
sua vantagem é a analise do estudo ergonémico ao longo do
desenvolvimento do projeto

e Ergonomia de correcéo: trata-se da busca por solucdes de problemas
relacionados a seguranca do usuario como, fadiga excessiva,
doencas, quantidade de trabalho.

e Ergonomia de conscientizacdo: apresenta-se na resolucdo de
problemas ergonémicos quando nao resolvidos nas duas fases
anteriores.

Nesse cenario 0 autor acima ainda destaca as qualidades essenciais nos
projetos de novos produtos:

e Qualidades técnicas: que dizem respeito a eficiéncia na realizacdo da
fungéo principal;

e Qualidades ergondmicas: que tratam dos aspectos de conforto,
seguranca e facilidades de uso e manuseio do produto;

e Qualidades estéticas: as quais devem atrair e comunicar-se com 0
usuério/consumidor.

Para Spaine, (2010) o processo de desenvolvimento de produtos de moda, a
aplicacao dos principios ergonémicos, da usabilidade e do conforto é essencial, ja
gue neles devem ser considerados principios como anatomia humana, fisiologia,
antropometria, psicologia e sociologia, fatores que sao pertinentes na concepg¢éao de
qualquer produto direcionado ao homem.

Assim podem-se identificar algumas acoes citadas pela autora na avaliagao
da usabilidade que esta relacionada diretamente com a elaboracdo adequada da
modelagem plana do vestuario e devem estar presentes em seu processo de

construcéo e no desenvolvimento do produto do vestuario, sendo elas:

e Facilidade em vestir;

e Facilidade em desvestir;
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e Exige pouco esfor¢o para manipulacéo;

e Facilidade durante o uso;

e Mobilidade durante o uso;

e A forma do produto, aviamentos e componentes sugere claramente sua
funcao;

e Co6s nao prejudica a circulagdo nem machuca a pele.

e A modelagem que permite mobilidade e alcance.

e Compatibilidade com o usuario (em relacédo ao uso).

e Priorizagcdo da funcionalidade (entendimento hierarquico das funcgdes).

e Ajuste da peca ao corpo — estatico — peso.

e Ajuste da peca ao corpo — estatico — caimento.

e Ajuste da peca ao corpo — estatico — modelo.

e Ajuste da peca ao corpo — estatico — corte.

¢ Ajuste da peca ao corpo — dinamico — flexibilidade.

e Ajuste da peca ao corpo — dindmico — elasticidade.

Os pontos acima relacionados podem constituir uma analise coerente da
ergonomia, usabilidade e conforto do produto por meio da modelagem.

Dessa forma a ergonomia que sera trabalhada no projeto sera suporte para
desenvolver a modelagem, juntamente com o trabalho de design, aliado ao material
téxtii adequado para elaborar um produto de moda que va de encontro as
necessidades desta consumidora.

5.3ANTROPOMETRIA

Petroski (1999) define antropometria como palavra de origem grega, sendo
anthropo, identificagcdo do homem, e metry, medidas.

Para o autor a antropometria serve para determinar a forma que o
desenvolvimento do corpo humano e as relagbes existentes entre fisico e
desempenho séo aceitas como uma area—base para o estudo do homem, uma vez
que trata das medidas do corpo, dos volumes, das formas, de seus movimentos e

articulagdes, sendo indispensavel para a definicdo das medidas do vestuario.
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Para Pheasant (1998), € o ramo das Ciéncias Sociais que lida com as
medidas do corpo, particularmente com as medidas do tamanho e a forma. Muito
embora a antropometria tenha seu grande desenvolvimento na idade moderna,
gracas ao aumento de tecnologias, historicamente pode-se demonstrar uma antiga
preocupagdo humana em mensurar 0 corpo, e que ao longo do tempo, as
propor¢des do corpo foram estudadas por filosofos, artistas, tedricos e arquitetos.

De acordo com Roebuk, Kroemer e Thonson (1975), a origem da
antropologia fisica é relatada nas experiéncias das viagens de Marco Polo, de 1273
a 1295, nas quais foi revelado grande numero de racas humanas, que se
diferenciavam pelo tamanho do corpo e pela altura. Os autores afirmam, ainda, que
os estudos de Linne, Buffon e White, inauguraram a ciéncia, que foi mais tarde
chamada de antropometria racial comparativa, na qual era demonstrada a existéncia
de diferentes proporc¢des corporais entre as varias racas humanas.

Os autores acima ainda relatam que histéricos mostram que a origem da
antropometria remota a antiguidade, visto que os Egipcios e Gregos ja observavam
e estudavam a relacdo das diversas partes do corpo. O reconhecimento dos biétipos
ocorreu desde os tempos biblicos e 0 nome de muitas unidades de medida utilizadas
hoje em dia € derivado de segmentos do corpo estudados neste tempo.

Todavia, Roebuk, K. e T. (1975) destacam que na década de 1940, as
medidas antropométricas ganharam especial importancia e interesse, uma vez que a
revolucao industrial trouxe uma necessidade de producdo em massa do vestuario —
além de demais produtos — além disso, a concep¢do de que um produto mal
dimensionado poderia gerar o aumento dos custos, devido ao surgimento dos
sistemas de trabalho complexos, em que o desempenho humano é critico e o
desenvolvimento desses sistemas passou a depender, basicamente, das dimensdes
antropométricas dos seus operadores.

Fiorani (2007) fala que a antropometria moderna teve, também, a
contribuicdo do alfaiate Francés H. Guglielmo Compaign, com o trabalho que se
traduzia na elaboracdo de um quadro comparativo das idades e seu crescimento,
onde eram demonstradas as transformacdes graduais do corpo, desde o nascimento
atée a velhice. O alfaiate Francés mostrou como as partes do corpo crescem
proporcionalmente entre si, uma vez que trata das medidas do corpo humano, dos
volumes, das formas, de seus movimentos e articulacdes, sendo indispensavel para

a definicdo das medidas do vestuario.
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De acordo com Sabra (2009) uma das grandes aplicabilidades das medidas
antropométricas na ergonomia, é nas medidas do vestuario e no dimensionamento
do espaco de trabalho. Porém, a maioria das ocupacbes da vida moderna
desenvolve-se em espacos menores, com o trabalhador em pé ou sentado,
realizando movimentos relativamente maiores com os membros do que com o corpo,
devendo, portanto, ser considerados varios fatores como: postura, tipo de atividade
manual e as caracteristicas do vestuario mais apropriado para cada funcao.

Como cita lida (2005) para realizar a tomada de medidas do corpo humano,
primeiramente, deve-se estudar a anatomia do corpo sua forma, estrutura e
mecanismo, identificando os pontos referenciais que serdo mensurados, bem como
as medidas necessarias para o produto. Em seguida, define-se uma amostra
significativa dos sujeitos usuarios do vestuario a ser projetado. Posteriormente,
seleciona-se o sistema de leitura que vai ser usado para obter as dimensfes do
corpo, com rigor cientifico. As etapas seguintes serdo as andlises estatisticas e a
definicdo do tamanho padrédo e da tabela de medidas padronizada, disponibilizadas
para as industrias projetarem produtos com os principios ergonémicos em relacao as
necessidades humanas.

Dessa forma, pode-se considerar um estudo realizado por Sheldon (1940,
apud lida, 2005, p. 104) que realizou um levantamento antropométrico fotografando
4000 estudantes norte-americanos de frente, de perfil e de costas, definindo trés
tipos basicos de estruturas corporais: o endomorfo, o mesomorfo e ectomorfo como

na descricéo abaixo:

e Endomorfo: corresponde aquele individuo com pré-disposicao
ao acumulo de gordura corporal subcutanea.

e Mesomorfo: individuos com tipo atlético, ou seja, ombro e peitos
largos, bracos e pernas musculosos e abdbmen pequeno,
apresenta pouco tecido gorduroso subcutaneo.

e Ectomorfo: individuo longilineo o qual possui face magra,
pescoco fino e comprido, ombros caidos e largos, térax e

abdémen com espessura e largura diminuidas.
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ENDOMORFO MESOMORFO ECTOMORFO

Figura 4 —imagem tipos basicos de corpos
Fonte: www.vestindosaude.com.br, acesso em 16/06/2013.

5.40 CORPO ENDOMORFO

O Cirurgiao Plastico, Dr. Raul Gonzalez, um dos mais experientes cirurgides
de Remodelagem Gliutea e de Proteses Corporais do Brasil, ao analisar a
guantidade de gordura aspirada nas diferentes partes do corpo de suas clientes,
constatou que a calcga jeans traz deformidades corporais importantes no corpo das
mulheres e de forma alarmante ja nas adolescentes.

A constatacao desse fato se deu através de uma pesquisa, realizada em sua
Clinica em Ribeirdo Preto/SP, para analisar a Lipoaspiracdo em adolescentes. Esta

pesquisa mostrou um aumento de 35% da procura de adolescentes fazendo
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lipoaspiracdo comparativamente ao ano de 1994, mas o mais importante achado
desta pesquisa foi que diferente de 10 anos atras, o jovem do sexo feminino de hoje
procura mais a lipoaspiracdo de ancas do que de culote, e isto tem explicagdo. “A
calca jeans de c0s baixo aperta linearmente uma area que deve ter liberdade para o

crescimento”, alerta Gonzalez. (www.raulgonzalez.com.br, aceso em 15/09/2012).

Figura 5 —imagem mudanca do corpo com uso frequente de cal¢a jeans cintura baixa.

Fonte: www.raulgonzalez.com.br, aceso (em 15/09/2012)

Ainda segundo o médico, se uma adolescente passa trés anos usando
constantemente uma calca jeans justa no quadril, faz com que essa regido tenha um
crescimento de forma errada, devida a pressdo que ocorre sobre esta regido. A
estética do crescimento é prejudicada pela calca jeans porque a calca nao mudou,
mas o corpo sim. “Justamente nesta idade em que o adolescente esta crescendo e
seu corpo esta entdo, ganhando formas € muito importante que nada interfira neste
crescimento”, acrescenta o meédico. A calga jeans ndo acompanha o crescimento do
corpo. “Isso faz com que ocorra uma diminuicdo da nadega e um aumento da
gordura das ancas criando uma deformidade estética muito acentuada que s6 pode

ser corrigidas por lipoescultura”, explica Gonzalez.
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Figura 6 —imagem mudanca do corpo com uso frequente de calga jeans cintura baixa.

Fonte: www.raulgonzalez.com.br, aceso (em 15/09/2012).

5.50 DESENVOLVIMENTO DA MODELAGEM NO DESIGN DO
VESTUARIO

Na antiguidade, as primeiras formas de vestimentas eram apenas peles
adquiridas durante as cacas que eram jogadas sobre o corpo. Segundo Laver (1996)
com a descoberta da técnica de curtimento e das agulhas de o0sso, surgem as
primeiras manifestacbes de modelagem, pois essas descobertas permitiram que as
peles fossem cortadas e moldadas no corpo, tornando possivel costura-las.

Em um segundo marco, quando € iniciada a manufatura de tecidos um
segundo outro tipo de vestimenta surge, sdo usados retangulos de tecidos que eram
enrolados ao corpo e presos por fibulas (broches). Neste contexto, Rigueiral (2002)
afirma que é nesse periodo, com as civiliza¢cdes mais evoluidas, que vai surgindo
aos poucos, através da modelagem, a estética da roupa como forma de expresséao
visual.

Ainda segundo Rigueiral (2002) a partir do século XIV, as pecas de vestuario

passam a ter um carater mais pessoal, com cortes mais ajustados e variacdes mais
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frequentes. No século XVI, periodo cujo renascimento teve seu auge, o autor afirma
que com o aumento das fabricas de tecidos houve grande avanco na arte da
alfaiataria com relacio & modelagem das roupas. E neste momento que surge o
conceito de “moda” e aumentam as exigéncias por novas técnicas de modelagem
procurando garantir a qualidade do vestuario.

O mesmo autor, diz ainda, que apesar da simplicidade dos instrumentos de
trabalho que se resumiam em tesoura, régua e compasso, os alfaiates tinham que
possuir conhecimentos de geometria, aritmética e propor¢cdes do corpo humano,
para exercer a arte de modelar as pecas do vestuario.

Na busca de conhecimento mais exato das medidas basicas do corpo
humano, os alfaiates lancaram as bases da antropométrica. Segundo Fiorani (2007),
foi Guglielmo Compaing quem estabeleceu as primeiras Tabelas de Medidas e o
principio do Escalado. A sua obra “A arte da Alfaiataria”, 1830, revolucionou as
técnicas de modelagem em toda a Europa. Ja no século XX, mas precisamente no
periodo do imediato pdés-guerra, nos Estados Unidos, surge um novo conceito de
producdo do vestuario, o read to wear (pronto para vestir) para posteriormente a alta
costura francesa codificar e internacionalizar como prét-a-porter.

De acordo com lida (2005) a ideia de uma producdo em massa deu origem a
intencdo das escalas de proporcdo. Para estabelecer esta escala, era preciso definir
gual o tamanho médio dos moldes (representacdes de partes das roupas) ideal para
servir como ponto de partida, para ampliar e reduzir os tamanhos. Uma medida do
corpo deveria ser tomada como referéncia, e, nesse caso, precisaria ser uma que
sofresse pouca variagdo com o tempo e que acompanhasse as dimensdes do corpo
como um todo. Na década de 1940, comecou a haver necessidade de medidas
antropométricas cada vez mais detalhadas e confiaveis, provocada pela
necessidade de producdo em massa e com o crescente volume do comércio
internacional.

Observou-se também, segundo lida (2005), influéncias, comportamentais, de
sexo, idade e etnia. Diferentes bi6tipos estdo entre o0s tipos de problemas
enfrentados pela industria de confeccéo, principalmente as que produzem roupas
para exportacdo, pois ndo basta alterar as dimensdes, mas as propor¢coes das
pecas, dependendo do mercado a que se destina.

Surgiu entédo, a necessidade de uma padronizacao nas tabelas de medidas

para atender as necessidades do profissional de modelagem.
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Para Treptow (2007) modelagem esté para o design de moda assim como a
engenharia esta para arquitetura. Entende-se por essa afirmagéo que o processo de
modelagem deve ter exatiddo em seus aspectos técnicos, mas deve ainda seguir as
tolerancias da ergonomia do corpo humano, refletindo suas proporcdes, que nao
devem deixar de ser analisadas. A modelagem no design de moda tem o objetivo de
materializar a ideia do estilista, tornando-a tridimensional e apta ao corpo que ir4
vesti-la.

O papel do modelista na histéria do vestuario € de imprescindivel
importancia afirma lida, (2005). A responsabilidade do profissional de modelagem na
confeccdo é muito grande, pois dele depende o sucesso do produto que ndo basta
ser bonito, mas tem que ser funcional confortavel e esteticamente perfeito. Cabe ao
profissional de modelagem, por a sua imaginacao e capacidade de observacao, ser

capaz de adaptar, transformar e criar moldes.

5.6 QUALIDADE NO SETOR DE MODELAGEM

A modelagem segundo Souza (1997) € um setor de grande importancia e
que influi diretamente nos resultados finais de um produto. Se um modelo for
confirmado com defeito e passar para o setor de corte, comprometera toda a
producdo, pois 0 mesmo depois de cortado ndo podera ser corrigido, portanto a
responsabilidade do modelista € imensa.

Para Saltzman (2004), a delimitacdo do vestuario para o corpo € uma
necessidade a ser considerada, ja que indiretamente o espaco da roupa na relagédo
com o corpo pode estar relacionado como a medida de conforto para o usuario,
requisito necessario para o desenvolvimento de sua atividade. Essa relagdo com o
conforto € data justamente ao observar este espago do corpo, seu distanciamento e
proximidade dele.

A roupa, como extensdo do NnosSsO CcOrpo necessita de requisitos que
contribuam para o conforto térmico, a mobilidade, a seguranga, o dinamismo e a
higiene. Tanto o projeto de produto de vestuario adequado quanto a correta
aplicacdo dos materiais determinara a satisfacdo desses requisitos para atender as

necessidades dos usuarios. As pessoas exercem uma multiplicidade de fungdes em
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um unico dia, por isso a roupa deve acompanhar e adaptar-se a essa metamorfose

complementa o autor.

5.7SUPERFICIES TEXTEIS

O século XX foi marcado pelas microfibras e pelos chamados “tecidos
inteligentes”, com alto desempenho em varios segmentos, ndo s6 de produtos de
moda e vestuario, mas também atendendo aos setores de saude e dos esportes,
como roupas que aumentam a desempenho dos atletas, os téxteis tecnoldgicos etc.

Araujo (1996) tratou da relacéo e vestuario e saude e analisou as vantagens
e desvantagens ao avanco tecnoldgico da industria téxtil, assim como alguns
aspectos de conforto, como o conforto cutaneo, o térmico, 0 mecanico e o psiquico.
Dai a importancia dos materiais téxteis, como estes determinam qualidade,
caimento, durabilidade, facilidade de manutencdo, propriedades especificas e
conforto a qualquer pecga do vestuario. Ao mesmo tempo em que a industria téxtil e a
do vestuario, que com o apoio de centros de pesquisa na area téxtil objetivam
atender a demanda do mercado, incorporam cada vez mais 0s avancos tecnoldgicos
gue adicionam novas caracteristicas e propriedades aos tecidos que muitas vezes
se traduzem em conforto e seguranca para o USUario.

Parte de alguns avancos deve-se a estudos e aplicagbes de novos materiais
efetuados pela NASA que posteriormente foram incorporados ao vestuario e a
moda, muitas vezes pela demanda de alguns estilistas e designers de moda de
vanguarda.

Martins (2005) cita alguns destes avangos e materiais téxteis, os tecidos
inteligentes, tecnolégicos ou high-tech, como também séo conhecidos, que possuem
acabamentos bacteriostaticos, protecdo contra raios ultravioleta (UVA e UVB),
acabamentos contra picadas de insetos, antichamas, antimanchas, antimofo,
antibacteriano, easy care (para facilitar a manutencdo domeéstica), PET Dry (para
facilitar o transporte do interior para o exterior do tecido), PET Aquatic (para
potencializar o desempenho dos atletas de natagcdo), acabamento hidrofilo para
sintéticos (para aumentar o conforto), dentre outros. Esses acabamentos
rapidamente adquiriram velocidade tanto na sua evolugdo como na sua insercao

tecnoldégica nos materiais téxteis e no vestuario cotidiano.
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Como consequéncia direta, 0s novos materiais incorporam cada vez mais 0S
requisitos de conforto, privilegiando o corpo e a saude do consumidor, que, aliados a
ergonomia e a modelagem, proporcionam maior liberdade de movimentos, conforto

e saude.
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6. METODOLOGIA

Ao delinear a metodologia de pesquisa, é importante assinalar as diferentes
etapas que constituirdo o desenvolvimento das ac¢bBes que devem conduzir a
concretizacao dos objetivos propostos.

Para Lakatos (1996) o homem, por sua natureza, sempre se interroga a
respeito dos fatos. Este desejo conduz a vontade de saber fazer e descobrir
caminhos para atingir seus objetivos.

Neste sentido, além da base tedrica da pesquisa realizada, é essencial que o
mesmo se fundamente em procedimentos metodoldgicos adequados, de maneira a
tratar os conceitos e fendmenos observados de forma coerente e consistente, com
vistas a atingir os objetivos propostos.

Pretendeu-se utilizar a técnica de entrevista para levantamento de dados.
Para tanto se realizou questionarios abertos para entrevistar mulheres entre 20 e 35
anos.

Sendo assim a pesquisa tem por objetivo identificar qual a melhora pretendida
pelo publico em uma calga jeans.

6.2 PESQUISAS APLICADAS

Para a constatacéo dos resultados para o desenvolvimento do novo produto
foram analisados os resultados das perguntas efetuadas e direcionadas a 11 (onze)
mulheres entre 20 e 35 anos. O questionario inicia-se com a identificacdo de cada
individuo e em seguida foi feito um comparativos entre as respostas apresentadas
em dois tipos de questionario. O primeiro faz perguntas sobre o jeans que a
entrevistada esta acostumada a usar e 0 segundo questionario convida as

entrevistadas a vestir o jeans proposto neste trabalho.
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6.3IDENTIFICACAO DAS ENTREVISTADAS

Nome Idade Manequim
1 Individuo A 22 38
2 Individuo B 30 40
3 Individuo C 34 38
4 Individuo D 35 42
5 Individuo E 30 38
6 Individuo F 26 38
7 Individuo G 31 38
8 Individuo H 30 40
9 Individuo | 33 36
10 | Individuo J 22 36
11 | Individuo K 27 40

Tabela 1 — quadro de identificacdo das pessoas entrevistadas
Fonte: Autora (junho 2013).

6.4QUESTIONARIO |

As amostras coletadas no primeiro questionario ddo conta de que nove das
onze entrevistadas usam jeans todos os dias da semana, e duas delas usam de trés
a cinco vezes na semana, apurou- se também que as entrevistadas que usam calca
baixa se sentem desconfortaveis ao fazer movimentos como sentar, levantar e
abaixar, outro ponto apurado foi o incbmodo que as entrevistadas sentem quando
usam calcga jeans, elas reclamam principalmente da barriga e dos flancos que ficam

salientes na calga jeans de uso habitual.
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jeans?

Frequéncia que usa

Sente-se confortavel ao abaixar,
levantar e sentar com seu jeans de
costume?

Quais as regides que
mais incomoda quando
usa calca jeans?

A Todos os dias da
semana

N&o, tenho que ficar puxando a calca,
pois ndo gosto de usar calcas que
deixam a cintura aparecendo.

Barriga e flancos. Sou
magra mais tenho
saliéncia na cintura, por
isso ndo gosto de calca
gue mostre a cintura.

B Todos os dias da
semana

N&o, particularmente tenho que usar
blusa comprida ou puxar o cés da calca
para barriga ndo aparecer

Barriga e flancos.

C Todos os dias da

Sim, so estou usando calc¢a alta pelo

Barriga, bumbum e

semana fato do desconforto da calca alta. flancos.
D Todos os dias da Sim, uso sempre cal¢a alta, ndo gosto Barriga, mesmo sendo
semana de calca baixa. alta a calca que eu uso

deixa a barriga saliente.

E Todos os dias da
semana

Sim, pois gosto de calgcas mais altas.

Barriga e flancos

F Todos os dias da
semana

Sim, ndo uso jeans apertado para néo
ter esse tipo de problema.

Flancos, € muito ruim
quando o jeans fica
marcando os flancos.

G 3 ab5vezesna
semana

Nao

Flancos, porém quando
uso calca mais alta ndo
tenho esse problema.

H Todos os dias da
semana

N&o, percebo que a maioria das minhas
calcas deforma minha cintura e me
incomoda na hora de sentar.

Barriga e flancos,
principalmente os flancos
gue ficam visiveis com
certas calcas mais baixas.

| 3ab5vezesna
semana

N&o, gosto de cal¢a justa e de cos bem
baixo, ai fica desconfortavel para sentar
e abaixar.

Bumbum e flancos

J Todos os dias da

Sim, mais depois que comecei usar

Barriga e flancos, quando

semana calca mais alta. uso calca baixa.
K Todos os dias da N&o, quando a calga € muito baixa Barriga e flancos, quando
semana aparece o cofrinho. uso calca baixa as

gordurinhas ficam
saltando da calga.

Tabela 2 — quadro de respostas do questionario um.

Fonte: Autora (junho 2013).
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No questionario dois, as entrevistadas foram convidadas a vestir o jeans

com a modelagem proposta no trabalho, onde todas aceitaram experimentar o jeans

em questao e opinar a respeito. Ao vestirem a calca desenvolvida o contentamento

foi imediato, todas as entrevistadas sentiram-se confortavel ao movimentar-se,

notaram uma melhora estética significativa. Todas afirmaram que usariam o jeans no

seu dia a dia.

Gostaria de | Sente-se confortavel | A Notou Usaria esse jeans
vestir um | para sentar, levantar e | aparéncia | alguma no seu dia adia?
jeans que | abaixar com a peca que | do melhora na

possibilitaria | vestiu? produto mobilidade,

uma lhe na estética

melhora agrada? e no

estética em conforto?

Seu corpo?

A Sim Sim, gostei ndo mostra a | Sim Sim Sim, por que afinou
pele da barriga e ainda minha cintura.
afinou minha cintura.

B Sim Sim, me senti confortavel | Sim Sim Sim, gostei e usaria
por que notei que a calca pelo fato de néo
além de alta aperta as precisar usar blusa
gordurinhas da barriga. comprida, mas

também pelo fato
que afinou minha
cintura.

C Sim Sim, ela possibilita | Sim Sim Sim, gosto de calgca
movimentos simples do alta e essa além de
dia a dia... e deixa a tudo segurou minha
cintura como se tivesse barriguinha, usaria
usando uma cinta sem problemas.
modeladora.

D Sim Sim Sim Sim Sim, usaria por que

me senti confortavel
e com a cintura
modelada.

E Sim Sim, muito confortavel. Sim Sim Sim, este jeans
conseguiu disfarcas
as gordurinhas
salientes.

F Sim Sim, pois 0 cOs | Sim Sim Sim, pois modelou
anatbmico se adaptou meu corpo e deixou
perfeitamente na minha com aparéncia mais
cintura. magra.

G Sim Sim, ele afirmou a cintura | Sim Sim Sim, além do
e a barriga saliente. conforto modela o

corpo e fica linda!
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H Sim Sim Sim Sim Sim, usaria com
certeza, pois fico
muito tempo
sentada, e percebi
que ela da uma
sensacao de
postura correta.

I Sim Sim, a peca da uma | Sim Sim Sim, além de ser
sensacdo de tudo no bonito o jeans me
lugar. deixou mais magra

e elegante.

J Sim Sim Sim Sim Sim, com certeza o
conforto e a beleza
da peca me
encantam.

K Sim Sim, quando coloquei a Sim Sim Sim, eu usaria pois
calga me senti segura parece que estou
nos movimentos e usando uma cinta
também senti que aperta modeladora.
as gordurinhas.

Tabela 3 —quadro de respostas do questionario dois.

Fonte: Autora (junho 2013).




32

7. DIRECIONAMENTO MERCADOLOGICO

7.2EMPRESA

Baseado nos estudos e observacgdes realizados acerca do tema central deste
trabalho optou-se por desenvolver uma marca de produtos de vestuario feminino
com foco na ergonomia do produto. A marca chama-se Dama-z e 0 nome esta
ligado ao sobrenome das sécias e irmés Carla e Claudia Damazio.

A empresa do segmento de confecc¢éo, cuja razdo social é Cia Dama-z Ind. E
Comércio de Confeccdes Ltda. E considerada uma empresa de pequeno porte a
qual o SEBRAE usa como critério de classificacdo o nimero de funcionéarios e a
receita bruta anual, sendo composta de 20 a 99 funcionarios e com uma receita
mensal entre R$240.000,00 e R$2.400.00,00.

A organizacao possui uma estrutura fisica onde esté instalado o laboratorio de
desenvolvimento, uma estrutura ampla e agradavel, equipada com sistema de
modelagem e encaixe automatizado, plotter e manequins para moulage, além de
maquinario para pilotagem.

A empresa ainda contard com um espaco para receber representantes de
matéria prima onde serdo feitas as compras de tecido e aviamentos para as
colecbes. A administracdo, departamento de vendas e direcdo também estardo
neste prédio em espacos interligados com o desenvolvimento.

Com capacidade produtiva de 8.000 pecas por més, o processo produtivo do
corte em diante sera terceirizado com excecdo do acabamento e expedi¢cdo que
serdo feitos na empresa. Ou seja, o corte, a costura, bordado, lavanderia dos nossos
produtos serdo feito em processos externos, gerenciado por um grupo interno na
empresa, que estara acompanhando todo o processo primando pela qualidade dos
nossos produtos além dos prazos.

Ao sairem da lavanderia as pecas retornam para o acabamento dentro da
empresa, onde recebem os componentes metalicos como botdes, rebites, enfeites e
também acessorios, assim como tags com codigo de barras, em seguida sao

dobradas e embaladas para seguirem para lojas.
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7.3LOGOMARCA

A marca utilizara a logo somente com o nome e também usara, juntamente

com a logo, a expressao “modeling” que significa “modelar”.

DAITAN

Figura 7 —imagem logomarca.

Fonte: Autora, agosto 2013.

DA

Figura 8 —imagem logomarca juntamente com a expressao “modeling”.

Fonte: Autora, agosto 2013.

7.4CONCEITO DA MARCA

Sinbnimo de modernidade e conforto, a marca Dama-z conquista pela sua
preocupacdo em transmitir jovialidade e beleza. Os produtos séo projetados para
modelar a regido da cintura e utilizam tecidos que levam sempre elastano em sua

composicao para conferir melhor aderéncia e mobilidade a consumidora.
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7.5DISTRIBUICAO/ PONTO DE VENDAS

As vendas acontecerdo através de representantes que atenderdo lojas
multimarcas nos estados de Santa Catarina, Rio Grande do Sul e Parana.

Estas revendas foram estrategicamente escolhidas por possuirem uma
estrutura ampla e moderna, agradavel aos olhos, pois ja trabalham com marcas
conceituadas como: Lanca Perfume e Morena Rosa que sdo nossas concorrentes
diretas e indiretas.

Por se tratar de lojas multimarcas, ndo se pode exigir uma padronizacéao,
porém as lojas contardo com materiais de apoio como catalogos, banners e
outdoors, além de um perfil no facebook atualizado semanalmente com posts de

pecas da colegéo vigente.

7.6COLECOES

Seguindo o conceito da marca de trabalhar sempre com produtos modernos
traduzidos pela funcionalidade da modelagem denominada pela marca como
modeling, serdo lancadas colecdes sazonais (primavera/verdo e outono/inverno),
além de pecas de reposicao durante o ano todo, sempre com uma inspiragao ligada

ao seu publico e uma histéria contada através das campanhas.

7.7PROMOCAO

Os lancamentos das colecfes serao realizados através de showroom para o0s
representantes e principais clientes, com a apresentacdo da colecdo através de
desfile e entrega de catalogo impresso. Também serdo enviados catalogos virtuais
para a imprensa e midias da internet, a fim de chamar atencéo para o conceito da
marca e consequentemente sua divulgacéo.

O material grafico constituido por tag, sacola e cartdo além do catalogo serao

produzidos em conjunto com a colecao.
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A publicidade ao ar livre se dara através de outdoor em locais estratégicos
que facam parte do trajeto utilizado pelo publico da marca.

7.8PRECOS PRATICADOS

Os precos praticados giram entre R$ 199,00 e R$399,00 no varejo.

7.9PUBLICO ALVO

Figura 9 —imagem publico alvo

Fonte: diariodonordeste.com. br/desenroladas/tag/dove (acesso 25/02/2013).
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Pode-se definir o perfil da consumidora Dama-z como sendo mulheres
comuns, porém bem sucedidas profissionalmente. Mulheres que tém entre 20 e 35
anos, e que nao estao nos padrbes de beleza ditados pela sociedade, pois em sua
maioria além de profissionais sdo também maes, que com a correria do dia-a-dia
ndo encontram muito tempo para exercicios fisicos. Para compensar elas costumam
investir uma boa parcela de seus rendimentos em saldes de beleza, pois néo
dispensam estar com aparéncia sempre impecavel.

Gostam de reunir-se com amigos em casa mas também adoram sair a noite
para cinema ou jantares. S8o0 pessoas atualizadas com o mundo e além de
assinarem revistas como Vogue e estilo, também gostam de ler Veja.

Por terem plena consciéncia do seu bi6tipo, buscam pecas que valorizem o
gue elas tém de belo e que melhorem visualmente, algumas partes do corpo com as
quais elas ndo estejam satisfeitas.

Sabem valorizar seu dinheiro, e por isso s6 compram realmente produtos que

as surpreendam.



7.10 PAINEL DE ESTILO DE VIDA

Figura 10 — painel de estilo de vida
Fonte: Autora, (junho 2013).
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8. PESQUISA DE TENDENCIAS

8.2 SOCIOCULTURAIS — MACROTENDENCIAS

Referéncia para dar inicio ao processo de pesquisa para desenvolvimento da
colecdo, as macrotendéncias, norteiam e definem o rumo a ser seguido dentro do
periodo de tempo que a colegdo estara inserida no mercado.

Entre os grandes Bureaux de pesquisa de moda e comportamento a WGSN
(Worth Global Style Network) € um dos que mais se destacam neste segmento.

Em estudo apresentado para a estagcao verdo 2014 que no Brasil, esta sendo
executada em 2013, foram elaborados trés conceitos de macrotendéncia
(www.elle.abril.com.br/materia/saiba-quais-sao-as-principais-tendencias-para-o-

verao-2014-segundo-o-wgsn).

e N.D.A. New Digital Aesthetics.

Os principais conceitos presentes na tendéncia N.D.A s&o 0 impacto da
cultura digital, o minimalismo das imagens em pixels e os efeitos dos tecidos
sintéticos. Linhas limpas, cores compostas, listras e tratamento ombré (ou degradé)
ddo uma sensacdo irreal aos looks, que lembram a estética dos cartoons. As
estampas remetem aos pixels e 3D e trabalham com camadas, tudo com muitas
cores fortes além do preto e branco.

e Next Nature.

E a celebracio do visual natural das florestas. Plantas, flores, suas formas e
desenhos entram em evidéncia. O tropical brasileiro foi usado como inspiracédo, e a
palheta de cores incluem verde, amarelo, azul e rosa. Formas fluidas e muitos
aviamentos que lembram flores marcam presenca. Estampas de jardins urbanos,

clima de selva noturna e cores fosforescentes valorizam looks sofisticados.
e Neo Geo.

O visual rastico esta no centro das inspiracdbes em Neo Geo. Padrbes
étnicos se misturam a alfaiataria e a tecidos que lembram areia e metal, tanto na cor
guanto nas texturas. A matéria prima reciclada ganha um novo status, assim como a

relacdo entre objetos reciclados e naturais, como a madeira e o couro. Em termos de
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cores, os diversos tons de azul, a terracota e o amarelo estardo em destaque,

misturados com cores neutras.

8.3ESTETICAS

Apés analise das macrotendéncias, informacfes e observacbes dentro da
esséncia da marca Dama-z e suas caracteristicas originais, sera aplicada ao
desenvolvimento da colecdo verdo 2014, o conceito denominado pelo WGSN:
N.D.A., New digital aesthetics ou (NOVA ESTETICA DIGITAL).

Esta tendéncia denominada sixties € um pacote dos anos 60 que emplaca
vestidos curtos, minissaias, hot pants e calcas capri, tudo com a cintura devidamente
marcada. Com quase auséncia de referéncias étnicas na moda internacional, é
provavel que no Brasil, os elementos referentes a década de 1960 como as linhas
graficas do op art fagcam sucesso, junto com as cores e bordados.

No foco de marcas de peso, os anos 1960 definem boa parte das estruturas
da modelagem, e influenciam os tecidos e padronagens, que tendem a ser mais

encorpados, e determinam proporgdes enxutas, ideais para altas temperaturas.

Figura 11 —imagem tendéncia estética.
Fonte:(thaisartevocesemprenamoda.blogspot.com.br/2013/futurologia-cores-estampas-e-
estilos) acesso em 20/03/2013.
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8.4DELIMITACAO PROJETUAL

A marca especializada no segmento jeanswear feminino, ndo trabalhara
apenas com tecido jeans, mas também PT (pronto para tingir) e sarjas resinadas e
estampadas. Também serdo trabalhados nesta colecdo, os bordados industriais,
sublimacdo e aplicacbes de enfeites e aviamentos alem de muito efeito de
lavanderia. A marca sempre trabalhara com tecidos que contenham elastano em sua
composicdo e para este projeto produzira apenas bottons. Os tops que utilizados na

composicao dos looks néo farédo parte desta colecéao.

8.5NECESSIDADES A SEREM ATENDIDAS

Para alcancar o objetivo proposto pela marca € preciso desenvolver produtos
que ndo s6 melhorem visualmente a regido da cintura, como também proporcionem
conforto e mobilidade a consumidora.

A marca trabalhou com pecas de cintura alta e com modelagem projetadas

para modelar a area da cintura. Para isso criou-se um tag explicativo sobre o

produto.
TAG
FRENTE VERSO
DAINAN

Vocé acaba de adquirir um

produto da linha DAMA.Z
modeling, projetado para
modelar sua cintura e transmitir
muito conforto e beleza.
Ld Ld
‘ | "

n damazmodeling

7

111138055%6515

Figura 12 — Tag da colec¢éo.
Fonte: Autora, (agosto 2013).
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9. ESPECIFICACAO DO PROJETO

9.2 COLECAO

A colecéo foi inspirada em divas da atualidade que revivem a década de 1960
traduzidos em seu modo de se vestir, com muita sensualidade e elegancia.

Um saudosismo delicado que se revela através de tecidos com brilho
perolado e das lavagens, que trazem o vintage original, e reproduzem os efeitos de
passagem do tempo. As estampas e bordados remetem ao op art e resgatam
classicos como listras e poas. A proposta € reforcada por shapes como hot pants,
minissaia, cropped e pantalonas que séo itens chave para composicao do look diva
vintage. Matérias primas ornamentam as pecas e as elaboradas técnicas de

modelagem e costura sao o ponto alto desta colecéao.

9.3CONCEITO DA COLECAO

Conforto estético com um ar retro.

9.4NOME DA COLECAO

A colecéo verdo 2014 Dama-z € denominada:
SUNNY DAY (Dia de Sol).



Figura 13 — Referéncia de Colecédo — Lana Del Rey

Fonte:(www.hypetrak.com/2012/08/lana-del-rey-afraid-playing-dangerous/)
acesso em 26/03/2013.
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9.5MIX DE PRODUTO
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O mix de produtos lancados pela Dama-z para o verdao 2014, foi feito com

base na analise das necessidades do publico alvo, direcionamento mercadolégico e

microtendéncias anunciadas para proxima estacao.

Calca Flare 4

Calca Pantalona 2

Calca Skinny 8

Calca Cropped 4

Shorts 6

Bermuda Midi 3

Minissaia 3

Saia Lapis 3

Total 33

Tabela 4 — quadro de mix de produtos

Fonte: Autora (junho 2013).

9.6 MIX DE MODA

SILVER GOLD DIAMOND
Bottons Bottons Botons
16 pecas 12pecas 5pecas

Tabela 5 — quadro de mix de moda
Fonte: Autora (junho 2013).




9.7BRIEFING

Figura 14 — Briefing da Colecéo.
Fonte: Autora (junho 2013).
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9.8CARTELA DE CORES

CARTELA DE CORES

DAIIAI

/{é’v‘ ([;/ /: »Ly,

19-4025 TPX 17-4433 TPX

14- 5633 TPX

16- 1010 TPX

}927_ TPX :
DOURAD{

Figura 15 — Cartela de cores da colecéo.
Fonte: Autora (junho 2013)
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9.9TABELA DE MATERIAS

CARTELA DE MATERIAIS

DA

SHINE _
98% ALGODAO

SHINE _
98% ALGODAO

2% ELASTANO
TEXTIL CANATIBA

2% ELASTANO
TEXTIL CANATIBA

SHINE _
98% ALGODAO

SHINE _
98% ALGODAO

2% ELASTANO
TEXTIL CANATIBA

2% ELASTANO
TEXTIL CANATIBA

Figura 16 — Cartela de materiais da colecgao.
Fonte: Autora (junho 2013)




CARTELA DE MATERIAIS

DAIIAN
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YPOA PT _
98% ALGODAO

AMADEUS
97% ALGODAO

2% ELASTANO
VICUNHA TEXTIL

3% ELASTANO
TEXTIL CANATIBA

CANDEZA
98% ALGODAO

PRINCESS
98% ALGODAO

2% ELASTANO
VICUNHA TEXTIL

2% ELASTANO
TAVEX

Figura 17 — Cartela de materiais da colegao.
Fonte: Autora (junho 2013).
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9.10 GERACOES DE ALTERNATIVAS

Como primeira fase para criacdo das pecas da colecdo proposta, foi
desenvolvida uma geracao de alternativas contendo a representacdo dos produtos
em linha seguindo o conceito da colecédo. Sdo 26 pecas em vista de frente e costas

gue estdo dispostas em blocos ou familias de tecidos, lavagens e acabamentos.



01 4

ELARE

TECIDO JEANS AMACIADO

// GERACOES DE ALTERNATIVAS

\\

[

DAIA

(1/111\«' J’/
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r A

GERACOES DE ALTERNATIVAS
02 ,

TECIDO JEANS AMACIADO D/\H/\Z

K /i/»a/« /x',z ;;r /

Figura 19 — Cartela de materiais da colecéo.
Fonte: Autora (junho 2013).

50



\\\

/, GERACOES DE ALTERNATIVAS

03

PANTALONA

TECIDO JEANS AMACIADO
APLICACAO DE VIVOS DOURADOS D/\H /\Z
\\\ Mol tiing j/

Figura 20 — Cartela de materiais da colecéo.
Fonte: Autora (junho 2013).
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/ GERACOES DE ALTERNATIVAS

TECIDO JEANS SUPER STONE D/\”/\Z
\_ iy

Figura 21 — Cartela de materiais da colegéo.
Fonte: Autora (junho 2013).




4 )

GERACOES DE ALTERNATIVAS

TECIDO JEANS SUPER STONE
BORDADO RECHILIEU COM CORTE
A LASER

\_ i,

Figura 22 — Cartela de materiais da colegéo.
Fonte: Autora (junho 2013).
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GERACOES DE ALTERNATIVAS

06 ,

CROPPED

TECIDO JEANS SUPER STONE

DAIAL
\- R

Figura 23 — Cartela de materiais da colecéo.
Fonte: Autora (junho 2013).
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~

-~

GERACOES DE ALTERNATIVAS

/

SKINNY

DAIIAL
J

BORDADO LINHA INDIGO/ DESBOTA

\COM A LAVAGEM

LAVAGEM DELAVE COM PUIDOS

TECIDO JEANS

Figura 24 — Cartela de materiais da colecéo.

Fonte: Autora (junho 2013).
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GERACOES DE ALTERNATIVAS

08 ,

MINISSAIA

T N oY 0 o, T A
‘a*}/!l\\f,‘ﬂ‘l‘. ” ‘1" ‘v‘""‘f\.wf““?«‘;‘ ;”\""_‘;“.“}"‘ ’,‘_1‘,‘ ‘\Hl""vl‘“ s }l N "‘J/q\\{fd"y [\]II"I"V.',‘““‘}\WM/‘ ‘I,‘M ﬂ‘l]l” ll\“‘ V‘/‘ I\l/
TECIDO JEANS

LAVAGEM DELAVE COM PUIDOS

DAL

- /

Figura 25 — Cartela de materiais da colecéo.
Fonte: Autora (junho 2013).
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~

GERACOES DE ALTERNATIVAS

SHORTS

TECIDO JEANS
LAVAGEM DELAVE COM PUIDOS
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/

GERACOES DE ALTERNATIVAS
10

SKINNY

TECIDO SHINE ROSE

\

-

Figura 26 — Cartela de materiais da colegéo.
Fonte: Autora (junho 2013).
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11 4
BERMUDA MIDI

TECIDO SHINE ROSE

o

GERACOES DE ALTERNATIVAS

~

DAIAL

R

Figura 27 — Cartela de materiais da colegéo.

Fonte: Autora (junho 2013).
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\

GERACOES DE ALTERNATIVAS

TECIDO SHINE ROSE
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TECIDO SHINE LARANJA

o

GERACOES DE ALTERNATIVAS

~

DAIAL
),

Figura 29 — Cartela de materiais da co

Fonte: Autora (junho 2013).

lecdo.
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14 4

MINISSAIA

GERACOES DE ALTERNATIVAS

-

TECIDO SHINE LARANJA

~

DANAL
andl

Figura 30 — Cartela de materiais da co

Fonte: Autora (junho 2013).

lecdo.
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15

SAIA LAPIS

TECIDO SHINE LARANJA

GERACOES DE ALTERNATIVAS

\
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GERACOES DE ALTERNATIVAS
16

SKINNY o

TECIDO SHINE AZUL + PRINCESS

DAAL

Figura 32 — Cartela de materiais da colecéo.
Fonte: Autora (junho 2013).
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GERACOES DE ALTERNATIVAS

17 4
CROPPED &

TECIDO SHINE AZUL + PRINCESS

Figura 33 — Cartela de materiais da colecéo.
Fonte: Autora (junho 2013).
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GERACOES DE ALTERNATIVAS

SAIA LAP|S ®

TECIDO SHINE AZUL + PRINCESS

DAIIA/

\\ /’/ )z/{‘ /y’»z:/ //

Figura 34 — Cartela de materiais da colecgao.
Fonte: Autora (junho 2013).
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/ GERACOES DE ALTERNATIVAS
19 ,

FLARE Py

TECIDO SHINE PEROLA
SUBLIMACAO




: GERACOES DE ALTERNATIVAS A
20

SKINNY ®

TECIDO SHINE PEROLA
SUBLIMACAO

\-

Figura 36 — Cartela de materiais da colecéo.
Fonte: Autora (junho 2013).
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GERACOES DE ALTERNATIVAS

TECIDO SHINE PEROLA
SUBLIMACAO

~
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/ GERACOES DE ALTERNATIVAS

\_

 SKINNY -

TECIDO PT - PRONTO PARA TINGIR
BORDADO PT
TINGIMENTO A SECO

Figura 38 — Cartela de materiais da colecéo.
Fonte: Autora (junho 2013).
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/ GERACOES DE ALTERNATIVAS

~

TECIDO PT - PRONTO PARA TINGIR
TINGIMENTO A SECO

\-

Figura 39 — Cartela de materiais da colecéo.
Fonte: Autora (junho 2013).
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TECIDO PT - PRONTO PARA TINGIR
TINGIMENTO A SECO

\_

/ GERACOES DE ALTERNATIVAS

~

Figura 40 — Cartela de materiais da colecéo.
Fonte: Autora (junho 2013).
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GERACOES DE ALTERNATIVAS

SHORTS

\\\l [.\\N\N\\

s

TECIDO PT - PRONTO PARA TINGIR
BORDADO PT

APLICACAO DE PEROLAS
TINGIMENTO A SECO

O o o g

Figura 41 — Cartela de materiais da colecéo.
Fonte: Autora (junho 2013).
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9.11 ANALISE E JUSTIFICATIVA DAS PECAS.

A partir das opcdes criadas no processo de geracdo de alternativas, realizou-
se uma selecdo de 12 pecas que trazem além do conceito da cole¢do proposta para
0 verdo 2014, a esséncia da marca Dama-z.

Estes modelos sdo traduzidos pela modelagem que foi projetada para
modelar a regido abdominal, e ainda neste contexto tem escolha dos tecidos
adequados, que além da estética empregada sempre levam elastano em sua
composicao, para melhor conforto e mobilidade. No fator estético foram trabalhados:
bordados industriais, sublimacdo, efeitos de lavanderia além de aviamentos
conectados com a tendéncia.

Portanto as pecas selecionadas atendem aos requisitos propostos por este

projeto.
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10. CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho pretendeu desenvolver produtos de moda para mulheres de
bi6étipo endomorfo. Criando para esse publico, produtos de moda que irdo modelar a
parte frontal do abdémen e regido dos flancos com acumulo de gordura subcutanea,
por meio de modelagens adequadas, estudo das qualidades ergon6micas e da
antropometria corporal.

O principio da pesquisa se consolidou com a percepc¢ao de um mercado com
oportunidade de crescimento no setor de vestuario para o publico em questéo.

Com base nos testes e amostras feitas, chegou-se a conclusdo que uma
modelagem com um coés largo, duplo e anatbmico ajudaria a segurar e modelar a
regido da cintura e flancos que muitas mulheres mesmo magras tém.

Assim o presente trabalho buscou promover um conceito inovador em
produtos de moda para mulheres de bidtipo endomorfo. Desenvolvendo para o
publico em questdo, pecas de vestuario que proporcionara ao usuario além de

estética, conforto e mobilidade.

Figura 42 —imagem antes e depois.

Fonte: Autora (agosto 2013).
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Figura 43 —imagem antes e depois.

Fonte: Autora (agosto 2013).

Figura 44 —imagem antes e depois.

Fonte: Autora (agosto 2013).
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Questionario |

Nome:
Idade:

Profissao:

1) Com que frequéncia vocé usa calca jeans?
( )1 a2vezes por semana
( ) 3 a5 vezes por semana
( ) Todos os dias da semana
( ) Nunca usa calca jeans
2) Vocé se sente confortavel ao se sentar, abaixar e levantar com o seu jeans de
costume?
()sim
( ) néo
Comente:
3) Quais as regides que mais te incomoda quando vocé usa uma calga jeans ? Marque
mais que uma opcao se necessario.
() barriga
( ) bumbum
( ) flancos (gordurinha que sobra nas laterais da cintura)
( ) outros

Comente:



1)

4)

5)

6)

7

Questionario |l

82

As entrevistadas foram convidadas a vestir um jeans, para assim poder

opinar a respeito.
Nome:
ldade:
Profisséo:

Manequim:

Vocé gostaria de vestir um jeans que Ihe possibilitaria uma melhora estética em seu

corpo?
() sim

( ) néo

Vocé se sente confortavel para sentar, abaixar e levantar com a peca que vestiu?

() sim
( ) néo
Explique:
A aparéncia do produto Ihe agrada?
()sim
( ) néo
Notou alguma melhora quanto a:
Estética ( )sim ( )néo
Mobilidade ( )sim ( )né&o
Conforto ( )sim ( ) nao
Usaria este jeans no seu dia a dia?
() sim
( )néo

Explique por que:

Obrigada!



Ficha Técnica

(DM Fic

ha Técnica
YVerngo 2014

FOLHA 1/3

25/08/2013

REF: 22

ESTILISTA: CLAUDIA

MODELO: CALCA SKINNY

MODELISTA: CARLA

OBS: PILOTO NUMERO 38

FRENTE

COSTAS

83



DA

Ficha Técnica

Verao 20l4

SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DA PEGA PILOTO

REF: 22

MODELO: CALCA SKINNY

——
FOLHA 3/3

25/08/2013

= ; TEMPO PRODUCAO | PRODUCAO
QFERRGAO MAQUINA | pADRAO | HORA i
FRENTE
preparar bolso relogio reta 00:00:40 150 1200
overlocar espelhos overloque | 00:00:40 150 1200
overlocar revel overloque | 00:00:40 150 1200
overlocar vista aberta overloque 00:00:40 150 1200
overlocar vista fechada overloque 00:00:40 150 1200
preparar espelho reta 00:00:50 120 9260
preparar revel reta 00:00:40 150 1200
prender espelho reta 00:01:10 86 688
fechar bolso interloque 00:01:10 86 688
viés vista aberta reta 00:00:40 150 1200
viés vista fechada reta 00:00:40 150 1200
preparar ziper reta 00:00:50 120 960
pespontar vista reta 00:00:50 120 960
unir vista pespontadeirq  00:00:50 120 960
COSTAS
fechar pala interloque 00:01:00 60 480
pespontar pala pespontadeiral 00:01:00 60 480
fechar gancho pespontadeira| 00-:01:00 60 480
overlocar boca de bolso overlogue 00:01:00 60 480
pespontar boca de balsa XXXXXXXXX 00:01:00 60 480
filigranas bordadeira | 00:01:00 60 480
passar bolsos ferro 00:02:00 30 240
pregar bolsos reta 00:05:00 12 926
ACABAMENTO
fechar lateral interloque 00:01:00 100 800
pespontar lateral reta 00:02:00 50 400
fechar entre-pernas interloque 00:01:00 100 800
barras reta 00:01:00 100 800
preparar cds reta 00:03:00 33 264
pregar cos reta 00:06:00 16 128
travetes fravete 00:01:00 100 800
caseas caseadeira| 00:01:00 100 800

RESPONSAVEL: Claudia Andreia Damazio

—
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Ficha Técnica =]
D M IC ch]zéa §§4H|CCI 25/08/2013

OBS. DE BENEFICIAMENTO

REF: 29 TINGIMENTO A SECO

MODELO: SKINNY MODELLING

i AMOSTRAS DE TECIDO
MATERIA PRIMA

TECIDO: YPOA PT
FORNECEDOR: VICUNHA
COMPOSICAO: 98% ALG / 2% ELAS
LARGURA: 1,45CM
CONSUMO: 1,25CM
GRADE: 36/46
ITENS QUE COMPOEM O PRODUTO

QUANT.  PRECO UN. PRECO TL
LINHA 1 0,70 0,70 OBS:
ZIPER ] 0,70 0,70
VIES 1 0,10 0,10
FITILHO 1 0,15 0,15
INSTRUCOES 1 0,05 0,05
ETIQUETA COS | 0,50 0,50
BOTAO 4 0,55 2,20
REBITE 2 0,05 0.10 I
TAG 1 0,25 0.25
EMBALAGEM 1 0,12 0,12
FIVELA
CINTO
PLACA 1 1,00 1,00
BORDADO 2 4,00 8,00
MAO DE OBRA 1 8,10 8,10
LAVANDERIA 1 3,00 3,00

\ TOTAL 54,67 )




Veraa 2014

D/\”/\' Ficha Técnica

25/08/201

FOLHA 1/3
3

Rer: 19

ESTILISTA: CLAUDIA

MODELO: CALCA FLARE

MODELISTA: CARLA

OBS: PILOTO NUMERO 38

FRENTE

COSTAS

86



——

( . , . FOLHA 3/3
D /\H /\" Ficha Tecnica zrere
: : Veraa 2014
SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DA PEGA PILOTO
REF: 19
MODELO: FLARE MODELING
= ; TEMPO PRODUCAO | PRODUCAO
OPERACAO MAQUINA | paDREO |  HORA g
FRENTE
preparar bolso relogio reta 00:00:40 150 1200
overloca espelhos overloque | 00:00:40 150 1200
overlocar revel overloque | 00:00:40 150 1200
overlocar vista aberta overloque 00:00:40 156 1200
overlocar vista fechada overlogue 00:00:40 150 1200
preparar espelho reta 00:00:50 120 9260
preparar revel reta 00:00:40 150 1200
prender espelho reta 00:01:10 86 688
fechar bolso interloque 00:01:10 86 688
viés vista aberta reta 00:00:40 150 1200
viés vista fechada reta 00:00:40 150 1200
preparar ziper reta 00:00:50 120 960
pespontar vista reta 00:00:50 120 960
unir vista pespontadeirq  00:00:50 120 960
COSTAS
fechar pala interloque 00:01:00 60 480
pespontar pala pespontadeiral 00:01:00 60 480
fechar ganchao pespontadeira| 00:01:00 60 480
overlocar boca de bolso overlogue 00:01:00 60 480
pespantar boca de balsa XHXXXXXXXX 00:01:00 60 480
filigranas bordadeira | 00:01:00 60 480
passar bolsos ferro 00:02:00 30 240
pregar bolsos reta 00:05:00 12 96
ACABAMENTO
fechar lateral interloque | 00:01:00 100 800
pespontar lateral reta 00:02:00 50 400
fechar entre-pernas interloque | 00:01:00 100 800
barras reta 00:01:00 100 800
preparar cés reta 00:03:00 33 264
pregar cos reta 00:06:00 16 128
travetes fravete 00:01:00 100 800
caseas caseadeira| 00:01:00 100 800
RESPONSAVEL: Claudia Andreia Damazio

87



DA

Ficha Técnica

Vergo 2014

OBS. DE BENEFICIAMENTO

FOLHA 2/3

25/08/2013

REF: 1 9

MODELO: F| ARE MODELING

AMACIADO

MATERIA PRIMA

AMOSTRAS DE TECIDO

TECIDO: SHINE

FORNECEDOR: CANATIBA
COMPOSICAO: 98% ALG / 2% ELAS
LARGURA: 1,45CM

CONSUMO: 1,25CM

GRADE: 36/46

ITENS QUE COMPOEM O PRODUTO

OBS:

QUANT.  PRECO UN. PRECO TL
LINHA 1 0,70 0,70
ZIPER ] 0.70 0,70
VIES 1 0,10 0,10
FITILHO 1 0,15 0,15
INSTRUCOES 1 0,05 0,05
ETIQUETA COS | | 0,50 0,50
BOTAO 2 0.55 1,10
REBITE 7 0,05 0,10
TAG 1 0,25 025
EMBALAGEM 1 0,12 0,12
FIVELA
CINTO
PLACA ] 1,00 1.00
SUBLIMACAO | 4 2,00 8,00
MAO DE OBRA 1 8,10 8,10
LAVANDERIA 1 6,00 6,00
\ TOTAL 26,77
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FOLHA 1/3

D/\H/\' Ficha Técnica o

REF: 16 ESTILISTA: CLAUDIA

MODELO: CALCA SKINNY MODELISTA: CARLA

OBS: PILOTO NUMERO 38

FRENTE COSTAS

89



DA

SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DA PECA PILOTO

Ficha Tecnica

Verngo 2014

Rer: 16

MODELO: SKINNY MODELLING

FOLHA 3/3

25/08/2013

Z ‘ TEMPO | PRODUCAO | PRODUGCAO
QFERAEAG MAQUINA | pADRAO |  HORA DK
FRENTE
preparar bolso relogio reta 00:00:40 150 1200
overloca espelhos overlogue 00:00:40 150 1200
overlocar revel overlogue 00:00:40 150 1200
overlocar vista aberta overlogue 00:00:40 150 1200
overlocar vista fechada overlogue 00:00:40 150 1200
preparar espelho reta 00:00:50 120 960
preparar revel reta 00:00:40 150 1200
prender espelho reta 00:01:10 86 688
fechar bolso interloque 00:01:10 86 688
viés vista aberta reta 00:00:40 150 1200
viés vista fechada reta 00:00:40 150 1200
preparar ziper reta 00:00:50 120 960
pespontar vista reta 00:00:50 120 960
unir vista pespontadeirq  00:00:50 120 9260
COSTAS
fechar pala interloque 00:01:00 60 480
pespontadeiral  00:01:00 60 480
fechar gancha pespontadeiral 0n:01:00 | 60 480
overlocar boca de balso overlogue 00:01:00 60 480
pespontar boca de bolso XHXRXXXXXX 00:01:00 60 480
filigranas bordadeira | oo-01:00 | 60 480
passar bolsos ferro 00:02:00 30 240
pregar bolsos reta 00:05:00 12 26
ACABAMENTO
fechar lateral interloque 00:01:00 100 800
pespontar lateral reta 00:02:00 50 400
fechar entre-pernas interloque 00:01:00 100 800
barras reta 00:01:00 100 800
preparar cos reta 00:03:00 33 264
pregar cés reta 00:06:00 16 128
travetes fravete 00:01:00 100 800
caseas caseadeira| 00:01:00 100 800

\_

RESPONSAVEL: Claudia Andreia Damazio
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DM IC %2&§§¢WCO /08/

OBS. DE BENEFICIAMENTO

REF: 14 AMACIADO

MODELO: SKINNY MODELLING

i AMOSTRAS DE TECIDO
MATERIA PRIMA

TECIDO: SHINE + PRINCESS
FORNECEDOR: CANATIBA E TAVEX
COMPOSICAO: 98% ALG / 2% ELAS
LARGURA: 1,45CM
CONSUMO: 1,25CM
GRADE: 36/46
ITENS QUE COMPOEM O PRODUTO
QUANT.  PRECO UN. PRECO TL
LINHA 1 0,70 0.70 OBS:
ZIPER 1 0,70 0,70
VIES 1 0,10 0.10
FITILHO 1 0.15 015
INSTRUCOES 1 0.05 0 05
ETIQUETA COSs | 1 0.50 o',5o
BOTAO 7 0.55 1,10 |
REBITE 2 0.05 0,10
TAG 1 0,25 025
EMBALAGEM 1 0.12 .12
FIVELA
CINTO
PLACA ] 1,00 1,00
BORDADO
MAO DE OBRA 1 8,10 8,10
LAVANDERIA 1 6,00 6,00
\ TOTAL 18,87 )




Veraa 2014

”/\' Ficha Técnica
DA

25/08/201

FOLHA 1/3
3

Rer: 10

ESTILISTA: CLAUDIA

MODELO: CALCA SKINNY

MODELISTA: CARLA

OBS: PILOTO NUMERO 38

FRENTE

COSTAS

92



DA

Ficha Técnica

Verao 20l4

SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DA PEGA PILOTO

REF:10

MODELO: SKINNY MODELLING

=
FOLHA 3/3

25/08/2013

= , TEMPO PRODUCAO | PRODUCAO
QFERRGAO MAQUINA | pADRAO | HORA i
FRENTE
preparar bolso relogio reta 00:00:40 150 1200
overloca espelhos overloque | 00:00:40 150 1200
overlocar revel overloque | 00:00:40 150 1200
overlocar vista aberta overloque 00:00:40 150 1200
overlocar vista fechada overloque 00:00:40 150 1200
preparar espelho reta 00:00:50 120 9260
preparar revel reta 00:00:40 150 1200
prender espelho reta 00:01:10 86 688
fechar bolso interloque 00:01:10 86 688
viés vista aberta reta 00:00:40 150 1200
viés vista fechada reta 00:00:40 150 1200
preparar ziper reta 00:00:50 120 960
pespontar vista reta 00:00:50 120 960
unir vista pespontadeirq  00:00:50 120 960
COSTAS
fechar pala interloque 00:01:00 60 480
pespontar pala pespontadeiral 00:01:00 60 480
fechar gancho pespontadeira| 00-:01:00 60 480
overlocar boca de bolso overlogue 00:01:00 60 480
pespontar boca de baolsa XXXXXXXXX 00:01:00 60 480
filigranas bordadeira | 00:01:00 60 480
passar bolsos ferro 00:02:00 30 240
pregar bolsos reta 00:05:00 12 96
ACABAMENTO
fechar lateral interloque | 00:01:00 100 800
pespontar lateral reta 00:02:00 50 400
fechar entre-pernas interloque 00:01:00 100 800
barras reta 00:01:00 100 800
preparar cds reta 00:03:00 33 264
pregar cos reta 00:06:00 16 128
travetes fravete 00:01:00 100 800
caseas caseadeira| 00:01:00 100 800

RESPONSAVEL: Claudia Andreia Damazio

—
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Ficha Técnica

Vengo 2014

OBS. DE BENEFICIAMENTO

=
FOLHA 2/3

25/08/2013

AMACIADO

AMOSTRAS DE TECIDO

REF: 10

MODELO: SKINNY MODELLING

MATERIA PRIMA

TECIDO: SHINE

FORNECEDOR: CANATIBA
COMPOSICAO: 98% ALG / 2% ELAS
LARGURA: 1,45CM

CONSUMO: 1,25CM

GRADE: 36/46

ITENS QUE COMPOEM O PRODUTO

QUANT.  PRECO UN. PRECO TL
LINHA ] 0,70 0.70 OBS:
ZIPER 1 0.70 0,70
VIES 1 0,10 0.10
FITILHO 1 0.15 ) {&
INSTRUCOES 1 0.05 005
ETIQUETA COs| 1 0.50 O',SO
BOTAO 2 0.55 1,10
REBITE 2 0.05 0,10
TAG 1 0,25 0,25
EMBALAGEM 1 0.12 0,12
VIVO 4 1.50 6,00
CINTO
PLACA
BORDADO 1 1,00 1,00
MAO DE OBRA | 1§ 8,10 8,10
LAVANDERIA 1 6,00 6.00

TOTAL 24,77

——
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DA

Ficha Téecnica

Verdo 2014

SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DA PECA PILOTO

Rer: 07

MODELO: SKINNY MODELLING

FOLHA 3/3

25/08/2013

= , TEMPO PRODUGAO | PRODUCAO
QFERAGRG MAQUINA | pADRAO |  HORA "
FRENTE
preparar bolso relogio reta 00:00:40 150 1200
|_overloca espelhos overloque | 00:00:40 150 1200
overlocar revel overloque 00:00:40 150 1200
overlocar vista aberta overlogue 00:00:40 150 1200
overlocar vista fechada overlogue 00:00:40 150 1200
preparar espelho reta 00:00:50 120 260
preparar revel reta 00:00:40 150 1200
prender espelho reta 00:01:10 86 688
fechar bolso interloque 00:01:10 86 688
viés vista aberta reta 00:00:40 150 1200
viés vista fechada reta 00:00:40 150 1200
preparar ziper reta 00:00:50 120 960
pespontar vista reta 00:00:50 120 960
unir vista pespontadeirq  00:00:50 120 960
COSTAS
fechar pala interloque 00:01:00 60 480
pespontadeiral 00:01:00 40 480
fechar gancha pespontadeiral 0n:01:00 | 60 480
averlocar boca de baolso overlogue 00:01:00 60 480
pespontar boca de bolso XXXXXXXXX 00:01:00 60 480
filigranas bordadeira | 00:01:00 60 480
passar bolsos ferro 00:02:00 30 240
pregar bolsos retq 00:05:00 12 96
ACABAMENTO
fechar lateral interloque 00:01:00 100 800
pespontar lateral reta 00:02:00 50 400
fechar entre-pernas interloque 00:01:00 100 800
barras reta 00:01:00 100 800
preparar cos reta 00:03:00 33 264
pregar cos reta 00:06:00 16 128
travetes travete 00:01:00 100 800
caseas caseadeira| 00:01:00 100 800

\_

RESPONSAVEL: Claudia Andreia Damazio

96



OBS. DE BENEFICIAMENTO

Ficha Técnica  =wer
DM IC %2&020(}:4HICO 25/08/2013

DESTOYER COM PUIDOS
REF: 07

MODELO: SKINNY MODELLING

i AMOSTRAS DE TECIDO
MATERIA PRIMA

TECIDO: AMADEUS

FORNECEDOR: CANATIBA

COMPOSICAO: 98% ALG / 2% ELAS

LARGURA: 1,45CM

CONSUMO: 1,25CM

GRADE: 36/46

ITENS QUE COMPOEM O PRODUTO

QUANT.  PRECO UN. PRECO TL

LINHA ] 0,70 0.70 OBS:
ZIPER 1 0,70 0,70

VIES 1 0,10 0.10

FITILHO 1 0.15 015

INSTRUCOES 1 0.05 005

ETIQUETA COS | 1 0,50 o',5o

BOTAO 2 0.55 1,10 |
REBITE 2 0.05 0,10

TAG ] 0,25 0.25

EMBALAGEM 1 0.12 0,12

FIVELA

CINTO

PLACA 1 1,00 1,00

BORDADO 1 6,50 6,50

MAO DE OBRA | 1§ 8,10 8,10

LAVANDERIA 1 6,00 6,00
\_ roraL | 2537 )




D/\H/\' Fick;ci;%:?ico
T

FOLHA 1/3
25/08/2013

rer: 05 ESTILISTA: CLAUDIA

MODELO: SHORTS MODELISTA: CARLA

OBS: PILOTO NUMERO 40

FRENTE

COSTAS




DA

Verao 2014

SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DA PECA PILOTO

rRer: 05

MODELO: SHORTS MODELLING

- , TEMPO PRODUGAO | PRODUCAO
OPERACAO MAQUINA | paDRAO | ' HORA v
FRENTE
preparar bolso relogio reta 00:00:40 150 1200
|_overloca espelhos overloque | 00:00:40 150 1200
overlocar revel overlogue 00:00:40 150 1200
overlocar vista aberta overloque 00:00:40 150 1200
overlocar vista fechada overlogue 00:00:40 150 1200
preparar espelho reta 00:00:50 120 9260
preparar revel reta 00:00:40 150 1200
prender espelho reta 00:01:10 86 688
fechar bolso interloque 00:01:10 86 688
viés vista aberta reta 00:00:40 150 1200
viés vista fechada reta 00:00:40 150 1200
preparar ziper reta 00:00:50 120 960
pespontar vista reta 00:00:50 120 960
unir vista pespontadeirq  00:00:50 120 960
COSTAS
fechar pala interloque 00:01:00 60 480
pespontar pala pespontadeiral 00:01-:00 60 480
fechar gancho pespontadeiral 0n:01:00 | 60 480
averlocar boca de balso overlogue 00:01:00 60 480
pespontar baca de balso XXXXXXXXX 00:01:00 60 480
filigranas bordadeira | 00:01:00 60 480
passar bolsos ferro 00:02:00 30 240
pregar bolsos reta 00:05:00 12 96
ACABAMENTO
fechar lateral interloque 00:01:00 100 800
pespontar lateral reta 00:02:00 50 400
fechar entre-pernas interloque 00:01:00 100 800
barras reta 00:01:00 100 800
preparar cos reta 00:03:00 33 264
pregar cos reta 00:06:00 16 128
travetes travete 00:01:00 100 800
caseas caseadeira| 00:01:00 100 800

RESPONSAVEL: Claudia Andreia Damazio

\

FOLHA 3/3

Ficha Técnica |
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Ficha Técnica

DA

Verao 2014

FOLHA 2/3

25/08/2013

OBS. DE BENEFICIAMENTO

REF: 05

MODELO: SHORTS MODELLING

DESTROYER COM PUIDOS

MATERIA PRIMA

AMOSTRAS DE TECIDO

TECIDO: AMADEUS
FORNECEDOR: CANATIBA
COMPOSICAO: 98% ALG / 2% ELAS
LARGURA: 1,45CM

CONSUMO: 1,25CM

GRADE: 36/46

ITENS QUE COMPOEM O PRODUTO

QUANT.  PRECO UN. PRECO TL

LINHA 1 0,70 0.70 OBS:
ZIPER 1 0,70 0.70
VIES 1 0,10 0.10
FITILHO 1 0.15 015
INSTRUCOES 1 005 005
ETIQUETA COS | | 0.50 0.50
BOTAO 2 0.55 1.10
REBITE 2 0.05 0,10
i 1 0,25 0,25
EMBALAGEM 1 0.12 0,12
FIVELA
CINTO
PLACA
BORDADO 2 7.00 14,00
MAO DE OBRA 1 8,10 8,10
LAVANDERIA 1 6,00 6,00

\ TOTAL 31,87

100



D /\H /\' Ficha Técnica 25/63755’53_‘
i ) Verao 2014
Modeling
REF: 03 ESTILISTA: CLAUDIA
MODELO: PANTALONA MODELING | MODELISTA: CARLA

OBS: PILOTO NUMERO 40

FRENTE

COSTAS

101



DA

SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DA PEGA PILOTO

Ficha Téecnica

Verao 2014

Rer: 03

MODELO: PANTALONA MODELLING

25/08/2013

= ; TEMPO PRODUCAO | PRODUCAO
OPERACAO MAQUINA | paprAO |  HORA i
FRENTE
preparar bolso relogio reta 00:00:40 150 1200
overloca espelhos overloque | 00:00:40 150 1200
overlocar revel overlogue 00:00:40 150 1200
overlocar vista aberta overloque 00:00:40 150 1200
overlocar vista fechada overloque | 00:00:40 150 1200
preparar espelho reta 00:00:50 120 9260
preparar revel reta 00:00:40 150 1200
prender espelho reta 00:01:10 86 688
fechar bolso interloque 00:01:10 86 688
viés vista aberta reta 00:00:40 150 1200
viés vista fechada reta 00:00:40 150 1200
preparar ziper reta 00:00:50 120 960
pespontar vista reta 00:00:50 120 960
unir vista pespontadeirq  00:00:50 120 960
COSTAS
fechar pala interloque 00:01:00 60 480
pespontar pala pespontadeiral 00:01:00 60 480
fechar ganchao pespontadeiral 00:01:0Q 60 480
averlocar boca de bolso overlogue 00:01:00 60 480
pespantar baca de balsa XXXXXXXXX 00:01:00 60 480
filigranas bordadeira |  00:01:00 60 480
passar bolsos ferro 00:02:00 30 240
pregar bolsos reta 00:05:00 12 926
ACABAMENTO
fechar lateral interloque 00:01:00 100 800
pespontar lateral reta 00:02:00 50 400
fechar entre-pernas interloque 00:01:00 100 800
barras reta 00:01:00 100 800
preparar cos reta 00:03:00 33 264
pregar cos reta 00:06:00 16 128
travetes fravete 00:01:00 100 800
caseas caseadeira| 00:01:00 100 800

\—

RESPONSAVEL: Claudia Andreia Damazio

—
FOLHA 3/3
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AT

FOLHA 2/3

Ficha Técnica &5

Verao 2014

OBS. DE BENEFICIAMENTO

REF: 03

MODELO: pANTALONA MODELLING

AMACIADO + PUIDOS BOCA
DE BOLSOS

MATERIA PRIMA

AMOSTRAS DE TECIDO

—

TECIDO: CANDEZA
FORNECEDOR: VICUNHA
COMPOSICAO: 98% ALG / 2% ELAS
LARGURA: 1,45CM
CONSUMO: 1,25CM
GRADE: 36/46
ITENS QUE COMPOEM O PRODUTO
QUANT.  PRECO UN. PRECOTL
LINHA ] 0,70 0.70 OBS:
ZIPER 1 0,70 0,70
VIES 1 0,10 0.10
FITILHO 1 0.15 015
INSTRUCOES 1 0.05 005
ETIQUETA COS | | 0.50 0', 50
BOTAO - 0.55 1,10
REBITE 2 0.05 0,10
TAG 1 0,25 0,25
EMBALAGEM 1 0.12 0,12
VIVO 2 1,50 3,00
CINTO
PLACA 1 1,00 1,00
BORDADO 2 2,10 4,20
MAO DE OBRA 1 8,10 8,10
LAVANDERIA 1 6,00 6,00
TOTAL 26,63
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D/\H/\' Fic@%?&nico
Modeling

FOLHA 1/3
25/08/2013

REF: 25

ESTILISTA: CLAUDIA

MODELO: SHORTS

MODELISTA: CARLA

OBS: PILOTO NUMERO 40

FRENTE

COSTAS




DA

SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DA PECA PILOTO

Ficha Técnica

Verngo 2014

REF: 25

MODELO: SHORTS MODELLING

FOLHA 3/3

25/08/2013

~ , TEMPO PRODUGAO | PRODUCAO
QFERAEAG MAQUINA | paDRAO |  HORA -y
FRENTE
preparar bolso relogio reta 00:00:40 150 1200
overloca espelhos overlogue 00:00:40 150 1200
overlocar revel overlogue 00:00:40 150 1200
overlocar vista aberta overlogue 00:00:40 150 1200
overlocar vista fechada overlogue 00:00:40 150 1200
preparar espelho reta 00:00:50 120 9260
preparar revel reta 00:00:40 150 1200
prender espelho reta 00:01:10 86 688
fechar bolso interloque 00:01:10 86 688
viés vista aberta reta 00:00:40 150 1200
viés vista fechada reta 00:00:40 150 1200
preparar ziper reta 00:00:50 120 960
pespontar vista reta 00:00:50 120 960
unir vista pespontadeirq  00:00:50 120 960
COSTAS
fechar pala interloque 00:01:00 60 480
pespontar pala pespontadeiral  00:01:00 60 480
fechar gancho pespontadeiral 0n:01:00 | 60 480
averlocar boca de bolso overlogue 00:01:00 60 480
pespontar boca de balsa XHXXXXXXXX 00:01:00 60 480
filigranas bordadeira | 00:01:00 60 480
passar bolsos ferro 00:02:00 30 240
pregar balsos reta 00:05:00 12 96
ACABAMENTO
fechar lateral interloque 00:01:00 100 800
pespontar lateral reta 00:02:00 50 400
fechar entre-pernas interloque 00:01:00 100 800
barras reta 00:01:00 100 800
preparar cos reta 00:03:00 33 264
pregar cds reta 00:06:00 16 128
travetes fravete 00:01:00 100 800
caseas caseadeira| 00:01:00 100 800

\_

RESPONSAVEL: Claudia Andreia Damazio
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WDM Fic

ha Técnica
Veniio 2014

FOLHA 2/3

25/08/2013

OBS. DE BENEFICIAMENTO

REF: 25

TINGIMENTO A SECO

MODELO: SHORTS MODELING

MATERIA PRIMA

AMOSTRAS DE TECIDO

TECIDO: YPOA PT
FORNECEDOR: VICUNHA
COMPOSICAO: 98% ALG / 2% ELAS
LARGURA: 1,45CM

CONSUMO: 1,25CM

GRADE: 36/48

ITENS QUE COMPOEM O PRODUTO

QUANT.  PRECO UN. PRECO TL
LINHA 1 0,70 0.70 OBS:
ZIPER 1 0.70 0,70
VIES | 0,10 0.10
FITILHO | 0.15 0.15
INSTRUCOES 1 0.05 0.05
ETNQUETACOSs | | 0.50 0,50
BOTAO 2 0.55 1,10
REBITE ) 0.05 0,10
TAG 1 0,25 0,25
EMBALAGEM 1 0.12 0,12
PEROLAS 30 0,05 150
CINTO
PLACA 1 1,00 1,00
BORDADO 2 4,50 900
MAO DE OBRA 1 8,10 8,10
LAVANDERIA 1 6,00 6.00
\ TOTAL 29,37
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CATALOGO

DAITAI

#VERAO 2014

EDITORIAL

ESTILO: CLAUDIA DAMAZIO
MODELO: UZANDRA SINKOC
FOTOGRAFIA: KADYU
\O: BRUNA VILAS BOAS
MAKE&HAIR: LOFT PAULO CESAR

AGRADECIMENTOS
CARLA DAMAZIO - DAMAZIO OFICINA DE DESIGN
AHAZIO BY FERNANDA MARQUES
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SITE

B Google x | @ Damaz x / [ jeans x

C f [) damazmodeling.wix.com

CA0 [EOCKBO0! CONCEITO

* This site was created by WIX.com. Create your own for FREE >>

EJ Google x VI Damaz % J [ jeans | cONCEITO 0y - - ah e o
&« C ff [) damazmodelingwix.com/jeans#!conceito/c173r ve| 2
K Create a WiX site!
Carrinho:0

YAMAI CONCEITO DA MARCA

Sinénimo de modernidade e conforto, a marca Dama-z
conquista pela sua preocupacdo em transmitir jovialidade e
beleza. Os produtos sao projetados para modelar a regido da
cintura e utilizam tecidos que levam sempre elastano em sua
composicdo para conferir melhor aderéncia e mobilidade a
consumidora.

WThis site was created by WIX.com. Create your own for FREE >>
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PAGINA FACEBOOK

Google x / i Damaz x \ @ UOL - O melhor contedidc x | (O3 YouTube x | W MSN Brasil - Outlook, Ho! X (=@ =
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https://www.facebook.com/damazjeans?ref=hl vel f

facebook Pesauise pessoas, locais & coisa Damaz Paginainicial %
Painel administrativo [ Editar pagina ~ _ Criar piiblico ~ Ajuda v | | Mostrar |

I Recente

Entrou o Facebook

72 curtiram * 52 falando sobre isso

Vestudrio
Jeans Wear Feminino ﬁ 72
LS
4
Sobre Fotos Opgdes "Curtir” Veja seu aniincio aqui
Vocés ahazaram
meninas, obrigadissimo!
[5) status Foto / Video  {f + ofertas e eventos » | Opcdes "Curtir™ Ver todos
0 vocé tem feito? § Seda
Saiide/Beleza o Cixta & pagina
pantene rasi [
i : antene Brasi
nanan Dama Z compartihou a foto de Dama 2 H . sy

https://www.facebook.com/#




