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SILVA, Emily Moia da. Uma proposta estética na concepcao de roupas de festas
para o segmento infantil. 2015,194 pag. Monografia (Trabalho de Conclusdo de
Curso 1) — Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda, Universidade
Tecnolbgica Federal do Parana. Apucarana, 2015.

RESUMO

As novidades no lancamento de produtos para o publico infantil sdo alvo constante
das empresas. No setor de moda, vestuarios sao desenvolvidos para atenderem
cada vez mais aos anseios das criancas e, também, dos pais. Porém, em alguns
segmentos — como o de roupas de festas para criangcas — ainda se percebe certa
auséncia na oferta de pecas que tragam uma proposta mais diferenciada, em
especial na estrutura estética dos vestuarios. Em virtude disso, o presente trabalho
propde o desenvolvimento de roupas de festas infantis para o género feminino com
um conceito estético pouco presente no mercado, viabilizado com a experimentacao
de técnicas artesanais — por meio do ‘origami’ — manipuladas sobre os tecidos e
aplicadas em conjunto com as técnicas de modelagem na estruturacédo dos modelos.

Palavras-chave: Roupas de festas. Segmento infantil. Estética diferenciada.



SILVA, Emily of Moia. An aesthetic proposal in the design of party clothes for the
children's segment. 2015.194 p. Monograph (Completion of course work Il) - Course
of Technology in Fashion Design, Federal Technological University of Parana.
Apucarana, 2015.

ABSTRACT

The new product launches for children are a constant target companies. In the
fashion sector, garments are designed to meet increasingly the wishes of the children
and also the parents. However, in some segments - such as parties for children
clothes - still perceives some lack in the supply of parts to bring a more nuanced
proposal, especially in the aesthetic structure of garments. As a result, this paper
proposes the development of children's parties clothes for females with a little
aesthetic concept on the market, made possible with the experimental craft
techniques - through the 'origami' - handled on tissues and applied together with
modeling techniques in structuring models.

Key words: Party clothes. Children's segment. Differentiated aesthetic
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1 INTRODUCAO

No contexto da sociedade globalizada, a crianga participa ativamente
na escolha dos produtos aos quais deseja. Dentre os diversos produtos
comercializados no mercado, o vestuario desponta como um dos mais visados,
sendo que a escolha das roupas — tanto pelos pais quanto pelas criangas — muitas
vezes acaba sendo pautada conforme as influéncias recebidas por meio da midia e
do ambiente ao qual a crianca esta inserida.

Em funcdo desse panorama, muitos profissionais da area de moda
buscam por alternativas que proporcionem inova¢dées nos produtos industriais
desenvolvidos especificamente para o mercado destinado ao universo infantil.

No Brasil, existem empresas do setor de moda que ja lancaram
diversos produtos com algum tipo de atrativo, como por exemplo, calgcados com
luzes acopladas nos solados, camisetas com estampas de materiais reluzentes,
roupas com compartimentos para armazenamento de pequenos brinquedos, e
muitas outras novidades.

Observa-se que a maioria desses produtos desenvolvidos por essas
empresas atendem a segmentos de mercado para uma linha de estilo mais casual,
com pecas que sao utilizadas pelas criancas nas ocasides do dia-a-dia. Por outro
lado, percebe-se que determinados segmentos ainda ndo se preocupam em
oferecer roupas que proporcionem esse mesmo conceito de uso diferenciado para
as criangas.

Um desses segmentos é o de roupas de festas infantis. Atualmente, as
roupas de festas que sdo encontradas no mercado ainda mantém uma estética nas
pecas compostas por estruturas com volumes e babados, eventualmente decorados
com detalhes como fitas e lagos, que remetem ao visual de uma “boneca” da Era
Vitoriana.

Além disso, quando se trata de um traje desenvolvido para ocasifes
especiais como festas, os valores agregados no produto acabam fazendo com que o
vestuario tenha um custo mais elevado. Esse aspecto acaba trazendo certa
preocupagao aos pais para se investir na compra de um traje — que para o
entendimento deles — acabara tendo pouco uso e aproveitamento pela crianga, em

virtude do crescimento de seu corpo ao completar nova idade.
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Considerando esse fendbmeno, o presente trabalho visa buscar o
desenvolvimento de vestuérios voltados para o segmento de roupas de festas
infantis que possam trazer como inovacdo uma proposta diferenciada na estética
das pecas e que, a0 mesmo tempo, proporcione uma relacdo de uso e

aproveitamento do traje pela crianga ao completar nova idade.

1.1 DEFINICAO DO PROBLEMA

O traje infantil destinado para ocasifes especiais como festas,
geralmente é concebido sob uma oOtica estereotipada que conforma estruturas de
vestuarios vinculadas a uma estética que aproxima o visual da crianca a uma
“‘bonequinha”. Além disso, existe o fato das roupas de festas ainda serem pouco
aproveitadas pelos pais para outras ocasides em que a crianga completa nova
idade.

Em virtude disso, esse trabalho parte do principio de como desenvolver
trajes de festas para criancas do género feminino, na faixa etaria entre 1 e 6 anos,
que tenham um ciclo de vida util mais prolongado e que oferecam como resultado

uma estética conceitual mais moderna e contemporanea para a crianca.

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo Geral

Desenvolver roupas de festas destinadas ao publico infantil do género
feminino na faixa etéria entre 1 e 6 anos, que proporcionem uma estética conceitual
diferenciada em relacdo aos produtos existentes no mercado e que oferecam um

maior aproveitamento de uso pela crianca ao completar nova idade.



19

1.2.2 Objetivos Especificos

e Fazer revisdo de literatura sobre universo infantil e a evolugéo do
vestuario.

e Identificar por meio da comparacdo das tabelas de medidas
utilizadas nas instituicbes de ensino e nas empresas de confec¢gdes sobre as partes
mais relevantes do corpo que sofrem alteragbes de dimensdes durante o
crescimento da crianca e que sao significativas para a estruturacado das roupas de
festas.

e Levantar informacdes sobre técnicas artesanais trabalhadas em
outros tipos de materiais que ndo sejam téxteis, mas que possam ser aplicadas
posteriormente nos tecidos para a confec¢do de vestuarios.

e Fazer pesquisa de campo levantando informacdes que contribuam
no direcionamento mercadolégico e no desenvolvimento da colecdo deste estudo.

= Desenvolver experimentagdes formais por meio da modelagem

plana que estruturem uma estética conceitual mais moderna para as roupas infantis.

1.3 JUSTIFICATIVA

Trabalhar com moda exige que os profissionais tenham um
planejamento cuidadoso para alcancar resultados com originalidade e conseguir
atrair a atencédo e o desejo de consumo das pessoas sobre os produtos oferecidos
no mercado nos diversos segmentos, em especial 0 segmento de moda infantil.

Nos ultimos anos, os produtos desenvolvidos para as criangcas tém
ocupado espaco significativo nas vitrines e nas prateleiras das lojas, dos shoppings
centers e dos estabelecimentos comerciais.

De acordo com Castro (2015), uma pesquisa do lbope Inteligéncia
revelou que o consumo no segmento de cal¢cados e roupas infantis atingiu cerca de
R$24,1 bilhdes em 2012, o que representou um indice de crescimento de 15%
comparado ao ano de 2011.

Esse panorama demonstra que o segmento de moda infantil tornou-se
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um grande nicho potencial de mercado e isso implicou no investimento das
empresas para o lancamento de novos produtos que atraissem mais a atencdo dos
pequenos consumidores para garantir as vendas.

Segundo dados do Sindicato da Industria do Vestuario de Minas Gerais
(Sindvest-MG), o segmento infantil chegou perto de 12% de todo o faturamento do
setor de moda no Estado em 2011, que foi de R$1,8 bilhdo. Enquanto o crescimento
em outros segmentos alcancou cerca de 3% em 2011, o vestuario infantil cresceu
cerca de 10% (CASTRO, 2015).

A crianga hoje sabe o que ela quer [..]. Elas passaram a ser alvo do
mercado. A industria esta investindo em treinamento de funcionarios e
modelistas, diz Michel Aburachid, presidente do Sindivest-MG. [...]. Nos
shoppings centers, locais onde o entretenimento infantil é grande, os
produtos para criancas também se multiplicam. [...] a crianca aprendeu a ter
vontade propria e apesar de as familias brasileiras estarem encolhendo,
elas estdo ampliando seus gastos com os filhos. (CASTRO, 2015).

Na sociedade moderna, as criancas estdo cada vez mais vaidosas e
seus pais mais exigentes, buscando por produtos com valores agregados e de
qualidade. E esse aspecto se torna mais forte quando se trata de produtos
direcionados para ocasides especiais como festas e confraternizacdes.

Apesar do empenho e da preocupacao das empresas em desenvolver
produtos de moda que sejam inovadores para as criangas, percebe-se que em
alguns segmentos — como o de roupas de festas — os produtos oferecidos no
mercado ainda mantém uma estética visual bastante tradicionalista, que se aproxima
de roupas utilizadas em décadas passadas.

Para Porfirio e Venancio (2014, p. 1), “criatividade e versatilidade sao
fatores fundamentais na moda em qualquer categoria, exigindo um trabalho de
qualidade, nas pecas para o look”. Dessa maneira, € fundamental que esses
aspectos também sejam levados em consideracdo pelas empresas quando se trata
de roupas de festas para criangas, ja que tanto elas quanto seus pais, estdo se
tornando consumidores cada vez mais exigentes.

Em virtude disso, a proposta desse estudo na elaboragéo de roupas de
festas infantis com conceito estético diferenciado reflete nas novas necessidades de
consumo das criancas e dos pais, que desejam vestuarios com valores que
agreguem design e, acima de tudo, magia e encantamento nas roupas de festas

infantis.
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1.4 HIPOTESE

De acordo com Diniz e Vasconcelos (2009, p. 57), a modelagem —
guando exercida como fator de diferenciacdo — aumenta o fator de competitividade
perante outros produtos.

Sendo assim, o0s conhecimentos relacionados as técnicas da
modelagem — especificamente nesse estudo direcionado a construcao de pecas por
meio da modelagem plana — juntamente com a interferéncia e a aplicacdo de
técnicas artesanais nas matérias-primas téxteis — como o origami (dobradura em
papel) — poderiam, de certa maneira, atribuir visual mais contemporaneo nos
vestuarios para criancas, trazendo como inovagdo uma estética conceitual nas
roupas de festas infantis ainda pouco vista e oferecida no mercado pelas empresas

desse segmento.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 A MINIATURIZACAO DA ADULTA PARA A MODA INFANTIL

A sociedade estabelece a infancia como um periodo de preparacao
para a vida adulta, e por muito tempo as criangas ndo eram consideradas como
sujeitos na sociedade. “Desde os primérdios a palavra ‘infancia’ carrega consigo
sentimento de incapacidade, da incompletude perante o0s mais experientes,
conferindo-lhes uma posigcéo subalterna diante dos membros adultos...” (PEREIRA,
2010, p. 35).

Até o século XIX, as criancas recém-nascidas eram envoltas, da
cabeca aos pés, com faixas que ndao permitiam os seus movimentos. Existia uma
preocupacao em manté-las aguecidas e protegidas.

‘A crianga deixava os cueiros, ou seja, a faixa de tecido que era
enrolada em torno de seu corpo, ela era vestida como os outros homens e mulheres
de sua condicéo” (ARIES, 1981, p. 32).

Deve-se observar que a personalidade infantil comeca a ser formada
muito cedo, evidenciando a vontade e as escolhas da crianga, mas a crianga
pequena tende a imitar os adultos. Lurie (1992 apud PEREIRA 2010) observa que
no século XVII, as criangas eram versdes miniaturizadas dos seus pais.

Assim, a moda infantil era uma coépia em reduzido da moda dos
adultos.

Para Goncalves e Beirdo Filho (2007), ndo existia uma producédo
especifica para o0 menor, por isso a reducdo de proporcdes das pecas dos adultos
era a solucdo para a producéo de vestuario infantil. Somente a partir do século XVIII,
a criangca comeca a ter importancia em relacdo aos séculos anteriores e passa a ser
notada; assim, comeca a se pensar em roupas especificas para a crianca. Jean
Jacques Rousseau, teorico da educacéo, propds que a indumentaria infantil fosse
composta de roupas que davam mais liberdade de movimento as criancas, proposta
que foi reforcada por médicos e educadores de sua época.

Mesmo baseando em pontos de referéncias para o normal de cada

fase da vida infantil, &€ preciso lembrar que cada crianca é Unica, mas todas tém um
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ponto comum que € a necessidade de liberdade de movimento. Roupas com muitos

detalhes tornam desconfortaveis os movimentos das criangas.

As roupas miniaturizadas dos adultos que limitavam os movimentos das
criancas passaram por um processo de transicdo, dando lugares a tecidos e
cores mais leves. Esse processo “é gradual, mas lento, coexistindo o novo
estilo de roupa com as miniaturas dos adultos” (BEZERRA; NASCIMENTO,
2013, p. 18).

A partir da segunda metade do século XVIII, comecam a surgir trajes
especificos para o publico infantil. Neste periodo ganhou destaque o traje de
marinheiro (Figura 1), por conta do prestigio que a Marinha Inglesa passava para o
mundo, pois era o sonho dos pais verem os seus filhos estudando na Marinha.

Por volta de 1850, o entdo principe de Gales, futuro Eduardo VIl lancou a
bordo do iate real, Victoria & Albert, o traje de marinheiro: cal¢a branca,
casaco azul marinho com gola quadrada, trabalhada com galdes paralelos,
num espacamento de dois a trés centimetros, terminando na ponta da
frente, em forma de gravata e uma boina arrematada com um pompom
(GONCALVES; BEIRAO FILHO, 2007, p. 2).

Figura 1: Traje de marinheiro
Fonte: Pinterest (2014).

O traje de marinheiro para 0s meninos também era adaptado para as
meninas, mantendo-se como padrdo de vestuario infantil por um longo periodo.
Segundo Lurie (1992 apud PEREIRA 2010, p. 40), “[...] estes trajes ndo se limitavam
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em ser usados a beira-mar, eram praticamente o padrdo da classe média no comeco
do século XX”.

No entanto, a partir de 1935, o traje de marinheiro comeca a
desaparecer, sendo usado apenas em ocasidoes especiais. Apesar disso, depois de
findo o periodo do traje de marinheiro, a producdo de vestuario ndo se distanciou
muito dessa linha de inspiracéo para as roupas.

Gongalves e Beirdo Filho (2007) afirmam que as roupas militares e de

escotismo influenciaram a moda do periodo. Todo esse processo pelo qual a moda
infantil passou foi refletido no Brasil com muito atraso, sendo usadas as roupas
semelhantes a de adultos até 1920.

Nos anos seguintes, a influéncia do pds-guerra dita a moda para os
meninos, porém o traje das meninas ainda continuou semelhante ao dos adultos.

Cardoso (1998) esclarece que depois da Primeira Guerra Mundial, as
criancas comecaram a ganhar atencdo, e suas preferéncias passaram a serem
consideradas.

Nesse aspecto, Gongalves e Beirdo Filho (2007) citam que a partir de
1950, as classes populares passam por um periodo de expansdo. Em consequéncia
disso houve uma preocupacdo em vestir melhor as criancas. Nas décadas
seguintes, as mudancas se deram de forma mais rapida, seguindo padrdes ditados
pela midia.

Atualmente as criancas opinam e ajudam a definir o seu estilo.

Todas as amarras impostas pelas faixas envoltas ao corpo do recém-
nascido, ou o estilo do ‘mini adulto’, deram lugar a roupas leves, sofisticadas
e pensadas de forma a proporcionar liberdade as crian¢as. Hoje, o vestuario
infantil estd mais lidico e existe uma preocupagdo com o bem-estar e a
salde da crianga. A roupa esta de acordo com a idade, a crianca veste de
acordo com a tendéncia e o seu desejo. (GONCALVES; BEIRAO FILHO,
2007, p. 4).

Assim, torna-se importante estimular as criangas a escolher suas
proprias roupas, respeitando as suas opc¢bes, mas orientando-as no sentido de

escolher roupas que possam ser bem aproveitadas.
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2.2 AS PROPORCOES NO CRESCIMENTO DO CORPO HUMANO

Ao longo da historia, estudos sobre as propor¢cées do corpo humano
tornaram-se uma area de interesse para diversos estudiosos. Segundo Pereira e
Menezes (2009), os primeiros relatos datam de 1273 a 1295, periodo do
Renascimento, época em que Leonardo da Vinci representou um homem dentro de
um circulo, conhecido como o “Homem Vitruviano” (Figura 2), demonstrando a

simetria e a perfeicdo do corpo humanao.

Figura 2 — Homem Vitruviano de Leonardo da Vince
Fonte: Diniz; Vasconcelos (2009).

Desde o registro do “Homem Vitruviano” de Leonardo da Vinci, estudos
mais aprofundados sobre as relagdes do corpo humano foram desenvolvidos no
século XIX e inicio do século XX, sendo esses estudos relacionados a area da
antropometria.

O estudo da antropometria consiste no levantamento de dados
relativos as medidas do corpo humano. Apesar do levantamento das medidas do
corpo humano aparentemente parecer uma tarefa facil, lida (2005, p. 97) observa

que tal tarefa pode ser tornar algo extremamente complexo “quando se pretende
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obter medidas representativas e confiaveis de uma populacdo, que é composta de
individuos dos mais variados tipos e dimensodes".

Essa questdo também pode ser notada em funcédo das condi¢cdes de
vida de uma regido. De acordo com Pereira e Menezes (2009), antes de desenvolver
uma pec¢a de vestuério deve ser feito um estudo analisando o usuério final das
pecas, levando em conta se 0 uso serd em atividades de pouco ou muito
movimento.

Segundo lida (2005) as medidas antropométricas devem ser

analisadas sob 0s seguintes aspectos:

Quadro 1 — Aspectos para analise das medidas antropométricas

Condicéo Consideracbes

Estatica Relacionada com as dimensdes do
Corpo parado ou com pouco movimento.

Dinamica Ligada aos movimentos de cada parte
do corpo, estando as demais em posicao
estatica.

Funcional Envolve o movimento conjunto de outras
partes do corpo.

Fonte: Adaptado de lida (2005).

7

Um grande desafio da antropometria € estabelecer padrdes para as
medicdes, jA que isso implica levar em consideracdo todas as medidas do corpo
humano em funcdo dos géneros. De acordo com lida (2005, p. 98), “homens e
mulheres diferenciam-se entre si desde o nascimento”, sendo que 0sS meninos, em
média, acabam tendo 0,6 cm a mais no comprimento e possuem 0,2 kg a mais na
massa corporal.

As mudancgas nas dimensdes do corpo podem ser percebidas ao longo
do crescimento da crianga, com mudancas significativas nas medidas (Figura 3).
Porém, até os nove anos de idade, a evolucdo do crescimento € parecida para
ambos os géneros — masculino e feminino — somente surgindo diferengas mais

acentuadas na fase da puberdade.
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Recem-nascida Dois ano Sote ano Adult

Figura 3 — Mudancas das proporc¢des corporais durante o crescimento
Fonte: lida (2005).

Diferencas étnicas, regionais e climaticas também devem ser
observadas, pois grandes processos migratérios ocorreram durante os séculos,
tendo como resultado uma populacdo heterogénea com grandes diferencas
antropomeétricas. (IIDA 2005)

Pereira e Menezes (2009) destacam que as pesquisas sobre
antropometria devem ser cada vez mais exploradas, e principalmente atualizadas, ja
que com base em estudos antropométricos € possivel que a industria do vestuério

desenvolva com mais precisao as suas colecoes.

2.3 A IMPORTANCIA DA MODELAGEM NO DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS

Um grande desafio para o setor de criacdo e modelagem, é que as
criancas estdo em processo de desenvolvimento. Estudos antropométricos
demonstram como ocorre a variacdo das medidas conforme a idade e com base
nestes demonstrativos, as marcas trabalham no desenvolvimento de suas grades de
producéao.

Em um mercado tdo competitivo quanto o de moda, € necessario
oferecer para o consumidor, diferenciais que atraem publico e conferem maior
rentabilidade para as colec¢des, sendo comum ouvir de consumidores que o fator

principal para a escolha de um produto de vestuario € o “vestir bem”.
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Nesse contexto, a modelagem pode oferecer condi¢cdes determinantes

para a qualidade das pecas de uma colegéo.

A modelagem é considerada um fator de competitividade entre os produtos,
visto que exerce grande influéncia sobre o consumidor no momento da
aquisicdo de um produto do vestuario. Diante de uma oferta de produto
muitas vezes semelhante, o consumidor ira optar pelo que melhor vesti-lo.
(DINIZ; VASCONCELOQS, 2009, p. 72).

No desenvolvimento e na confeccdo do vestuario, a modelagem se
destaca como parte fundamental de todo o processo. Em funcao disso, € necessario
a existéncia de profissionais competentes e com habilidades suficientes que os
possibilitem a estarem aptos para exercer essa atividade.

Diniz e Vasconcelos (2009) consideram que o profissional responsavel
por esta area exerce a funcdo de materializar as ideias da equipe de criacao,
cabendo-lhe dar vida aos projetos indicando melhorias e ajustes quando necessario.

O processo de modelagem deve ter precisdo matematica. Na visao de
Treptow (2003, apud DINIZ; VASCONCELOQOS, 2009, p. 57), “a modelagem esta para
o design de moda assim como a engenharia esta para a arquitetura”.

Para garantir uma precisdo maior na constru¢cdo das modelagens das
pecas, costuma-se adotar como pratica nas empresas 0 uso de tabelas de medidas
do corpo humano, que podem ser desenvolvidas pelo profissional de modelagem ou
seguir padrdes ja estabelecidos.

No Brasil, a grande dificuldade no trabalho de modelagem é a falta de
padronizacdo, uma vez que criar moda para o pais pressupde considerar as
caracteristicas de cada regido, tais como a forma de producéo e o publico ao qual se
deseja alcancar.

De acordo com Diniz e Vasconcelos (2009, p. 75), “uma das possiveis
causas da falta de padronizacdo se da pelo fato de que no Brasil nunca foi realizado
um estudo antropométrico da populagao”.

Como a producdo de vestuario atual € em grande escala, torna-se
imprescindivel o emprego de tabelas que representem o publico-alvo escolhido pela
empresa. Para a utilizacdo de uma tabela de medidas, Diniz e Vasconcelos (2009)
consideram que deve ser adotado o corpo de prova, podendo ser uma pessoa ou

manequim de modelagem.
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A partir dai, o desenvolvimento da peca-piloto deve ser de acordo com
as medidas do corpo de prova, por isso € muito importante que a pessoa escolhida
corresponda, ao maximo, nas caracteristicas fisicas do publico-alvo da empresa.

Atualmente, existem varios métodos disponiveis para o0
desenvolvimento da modelagem, sendo que a mesma pode ser contemplada de
forma a considerar 0s seus objetivos, recursos materiais e destreza dos profissionais
de moda.

De acordo com Diniz e Vasconcelos (2009, p. 78), os métodos de
modelagem vao da tradicional modelagem plana até as técnicas da modelagem

tridimensional. Esses métodos sao descritos na sequéncia.

2.3.1 Modelagem Plana

Segundo Spaine (2010), a representacédo do corpo humano através de
um plano, utilizando principios de geometria, com tracos horizontais e verticais,

relacionados com o corpo humano recebe o nome de modelagem plana.

A modelagem plana (bidimensional) € um trabalho de precisdo que exige
medidas e calculo apurado uso de proporcéo e habilidade para imaginar o
efeito em trés dimensdes. Os moldes planos séo criados a partir de um
conjunto de medidas. A construgdo dos moldes em duas dimensdes é
rapida, economicamente viavel e indispensavel para a industria da moda,
além de também ser projetada no sistema com o0 uso do software,
programado para imprimir no plotter conforme as medidas especificadas.
Para a construcdo dos moldes através da modelagem plana sé&o
necessarios o conhecimento e o uso das medidas fundamentais e
secunddarias, na constru¢do do diagrama, que se fundamenta pelo uso dos
planos e linhas, que se relacionam com o equilibrio e a dindmica da peca
pronta. (BORBAS; BRUSCAGIM, 2007, p. 161).

Esse sistema de linhas tracado geometricamente forma diagramas
bidimensionais que sao utilizados, posteriormente, como moldes para se sobrepor
sobre o tecido e determinar os cortes para a confec¢ao de pecas de vestuario.

Em razdo da diversidade de tecidos empregados, a modelagem das
pecas pode sofrer variagdes, cabendo, portanto, ao profissional de modelagem fazer

as alteragbes necessarias nos moldes, considerando folgas e encolhimentos.

A precisdo das medidas antropométricas, o calculo matematico apurado
durante o tracado das bases, o uso das proporcdes entre as partes do corpo
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e 0 posicionamento das linhas de equilibrio, podem fazer toda a diferenca
no caimento da roupa, e torna-la ergonomicamente adequada. (SPAINE,
2010, p. 42).

A modelagem plana pode ser uma ferramenta de extrema importancia
para a materializacdo do design de um produto. Mesmo ndo sendo a Unica técnica a
ser utilizada pelo profissional, a modelagem plana acaba sendo o sistema de mais

facil acesso para a maioria das empresas.

2.3.2 Modelagem Tridimensional

Um dos desafios na area da modelagem é o conceito de como produzir
com menor margem de erro e em menos tempo. Por essa razdo, muitos
profissionais aderem ao uso da técnica da modelagem tridimensional para criar
moldes com o auxilio de um suporte fisico, ou seja, um corpo de prova.

Segundo Souza (2006 apud SPAINE, 2010, p. 44), “esta técnica
também leva o0 nome de moulage que consiste na criacdo de formas e moldes para
construcéo de vestuario a partir do revestimento do corpo humano ou manequim
com tecido”.

Utilizando-se da técnica de moulage o profissional de modelagem,
pode analisar o caimento e exatiddo nas dimensdes instantaneamente e ainda fazer
alteracdes antes da criacdo dos moldes em papéis direcionados para a confecgcéo
das pecas.

Spaine (2010) destaca ainda que € possivel obter maior exatiddo no
processo com a técnica tridimensional garantindo qualidade ao produto final. E
importante destacar que, independentemente do método utilizado de modelagem
seja ele plano ou tridimensional, € importante que a modelagem atenda de forma

precisa ao publico-alvo que a empresa pretende atingir.
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2.4 FALTA DE PADRONIZACAO NAS TABELAS DE MEDIDAS INFANTIS

Atualmente, o Brasil ndo possui tabelas de medidas padronizadas,
sendo comum encontrar divergéncias entre as marcas e também em bibliografias
destinadas a esse tema.

Essas divergéncias atrapalham a fabricacdo e o comércio de produtos
de moda, principalmente quando se trata de comeércio eletrdnico, uma modalidade
tdo disseminada nos dias atuais.

O SEBRAE (Servicos de Apoio as Micro e Pequenas Empresas), em
seu informativo eletrénico de 12 de julho de 2013, apresenta algumas vantagens de
se desenvolver uma tabela padronizada de medidas que s&o:

a) Facilitar a compra do consumidor nacional e internacional;
b) Ocorrer menos ponta de estoque para liquidacéo;

c) Melhorar o conforto do consumidor;

d) Facilitar a identificacdo de tamanhos na hora da compra;
e) Evitar que o consumidor perca tempo e dinheiro.

Em vigor desde 2009, a norma ABNT NBR 15800, cujo objetivo é
estabelecer padrées de medidas para o vestuario infantil, apresenta medidas para o
vestuario de criancas e jovens, mas ndo impde obrigatoriedade de sua aplicacéo,
deixando por conta dos profissionais de modelagem adaptar suas tabelas de acordo
com o seu publico-alvo.

Dessa forma, como a norma néo dita obrigatoriedade, ainda € comum
encontrar tabelas distintas entre marcas, ABNT e bibliografias, conforme pode ser
observado na tabela 1, que expbe um comparativo entre as medidas infantis, das
marcas Malwee, norma ABNT e o livro Modelagem Industrial Brasileira.

Tabela 1 — Comparativo de medidas em diferentes fontes de consulta

Fonte Modelagem Malwee ABNT
Industrial Brasileira (marca) NBR 15800
(livro)

ldade 02 04 06 02 04 06 02 04 06

Torax 52 54 58 53 56 61 52 56 61

Quadril 56 58 62 52 95 59 54 61 65

Cintura | 48 50 52 55 59 53 52 56 58

Fonte: Adaptado de Duarte (2010), ABNT NBR 15800, Malwee Loja Virtual (2014).




Apesar das divergéncias nas informacdes entre as tabelas de medidas
encontradas no Brasil, o caminho da padronizacdo — iniciado com a publicacdo da
norma ABNT — j4 apresenta aspectos positivos em pesquisas em sites de marcas
especializadas em roupas infantis.

Tanto que € comum encontrar disponivel para consulta a tabela da
ABNT NBR 15800:2009. Esse mecanismo trata-se de um avango para 0 mercado
brasileiro, que também ja possui uma norma para o vestuario masculino. Além disso,
ja se encontra em andamento discussfes sobre a implantagdo da norma para o
vestuario feminino.

lida (2005) esclarece que a andlise antropométrica de criancas até
nove anos, demonstra um crescimento parecido para ambos os géneros. Aplicando
como base as medidas da norma brasileira NBR 15800:2009, é possivel observar,
conforme exemplificado nas tabelas 2, 3 e 4 como as variagbes de medidas se

tornam mais acentuadas a partir dos seis anos.

Tabela 2 — Criancas de 1 (um) até 2 (dois) anos

Estatura 82,0 88,0 6
Busto 50,0 52,0 2
Cintura 50,0 52,0 2

Fonte: ABNT NBR 15800 (2009).

Tabela 3 — Criancas de 3 (trés) até 4 (quatro) anos

Estatura 98,0 105 7
Busto 54,0 56,0 2
Cintura 54,0 56,0 2

Fonte: ABNT NBR 15800 (2009).

Tabela 4 — Criancas de 6 (seis) até 8 (oito) anos

Estatura 117,0 128,0 11
Busto 61,0 66,0 5
Cintura 58,0 60,0 2

Fonte: ABNT NBR 15800 (2009).
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Conforme o cruzamento das informagfOes apresentadas nas tabelas
anteriores, observa-se que até os seis anos de idade as diferencas das medidas do
corpo acabam sendo menores, 0 que favorece o trabalho de modelagem das roupas
até essa faixa etaria.

Dessa maneira, a aplicacdo das técnicas de modelagem com base nos estudos de
propostas de tabelas de medidas utilizadas para a confeccao de vestuarios infantis
apresenta possibilidades para flexibilizar a concepcdo de roupas que consigam

atender e contemplar o uso das pecas em diferentes faixas etarias

2.5 A EXCLUSIVIDADE NO MERCADO DE CONSUMO INFANTIL

As pessoas sdao, constantemente, bombardeadas por inumeros
referenciais de consumo. Algumas marcas vendem a ideia de status e
individualidade, o que implica no pensamento de que a pessoa, ao consumir
produtos especificos, sairia da dinamica da igualdade do universo humanao.

Conforme indica Baudrillard (2008, p. 64), os produtos de consumo,
pensados de forma isolada, podem ser tomados apenas como elementos destituidos
de sentido. Por outro lado, a soma de produtos de consumo representara as
pessoas a imagem do individuo no contexto do que € e de quem se trata.

Essa soma ganhard mais destaque caso a performance da roupa
garanta certo poder de exclusividade, com a construcéo de pecas Unicas. As marcas
gue se preocupam em atender ao publico consumidor mais exigente representam

uma fatia de mercado que cresce significativamente no mundo e, também, no Brasil.

O mercado de luxo vem crescendo constantemente nos ultimos anos,
principalmente desde 2006, naquele ano, o faturamento era de R$ 8,4
bilhdes, ultrapassou os R$ 12 bilhdes em 2009 e saltou para R$ 18,5
bilhdes em 2011, fechando em torno de R$ 23,5 bilhdes em 2013.
Obviamente o setor de moda é responsavel por uma grande parcela desse
nicho de mercado. Em 2014, a estimativa de crescimento almejada € de
16% a 18% no mercado de luxo no Brasil. Em 2013, o mercado brasileiro de
artigos de luxo registrou um aumento de 10-12%, logo ap6s uma alta de
16% em 2012. De acordo com (Bain & Company, MCF), o mercado de luxo
no Brasil ndo para de crescer, e hoje ja conta com Rio de Janeiro e Curitiba,
além de Sé&o Paulo, entre as cidades em que esta presente (DAL BOSCO,
2014, p. 02).
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Em geral, as pessoas que buscam por produtos exclusivos possuem
como foco a distingdo perante as demais pessoas, ou seja, de querer revelar-se ao
mundo enquanto ser singular e com mais autenticidade.

Essa representacdo de pessoas, ou melhor, de criangas, que transitam
nos espacos, sé marca mais as relagdes “entre os objetos e os valores que possuem
para um determinado grupo social, pois sdo dotados de significados simbdlicos e
representam valores especificos”. (LINKE, 2013, p. 86).

O luxo, entdo, um elemento que representa uma demarcacdo de
singularidade que ndo € mediada pelas criangcas, mas para elas por intermédio dos
adultos, o que revela uma “imposicéo de roupas nido pode ser por elas questionada.
A prépria nocdo de infancia passada para as criangas dificulta a capacidade de se
criar um senso critico, e facilita a aceitagao daquilo que é imposto pela sociedade”.
(MASCHIETTO et al, 2012, p. 95).

Os padrdes a que muitas criangcas estdo imersas sdo ditados pela
|6gica dos pais no consumo de roupas em uma relacdo luxuosa. Para ocasifes
como festas, esse aspecto se torna ainda mais forte diante da sociedade. Para
Carozzi (2014, p. 9), como em alguns segmentos a oferta de produtos exclusivos
ainda abrange um aspecto mais restrito, € necessario buscar a identificacdo dos
perfis, a fim de encantar as pessoas, com a oferta de servicos mais personalizados
prestados em ambientes singulares e sofisticados.

As empresas do segmento infantil devem se preocupar em nao apenas
oferecer o produto em si, mas procurar associa-lo a um ‘bem estar’, a fim de que a
crianca possa se sentir Unica, principalmente nas ocasifes especiais como 0s

momentos de confraternizacdes e festas.

2.6 O “ORIGAMI” COMO RECURSO CONSTRUTIVO NA MODELAGEM

Conforme Figueiredo (2007, p. 14), o origami se constitui em uma
tradicional arte japonesa em que se confecciona figuras em papel por meio de
dobras. Recebe este nhome por causa da “fusdo do verbo oru (dobrar) e a palavra

kami (papel). Antigamente, essa técnica recebia o nome de “origata”.
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De acordo com Figueiredo (2007, p. 19), a Bauhaus — importante
escola aleméd de arquitetura e design — usou a dobradura como meio para seus
alunos criarem e desenvolverem trabalhos no campo do desenho industrial, 0 que
levou a “uma nova oportunidade de aplicagao dessa arte”.

Animais e flores sdo estruturas mais comuns de serem construidas nas
dobraduras, mas a técnica também possibilita a materializacdo de outros tipos de
objetos, tais como embalagens, caixas, sacolas, veiculos de transporte, acessorios,

etc (Figura 4).

Figura 4 — Estruturas em papel construidas com a técnica do origami
Fonte: CulturaMix.com (2015).

No origami é possivel também desenvolver estruturas com formas mais
complexas a partir do acoplamento e da juncdo de uma Unica peca, sendo essa
variacdo denominada como “origami modular”’. Segundo Hayasaka e Nishida (2015),
na técnica do origami modular dobram-se varias unidades basicas e repetitivas, que
sao juntadas por meio de encaixes para compor objetos com efeitos tridimensionais
(Figura 5).

Figura 5 — Objetos feitos com a técnica do origami modular
Fonte: DevianArt e Flickr (2015).
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Os efeitos estéticos inusitados proporcionados com os resultados
visuais da técnica do “origami” e do “origami modular” ja foram empregados por
artistas, designers, decoradores e arquitetos sobre outros tipos de materiais,
gerando resultados de formas e de texturas inovadoras nas constru¢cdes de obras

artisticas, produtos industriais e edificios residenciais e publicos (Figura 6).

Figura 6 — Cadeira de aluminio / Decoracdo em ambiente interno / Luminéria.
Fonte: Origami Sightings (2015).

A moda ndo estd isolada das interacbes culturais e os diferentes
saberes e técnicas vindas de outros povos e que sdo captados pelos designers
auxiliam no surgimento e no aperfeicoamento de possibilidades para a criacéo e a
inovacdo no desenvolvimento de novos produtos.

Prova disso é que de acordo com Figueiredo (2007, p. 19), até na
moda o “origami ajudou e ajuda a definir novos conceitos com roupas que podem

ser dobradas e encaixadas para formar novas pecas e novos estilos” (Figura 7).

Figura 7 — Vestuarios desenvolvidos com a técnica do origami.
Fonte: Contra la Crisis yo Elijo... Coser (2015).

A técnica aplicada sobre a matéria-prima téxtil pode ser viabilizada com

a modelagem de estruturas marcadas pela geometria e pelos angulos retos. Mas
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para que isso seja possivel, a execu¢cdo da modelagem das pecgas precisa primar
pelas formas, medidas e movimentos do corpo humano.

Quanto a isso, vale ressaltar a colocacdo de Borbas e Bruscagim
(2007, p. 156), que considera que o modelista deve interpretar corretamente as

formas projetadas no desenho técnico ou de estilo propostas pelo designer.

Sem a modelagem a elaboracdo e construcdo da peca ficam
comprometidas, uma vez que é necessario que se conheca tanto o tecido
como a estrutura para dar vida a roupa. A pega é o resultado da montagem
das varias partes componentes, além de possuir a profundidade como
terceira dimenséo. [...] Assim, para que a modelagem obtenha sucesso, é
necessario que siga uma sequéncia légica de desenvolvimento. (BORBAS;
BRUSCAGIM, 2007, p. 160).

O ordenamento légico, da mensuracdo do corpo até o acabamento
final, deve ser pensado e seguido, sobretudo as linhas geométricas, para que a
pessoa que vir a peca compreenda qual a fonte de inspiragdo da colecéo, e isso

ganha corpo gracas a modelagem.

2.7 A ESTETICA DA ROUPA COMO FATOR DE INTERACAO ENTRE A CRIANCA
E O VESTUARIO PARA A SUA FORMACAO

Segundo Pereira (2013, p. 127), as roupas infantis podem
desempenhar um papel pedagégico na formacdo da crianga, pois servem para
contribuir no seu desenvolvimento e na sua aprendizagem. Sob esse contexto,
pode-se dizer que a estética diferenciada de um vestuéario concebido com a técnica
do origami pode atrair mais a atencdo da crianca, despertando 0 seu interesse
quanto a percepcdo de interagir com 0s elementos geométricos presentes nos
modelos.

Essa percepcao por parte da crianca pode se efetivar também com a
exploragdo de elementos e detalhes visuais nos modelos — tais como texturas,
bordados, estampas, etc — que despertardo ainda mais a sua curiosidade e o seu

encantamento pelas roupas que veste.

O estimulo tatil também pode ser conseguido com aplicagbes de
aviamentos e acessorios. Os aviamentos sdo componentes funcionais ou
decorativos que auxiliam na construcdo do vestuario. (PEREIRA, 2013, p.
131).
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Dessa maneira, com base na adocdo do uso da técnica do origami
para a construcdo da modelagem, os vestuarios desenvolvidos para a colecdo do
presente estudo apresentam também uma proposta de concepcédo de estruturas que
possam oferecer possibilidades de interagdo dos usuérios com 0s produtos por meio
de elementos e detalhes tridimensionais que atribuam, ao mesmo tempo, um
conceito estético diferenciado nas roupas de festas para o segmento infantil e que

ainda é pouco visto no mercado.
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3 METODOLOGIA

3.1 TIPO DE PESQUISA

Esse estudo trata-se de uma pesquisa de abordagem qualitativa e de
carater exploratorio. Segundo Gil (2002, p. 41), a pesquisa exploratéria é essencial
para “proporcionar maior familiaridade com o problema, com vistas a torna-lo mais
explicito ou a constituir hipéteses”. Para o autor, o objetivo da pesquisa exploratoria
€ o “aprimoramento de ideias ou a descoberta de intuicbes”’, sendo seu
planejamento bastante flexivel, de modo que possibilite a consideracdo dos mais
variados aspectos do objeto de estudo.

Segundo Marconi e Lakatos (2008, p. 158), a “pesquisa bibliografica é
um apanhado geral sobre os principais trabalhos ja realizados, revestidos de
importancia por serem capazes de fornecer dados atuais e relevantes relacionados
com o tema”. Assim, uma revisao de literatura foi articulada para obter informacdes
que contribuissem para o conhecimento e a compreensdo do tema escolhido, ou
seja, 0 universo e o vestuario infantil.

Além disso, esse estudo também se enquadra como uma pesquisa de
carater experimental, em virtude do desenvolvimento de experimentagbes com
matérias-primas téxteis por meio de técnicas artesanais para alcancar resultados
estéticos diferenciados nos tecidos possiveis de serem articulados com as técnicas

de modelagem utilizadas na materializacao de vestuarios.

3.2 INSTRUMENTO PARA COLETA DE DADOS

Os vestuarios a serem desenvolvidos nesse estudo sdo direcionados
para criancas do género feminino na faixa etaria entre 1 e 6 anos. Contudo, uma vez
gue nessa idade torna-se inviavel a coleta de dados que subsidiem diretrizes a

serem aplicadas nas etapas posteriores desse trabalho junto as criangcas com essa
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idade, a pesquisa de campo direcionou o levantamento de opinides das mées, que
sdo as responsaveis pela compra das roupas de festas para as filhas.

Dessa forma, o instrumento de coleta de dados utilizado na pesquisa
de campo constituiu-se de um questionario de multipla escolha, com 10 (dez)
perguntas elaboradas em vocabulério simples e objetivo direcionado para as mées
das criangas.

Segundo Marconi e Lakatos (2008, p.112), as principais vantagens no
uso do questionario constituem-se na economia de custo e de tempo para sua
aplicacdo, na obtencéo do retorno mais rapido das respostas diante de uma amostra
maior e na imparcialidade dos participantes sofrerem qualquer tipo de influéncia por
parte da pessoa que o aplica.

A aplicacdo do questionério foi sistematizada por meio da internet em
redes sociais e pelo encaminhamento via e.mail para as participantes da

investigacao.

3.3 DELIMITACAO DO OBJETO DE ESTUDO

A delimitacdo do objeto de estudo desse trabalho constituiu-se em um
grupo formado por 32 (trinta e duas) mulheres pertencentes a classe B e que
possuem filhas na faixa etéria entre 1 e 6 anos.

Geograficamente, essas mulheres se encontram domiciliadas nos
municipios de Apucarana, Arapongas, Londrina, Rolandia, Jandaia do Sul e

Maringda, cidades localizadas no Estado do Parana.

3.4 ESTRUTURACAO DA PESQUISA

A estruturacdo desse estudo se deu, basicamente, em quatro fases,

conforme o seguinte roteiro de trabalho:



41

- 12 fase — pesquisa bibliografica — com o levantamento de informagdes
sobre o tema abordado em diversos tipos de fontes de consulta (livros, artigos,
revistas, sites, etc).

- 22 fase — pesquisa de campo — com a aplicacdo de questionario junto
as maes das criangcas para coletar dados que contribuissem no direcionamento
mercadologico e no desenvolvimento da colecgéo.

- 32 fase — pesquisa experimental — com testes experimentais
desenvolvidos em  matérias-primas téxteis por meio de processos
manuais/artesanais com a utilizacdo da técnica do origami e a associacdo dos
resultados desses testes em estruturas de vestuario concebidas por meio da técnica
de modelagem plana.

- 42 fase — registro documental — com a descricdo de todas as etapas

do trabalho por meio de monografia académica.

3.5 PESQUISA EXPERIMENTAL

Uma das diretrizes eleitas para a conducdo no desenvolvimento da
modelagem das pecas da colecéo a ser desenvolvida no presente estudo se deu por
meio da adocao da técnica do origami.

Essa arte oriental, principalmente difundida no continente asiatico em
paises como Japdo e China, se aplica mais a construcdo de objetos com o uso do
papel como matéria-prima principal. Mas também pode se encontrar nessas regides
alguns tipos de produtos desenvolvidos com tecidos, tais como carteiras ou sacolas.

Como a proposta de estética da colecdo tinha como base a
implantagdo do origami como fator diferenciador no produto, houve a necessidade
de se desenvolver alguns testes para verificar a viabilidade de aplicacdo da técnica
da dobradura em materiais téxteis que seriam adotados para a fabricacdo das
roupas de festas para as criangas.

Para os primeiros testes, amostras de dobraduras foram geradas em
tecidos por meio de um trabalho manual tanto na questdo do corte quanto da

costura. Nessa fase ndo houve uma preocupacao com relacdo a escala do tamanho
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da amostra, ja que a prioridade era verificar antes se seria possivel manipular os
tecidos, garantindo os efeitos estéticos de dobraduras caracteristicos da técnica do
origami.

Ao se verificar a viabilidade dos efeitos visuais sobre as matérias-
primas téxteis testadas, o proximo passo foi selecionar tecidos que fossem
apropriados na confeccdo de roupas de festas infantis que oferecessem
caracteristicas para suportar algumas limitacées que foram identificadas ao longo do
processo.

Uma delas era a de que os tecidos escolhidos deveriam ter um aspecto
visual agradavel em ambas as faces (direito e avesso), ja que no processo de
elaboracdo e escolha do tipo de dobradura, algumas partes do material acabavam

ficando expostas tanto de um lado quanto do outro (Figura 8).

Figura 8 — Aspecto visual do tecido selecionado em ambos os lados (direito e avesso)
Fonte: Da autora (2015).

Uma outra variavel importante que deveria ser considerada também
era que os tecidos selecionados para a confec¢ao das dobraduras tivessem em sua
composicao fibras que suportassem o seu alisamento sob altas temperaturas, pois
para se alcancar a sustentacdo tridimensional nas dobraduras feitas com as
matérias-primas téxteis, era indispensavel que os materiais passassem antes por
esse procedimento com o ferro aquecido.

Com a escolha dos tecidos, o proximo passo foi efetivar o corte das
pecas a serem dobradas em origami nas dimensdes originais para serem aplicadas
nas roupas. Durante essa fase, houve um cuidado especial quanto a escolha da
tecnologia mais adequada para o corte, considerando ainda os tipos de costuras que

precisariam ser utilizadas nas pecas. Dessa forma, a tecnologia do corte a laser foi
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adotada, ja que permitia o0 alcance de um corte mais preciso e exato das dimensdes
de todas as pecas que seriam dobradas, sem o risco de desfiar o tecido.

No caso das dobras, dois sistemas foram adotados para a
materializacdo das pecas de origami em tecido. A primeira delas foi a execucao de
vincos com dobras simples sem a necessidade do uso de uma goma, pois o0 objetivo
principal eram obter dobras que auxiliassem apenas no direcionamento das dobras

finais das pecas (Figura 09).

Figura 09 — Sistema de dobra simples.
Fonte: Da autora (2015).

Ja4 para as dobras para o acabamento final, o alcance para a
consisténcia ideal de sustentacdo apdés as dobraduras serem feitas foi viabilizada
com aplicacdo de uma goma natural no proprio tecido, com o0s vincos das

dobraduras sendo assentados com a passagem de um ferro quente (Figura 10).

Figura 10 — Sistema de dobra final com aplicacdo de goma no tecido.
Fonte: Da autora (2015).
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3.6 ANALISE DOS RESULTADOS

Apos a aplicacdo da pesquisa de campo, os dados coletados foram
transcritos por meio de graficos para facilitar a visualizacdo das informacdes.
Conforme se observa, a demonstracdo percentual de cada grafico auxilia na

interpretacdo dos resultados e no desenvolvimento das analises que seguem.

1 - Vocé tem filhos na faixa etaria entre 2 e 6 anos? Se a resposta for afirmativa, indique o nimero.

m01- Filho
W02 - Filhos
03 - Filhos

Gréfico 1 — Resultados da 12 pergunta
Fonte: Da autora (2015).

Resultados da 12 pergunta (Grafico 1) — Uma vez que a aplicacdo do
questiondrio aconteceu via internet, a primeira pergunta teve por objetivo identificar
se as mulheres que participaram da pesquisa tinham filhos dentro da faixa etaria
estabelecida nesse estudo (1 a 6 anos). Dessa maneira, essa questdo pode ser
considerada como eliminatéria para o prosseguimento da investigacdo, ja que as
maes que responderam que nao tinham filhos nessa idade nao precisaram
prosseguir em responder o questionario. A quantidade de filhos oscilou entre as
participantes, sendo que a maioria delas (66%) possui uma crian¢ga nessa faixa
etaria na familia. 28% indicaram possuir dois filhos, enquanto que 6% revelaram ter

trés filhos dentro dessa faixa etaria.
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2 — Vocé costuma comprar roupa de festas para a sua filha para uso em que tipo de ocasiées?
(Pode assinalar mais de uma alternativa)

0%

M aniversario

W casamentos

M batizados

M eventos religiosos

W reunioes familiares

B outros

Grafico 2 — Resultados da 22 pergunta
Fonte: Da autora (2015).

Resultados da 22 pergunta (Grafico 2) — Aniversarios (37%) e
casamentos (33%) foram apontados pelas mades como 0s eventos mais
frequentados e que exigem delas providéncias quanto a compra de roupas de festas
para suas filhas. Dentro do contexto desses eventos, observa-se que em ambos 0s
casos, essas ocasides de festas estdo mais voltadas para acontecimentos em locais
onde um grande numero de pessoas se faz presente, o que indica certo cuidado na
producdo do visual das criancas por parte das maes. Em indices percentuais
menores, mas ndo menos significativos, outras ocasioes especiais como batizados
(15%), eventos religiosos (9%) e reunides familiares (6%) também foram indicados
pelas participantes como oportuno para a compra de roupas de festas para as

criangas.
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3 — Onde vocé costuma comprar as roupas de festas da sua filha?

B Em lojas especializadas
localizadas em ruas de
comeércio

B Em lojas especializadas
em shopping-centers

= Manda fazer sob medida

Grafico 3 — Resultados da 32 pergunta
Fonte: Da autora (2015).

Resultados da 32 pergunta (Gréafico 3) — Em relacdo ao comportamento
de compra das maes, observa-se que ha uma preferéncia pela procura de
estabelecimentos fisicos no que diz respeito a aquisicdo de roupas de festas. 44%
delas indicaram procurar lojas especializadas em ruas de comércio para fazer suas
compras, enquanto que 31% informaram também preferir lojas especializadas mas
em shoppings centers. Outro indice consideravel (25%) informou que costuma ter
como hébito procurar profissionais especializados para fazer roupas de festas sob
medida para suas filhas. Baseado nessas informacdes, a proposta da marca a ser
desenvolvida nesse estudo adotard como estratégia a distribuicdo de seus produtos
em lojas fisicas e também a implantacdo de uma loja de marca prépria para atender

clientes que procurem por vestuarios mais personalizados para as criancgas.
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4 — Quanto vocé se dispde a pagar por uma roupa de festas para a sua filha?

B RS 150,00 a RS 250,00
W RS 250,00 a RS 350,00
RS 350,00 a RS 500,00

Grafico 4 — Resultados da 42 pergunta
Fonte: Da autora (2015).

Resultados da 42 pergunta (Gréfico 4) — Quanto se trata de valores e
de precos com vestuarios de festas para as criancas, boa parte das méaes (56%)
revelou gastar cerca de R$150,00 a R$250,00 com esse tipo de produto. Esse
comportamento da maioria das mées pode ser explicado devido ao fato das roupas
de festas serem descartadas rapidamente, uma vez que a crianga, ao completar
nova idade, deixa de aproveitar o traje para outras ocasides. Por outro lado, uma
parcela significativa se mostrou receptiva em investir valores maiores na compra de
vestuarios de festas para criangas. 31% das maes informaram que costumam gastar
entre R$250,00 e R$350,00, enquanto que 13% delas investem margens maiores
que oscilam entre os valores de R$350,00 e R$500,00. Esses parametros de precos
apontados pelas participantes apresentam subsidios importantes que serédo levados
em consideracdo quanto a média de pregcos que deve ser praticada para a
comercializa¢do dos produtos no mercado.
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5 — 0O que vocé leva em conta na hora de comprar uma roupa de festas para a sua filha?
(Pode assinalar mais de uma alternativa)

W Estética
H Conforto

W Preco

Grafico 5 — Resultados da 52 pergunta
Fonte: Da autora (2015).

Resultados da 52 pergunta (Gréafico 5) — Ao contrario do que se poderia
imaginar em virtude dos resultados apresentados na questdo anterior, o item
conforto (42%) foi apontado pelas médes como o mais significativo no momento de
escolher uma roupa de festas para as suas filhas. Estética e preco aparecem
empatados como fator prioritdrio, com um indice de 29% indicado pelas
participantes. Apesar desse estudo priorizar a criagdo de uma estética conceitual
diferenciada nas pecas como fator inovador no produto, os aspectos que envolvem o
conforto das roupas também serdo pensados ja nas primeiras etapas de elaboracéo

dos modelos.
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6 — Vocé costuma seguir tendéncias de moda na compra das roupas de festas da sua filha?

Ndotenho opinido sobre
o0 assunto

Grafico 6 — Resultados da 62 pergunta
Fonte: Da autora (2015).

Resultados da 62 pergunta (Grafico 6) — De modo geral, as tendéncias
de moda — sejam ela macro ou micro — sdo informacées com as quais as empresas
e os profissionais da area lidam a todo instante, tanto no segmento adulto como no
segmento infantii de mercado. Mesmo com a maioria das participantes dessa
investigacdo (53%) apontando n&o seguir tendéncias de moda quando o assunto é
roupas de festas para as filhas, € importante considerar que as informacdes de
tendéncias podem ser aplicadas junto ao vestuario infantil de festas, até mesmo
porque uma parcela significativa das maes (38%) revelou se preocupar com essa
questdo. Por outro lado, vale salientar que o uso das informagdes de tendéncias de
moda na colecdo desse trabalho ndo sera aplicado como fator determinante para a
escolha do produto pelas consumidoras, mas sim, usada de uma maneira a agregar

elementos que enriquecam e valorizem mais as pecas a serem desenvolvidas.
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7 — Indique quais as marcas de roupas de festas infantis que vocé costuma comprar:

W Lilica
W Puca
= Milon
m Malwee

H N&oliga para marca

W Gabriela Baby

Grafico 7 — Resultados da 72 pergunta
Fonte: Da autora (2015).

Resultados da 72 pergunta (Gréafico 7) — Essa questdo tinha como
objetivo identificar as marcas existentes no mercado que normalmente as maes
procuram para adquirir roupas de festas para suas filhas. Em virtude disso, foi dada
a opcao de resposta aberta para as participantes, ja que o propdésito dessa pergunta
era levantar eventuais concorrentes da marca a ser proposta nesse estudo.
Conforme indicado pelas méaes, as marcas Lilica (23%), Malwee (18%), Puca (17%),
Milon (15%) e Gabriela Baby (9%) foram lembradas como empresas do segmento de
roupas de festas infantis no mercado. Mesmo essas empresas sendo referenciadas
pelas mulheres como marcas que produzem vestuéarios infantis de festas, pode-se
perceber que a maioria delas, na verdade, sdo marcas que atuam mais no segmento
de roupas casuais. Esse fato demonstra a auséncia de marcas com impacto no
mercado para o segmento de roupas de festas infantis, ja que nenhuma das
participantes dessa investigacao conseguiu indicar uma empresa que pudesse ser
associada ao conceito estético diferenciado com o qual esse estudo pretende
trabalhar.
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8 — Considerando o investimento financeiro que vocé realiza na compra de uma roupa de festas para
a sua filha, vocé acharia interessante uma marca oferecer produtos que proporcionassem um maior
tempo de aproveitamento de uso das pecas?

3%

Ndotenho opinido sobre
o0 assunto

Grafico 8 — Resultados da 82 pergunta
Fonte: Da autora (2015).

Resultados da 82 pergunta (Gréfico 8) — A maioria das participantes
(91%) revelou mostrar interesse por vestuarios infantis que possam ser mais
aproveitados pelas criancas. Uma vez que trajes de festas costumam exigir um
maior investimento para a compra, a proposta de colecdo desse estudo pretende
trabalhar com a ideia de um ciclo mais prolongado dos modelos, de modo que as
criancas possam utiliz4-los novamente em ocasifes especiais e até mesmo do dia-a-
dia ao completar nova idade. Nesse contexto, € importante ressaltar que existem
algumas limitagcbes quanto a esse tipo de aproveitamento no uso da roupa pela
crianga, ja que o crescimento do corpo infantil costuma oscilar bastante em periodos
muito prolongados de tempo. Dessa forma, vale esclarecer que o aproveitamento
para uso das pecas da marca a ser proposta nesse trabalho ira considerar um
periodo de intervalo de tempo de aproximadamente um ano para a reutilizacao das

pecas quando a crianga completar nova idade.
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9 — Quais as cores preferidas na escolha das roupas de festas para a sua filha:

M Cores pastéis e suaves
puxados para os tons
claros

M Cores fortes e vibrantes
puxados para os tons
escuros

Grafico 9 — Resultados da 92 pergunta
Fonte: Da autora (2015).

Resultados da 92 pergunta (Grafico 9) — Quando o assunto é roupas de
festas para as criancas, observa-se entre as maes uma preferéncia maior pela
escolha de cores mais suaves e delicadas para os modelos. De acordo com 0s
dados apresentados, cores pastéis e suaves puxados para 0s tons mais claros séao
as mais indicadas pelas participantes (62%). Porém vale considerar a outra margem
de opinido dessa pesquisa, ja que 38% delas se mostraram dispostas a investir na
ousadia e no gosto de cores fortes e vibrantes com tonalidades mais escuras nas
roupas de festas infantis. Considerando esses resultados, a aplicacdo de cores nos
modelos a serem propostos na colec¢do ira buscar um equilibrio entre essas duas

vertentes que foram apontadas pelas participantes na investigacao.
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10 — Que tipo de efeitos estéticos vocé aprecia nas roupas de festas infantis?
(Pode assinalar mais de uma alternativa)

B Estampas

B Bordados em pedrarias

B Recortes diferenciados

B \olumes hufantes

M Rendas

W Detalhes artesanais (ex.:
croché, etc)

m Aviamentos decorativos

Grafico 10 — Resultados da 102 pergunta
Fonte: Da autora (2015).

Resultados da 102 pergunta (Grafico 10) — Estampas (27%), detalhes
artesanais (20%), bordados em pedrarias (18%) e recortes estratégicos (14%) sao
apontados como os efeitos estéticos mais apreciados pelas méaes nas roupas de
festas infantis. Todos esses recursos levantados na pesquisa de campo seréo
trabalhados na concepcdo dos modelos da colecdo em associagdo com a
modelagem das roupas. Isso porque a aplicacdo desses recursos possibilita a
articulacdo e a manipulacdo das matérias-primas téxteis para desenvolver diversas
experimentagdes que resultem em efeitos diferenciados e que contribuam na
elaboracdo da estética conceitual diferenciada nas roupas de festas infantis (fator de

inovagao desse estudo) ja nos momentos iniciais para a criagdo das pecas.
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4 DIRECIONAMENTO MERCADOLOGICO

4.1 EMPRESA

4.1.1 Nome da Empresa

A razao social da empresa é E. Moia & Silva ME., tendo como nome

fantasia Rosa Rosalina.

4.1.2 Porte

De acordo com o Artigo 1° do Decreto N° 6.204, de 5 de setembro de
2007, as microempresas e empresas de pequeno porte devem receber um
tratamento favorecido a fim de que promovam o “desenvolvimento econémico e
social no ambito municipal e regional”’, bem como incentivar o desenvolvimento
tecnolégico.

Com base nas diretrizes do SEBRAE — Sistema Brasileiro de Apoio as
Micro e Pequena Empresa, a empresa Rosa Rosalina se enquadra como uma
empresa de pequeno porte, com quatro funcionarios e tendo faturamento anual
médio em torno de R$96.000,00.

A empresa Rosa Rosalina se pauta nos termos da lei para legitimar a
sua atuacdo no mercado, como o desenvolvimento e a producdo de roupas de

festas para o segmento infantil.

4.1.3 Marca

Rosa Rosalina é uma marca de roupas infantis que visa atender as

maes que buscam por vestuarios diferenciados de festas para vestirem suas filhas


http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/DEC%206.204-2007?OpenDocument
http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/DEC%206.204-2007?OpenDocument
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nas ocasioes especiais. A escolha do nome da marca trata-se de uma homenagem
familiar, sendo “Rosalina” o nome proprio da mae da proprietaria da empresa e
“‘Rosa” o codinome pelo qual ela atende.

O desenho da rosa estilizada da logomarca faz referéncia a esse nome
e codinome, enquanto que 0s tons suaves nas cores rosa e verde remetem a
delicadeza das meninas. A escolha da tipologia manuscrita das letras faz uma
relacdo aos primeiros movimentos da mao de uma crian¢a junto com a mae, ao

aprender a escrever as primeiras do alfabeto.

Figura 11 — Logomarca
Fonte: Da autora (2015).

4.1.4 Conceito da Marca

O conceito da marca prima por uma estética conceitual diferenciada
nas pecas, resgatando a magia e o encantamento do universo infantil, em roupas
concebidas e elaboradas, minuciosamente, por meio de técnicas artesanais e de
processos manuais.

A fantasia € elemento determinante na criagdo das pecas e a
modelagem funciona como fator essencial para a materializacdo dos modelos, que
estabelecem charme exclusivo e elegancia nobre as meninas.

Além disso, a marca também estabelece como diretriz o conceito de se
planejar vestuarios que possam ser mais bem aproveitados pelas criancas em
momentos do dia-a-dia e nas novas ocasides de festas quando completam nova

idade.



56

4.1.5 Segmento

7

O segmento da marca Rosa Rosalina é o kids eveningwear, com a
producéo de roupas de festas infantis especificas para meninas da faixa etaria entre
1 e 6 anos.

4.1.6 Distribuicéo

A distribuicdo dos produtos da marca Rosa Rosalina acontecera com
uma loja/Atelié de marca propria estabelecida em um shopping Center.

O foco da marca vai ser as roupas por encomenda, contudo pecas
especiais que representam as colecfes serdo confeccionadas para o sistema de
vendas a pronta entrega e também para o segmento de aluguel.

A distribuicdo para outras cidades e estados sera feito via
transportadora, mas depois da venda ter sido efetuada pessoalmente com a coleta
de medidas ou prova da roupa pronta.

4.1.7 Concorrentes (Diretos e Indiretos)

Nenhuma empresa foi identificada como concorrente direto da marca
Rosa Rosalina em virtude da proposta conceitual que ela pretende oferecer para o
segmento de roupas de festas infantis.

Por outro lado, ateliers de roupas de festas sob medida em geral, que
fabricam roupas para adultos e criancas, podem ser consideradas como eventuais
concorrentes indiretos, em virtude de trabalharem com processos de confeccdo

semelhantes daqueles que serédo adotados pela marca Rosa Rosalina.
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4.1.8 Sistemas de Venda

A Rosa Rosalina adotardA como sistema de vendas o modo
convencional de atendimento em balcdo no ponto de venda, estreitando a contato
entre quem consome e quem projeta os modelos. A relagdo nesse sistema,
associada a localizacdo central da loja, pode inferir uma ideia de tratamento mais
individual e menos individualista, como ocorre no sistema prét-a-porter, em que a
pessoas selecionam o que o mercado produziu de forma seriada, sem muita
necessidade da ajuda de alguém, por exemplo.

Existe a possibilidade de venda pelo sistema via e-comerce, uma vez
gue a cada dia exista a forte presenca na vida das pessoas das redes sociais, nada
exclui que os contatos, agendamentos e negociacado sejam feitos com o0 uso dessas
ferramentas, contudo, como se trata de roupas feitas sob encomenda e uma relacéo
mais proxima na producéo e escolha de materiais, o universo sera o fisico e ndo o

virtual.

4.1.9 Pontos de Venda

Para os pequenos negécios do segmento varejista os desafios sao diversos,
visto a concorréncia de grandes marcas e empreendimentos. Entre os itens
gue devem ser levados em consideracdo estdo: localizacédo da loja, clima da
regido, organizacéo e limpeza. (SEBRAE, 2014, p. 3).

Considerando os aspectos apontados pelo SEBRAE, a marca Rosa
Rosalina implantar4d uma loja de marca propria em um shopping center de grande
projecao comercial na cidade de Londrina, Estado do Parana.

O planejamento visual da loja é romantico e delicado, sendo
convidativo para a entrada das maes com suas filhas. Os detalhes decorativos de
gesso remetem a linguagem dos belos castelos das historias infantis e a aplicacéao
de cores suaves nas tonalidades rosa e branco vao de encontro com as cores da
logomarca.

As pecas da colecéo serao expostas na vitrine e em tablados estofados

sobre manequins infantis de design neutro. No interior da loja, poltronas seréo
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espalhadas para que as clientes se sintam mais a vontade. Os provadores serao
amplos, de modo que a mae possa entrar junto com a filha para experimentar as
roupas.

Espelhos amplos serdo colocados em algumas paredes para dar a
sensacao de amplitude no espaco. A iluminacao interna também seré pensada para
remeter ao clima de sonho e magia que toda crianca deseja.

Figura 12 — Simulacé&o da fachada e do interior da loja/Atelié
Fonte: Adaptado de Alibaba.com, Condimento, Del Carmen by Sarruc, Moda Edile, Pinterest e
Vamos para Nova York (2015).

4.1.10 Precos Praticados

Os precos médios praticados na comercializacdo dos produtos da
marca Rosa Rosalina no varejo irdo variar nas margens entre R$150,00 e R$250,00
para as pecas mais basicas, R$250,00 a R$350,00 para as pecas intermediarias,
podendo chegar a valores acima de R$350,00 para os modelos mais elaborados.
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4.1.11 Marketing

Como estratégia de divulgacdo da marca a empresa fara anuncios em
revistas e jornais locais de circulacdo veiculada no meio social. Além disso, a cada
trés meses serdo alugados espacos em outdoors eletrénicos nas cidades de
Londrina e Maringa.

No lancamento dos modelos da nova colecdo da estacdo sera
promovido um coquetel/desfile, com convite feito para as clientes cadastradas. Esse
convite também sera estendido para jornalistas de moda e apresentadoras de

programas femininos locais.

4.1.12 Promocgéao

Em datas comemorativas como Dia das Criancas, Natal e Ano Novo, a
loja de marca propria irA colocar precos promocionais na locacdo dos modelos da
colecdo. Ja para as pecas exclusivas feitas sob medida e por encomenda, serdo
dadas margens de descontos que irdo variar entre 10% e 20% para esses periodos.

Na troca de modelos entre uma estacdo e outra, as pecas da colecao
anterior serdo comercializadas com precos especiais, sendo oferecidas margens de
descontos de 30% a 60% sob o valor de etiqueta das pecas.

A loja também ir4 trabalhar com o sistema de cartdo-fidelidade,
oferecendo brindes e descontos especiais com o acumulo de pontos para as clientes
gue realizarem compras com mais frequéncia na loja de marca propria.

4.1.13 Planejamento Visual e Embalagem

Sob uma linha mais diferenciada, a primeira proposta de embalagem
constitui-se de uma caixa de papeldao branco encerado no formato hexagonal, com
um sistema de fechamento de tampa que ao ser articulado forma o desenho de uma

flor. Nas partes laterais da caixa serdo impressas a logomarca da empresa.
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Figura 13 — Simulacé&o da primeira proposta de embalagem com esquema aberto
Fonte: Adaptado PINTEREST (2015).

Para uma segunda proposta com concep¢do mais simples sera
produzida uma sacola-caixa com papelao branco fosco que também tera sistema

articulavel de abertura e fechamento. Para esse modelo a impressédo da logomarca

sera feita nas partes laterais maiores.

B
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Figura 14 — Simulac&o da segunda proposta de embalagem
Fonte: Adaptado DOM! DISTRIBUIDORA (2015).



4.2 PUBLICO ALVO

Figura 15 — Pablico alvo
Fonte: PINTEREST (2015).
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4.2.1 Perfil da Consumidora

Sao meninas na faixa etaria entre 1 e 6 anos, pertencentes a classe B,
gue costumam frequentar junto com seus pais diversos tipos de eventos, tais como
aniversarios, casamentos, confraternizacdes de fim de ano, encontros religiosos,
reunides familiares e outros.

Graciosas e delicadas, sao interessadas com tudo aquilo que acontece
ao seu redor. Na maior parte do tempo vivem sorrindo e adoram fazer brincadeiras
com as pessoas proximas a sua rotina diaria de vida como, por exemplo, pais, avos,
irmédos, parentes, amigos da familia e vizinhos. Por outro lado, costumam mudar
rapidamente de comportamento ficando mais timidas na presenca de pessoas
estranhas.

Apesar de serem fascinadas com as novidades e 0s recursos que a
tecnologia do mundo moderno oferece — como o computador, o celular, a televiséo,
etc — essas criancas ndo dispensam a relacdo com o mundo da fantasia, fazendo
viagens na sua imaginacdo em universos particulares durante as suas brincadeiras
com 0s amigos ou quando estédo sozinhas com seus brinquedos preferidos.

Mesmo com a pouca idade, essas meninas sao vaidosas como suas
maes e possuem certos cuidados quanto a escolha do que querem vestir. Adoram
receber elogios das pessoas quando estdo bem vestidas e nas ocasifes especiais
demonstram grande felicidade e puro encantamento quando sentem que as roupas

as transformam em lindas princesas.
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4.3 PESQUISA DE TENDENCIAS

4.3.1 Macrotendéncias (Socioculturais)

Segundo Lipovetsky (2009, p. 43), as relacbes da moda permeiam a
sociedade e influenciam os modos e relacdes entre as pessoas, uma vez que a ela é
um “sistema original de regulacao e de pressao sociais: suas mudangas apresentam
um carater constrangedor, sdo acompanhadas do ‘dever de adocdo e de
assimilagao”.

As tendéncias de uma divisdo social, por intermédio da moda, revelam
em que medida o querer se destacar imprime a individualidade para além da pele,
transpassada a segunda pele: a roupa. Esta contido no sistema de moda os valores,
desde sua origem, bem como 0s gostos, sistemas de significagcdo e normas de vida
(LIPOVETSKY, 2009, p. 43).

Marcar individualmente indo ao encontro das correntes mais
duradouras costuma garantir as roupas produzidas ndo um ar atemporal, mas sim,
um carater de menos esvaziamento dos conceitos empregados para sua confeccéo,
como acontece nas correntes que atendem efetivamente a moda em vigor.

Dessa forma, a macrotendéncia movimenta socialmente as correntes
de modo mais duradouro se desvencilhando do modismo — conceito pelo qual se
busca trabalhar na proposta da marca desse trabalho.

O WGSN (Word Global Style Network), referéncia global em previséo e
analise de tendéncias, lancou um preview sobre as macrotendéncias que estarédo
presentes no verao 2015/2016.

“Soft Pop” como um mix criativo dos sentidos, que ndo esta restrito
ao género, sexualidade ou etnia. Essa proposta trabalha o exagerado e a cultura
pop da década de 90 que se transformam em referéncias e em fonte de inspiracéo
para a colecdo, que recria o cenario infantii ambientado num mundo de magia e

fantasia. O rosa pastel é cor forte na marca, como 0s tons pastéis.
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Figura 16 — Macrotendéncia
Fonte: Pinterest (2015)

4.3.2 Microtendéncias (Estéticas)

As microtendéncias sao opostas as macro, uma vez que possuem um
carater mais efémero e de consumo mais rapido, mas que arrebanha o publico de
forma mais abrangente, como um fenémeno quase viral, porém, massificado.

Mesmo com a escolha do desvencilhamento com o modismo —
conforme especificado no capitulo de macrotentendéncias — esses elementos de
tendéncias pontuais, em certa medida, estardo presentes na construcdo das pecas
da colecéo desse estudo, pois os segmentos da moda no mercado ndo podem ser
vistos como fatores deslocados.

Por outro lado, vale ressaltar que as microtendéncias ocupardo apenas
um espaco para a reflexdo no uso de determinadas matérias-primas, formas e cores
durante a elaboracdo das pecas, sem necessariamente ter uma funcéo norteadora e
determinante, mas sim, sendo flexivel o suficiente para contribuir no alcance dos
resultados.

A roupa produz uma linguagem visual dotada de formas, texturas, cores e
linhas que se combinam resultando caracteristicas diferentes que
expressam culturas distintas. (LINKE, 2013, p. 93).
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Os elementos de tendéncias de curta duragdo também estdo nessa
|6gica de raciocinio para representar um dado momento. O exercicio da pesquisa
para que se conceba pecas que fujam do modismo se faz necessario, mas sem
ignorar a importancia no uso das microtendéncias, pois elas acabam por contribuir
no processo criativo para a materializagdo de vestuarios que contemplem a
individualidade de cada pessoa.

Segundo Orietta Pelizzari, uma das mais conceituadas especialistas
em tendéncias em moda, um dos estilos que estard presente nas ruas em 2016 sera
o “Prét-a-Sporter” a unido de dois mundos em um estilo, 0 destaque desta
tendéncia € a unido de culturas distintas unindo aspectos da cultura africana e do
minimalismo japonés, esta referéncia marca presenca na marca Rosa Rosalina

atraves da arte do origami japonés aplicados na colecéo (figura 17).

Figura 17 — Microtendéncias
Fonte: Pinterest (2015)
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A marca também utilizou em sua colecdo estampas personalizadas,
geometria, além dos detalhes em dobraduras (figural8). A unido do cladssico com o
mundo da magia serd caracteristica principal dessa estacdo conforme Orietta

Pelizzari apresentou sobre as tendéncias.

Figura 18 — Microtendéncias
Fonte: Pinterest (2015)
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4.4 DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

4.4.1 Delimitacdo Projetual

A delimitacdo projetual desse estudo concentra-se na criagdo e no
desenvolvimento de roupas de festas para o segmento infantil, pautado em um
conceito estético diferenciado, inovador e pouco visto no mercado, buscando ainda o
aproveitamento maior no uso dessas pec¢as ho momento em que a criangca completa

nova idade.

4.4.2 Especificagbes do Projeto

4.4.2.1 Conceito da colecéo

O conceito da colecdo da marca Rosa Rosalina se baseia no mundo de
sonhos da crianga, resgatando a natureza ludica e os reinos encantados habitados
pelos seres magicos da imaginacao infantil.

Nesse universo a crianga, com toda a sua inocéncia, deixa sua mente
vagar pelo mundo das fadas que utilizam toda a sua magia para criarem lindos trajes
com diversos elementos do mundo microscopico da natureza, como pétalas, folhas,
galhos, sementes, além de outros.

Os modelos da colecao resultam em lindas criagbes sustentadas por
belos jogos de volumes estruturados e sobreposi¢cées de camadas nos tecidos, que
sdo enriquecidas com magnificas texturas geométricas feitas em origami e que se
associam perfeitamente a acabamentos artesanais como bordados e estampas

inspiradas no contorno delicado das fadas.
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4.4.2.2 Nome da colecéo

O nome da colecdo Primavera/Verdao 2016 da marca Rosa Rosalina
denomina-se “O Jardim Encantado das Fadas”, fazendo uma referéncia a grande
Imaginagao das criangas.

4.4.2.3 Referéncia da colecao

A colecéao “O Jardim Encantado das Fadas” busca inspiragdo na beleza
do mundo microscépico da natureza que muitas vezes passa desapercebida aos

olhos humanos.

Figura 19 — O mundo microscopico da natureza
Fonte: Dreamstime e Aido Bonsai (2015).

O crescimento de uma planta, assim como tudo na natureza, segue uma
regra matematica, que foi primeiramente estudada por Leonardo de Pisa,
conhecido como Fibonacci. Esta lei € conhecida como “Equacgéo aurea” ou
“Retangulo aureo”. (AIDO BONSAI, 2015).

A regra matematica de Fibonacci pode ser claramente percebida na
organizacdo das sementes na coroa de uma flor. Esse efeito fica perceptivel na

ampliacdo do centro de um girassol, em que diagramas esquematicos demonstram
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que as sementes da planta formam magnificos desenhos de espirais que parecem

curvar para todas as direcoes.

(3)

Figura 20 — Centro de um girassol e diagramas matematicos abstraidos a partir da equacéo
aurea.
Fonte: Aido Bonsai (2015).

Esse efeito geométrico e harmonioso que os elementos microscépicos
da natureza demonstram também se faz presente em objetos construidos com a
técnica do origami, em que formas mais complexas sdo desenvolvidas por meio do

encaixe preciso de pec¢as dobradas em um Unico processo.

Figura 21 — Objetos construidos como a técnica do origami modular
Fonte: Bookarts e GoOrigami (2015).
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7

Outra referéncia de inspiracdo é composta pela imagem de seres
magicos que habitam as florestas. As fadas sdo criaturas com delicadas asas que
protegem a natureza, capazes de controlar o seu tamanho igual a de um ser
humano como também reduzir consideravelmente a sua dimenséao, tendo o privilégio

de observar de perto as maravilhas que o mundo microscopico da natureza

proporciona.

Figura 22 — Seres magicos — Fadas
Fonte: Orkutei e Top Imagens (2015).

4.4.2.4 Formas e estruturas (shapes)

Figura 23 — Shape
Fonte — Adaptado de canstockphoto (2015).
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4.4.2.5 Tecnologias

No processo de criacdo e desenvolvimento dos produtos da marca
Rosa Rosalina sera adotado o uso de softwares graficos como CorelDraw, Adobe
lllustrator e Photoshop, para a elaboragcdo dos desenhos e das fichas técnicas das
pecas.

Maquinarios de corte a laser serdo adquiridos para o corte dos tecidos
na execucdo dos acabamentos e dos detalhes por meio de técnicas artesanais. Ja
para a producdo dos modelos, maquinarios industriais de costura do tipo reta e

overloque serdo utilizados para confeccao dos produtos.
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4.4.2.6 Mix da colecéo

Colecdo "O Jardim Encantado das Fadas" — Primavera/Verdo 2016
Produto Modelo Referéncia Mix Quantidade
001 Fashion 1
Pregas 002 Fashion 1
003 Basico 1
Casinha de 004 Basico 1
abelha 005 Fashion 1
006 Fashion 1
Sobreposicao 007 Fashion 1
Dress 008 Fashion 1
Babados 009 Basico 1
010 Fashion 1
Recortes 011 Fashion 1
012 Fashion 1
013 Fashion 1
Trapézio 014 Fashion 1
015 Fashion 1
016 Fashion 1
017 Fashion 1
018 Fashion 1
Conjunto Dobradura 019 Fashion 1
020 Fashion 1
021 Fashion 1
022 Fashion 1
023 Fashion 1
024 Basico 1
Macacao Macacao 025 Basico 1

Fonte: Da autora (2015).



4.5 PAINEL SEMANTICO

Figura 24 — Painel semantico
Fonte: Adaptado de Dreamstime e R7 TV (2015).
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4.6 CARTELA DE CORES

Cartela de Cores

@

Pantone 15 - 3620 TPX Pantone 15 - 1415 TPX Pantone 13 - 0815 TPX
Lavendula Coral Cloud Banana Crepe

)

Pantone 11 - 4202 TPX Pantone 16 - 6329 TPX Pantone 13 - 1904 TPX
Star White Peppermint Chalk Pink

@
.

¢

Pantone 14 - 4522 TPX Pantone 11 -4800 TPX Pantone 16 - 1451 TPX
Bachelor Button Branco Coral

Figura 25 — Cartela de cores
Fonte — Da autora (2015).



4.7 CARTELA DE MATERIAIS

Cartela de Materiais

Shantung

Crepe Lase g
100% poliester 100% algodao 9370/?eriggfasr§gr

Satim Cotton Satin Filo
60% poliéster 97% algodao 65% poliester
37% algodao 3% elastano 25% viscose

3% elastano

Jacquard Forro tricoline Forro
100% seda 100% algodao 100% algodao

. Tule Forro malha laite
Mussaliris 90% poliamida 86% poliester
100% poliester 10% elastano 16% elastano

Figura 26 — Cartela de materiais
Fonte — Da autora (2015).
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4.8 CARTELA DE ESTAMPA

Cartela de Estampa

Shantung Shantung
97% poliester 97% poliester
3% elastano 3% elastano

Figura 27 — Cartela de estampa
Fonte — Da autora (2015).
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4.9 GERACAO DE ALTERNATIVAS: CROQUIS

= S
WINN
i

ABOTOAMENTO
COM PEROLAS

Figura 28 — Geracéo de alternativa - Look 01
Fonte — Da autora (2015).



LESE APLICADA
COM PEROLAS

DOBRADURA

-\ ESTAMPADO

SRR RGBS

Figura 29 — Geracéao de alternativa - Look 02
Fonte — Da autora (2015).
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DOBRADURA NAS COSTAS
F: 03

ABOTOAMENTO
REGULAVEL

Figura 30 — Geragao de alternativa - Look 03
Fonte — Da autora (2015).
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DOBRADURA CASINHA
DE ABELHA

Figura 31 — Geragao de alternativa - Look 04
Fonte — Da autora (2015).
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DOBRADURA CASINHA
DE ABELHA
F: 04

PREGAS

Figura 32 — Geragao de alternativa - Look 05
Fonte — Da autora (2015).
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MANGA BALONE

Figura 33 — Geragao de alternativa - Look 06

Fonte — Da autora (2015).



CORPO DO VESTIDO
COM
TRANSPARENCIA

VESTIDO 2
TECIDO ESTAMPADO

Figura 34 — Geracdo de alternativa - Look 07
Fonte — Da autora (2015).
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COLETE COM
DOBRADURAS
F: 06

Figura 35 — Geracdo de alternativa - Look 08
Fonte — Da autora (2015).
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VESTIDO EM
CAMADAS

"

NO GODE

Figura 36 — Geracéo de alternativa - Look 09

Fonte — Da autora (2015).
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Ik

ABOTOAM /

I

Figura 37 — Geracdo de alternativa - Look 10
Fonte — Da autora (2015).

TECIDO
ESTAMPADO

VESTIDO BALONE
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/ s COMELASTICO 2™y
&\ ’

SAIA COM
DOBRADURAS
FeOF

Figura 38 — Geracdo de alternativa - Look 11
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ABERTURA COM
BOTOES

RECORTE COM
FRANZIDO

RECORTE COM &

AAAAAAARAAAAAAAAAAAAAAAAAA S

Figura 39 — Geracdo de alternativa - Look 12
Fonte — Da autora (2015).



Figura 40 — Geragao de alternativa
Fonte — Da autora (2015).

- Look 13

ORIGAMI
F: 06

B
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ABERTURA
CENTRO
COSTAS

DOBRADURA
F: 08

PREGAS

Figura 41 — Geracéo de alternativa - Look 14
Fonte — Da autora (2015).



CASACO ESTAMPADO
TRANSPASSADO
COM AMARRACAO

SAIA DE
DOBRADURAS
F: 09

Figura 42 — Geragao de alternativa - Look 15
Fonte — Da autora (2015).
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Figura 43 — Geracdo de alternativa - Look 16
Fonte — Da autora (2015).
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OTAO
DOBRADURAS6
F: 016
B @
B %
R R R > BK B B B
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At
HBISERRERIA
,/’/,‘VM‘WMMR COS CoM
4‘5«’%&#&%@?{%& ELASTICO
/v.‘d./. .,) ».‘-*
AFEEERERINA
DOBRADURAS COM
APLICACAO DE CRISTAL

F: 011

Figura 44 — Geracdo de alternativa - Look 17
Fonte — Da autora (2015).
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Figura 45 — Geracdo de alternativa - Look 18

Fonte — Da autora (2015).



95

BOTAO
COSTAS

§\/v\\ ///t.\f/
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de alternativa - Look 19

— Geracéao

Figura 46
Fonte —

Da autora (2015).
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LATERAL COM BOTOES S
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ALGA DE AMARRAR
(REGULAVEL)

COS CoM
CASINHA DE
ABELHA

EC. ESTAMPADO
TEC. LISO

Figura 48 — Geracdo de alternativa - Look 21
Fonte — Da autora (2015).



Wb AYA 4»
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oY YAY %y

BOTOES INTERNOS
NOS DOIS OMBROS
' TR A .

APLICACOES DE
- FLORES
F:014

ABERTURA
DO COS
NAS DUAS
LATERAIS

Figura 49 — Geracdao de alternativa - Look 22
Fonte — Da autora (2015).
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DOBRADURA
F: 01
— == A

SAIA TRANSPASSADA
COM AMARRAGAO

Figura 50 — Geracéo de alternativa - Look 23
Fonte — Da autora (2015).
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ABOTOAMENTO
COSTAS

CASINHA DE ABELHA /

COM ELASTICO

F: 04

de alternativa - Look 24

ao

Figura 51 — Gerag

Fonte

— Da autora (2015).
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ALCA DE AMARRAGAO

DOBRADURAS
F:015

Figura 52 — Geracéo de alternativa - Look 25
Fonte — Da autora (2015).
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4.10 ANALISE E SELECAO JUSTIFICADA DAS ALTERNATIVAS

Look 1

DOBRADURA
F: 01

ABOTOAMENTO
COM PEROLAS

Figura 53 — Andlise e selecdo justificada - Look 1
Fonte — Da autora (2015).

Levando em conta os aspectos funcionais e ergonémicos o vestido possui
pregas para facilitar a movimentagcéo da crian¢a, a abertura nas costas proporciona
uma regulagem ao corpo o tecido de algodao permite um contato agradavel a pele
com uma estrutura composta de uma alga feita com dobraduras confeccionadas em
blocos encaixados entre eles, proporcionando um volume que conferi graciosidade e

traz para a peca uma lembranca oriental.
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Look 2

LESE APLICADA
COM PEROLAS

DOBRADURA
F: 02

-\ ESTAMPADO

Figura 54 — Anédlise e selecdo justificada - Look 2
Fonte — Da autora (2015).

Este look foi pensado como uma composicdo de 2 pecas diferentes,
podendo ser usado juntos ou separados, 0 vestido que fica por baixo pode se
alongar através de um regulador adicionado a alca, otimizando o seu uso quando a
crianca for maior, a manga do look estampado tras uma composi¢cdo dos dois
tecidos, proporcionando um efeito visual, como se desse visibilidade ao vestido que

fica por baixo
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Look 3

DOBRADURA NAS COSTAS
F: 03

ABOTOAMENTO
REGULAVEL

Figura 55 — Andlise e selecdao justificada - Look 3
Fonte — Da autora (2015).

7

O vestido é ajustado ao corpo pelo abotoamento na frente dando a
flexibilidade necesséria para se ajustar para um numero de manequim diferente, a
dobradura foi posicionado nas costas para trazer mais liberdade aos movimentos,

este elemento remete ao tipo de amarragéo usado nos quimonos.
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Look 6

Figura 56 — Andlise e selecdo justificada - Look 6
Fonte — Da autora (2015).

O look € composto por dois vestidos diferentes, sendo um estampado com
abertura nas costas, e com uma meia manga deixando a cava livre e 0 outro
composto por flores de dobradura confeccionada individualmente e costurado
manualmente, com as pérolas no centro da flor, os dois vestidos podem ser usados
separadamente, as flores conferem a pega uma referéncia oriental, trazendo uma

textura agradavel na sua composigao.
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Look 7

CORPO DO VESTIDO
COM
TRANSPARENCIA

VESTIDO 2
TECIDO ESTAMPADO

Figura 57 — Andlise e selec¢ao justificada - Look 7
Fonte — Da autora (2015).

Este vestido € composto por duas pecas o vestido superior é transparente,
possibilitando combinacgdes diversas dependendo da peca que é colocada por baixo,
a sua estrutura € bem solta o que traz conforto e liberdade de movimentos, a barra
do vestido foi construida em camadas dando um efeito visual que o vestido pode

aumentar ou diminuir como uma "sanfona".



107

Look 12

RECORTE COM
FRANZIDO

Figura 58 — Andlise e selec¢do justificada - Look 12
Fonte — Da autora (2015).

A estrutura deste look possibilita um efeito de "estica e encolhe" deixando a
peca com a modelagem ideal para ajuste para uma numeracao maior, este efeito é
possivel com a aplicacdo de fitas que amarradas entre si faz o encolhimento da saia
do vestido, entre os recortes do vestido foi usado um acabamento que remete a um

"pompom" proporcionando em efeito estético que lembra a arte japonesa.
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Look 15

CASACO ESTAMPADO
TRANSPASSADO
COM AMARRACAO

SAIA DE
DOBRADURAS
F: 09

Figura 59 — Anédlise e selec¢do justificada - Look 15
Fonte — Da autora (2015).

Nesta peca a blusa é transpassada na frente podendo ser ajustada ao
corpo conforme a crianga cresce, o tecido tem um caimento que traz leveza e
conforto, o look também é composto por uma saia estruturada com dobraduras que
remete ao mundo microscopico da natureza um dos elementos que compbe a

inspiracéo da colecéo.



109

Look 16

b AVA P\
b ViV - d
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Figura 60 — Andlise e selec¢ao justificada - Look 16
Fonte — Da autora (2015).

Sua saia tem um transpasse no cés que tras conforto e se ajusta na cintura,
proporcionando conforto a crianca, a técnica de origami utilizada na saia passa um
efeito visual que a sua estrutura pode abrir e fechar ganhando novos formatos, a
técnica de dobradura utilizada neste look € a que consegue remeter mesmo para o
olhar menos atento que a técnica utilizada € a mesma que é aplicada no papel em
uma tradi¢cdo milenar que é o origami.
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Look 17

OTAO
DOBRADURASG6
§ F: 016
Bl l9®
-:~..= S - & \
ARFRBER '
Ahbhbiey
NI IPNINDNIPRIS
GO EiAsTc0

L IBBERERHIA
RRELEIRIA

DOBRADURAS COM
APLICACAO DE CRISTAL
F: 011

Figura 61 — Anédlise e selec¢do justificada - Look 17
Fonte — Da autora (2015).

Um conjunto rico em elementos, sua blusa € solta ao corpo com abertura
nas costas, deixando a peca com um visual ideal para o uso em ocasides especialis,
tendo o luxo necessario para uma roupa de festas sem tirar a liberdade de
movimentos para a crianca. A saia composta por dobraduras que se fecham com
uma perola e se unem uma a uma dando um volume que é o grande destaque do

conjunto.
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Look 18

APLICACAO DE ILHOS

CINTO

SAIA ENVELOPE
COM FLORES DE
DOBRADURA
F:012

Figura 62 — Anédlise e selec¢do justificada - Look 18
Fonte — Da autora (2015).

Uma saia “envelope”, ajustavel ao corpo por ser aberta e podendo amarrar
conforme a necessidade do aumento de numeracdo, a blusa com transpasse traz
caimento e conforto. A saia tras uma textura em dobraduras sobrepostas sobre a

base da saia, trazendo a lembranca dos leques orientais.
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Look 21

ALGA DE AMARRAR
(REGULAVEL)

B2 754

CASINHA DE
ABELHA

Figura 63— Andlise e selec¢do justificada - Look 21
Fonte — Da autora (2015).

Neste conjunto a saia é ajustavel ao corpo o detalhe do cés de elastico é o
bordado tipo “casinha de abelha”, suas camadas sobrepostas na saia proporciona
conforto e traz sofisticacdo, a blusa e ajustavel através de amarracbes na alga, o
sistema de amarracdo conta com um acabamento em dobradura mantendo a sua

funcéo funcional e conferindo luxo a peca.
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Look 22

BOTOES INTERNOS
NOS DOIS OMBROS

APLICAGOES DE
FLORES

ABERTURA
DO COS
NAS DUAS
LATERAIS

Figura 64 — Andlise e selec¢ao justificada - Look 22
Fonte — Da autora (2015).

Em um Gnico conjunto temos variagbes na forma de usar, a blusa tem uma
abertura interna ajustavel através de botbes para adequar melhor ao corpo, a saia
tem o detalhe de flexibilizagdo do tamanho com o uso de fitas que amarradas faz a
saia ficar mais curta, podendo ser usada como variacdo do look ou para melhor
acabamento conforme o crescimento da crianga, 0 acabamento confere luxo ao
conjunto através das flores feitas com técnicas de dobradura, dando destaque as

fitas de amarracao, necessarias para o ajuste do tamanho da peca.
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4.11 FICHAS TECNICAS DOS LOOKS CONFECCIONADOS

4.11.1 FICHAS TECNICAS DO LOOK 1

FICHA DESENVOLVIMENTO

REF: 001 MARCA: Rosa Rosalina ESTILISTA: Emily Moia da Silva

COLEGAO:(’Q Jardim Encantado das | TAMANHO PILOTO: 5 MODELISTA: Emily Moia da Silva
adas

PRODUTO: Vestido GRADE: 5-6 DATA: 11/05/2015

N

.
>

ABOTOAMENTO
COM PEROLAS

Frente Costas

Figura 65 — Ficha técnica look confeccionado 1 (folhal)
Fonte: Da autora (2015).
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TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
|l ase Decortex 100% algodéo 3 metros 18,50
65% poliester
| Filo Tupi 25% viscose 40 centimetro 6,50
|_Forro - Tricoline Mari Sol 100% algodéo 60 centimetro 10,00
AMOSTRAS
Lase Forro , Filo
L 100% algodao 1035202;3;150 ggoﬁ, 5.‘2"&1'2’ )
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.

Linha Murano Branco - 1 R$ 280
| Fio de Overloque Murano Branco - 2 R$ 2,00

| Pérola Murano Branco - 70 R$ 0.20

Adesivo Termocolante Tupi Branco 3 metros R$ 2,50

Fio Encerado Lider Branco 1 metro R$ 1,50

ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS

DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT

Etiqueta i} Branco - 1 R$ 0,12
| Embalagem Caixa - Branco - 1 R$ 5,00
=
' ~

VARIAGAO CORES
J

e
Figura 66 — Ficha técnica look confeccionado 1 (folha 2)
Fonte: Da autora (2015).



( SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina

1 Cortar as dobraduras Manual
2 Preparar as dobraduras Manual
3 Unir as dobraduras Manual
4 Pregar as pérolas na dobradura Manual
5 Cortar o vestido Manual
6 Fazer as pregas Manual
7 Entretelar revel da gola Manual
8 Embutir os passantes no revel Reta

9 Fazer abertura nas costas Reta
10 [Fechar o vestido Reta
11 [Fechar o forro Overloque
12 |Embutir o forro no vestido Qverloque
13 [Pregar o revel no vestido Reta
14 |Pregar o tule sobre o forro Reta
15 [Fazer barra vestido Reta
16 |Fazer barra no forro Reta
17___|Pregar as dobraduras sobre o revel Manual
18 _|Pregar as pérolas Manual
19 [Finalizar o acabamento Manual
20 |Passar Ferro vaporizado
21 |Embalar Manual

N

Figura 67 — Ficha técnica look confeccionado 1 (folha 3)

Fonte: Da autora (2015).
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-

REF:
VALOR:
CORES:

ESTAMPARIA:

TAMANHO:

N
5

BORDADO:

REF:Fada 01
QUANT. PONTOS: 50
TIPO DE PONTOS: Manual

LOCALIZAGAO:
OBS: Sobre o revel da gola

Referéncia Fada 01

AN

\
h

VALOR:

Y

LAVANDERIA:
LAVAGEM:

P

N\

TAMANHOS DE ZIiPER (em centimetros)

34

36

38

40

42

44

46

48

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

Ao

Entreperna:

Figura 68 — Ficha técnica look confeccionado 1 (folha 4)

Fonte: Da autora (2015).
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SEQUENCIA OPERACIONAL
Passo a passo do processo da dobradura: referéncia FO01
Um molde de um retangulo
1
Cortar o tecido
2
Entretelar
3
Costurar as laterais, a frente deixando uma abertura no centro
para desvirar
4
Desvirar e passar
5
Dobrar no meio do tecido descer as pontas, o centro devem
estar bem alinhadas
6
Virar a pega para visualizar um triangulo em baixo
T
Dobrar para o centro as pontas visualizando um baléao
8
Levar para cima o bico pra encontrar com o bico de cima,
passando bem para que tenha um bom acabamento
9

Figura 69 — Ficha técnica look confeccionado 1 (folha 5)
Fonte: Da autora (2015).



4.11.2 FICHAS TECNICAS DO LOOK 2
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FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF: 002 MARCA: Rosa Rosalina ESTILISTA: Emily Moia da Silva
COLEGAO:0 .[J:aaréiaigw Encantado das | TAMANHO PILOTO: 5 MODELISTA: Emily Moia da Silva
PRODUTO: Vestido GRADE: 4-5 DATA: 11/05/2015
\

DOBRADURA
F: 02

BOTAO ENCAPADO

BOTAO ENCAPADO COM CASINHA

ESTAMPADO

SOOI ERFION

Frente Costas

AN

ke
Figura 70 — Ficha técnica look confeccionado 2 (folhal)
Fonte: Da autora (2015).
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N

[ TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
; 97% poliester
|Shantung Mari Sol 3% elastano 1 metro R$ 15,90
1 : 65% poliester ,
| Filo Tupi 25% viscose 40 centimetro R$ 6,50
| Forro tricoline ligatex 100% algodéo 50 centimetro R$ 10,00
AMOSTRAS |
. X
Shantung Fild Algodéao
97% poliest 65% poliester B
3% eﬁgsl?:ngr 25% viscose 100% algod&@o
AVIAMENTOS
DESCRIGCAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
| Linha Murano | Branco/Rosa - 2 |R$2.80
Fio de Overloque Murano Branco - 2 |R$ 2,00
|Elastico Agulha de ouro Branco 60 centimetro 1 | R$ 1,50
| Botdo encapado Agulhadeouro | Rosa = 1 | R$0,50
| Acabamento guipir Murano Rosa 4 metros 1 | R$ 0,50
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Etiqueta - Branco - 1 R$ 0,12
| Embalagem Caixa - Branco - 1 R$ 5.00
s N
VARIAGCAO CORES
Ke J

Figura 71 — Ficha técnica look confeccionado 2 (folha 2)
Fonte: Da autora (2015).
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4 SEQUENCIA OPERACIONAL b
No Operagao  Vestido estampado Maquina
1 Caortar o vestido Manual
2 Cortar a saia fild, forro Manual
3 Preparar a dobradura, manga Reta
4 Fechar as laterais do vestido Qverloque
5 Pregar revél, gola e cava Reta
6 Fazer a barra do vestido Reta
7 Pregar o acabamento na barra do vestido, cava e decote Reta
8 Fechar a lateral da saia filo Reta
9 Eechar o forro Qverlogue
10 [Fazer barra no forro saia Reta
11 Fazer acabamento da saia com elastico Qverloque
12 Fazer casinha na manga Caseadeira
13 Pregar o hotAo Manual
14 Passar Ferro vaporizador
15 Embalar Manual
W J

Figura 72 — Ficha técnica look confeccionado 2 (folha 3)

Fonte: Da autora (2015).
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7

ESTAMPARIA:
REF: Jardim 1
TAMANHO:
VALOR: 12,00 metro

CORES:

\
>

BORDADO:

REF: F 02
QUANT. PONTOS: Y 1)
TIPO DE PONTOS: Manual e

Barra/Gola

LOCALIZAGAO:
OBS: Gola e barra

A

\
7

LAVAGEM:
VALOR:

A

A

TAMANHOS DE ZIiPER (em centimetros)

AN

34 36 38 40 42 44 46

48

TABELA DE MEDIDAS ANTES

DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

.__Entreperna:

Figura 73 — Ficha técnica look confeccionado 2 (folha 4)
Fonte: Da autora (2015).
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SEQUENCIA OPERACIONAL
Passo a passo do processo da dobradura: referéncia FO02
f Cortar um quadrado
1
Costurar em volta deixando uma abertura pra
desvirar e rebater o quadrado
2
Trazer os bicos até formar um tridngulo
3
Trazer as pontas até uma altura no meio
4
Fazer com as duas pegas esse processo formando a
manga

Figura 74 — Ficha técnica look confeccionado 2 (folha 5)
Fonte: Da autora (2015).
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FICHA DESENVOLVIMENTO
REF: 002 MARCA: Rosa Rosalina ESTILISTA: Emily Moia da Silva
COLEGAO:0 .'J:%Ig;rg Encantado das | TAMANHO PILOTO: 5 MODELISTA: Emily Moia da Silva
PRODUTO: Vestido GRADE: 4-5 DATA: 11/05/2015

AN

5
7

LESEAPLICADA ... ”,_%——’REDGEUA_I/_A&?R
COM PEROLAS  / !

LESE APLICADA
COM PEROLAS

ey H-n‘\‘\\‘\T

Frente Costas

X
Figura 75 — Ficha técnica look confeccionado 2 (folha 6)
Fonte: Da autora (2015).
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TECIDOS
 TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
| Musseline ligatex 100% poliester 1 metro R$ 2990
. 86% poliester
Forro Malha laite ligatex 16% elastano 1 metro R$ 19,90
AMOSTRAS
Musseline Forro Malha laite
100% poliester ?g;{;’ gg'é?:;%r
AVIAMENTOS
DESCRIGCAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
| Linha Murano | Branco/Rosa - 2 |R$2.80
Fio de Overloque Murano Branco - 2 [R$200
Regulador Agulha de ouro Dourado 1| R$1,50
| Acabamento guipir Murano Rosa 4 metros R$15,00
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS )
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Etiqueta - Branco - R$ 0,12
| Embalagem Caixa - Branco = R$ 5.00
- +
VARIACAO CORES
AL P

Figura 76 — Ficha técnica look confeccionado 2 (folha 7)

Fonte: Da autora (2015)
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4 R I
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagdo  Vestido liso Maquina

1 Cortar o vestido Manual
2 ranzir babado Reta
3 echar o forro do vestido Querloque
4 Fechar as laterais do vestido Qverloque
5 Unir o babado do vestido Qverloque
6 mbutir o forro no vestido Reta
7 azer a barra do vestido Reta
8 Fazer a barra do forro Reta
9 Fazer o acabamento da alga com regulador Reta
10 assar Ferro vaparizador
11 Embalar Manual

o Y

Figura 77 — Ficha técnica look confeccionado 2 (folha 8)

Fonte: Da autora (2015).
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/
ESTAMPARIA:
REF:

TAMANHO:
VALOR:

CORES:

Y
>

BORDADO:

REF: F 02
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS: Manual

LOCALIZAGAO:
OBS: Gola e barra

Barra/Gola

N

Y,
>

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

e

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36 38

40

42 44

46

48

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

Entreperna:

N
Figura 78 — Ficha técnica look confeccionado 2 (folha 9)

Fonte: Da autora (2015).



4.11.3 FICHAS TECNICAS DO LOOK 3

FICHA DESENVOLVIMENTO

REF: 006 MARCA: Rosa Rosalina ESTILISTA: Emily Moia da Silva

COLEGAO:0 "J:gréi;rg Encantado das | TAMANHO PILOTO: 2 MODELISTA: Emily Moia da Silva

PRODUTO: Vestido GRADE: 1-2 DATA: 11/05/2015
> X

MANGA BALONE 45( ?
TECIDO ESTAMPADO
Frente
ABERTURA COM BOTAO
Costas
J

Figura 79 — Ficha técnica look confeccionado 3 (folha 1)
Fonte: Da autora (2015).
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TECIDOS

TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
. 97% poliester
Shantung Mari Sol 3% elastano 60 centimetro R$ 15,90
. 65% poliester i
Filo Tupi 25% viscose 40 centimetro R$ 6,50
ForroTricoline Mari Sol 100% algodao 40 centimetro R$ 10,00
\

AMOSTRAS
97§/??;:>t|‘igsgler Tﬁgg?ne 65"/1: i;l)?:liester
L 3% elastano 100% algodao 25% viscose 4
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Linha Murano Branco = 1 R$ 2,80
Fio de Overloque Murano Branco = 2 |R$ 2,00
[Elastico Lastex Agulha de ouro Branco & 1_|[R$1,50
Botao de pérola Agulha de ouro Pérola = 1 R$ 0,30
|Elastico Agulha de ouro Branco 60 centimetro R$1.50
\
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Etiqueta = Branco - 1 R$ 0,12
Embalagem Caixa - Branco - 1 R$ 5,00
> <
VARIAGAO CORES
.

e
Figura 80 — Ficha técnica look confeccionado 3 (folha 2)
Fonte: Da autora (2015).
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/ SEQUENCIA OPERACIONAL N
No Operagao  \estido estampado Maquina

1 Cortar o vestido Manual
2 Cortar a saia fild, forro Manual

3 Fazer abertura nas costas Reta

4 Unir os ombros Qverloque
5 Preparar as mangas, pregar lastek Reta

6 Preparar a gola Reta

7 Pregar as mangas Qverloque
8 Eechar as laterais do vestido Qverloque
9 Pregar gala embutido revel Reta

10 |Rebater a gala Reta

11 Fazer a barra do vestido Reta

12 Fechar a lateral da saia fild Reta

13 |Fechar o forro Qverloque
14 Eazer barra no forro Reta

15 |[Fazer acabamento da saia com elastico Qverloque
16 Fazer casinha Caseadeira
17 |Pregar a hotdo Manual
18 Passar Manual
19 Embalar Manual

N /

Figura 81 — Ficha técnica look confeccionado 3 (folha 3)

Fonte: Da autora (2015).
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4 )

ESTAMPARIA:

REF: Jardim 1 S 5
TAMANHO: IS o 9 AR
VALOR: 12,00 metro \\ m ‘ :

CORES: Tt Wi

Sy
>

A

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

\
3

P

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

TAMANHOS DE ZIiPER (em centimetros)
34 36 38 40 42 44 46 48

TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS

Cintura:
Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

. Entreperna: )
Figura 82 — Ficha técnica look confeccionado 3 (folha 4)
Fonte: Da autora (2015).
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FICHA DESENVOLVIMENTO

~

ESTILISTA: Emily Moia da Silva

MODELISTA: Emily Moia da Silva

DATA:

11/05/2015

VA t VA.

MARCA: Rosa Rosalina

-2

1

GRADE:

REF: 006

e

Jardim Encantado das | TAMANHO PILOTO: 2

Fadas

COLEGAO:0

PRODUTO: Vestido

Costas

Frente

Figura 83 — Ficha técnica look confeccionado 3 (folha 5)

Fonte: Da autora (2015).
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| TECIDOS
( TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSIGAO | CONSUMO/PEGA R$ UNIT )
97% algodao
| Cotton Satin Mari Sol 3% elastano 2 metros R$ 14,90
AMOSTRAS
Cotton Satin
97% algodao
3% elastano

AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
|Pérolas Murano Lilas 261 - |R$ 020
Linha Agulha de ouro Lilas = 1_|R$ 2,80
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS )
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
| Etiqueta = Branco s 1 R$ 0,12
| Embalagem Caixa - Branco - 1 R$ 5.00
7 =
VARIAGCAO CORES
\¢ J

Figura 84 — Ficha técnica look confeccionado 3 (folha 6)
Fonte: Da autora (2015).
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4 X N\
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagio  Vestido com flores Maquina
1 reparar o tecido para o corte Manual
2 azer o molde Manual
3 Cortar as flores Manual
4 Seguir o passo a passo montando as flores Manual
5 nindo as flores formanda o vestido Manual
6 assar Ferro vaporizador
7 mbalar Manual
Yo /

Figura 85 — Ficha técnica look confeccionado 3 (folha 7)
Fonte: Da autora (2015).
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/
ESTAMPARIA:
REF:

TAMANHO:
VALOR:

CORES:

\
>

BORDADO:

REF: F 05
QUANT. PONTOS:

LOCALIZAGAO:

TIPO DE PONTOS: Manual

OBS: O vestido & inteiro com flores

Referéncia FO5

P

N /
7 N
LAVANDERIA:
LAVAGEM:
VALOR:
> <
TAMANHOS DE ZIiPER (em centimetros)
34 36 38 40 42 44 46 48
TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

. Entreperna:

Figura 86 — Ficha técnica look confeccionado 3 (folha 8)

Fonte: Da autora (2015).



SEQUENCIA OPERACIONAL

10

11

12

Passo a passo do processo da dobradura: referéncia FO05

Fazer o molde em um material mais resistente

Riscar e cortar no tecido ja engomado

Marcar o centro passando a agulha do direito para o aveso

Com agulha pegue no meio da parte reta do tecido passe
pegando de tras para frente

Trazendo até encostar no centro

Fazendo esse processo em todas as laterais

Vincando no meio, abrindo onde vai formar um bico em baixo

Voltando com o a parte de cima tras formando um baldo deixando
o centro sempre juntas

Volta novamente com o bico levando até o centro prendendo com
agulha levando para baixo

Fazendo todo esse processo em todas as partes

Finalizando com arremate em baixo sempre vincando com o ferro
para obter um melhor resultado

Pregar o acabamento no centro

Figura 87 — Ficha técnica look confeccionado 3 (folha 9)

Fonte: Da autora (2015).
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4.11.3 FICHAS TECNICAS DO LOOK 4

adas
PRODUTO: Conjunto GRADE: 4-5

FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF: 016 MARCA: Rosa Rosalina ESTILISTA: Emily Moia da Silva
COLEGAO: (3 Jardim Encantado das| TAMANHO PILOTO: 4 MODELISTA:Emily Moia da Silva

DATA: 06/04/2015

AN

\
Pa

Costas

DOBRADURAS

CRISTAL NO MEIO

DOBRADURAS F: 016

JACQUARD

ZIPER CENTRO COSTAS

L
Figura 88 — Ficha técnica look confeccionado 4 (folha 1)
Fonte: Da autora (2015).
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| TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT )
60:/0 poliéster
Satim Decortex 3377{? égg;i% 50 centimetro R$ 27.00
Jacquard Decortex 100% poliester 1/2_metro R$ 49,90
AMOSTRAS
Sati
60%3[)(:}gster Jacquard
: %7://: algodﬁ% 100% poliéster
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
| Ziper Agulha de Ouro Coral Cloud 30 cm 1 R$ 0,90
Linha Agulha de Ouro Coral Cloud 1 metro R$ 2.80
Fio Overlogue Agulha de Ouro Branco 1 metro 2 R$ 2,00
Strass Cris Blusa Dourado 12 [R$ 0,50
> <
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Etiqueta Branco ” 1 R$ 0,12
Embalagem i Branco 1 R$ 5,00
Corte a Laser ( 15x15) Flama - 30 centimetro 10 |[R$ 0,15
. J
/ N
VARIAGAO CORES
Y

Ne
Figura 89 — Ficha técnica look confeccionado 4 (folha 2)
Fonte: Da autora (2015).
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i SEQUENCIA OPERACIONAL )
No Operagao Blusa Maquina
1 Prepara o tecido Manual
2 Engomar o tecido Manual
3 Riscar a flor para fazer a gola Manual
4 Costurar a flor Reta
5 Desvirar Manual
6 Passar Manual
Prender as pétalas finalizando o acabamento com
7 um strass Manual
8 Cortar o tecido laser Magquina de corte a Laser
9 Dobrar os tecidos para colocar na manga Manual
10 Preparar a blusa Manual
11 Costurar o Ziper blusa Reta
12 Unir os ombros Overloque
13 Pregar o revél das mangas Reta
14 Pregar o revél da gola Reta
15 |Rebaterorevél gola e manga Reta
16 [Unir Laterais da blusa Overloque
17 Fazer barra da blusa Reta
18 Pregar as mangas (dobradura pronta) Reta
19 Pregar as flores na gola Manual
20 Finalizar com acabamento Manual
21 Passar Ferro vaporizador
22 Embalar Manual
N ¥

Figura 90 — Ficha técnica look confeccionado 4 (folha 3)
Fonte: Da autora (2015).
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/
ESTAMPARIA:
REF:

TAMANHO:
VALOR:

CORES:

Sy
>

BORDADO: Dobradura

REF: FO016
QUANT. PONTOS: 12 blusa
TIPO DE PONTOS:manual

LOCALIZAGAO: gola/ saia

manualmente

OBS: Sera aplicado no lugar da gola

Blusa F016

I

o
-

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

e

.

S

TAMANHOS DE ZIiPER (em centimetros)

30 36 38

40

42

44 46

48

X

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

\_ Entreperna:

Figura 91 — Ficha técnica look confeccionado 4 (folha 4)

Fonte: Da autora (2015).



SEQUENCIA OPERACIONAL

Um molde hexagono

Riscar com o molde

Cortar e costurar

Fazer um buraquinho no meio para desvirar

Passar a linha pelo centro de baixo para cima pegando a
lateral do hexagono trazendo para o centro

Fazendo esse processo pegando toda a lateral do hexagono

Formando a flor

Colocar o acabamento e finalizar com o ferro para as camadas
deitarem

A diferenca entre as flores € o acabamento com o ferro e a
pérola

Figura 92 — Ficha técnica look confeccionado 4 (folha 5)

Fonte: Da autora (2015).

141



FICHA DESENVOLVIMENTO

MARCA: Rosa Rosalina
TAMANHO PILOTO: 4
GRADE: 4-5

REF: 016

COLEGAO: 0 Jardim Encantado das
adas

PRODUTO: Conjunto

ESTILISTA: Emily Moia da Silva
MODELISTA:Emily Moia da Silva
DATA: 06/04/2015

>

N

) 3 X)
CRIBSOSO
A AR XA
SN S

PR SN LN NP
IS IS

\ :‘
A AN BN T

g

Frente

SAIADE TULE

______»BOTOES

/,0

-,

Ve
I

e

N A\
RN R
/i SUSASS
PN N LN\CA LN\ A
INYAISUSUSUE
YT I

/| 10

Costas

AN

.
Figura 93 — Ficha técnica look confeccionado 4 (folha 6)
Fonte: Da autora (2015).
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| TECIDOS
(TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT |
60:/0 poliéster
Satim Decortex %7"//: :Jg:xgig 2.5 metros R$ 27.00
90% poliamida
| Tule Marcato 10% elastano 1 metro R$ 1990
. 65% poliéster
Filo Tupi 25% viscose 30 centimetro R$ 6,50
o - .
Satim Filo Tule
895 polieier 65% poliester 90% poliamida
% alagtans 25% viscose 10% elastano
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Botao AgulhadeQuro  |Encapado Rose = 2 R$ 0,50
'Linha AgulhadeQuro | Coral Cloud 1 metro - R$ 2,80
Fio Overloque Agulha de Ouro Branco 1 metro 2 R$ 2,00
Strass Cris Blusa Dourado = 100 |R$ 0,50
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRIGCAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA R$ UNIT
Etiqueta Branco - 1 R$ 0.12
| Embalagem _ Caixa Branco 1 R$ 5,00
Corte a Laser (15x15) Flama = 3 metro 170 [R$ 0,15
7 N
VARIAGAO CORES
P

_
Figura 94 — Ficha técnica look confeccionado 4 (folha 7)
Fonte: Da autora (2015).
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( SEQUENCIA OPERACIONAL k
No Operagao Saia Maquina
1 Preparar o tecido Manual
2 Engomar o tecido Manual
3 Cortar o tecido laser Maquinadecortealaser
4 Passar Manual
5 Seguir o0 exemplo do passo a passo Manual
6 Depois de dobrados Manual
7 Unir um a um montando a estrutura da saia Manual
8 Preparar o tule Manual
9 Costurar as laterais das saias de tule separadamente Reta
10 Unir as saias de tule pelo cés Reta
11 Embutir a saia de dobradura junto com a saia de tule Reta
12 Finalizar com acabamento rebatendo Reta
13 Fazer a casinha Caseadeira
14 Encapar os botbes Manual
15 Pregar os botbes Manual
16 Pregar os strass Manual
17 Fazer o acabamento Manual
18 Passar Ferro vaporizador
19 Embalar Manual
S J

Figura 95 — Ficha técnica look confeccionado 4 (folha 8)
Fonte: Da autora (2015).
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/
ESTAMPARIA:
REF:

TAMANHO:
VALOR:

CORES:

\
>

BORDADO: Dobradura
REF: F 010

TIPO DE PONTOS:manual

LOCALIZAGAO: saia

OBS: Sera aplicado na saia

L
>

QUANT. PONTOS: 100 saia

Saia F 010

.

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

A

s

TAMANHOS DE ZIiPER (em centimetros)

AN

30 36 38

40

42

44

46

48

X

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

Entreperna:

\
Figura 96 — Ficha técnica look confeccionado 4 (folha 9)

Fonte: Da autora (2015).



SEQUENCIA OPERACIONAL

10

11

12

13

14

« Passo a passo do processo da dobradura: referéncia FO11

Um quadrado de 15x15

Dobrar o quadrado no meio

Marcag&o no centro

Trazer para o centro as duas partes de forra

Posicionar os bicos em lados opostos, lembrando que todos
devem estar no mesmo sentido

Usando aquele bico que acabamos de fazer dobre novamente
sobre ele

Na parte de baixo leve a ponta do bico até a lateral

Passando para baixo

Fazendo isso nas duas pontas

Depois de pronto

Vire a pega ficando com a parte lisa pra cima

Traga a ponta em diregcdo ao centro mantendo reto a parte de
cima e lateral

Repetir o processo formando um quadrado

Peca pronta, lembrando que todos os processos deve ser
fixado no ferro para vincar.

Figura 97 — Ficha técnica look confeccionado 4 (folha 10)
Fonte: Da autora (2015).
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4.11.3 FICHAS TECNICAS DO LOOK 5

FICHA DESENVOLVIMENTO

(REF: 017

COLEGCAO: O Jardim Encantado das
Fadas

PRODUTO: Conjunto

MARCA: Rosa Rosalina
TAMANHO PILOTO: 5
GRADE: 5-6

ESTILISTA: Emily Moia da Silva
MODELISTA: Emily Moia da Silva
DATA: 11/05/2015

\
7

FLORES DE DOBRADURA

F:016

Costas

%
Figura 98 — Ficha técnica look confeccionado 5 (folha 1)

Fonte: Da autora (2015).
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TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT
Crepe Tupi 100% poliester |50 centimetros R$ 17,50
AMOSTRAS
Crepe
100% poliester
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
| Linha Murano Amarelo = 1 R$ 2,80
Fio de Overlogue Murano Amarelo = 2 [R$2.00
| Pérola Murano | Amarelo - 35 |R$0,20
| Bataa de pérala Agulha de ouro |_Amarelo - 1 R$ 0,30
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
| Etiqueta - Branco - 1 R$ 0,12
| Embalagem Caixa - Branco - 1 R$ 5.00
7 <
VARIAGAO CORES

N
Figura 99 — Ficha técnica look confeccionado 5 (folha 2)
Fonte: Da autora (2015).
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i SEQUENCIA OPERACIONAL ki
No Operagao Blusa Maquina
1 reparar as flores de dobradura Manual
2 Cortar a blusa Manual
3 Unir os ombros das duas pecas Reta
4 Unir as laterais das duas pecas deixando uma abertura Reta
5 mbutir as duas pecas Reta
6 esvirar pela abertura que ficou na lateral Manual
7 regar as flores Manual
8 Fazer a casinha de linha e pregar o botdo | Manual
9 Fazer acabamento Manual
10 |Passar Ferro vaporizado
11 mbalar Manual
N F

Figura 100 — Ficha técnica look confeccionado 5 (folha 3)
Fonte: Da autora (2015).
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-

ESTAMPARIA:
REF:

TAMANHO:
VALOR:

CORES:

8
>

BORDADO:

REF: blusa 016
QUANT. PONTOS: blusa 35
TIPO DE PONTOS: Manual

LOCALIZAGAO:

Blusa FO16

OBS: O bordado fica localizado nas flores, que serdo aplicadas na blusa

.

K
=

LAVAGEM:
VALOR:

N

N
>

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

.Y

34 36 38

40

42

44

46

48

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

Entreperna:

A
Figura 101 - Ficha técnica look confeccionado 5 (folha 4)

Fonte: Da autora (2015).



SEQUENCIA OPERACIONAL

Um molde hexagono

Riscar com o molde

Cortar e costurar

Fazer um buraquinho no meio para desvirar

Passar a linha pelo centro de baixo para cima pegando a
lateral do hexagono trazendo para o centro

Fazendo esse processo pegando toda a lateral do hexagono

Formando a flor

Colocar o acabamento e finalizar com o ferro para as camadas
deitarem

A diferenga entre as flores € o acabamento com o ferro e a
pérola

Figura 102 — Ficha técnica look confeccionado 5 (folha 5)

Fonte: Da autora (2015).
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FICHA DESENVOLVIMENTO

REF: 017 MARCA: Rosa Rosalina

COLEGAO:0 .IJ:algiim Encantado das | TAMANHO PILOTO: 5
adas

PRODUTO: Conjunto GRADE: 5-6

ESTILISTA: Emily Moia da Siva |
MODELISTA: Emily Moia da Silva

DATA: 11/05/2015

—» COS COM ELASTICO

DOBRADURAS COM

AN
INEISK
r &

F:011

'//
1

TN

-

APLICAGAO DE CRISTAL "l %4 Vad Ve

06

Figura 103 — Ficha técnica look confeccionado 5 (folha 6)
Fonte: Da autora (2015).
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e

TECIDOS

TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Crepe Tupi 100% poliester 3,5 metros R$ 17,50

. ) 65% poliester )
|Filo Tupi 25% viscose 40 centimetro R$ 6,50
|Forro algodéo Mari Sol 100% algod&o 40 centimetro R$10,00

AMOSTRAS

Crepe Forro JFilo
\( 100% poliester 100% algoddo 55 scose. )
AVIAMENTOS

DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.

Linha Murano Amarelo - 1 R$ 2,80
| Fio de Overloque Murano Amarelo = 2 |R$200
| Pérola Murano Amarelo = 379 | R$0,20
| Elastico Murano Branco 0,60 centimetro R$ 1,00

ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS

DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT

Etiqueta = Branco - 1 R$ 0,12
| Embalagem Caixa - Branco - 1 R$ 5.00
| Corte a Laser Flama Amarelo 3 metros 379 |RS$ 0,10
- <

VARIAGAO CORES
&

e
Figura 104 - Ficha técnica look confeccionado 5 (folha 7)
Fonte: Da autora (2015).



154

( SEQUENCIA OPERACIONAL k
No Operagdo  Saia Maquina
1 Cortar os quadrados Magquina de laser
2 reparar os bicos Manual
3 arcar com o ferro o meio do quadrado Manual
4 regar as pérolas Manual
5 nir 0s bicos Reta
6 azer a corte das partes da saia, filo, forra godé, saia godé e cos Manual
7 azer barra na saia Reta
8 Costurar os bicos na saia Reta
9 echar a lateral da saia fild Reta
10 echar cds com o elastico Reta
11 nir as saias no cas Qverloque
12 azer barra no forro Reta
13 azer acabamento Manual
14 assar Manual
15 mbalar Manual
N /

Figura 105 — Ficha técnica look confeccionado 5 (folha 8)
Fonte: Da autora (2015).
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-

ESTAMPARIA:
REF:

TAMANHO:
VALOR:

CORES:

\
>

BORDADO:

REF: saia 012
QUANT. PONTOS: saia 379
TIPO DE PONTOS: Manual

LOCALIZAGAO:

OBS:0 bordado fica localizado na saia

Saia F 012

A

\
4

LAVAGEM:
VALOR:

\
>

PN

e

TAMANHOS DE ZIiPER (em centimetros)

34 36 38

40

42

44

46

48

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

Entreperna:

X
Figura 106 — Ficha técnica look confeccionado 5 (folha 9)

Fonte: Da autora (2015).



156

SEQUENCIA OPERACIONAL
Passo a passo do processo da dobradura: referéncia FO11

Cortar no laser um quadrado 10x10
1

Marcar o centro com o bico do ferro para costurar a pérola
2

Dobrar o tecido formando um tridangulo
3

Levar as pontas para cima até encontrar com o bico
4

Costurar na maquina as pontas para ficar bem reforgada
5

Figura 107 — Ficha técnica look confeccionado 5 (folha 10)
Fonte: Da autora (2015).



4.11.3 FICHAS TECNICAS DO LOOK 6

FICHA DESENVOLVIMENTO

(REF: 022

COLEGAO:0 Jardim Encantado das
Fadas

PRODUTO: Conjunto

MARCA: Rosa Rosalina
TAMANHO PILOTO: 3
GRADE: 4-5

ESTILISTA: Emily Moia da Silva
MODELISTA: Emily Moia da Silva
DATA: 11/05/2015

N
b

Frente

S8

BOTOES INTERNOS
NQOS DOIS OMBROS

APLICACOES DE
FLORES
F: 016

Costas

Figura 108 — Ficha técnica look confeccionado 6 (folha 1)

Fonte: Da autora (2015).
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TECIDOS
 TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT |
y 97% poliester

| Shantung Mari Sol % 1 metros R$ 15,90

AMOSTRAS

Shantung Shantung
%% Bosiana %% Bosane

i AVIAMENTOS |

DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.

Linha Murano Branco - 1 R$ 2,80

Fio de Overloque Murano Branco - 2 | R$2.00

Fita Cetim Murano Verde 2 metros g R$ 0,20
| Botéo Agulha de ouro Verde = 4 | R$1,00
| Linha Agulha de oura \erde & 1 R$ 2.80
[ ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS )

DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT

Etiqueta - Branco - 1 R$ 0,12
|_Embalagem Caixa - Branco = 1 R$ 5.00
_Corte a Laser (7x7) Flama Verde 50 centimetro 50 R$ 0,10
g &

VARIACAO CORES

\ 2

Figura 109 — Ficha técnica look confeccionado 6 (folha 2)

Fonte: Da autora (2015).
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Figura 110 — Ficha técnica look confeccionado 6 (folha 3)

Fonte: Da autora (2015).

i SEQUENCIA OPERACIONAL kK
No Operagao Blusa Maquina
| Preparar as flores de dobradura Manual
2 Cortar a blusa Manual
3 Cortar as fitas de cetim Manual
4 Depois de pronta as flores, colocar ela dentro da fita Manual
5 Embutir as partes da frente, prendendo a fita no bico de cima da Reta
6 blusa
7 Unir os ombros Overloque
8 Embutir as mangas, prendendo a fita na ponta Reta
9 Desvirar Manual
10 |Franzir a parte de cima da manga Reta
1 Embutir a parte das costas na lateral Qverloque
12 |Pregar a manga prendendo a fita junto Qverloque
13 [Pregar o revel manga e gola Reta
14 |Rebater cava da manga Reta
15 |Com uma linica costura vem rebatenda toda a blusa Reta
16 |Fazer acabamento Manual
17 |Passar Ferro vaporizador
18 Embalar Manual
N s
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FICHA DESENVOLVIMENTO

REF:022

Fadas
PRODUTO: Conjunto

MARCA:Rosa Rosalina

COLEGAO:0 Jardim Encantado das | TAMANHO PILOTO: 3

GRADE: 4-5

ESTILISTA: Emily Moia da Silva
MODELISTA: Emily Moia da Silva
DATA: 11/05/2015

%
g

Frente

ABERTURA
DO COS
NAS DUAS
LATERAIS

Costas

N

.
Figura 111 — Ficha técnica look confeccionado 6 (folha 4)

Fonte: Da autora (2015).
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TECIDOS
 TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT |
i 97% poliester
__Shantung Mari Sol 3% elastana 2,5 metros R$ 15,90
. ) 65% poliester =
|_Fila Tupi 25% viscose 40 centimetro R$ 6,50
|_ForroTricaline Mari Sol 100% algodio 40 centimetro R$10,00
AMOSTRAS
Shantung Shantung Filo Eorro
e e S lEo. ]
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Linha Murano Branco - 1 R$ 2,80
Fio de Overloque Murano Branco = 2 | R$200
|_Fita Cetim Murano Verde 3 metros - R$ 0,20
|_Botéa Agulha de ouro Verde - 4 | R$200
|_Linha Agulha de ouro \erde - 1 R$ 2.80
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS )
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Etiqueta - Branco & 1 R$ 0,12
| Embalagem Caixa - Branco - 1 R$ 5,00
__Corte a l aser (7x7) Flama Verde 50 centimetra 50 R$ 0,10
> ~
VARIAGAO CORES
i 4

Figura 112 - Ficha técnica look confeccionado 6 (folha 5)
Fonte: Da autora (2015).
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( SEQUENCIA OPERACIONAL k
No Operagdo  Saia Maquina
1 Cortar as dobraduras para fazer as flores Magquina de laser
2 Fazer o molde da saia Manual
3 Cortar a saia estampada, e a saia lisa Manual
4 Cortar a saia filo, forro e o cés Manual
5 Cortar as fitas de cetim Manual
6 Fazer abertura nas saias Reta
7 Unir as saias embutindo, e prendendo as fitas de cetim nos bicos Reta
8 Fechar a lateral da saia filo Reta
9 Eechar o forro Reta
10 Unir as saias no cos Qverloque
11 Rebater cés Reta
12 Fazer barra no forro Reta
13 Fazer acabamento Manual
14 Passar Eerro vaporizador
15 Embalar Manual
_ )

Figura 113 — Ficha técnica look confeccionado 6 (folha 6)
Fonte: Da autora (2015).



163

-

e,
>

ESTAMPARIA:
REF: Jardim 1
TAMANHO:
VALOR: 12,00 metro

CORES:

BORDADO:

REF:
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

AN

A

N
b2

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

A

2N

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36 38

40

42

44

46

48

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

A

Entreperna:

Figura 114 — Ficha técnica look confeccionado 6 (folha 7)
Fonte: Da autora (2015).
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SEQUENCIA OPERACIONAL
Passo a passo do processo da dobradura: referéncia FO14
Um quadrado de 7x7 cortado no laser ja engomado
1
Dobrar o quadrado formando um triangulo
2
| Levar as pontas até o bico deixando elas unias no meio
3
Volta com uma parte deixando o vinco no meio, dobrando o
bico de cima para tras, fazendo esse processo do outro lado
também
4
Dobrar novamente deixando o vinco para dentro
5
Levando para o centro unindo as duas partes
6
Depois das pétalas prontas vai unindo uma a uma
7
Passando a agulha por dentro para as pétalas ficarem todas
juntas
8
Formando a flor, todos os processos devem ser vincadas no
N ferro
9

Figura 115 — Ficha técnica look confeccionado 6 (folha 8)
Fonte: Da autora (2015).
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4.12 PRANCHAS VISUAIS DOS LOOKS CONFECCIONADOS

DOBRADURA*
F:01

Figura 116 — Prancha do look confeccionadd 1
Fonte: Da autora (2015).
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DOBRADURA
 F:02
y
. / RS
| BOTAO ENCAPADO/ | BOTAO ENCAPADO
\/f/ | ! AN [ \
" V / \ ESTAMPADO | \
{ é, é \ el B il
NS o

REGULADOR
. /\— * LESE APLICADA }-_./\—'
i\" COM PEROLAS DEALGA

LESE APLICADA
A" COM PEROLAS

Figura 117 — Prancha do look confeccionado 2
Fonte: Da autora (2015).
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Figura 118 — Prancha do look confeccionado 3

Fonte: Da autora (2015).
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Figura 119 — Prancha do look confeccionado 4

Fonte: Da autora (2015).
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Figura 120 — Prancha do look confeccionadai:; -
Fonte: Da autora (2015).
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BOTOES INTERNOS
NQS DOIS OMBROS

Figura 121 — Prancha do look confeccionado 6
Fonte: Da autora (2015).
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4.13 LOOKS CONFECCIONADOS

Figura 122 — Look confeccionado 1
Fonte: Da autora (2015).

; '.”
Figura 123 — Look confeccionado 2
Fonte: Da autora (2015).
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Figura 124 — Look confeccionado 3
Fonte: Da autora (2015).

Figura 125 — Look confeccionado 4
Fonte: Da autora (2015).
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Figura 126 — Look confeccionado 5
Fonte: Da autora (2015).

Figura 127 — Look confeccionado 6
Fonte: Da autora (2015).
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5 DOSSIE ELETRONICO (SITE)

O plano de fundo principal de todo o site € uma das estampas desenvolvidas
para a cole¢éo, a Logomarca ficou localizada no centro do site e acompanha a barra
fixa que direciona para as outras paginas, a apresentacao do site priorizou 0 uso de
cores suaves e com efeito visual limpo, visando que seu uso seja atrativo para as
maes e também para as criangas.

A pégina inicial do site apresenta as fotos da colecao dispostas em um slide
show, usando um efeito visual aonde cada foto se desloca lateralmente e se fixa na

tela por alguns segundos.

LN 4, Dkl G
; . ” V) b W27 il 1 :
: 7 Yo 4| \ '
: 7 4 / | ! 4
\3 ‘\_\ / l / L //, // ) : ‘\
§ ' : i / : '
‘ PAGINA INICIAL COLECAO LOJA CONCEITO DA COLECAO APRENDA BRINCANDO CONTATO .
,,,,,,,,,,,,,,, e ————, | NCM
r =\ y=

kﬂ X O
S \
)

1 . .;«\ ) (\%
DA \ R

Figura 128 — Paginainicial do site

Fonte: Da autora (2015).

o

O préximo link direciona para a pagina dois, denominada como “Colegao”,
nesta secao estao dispostos oito looks da colecao, cada foto € um link que maximiza
o tamanho da foto ocupando a maior parte da pagina, possibilitando a visdo dos

detalhes da roupa.
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PAGINA INICIAL COLEQAO LOJA CONCEITO DA COLEQ;O APRENDA BRINCANDO CONTATO

IIOSSA GULEGM
}/5/\/7*\\ ’. N\ 71\

y) : }31&&#&1 h £ ,KTV‘H%HA

/_»ciNTo

SAIA ENVELOPE - /
\ COM FLORES DE B\ 2oeooN £73
\ DOBRADURA / \
\\\ e \’ \:aam P
e e \ EC. ESTAMPADO 11"
4 § DOBRADURAS COM “rec.uso
i ; APLICAGAO DE CRISTAL
- / F:01
P L F ) U]
% s = )
E 'E'\!‘ ll‘llll i -
; SR (LS. ﬁ PRy i
i ) \ v @ ‘/ : < P ]
7/ | - //'7\\\ 7 A U pr— =
3, A [ \ 3 poX £ PEROUAS Gy
il o ety e .
1‘ - H MY : ~\ % X LAk 4 o
. ‘ - /44

Flgura 129 — Segunda pagma do site - Cole(;ao
Fonte: Da autora (2015).
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Flgura 130 — Segunda paglna do site (selecéo de foto)
Fonte: Da autora (2015).
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O Link “loja” direciona a navegacdo para a terceira pagina, contendo o
projeto da fachada e interior da loja/Atelié, cada foto € acompanhada de um breve

texto, explicando o conceito usado neste projeto.

PAGINA INICIAL COlECAO | Loa CONCEITO DA COLECAO APRENDA BRINCANDO CONTATO
~ - e

A Y
%

FACHADA DA LOJA/ATELIE : 1

Este € o projeto para fachada da nossa loja/atelie, o designe deste projeto foi
idealisado para atrair as maes e também os filhos, principalmente as
meninas.

RS RS S SRR EEEEEEEEEEESEEEEESESEEEEE S S EEE 5\ "

INTERIOR DA LOJA/ATELIE

O interior da loja foi projetado, para que as meninas se sintam como uma

e S princesa, entrando em um mundo de imaginacao, o que facilita para as
; { profissionais tirar as suas medidas, aqui cada projeto € unico, e a crianca € o
3; i} ™ personagem principal.
o i .‘ (A

Eigura 131 -1 erceia pénga do site - oja

Fonte: Da autora (2015).

A quarta pagina apresenta o conceito da cole¢cao “O Jardim Encantado das
Fadas”, uma foto foi escolhida para representar a cole¢do, ao lado da foto encontra-

se um texto que busca passar para o leitor o conceito e inspiracdo da colecéo.
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CONCEITO DA COLECAO APRENDA BRINCANDO CONTATO

COLEGAO PRIMAVEIRA/VERO
2016

A colecao “O Jardim Encantado das

Fadas" busca inspiracao na beleza do mundo
microscopico da natureza que muitas vezes passa
desapercebida aos olhos humanos.

Esse efeito geométrico e harmonioso que os elementos
microscépicos da natureza demonstram também se faz
presente em objetos construidos com a técnica do
origami, em que formas mais complexas sdo
desenvolvidas por meio do encaixe preciso de pecas
dobradas em um Unico processo.

Outra referéncia de inspiragdo € composta pela imagem
de seres magicos que habitam as florestas. As fadas sao
criaturas com delicadas asas que protegem a natureza,
capazes de controlar o seu tamanho igual a de um ser
humano como também reduzir consideravelmente a sua
dimensao, tendo o privilégio de observar de perto as
maravilhas que o mundo microscépico da natureza
proporciona.

F|gura 132 Quarté pagina do 5|teb Concelto da Colecéao
Fonte: Da autora (2015).
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/2

A internet € um meio de comunicacdo amplamente usado quando se

pretende conhecer um produto, considerando este aspecto o site foi construido para

conquistar as mulheres “maes” que procuram algo novo para o seu filho, o fenémeno

internet traz uma grande vantagem porque de forma intuitiva também atrai as

criancas que navegam com grande facilidade e aproveitam também desta

ferramenta, pensando nisso a quinta pagina denominada “Aprenda brincando” foi

feita para eles trazendo links que direcionam as criangcas para outros sites que

oferecem diversos jogos e ferramentas, proporcionando para a crianga um ambiente

aonde ela aprende e se desenvolve enquanto brinca.
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Figura 133 — Quinta pagina do site — Aprenda brincando
Fonte: Da autora (2015).

A Ultima pagina, denominada “contato”, traz o endereco com o mapa
de localizacdo da loja e também informacdes como telefone e-mail e links que

direcionam para o contato através de redes sociais.
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Fighra 134 - Sexta"pégina do site - Contato
Fonte: Da autora (2015).
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6 CATALOGO IMPRESSO

Para o Catélogo impresso foram fotografadas trés modelos usando os
6 looks escolhidos para o desfile, a impresséo foi feita em papel Couché L2 fosco,
na capa foi usado um papel com maior gramatura que as paginas internas, dando
mais firmeza para o impresso que contem 14 paginas.

Para compor o aspecto visual do catalogo foi usado a imagem da
estampa que estd presente na colegcdo como plano de fundo, o catalogo traz

também informacgdes da colecao e ficha técnica da producéo.

Figura 135 — Fechamento e capa catalogo
Fonte: Da autora (2015).
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A Rosa Rosalina traz para o seu publico,
a colec¢do Primavera/Verdo 2016

venham conhecer o
"jardim encantado das fadas”,
mergulhe neste mundo de imaginacao.

Figura 136 — Contra capa e primeira pagina catalogo
Fonte: Da autora (2015).

Figura 137 — Catalogo parte interna
Fonte: Da autora (2015).
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Figura 138 — Catalogo parte int
Fonte: Da autora (2015).

Figura 139 — Catalogo parte interna
Fonte: Da autora (2015).
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Figura 140 — Catalogo parte interna
Fonte: Da autora (2015).
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Figura 141 — Catalogo parte interna
Fonte: Da autora (2015).
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Figura 142 — Catalogo parte interna

Fonte: Da autora (2015).
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7 PRODUCAO DO DESFILE

7.1 MAKE-UP E HAIR

A maquiagem aplicada foi bem suave com o intuito de nao
descaracterizar a beleza infantil de cada modelo, o tipo de penteado utilizado foi o
coque tipo “rosquinha” evidenciado o rosto da crianga e dando alusdo a mulher
oriental.

Cada penteado teve o acompanhamento de uma tiara com 0 mesmo

tom do vestido contendo flores de dobradura, mantendo sintonia com a colecéao.

L ™ o
My ¥ T~
Figura 143 — Maquiagem e cabelo - producéo
Fonte: Da autora (2015).

Figura 144 — Maquiagem e cabelo - producéo
Fonte: Da autora (2015).
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Figura 145 — Maquiagem e cabelo
Fonte: Da autora (2015).
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Figura 146 — Maquiagem\e cabelo
Fonte: Da autora (2015).
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7.2 STYLLING

Cada modelo trarad consigo uma sombrinha estampada com o tema da
colecdo, a segunda modelo a desfilar voltara para a passarela depois que todas
desfilarem demonstrando uma variacdo da saia, a terceira modelo a desfilar podera
contar com o0 acompanhamento de uma adulto devido a sua pouca idade e

imprevisibilidade de atitude.

7.3 TRILHA SONORA

A musica escolhida para compor o desfile foi a composicdo Made in
Japan de John Ulhoa e Robinson Miyoshi, nesta versdo a musica € interpretada pela
banda mineira Pato Fu, os instrumentos usados em todas as musicas que compdem
o DVD Musica de Brinquedo , foi formada por instrumentos de brinquedo que deu a
musica uma sonoridade Unica, com uma melodia contagiante traduz a alegria das
criancas 0 nosso publico alvo. O idioma da mdusica (japonés) soma com um dos

elementos da colecao o Origami, arte de origem japonesa.

s
s

Figura 147 — Banda Pato Fu - foto de divulgacao do DVD que tem a musica escolhida para o
desfile

Fonte: Globo.com (2015).
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7.4 SEQUENCIA DE ENTRADA PARA O DESFILE

Figura 148 — Sequéncia do desfile
Fonte: Da autora (2015).
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8 CONSIDERACOES FINAIS

No decorrer deste projeto foi possivel observar a caréncia de opgdes
de trajes infantil para meninas dentro de um contexto de diferenciagédo, o qual a
escolha das maes, ou responsaveis, pudesse ser pautada na materializacdo de
transformar a sua filha em uma princesa, de uma forma que também deixasse a
crianca contente, embarcando em uma viagem de fantasias em um universo ladico e
mesmo magico.

Para que este projeto se tornasse viavel foi necesséario encontrar uma
saida criativa que nédo alterasse a qualidade e a unicidade da peca, com 0 uso de
técnicas de modelagem, aliada a técnica do origami (dobradura em papel neste caso
aplicada no tecido), para deixar as pecas com uma estética exclusiva e magica
reforcando ainda mais o conceito principal da colecdo que é tornar a peca flexivel
em suas medidas, 0 que proporciona um uso mais prolongado da peca, uma vez
gue as criancas estao em plena fase de desenvolvimento corporal.

No processo de criacao deste projeto foi utilizado o uso de tecnologias
conforme descrito no tépico especifico sobre este tema, mas temos que destacar o
uso do trabalho manual, como ferramenta essencial para o desenvolvimento deste
projeto.

Partindo da ideia principal da roupa que pode se ajustar conforme o
crescimento da crianga, buscamos um diferencial de modelagem que desse
destaque e acabamento para conferir sofisticacdo para uma roupa destinada a
festas e ocasides especiais.

Com a realizacao de diversas pesquisas, observamos que a técnica do
Origami vai ao encontro dessa dinamica ao dar destaque visual a uma peca que
pode ter seu tamanho alterado sem perder a sua beleza estética, partindo deste
principio, comecamos a fase de experimentacdo de como usar a técnica do origami,
que tem o seu uso predominante no papel e fazer a adaptacdo para o tecido. O
artesanato entra com o conceito de elaboragdo ndo industrial, uma vez que “a
maioria dos trabalhos realizados por artesdos faz parte de decoracdes e pecas de
roupas, os trabalhos sdo muito apreciados e agregam valor devido ao seu carater
manual” (LINKE, VELHO, 2010, p. 30).
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A proposta, entdo, foi de aliar conceitos tradicionais, multiculturais e
contemporaneos. O tradicional se refere tanto a técnica de origami como a do
artesanato brasileiro, em que ambas se conectam sob a construcdo da pessoa
artesd, orientada pela ideia central da colecéo, o que, por sua vez, também vai ao
encontro do multiculturalismo, mesclando orientalidade e ocidentalidade, o que
implica em conceitos contemporaneos, como também o uso de tecidos, costura etc.
A colecédo revela em que medida a criacdo permite expor o conceito em realidade,

em elaborar conceitos diversos representados em pecas Unicas.

O ato de criar envolve a transformacdo de algo, ndo somente de uma
matéria-prima, mas de uma informacgéo ou ideia. Criar ndo é apenas dar
forma, reorganizar o caos ou destruir e reconstruir algo, € reinterpretar e
reinventar o velho, quebrando padrdes e transformando-os em uma nova
informacao que sera interpretada em outro contexto, um contexto que surge
através do olhar de um criador. (LINKE, VELHO, 2010, p. 26).

O uso da dobradura passa um visual de uma peca flexivel que
aumenta o seu tamanho como um leque, somada as técnicas reais de modelagem
que possibilita o aumento da vida (til da peca, esse diferencial competitivo
demonstra viabilidade comercial e cientifica para este projeto. Dessa forma, a
colecdo desempenhara importante aspecto para que o conceito de magia ludica
ganhe vida, bem como o uso de pecas que possam flexibilizar sua dinamica em se
adequar ao corpo que cresce, sem que fuja do conceito de uma peca bem

estruturada, finalizada e dotada de estilo.
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APENDICE A — QUESTIONARIO

Profissao Renda média mensal

1 — Vocé tem filhos na faixa etaria entre 2 e 6 anos? Se a resposta for afirmativa, indique o
namero.
() Sim: filhos () Néo

2 — Vocé costuma comprar roupa de festas para a sua filha para uso em que tipo de
ocasides? (Pode assinalar mais de uma alternativa)

() Aniversarios ( ) Casamentos ( ) Batizados ( ) Eventos religiosos

() Reunibes familiares () Outros:

3 — Onde vocé costuma comprar as roupas de festas da sua filha?
() Em lojas especializadas localizadas em ruas de comércio

() Em lojas especializadas em shoppings-centers

() Manda fazer sob medida

() Pelainternet

( ) Outros:

4 — Quanto vocé se dispde a pagar por uma roupa de festas para a sua filha?
() Entre R$ 150,00 e R$ 250,00

( ) Entre R$ 250,00 e R$ 350,00

() Entre R$ 350,00 e R$ 500,00

() Acima de R$ 500,00

5 — O que vocé leva em conta na hora de comprar uma roupa de festas para a sua filha?
(Pode assinalar mais de uma alternativa)
( ) Estética ( ) Conforto ( ) Praticidade ( ) Preco

6 — Vocé costuma seguir tendéncias de moda na compra das roupas de festas da sua filha?
( )Sim ( )N&o ( ) Nao tenho opinido sobre o assunto

7 — Indique quais as marcas de roupas de festas infantis que vocé costuma comprar:
Resposta:

8 — Considerando o investimento financeiro que vocé realiza na compra de uma roupa de
festas para a sua filha, vocé acharia interessante uma marca oferecer produtos que
proporcionassem um maior tempo de aproveitamento de uso das pecas?

( )Sim ( )Nao ( ) Nao tenho opinido sobre o assunto

9 — Quais as cores preferidas na escolha das roupas de festas para a sua filha:

() Cores pastéis e suaves puxados para os tons claros (ex.: bege, rosa, lilas, amarelo, etc)
() Cores fortes e vibrantes puxados para os tons escuros (ex.: vermelho, marron, rosa cha,
azul, verde, etc)

() Cores modernas e tecnologicas com brilhos (ex.: prata, dourado, néon, etc)

10 — Que tipo de efeitos estéticos vocé aprecia nas roupas de festas infantis?
(Pode assinalar mais de uma alternativa)

( ) Estampas ( ) Bordados em pedrarias ( ) Recortes diferenciados

() Volumes bufantes ( ) Rendas ( ) Detalhes artesanais (ex.: croché, etc)
() Aviamentos decorativos (ex.: botdes, fivelas, passamanarias, etc)



