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RESUMO

MIRANDA, Nathélia Regina Secco. Moda festa tal méae, tal filha. 2015. (Trabalho de
conclusdo de curso 1l) Tecnologia em Design de Moda. Universidade Tecnoldgica
Federal do Parana — UTFPR. Apucarana, 2015.

O avanco e desenvolvimento do setor da moda, aprimora-se com a criacdo de
produtos nelas embasados. E exemplo disso a tendéncia popularmente identificada
pelo termo Tal mae, Tal filha em que criancas se vestem igual aos adultos copiando
seus modelos. Para inovar dentro dessa tendéncia, o presente trabalho pretende
criar uma colecdo de roupas de festas em que o look infantil seja inspirado no
modelo da mée, porém, com as adequacdes necessérias a faixa etaria e estilo de
cada uma.

Palavras-chave: Moda. Festa. Inspiragao.



ABSTRACT

MIRANDA, Natalia Regina Secco. Fashion party like mother, like daughter. 2015.
(Work completed course 1l) Technology in Fashion Design. Federal Technological
University of Paran& - UTFPR. Apucarana, 2015.

The advancement and development of the fashion industry, is improved with the
creation of products in them grounded. One example is the trend popularly identified
by the term Like Mother, Like Daughter in which children dress like adults by copying
their models. To innovate within this trend, this paper aims to create a collection of
party clothes on that child look is inspired by the mother's model, however, with the
adjustments necessary to the age and style of each.

Keywords: Fashion. Party. Inspiration.



LISTA DE ILUSTRACOES

Figura 01 — Fachada da Loja / Atelier .............eeeeuimmiimiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinnees 26
Figura 02 — Fachada da Loja / Atelier .............eeviumimmimiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiniiiiiiiieneees 26
Figura 03 — Fachada da Loja / Atelier ...........uuoiiiiiiiiiieeccce e 26
Figura 04 — Fachada da Loja / Atelier .............eeveeiiimimiimmiiiiiiiiiiiiiiiiiiniiiiiiiiineees 26
Figura 05 — Fachada da Loja / Atelier ...........uueiiiiiiiiieiecee e 26
Figura 06 — Fachada da Loja / Atelier .............eeeuuiiimimiimiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiniiinnees 26
Figura 07 — EmMDalagens .......coooouiiiiiiii e 26
Figura 08 — IMagem da LOJO .......ueuurummmiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiitiietiiiieiieeeeeieeeneenenennennees 27
Figura 09 — Painel Estilo de Vida ..........ccoovviiiiiiiiii e 31
Figura 10 — Barbi€ POF DIOI ........uuuuuueiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiisiibieeieeeeeeeeeeneeneeenneneee 34
Figura 11 — Barbie por C.LOUDOLLIN .......ccoovviiiiiiiie e 35
Figura 12 — Barbie por The BIONdS .............uuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieees 35
Figura 13 — Barbie por Vera Wang .........ccoovuvuiiiiiii e 36
Figura 14 — Materiais usados Na COIEGEOD ...........uuvururriiimriiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiennees 37
Figura 15 — TipoS de SNaPES .....covvviiiiii e 37
Figura 16 — Cartela 08 COIES ...........uuuuuiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiibb e ebeeeeeaeeeeeaees 40
Figura 17 — Materiais UtiliZados ............ccooiiiiiiiiiiii e 41
Figura 18 — LOOK eSCOlhid0 — frente ............euviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieees 42
Figura 19 — Look escolhido — COStas .........cccvvviiiiiiiiiieeeecee e 43
Figura 29 — Alternativa 1 — freNte ..........uuuiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 52
Figura 30 — Alternativa 1 — COSIAS .....covieeiiiiieiiciee e 53
Figura 31 — Alternativa 2 — freNTe .........uuueiiiiiiiiiiiiiiiiiei e 54
Figura 32 — Alternativa 2 — COSTAS .....coviieiiiiiiiiec e 55
Figura 33 — Alternativa 3 — freNte ...........ueiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 56
Figura 34 — Alternativa 3 — COSTAS .....oooeeiiiiiiiiiiie e 57
Figura 35 — Alternativa 4 — freNte .........uuueiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 58
Figura 36 — Alternativa 4 — COSTAS .....ooceeiiiiiiiiiiii e 59
Figura 37 — Alternativa 5 — freNte ..........uuuieiiiiiiiiiiiiiiiiieeees 60
Figura 38 — Alternativa 5 — COSEaS ......cccceiiiiiiiiiii e 61
Figura 39 — Alternativa 6 — freNte ............uuiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii s 62
Figura 40 — Alternativa 6 — COSTAS ......ccceiiiiiiiiiiiie e e 63
Figura 41 — ARRernativa 7 — frENTE ........uuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 64
Figura 42 — Alternativa 7 — COSTAS .....oooeeiiiiiiiiiiii e 65
Figura 43 — Alternativa 9 — freNte ..........uuiiiiiiiiiiiiiiiiiie e 66
Figura 44 — Alternativa 9 — COSEAS ....coooeeiiiiiiiiiie e 67
Figura 45 — Alternativa 10 — freNte ..........uuueiimiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeaeees 68
Figura 46 — Alternativa 10 — COSIAS .......ccovviiiiiiiiiiee e 69
Figura 47 — Alternativa 11 — frente ..........eueuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiieeeaaees 70
Figura 48 — Alternativa 11 — COSIAS ......ccoovviiiiiiiiiie e 71
Figura 49 — Alternativa 12 — freNte ..........uuueuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieieeeeeaees 72
Figura 50 — Alternativa 12 — COSEAS ........iiiiiiiiiiieeeiiie e 73
Figura 51 — Alternativa 13 — freNte ..........uuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeaaees 74
Figura 52 — Alternativa 13 — COSEAS .......uoviiiiiiiiii e 75
Figura 53 — Alternativa 14 — frente ..........uueueiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeaees 76
Figura 54 — Alternativa 14 — COSEAS .......uiiiiiiiiiiieeeiie e 77
Figura 55 — Alternativa 15 — frente ...........uueiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieaaees 78
Figura 56 — Alternativa 15 — COSEaS ........oiviiiiiiiiiiiiiiie e 79

Figura 57 — Alternativa 16 — frente ...........uuuuiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeaeees 80



Figura 58 — Alternativa 16 — COSIAS .......cccovviiiiiiiiie e 81

Figura 59 — Alternativa 17 — frente ...........uuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieees 82
Figura 60 — Alternativa 17 — COSIAS ......cccovvviiiiiiiie e 83
Figura 61 — Alternativa 18 — frente ............euuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeees 84
Figura 62 — Alternativa 18 — COSIAS .......ccovvviiiiiiiiie e 85
Figura 63 — Alternativa 19 — frente ............euuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieees 86
Figura 64 — Alternativa 19 — COSIAS .......ccovviiiiiiiiiie e 87
Figura 65 — Alternativa 20 — freNte ...........euueiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieees 88
Figura 66 — Alternativa 20 — COSTAS .......ccovviiiiiiiiiie e 89
Figura 67 — Alternativa 21 — frente ...........uuueiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeees 90
Figura 68 — Alternativa 21 — COSIAS ......cccovviiiiiiiiiie e 91
Figura 69 — Alternativa 22 — frente ...........uuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeees 92
Figura 70 — Alternativa 22 — COSIAS ......ccoviiviiiiiiiiie e 93
Figura 71 — Alternativa 23 — freNte ...........uvuiiiiiiiiiiiiiiiiiiieii s 94
Figura 72 — Alternativa 23 — COSTIAS ......ccoovviiiiiiiiiie e 95
Figura 73 — Alternativa 24 — COSTAS ........uuuuuuuuumiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiieiieineeneneneennees 95

Figura 74 — Alternativa 24 — COSIAS ......ccooviiiviiiiiii e 95



LISTA DE GRAFICOS

Grafico 1 — Respostas da Pergunta 1 .........ccoooovvviiiiiiiiiiiie e ee e 21
Gréfico 2 — Respostas da Pergunta 2 ... 21
Grafico 3 — Respostas da Pergunta 3 ........cccoooeevviiiiiiiiiiiie e eeeeeenns 22
Gréfico 4 — Respostas da Pergunta 6 .........cccccooviiiiiiiiiiieeeeeeiiiiiieeee e 23
Grafico 5 — Respostas da Pergunta 7 ........cccoooeeivvviiiiiiiiiie e e eeeaanns 23
Gréfico 6 — Respostas da Pergunta 9 ... 24

Grafico 7 — Respostas da Pergunta 10 ...........cccovvviiiiiiiiiieeeeeeceiien e e eeeeeeenns 24



SUMARIO

1. INTRODUGAO ...ttt n et e eaeeaennanis 11
1.1. DEFINI(;AO DO PROBLEMA ..o 13
N 1 1 1 o%= 11 V= U PP 13
G T O ] 1 I 1V 3 14
(@01 T=2 1AV 0 N CT=T - | P 14
ODbjetiVOS ESPECITICOS .. .cciiieiieiiii et e e e e e e e e a e 14
2. FUNDAMENTAGAO TEORICA .....ooiiieieieieieeieieiee st 15
2.1.Introducéo a Psicologia Infantil .............cccoooeeeiiiiiiiii e 15
2.1.1Comportamentos entre mée e filho: reflexos e desejos ..., 15
2.2.A crianga na historia da Moda.............ccoiiiiiiiiiiiiiiee e 18
P2 TR 1= g o [T o = 1S 20
3. METODOLOGIA ... ..ttt e e e e e e e e e e e e e e e e e s e eeaaeas 22
3.1 Coletas € Analise de DadOsS ........ccooeeeiiiiiiieeeee e 22
3.2ANAlISE A PESOUISA.......cevuuiiiii e e e e e e e e e e e e e e e e e e e 23
4. Direcionamento MercadolOgiCO ..........ccoiiiiiiiiiiiiiie e 27
I 0 0] 0 (<1 7= PP 27
N 1Y - T o= T PPN 29
v N R ©fo g [o1 =7 [ (o I F= W 4 T o> KU 29
A e o g1 (oS3 o [TV = o o - 30
G T @ I | (- SO PPPRRTPP 30
A.2.4 PrOMOGOES ...uuuieiiiiiie e ettt e et e e e et e e e ettt e e e et et e e e e eaa e e e e est e e e e esa e e e earaaeaaaens 30
4.2.5 PreGoS PratiCatOisS. ........uiieeee i et e e e e e e e e e e e e e e e 31
4.3.0 PUDICO AIVO ... 31
VG T =T 1 o [o R o <10 1o o o PP 32
4.3.2 Painel estilo de Vida..........coovviiiiiiiiiiieeeee e 32
4.4.Pesquisa de TENAENCIAS.........ccuuiiiiiiiiiiiiiiiieeeeee e 33
O R Y = Tt 0] (=] T =7 g o - U 33
A \Y [ o3 (o) (= o [T o - U 34
5. DESENVOLVIMENTO DO PROJETO ... 38
5.1.ESPECIFICACOES DO PROJETO ..c.oiviiieeieceeeee e 38
5.1.1 NOME da COIEGAD ....ceveiiiiiiiei e e e e e e e 38
5.1.2 CONCEILO dA COIBGAD ......uuuuniii ettt 38

5.1.3 Referéncia da COlECAOD........ccooeeiii e 38



T I B I o 21 b= W (SN o0 | (<1 TP 41

5. 1.5 MALEIIAIS ..o 41
SR I = T o1 P 42
5.1.7 TECNOIOGIAS ... 42
5.1.8 MiX A€ PrOUUIO......ceeieeeeee e 43
5.1.9 PaIN@l SEMAENTICO .....ceeeiiiiiiiie et e et e e e e e e e eaeeannanes 44
5.1.10 Cartela 08 COIBS ....cooeeeee e 45
5.1.11 Cartela de MALerialS .......coeeeieeeeee e 46
5.1.12 LOOKS €SCOINIAOS ..o 47
5.1.13 Justificativa do 100k €ScolnidO ........ccoooeeeiiiiieee 81
5.1.14 Geragao de alterNatiVas ...........cooeeeiieiei e 84
APENDICE A. ...ttt ettt et 131

REFERENCIAS ... ettt e, 128



11

1. INTRODUCAO

Nos dias atuais, a midia tem disseminado conhecimentos e referéncias
sobre o reaparecimento de formas de se vestir, as quais, mesmo presentes em
épocas anteriores, encontravam-se, muitas vezes, esquecidas, sendo apenas
lembradas em eventos e ou estudos da area.

Um exemplo deste reaparecimento é a confeccdo de roupas parecidas de
pais e filhos, mées e filhas. O retorno desta preferéncia chamou atencdo de um
publico que vé neste tipo de vestuario uma forma de aproximacéo e identidade entre
os familiares, no caso, a mée e a filha.

Sao comuns visualizacdes em redes sociais, blogs de moda ou mesmo fotos
em revistas onde celebridades desfilam com seus filhos usando roupas em que as
criangas sdo uma versdo das maes, ou dos pais, pois, sendo a infancia considerada
uma fase encantadora, ndo é raro que 0s pais queiram registrar essa aproximacao
afetiva demonstrando lagos de unido. Pode-se encontrar na midia e no comércio
diferentes looks masculinos, femininos, casuais ou mais elaborados que traduzam
uma forma personalizada da vestimenta desse publico.

Essa moda, com producdo de pecas por grandes grifes para atender a
demanda do mercado é, muitas vezes, avaliada por profissionais de areas diversas
como estilistas, psicologos e jornalistas. Envolve, além de criatividade, delicadeza e
um certo grau de diversdo e brincadeira, responsabilidade e discernimento para
encontrar o equilibrio evitando “adultizar” a crianca ou “infantilizar” o adulto.

Héa a recomendacdo de bom senso no habito de mée e filha se vestirem iguais,
tanto por parte de estilistas como de psicélogos. Rose Azedo (2015) alerta que € preciso
respeitar a individualidade da crianca, mas que por outro lado essa brincadeira também
pode ser divertida para ambas. A especialista afirma que “com limite, pode ser legal, mas
vale lembrar que a filha tem que ser quem ela quer, por isso, ndo deve haver pressao”.
Acrescentando a discussao sobre o assunto a estilista Bruna Pinheiro lembra que “os
papeéis ndo podem ser invertidos, dessa forma, a mée tem que tomar cuidado para nédo
ficar com uma aparéncia infantil e a crianca com visual mais velho”, segundo matéria
publicada no site do G1.

Na reafirmacdo de que diferentes olhares devam ser lancados sobre essa

7

demanda de vestimenta, uma vez que a mesma €& buscada por um publico
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consumidor especifico, a tematica despertou interesse para a realizacdo deste
trabalho de pesquisa.

Da observacédo do aspecto relevante de adequar os looks a faixa etaria é o
gue resultou a preocupacédo e empenho ao se confeccionar uma colecédo. A esséncia
da colecdo se pauta na condicdo de que nao se faca coépia fiel da peca referéncia,
adequada as diversas faixas etarias, mas sim um modelo que traga em si

identidade, criando vinculo entre os pais.
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1.1. DEFINICAO DO PROBLEMA

De que forma atender diferentes estilos para diferentes faixas etarias (até 7
anos e 20 a 40 anos) na moda Tal mae, tal filha para festas, onde a filha ndo deixe

de ser crianga, e a mae nédo perca sua identidade?

1.2. JUSTIFICATIVA

A curiosidade pela tematica da igualdade de vestimentas usadas por mées e
filhas, despertou na académica o interesse no conhecimento deste tipo de moda.
Nos eventos da &area e atuacdo, ela busca sempre pelos pesquisadores que
desenvolvem este tipo de trabalho.

Agucada sua curiosidade, indagava qual a razdo de uma filha querer vestir-
se igual a sua mae ou vice versa. Em trabalho de pesquisa, Zamberlam (2002),

apresenta razfes psicologicas para explicar tal comportamento, afirmando:

A relagdo infante — mée tem sido reconhecida sob véarios de seus aspectos:
servindo como eixo de referéncia a partir do qual se analisam demandas
ambientais adaptadas as vérias etapas do desenvolvimento da crianca
(ZAMBERLAM, 2002).

A identidade no aspecto da moda é recorrente nas redes sociais, na midia,
de uma forma geral, e esta sempre presente no interesse que perpassa 0s estudos
académicos.

Esta pesquisa tem como foco contribuir com produtos diferenciados voltados
para o publico interessado com um conceito criativo, objetivando a elaboracdo de

uma marca exclusiva para o segmento festa na moda Tal mae, Tal filha.
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1.3. OBJETIVOS

Objetivo Geral

Elaborar modelos de uma colecédo para festas a partir do conceito Tal méae,

Tal filha, observando a faixa etaria e estilo.

Objetivos Especificos

e Estudar o tema abordado;
e Apresentar uma colecdo de segmento festa na moda Tal mée, Tal filha.
e Mostrar que € possivel usar a inspiracdo e ndo a copia do modelo da

mae, assim cada faixa etaria usar roupas adequadas.
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2. FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1. INTRODUCAO A PSICOLOGIA INFANTIL

Psicologia € o estudo cientifico dos processos mentais e do comportamento
do ser humano e suas interagbes com o ambiente fisico e social. O estudo da
natureza humana € realizado desde a Antiguidade, por pensadores, filésofos e
estudiosos da &rea. A psicologia social, por sua vez, € o ramo que obteve maior
desenvolvimento na primeira metade do século XX, e onde podemos estudar a
insercdo do individuo na sociedade e seu comportamento. Dentro da psicologia,
existe ainda a divisdo da psicologia infantil, area que se estuda a evolucdo das
manifestacdes psiquicas da idade infantil.

Desde o nascimento a mée e o bebé passam por uma série de situacdes
gue os levam a uma proximidade muito grande. Essa relacdo intima de mae-bebé é
um fator muito importante para seu desenvolvimento posterior, principalmente no
que se referem a comunicacio e socializacido. E esse aspecto que vai determinar

mais tarde a personalidade da crianca.

O apego € uma ligacédo afetiva que forma lacos temporais e espaciais. Os
comportamentos indicativos de apego buscam obter ou manter proximidade,
interacdo e comunicagdo, mesmo que a distancia (AINSWORTH, M. D.,
Wittig, B. A., 1969 apud. ZAMBERLAM, 2002).

Se h& uma relagdo do ambiente que determina, em certa medida, entdo é
possivel defender que a proximidade entre mée e filha estabelece uma troca, quase

simbidtica, entre elas. A mée influencia a filha, mas o oposto também acontece.

2.1.1Comportamentos entre mae e filho: reflexos e desejos

Com o crescimento, as criancas alteram suas preferencias e necessidades.
Comecam a ter opinides proprias de acordo com o meio social que vivem. Porém, é

importante que se observe que uma crianca deve se vestir adequadamente a sua
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idade. Assim, bebés tem que se vestir como bebés, e conforme eles se
desenvolvem algumas mudancas vdo acontecendo ndo sé fisicamente, mas no
vestuario. Rodrigues (2010) faz uma analise das teorias freudianas em relacdo ao
periodo pré-edipico estabelecido entre méae e filha, suscitando a existéncia de que
h& um apego intenso e longo desde o periodo da sexualidade infantil e que pode
chegar ao quinto ano. Mas essa relacdo € ambivalente, tanto que o sentimento de
unicidade das méaes por parte das filhas € maior do que com os filhos, elas
‘enxergam as filhas como uma extensdo de si mesmas ou uma soésia delas,
prejudicando ou tornando mais fraco o entendimento da filha como um outro sexual”
(RODRIGUES, 2010, p. 25).

Essa relacdo de extenséo das filhas é transposta por intermédio das roupas.
A moda ‘auxilia’ nessa conexdo entre mae e filha, nessa mimética especular que
funde adulta-crianca. No site Vem Bonita, dirigido por Fabi Berto e Dani Simdes, é
possivel encontrar uma descricdo emblematica sobre o uso de roupas idénticas por
maes e filhas, que segue na integra como forma de andlise, além das imagens

desse uso:

Tal mae, tal filha!

Que menina nunca pegou uma roupa do arméario da mé&e e desfilou
maravilhada em frente ao espelho, se vendo nela como tal?

Todas nos!

Mas hoje em dia essa “fantasia” se tornou uma realidade levada a sério por
muitas empresas que véem apostando cada dia mais nas cole¢cdes que
trazem essa tendéncia mée e filha.

E cada vez mais comum uma cole¢io ao ser lancada, destinar parte de
algumas pecas iguais para esse publico em ascensao: as filhas das méaes!!!
Confesso que para as mées de meninas isso é de fato um chamariz que
nao resistimos!

Afinal ver nossas pequenas em corpo, alma e vestes iguais a nés é uma
alegria dupla! Tripla!!! Coisas de mae! (BERTO; SIMOES, 2014).
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I T -
Figura 01 — Mée e Filha 1
Fonte: Vem Bonita — Berto, Fabi e Sim&es, Dani.

i:igura 02 — Mae (; Filha 2
Fonte: Vem Bonita — Berto, Fabi e Sim6es, Dani.

Com o crescimento e a socializacdo da criancga, ela vai criando referéncias, a
mae quase sempre € a primeira e mais importante delas, tanto que comecam a
querer a imitar usando as mesmas roupas, passando maquiagem, arrumando
cabelo, com o passar dos anos e 0 crescimento, a mae deixa de ser a Unica

referéncia, pois agora a crianca passa ter seu proéprio estilo.
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2.2. A CRIANCA NA HISTORIA DA MODA

No periodo anterior ao séc. XVI as criangas se vestiam como “pequenos
adultos”, portanto o conceito de infancia é moderno. As criancas, estavam relegadas
a copiar os adultos até que se tornem como eles efetivamente. Elas néo tinham
diferenciagao de sexo, meninas e meninos usavam vestimentas iguais. O branco era
a cor que predominava nos camisol@es usados (BRAGA, 2007). Como escreve Ariés
(1981), ndo havia uma distincdo, ou ainda o sentimento do que era infancia, sendo
simplesmente negligenciadas, as criancas eram tratadas como mini adultos.

Foi entdo que no fim do séc. XVI que as criangcas comeg¢am a ser notadas.
Com o passar do tempo os trajes infantis tornaram-se simbolos da moda como o

traje marinheiro, o pequeno Lord e a roupa de Eton como na imagem abaixo.

A -
Figura 03 — Conjunto de criancas com trajes do séc. XVI
Fonte: Pensar e Lucidar Blog.
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SABEZ MUONC D RYDE t'w

Figura 04 — Crianga com traje da época
Fonte: N&o me mexa nos Jpges Blog

Com a expansdo das escolas tornou-se mais evidente a diferenciacao entre
adultos e criancas e também de classe social. Enquanto algumas familias ainda
colocavam suas criangas para trabalhar nas fabricas junto com os adultos, outras de
classe social mais elevada, jA as vestiam com roupas apropriadas a idade dos

pequenos.

A necessidade do sujeito ser reconhecido coloca na frente alguns codigos
facilmente perceptiveis como procedimentos institucionalizados e
socializadores. O vestuario como desenvolvemos até entdo, € um dos mais
importantes elementos que vao marcar as distingdes institucionais e sociais
(CASTILHO, 2006, p. 121).

Apbs o cenario das duas grandes guerras, especificamente ap6s 1960, as

roupas infantis receberam uma transformacéao significativa.

A partir dos anos de 1960, a moda infantii passou por significativa
transformagdo: as vestimentas de aparato, também conhecidas como
‘roupas de domingo’, desapareceram, quase que completamente, para dar
lugar a vestimentas mais resistentes, menos enfeitadas, de menor custo e
bem mais préaticas. Progressivamente, as roupas de domingo, passaram a
serem usadas durante a semana (GONCALVES; FILHO, 2014, p. 04).
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Atualmente o mundo infantil tem grande influéncia social e de mercado, onde
propiciou o surgimento de produtos e servicos especificos para o publico. No
aspecto da moda néo é diferente, pois ha grandes possibilidades de expanséao e

aprimoramento do ramo voltado a atender as expectativas desse publico.

2.3. TENDENCIAS

O tema abordado traz curiosidade. O que faz uma crianga querer se inspirar
na mae a ponto de querer copia-la?

Com o mundo globalizado, novas tendéncias ressurgem com releituras mais
contemporaneas no mundo fashion, como a moda Tal mée, tal filha. Uma moda
onde a crianga se veste como a mée/pai, 0 que a torna uma “mini” imitagdo, como se

pode perceber com t-shirts, por exemplo.

saiina

contigo!

Figura 05 — Imagem t-shirts
Fonte: Fada com Glitter Blog

Nesse mercado, aos poucos, outras pecas estdo sendo introduzidas como
copias em tamanhos menores. A crianga tem que ser crianga e ndo “mini” adulto.

Diante dessa problematica, € importante estabelecer um estudo em que
relacdo ao que leva uma crianga a querer copiar a mée ou pai, ou vice-versa. E fazer

uma colegdo onde a mae é uma referéncia, e ndo cépia, respeitando a faixa etaria
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de cada um e o estilo préprio, usando modelagens que proporcionem o conforto de
ambas as idades.

Na busca dos objetivos propostos pelo trabalho, vale considerar o que expde
Grave (2004) sobre a relacédo roupa e mente, uma vez que existe um dialogo entre
ambos. Se o vestuario ndo agrada ao psicoldgico, a pessoa se limita, como se o
“vestuario e mente tivessem opiniées divergentes” (GRAVE, 2004, p. 100).

A diferenca entre referéncia e copia, é que referéncia é aplicada de forma
mais sutil, as vezes na forma de homenagem. Ja a copia é reproducéo fiel do

produto.
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3. METODOLOGIA

3.1 COLETAS E ANALISE DE DADOS

Segundo Severino (2007), a ciéncia se constitui aplicando técnicas,
seguindo um método e apoiando-se em fundamentos epistemoldgicos. Tem assim
elementos gerais que sdo comuns a todos os processos de conhecimento que
pretenda realizar, marcando toda atividade de pesquisa. Varias sdo as modalidades
de pesquisa que se podem praticar, o que implica coeréncia epistemoldgica,
metodoldgica, e técnica, para seu adequado desenvolvimento.

Para tornar possivel a compreensdo do surgimento da moda Tal mée Tal
filha, o trabalho abrange uma pesquisa bibliografica, a qual € indispensavel nos
estudos historicos.

Ainda segundo Severino (2007), a primeira diferenciacdo que se pode fazer
€ entre pesquisa quantitativa e qualitativa.

De acordo com Gil (2009), o estudo de campo permite conhecer o
comportamento das pessoas as quais se integram no universo da pesquisa, através
da interrogacdo direta acerca do problema estudado. Utilizando uma pesquisa
quantitativa, h4 uma simplificacdo no trabalho analitico, uma vez que esta é
realizada por meio de instrumentos padronizados a fim de atingir os objetivos da
pesquisa, com o intuito de obter conclusées sobre os dados coletados. A pesquisa
qualitativa, por sua vez, € uma pesquisa indutiva com carater exploratério, isto €, o
pesquisador desenvolve conceitos a partir de padrdes encontrados nos dados, ao
invés de coletar dados para comprovar teorias.

Através da pesquisa qualitativa pretende-se, obter a coleta de dados do
perfil do publico-alvo em relacdo a estilo, conforto e preco. A partir de uma andlise
dessa preferéncia, desenvolver uma colegao.

Segundo Menezes e Silva (2000), a pesquisa aplicada objetiva gerar
conhecimentos para aplicacéo pratica, dirigidos a solucdo de problemas especificos.
Assim, a partir dos conhecimentos obtidos serdo desenvolvidos uma cole¢céo que

atenda as necessidades das maes e filhas.
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3.2 ANALISE DA PESQUISA

Foi feito uma pesquisa de publico-alvo com 19 pessoas. Maes de 20 a 40
anos, com criancas de até 7anos, procurando identificar as preferéncias de mercado
do publico-alvo, e assim atender de forma que satisfaca o consumidor. A pesquisa
foi um questionario via internet, com questdes abertas e de mdultipla escolha, onde
as maes puderam escrever suas preferéncias.

PERGUNTA 1

Vocé ja viu roupas para maes e filhas a venda proximos a vocé?

53%
47%

Sim

Grafico 1 — Respostas da Pergunta 1
Fonte: Da autora, 2015.

PERGUNTA 2

Os modelos devem ser idénticos ou cada um respeitando a faixa etaria

que usar?

Novamente nas respostas dadas a essa questdo verifica-se a néo
apreciacdo de modelos idénticos. Cada uma deve respeitar sua faixa etaria. Apenas

uma das respostas foi favoravel a escolha de trajes idénticos de mae e filha.



24

PERGUNTA 3

O que nao pode faltar nos looks (adulto e infantil)?

53%

Pedrarias bordados volumes de tecidos babados
diferenciados

Gréfico 3 — Respostas da Pergunta 3
Fonte: Da autora, 2015

PERGUNTA 4

O que levaria vocé a querer usar umaroupa igual sua filha?

A respeito das respostas a essa questdo podemos afirmar que de maneira
geral as maes apreciam looks que sugiram alguma semelhanca entre os trajes de
mae e filha. Entretanto, é também presente a ideia de que a cépia do modelo ndo é

adequada.
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PERGUNTA 5

Que locais vocé procura por esse tipo de roupa?

58%

22% 21%

0%

sites redes sociais lojas fisicas revendedoras

Gréfico 4 — Respostas da Pergunta 6
Fonte: Da autora, 2015

PERGUNTA 6

No segmento de moda festa ainda € incomum ver maes e filhas com

roupas idénticas ou parecidas. Vocé usaria numa festa?

79%

10% 11%

Sim Nao Talvez

Gréfico 5 — Respostas da Pergunta 7
Fonte: Da autora, 2015
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PERGUNTA 7

Ja usou esse tipo de roupa em uma festa?

Apenas 2 respostas afirmaram ja ter feito a confec¢do de roupas mae e filha
para festas. O que retrata um desafio a ser enfrentado por essa pesquisa.

PERGUNTA 8

Quais as cores que predominam no seu guarda roupa e no da sua filha:

32% 32%
26%

10%

tons pasteis estampas cores vibrantes cores claras

Gréfico 6 — Respostas da Pergunta 9
Fonte: Da autora, 2015



27

4. DIRECIONAMENTO MERCADOLOGICO

4.1. EMPRESA

A empresa denomina-se Nathdlia Secco, sendo uma organizacdo de
pequeno porte, segundo o SEBRAE e tem sede na cidade de Londrina.

Tem como segmento moda festa personalizada para méaes e filhas, com
distribuicdo de pecas do vestuario em escala regional.

Em sua sede encontra-se o atelié de desenvolvimento de produto e a loja
para comercializacdo. Toda parte de desenvolvimento e producao é feito dentro da
empresa. O ambiente de trabalho € um lugar arejado bem iluminado e amplo.
Visando o conforto de seus funcionarios.

A empresa, inicialmente, realizara somente a confeccdo de pecas sob
medida. Visto que as pecas sdo Unicas. A colecdo sera divulgada no site da
empresa e em redes sociais (Facebook, Instagram).

N&o tem concorrente direto, pois ainda ndo existe uma marca que
desenvolva roupas de festa especialmente para esse publico. Porém outras marcas
como MiuMiu, Sadek Majed e outras fazem colecdes paralelas, ou seja, junto com a
colecédo oficial, é lancado produtos diferenciados, afim de buscar e atender, novos e
diferentes consumidores para a marca.

A marca tem o atelié proprio onde todos os produtos sdo criados,

desenvolvidos, e entregue aos clientes.



FACHADA DA LOJA / ATELIE

NIRRT

Figura 06 — Fachada da Loja / Atelier
Fonte: Da autora, 2015.

EMBALAGENS

—NJ:—QM
NATHALIA SECCO

—c\.ﬁ'@'l_/-:—
NATHALIA SECCO

Figura 07 — Embalagens
Fonte: Da autora, 2015.
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As embalagens da marca serdo caixas de papel, com cores e estampas
ligadas a colecdo. Ter4d também a logo estampada. Cada vestido sera entregue em

uma caixa.
4.2. A MARCA

Pensando nas caracteristicas do publico-alvo, procurou-se aliar a imagem da
marca elementos que a representasse. O sentimento maior que existe, € o amor
entre maes e filhos. O coracdo com arabescos representa todo lagco de amor da
familia, em especial o da matriarca. A logo desenvolvida é marcante e delicada,

assim como os produtos da marca.

NATHALIA SECCO

Figura 08 — Imagem da logo
Fonte: Da autora, 2015.

4.2.1 Conceito da marca

Estilo, delicadeza e exclusividade resumem a marca. As pecas fazem com
gue as criangas se sintam num conto de fadas, onde podem ser 0 que quiserem e
usar as roupas inspiradas em suas maes, e estas terem suas peguenas mais
parecidas com elas. Fazendo com que ambos os mundos, se percam numa

brincadeira divertida e Unica.
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4.2.2 Pontos de venda

Inicialmente as pegas serdo comercializadas somente na loja do atelié.
Podera ser feito a escolha do modelo e encomenda. Hoje o acesso a internet é
muito facil e rapido, sendo assim a marca tera um site onde a colecédo podera ser

vista e posteriormente encomendado.

4.2.3 O Site

O site tera a pagina inicial com o teaser da colecdo. Depois tera as opcdes
acima: historia da marca, colecdes, catalogo e contato.

Na aba de histéria da marca ter4d um pouco da trajetéria do atelié, onde tudo
comecgou e como esta atualmente. Ja na aba de cole¢des tera fotos de todos os
produtos. No catalogo sera apresentada a nova colecdo com fotos e editorial da
colecdo. No contato serd um espaco onde os clientes poderdo comunicar-se com a

empresa, deixando telefone, e-mail.

4.2.4 Promocgoes

O departamento de marketing e propaganda, responsavel pela divulgacéo
da marca, analisara as necessidades e o0 comportamento do publico.

Primeiramente sera feito a divulgacdo em revistas voltadas ao publico infantil
e para as maes, sites e blogs de moda. Também sera feito propaganda na midia
com o teaser da colecéo e outdoors da cidade.

Participacéo de feiras e exposi¢cdes como, a Feira das Noivas, em Londrina
gue ocorre no Shopping Catuai todo ano no més de maio, visto que a marca atende
0 publico festivo. Também promover concursos de beleza e desfiles e disponibilizar

os looks da marca para a divulgagcédo da mesma.
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Aliar-se aos artistas que representem a marca, pode trazer beneficios tanto
para a marca quanto para o artista. Assim fazer parcerias em colegdes exclusivas e

eventos com a presenca do mesmo.

4.2.5 Precos praticados

Os precos praticados serdo a partir de R$ 500,00 cada vestido. O setor

comercial da empresa sera quem determinara os precos.

4.3. O PUBLICO ALVO

A A A

N ,
Figura 09 — Imagem de publico alvo.
Fonte: Sadek Majed Couture Fanpage.
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4.3.1 Perfil do consumidor

Sao maes de 20 a 40 anos e criancas de até 7 anos. De classe econdémica b
e c¢. O publico é bastante consumista, visto que as maes sdo super vaidosas e
antenadas com a moda e as filhas seguem os passos da mée.

As mées trabalham fora, a maioria formada ou fazendo faculdade. Cuidam
da saude, fazem esportes, frequentam centros de estética. As criancas estudam em
escolas primarias, frequentam aulas extras, como ballet, natacdo ou danca. Nas
horas vagas costumam viajar com a familia, fazer passeios no shopping e sair para
jantar. Frequentam muitas festas com a familia.

N&o sdo fieis a uma marca. Procuram usar aquilo que as deixem bem
confortaveis e estilosas. Ja as criangas conforme crescem seu gosto vai mudando e
as marcas procuradas também. As boutiques e lojas do shopping, como magazines,

sao as mais frequentadas.

4.3.2 Painel estilo de vida
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Figura 10 — Painel Estilo de Vida
Fonte: Da autora, 2015.

4.4. PESQUISA DE TENDENCIAS

4.4.1 Macrotendéncia

Segundo o site 0 Resumo da moda, Macrotendéncias sdo ideologias do
comportamento humano, verdades reproduzidas muitas vezes com 0 objetivo de
estabelecer uma indicacdo da melhor decisdo no intimo do nosso pensamento.
Assim como auxiliam a prever reacdes, as macrotendéncias também criam
costumes.

Elas devem incrementar processos criativos e as industrias devem se
adaptar a esse processo. Surgem dos grandes movimentos de cultura e as
tendéncias de moda adaptam a leitura feita desses movimentos para seus produtos.

Acontecimentos historicos influem nas tendéncias de moda, nada é exato,
mas as pesquisas ajudam a pensar e apontam caminhos para os designers e as
macrotendéncias sdo importantes para a sobrevivéncia da sociedade.

O conceito de suavidade tem relacdo com as inspiragdes do inverno 2015, uma vez
que o tema da chuva é retomado. A chuva passou e deixou 0s contornos mais
diluidos, dando lugar aos aquarelados e delicados desenhos de flores.
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Essa tendéncia apresenta auséncia de contornos e os contornos definidos,
fragilidade e ao mesmo tempo agressividade, cores com aspecto de lavadas e cores
escuras. Os enfeites e adornos nos da a sensacao: do diluido, da leveza, fragilidade
e do plissado. As texturas sdo de couro, laminado, sintético, acrilico, e laser,
aquarelado, diluido, sequéncia matemética de tracos, impermeavel, acetinado,
leveza, translucido, delicado, fragilidade, agressividade, amassado, degrade,

descolorido e plissado.

Figura 11 — Suavidade
Fonte: Box Fashion

4.4.2 Microtendéncia

Umas das microtendéncias escolhida foi a soft pop. Temas ludicos e
emocionais tém um peso intelectual em um novo clima cultural, nada mais é do que
um mix criativo dos sentidos, que ndo esta restrita ao género, sexualidade ou etnia.

As tonalidades em candy sdo cores oficiais dessa tendéncia. Cores que
lembram os doces, como balinhas e guloseimas.
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Outra tendéncia escolhida foi a do 3D. Esses efeitos vém invadindo os
cinemas, a fotografia, o ramo da beleza e também da moda. Essa tendéncia tera
destaque, seja com bordados, texturas, vazados e pedrarias, na moda festa ou nas
ruas.

O luxo agora vem em estilo tridimensional em bordados e efeitos que saltam
aos olhos. Vestidos de festa ficardo ainda mais sofisticado com esse trabalho,
trazendo muita feminilidade através de aplicacGes de flores e pedrarias. Além de
aplicacoes de flores ja prontas em materiais como organzas e outros, sdo 0S

bordados com fitas de cetim.

. It

¥ ! t
Figura 12 — Cores candy
Fonte: Coluna Tati Pildo



Figura 13 — cores cand
Fonte: Ms ms, creative exploration

Figura 14 — 3D
Fonte: Fashion Bubbles
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Figura 15 - 3D
Fonte: Ponto Rustico
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5. DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

5.1. ESPECIFICACOES DO PROJETO

5.1.1 Nome da colecao

Versalhes.

5.1.2 Conceito da colecao

Inspirada nos contornos da arquitetura e decoragcédo, detalhes como as
pinturas das paredes e sua jardinagem, e a riqueza do Palacio de Versalhes, a
colecdo traz bordados e rendas que lembram, os lustres de cristais, os jardins
floridos e seus labirintos. As roupas trardo decotes, fendas, babados e muita
pedraria que representam as joias da rainha e o tesouro da familia real.

A colecao traz looks delicados e finos onde a mée € rainha, com decotes e
recortes que valorizam seu corpo e a filha uma princesa, que mesmo tendo a mée

como inspiragdo, continua uma menina delicada cheia de babados e lagos.

5.1.3 Referéncia da colec¢éo

O Paléacio de Versalhes é um castelo real localizado na cidade de Versalhes,
suburbio de Paris. Pela sua opuléncia e grandiosidade tornou-se o mais luxuoso de

toda a Europa. Muito conhecido pela sua riqueza.

O quarto da rainha Maria Antonieta conserva a verdadeira caracteristica da

rainha, o amor a vida monétona e fria, regados de muito dinheiro e luxo.
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Figura 16 — Quarto da rainha
Fonte: Da autora, 2015.

A Galeria dos Espelhos é uma sala conhecida internacionalmente pela
assinatura do Tratado de Versalhes em seu interior. Um grande espaco cheio de
espelhos em sua estrutura com o teto em formato de um arco revestido de
dezessete espelhos que refletem a vista das imensas janelas que o compdem.
Importado de Veneza na lItélia, os espelhos eram tidos como 0s mais extravagantes

elementos que se podia ter na época.

Figura 17 — Galeria dos Espelhos
Fonte: Da autora, 2015.

Atualmente o palacio é um museu de historia, sendo o ponto turistico mais
visitado da Franca, ao contrario do que muitos pensam ser a Torre Eiffell ou o
museu do Louvre.


http://4.bp.blogspot.com/-Ltasv1gH5zE/TWEsz34uVyI/AAAAAAAAAA0/GZjXDFI0zIM/s1600/Versailles_Queen's_Chamber.jpg
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Foi escolhido como referéncia da colecéo por se tratar de um tesouro muito
grande.

A familia é tida como grande joia rara, o amor incondicional de méae para
filha, representado pela riqueza imensa desse lugar.

Figra 18 — Palacio
Fonte: Da autora, 2015.
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5.1.4 Tabela de cores

As cores da colecao sdo marcantes. Representam a natureza de diversas
formas. Do classico branco, off-white e nude, passando pelo ousado como dourado
e amarelo e chegando nas cores da natureza,tons de rosa e roxo , € nuances de

verde. .

5.1.5 Materiais

Serdo utilizadas aplicacdes de rendas e tecidos finos, pedrarias em geral,

plumas e fitas. Além de botdes de pérola, ziperes, barbatanas, entretela e bojo.

Figura 19 — Materiais usados na colecéo
Fonte: Da autora, 2015.
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5.1.6 Shapes

SHAPE ADULTO

SHAPE INFANTIL

Figura 20 — Tipos de Shapes
Fonte: Da autora, 2015.

As shapes de roupas usados na cole¢ao adulta sdo o shape “A”, sereia ,“iI" e
O “H”

Ja os shapes infantis sdo o “a” “x

5.1.7 Tecnologias

As modelagens serdo desenvolvidas através de risco plano e depois
passado para o sistema CAD para armazenamento e futuramente poder ser
novamente utilizado. O CAD é uma tecnologia que facilita o trabalho do modelista. O
sistema permite a construcdo ou manipulacdo de moldes de forma rapida, com a
utilizacdo de um computador em que o software se encontra instalado. Apds fazer o
risco a impressora plotter imprime os trabalhos e permite que se proceda para o

corte



5.1.8 Mix de produto

~ PRODUTO
VESTIDO ADULTO
VESTIDO ADULTO
'CONJUNTO ADULTO

VESTIDOS INFANTIS

Figura 21 — Mix de Produto
Fonte: Da autora, 2015.
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TIPO QUANTIDADE
' LONGO | 20
" MIDI/ CURTO 04
' SAIA LONGA E CROPED | 01
" PADRAO | 25




44

5.1.9 Painel semantico
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Figura 22 — Painel Semantico
Fonte: Da autora, 2015.

O painel seméntico € uma montagem com varias imagens do Palacio de
Versalhes. Cores fortes contrastam com as claras, iluminando a imagem. O lustre de
cristal, o teto e as paredes com pinturas marcantes e detalhes de ouro, trazem toda
a sensacdo de riqueza. As flores do jardim deixam a fineza e a suavidade a mostra.

Um choque entre o luxo e a simplicidade.



5.1.10 Cartela de cores
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Pantone 11-4800 TPX Pantone 12-1310 TPX Pantone 17-1047 TPX

Pantone 14-0850 TPX Pantone 18- 0121TPX Pantone 17-5937 TPX

Pantone 12-5209TPX Pantone 17-2624 TPX Pantone 19-2630TPX

Figura 23 — Cartela de Cores
Fonte: Da autora, 2015.



5.1.11 Cartela de materiais

CREPE 97%POL TULE ILUSION 100%POL
3%ELAST

SEDA 100% SEDA SARJA GROSSA 55%POL CETIM 100% POL
42%ALG 3% ELAST

RENDA 100% POL CREPE VOGUE CETIM DE FORRO
100% POL 97% POL 03% ELAST

PEROLAS E STRASS CRISTAL SWAROVISKY

Figura 24 — Cartela de Materiais
Fonte: Da autora, 2015.
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5.1.12 Looks escolhido

Look 1

a7




Figura 25 — Look escolhido - frente
Fonte: Da autora, 2015.

I%iura 26 — Look escolhido - costas
Fonte: Da autora, 2015.
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FICHA DESENVOLVIMENTO

L
REF: 06

COLECAO: VERAO 16

MARCA: NATHALIA SECCO
TAMANHO PILOTO: 36
GRADE: UNICO

ESTILISTA: NATHALIA
MODELISTA: NATHALIA
DATA: 13/11/15

\PRODUTO: VESTIDO SEREIA

=

- RECORTE PRINCESA

SAIA DE
TULE ILUSION

A

FECHAMENTO
COM BOTOES
DE PEROLA
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TECIDOS

TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT
RENDA 3D RIVIEIRA TECIDOS | 100% POL 25M 359,00 M
TULE ILUSION NUDE | RIVIEIRA TECIDOS| 100 % POL 6 M 39,90 M
CREPE NUDE(FORRO) RIVIEIRA TECIDOS|97% POl 3%ELAST 25M 3990 M |

AMOSTRAS

AVIAMENTOS
RESCRIGAD FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGCA | R$ UNIT.
BOTAO DE PEROLA PRIMEIRA LINHA DOURADO/PEROLA 20 1,30
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS

DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA R$ UNIT

VARIAGAO CORES
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4 . ™
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina

01 [UNIR OMBROS FRENTE / COSTAS RETA
02 |UNIR LATERAIS RETA
03 | EMBUTIR FORRO RETA
04 | PREGAR MANGAS RETA
05 | PREGAR SAIADE TULE RETA
06 | PREGAR BOTOES MANUAL
07 | FAZER CASINHA MANUAL
08 | FAZER BARRA MANUAL / TESOURA
09 | PASSAR MANUAL / FERRQO
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FICHA DESENVOLVIMENTO

L
REF: 06

COLEGAO: VERAO 16

MARCA: NATHALIA SECCO
TAMANHO PILOTO: 04
GRADE: UNICO

ESTILISTA: NATHALIA
MODELISTA: NATHALIA
DATA: 21/09/15

\PRODUTO: VESTIDO INFANTIL DE RENDA

-

VESTIDO EVASE

N\

BARRA TRANSPARENTE
(SEM FORRO )

FECHAMENTO COM
BOTOES DE PEROLA

\
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[ TECIDOS ]
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PEGCA R$ UNIT
RENDA 3D RIVIEIRA TECIDOS | 100% POL 1M 359,00 M
CREPE NUDE(FORRO) RIVIEIRA TECIDOS|97% POL 3%ELAST 1M 39,90 M

AMOSTRAS

AVIAMENTOS
BESERIGAS FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
BOTAO DE PEROLA PRIMEIRA LINHA DOURADO/PEROLA 15 1,30
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA R$ UNIT

VARIAGAO CORES
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No

Operagao

Maquina

01 | UNIR OMBRO FRENTE E COSTAS RETA

02 | UNIR LATERAIS RETA

03 | EMBUTIR FORRO RETA

04 | PREGAR MANGA RETA

05 | PREGAR BOTOES MANUAL

06 |FAZER CASINHA MANUAL

07 |FAZER BARRA RETA

08 | PASSAR MANUAL ( FERRQ)
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Look 2

frente

Figura 27 — Look escolhido
Fonte: Da autora, 2015.



Figura 28— Look escolhido - costas
Fonte: Da autora, 2015.
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FICHA DESENVOLVIMENTO

[REF: 04 MARCA: NATHALIA SECCO ESTILISTA: NATHALIA
TAMANHO PILOTO: 44 MODELISTA: NATHALIA

COLEGAO: VERAO 16
GRADE: UNICO DATA: 13/11/15

\PRODUTO: VESTIDO DRAPEADO ESTAMPADO

s

CORPO DRAPEADO

CINTO COM
DETALHE DE
CRISTAL

FECHAMENTO
COM BOTOES DE
PEROLA

==
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)

TECIDOS

TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT
MUSSELINE DE SEDA| RIVIEIRA TECIDOS| 100% SEDA 150,00 M
CETIM DE SEDA RIVIEIRA TECIDOS| 100 % POL 49,90

AMOSTRAS

AVIAMENTOS

RESCRIGAQ FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGCA | R$ UNIT.

BOTAO DE PEROLA PRIMEIRA LINHA DOURADO/PEROLA 20 1,30

CINTO C/ CRISTAL WAGNER ROGERIO | VERDE 01 100,00

ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
CONSUMO/PEGA R$ UNIT

DESCRICAO

FORNECEDOR

COR

VARIAGAO CORES
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No

Operagao

Maquina

01 |UNIR CORPO FRENTE E COSTAS RETA

02 |UNIR SAIA LATERAIS RETA

03 | UNIR CORPO COM SAIA RETA

04 | FAZER DRAPEADO MANUAL

05 | DAR ACAMENTO NO DRAPEADO RETA / MANUAL

06 | PREGAR BOTOES MANUAL

07 | FAZER CASINHA MANUAL

08 | FAZER BARRA OVERLOQUE / VELA
09 | PASSAR MANUAL / FERRO
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FICHA DESENVOLVIMENTO

(REF: 05 MARCA: NATHALIA SECCO ESTILISTA: NATHALIA
COLECAO: VERAO 16 TAMANHO PILOTO: 06 MODELISTA: NATHALIA
GRADE: UNICO DATA: 21/09/15

PRODUTO: VESTIDO INFANTIL ESTAMPADO

s

RECORTE PRINCESA

FECHAMENTO COM
BOTOES DE PEROLA

FITACOM LACO |
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TECIDOS

( TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PEGA R$ UNIT |
MUSSELINE DE SEDA RIVIEIRA TECIDO$ 100% SEDA 0,5M 150,00 M
CETIM DE SEDA RIVIEIRA TECIDO$ 100 % POL 1M 49,90
SARJA GROSSA RIVIEIRA TECIDOS 55%POL 42% ALG 3% ELAST 1M
AMOSTRAS

AVIAMENTOS
RESCRIGAS FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
BOTAO DE PEROLA PRIMEIRA LINHA DOURADO/PEROLA 20 1,30
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA R$ UNIT

Y

VARIACAO CORES
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No

Operagao

Maquina

01

UNIR RECORTE FRENTE/ COSTA

RETA

02 | UNIR FRENTE /COSTA RETA
03 | EMBUTIR FORRO RETA
04 | UNIR LATERAIS RETA
05 |UNIR CORPO / SAIA RETA
06 |PREGAR BOTOES MANUAL
07 |FAZER CASINHA MANUAL
08 |FAZER BARRA RETA

09 | PREGAR FITA (LACO) RETA

10

PASSAR

MANUAL ( FERRQ)




Look 3

Figura 29 — Look escolhido - frente
Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 30 — Look escolhido - costas

Fonte: Da autora, 2015.
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FICHA DESENVOLVIMENTO

L
REF: O1

COLECAO: VERAO 16

MARCA: NATHALIA SECCO
TAMANHO PILOTO: 36
GRADE: UNICO

ESTILISTA: NATHALIA
MODELISTA: NATHALIA
DATA: 21/09/15

\PRODUTO: CROPED DE RENDA

-

FECHAMENTO COM
BOTOES DE PEROLA
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TECIDOS
[ TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PEGA R$ UNIT |

RENDA RIVIEIRA TECIDOS 100% POL 1M 89,90 M

AMOSTRAS

AVIAMENTOS

DESGRIgAC FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA | R$ UNIT.

BOTAO DE PEROLA | PRIMEIRALINHA | DOURADO/PEROLA 30 1,30
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS

DESCRIGAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA | R$ UNIT

VARIAGAO CORES
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No

Operagao

Maquina

01 UNIR OMBROS FRENTE / COSTAS RETA

02 |PREGAR MANGA RETA

03 | UNIR LATERAIS RETA

04 | FAZER BARRA/DECOTE RETA

05 | PREGAR BOTOES MANUAL

06 | FAZER CASINHA DOS BOTOES MANUAL

07 | PASSAR MANUAL / FERRO
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FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF: 02 MARCA: NATHALIA SECCO ESTILISTA: NATHALIA )
COLEGAO: VERAO 16 TAMANHO PILOTO: 36 MODELISTA: NATHALIA
GRADE: UNICO DATA: 21/09/15

(PRODUTO: SAIA LONGA )

4 k!

COS DE 3 CM
L J
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)

TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PEGCA R$ UNIT |
CREPE VOGUE RIVIEIRA TECIDOS 4 M 39,90 M
| CETIM DE FORRO | RIVIEIRA TECIDOS 3M 7,90 M
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESERIEAG FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGCA | R$ UNIT.
ZIPER INVISIVEL CASADA COSTURA| PINK 20 CM 1,00
PEROLAS PRIMEIRA LINHA PEROLA 500 G 60,00
CRISTAL SWAROVISK) - PINK 100 PEDRAS 50,00
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT

VARIACAO CORES
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No

Operagao

Maquina

01 | UNIR LATERAIS RETA

02 | FECHAR COS RETA

03 | PREGAR COS RETA

04 | PREGAR ZIPER RETA
05_|FAZER BARRA OVERLOQUE
06 |PASSAR MANUAL / FERRO
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FICHA DESENVOLVIMENTO

(REF: 03 MARCA: NATHALIA SECCO ESTILISTA: NATHALIA )
COLECAO: VERAO 16 TAMANHO PILOTO: 08 MODELISTA: NATHALIA
GRADE: UNICO DATA: 21/09/15

PRODUTO: VESTIDO INFANTIL COM BABADOS

s

VESTIDO COM BABADO

CINTO C/ LACO COM DETALHES

DE PEROLAS E STRASS\

SOBREPOSICAO
DE RENDA

FECHAMENTO COM
BOTOES DE PEROLA
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TECIDOS

[ TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PEGA R$ UNIT |
RENDA RIVIEIRA TECIDOS| 100% POL 1™ 89,90 M
CREPE VOGUE RIVIEIRA TECIDOS 1M 39,90 M
CETIM DE FORRO | RIVIEIRA TECIDOS 1M 790 M
AMOSTRAS

AVIAMENTOS
DESGRIgAG FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA | R$ UNIT.
ZIPER INVISIVEL CASADACOSTURA|  PINK 40 CM 1,00
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA R$ UNIT

Y

VARIAGAO CORES
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- : D
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina

01 | UNIR OMBROS FRENTE / COSTA RETA

02 | PREGAR MANGA RETA

03 | UNIR LATERAIS RETA

03 | PREPARAR BABADOS MANUAL

04 | PREGAR BABADOS RETA

05 | PREPARAR CINTO MANUAL

06 | PREGAR ZIPER RETA

06 | PREGAR CINTO RETA

07 | FAZER BARRA /DECOTE RETA

06 _|PASSAR MANUAL / FERRQO
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5.1.13 Justificativa do look escolhido

1 -Look escolhido mae :

Vestido sereia de renda 3D com aplicacGes de flores artesanais na cor
rosa bebe, saia de tule ilusion e forro de crepe. Aplicagao de cristal Swarovisky.

Fechamento com bot6es de pérola.

Look filha:

Vestido evasé de renda 3D e forro de crepe. Aplicagbes de cristal

Swarovisky. Abotoamento com botdes de pérola.

Escolhi esse look por ser classico, a cor dele o rosa bebe, é roméantico e
sofisticado, e faz parte de uma das micro tendéncias citadas no texto acima. Tem

muito brilho para lembrar sua inspiracdo na riqueza do tesouro da familia real.

2-Look escolhido méae:

Vestido de seda pura estampada com corpo drapeado e saia fluida, forro

de cetim. Cinto com detalhe em cristal Swarovisky e abotoamento em botbes de

pérola.

Look filha:

Vestido com corpo de seda estampada e saia rodada de sarja grossa

branca. Fita fazendo lago nas costas de seda, fechamento com botdes de pérola.

Esse look foi escolhido por ter na sua estampa quase todas as cores da
cartela, de uma forma aquarelada e lembrando os jardins floridos do Palacio de
Versalhes.
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3- O look escolhido para a banca foi um conjunto: croped e saia godé

longa e o vestido infantil com sobreposicéo de renda e babados.

e Look damae:

Croped com manga longa de renda bordada no tule ilusion e
fechado nas costas com botdes de pérola, e uma saia godé longa, com um

cinto de pérolas e strass.

e Look dafilha:

Vestido de alcinha com babados na saia, € uma sobreposicéo de
renda com mais babados na saia, e um cinto de cetim com detalhe de
pérolas e strass. Fechamento nas costas com ziper.

Escolhi esse look porque ele resume a colecéo: ele € fino, delicado e

marcante. Assim como a marca e a referéncia (Palacio de Versalhes).

3-Look escolhido méae:

Vestido de seda pura estampada com corpo drapeado e saia fluida, forro

de cetim. Cinto com detalhe em cristal Swarovisky e abotoamento em botBes de

pérola.
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Look filha:

Vestido com corpo de seda estampada e saia rodada de sarja grossa

branca. Fita fazendo laco nas costas de seda, fechamento com botdes de pérola.

Esse look foi escolhido por ter na sua estampa quase todas as cores da
cartela, de uma forma aquarelada e lembrando os jardins floridos do Palacio de

Versalhes.



5.1.14 Geracgao de alternativas

Fiéura 31 —frente
Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 32 - costas
Fonte: Da autora, 2015.
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Figjra 33 - frente
Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 33 - costas

Fonte: Da autora, 2015.



Figura 34- Frente
Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 35 - costas
Fonte: Da autora, 2015.
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Fonte: Da autora, 2015.

Figura 36- Frente



Figura 37 - costas
Fonte: Da autora, 2015.
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Fonte: Da autora, 2015.

Figura 38-Frente
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Figura 40- Frente
Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 41 - costas
Fonte: Da autora, 2015.
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Figur'a"42' - Frente

Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 43 - costas
Fonte: Da autora, 2015.
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FTgura 44 - frente
Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 45 - costas

Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 46 - frente
Fonte: Da autora, 2015.



101

Figura 47 - costas
Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 48- frente

Fonte: Da autora, 2015.
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Figljra 49 - costas
Fonte: Da autora, 2015.



104

Figura 50 - Frente
Fonte: Da autora, 2015.
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Finga 51 - costas
Fonte: Da autora, 2015.



106

Figura 52 - Frente

Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 53 - costas

Fonte: Da autora, 2015.
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F—igu-ra 54 - frente
Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 55 - costas
Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 56 — Frente
Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 57 - costas

Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 58 - Frente

Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 59 - costas
Fonte: Da autora, 2015.
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Ir:igu}a 60 - Frente
Fonte: Da autora, 2015.



115

Fiﬁé 61 - costas
Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 62 - frente
Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 63 - costas

Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 64- frente

Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 65 - costas
Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 66 - frente

Fonte: Da autora, 2015.
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F'igura 67 - costas
Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 68 - Frente
Fonte: Da autora, 2015.
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Figura 69 - costas
Fonte: Da autora, 2015.
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Fonte: Da autora, 2015.

Figura 70 - Frente
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Fonte: Da autora, 2015.

Figura 72 - Frente
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Figura 73 - costas
Fonte: Da autora, 2015.
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APENDICE A

Questionario

Vocé ja viu roupas para maes e filhas a venda préximos a vocé?

Vocé gostaria de usar roupas idénticas a sua filha?

O que nao pode faltar nos looks?
a) pedraria;
b) bordados diferenciados;
c) volume de tecidos;
d) babados.

O que levaria vocé a querer usar uma roupa igual sua filha?

Os modelos devem ser idénticos ou cada um respeitando a faixa etaria que usar?

Que locais vocé procura por esse tipo de roupa?
a) sites;
b) redes sociais;
c) lojas fisicas;

d) revendedoras.

No segmento de moda festa ainda é incomum ver maes e filhas com roupas
idénticas ou parecidas. Vocé usaria numa festa?

a) Sim;

b) N&o.

Ja usou esse tipo de roupa em uma festa?
Quais as cores que predominam no seu guarda roupa e no da sua filha:

a) tons pasteis;

b) estampas;
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c) cores vibrantes;

d) cores claras.

10-Pagaria até quanto para ter uma roupa personalizada e exclusiva:
a) R$ 300 a R$ 500 o par (méae e filha);
b) R$ 500 a R$ 800 o par;
c) R$ 800 a R$ 1000 o par;
d) Mais de R$ 1000.
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