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Apresentacao

A sequéncia didatica (SD) tem como objetivo promover uma reflexado critica
sobre o esteredtipo do “professor-amor”, por meio de atividades que possibilitem
aos docentes reconhecerem os limites e as reais atribuicdes da profissdo docente,
desconstruindo a ideia de abnegacédo como virtude e compreendendo os impactos
desse esteredtipo na sobrecarga e na valorizagao do trabalho docente. O trabalho
docente é frequentemente compreendido pela sociedade equivocadamente, a
sobrecarga de demandas constitui-se uma normalidade e, por vezes, uma
obrigagao.

Desconstruir esteredtipos € um processo perceptivo que deve partir do
docente, para que ele saiba quais as suas fungdes no processo de ensino
aprendizagem. Para isso, € necessario a identificacdo da fonte inicial na
construgdo da imagem heroica docente. A responsabilidade da midia nesse
contexto é perceptivel. No entanto, é valido que os docentes tenham uma maior
sensibilidade na observagao das midias. Para auxilia-los, a alfabetizacao midiatica
€ uma metodologia fundamental a ser utilizada para a reflexdo de como a midia
transmite a imagem do docente diante da sociedade. Aperfeicoando o
conhecimento sobre ela, o professor podera exercer suas fungcbes com solidez e
sem sobrecargas que nao sao de sua responsabilidade.

O material foi produzido para aplicagdo em cursos de licenciatura, buscando
trazer reflexivamente como ocorrem as interferéncias das midias no trabalho
docente, auxiliando no reconhecimento de suas funcdes, fazendo da docéncia
uma profissdo e ndo uma ferramenta salvacionista da sociedade. Por meio do
minicurso, propde-se desconstruir esses esteredtipos relacionados ao trabalho do
“Professor-Amor”, trazendo analise dos comerciais do Ministério da Educacéao
(MEC) nos ultimos quatorze anos e como eles demonstram a responsabilizacéo
do professor como agente transformador da sociedade, mascarando os diversos
problemas de politicas publicas ineficientes.

Os meios de comunicacgao e interacao social, desde o século XX, foram se
modificando com o acesso a tecnologias de compartilhamento de redes. A midia
possui a capacidade de ditar costumes, formar opinido e construir os mais
diversos esteredtipos. A alfabetizagcdo midiatica é uma ferramenta abrangente que
perpassa do conceito literal de alfabetizacdo como letramento ela tem capacidade
de tornar os usuarios de midia em pessoas ativas que utilizam as informacdes de



de forma contextualizada e coerente (Buckingham, 2022). Diante do exposto
acima € necessario compreender o que sdo esterettipos. De acordo com
Baccega (1998), os esteredtipos estdo associados a juizo de valores
preestabelecidos, sdo os padrdes aceitos, padronizacdes criadas pela sociedade
no contexto definir para depois ver.

Com a analise de midia o professor fara ponderacoes sobre seu trabalho,
identificando os problemas diversos relacionados as politicas educacionais e, com
isso, analisar suas demandas no ambiente escolar e diminuir sua carga excessiva
que o sistema insiste em normalizar. Paulo Freire (2022), em seu livro “Pedagogia
do oprimido”, avaliou com maestria o trabalho do professor diante da sociedade
dominante, a pedagogia é feita para ele e ndo por ele.

O autor acrescenta que o oprimido somente conseguira mudar a sua realidade
quando compreender que as transformacdes sao feitas pelo homem, e
compreender o que Kellner (2001) chama de “cultura da midia”, que trata de
forma abrangente as producdes, distribuicbes e como elas sdo consumidas,
destacando que comunicacao e cultura ndo estdo separadas.

Essa elaboragdo autoral constitui uma sequéncia didatica vinculada ao
Programa de Mestrado Profissional em Ensino de Ciéncias Humanas, Sociais e
da Natureza da Universidade Tecnologica Federal do Parana — Multicampi
Cornélio Procépio e Londrina, PR.
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1. Como aplicar o produto educacional

A presente sequéncia didatica foi elaborada para cursos de licenciatura,
podendo também ser utilizada em acdes de formagdo continuada de
professores da Educacdo Basica. Seu propésito central € promover a
Alfabetizacdo Midiatica como ferramenta critica para a desconstrucdo do
esteredtipo do “professor-amor”, incentivando o docente em formacdo a
reconhecer a docéncia como profissdo intelectual, historicamente situada, e
nao como pratica vocacionada, salvacionista ou abnegada.

A aplicacdo do material pode ocorrer em formato de minicurso, disciplina
ou médulo formativo, com carga horaria flexivel, preferencialmente organizada
em encontros presenciais ou hibridos. Os conteudos e atividades articulam
analise histérica, leitura critica de midia e fundamentacado tedrica (Saviani,
Freire, Kellner e Buckingham), favorecendo a participacdo ativa dos
licenciandos e o dialogo com suas experiéncias escolares.

Como produto educacional, a proposta estimula metodologias participativas,
tais como roda de conversa, analise de materiais midiaticos, debates
orientados e producdo colaborativa, assegurando o protagonismo dos futuros
professores. Ao desenvolver os moddulos, o formador devera atuar como
mediador, conduzindo o grupo a: compreender os mecanismos de produgao de
estereodtipos docentes na midia; analisar criticamente politicas educacionais e
discursos institucionalizados; reconhecer as implicagbes subjetivas e
profissionais do esteredtipo do “professor-amor”; relacionar alfabetizacdo
midiatica e autonomia docente no contexto escolar contemporaneo.

A intencao formativa é favorecer a construcdo de um olhar critico, capaz
de identificar discursos, problematizar narrativas dominantes e fortalecer a
identidade profissional docente com base na valorizagdo, na autonomia e no
compromisso social e ndo no imaginario heroico e sacrificante reproduzido
historicamente pelos meios de comunicacao.




2. Programacao da sequéncia didatica

O Quadro 1 apresenta a distribuicdo da sequéncia didatica para a
formacao inicial de professores: alfabetizacdo midiatica e a desconstrucéo
do esteredtipo do professor-amor. Esse modelo sequencial pode ser
adequado de acordo com a necessidade do publico alvo.

Quadro 1 - Distribuicdo da sequéncia didatica para formagao de professores

Carga horaria: 10 horas Local e data:
Total de encontros: cimco | Encontros sincronos: cinco encontros
encontros de 2 horas.

Estrutura Historia da pedagogia no Brasil, analise dos
comerciais do MEC, politicas educacionais,
teorias educacionais freinanas, a alfabetizagio
mididtica na desconstrugdo do estersdtipo
professor-amor.

Oibjetivos * sistematizar a hisioria da pedagogia no
Brasil, desde o periodo colonial ate a
contemporaneidads;

* @nalisar os comercigis do MEC e
demonsirar coma eles influenciam as
percepeoes sociais do trabalho docente;

¥ demonstrar COMm as tearias
desenvolvidas por Pawlo Freire trazem
as reflexdes necessaras para oS
professores;

# discutir a Desconstrucac do estersdtipo
do professor-amor por meic da
Alfabetizacdo Midiatica ufilizando os
gutores Kellner & Buckingham.

Fonte: Elaborado pela autora (2025)




3. Modulo 1

O processo histérico da Pedagogia no Brasil traz a compreensao das
transformacdes nas politicas educacionais e as suas relagdes com a
sociedade. Saviani (2021p.1), aponta que “a Pedagogia se desenvolveu em
intima relacdo com a pratica educativa, constituindo-se como a teoria ou
ciéncia dessa pratica, sendo em determinados contextos identificada com o
proprio modo intencional de realizar a educacgao”.

3.1 Introducao ao contexto histdrico e politico da educacao no
Brasil

No primeiro médulo, a sugestao é trazer o historico da Pedagogia no Brasil,
instigar os professores a pensar como se deu o processo de ideologizacao do
professor, para que haja a compreensdo que educacdo e politica estdo
intimamente ligadas. Para isso, no Quadro 2 apresenta um infografico, que
resume esse processo historico.

Quadro 2 - Infografico

LINHA DO TEMPO: PEDAGOGIA NO BRASIL

== Periodo Colonial (1500-1822): Educagio voltada para a
catequizagdo indigena, liderada pelos Jesuitas. Formagdo da elite

Perfodo Imperial (1822-1889): Primeiras tentathvas de colonkal como principal objethva,
arganizatdo da educacdd com a Lei de 1827,
Ensino voltado para manutengio das efites, com pouca Repablica Velha (1889-1930): Descentralizacdo do sistemna
inclusao, o educacional para os estados. Falta de politicas educacionais

Integradas e persisténcia das desigualdades.
Era Vargas e Consolidagho da Educagho Pdblica
(1930-1945) Criacdo do Ministério da Educacio e Sadde, .
Estabelecimento das Leis Orgdnicas do
Ensing (médio e técnica). Educagdo durante o Regime Militar (1964-1985)
=4 Focono Ensing Técnico: Implementagio da LDB de 1971,
com &nfase na formagdo para 0 mercado de trabalho. Controle
Pas-Redemocratizagio e as Reformas Contempordneas Idealdgico: Educagdo utilizada como ferramenta de repressao
(Constituigio de 1988 )

Mareo Demaocratico: Educasdo como direito universal e
dever do Estado. Avango no reconhecimento da educacio
bdsica comao direito pilhllcu. Persisténcia das Desigualdades:
Mesmo cam a expansio do acesso, a qualidade permaneceu
desigual entre dasses sociais & regides.

Fonte: Elaborado pela autora (2025)




O primeiro curso de Pedagogia criado no Brasil foi no ano de 1939 na
Universidade de Sao Paulo (USP). Francisco Campos e Fernando de Azevedo
integraram a renovacdo da educacédo, lutaram por uma escola democratica,
também foram participativos na fundacdo da USP. Porém, o esforgco foi se
declinando na década de 60, periodo do Regime Militar, em que o objetivo da
educagdo era meramente produtivista. A Pedagogia comegou a ganhar
destaque, como formacao cientifica, a partir da década de 1970. Até entéo,
apesar dos esforcos, ndo havia um pensamento sistematizado para a formacéao
de professores, os embates eram acirrados sobre a sua finalidade no processo
educacional. Nesse periodo, o professor tinha a funcdo de ensinar disciplinas
basicas, preparando o aluno para os meios de produgdo, uma educagao
puramente voltada para o capital (Saviani, 2021).

Na década de 1980, através do projeto de Darcy Ribeiro, iniciou-se a
tramitagdo das Leis de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional (LDB),
atendendo as demandas globalizadas do mercado, com justificativa para a
melhor qualidade da educacgdo. Esse processo histérico deixa nitido que a
educacdo emancipatéria ndo foi uma preocupacédo politica, mas sim uma
manobra da elite brasileira. Preocupadas em retomar seu controle social,
colocaram a educacéao a servigo de seus objetivos:

Para Fernando de Azevedo, um dos membros da comissdo que
elaborou o projeto de criagdo da USP, as elites sdo as verdadeiras
forgas criadoras da civilizagdo. Tratava-se, no caso, da preocupagao
das elites paulistas de recuperar a hegemonia perdida com a
Revolugédo de 1930 e consumada com a derrota da Revolugao
Constitucionalista de 1932, como deixa claro Julio Mesquita Filho,
outro membro da comissdo: “Vencidos pelas armas, sabiamos
perfeitamente que sé pela ciéncia e pela perseveranga no esforgo
voltariamos a exercer a hegemonia que durante longas décadas
desfrutaramos no seio da Federagao” (Saviani, 2021, p. 24).

O trabalho do professor, a valorizacdo e politicas para a formacédo de
professores ndao estdo nem perto do topo da pirdmide de prioridades politicas
(Saviani, 2021).

Continuando o percurso histérico, compreenderemos a seguir como ocorreram
as principais reformas contemporaneas, apresentadas no Quadro 3.




Quadro 3 - Reformas Contemporaneas

Governo Temer

Governos Lula e Dilma (2016-2018): Governo Bolsonaro (2019
(2003-2016): Reforma do Ensino Médio: 2022):
Expansao de programas flexibilizagdo do curriculo, . ~
: Ideologizacdo da educagdo
como ProUni, Fundeb e mas com enfoque no .
o a : . com discursos contra suposta
criacdo de universidades mercado. o .
. doutrinacao.
federais. Congelamento de -
s A ” : : Cortes orcamentarios
Critica a énfase em politicas investimentos (Emenda .
. o acentuaram a precarizacdo da
de massa sem melhorias Constitucional 95), educacio pablica
substanciais na qualidade. impactando a infraestrutura e sa0p

formacdo docente.

Fonte: Saviani, 2021

A histéria da pedagogia no Brasil se ajustou aos processos politicos e
econdmicos, para isso Saviani (2021) destaca que a pedagogia historico critica,
apesar de ter grande mobilizagdo na década de 90, ainda ndo superou a
hegemonia das ideias predominantes anteriormente, educacéo era fonte para o
crescimento econdmico e justica social. Diante do exposto acima fica evidente
que o trabalho do professor é usado para a validacdo do dominio politico. O
professor se torna o executor das propostas educacionais, assume a
identidade messianica e contribui para a realizagdo dos objetivos elitistas. No
entanto, o professor ndo € submisso a esse processo, reconhece as
dificuldades e desvalorizacdo de sua profissdo; entretanto, através do discurso
e da imagem docente reproduzida, em busca da aprovacao coletiva, executa
as demandas.

Foucault argumenta que a identidade nao é algo inato ou essencial, mas
uma construcao histérica e discursiva, forjada nas relagdes de poder-saber. A
subjetividade, para ele, € o resultado de processos de “assujeitamento”, nos
quais os individuos sdo constituidos como sujeitos por meio de discursos e
praticas que os interpelam e os moldam. No caso da docéncia, o esteredtipo do
“‘professor-amor” desempenha um papel crucial na constru¢gdo da subijetividade
docente, influenciando a forma como os professores se veem e como sao
vistos pela sociedade (Foucault, 1977). A pergunta a seguir € importante para
a reflexdo nos moddulos subsequentes: Como a midia auxilia na cultura da
imagem estereotipada do professor-amor?




Para responder a questdo, vamos construir uma nuvem de palavras para,
posteriormente, debater sobre a importancia da midia na cultura estereotipada.
https://www.menti.com/alzqgeeqnkdwz

A seguir, nos modulos 2 e 3, iremos analisar os comerciais do MEC dos
ultimos quatorze anos, para compreender a romantizacdo do trabalho do

professor.
Quadro 4 - Comerciais analisados

Nome do Data Governo Veiculacdo

comercial

Prouni 10/12/2008 Luiz Inacio Lula Tv aberta e canal
da Silva do MEC na

ENEM 30/11/2009 Luiz Inacio Lula Tv aberta e canal
da Silva do MEC na

Ideb — "Escada de Luiz In4cio Lula Tv aberta e canal

. p 05/07/2011

Nameros da Silva do MEC na

ElA—Educacio | 37/10/2014 Dilma Roussef | Canaldo MECna

de Jovens e plataforma

ENEM — Portas 30/12/2013 Dilma Roussef Tv aberta e canal

de Acesso do MEC na

MEC — Coracdo | (49/02/2016 Dilma Roussef ~ Tvabertae canal

de Estudante do MEC na

Novo Ensino 26/12/2016 Michel Temer Tv aberta e canal

Médio do MEC na

Future-se 17/07/219 Jair Messias Tv aberta e canal
Bolsonaro do MEC na

ENEM 04/05/2020 Jair Messias Tv aberta e canal
Bolsonaro do MEC na

Fonte: Elaborado pela autora (2025)
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. Modulo 2

Ao longo de sua formacédo e carreira, o professor €& constantemente
bombardeado com mensagens que reforgam a imagem do “professor-amor”. A
‘vocacao” é frequentemente exaltada, os comerciais do MEC celebram esse
heroismo docente, o professor € interpelado a se reconhecer nessa figura
idealizada. Essa interpelacdo nao € neutra, ela produz efeitos concretos na
subjetividade. Muitos professores internalizam essa imagem, buscando se
adequar a ela, mesmo que isso signifique sacrificar sua saude mental, sua vida
pessoal e seus direitos. A identidade do “professor-amor” torna-se, assim, uma
espécie de “camisa de forga”, que limita as possibilidades de ser e agir na
docéncia.

4.1 Andlise dos comerciais do MEC durante os anos 2003 a 2016

A temporalidade é essencial para a andlise da imagem, delimitar periodos
auxilia na comparagao, observagcao e reconhecimento dos sentidos midiaticos
que desempenha. Joly (1994 p.13) explica que “a imagem e suas
representacdes dependem da producado de um sujeito: imaginaria ou concreta, a
imagem passa por alguém, que a produz ou a reconhece”. Ela é dotada de
cultura e intencionalidades, acompanha a histéria e transita por todos os
processos sociais e filoséficos visiveis ou imaginarios.

Iniciaremos com o comercial de dezembro de 2008 da gestao do Presidente
Luiz In4cio Lula da Silva (2003-2010). O comercial trata das inscri¢des do Prouni
(Programa Universidade para Todos), inicia com a fala da jovem Vanessa S.
Santana, do estado da Bahia, que com lagrimas nos olhos verbaliza como a sua
pontuacdo no Prouni possibilitou seu ingresso no curso de medicina. O cenario
se destaca por se tratar da rotina da classe trabalhadora, a jovem entra em um
Onibus com ruas de um bairro periférico, cita ainda o exemplo de seu avb para
nao desistir. Em uma das falas a jovem destaca que “a medicina deve ser vista
como um sacerdécio”. A frase demonstra claramente a responsabilizacdo do
professor no futuro da jovem, ao passo que desvaloriza a profissdo docente e o
percurso educacional para chegar ao curso de medicina.
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Paulo Freire e Sérgio Guimardes citam em “Educar com a midia” a
problematica do exercer o sacerdécio: “Falou-se durante muito tempo, que
ensinar é sacerdécio. Bela historia! E sacerddcio, contanto que o professor nao
reclame de sua exploragcao” (Freire; Guimaraes, 2021, p. 109).

Nesse exposto é possivel analisar que o contexto implicito do comercial
sobrecarrega o professor, ao utilizar a palavra sacerdocio para o curso de
medicina, desconstréi que o messias na verdade é o docente.

O comercial utiliza de icones para despertar no espectador memorias afetivas,
ou seja, descodificar a imagem publicitaria para que alcance o maior numero de
pessoas em um curto periodo. No momento que antecede a imagem fotografica
do seu referente, representado pelo seu avd, diminui a moldura, as cores se
tornam mais opacas, ha uma pausa breve na fala e o signo fica em destaque. A
fotografia traz a lembranca de um passado dificil, validado com o aumento do
volume da musica, expansao da moldura, presenca de outras pessoas ao fundo, e
a frase que é a marca linguistica, o fato de ser aprovada em medicina. A musica
muda, ganhando um ritmo animado, com o significante plastico do jaleco branco
gue a jovem passa a usar, ao lado de um idoso, com a escolha futura para se
especializar em Geriatria.

A mensagem é perceptivel, através das cores, da cronologia com a foto de seu
avo, finalizando com a sua escolha para a especializacdo. No entanto, o comercial
€ dotado de mensagens simbdlicas implicitas. Para a estudante chegar ao Ensino
Superior € necessario um percurso escolar, com a participacdo docente em sua
trajetoria, € a retérica da conotacdo, ou seja, a significagdo segunda que é
carregada de mensagens socioculturais. Ao finalizar o comercial, a frase “venha
participar dessa conquista” sobrecarrega o professor de responsabilidades, o
sucesso depende diretamente do seu trabalho arduo.

A Figura 1 mostra o comercial que destaca a educagao como transformadora,
ponto no qual a gestédo Lula enfatiza no seu slogan “Brasil um pais de todos”.

Figura 1: Comercial do PROUNI

Disponivel em: https://youtu.be/CTZOY40ue1l?si=Lu45LVUIFFL7eFa4.
Acesso em: 18 mar. 2025. 13
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O comercial seguinte, produzido no ano de 2009, divulga o ENEM (Exame
Nacional do Ensino Médio). O ator Wagner Moura, através de linguagens verbais
e simbdlicas, mostra as principais instru¢des para a realizagdo do exame. O
cenario ja representa um ambiente universitario, a moldura mostra todo esse
ambiente ao fundo, mudando o enquadramento de seu rosto no momento da fala,
o angulo em que esta posicionado faz com que o espectador perceba que o
didlogo é direcionado para si. Nesse momento o ambiente universitario possui
uma profundidade de campo com menor nitidez, para que a atengao se volte para
o ator. Ele finaliza a sua fala lembrando aos estudantes que a prova mede o seu
raciocinio, e por fim acrescenta a importdncia da atencdo ao ler os textos.
Observa-se um apelo para que a sociedade entenda a importancia do exame para
0 ingresso na universidade.

A presenca do esteredtipo do professor-amor torna-se implicita quando o ator
afirma que “o ENEM é a democratizacido do Ensino Superior”. Essa construcéo
discursiva produz um efeito de apagamento simbdlico das condi¢des reais que
atravessam o cotidiano escolar. Ao centrar a mensagem na ideia de que o esforgo
individual do estudante e, por extensao, do professor é suficiente para transformar
a realidade, o comercial desconsidera os obstaculos estruturais que marcam a
educacao publica brasileira, tais como a falta de condi¢des adequadas de trabalho
docente, escolas precarizadas, auséncia de politicas continuas de valorizacéo
profissional e desigualdades historicas de acesso e permanéncia. Nesse
enquadramento, a narrativa midiatica simplifica o problema educacional ao reduzi-
lo ao mérito individual.

Joly (1994) explica a fungao da retérica nessa imagem construida do professor.
A imagem retorica, na sua leitura imediata, é aparentada ao fantastico, ao sonho,
as alucinagdes. Propde, portanto, que se considere a retorica da imagem
publicitaria como uma retdrica da procura do prazer.

Figura 2: Comercial ENEM 2009

Disponivel em: https://youtu.be/v3tNhbWQFxc?si=bxAlh310XL3sPvxL.
Acesso em: 18 mar. 2025.
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O terceiro comercial da gestédo Lula traz o Programa de Desenvolvimento da
Educacdo (PDE). Em uma escada aparecem os indices de Desenvolvimento da
Educacédo Basica (IDEB), medido através do Censo escolar, e Prova Brasil,
destacando as médias anteriores. Para o ano de 2022 a média a ser alcancada de
acordo com progressdes anteriores € 6,0. Inicialmente, a moldura em que a
publicitaria explica os objetivos das avaliagbes € reduzida, com elementos
plasticos quase nulos, fundo branco, o que leva o espectador a imaginar o que
esta fora de seu campo de visdo. Durante a demonstracdo da escalada dos
resultados os indices aparecem esculpidos em uma escada de madeira, as cores
se destacam e passam a receber uma significacdo de solidez, texturizada pela
madeira, ou seja, reforca o comprometimento soélido com a educacao brasileira. O
comercial € finalizado com um apelo para os professores, que divulguem a prova
e incentivem as escolas e mostra projecbées que a educacdo brasileira esta
caminhando. Para isso a publicitaria sobe os degraus da escada, utilizando da
concepcao visivel metaférica de subir, elevar indices.

Figura 3 — Escala de nimeros do indice de Desenvolvimento da Educacéo 2011

Disponivel em: https://youtu.be/riDNclfJ3U87si=0QbZfGZ4Vz2m5ELI.
Acesso em: 18 mar. 2025.
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O ultimo comercial mostra a EJA (Educagao de Jovens e Adultos). Inicia em
uma comunidade ribeirinha de Alagoas, a musica instrumental e 0 som da agua
sao complementos plasticos audiovisuais da imagem, que mostra um rio em um
fim de tarde, com uma profundidade de campo para a paisagem. A moldura
diminui, o estudante Zeca testemunha os desafios da retomada dos estudos e o
quanto estudar e valorizar a cultura e o saber. As imagens durante a fala do
estudante ficam mais focadas, com moldura reduzida, ha a construcdo axial,
situa-se o olhar do espectador para a face, para o centro. Este € o ponto
estratégico do comercial, o dialogo olho no olho, capaz de despertar emocgdes,
construir uma identidade com o espectador. Chama a atencado a sala apertada,
com a moldura ampla, mostrando livros em prateleiras, os alunos em grupos € a
professora com um pequeno espaco para trabalhar, auséncia de lousa, os alunos
desenvolvendo atividades com livro didatico, a significagdo do professor enquanto
mediador. Posteriormente é comprovada essa mediacdo com a frase da
professora Maria do Socorro, na qual ela diz que o professor ndao € o dono do
saber, mas um provocador. Isso coloca em evidéncia uma observacao que
Saviani (2021) chama de contradigdes entre teoria e pratica na formacao de
professores, os alunos entediados com o excesso de teorias clamam por mais
pratica, ja os professores insistem na importédncia das teorias. Porém, o autor
afirma que as duas trabalham juntas, que se vistas de formas opostas acabam
excluindo uma a outra. Essa € uma problematica para o processo educativo, mas
como observado, na ansia por popularidade e maior abrangéncia, a propria midia
causa esse dilema e, como o exemplo da professora, acabam se excluindo para
atender as vontades politicas e sociais.

Figura 4 — Educacéo de Jovens e Adultos — Aula da professora Maria do Socorro

Disponivel em: https://youtu.be/1xI-P6RF1_E?si=naXtF5kGt3Lsb416.
Acesso em: 18 mar. 2025.
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Os comerciais até aqui analisados demonstram a concepc¢ao foucaultiana de
poder. O poder, se fosse somente repressivo, ndo seria aceito no corpo social,
mas ele ndo tem somente a for¢ca que diz ndo, produz o que leva ao prazer, forma
o saber, normaliza os discursos, e por fim causa a aceitacdo. O professor,
subjetivamente, assume o papel de salvador, esta imerso a um conjunto de
procedimentos implicitos que o levam a colocar em pratica o poder que € o regime
da verdade (Foucault, 2025).

Dilma Roussef assume seu cargo de presidente do Brasil em 2011 com o

slogan “Pais rico é pais sem pobreza”. Dando sequéncia aos programas do MEC,
0s comerciais mostram como eles sao fundamentais para a sociedade, com a
ideologia de educagao de qualidade para todos e acesso a universidades.
O comercial do ENEM de 2013 tem a cantora juvenil Manu Gavassi como sua
garota propaganda, a escolha € um simbolo visual de aproximagédo com o publico
alvo do comercial, um simbolo identitario. A moldura do comercial se abre e a
imagem mostra a cantora e outros jovens saindo das portas de programas de
acesso a universidade. Ha uma construcdo sequencial nesse comercial, alunos
qgue se esforgcam alcancam bons resultados. A moldura se expande de acordo com
cada programa anunciado, as portas ganham uma cor de destaque, levando o
espectador a centrar sua atengdo para elas. Utiliza-se da figura metaférica porta
para ilustrar as inumeras possibilidades futuras que sao oferecidas. Ndo ha
presenga docente no comercial, jovens sozinhos estudam para a prova, ndo ha
ambientacao escolar. O comercial é finalizado com a mensagem que através dos
programas o governo democratizou o ensino. A pluralidade cultural, as
discrepancias escolares, as condicbes de trabalho docente, o acesso dos
estudantes ao ambiente escolar sdo pontos insignificantes e nulos.

Figura 5 — ENEM de “portas abertas”

Disponivel em: https://youtu.be/S2XEGOvpSBc?si=sDX6Wqnv7ofu7XGt
Acesso em: 18 mar. 2025.
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O filme “Coracéo de estudante”, de 2016, foi produzido pela agéncia Escala
da cidade de Porto Alegre — RS, estado de naturalidade da entdo presidente.
Divulgado no segundo mandato da Presidente Dilma Roussef, inicia com a musica
tema, trazendo um homem e um menino que na verdade representam o presente
e passado da mesma pessoa, as cores sSd0 opacas, a expressao facial é de
cansago, o enquadramento é amplo, mostrando o ambiente em que estéo,
sentados com uma marmita em uma construcao civil. Posteriormente ha um flash
gque mostra o menino chegando de bicicleta para entregar a marmita ao seu pai,
pressupondo que seu pai também era trabalhador nesse mesmo setor. Ele na sua
versdao adulto e crianga sentados juntos observam alunos uniformizados
chegarem na escola. O comercial mostra a face do adulto refletindo para a sua
retomada nos estudos. Ao chegar ja a noite em casa, senta na cama do quarto de
sua filha e observa ela fazendo leituras. Na manh& seguinte vai até o colégio e se
matricula, e por fim o comercial mostra o cracha de sua promog¢ao no trabalho. O
slogan do governo nesse mandato muda para “Brasil patria educadora”, ficando
clara a preocupacao em atingir parametros diferentes voltados para a educacéo.
O comercial tenta se aproximar da realidade trabalhista da maior parte dos
trabalhadores brasileiros. Martine Joly (2007) pontua que a mensagem visual na
publicidade sao associagdes estereotipadas que buscam uma interpretacao
rapida e clara, e para isso buscam colocar o espectador em um estado que se
assemelha.

Figura 6 — Filme “Coracao de estudante” representando o passado

Disponivel em: https://youtu.be/0ALwWqZW-TXg?si=7AyNmG4itAiE2yvP.
Acesso em: 18 mar. 2025.
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Disponivel em: https://youtu.be/0ALwWqZW-TXg?si=7AyNmG4itAiE2yvP .
Acesso em: 18 mar. 2025.

Figura 8 — Filme “Coragao de estudante” — conquista de um novo trabalho

Disponivel em: https://youtu.be/OALwqZW-TXg?si=7AyNmG4itAiE2yvP.
Acesso em: 18 mar. 2025.

No mddulo seguinte analisaremos os comerciais dos governos Temer e
Bolsonaro. Ao estabelecer a temporalidade nos comerciais, conseguimos
analisar o uso dos diferentes simbolos linguisticos, estes que interagem de
formas diferentes socio culturalmente. Levando em consideracdo que as
agéncias responsaveis pela produgcdo dos comerciais ndo produzem
conteudos homogéneos e sim reproduzem associagdes mentais que
seguem cada forma de governabilidade, € necessaria a constru¢gdo de uma
analise que segue os critérios supracitados.
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5. Modulo 3

5.1 Analise dos comerciais do MEC durante os anos 2016 a 2022

Em 2016, a entdo presidente Dilma Rousseff sofre o impeachment e Michel
Temer assume o cargo de presidente, com o slogan “Ordem e Progresso’,
trazendo a ideia de organizagcdo e superacao de problemas passados. O
comercial trata do “Novo Ensino Médio”, publicado em dezembro de 2016. Em
um teatro com as luzes apagadas jovens se levantam um por vez dizendo os
beneficios do programa, o enquadramento é aberto, com as luzes escurecidas
ao redor, e holofotes em cada estudante que se levanta, o efeito € uma
causalidade para destacar a liberdade dos estudantes em escolher as
disciplinas de acordo com sua vocacgao. A frase inicial “quem conhece aprova”
chama atencéo. E contraditéria, considerando que é um programa novo no qual
ainda a comunidade ndo tem conhecimento claro, programa este que até o
momento € fruto de debates e gera duvidas até mesmo aos estudantes.
Quando Joly (2007) fala que imagens alimentam imagens, esse é um exemplo,
o teatro, os holofotes, os estudantes em destaque, representam uma peca
teatral, em que o protagonista é aquele que conta a historia, a parte primordial
para que o enredo seja bem-sucedido. O professor esta atras das cortinas, na
escuriddo do teatro, sem voz e sem a oportunidade de auxiliar no
desenvolvimento desse enredo.

Figura 9 — Comercial do Novo Ensino Médio

Disponivel em: https://youtu.be/kKdERKLO3eTs?si=C6EhknP6eZu2xQ4l.
Acesso em: 18 mar. 2025.
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Disponivel em: https://youtu.be/kdERKLO3eTs?si=C6EhknP6eZu2xQ4l.
Acesso em: 18 mar. 2025.

Em 2019 Jair Messias Bolsonaro assume a presidéncia. O slogan escolhido
para 0 seu governo, “Patria Amada Brasil’, retirado de um trecho do hino
nacional, reforca o idealismo patriota de sua campanha. E um governo
neoconservador que defende a parceria publico-privada, privatizacbes e
inovagdes tecnoldgicas em favor do empreendedorismo, ficando explicito o
pensamento governamental elitista. O comercial divulgado em julho de 2019, é
uma prévia do programa “Future-se”. O entdo Ministro da Educacdo Abraham
Weitraub (economista) garantiu que a proposta daria as Universidades maior
autonomia financeira. A ideia é unir Organizacdo Social, Universidades e
Institutos Federais na gestdo do Ensino Superior. O comercial mostra os paises
que aderiram ao sistema, estes conservadores, poténcias do capitalismo. Vé-se
uma mudanga dos objetivos das Universidades, que seriam ensino, pesquisa e
extensdo, para um viés voltado em dire¢do ao mercado, objetivando assim a
producao e empreendedorismo. Para convencer a comunidade na consulta
publica utiliza as big techs e destaca que elas surgiram dentro de Universidades.
Observa-se que a fungao social das Universidades ja ndo é uma prioridade, os
professores sao citados, mas de uma forma que denigre a sua imagem, através
da frase “professores engajados e capacitados”, pressupondo que ndo o eram.
Por fim, os dias da consulta publica aparecem com letras pequenas sem
destaque.
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Figura 11 — Mapa dos paises inspiragdo para o programa “Future-se”

Disponivel em: https://youtu.be/KrQhlq2G81c?si=Es1Tg45i0EHcV|Gx.

Acesso em: 18 mar. 2025.

Figura 12 — Principais Big Techs mundiais

facebook

Disponivel em: https://youtu.be/KrQhlq2G81c?si=Es1Tg45i0EHcV|Gx.

Acesso em: 18 mar. 2025.

Figura 13 — Programa “Future-se”

MAIS EMPREENDEDORISMO

Disponivel em: https://youtu.be/KrQhlq2G81c?si=Es1Tg45i0EHCcV[Gx.

Acesso em: 18 mar. 2025.
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Foucault (2025) analisou as mudancgas na universidade e nos discursos
cientificos:

Em nossas sociedades, a economia “da verdade” tem cinco caracteristicas
historicamente importantes: a “verdade” é centrada na forma do discurso
cientifico e nas instituicbes que o produzem; esta submetida a uma constante
incitacdo econémica e politica (necessidade de verdade tanto para a produgao
econbmica, quanto para o poder politico); é objeto, de vérias formas, de uma
imensa difusao e de um imenso consumo (circula nos aparelhos de educagéo
ou de informacao, cuja extensdo no corpo social é relativamente grande, nao
obstante algumas limitagdes rigorosas); € produzida e transmitida sob o
controle, ndo exclusivo, mas dominante, de alguns grandes aparelhos politicos
ou econdmicos (universidade, exército, escritura, meios de comunicagio);
enfim, é objeto de debate politico e de confronto social (as lutas “ideoldgicas)
(Foucault, 2025, p.52).

A pauta do programa Future-se esta diretamente relacionada a analise
foucaultiana, o objetivo ndo € desenvolver o saber critico e sim utilizar as
universidades como manobra politica. A comparagdo com paises
desenvolvidos mascara os problemas enfrentados pelos docentes com as
condi¢cdes orcamentarias precarias e o controle do fazer e por que fazer.

Em 2020, com o inicio da pandemia da Covid-19 e a suspensdo das aulas
presenciais, houve também a adequacdo do ENEM. O comercial trata da
mudancga na aplicag&do das provas, convertidas também para digitais em locais
estabelecidos. Um jovem em um quarto bem estruturado, com livros e uma
mesa para estudos, faz o convite para que os estudantes realizem o ENEM.
Fato que chama atencéo ¢é ele dizer que a vida ndo pode parar, considerando a
impossibilidade de muitos jovens em estudar pela falta de acesso aos
aparelhos e internet necessarios para acompanhar as aulas remotas. Nao se
considerou a enorme porcentagem de jovens doentes ou que estavam vivendo
0 arduo processo do luto. Amenizando esses problemas utilizam uma frase

digna de filme de ficgdo cientifica: “E preciso ir a luta, se reinventar, superar’.

Figura 15 — Comercial ENEM 2020

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=apufjiGIIYO .
Acesso em: 18 mar. 2025
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O comercial segue mostrando uma jovem, em um local para estudos, com
notebook disponivel, mantendo o mesmo segmento de fala, desconsiderando a
falta de acesso e a gravidade do problema.

Figura 16 — Comercial ENEM 2020

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=apufjiGIIYO.
Acesso em: 18 mar. 2025

Figura 17 — Comercial ENEM 2020

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=apufjiGIIYO.
Acesso em: 18 mar. 2025

Os professores sado citados, quando a jovem diz que aos estudantes que
pecam ajuda aos seus professores mesmo a distancia. A problematica
apresentada acima agrava a possibilidade de atendimento, os professores nao
conseguiam contato com todos os estudantes, n&o receberam subsidios
tecnoldgicos, além dos prejuizos emocionais; impotentes para realizar com o
minimo de dignidade seu trabalho, ficavam ansiosos e sobrecarregados. Por fim,
as datas de inscricdes sdo anunciadas, em todos os cenarios a bandeira do
Brasil estava presente para destacar seu slogan.
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E notavel a responsabilizacdo heroica do professor nos comerciais, pois a
mudanca de vida é dependente da educacdo e o professor esta na linha de
frente deste modelo educacional. Os comerciais apresentam um dialogo
comum, constroem culturalmente a ideia de que o bom profissional € aquele
que melhor produz e se torna o gerador de conquistas, ou seja, o docente € o
pilar que sustenta os sonhos da sociedade. Além dessas observacodes, fato
notério € a educacdo empresarial, marcada pela competitividade,
ranqueamento, heranca dos paises desenvolvidos que moldaram a economia
dos paises em desenvolvimento, trabalho docente medido pela performance. A
validagdo desse modelo esta nas avaliagbes governamentais, cada vez mais
exigentes, com seus resultados divulgados pela midia sendo capazes de ser
um termdmetro para a sociedade, expondo o resultado das melhores e piores
escolas. O professor, com sua criticidade abalada pelo despejo de
responsabilidades, toma o heroismo como método e busca ser o professor-
amor, reconhecido e valorizado pela sociedade, o modelo de profissional
perfeito, mediador, individual, que facilita a aprendizagem, fortemente
demonstrado nos comerciais.

1Y
o/
AN
Sl0
(m ]




—

Dinamica: Analise de Politicas Educacionais

De acordo com Demerval Saviani (2008), a politica educacional diz
respeito as decisdes que o Poder Publico, isto €, o Estado, toma em relagcao a
educacao. Tratar, pois, dos limites e perspectivas da politica educacional
brasileira implica examinar o alcance das medidas educacionais tomadas pelo
Estado brasileiro.

Quando se trata dos desafios estruturais, Paulo Freire em “Pedagogia do
Oprimido” deixa evidente a educacdo bancaria, que trata o docente como
narrador e os estudantes meros ouvintes, memorizador de conteudo, méao de
obra puramente tecnicista. Essa problematica leva a analogia da escola com a
industria, setorizada e dotada de problemas como a falta de profissionais
materiais didaticos e autonomia docente. As mensagens ideoldgicas estéo
presentes nos discursos dos comerciais, ignorando os fracassos das politicas
educacionais e cortes financeiros constantes, o que ganha énfase é o
“‘professor-amor”, o que se reinventa a todo instante. Os comerciais do MEC
através da imagem, da semiética e do discurso de poder, este que n&o reprime,
mas que transforma em herdi, causam a subjetiva aceitagdo social e docente,
levando a normalizagao dos problemas diarios enfrentados.

O objetivo da dindmica é analisar as percepg¢des docentes relacionadas as
suas condicdes de trabalho, as reformas constantes nas politicas educacionais
brasileiras e aos discursos que regem o trabalho docente.

Dividir os participantes em grupos. Cada grupo analisa uma propaganda de
um periodo governamental.

Perguntas norteadoras:

1. Qual politica educacional esta sendo promovida? “ o
2. Como os desafios estruturais foram abordados?

3. Quais mensagens ideoldgicas estao implicitas?

] B ST

~~ ]
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b. Mddulo 4

A docéncia é uma profissdo que necessita de formagao constante. O
professor, enquanto profissional reflexivo, deve ser autbnomo e critico. Paulo
Freire em suas obras aborda a importancia do ensinar, o ensinar ético e que
requer valorizacio social.

b.1 A docéncia como profissao e atividade intelectual: reflexoes a
partir de Paulo Freire

Paulo Freire, um dos maiores teodricos da pedagogia critica, enfatiza a
necessidade de compreender o professor como um intelectual e agente de
transformacéao social. Para ele, a pratica docente ndo deve ser reduzida a um ato
de caridade, mas reconhecida como uma atividade politica e intelectual, que exige
reflexdo, estudo e compromisso com a emancipac¢ao dos educandos.

Quadro 5 — O professor e as teorias freireanas

O Professor como Intelectual

Transformador
SUPERANDO A EDUCACAD ERB0T COMmo
BANCARIA E ASSUMINDO O GLECUCHON Dol Profissional da 0 Riatasaor same.
PAPEL DE MEDIADOR DO POLITICO E DE Trabalhador: Direitos e
: CONSTIENTIZACAD e e Sl Desafios da Profissio
CONHECIMENTO Como “Vocagho™

Frelre (2022) critica a Freire (2022) argumenta O discursa da vocacho, Ser professor significa atuar
educacho bancaria, que Que tada prétn:a. _educatwa frequentemente utilizadao BiTI UM COMpa que  exige
e ) é& um ato .pD|Il.If0. pois para Justificar a precarlzacdo formagdo continua, atvalizagio

“1 influencia  diretamente a da trabalho docente, clentifica ¢ planefamenta, Mo
produto a B manelra comao os alunos desconsidera a necessidade entanto, a visiio romantizada
preenchido com percebern e interagem de formagio continua e da rlbolcnncua rrmuc-;m;mn;e

v
formagio para Q com o mundo. O ensino condipBes adequadas para o r vuls;n Wiz’ ‘a. nec;s: ade de
trabalho, sem estimulo deve estimular a ensino. Frelre (2022) destaca '"et ":r:“ mlh ighes o e
g trabailho & olitica cas
ao pensamento critico. COnSCientizagio, processo que a docéncia exige estudo, L"{.I.c,:'[w e r.lf:r‘J” :D pi “.l:r
Segundo  ele, esse pelo gual os educandos planejamento e refltexdo, e educacional,  Freire (2022
modelo perpetua desenvalvern uma gue sua valorizagio nao T U e
relac@es hlerdrquicas e compreensio: criticar da pode se restringir ao reconheciments, o professor
impede a autonomia realidade e se tornam reconhecimento simbalico acaba sendo desestimulado,
i agentes ativos ma comprometenda a ualidade
intelectual dos B : ool A
sociedade, de ensino.

estudantes.

Fonte: Elaborado pela autora (2025)
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A partir das reflexdes de Paulo Freire, compreende-se que a docéncia néo
deve ser reduzida a um ato de amor ou vocagao, mas reconhecida como uma
profissdo essencial, que exige valorizagao e investimento. Freire (2022) defende
gue ensinar exige uma postura critica e reflexiva, pois o professor ndo pode se
acomodar em praticas pedagogicas tradicionais e mecanicas. A docéncia € um
ato de constante aprendizado, que exige questionamento e inovacédo. Educacéao
€ um ato politico, ndo ha possibilidade de separar reflexdo e acéo, pois através
da analise do professor enquanto teodrico critico que as agdes sao
transformadas, adaptadas e desenvolvidas.

7. Modulo 5

A idealizacao do “professor-amor” pode ser interpretada como um mecanismo
de normalizacdo. Os comerciais, ao apresentarem um modelo ideal exercem
uma “vigilancia” sutil, incentivando os professores a aceitagdo do discurso
heroico. Porém, a Alfabetizacdo Midiatica produz um saber legitimo, que se
alinha a pratica docente critica e emancipatéria.

7.1 Alfabetizacao midiatica: Analise do esteredtipo do professo-
amor e o desenvolvimento critico na pratica docente

Através das importantes reflexdes acima supracitadas e da analise de
midias, o professor tem o aporte necessario para compreender quais as
influéncias da midia em seu trabalho, a busca por ofuscar as responsabilidades
publicas e familiares no processo educativo. Entretanto, € necessario
desenvolver o letramento digital em cursos de licenciatura, para que a ideia
lirica do professor-amor seja identificada e desmistificada ja no processo de
formacao Kellner (2001), cita as mudangas ocorridas na pos-modernidade, a
identidade formada através das interacbes sociais, em contrapartida, a
necessidade de aceitagcdo dentro desse contexto social. Assim surgem as
utopias, as expectativas e o “eu” fragil e fragmentado, as midias dominando as
massas, a ndo significancia individual, ou seja, uma crise identitaria e a falta de
percepcao multicultural.
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O professor ndo esta excluido dessa problematica, para isso as propagandas
educacionais constroem o profissional idealizado socialmente, que agrade os
espectadores e que transfira a contento as suas responsabilidades. Mas como o
docente pode desconstruir a imagem utépica? Kellner (2001) acrescenta que s6
sera possivel ultrapassar as barreiras da dominédncia das midias através dos
estudos culturais, pois eles nos darédo a capacidade de desenvolver a pedagogia
critica das midias e a negacdo da imagem do professor-amor imposta pelas
massas e reforgada pelo capitalismo. Finalizo com as observagbes de
Buckingham (2022), em que ndo basta compreende criticamente as midias, é
necessario a agao para que as mudangas acontecam efetivamente.

Atividade pratica:

1. Dividir os participantes em grupos.

2. Cada grupo escolhe uma narrativa dominante para desconstruir (ex.:
Professor-Amor” ou idealizacao das politicas educacionais).

3. Usar o Canvas para criar uma peca visual (post, cartaz ou video curto).

Feedback estruturado:
1. O minicurso atendeu as suas expectativas? Por qué?

2. Qual foi o médulo ou atividade mais impactante para vocé?
3. Como pretende aplicar o conhecimento adquirido em sua pratica docente?

.
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Conclusao

A analise do esteredtipo do “professor-amor” sob a perspectiva foucaultiana
revela a complexidade desse fenbmeno, que transcende a mera idealizacdo e
se configura como um dispositivo de poder-saber. O discurso institucional do
MEC, ao promover essa imagem, ndo apenas romantiza a docéncia, mas
também produz verdades, normaliza condutas e molda subjetividades,
invisibilizando as condigbes reais de trabalho e deslegitimando as lutas dos
professores. A compreensdo desses mecanismos € crucial para desnaturalizar o
“‘professor-amor” e para que os docentes possam construir outras formas de ser
e agir, autbhomas e engajadas.

Ao desvelar as relagdes de poder-saber que operam na construgcao do
“professor-amor”, o produto educacional oferece uma contribuicdo significativa,
ao aprofundar a critica ao discurso institucional e ao fornecer ferramentas
conceituais para a analise da subjetividade docente. A partir dessa
compreensdo, torna-se possivel ndo apenas analisar o esteredtipo do
“‘professor-amor”, mas também vislumbrar caminhos para a constru¢cdo de uma
docéncia auténtica e politicamente consciente.
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