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RESUMO

A anélise propria dos elementos graficos do Sao Paulo Futebol Clube proposta neste trabalho
resulta em um guia introdutdrio a fundamentacao tedrica e pratica do design grafico. A pesquisa
se inicia a partir da decomposi¢ao da simbologia do clube em trés partes: formas, tipos e cores.
A revisdo bibliografica foi sucedida pelo desenvolvimento do produto propriamente dito — um
livro ilustrado de 52 paginas, que perpassa por topicos proeminentes do aprendizado de design
grafico, como teoria do design e da cor, teoria da Gestalt, tipografia, entre outros. A escolha
dos tipos e a busca pela organizacao textual em um grid tipografico sao assuntos tratados antes
de comecar a execugdo grafica do produto, que se da no Adobe InDesign. Em posterior teste
com o usuario, que se configura como o torcedor sdo paulino, constatou-se o cumprimento dos
objetivos tragados inicialmente pelo trabalho, que incluiam a analise da simbologia do clube a
luz da fundamentagdo teodrica do design grafico, a compilacdo do contetdo resultante desta
analise e o desenvolvimento completo dos projetos editorial e grafico.

Palavras-chave: livro ilustrado; design editorial; heraldica; guia pratico.



ABSTRACT

The analysis of the graphic elements of Sdo Paulo Futebol Clube proposed in this work results
in an introductory guide to the theorical and practical foundations of graphic design. The
research begins with the decomposition of the club's symbology into three parts: shapes, types
and colors. The literature review was succeeded by the development of the product itself - a 52-
page illustrated book, which goes through prominent topics of graphic design learning, such as
design and color theory, Gestalt theory, typography, among others. The choice of typeface and
the search for textual organization in a typographic grid are subjects treated before starting the
graphic execution of the product, which takes place in Adobe InDesign. In a subsequent test
with the user, which is configured as a S3o Paulo fan, the objectives initially set by the work
were met, which included the analysis of the club's symbolism in light of the theoretical
foundations of graphic design, the compilation of the content resulting from this analysis, and
the complete development of the editorial and graphic projects.

Keywords: illustrated book; editorial design; heraldry; practical guide.
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1 INTRODUCAO

Em 1935, na cidade de Sao Paulo, foi fundado o Sdo Paulo Futebol Clube, resultado
da fusdo de outros dois clubes paulistanos da época: C.A. Paulistano e A.A. das Palmeiras. O
clube nasceu numa época em que o futebol ja era muito popular, com status de esporte
nacional (BOSCHILIA, 2001). A histéria do Sao Paulo Futebol Clube se destaca dentre as
dos outros clubes, pois, apesar de ser mais novo que seus grandes rivais, o clube alcangou a
grandeza em termos de renda, estrutura e de titulos, enquanto muitos outros de sua época
fracassaram (DUARTE, VILELA, 2011) e hoje possui valor de marca estipulado em RS2 bi,
de acordo com a Sports Value (2023), além de ser o time preferido de 9,9% dos torcedores
(ATLAS, 2023), sendo a terceira maior preferéncia do pais, superada apenas por Flamengo ¢
Corinthians.

Este caso de sucesso pode ser estudado, por exemplo, sob a perspectiva administrativa
e, logicamente, esportiva. Porém, o sucesso do clube em termos de adesdo de torcida (e com
ela renda) pode ter relacdo com sua cultura material (FORTY, 2007), que segue pouco alterada
desde seu projeto original de 1930, sendo o unico grande clube paulista a nunca mudar o
desenho de seu escudo ou as cores de seus uniformes (SERRA, 2011). A manutencao dos
elementos graficos chama a atencdo, devido a estabilidade da marca perante décadas de
exposi¢do e uso. Estudar os elementos intrinsecos a sua composi¢do € etapa essencial para
entender o papel do design grafico na historia de sucesso do clube.

Com a finalidade de compilar e apresentar os dados coletados e analisados, foi
desenvolvido um livro que, por meio da exposi¢do da revisdo bibliografica de autores em
projeto editorial e grafico proprios, pretende ser um guia introdutério ao design grafico e se

destina a torcedores do clube com afinidade por design.

1.1 Justificativa

O futebol como conhecemos hoje possui origem no século XIX, na Inglaterra, e se
popularizou exponencialmente ao longo dos anos, tornando-se o esporte mais popular do
planeta. Isso se deve, entre outros motivos, a facilidade e baixo custo de sua pratica e os valores
que envolve, como colaboracdo, diversdao e exercicio (LEAL, 2001). O esporte moderno
envolve grupos sociais de maneira impar, além de propiciar o surgimento de sentimentos
identitarios, étnicos, politicos, veiculando e acentuando valores como unido, respeito, entre

outros (BOSCHILIA, 2001). Representa hoje um grande negdcio € movimenta, no mundo,
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cerca de 250 bilhdes de dodlares. Gera, no Brasil, 300 mil empregos diretos (LEONCINI;
SILVA, 2005.) e um sem-nimero de empregos indiretos. O futebol brasileiro, desde a década
de 60, ¢ um produto de consumo interno e de exportagdo (LOPEZ; SILVA, 1969).

Sendo o futebol uma pratica que envolve tantas questdes, estuda-lo se torna necessario.

O esporte ¢ componente da constru¢ao identitdria dos individuos. De acordo com Ernesto

Galeano (1994):

O time ¢ a unica cédula de identidade na qual o torcedor acredita. E em muitos casos,
a camisa, o hino ¢ a bandeira encarnam tradi¢oes profundas, que se expressam nos
campos de futebol, mas vém do fundo da historia de uma comunidade (GALEANO,
Ernesto. 1994)

As consequéncias que o esporte traz aos seus simpatizantes sdo vastas, sejam eles
praticantes, espectadores ou nenhum destes. As cores verde e amarelo, por exemplo, dominam
o cenario do Brasil durante a Copa do Mundo. As cores, simbolos, bandeiras ou qualquer outro
elemento grafico usado para representar o time podem ser entendidos como sua identidade
visual. A identidade ¢ a forma com a qual ele se apresenta e se relaciona com sua torcida
(STRUNK, 2001). A escolha do clube pelo torcedor passa por muitas questdes, como a
influéncia dos pais ¢ da comunidade, por exemplo, mas se identificar com os elementos
identitarios do clube ¢ parte fundamental na escolha do torcedor em apoiar determinada
agremiagdo (GALEANO, 1994). E neste sentido que o design grafico atua com mais for¢a no
futebol, determinando cores, simbolos, tipos e icones presentes na cultura material das torcidas
de cada clube.

O design grafico, ainda que passe despercebido, faz parte do dia a dia da pessoa
comum, uma vez que inimeros projetos graficos sao expostos a todo momento, em diversos
objetos e suportes diferentes (BARNARD, 2009). Os profissionais da area se desdobram em
novas maneiras de atender ao publico, afinal, ¢ funcdo do designer criar e desenvolver produtos
cujo objetivo € melhorar a vida dos seus usudrios (HSUAN-AN, 2017). Sempre em constante
inovagao, os jargoes, tracos e estilos das pegas publicitarias sdo atualizados de acordo com as
tendéncias e modismos. Porém, como pode uma marca sobreviver, com desenho praticamente
inalterado, por mais de 80 anos? E um caso de marca bem-sucedida ou de identidade visual mal
gerenciada? Quais os fundamentos tedricos nos quais a composi¢ao se apoia? Essas foram as
perguntas que guiaram o inicio das pesquisas.

Ao unir a exploragao tedrica do design grafico e a analise da identidade visual do Sao
Paulo FC, este trabalho intenciona promover o importante papel das artes graficas no cotidiano

e a compreender o viés estético adotado pelo objeto central do estudo: a simbologia do clube.
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O aprofundamento no estudo da marca se mostra relevante, aja visto que sua importancia para
uma organizacao ¢ cada vez maior, e sua gestdo ¢ uma importante tarefa dos profissionais de
marketing (STRUNK, 2001).

O resultado do processamento dos dados coletados sera um livro ilustrado de assuntos
introdutorios ao design grafico, cujo assunto ¢ a analise dos elementos e sua fundamentagdo

teodrica, servindo como guia para torcedores tricolores interessadas em design grafico.

1.2 Objetivo geral

Produzir um guia introdutério a fundamentagao tedrica do design grafico, em formato
de livro ilustrado, com projeto editorial e grafico original, por meio da analise de componentes
graficos da simbologia oficial do Sdo Paulo Futebol Clube e da exposi¢do dos fundamentos e

teorias presentes nas obras de referéncia.

1.3 Objetivos especificos

Com o intuito de alcangar o objetivo geral desta pesquisa, foram desenvolvidos os
seguintes objetivos especificos:

e Pesquisar sobre a historia da formagdo do clube Sao Paulo FC, por meio de revisdo
bibliografica;

® Pesquisar sobre a historia da formagao dos elementos graficos do clube - simbolo e
bandeira - € seu contexto sociocultural;

e Definir topicos a serem abordados, e revisa-los bibliograficamente;

e Estudar a respeito do design no campo da editoracdo, a fim de fundamentar
teoricamente o desenvolvimento do produto;

e Desenvolver o projeto editorial do livro baseado nas informacdes coletadas durante
revisdo bibliografica e durante a anélise da simbologia do clube;

e Desenvolver o projeto grafico do livro baseado em referéncias selecionadas;

e Submeter o projeto a testes com o usudrio, definido como individuo de 25 a 44 anos,

torcedor do Sao Paulo e interessado em design grafico.
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1.4 Metodologia

O trabalho foi iniciado a partir da compilacdo dos materiais graficos a serem
analisados, bem como suas respectivas historias, registradas em jornais, sites ou livros. As
pesquisas foram conduzidas principalmente a partir de publicagdes do autor Michael Serra,
historiador do Sao Paulo FC e responsavel pelo portal SPFCpédia, presente no site do clube,
que se dedica ao resgate historico e ao registro de documentos e estatisticas do futebol.
Publica¢des em jornais e livros também forneceram contetido para a pesquisa.

A partir desse conjunto de dados, foram estabelecidos os conceitos basicos de design
gréafico a serem revisados e aprofundados com o intuito de compreender os elementos graficos
do clube sob perspectiva técnica: formas, cores e tipos. Sao as principais referéncias da consulta
bibliografica as obras Guia de Tipografia (2011) de Samara, Tipografia (2022) de Rossi, Silva
e Budgo, Dicionario das Cores do Nosso Tempo (1997) de Pastoureau, Teoria e Pratica da Cor
(2015) de Silveira, Gestalt do Objeto (2000) de Gomes Filho, Uma Introducdo a Histéria do
Design (2000), de Denis, entre outros.

Tendo sido feito o levantamento da iconografia do clube e sua respectiva historia e
analise tedrica, o passo conseguinte foi a elaboragcdo do projeto editorial da revista. Para tanto,
foram fundamentais as obras Guia de Design Editorial (2011) de Samara, Manual De Identidade
Visual: Guia Para Constru¢do De Manuais (2009) de Munhoz e Criar Grids, de Beth Tondreau
(2009). Seguindo a metodologia proposta por Samara, a primeira etapa do projeto editorial foi
a elaboragdo do texto, que se justifica por oferecer ao autor a no¢ao da quantidade de paginas,
paragrafos e assuntos abordados. Em seguida, foi estabelecido o grid da composigdo
tipografica, apos a geragdo de alternativas e andlises do comportamento do texto na pagina,
ainda conforme sugerido por Samara. As notas de rodapé foram estabelecidas também neste
momento, por serem apéndices do texto.

A ultima etapa da editoracdo foi o desenvolvimento das ilustragdes da revista, ou seja,
o projeto grafico da publica¢do. As ilustragdes objetivam oferecer apoio visual ao texto,
complementando e/ou refor¢gando as informacgdes expostas. Seu desenvolvimento teve como
referéncia as ilustragdes dos guias Criar Grids, de Beth Tondreau (2009), Guia de Tipografia

(2011) e Guia de Design Editorial, de Timothy Samara (2011).
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2 REFERENCIAL TEORICO

O Sao Paulo FC ¢ um clube de futebol profissional fundado em 1930 por dissidentes
de duas agremiagdes esportivas amadoras: Athlético Clube Paulistano e Associagao Atlética
das Palmeiras (Serra, 2011). Entre as décadas de 20 e 30, havia em Sao Paulo ¢ no Rio de
Janeiro instituicdes a favor do amadorismo do futebol, como a AMEA (Associagdo
Metropolitana de Esportes Atléticos), e a APEA (Associagdo Paulista de Esportes Atléticos), e
a dissidente LAF (Liga Amadora de Futebol) Contudo, nas duas cidades havia também o apoio
ao profissionalismo do futebol, que substituiria o “profissionalismo marrom”, termo de cunho
racista que se refere a um profissionalismo “sujo”, “contaminado”, no qual determinados
jogadores, periféricos, recebiam dinheiro ilegalmente para jogar nos times dos clubes amadores.
Para a elite paulistana, ficou evidenciado que o profissionalismo do futebol afastaria jovens
esportistas da alta sociedade (YAMANDU e JUNIOR, 2012), o que ajuda a explicar o
antiprofissionalismo adotado por alguns clubes, inclusive por dissidentes daqueles que
formaram o Sao Paulo FC, que nascia preparado para os novos tempos de profissionalismo
(SERRA, 2011).

J& estabelecido ha décadas como esporte nacional, o futebol ganhou seu primeiro
torneio profissional em 1933, na cidade de Sdo Paulo: o Campeonato Paulista de Futebol.
Naquele ano, seus participantes foram Corinthians, Palestra Italia, Portuguesa, Santos, Sao
Paulo, Sdo Bento, Sirio e Ypiranga (Figura 1):

Figura 1 - Escudos dos 14 clubes do Campeonato Paulista de 1931

Escudos dos 14 clubes participantes do Campeonato Paulista de 1931:

|
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Fonte: autoria propria (2023)
A maioria desses clubes continua na elite do futebol paulista, cuja organizacao, alcance

e rendimentos se transformaram profundamente nos ultimos noventa anos. O consumo de
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futebol cresce a cada ano no Brasil, sendo o Campeonato Brasileiro a quarta liga a mais crescer
nos ultimos 15 anos, de acordo com matéria do site Globo Esporte (2019), além de ter sido
eleita a melhor liga de futebol masculino do mundo em 2021, de acordo com publicagao da
IFFHS (Federagao Internacional de Histéria e Estatistica do Futebol, 2022).

Sua evolugdo ¢ constante dentro de campo, mas também fora dele. A preocupagio das
empresas com a marca cresce ao longo dos anos (STRUNCK, 2001), e alguns dos maiores
clubes do planeta trocaram recentemente seus escudos, como a Juventus (Figura 2), Manchester
City (Figura 3) e Athlético Paranaense, que mudou até seu nome (figura 4). E interessante
ressaltar que os clubes citados optaram por um viés estético simplista, onde pequenos detalhes
e tipos rebuscados dao espago para icones claros e tipos mais precisos, conforme ilustram as

figuras abaixo.

Figura 2 - Escudos da Juventus (Italia)

JUDENTUS
JUVENTUS Jl

1990 2004 2017

Fonte: Frogx3 apud Jorge Freitas (2023)

1930's-1972 1972-1997 1997-2015 2015+

Fonte: globoesporte.com (2023)

Figura 4 - Escudos do Athlético Paranaense (Brasil)
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PARANAENSE
Fonte: Tony Karlos (2023)
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Fazem parte dos elementos mais importantes da identidade visual dos clubes seu

emblema, camisas e bandeiras, bem como seus componentes como cores, tipos € formas. A
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simbologia oficial do clube de acordo com seu estatuto social (Estatuto do Sao Paulo Futebol
Clube, 2023) dispde da logomarca, bandeira, hino e uniformes. O hino e os uniformes foram
excetuados da andlise deste trabalho, que, além de objetivar o foco em aspectos de design
grafico, ndo teria competéncia para ponderar acerca de temas como musica ou design de moda.
Portanto, os elementos analisados sob a perspectiva tedrica serdo apenas o emblema e o grafico
da bandeira (ndo serdo tratados assuntos sobre tecidos, técnicas de costura ou qualquer tema
relacionado a confec¢ao de bandeiras).

O emblema ¢ decomposto em formas, cores e tipos. Estes foram os trés assuntos
tratados no projeto, que se desdobram em variados temas a medida que ficam sujeitos a
aprofundamentos durante o processo de analise. Sdo parte do referencial discorrido a heraldica
e suas cores, postura, altura e espacejamento de tipos, organizacdo visual de informagdes,
semiotica, teoria da Gestalt, teoria da cor e circulos cromaticos, sinteses aditiva ¢ subtrativa,
psicodindmica das cores, teoria do design, entre outros. Os autores fundamentais para a
realizacdo da pesquisa foram Rafael Denis (2000), Michel Pastoureau (1997), Luciana Silveira

(2015), Michael Serra (2011) e Timothy Samara (2011).

2.1 O clube

Na década de 1920 ja havia descontentamento em relagdo ao profissionalismo do
futebol, que s6 se daria em 1933, entre frequentadores dos clubes paulistas, sobretudo naqueles
da alta sociedade (YAMANDU e JUNIOR, 2012). A retorica pro-amadora girava em torno da
preservacao do “belo” do esporte, onde o atleta ndo seria pago para jogar, mais sim que pagaria
para atuar (Serra, 2011). Porém, o fim do amadorismo também indicava fatores que
incomodavam a alta sociedade, como a presenca de jovens de baixa classe social circulando
pelos clubes e vestindo suas camisas nas competi¢des e o consequente afastamento dos jovens
da alta sociedade, que perderiam seu espago nos times (YAMANDU e JUNIOR, 2012).
Entretanto, ainda na década de 1920, existiu o processo conhecido como “profissionalismo
marrom”, que se refere a atletas jogadores de futebol com vinculo empregaticio ilegal com
clubes de futebol entdo amadores. J& existiam, portanto, jovens pobres atuando pelos elegantes

clubes da elite paulistana. Nos termos de Corréa (1937):

E a proporgdo em que o futebol se desenvolve nas principais cidades do Brasil
e seu publico se fazia mais exigente, o processo da importa¢do tomava vulto. Ja
ndo havia mais escriupulo de bater os campos dos suburbios, as barreiras e as
varzeas. O soccer deixava de ser privilegio exclusivo dos almofadinhas, dos
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meninos ricos, dos filhos dos “pais da patria” para ser jogado na totalidade pelos
rapazes pobres (CORREA, 1837 apud YAMANDU e JUNIOR, 2012). (p.21)

O clube iniciou suas atividades em 1930, fruto de uma fusdo entre dissidentes do Clube
Athlético Paulistano (1900), que dissolveu seu departamento de futebol em 1929, ¢ a
Associagdo Atlética das Palmeiras (1902), que uniu sua estrutura aos dissidentes do C.A.

Paulistano, formando, em 26 de janeiro de 1930, o Sao Paulo Futebol Clube (SERRA, 2011).

2.1.1 Contexto sociocultural da criacdo da marca, em 1930

O municipio de Sdo Paulo ja era uma grande cidade no final do século XIX, mas com
economia inteiramente baseada no cultivo de café. A recente abolicdo da escravatura e a
expansao do agronegdcio cafeeiro na capital atraia mao de obra. A elite agraria ocupava o centro
do municipio, a regido mais nobre da época, enquanto a periferia era ocupada por imigrantes
de toda parte do mundo, sobretudo europeus, que desembarcaram no Brasil em busca de
trabalho (SANTOS, 2017). Os imigrantes trouxeram, dentre outras coisas, a paixdo pelo
futebol, que rapidamente se popularizou nas ruas da cidade.

No entanto, de acordo com Giulianotti (2002), o futebol na virada do século XIX para
XX priorizava o amadorismo. Era praticado, na maioria das vezes, pelas elites aristocraticas e
pela classe média da cidade, que usavam o jogo para invocar nogdes de identidade nacional. Os
aristocratas frequentadores dos clubes, entdo, uniram forgas para criar institui¢des com o intuito
de defender o amadorismo do futebol, como a AMEA (Associacdo Paulista de Esportes
Atléticos), a LAF (Liga Amadora de Futebol) e a APEA (Associacdo Paulista de Esportes
Atléticos). Dessa forma, o jogo seria sempre acessivel e exclusivo a jovens da alta classe, pelo
menos nos clubes elegantes (YAMANDU, JUNIOR, 2012).

Entretanto, com a popularizacao do esporte, talentos do futebol comecam a surgir nas
periferias, e se da inicio ao “profissionalismo marrom”. Esse processo encarece o futebol e torna
a profissionaliza¢do inevitavel e até necessaria, uma vez que grandes craques estavam
abandonando seus clubes para serem profissionais em outros paises como Uruguai, Argentina

e Italia (CALDAS, 1990).
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2.1.2 O Club Athlético Paulistano

O C.A. Paulistano (Figura 5) ¢ um clube esportivo fundado na cidade de Sao Paulo em

1900. Na década de 1920, ja gozava de grande prestigio e influéncia no futebol paulista.

Figura 5 - Escudo do C.A. Paulistano

Fonte: Wikipedia (2023)

O clube ajudou a fundar, em 1913, a APEA (Associagdo Paulista de Esportes
Atléticos). Venceu onze titulos paulistas e ¢ até hoje o Unico tetracampedo consecutivo do
campeonato (1916-1919). Defensora do amadorismo, a agremiacdo rompe, em 1926, com a
APEA (Associacao Paulista de Esportes Atléticos) como resposta ao “profissionalismo
marrom”, e encabe¢a a criacdo da LAF (Liga Amadora de Futebol). Entre 1926 e 1929, o
Campeonato Paulista teria duas edi¢cdes: da APEA e da LAF. Em 1930 as ligas sao reunificadas
e o fim do amadorismo ja parecia certo. O CA Paulistano entdo fecha seu departamento de

futebol (YAMANDU e JUNIOR, 2012).

2.1.3 A Associagao Atlética das Palmeiras

A A.A. das Palmeiras (Figura 6), clube esportivo fundado em 1902, passa por processo
muito semelhante durante as turbuléncias trazidas pela “profissionaliza¢gdo marrom”, dentre
elas o aumento de custos do time de futebol daqueles clubes que se esforcaram para se manter

competitivos.
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Figura 6 - Escudo do A.A. Palmeiras

Fonte: Wikimedia Commons (2023)

O clube ja possuia relacdo estreita com o C.A. Paulistano, que havia, inclusive, doado
parte da estrutura de seu estddio, a Chacara da Floresta. Os dissidentes do departamento de
futebol do C.A. Paulistano entraram em acordo com a A.A. das Palmeiras e fundaram, em 26

de janeiro de 1930, o Sao Paulo Futebol Clube. (SERRA, 2011).

2.1.4 Os simbolos oficiais do clube

O estatuto social do clube, divulgado em seu site oficial (saopaulofc.net) dedica toda
sua segunda sessdao, com cinco artigos, a listar os simbolos oficiais e algumas orienta¢des de
uso e producdo. Sdo definidos como simbolos oficiais a bandeira, o emblema, o hino e os

uniforme:

SECAO II

Dos Simbolos

Artigo 154: Sao simbolos do SPFC a Bandeira, o Emblema, o Hino e os Uniformes,
com os desenhos constantes do Anexo deste Estatuto, dele fazendo parte integrante.
Artigo 155: As cores do SPFC sdo as da bandeira paulista, vermelha, branca e preta.
Artigo 156: O Emblema ¢ composto por um tridngulo isésceles com o lado superior
maior encimado por um retangulo, com altura equivalente a metade da lateral do
tridngulo, fundo preto e as letras SPFC, tipo mensageiro “courrier”, em branco. No
interior do tridngulo acima descrito, uma faixa branca central com % da lateral menor,
ladeado por um tridngulo retdngulo escaleno vermelho e outro preto, nessa ordem.
(Estatuto Social do SPFC, 2023).

Com base no proposito da andlise estrita dos elementos graficos, o hino e os uniformes
nao serdo abordados neste trabalho, que objetiva o foco em design grafico. Portanto, a anélise

se debrugara sobre o emblema e a bandeira, que ostenta o emblema, faixas e estrelas.
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2.1.4.1 O emblema

O escudo foi executado pelo estilista alemao Walter Ostrich, com o apoio de Firmiano
Morais Pinto Filho, um dos dirigentes do clube na época, em concurso interno, no ano de 1930.
O desenho proposto em 1930 sofreria sua Unica alteragao 52 anos mais tarde, em 1982.

A composi¢io da logomarca ¢ descrita no estatuto do clube (SAO PAULO FUTEBOL
CLUBE, 2023), citado no topo desta lauda. Porém, existem caracteristicas do desenho que nao
estao abrangidos no artigo. O contorno externo em linha preta ou as medidas exatas das formas,
por exemplo, ndo s@o mencionadas. Com a finalidade de explorar as proporg¢oes da logomarca,
foi desenvolvida a ilustracdo a seguir (figura 7), com o apoio das informagdes do estatuto e

publicagdo de Michael Serra (2011):

Figura 7 - Escudo oficial sobreposto as instrucdes do estatuto e alternativas de interpretacao do artigo
156, sessao I, capitulo XIX, do estatuto social do clube

Escudo oficial sobreposto as instrugdes do estatuto:

d e Fonte = Courrier Std.

[SPFC

SPFCI
\ [ A

Alternativas de logomarcas a partir do estatuto:

Fonte: autoria préopria (20/23)

h/2 abc = tridngulo isdsceles

defg = retangulo
/

fg = lado maior do triangulo

xyz = tridngulo escaleno

h = lado do triangulo isésceles

A descrig@o ndo-objetiva do estatuto torna possiveis outras interpretagdes para o texto.
Contudo, essa dinamica pode ser entendida como forma de proteger a esséncia do desenho, sem
engessd-lo num unico modo. O emblema sdo paulino (figura 7) ¢ figurativo, de acordo com
Strunck (2001): “uma combinagdo de figuras, simbolos e sinais graficos, a particularizagdo da
escrita de um nome, logotipo”.

Ao levar em consideracdao as teorias levantadas pela Gestalt, escola de psicologia
experimental emergida no comego do século XX, na Alemanha, o emblema conta com facil
assimilacdo devido a sua tipografia clara e formas simples, que sdo beneficiadas pela simetria
vertical a partir do eixo central do escudo. Além disso, o escudo também se destaca visualmente
devido ao contraste provocado pela agudeza de suas formas, conforme respectivamente

ilustrado na imagem a seguir (Figura 8):
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Figura 8 - Leis da Gestalt evidenciadas no simbolo do clube
Leis da Gestalt no simbolo do tricolor:

w O

Fonte: autoria propria (2023)

Oficialmente inalterado por 52 anos, o escudo sofre modificacdes permanentes em
1985. Muitas foram as variagdes do desenho entre uma temporada e outra, sobretudo nas
camisas do time, como demonstra Michael Serra (2022). Fica evidente na obra do autor o
modelo de “tentativa e erro” adotado pelo clube ao buscar o desenho ideal, dado as datas de
cada composi¢ao, que durou em média 4 anos do periodo de 1936, ano da primeira modificagao
do escudo nas camisas, até 1985, quando ¢ apresentado o escudo atual (SERRA, 2022). Para

explicar o alto nimero de versdes, o autor salienta:

Antes de chegar aos anos 1980, cabe aqui enfatizar que durante todo esse espaco de
tempo abordado, desde 1930, o fornecimento de material esportivo ndo era regrado
como nos dias de hoje. Por décadas, o clube mandava confeccionar suas vestimentas
[...] e a producdo era artesanal, com costuras ¢ bordados feitos a mio. De tal maneira,
quase nunca uma unidade saia igual a outra. [...] Ndo era raro os jogadores se
apresentarem em campo com camisas de origens (e escudos) diferentes (SERRA,

2022).
No ano de 1985, portanto, o clube apresenta o desenho que seria usado até os dias de
hoje (Figura 9), j4 em uma realidade industrial, com grandes fornecedores envolvidos. A
empresa de artigos esportivos alema Adidas pode ser, inclusive, apontada como uma das
responsaveis pela popularizacdo do desenho de 1985, ano em que comegou a fornecer material
para o clube, parceria comercial que s6 terminaria cinco anos mais tarde (SERRA, 2022). Em
relagdo a nova versao, as modificagdes acontecem nas proporgdes do escudo, contorno externo
e na fonte utilizada. A substitui¢do do tipo original por outro, mais espesso e largo, conferiu
mais equilibrio para o desenho devido ao maior preenchimento do retdngulo preto pela fonte

branca.
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Figura 9 - Escudos do SPFC

1930 1985
Fonte: do autor (2023)

2.1.4.2 As estrelas

Em 1999, um artigo no estatuto do S@o Paulo estipula oficialmente a insercao de

estrelas no emblema. O segundo paragrafo do artigo 154, sessao II, capitulo XIX, informa:

Na Bandeira ¢ Uniformes, quando os atletas do SPFC em qualquer modalidade
individual ou coletiva, tenham conquistado qualquer recorde mundial, titulo mundial
ou olimpico, em esportes considerados olimpicos, sera colocado na parte superior do
emblema uma estrela de cor dourada, correspondente a cada marca ou titulo
conquistado e uma estrela de cor vermelha, correspondente a cada titulo de futebol
mundial interclubes ou equivalente. (Estatuto Social do SPFC, 2023).
As estrelas amarelas presentes hoje no escudo do clube dizem respeito a Adhemar
Ferreira Neto, atleta tricolor e bicampedo olimpico de salto triplo (1952 e 1956). As estrelas
vermelhas, por sua vez, se referem aos trés titulos mundiais de futebol do time masculino,

vencidos em 1992, 1993 e 2005 (figura 10).

Figura 10 - Escudos estrelados

* k * K

2000
Fonte: do autor (2023)

2.2 O design

O significado do termo “design” e a definicdo de seus limites carece de defini¢do

consentida na literatura. Contudo, ¢ na etimologia da palavra design que, com frequéncia, o
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design adquire defini¢do, ainda que este resgate etimologico gere desconfiangas. A palavra
design entrou no vocabulério portugués a partir do substantivo inglés design, que remete a
arranjo, plano, intencao e designio. Entretanto, a origem mais remota da palavra design esta no
vocabulo designare, do latim, que conota tanto designar como desenhar (DENIS, 2000).

Existe o consenso na maioria das defini¢des que o design se encontra justamente entre
os niveis de designio e desenho, ou seja, a atribuicdo material a conceitos intelectuais. O design
costuma atuar sobre artefatos moveis, o que o diferencia de outras atividades projetuais como
a arquitetura e a engenharia, por exemplo, ainda que essas trés atividades se misturem na
pratica. O design também pode se confundir com o artesanato e artes plasticas a partir da
definicdo supracitada, o que gera preocupacao em criar definicdes que o distancie dessas
atividades. No entanto, a definicdo de artesanato ¢ inseparavel do controle total do autor de
todas as fases projetuais e produtivas. E neste fato que reside a diferenca entre artesanato e
design, uma vez que neste existe a clara distingao entre planejar e fabricar e a fabricagao se da,
preferencialmente, de modo mecanico e serial (DENIS, 2000).

A revolugdo industrial foi a grande catalisadora do design. Trata-se do rompimento
com as formas de producdo vigentes -artesanal- ainda manuais em oficinas familiares. A
introdu¢do da maquina a vapor possibilitou o avango da producdo a niveis antes inimaginaveis
e inverteu a logica de suprir a demanda (e por consequéncia depender dela) ao criar seu proprio
mercado (HOBSBAWM, 2008).

O movimento eclodiu nas fabricas téxteis inglesas, mas em pouco tempo se
espalhou por grande parte da Europa. As mudangas provocadas pela revolugdo industrial
modificaram para sempre a sociedade. O fendomeno da revolucdo industrial promoveu o inchago
populacional nas cidades europeias. Para se ter uma nog¢do, Londres atingiu o marco de um
milhdo de habitantes ja por volta de 1800. O aumento vertiginoso da populagdo transformou
profundamente a relagdo das pessoas entre si e com o ambiente. Os trabalhadores se deslocavam
para as fabricas na companhia de estranhos, em 6nibus e bondes, evento caracteristico do novo
cotidiano urbano. A partir dessas transformagdes, novas demandas surgiram. Era preciso
organizar todo o ambiente, desde o planejamento urbano ao layout da fabrica, passando pela
sistematizagdo de projetos de sinalizagdo. O design encontra, na revolugdo industrial, o
ambiente propicio para seu acelerado desenvolvimento (DENIS, 2000).

Ao longo do tempo, novas tecnologias surgiram e possibilitaram um avango
significativo do design. Por exemplo as novas técnicas e maquinarios para fundigdo, que
permitiram a criacdo de tipos® maiores e diferenciados. Concomitantemente a industria gréfica,

necessaria para a saude do design grafico, passa por significativas transformacdes com o
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aumento significativo de individuos alfabetizados, a diminui¢cdo do custo de producdo e o
aumento da renda da populagdo. A introdu¢dao das maquinas no processo produtivo facilitou a
producao de papel, enquanto novas técnicas e maquinarios de fundi¢ao permitiram a criagao de
tipos novos, com maior variedade de tamanho, disposi¢ao e estilo (DENIS, 2000).

Contudo, a relagdo do homem com os avangos tecnologicos ¢, sobretudo, ambivalente.
Se por um lado as novas tecnologias proporcionam conforto e facilidades, do outro lado elas
impdem a adaptacao das pessoas a elas mesmas e assim fragilizam valores basicos da sociedade.
Diante disso, a tendéncia geral das pessoas € resistir a novas tecnologias, atribuindo ao design
a funcdo de tornar um objeto mais aceitavel, e seu papel como criador de aceitagdo ¢ de extrema
importancia para o capital industrial (FORTY, 2007).

A fabricacdo em série de impressos de toda sorte ja alcangava centenas de milhares de
unidades. A sociedade europeia de meados do século XIX ¢ cada vez mais consumidora e vé
cada vez mais largas as rupturas entre suas classes econdmicas, que possuem cada uma seus
proprios habitos e bens de consumo. Contudo, € no século XX que se dd a produgdo em massa,
distinta da produ¢ao em série por conta dos materiais e distingao de uso. Apesar de ndo serem
sistemas produtivos muito destoantes, os contemporaneos do século XX identificaram a
produ¢do em massa como uma novidade, sobretudo por influéncia de Henry Ford (DENIS,
2000).

A produgdo em massa de impressos ajudou a intensificar a fragmentagao da sociedade,
pois, apesar de alcangarem todas as classes sociais, as revistas e jornais ajudaram a determinar
o contetido consumido por cada camada da sociedade, por meio do marcado. Enquanto a elite
europeia do inicio do século XX vivia o auge do luxo burgués, da cultura de elite e das boas
maneiras, subentendidos no termo Belle Epoque, as baixas classes foram alcangadas pelos
discursos anarquistas, socialistas e comunistas, que recebiam crescente adesdao da populagao.
Além de questdes de classe, a producdo de impressos na Europa também ebulia com outras
pautas, como o movimento sufragista britanico, que s6 conquistou o direito a voto feminino
depois da primeira grande guerra, em 1918 (DENIS, 2000).

Todas as mudangas provocadas pelo avango industrial criaram o ambiente propicio
para questionamentos e preocupacdes nacionalistas. Existiu, por exemplo, uma busca frenética
por um estilo de design unificado e adequado ao novo estilo de vida, que resultou no movimento
art nouveau, no final do século XIX. Entretanto, mesmo aqueles que participavam do art
nouveau também tinham discordancias entre si, sobretudo a respeito da relagdo homem-
maquina. Enquanto alguns buscaram respeitar o instinto humano de resistir a inovagdes

tecnologicas, aderindo formas organicas originadas da natureza numa tentativa de humanizar
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ou naturalizar as madaquinas, outros defendiam a acep¢do da tecnologia no cotidiano,
promovendo geometrizacdo e designs com formas euclidianas, adaptando o mundo a
mecanizac¢ao por meio da imposicao do design dos produtos propriamente ditos. As duas visdes
de mundo, antagonicas no tocante as maquinas, se chocam ao decorrer das primeiras décadas
do século XX. O surgimento de autoproclamadas vanguardas, como o Futurismo e
Construtivismo, se alinham de maneira militante ao lado do maquinario como ideal estético e
como principio para a produgdo artistica (DENIS, 2000).

O design foi inalteravelmente influenciado e impactado pela visdo de mundo

vanguardista. De acordo com Rafael Cardoso:

E interessante notar que os principais movimentos vanguardistas (com excegio
em partes do Surrealismo) tenham abracado como valores estéticos: as
maquinas e os objetos industrializados, a abstracdo formal e a geometria
euclidiana, a ordem matematica e a racionalidade, a disposig¢do linear e/ou
modular de elementos construtivos, a sintese das formas e a economia na
configuragdo, a otimizacdo e a racionalizacdo dos materiais e do trabalho
(DENIS, 2000).

O design grafico foi o maior influenciado pelas vanguardas européias com destaque para
o Construtivismo russo, De Stijl holandés e a Bauhaus alema. A influéncia fica clara na estética
de cartazes e outros impressos. Os designers davam preferéncia por formas claras e simples,
além de despojadas, com figuras geométricas euclidianas e poucas cores em planos e
homogéneas. Na tipografia, as fontes sem serifa e sem pontuagdo também eram caracteristicas
da producio grafica dos designers graficos influenciados pelas vanguardas (DENIS, 2000). E
justamente neste contexto que se d4, em 1930, a criacdo do clube de futebol profissional Sao

Paulo e de sua identidade visual, pouco alterada em 92 anos.

2.3 Tipografia

A tipografia tem forte carater funcional, uma vez que € ela a responsavel pelo
suporte de todo contetido verbal. Entretanto, os tipos também assumem papel contemplativo, e
o projeto tipografico se sustenta justamente no equilibrio proporcional dessas duas funcdes.
Para isso, a escolha da familia tipografica deve considerar a relagdo do contetdo e a estética
dos tipos, para que exista harmonia entre texto e tipo e que, dessa forma, o projeto tipografico
faca sentido (SAMARA, 2011). A tipografia ¢ definida no dicionario de lingua portuguesa

Michaelis como:
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1 Arte e técnica de compor e imprimir com tipos, abrangendo as diferentes etapas da
produgdo grafica, desde a criagdo dos caracteres até a impressdo e o acabamento;
imprensa.

2 Impressao tipografica.

3 Estabelecimento destinado a impressao tipografica.

4 Estilo ou arranjo de composigéo tipografica em uma publicagdo.

5 Tipologial, acepg@o 2. precisa saber como organizar todos esses significados de
forma correta. (MICHAELIS, 2022)

Os tipos nada mais sdao que as letras em si. Existe um niimero limitado de letras no
alfabeto romano - vinte e seis -, cada uma com seu formato préprio, mas ainda assim com
inimeras maneiras de desenhé-los (figura 11). Novos formatos para cada caractere, quando
agrupados, formam um conjunto tipografico ou simplesmente um novo tipo. Esse novo tipo
poderd ser submetido a variagdes de peso, largura e postura, por exemplo, enquanto mantém a
identidade dos desenhos, resultando em uma nova fonte do mesmo tipo, “primo” daquele
primeiro. Ao conjunto de todas as variagdes de um mesmo tipo da-se o nome de familia
tipografica. E importante, contudo, que o desenho da letra permanega o mesmo independente

da variag¢do que assumir. Caso contrario, um novo tipo sera criado (SAMARA, 2011).
Figura 11 - Anatomia dos tipos
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Fonte do autor. Adaptado de Samara (2011)

O peso de um tipo se refere a quantidade de branco atrds de uma palavra ou, em outros
termos, a espessura de um tipo. Quanto mais espesso o traco de determinada fonte, maior sera
a sensacdo de peso que ela causara ao leitor. A largura de um tipo pode ser modificada
comprimindo ou alargando os tipos € os espacos entre eles. Ao tipo “apertado”, da-se o nome
de condensado, enquanto o tipo espacado ¢ chamado de largo (SAMARA, 2011). Os tipos ainda
podem ter espacejamento -o espago entre um caractere € outro- varidvel em determinados
encontros de letras. As letras AV, por exemplo, invadem o espaco uma da outra em nome de

uma maior legibilidade, definida como a capacidade de distinguir as letras umas das outras em
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termos de forma do tipo: seus tragos, peso, contraste, etc. A identificacdo das letras, o
espacamento entrelinhas e o alinhamento dos paragrafos sdo alguns dos fatores fundamentais
para a legibilidade. Ja a leiturabilidade, por sua vez, nao tem a ver com a identificagdo do texto,
mas sim com a sua compreensao. Para promové-la ¢ necessario ter atencao ao conteudo e
distribui-lo de forma a facilitar o entendimento (ROSSI, SILVA E BUOGO, 2022)

As familias tipograficas tém nome, como Arial, Helvética, Times New Roman etc. e
podem ser pequenas, isto €, com poucas variagdes nos tipos, ou realmente extensas (SAMARA,
2011). A familia tipografica Acumin Pro (figura 12), por exemplo, conta com noventa opgdes
diferentes de fontes. Isso quer dizer que a mesma letra “A” possui noventa variagdes enquanto
se mantém na familia. Essas variagcdes sdo resultado da necessidade do tipdgrafo em criar

hierarquias de informacao e, dessa forma, aumentar a qualidade do texto (SAMARA, 2011).

Figura 12 - Familia tipografica Acumin Pro
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A hierarquia serve como guia para o leitor. Ela ¢ a responsavel por permitir a entrada
do espectador e a navegacgdo pelo material, seja qual for (SAMARA, 2011). O significado de

hierarquia, segundo o dicionério, é:

Organizagao fundada sobre uma ordem de prioridade entre os elementos de
um conjunto ou sobre relagdes de subordinagao entre os membros de um
grupo, com graus sucessivos de poderes, de situagao e de responsabilidades
(OXFORD, 2022).

Hierarquia tipografica se refere, portanto, a organizagcdo racional dos elementos
textuais a partir da atribui¢do de maior ou menor relevancia. A disposi¢ao da ordem de
prioridade das informacdes ¢ feita pelo proprio designer editorial, que delega as partes que
devem tem maior impacto visual, menor, e assim por diante. Titulos e subtitulos tém,
geralmente, maior importancia hierdrquica que o texto corrente (SAMARA, 2011). A tipografia
empregada na primeira versdao do escudo ¢ sem serifa, com peso regular, em cor branca sob
fundo preto (figura 13). A atualiza¢do dos tipos conferiu ao tricolor ar mais despojado, tanto

pela modernidade dos tragos quanto pelo descarte dos pontos no acronimo SPFC.

Figura 13 - Tipos e sua superficie nos emblemas do clube
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Fonte: do autor (2023)

2.4 Formas

A forma ¢ o fundamento da percepcao visual. O designer grafico se vale disso para
transmitir mensagens, ou seja, se comunicar com seu publico. A comunicagdo visual envolve,
entre outras habilidades, poder de andlise, organizagdo, planejamento e resolugdo de problemas.
A construcdo da comunicagdo visual se d4, geralmente, com desenhos (tipograficos ou nao)
(MUNARI, 1997). Os desenhos, por sua vez, sdo feitos sobretudo a partir de linhas, retas ou
ndo. As linhas possuem enorme flexibilidade de fun¢des em um plano: pode delimitar, indicar,
dividir, reforcar, anular ou direcionar. A forma ¢ o que sucede a linha e ¢ entendida como uma
massa cercada por suas arestas, marcadas ou ndo. A forma ¢ um dos componentes elementares
do design grafico (POULIN, 2012). As formas e linhas sdo empregadas para representar ideias,

ordens, direcdes e sentimentos, conforme a constru¢ao da imagem avanca entre linhas e formas.
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A percepcao visual a partir da imagem foi estudada pela Gestalt, escola de psicologia
experimental emergida no comeco do século XX, na Europa. Estes estudos foram conduzidos
de maneira pragmatica e objetiva com finalidade de servir como instrugdo e orientacao para
pessoas interessadas no assunto e formaram um sistema de analise, interpretagao e sintese da
organizag¢do visual da forma (FILHO, 2009).

A Gestalt surge para atender designers industriais e graficos em relagdo aos projetos,
que viram suas necessidades basicas como ordenagdo, equilibrio, clareza e harmonia
coincidirem com os fatores e conceitos levantados e estudados pelos psicologos da escola. A
descoberta de que a Gestalt poderia avangar com a abrangéncia deste sistema de leitura visual
a fez expandir os campos de estudos para além do design, atingindo também a arquitetura e
artes plésticas de modo geral. Por fim, o sistema pode servir de apoio a educagdo do individuo,
desde a primeira infancia até a fase adulta no que se refere a formacao educacional dos
individuos no modo de ver as coisas (FILHO, 2009).

Os estudos da Gestalt resultaram em uma nova concepg¢ao sobre a percepcao da forma.
De acordo com essa concepgao, a excitagdo cerebral ndo se d4 isoladamente, isto ¢, de maneira
fragmentada na composi¢do, mas sim com o todo. A primeira sensa¢do ao perceber a forma ja
¢ global e contempla a totalidade da composicdo. Isso infere, portanto, que o cérebro faz
associacdes das partes entre si, estabelecendo relagdes entre as formas. E por isso que ilusdes
de ¢6tica funcionam (FILHO, 2009).

No desenvolvimento dos estudos, foram constatadas certas constantes entre os fatores
da percepcdo. Essas constantes foram chamadas pelos Gestaltistas de principios basicos ou leis
de organizagdo da forma perceptual. Esses principios existem para explicar por que a mente
reage de determinada maneira em perceptiva e nao de outra. O objeto de estudo das leis sdo as
forcas internas na composi¢do. Dentre as forcas internas estd a unificagdo ou segregagdo, por

exemplo (FILHO, 2009).

2.5 As Cores

Cores sdo parte elementar do design grafico. Elas possuem alto potencial de impacto
sobre as mentes, podendo exercer papel de convencimento e identificacdo, por exemplo
(KRAEMER E MARQUES, 2019). A compreensdo do que ¢ a cor, os modos de obtengao das
cores € 0 que levar em consideragdo ao utilizar cores em projetos graficos € de suma importancia

para o designer grafico (SILVA E MEDEIROS, 2017).
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Toda cor € uma luz, fato conhecido ha muitos séculos antes de Isaac Newton, ainda no
séc. XV, ser a primeira pessoa a decompor a luz branca e calcular os desvios de refragdo dos
espectros. A partir dos estudos de Newton, fica provado que a luz branca ¢, na verdade, a soma
de todas as cores do espectro visivel da luz (figura 14) -intervalo de ondas de luz que os olhos
humanos sdo capazes de enxergar, entre as ondas ultravioletas e ondas infravermelhas

(SILVEIRA, 2015).

Figura 14 - Espectro eletromagnético e o intervalo visivel da luz
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Fonte: Prakel (2015) apud Kraemer e Marques (2019)

Dessa forma ndo existe cor sem a presenga de luz. Além da iluminagdo, também se faz
necessario um sistema visual fisiologicamente saudavel para que a luz possa entrar pela retina
e ser interpretada pelo cérebro (SILVEIRA, 2015). Os detalhes quimicos e fisicos do
processamento da luz pelo 6rgdo visual ndo serdo abordados neste trabalho.

Contudo, o designer se vale de mais ferramentas além da luz para composi¢des
cromaticas. Sao os chamados pigmentos - substancias quimicas com propriedades de absor¢do
e reflexdo seletiva dos raios incidentes sob a superficie na qual foram aplicadas. Dessa forma
um objeto de aparéncia vermelha, na verdade, possui sua superficie com pigmentos capazes de
absorver todos os raios de luz exceto aqueles de tonalidade vermelha, emanando, desta forma,
a cor identificada. Por conta desta propriedade a mistura de pigmentos sempre resulta em um
conjunto de raios refletidos menor que o conjunto dos raios das cores originais, sendo definida
como sintese subtrativa. Dessa forma, ao misturar trés cores primarias de modo equilibrado, o

resultado é, ou deveria ser, preta: um pigmento incapaz de refletir qualquer raio. Os pigmentos
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podem se dividir em dois grupos: pigmentos opacos, como guaches ou 6leo e pigmentos
transparentes, como aquarelas e reticulas (KRAEMER E MARQUES, 2019).

Pigmentos opacos sdo aqueles utilizados por artistas ou pessoas que trabalham com
corantes opacos. A particularidade deste sistema de cores ¢ sua constru¢ao cultural e nao
cientifica, sendo assim carregado de valor simbdlico. As cores primdrias sao o vermelho, azul
e amarelo. Contudo o vermelho, apesar de uma cor primdria dos pigmentos opacos, pode ser
dividido quimicamente entre magenta ¢ amarelo. Portanto, a soma de pigmentos opacos nao
pode resultar em preto, ja que as cores primarias ndo sao realmente primarias. O resultado € o
cinza-neutro. Pigmentos transparentes, por sua vez, sdo muito utilizados na industria pois as
cores gozam de confianga quimica. As cores primarias sdo ciano (C), amagenta (M) e amarelo
(Y), dai o sistema CMYK, sendo o K a cor preta e a soma das trés cores também resultam em

cinza-neutro (figura 15).

Figura 15 - Conjuntos de cores-pigmento opacos e transparentes
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Fonte: do autor (2023)

As cores primarias sao chamadas assim por serem indecomponiveis. Além disso, todas
as cores do espectro visivel podem ser formadas a partir da mistura, em determinada proporgao,
dessas cores. Quando misturadas entre si de maneira equivalente e em pares, as cores primarias
formam cores secundarias. Estas, submetidas a mesma metodologia, formam as cores terciarias.
Esses trés grupos de cores - primarias, secundarias e tercidrias - sdo apresentadas no circulo
cromatico (SILVEIRA, 2015).

O circulo cromaético se mostra uma ferramenta verdadeiramente util ao designer, uma
vez que, além de evidenciar as op¢des cromaticas, também as organiza de forma que possibilita
a identificagdo de harmonias cromaticas. A harmonia visual ¢ necessaria para o ser humano, de
acordo com a escola Gestalt (FILHO, 2009). Essas harmonias sdo classificadas como andlogas,

complementares ou geométricas. Existem muitas formas diferentes de representar o circulo
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cromatico, desde a concepcao de sete cores primarias de Isaac Newton até a versao de trés cores
primarias (figura 16), sendo esta a versdo mais conhecida e utilizada por artistas graficos

(SILVEIRA, 2015).

Figura 16 - Circulo cromatico e formacées de conjuntos cromaticos

Variagdes de harmonias a partir do circulo cromatico de pigmentos

Uma cor Duas cores: Trés cores: Trés cores
monocromatico analogas analogas triangulo

Lol o
/7.

Trés cores: Quatro cores: Quatro cores: Seis cores:
tridngulo escaleno guadrado retangulo hexagono

eece
A A

Fonte: do autor (2023)

o

A}

As cores desempenham funcdo simbdlica, isto €, comunicam sentimentos intrinsecos
ao croma em si. O significado de cada cor ndo ¢ universal, uma vez que depende do contexto
sociocultural e dos valores e repertorio individual de quem as vé, além do fato do cérebro, como
dito anteriormente, perceber o todo e ndo partes isoladas, fazendo com que a cor se relacione
ao objeto e atrele seu proprio significado a cor (SILVEIRA, 2015). Por conta deste fato, a
catalogacao de significados da cor ¢ preenchida de contradi¢des. O branco, por exemplo, pode
assumir conotacao de paz (bandeiras e roupas brancas) ou de assombracao (cor dos fantasmas)
(PASTOUREAU, 1997). A fim de explorar a constru¢do simbolica da cor e seus efeitos, €
preciso atentar para trés momentos: a constru¢do cultural simbolica social e coletiva, a
materializa¢ao dos significados em dicionarios de cor e, por ultimo, os efeitos psicologicos da
construcdo, ou seja, como a cor afeta o humor do ser humano (SILVEIRA, 2015).

Outra ferramenta importante sdo os parametros de Munsell (figura 17), que servem

para qualificar as cores, isto €, analisa-las e classifica-las. Esses parametros sdo matiz, valor e
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croma que, alterados, tem o potencial de formar dezenas de milhares de tons diferentes

(SILVEIRA, 2015).

Figura 17 - Parametros de Munsell
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Fonte: Britannica (2012)

O conjunto cromatico se deve a representacao das cores da bandeira do estado. Consta
no artigo 155 do estatuto oficial do Sao Paulo FC (2023): “As cores do SPFC sao as da bandeira

paulista, vermelha, branca e preta”.

2.5.1 A bandeira do estado de Sao Paulo

Escritor, jornalista e fundador do jornal paulistano “O Rebate”, Julio Ribeiro propds a
bandeira (figura 18) para ser a da Republica, ainda em 1888, marcando a aboli¢do da
escravatura. O jornalista argumenta no jornal: “agrada a vista pela oposi¢ao harmonica das
cores preta e branca”. Sdo 15 listras intercaladas em preto e branco e o canto superior vermelho,
com quatro estrelas em seus cantos e o desenho do territorio do pais em um circulo branco no
seu centro. As cores branca, preta e vermelha simbolizam as ragas europeia, africana e
amerindia respectivamente. As quatro estrelas representam o cruzeiro-do-sul, constelacao que
marca a latitude astral do pais. A bandeira, contudo, ndo se tornou representante da Republica.
Na Proclamagdo da Republica, em 1889, ela foi hasteada no Palacio do Governo de Sao Paulo
por alguns dias, e a partir dai passou a ser reconhecida como “bandeira paulista”, mas sem o

apelo popular ou oficializagdo (RIBEIRO, 1933).
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Figura 18 - Bandeira proposta por Julio Ribeiro

Fonte: André Pires Godinho (2019)

Somente muitas décadas depois, durante o Movimento Constitucionalista de 1932, que
0 uso da bandeira foi impulsionado pela necessidade do movimento de uma identidade e a
bandeira se tornou, efetivamente, um simbolo paulista a partir de 32 (RIBEIRO, 1933).

Com os acontecimentos da conturbada década de 1930, o nome de Getulio Vargas
reverberou por todo o pais, lhe rendendo a presidéncia em 1937. Sob o pretexto de uma ameaga
comunista, o chefe de Estado declarou estado de sitio € com isso impos uma série de leis, dentre
elas o fim de todos os simbolos regionais, resultando no periodo conhecido como “periodo da
bandeira tinica”, no qual somente era oficializada a bandeira nacional, tendo o Governo
promovido queimas de bandeiras em praga publica (RIBEIRO, 2003). Com o fim do regime,
que termina junto com a Segunda Grande Guerra, em 1945, as bandeiras estaduais voltam a
legalidade. Trés anos mais tarde, ¢ oficializada a bandeira estadual de Sao Paulo, agora com

regras, cores € heraldica definidas:

A Bandeira do Estado de Sao Paulo e a tradicional de uso popular, consagrada da
Revolugdo Constitucionalista de 1932, cuja descrigdo, na terminologia heraldica, é a
seguinte: Em campo burelado de treze pegas de sable e de prata, um cantéo destro de
goles com um circulo de prata figurado na silhueta geografica do Brasil, de blau, ¢
acompanhada de quatro estrelas de ouro acantonadas (Governo estadual de Sdo Paulo.
Lei N° 144 de 3 de setembro de 1948)

As cores, portanto, ja estavam no conjunto identitario paulista, € ndo sao uma
exclusividade do Sao Paulo FC. Existem outros clubes, como o Corinthians (Figura 18a),
Botafogo de Ribeirdo Preto (figura 19b), Paulista de Jundiai (figura 19c), Oeste (figura 19d),
Ituano (figura 19¢) e até mesmo a Federagdo Paulista de Futebol (figura 19f) com as mesmas

cores em seu simbolo.
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Figura 19 - Clubes paulistas tricolores

Fonte: do autor (2023)

2.6 Heraldica

A heraldica nasce no século XII, sendo o grande sistema de cores da cultura ocidental.
Esse campo do conhecimento nao trabalha com as cores em si, mas com o imaginario delas, ou
seja, analisar a heraldica de qualquer elemento grafico ¢ necessariamente analisar a simbologia
das cores. O sistema surge a partir da problematica do fogo-amigo nos confrontos militares, que
tornaram necessaria a diferenciacdo dos exércitos nos campos de batalha. Para isso, brasoes,
que sdo definidos como como emblemas de cores, foram criados e seguiam as regras da
heraldica. Os brasdes se popularizavam e ja em 1350 toda a sociedade ocidental os utilizavam,
até mesmo a classe agricola. Qualquer pessoa poderia criar o seu proprio brasdo, desde que nao
roubasse de outro individuo ou grupo de individuos. Os brasdes eram colocados em todo tipo
de superficie: roupas, documentos, selos, objetos de arte etc. Assim, se fixavam, pouco a pouco,
na vida cotidiana.

A partir do século XV os brasdes sdo inumeraveis, por toda parte, na Europa Ocidental.
Hoje, apesar de seu declinio a partir do século XVII, a heraldica se mantém viva em paises
como a Inglaterra, Suica e Escdcia. Porém, sua influéncia em termos de codificacdo e
regulamentac¢do simbolicos estd em rétulos, marcas, bandeiras de cidades e estados e, inclusive,
nos equipamentos dos clubes de futebol (PASTOUREAU, 1997).

As cores da heraldica sdo sete: branco (prata), amarelo (ouro), vermelho (goles), preto

(sable), azul (azur/blau), verde (sinople) e cinza-violeta (purpura), esta tltima quase nao foi
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usada e sua introducao se da no século XIII, objetivando atingir o nimero de sete cores, pois o
nimero sete remete & harmonia e plenitude no imaginario medieval. Dentre essas cores, €
possivel obter um sem-niimero de tons e nuances, o que ndo importa para a heraldica. Se o goles
for laranja ou até cor de rosa, ndo tem qualquer relevancia. Os proprios nomes (goles, sable,
sinople) ddo abertura para a subjetividade na interpretagdo das cores. Esse fato, além de permitir
um maior nimero de combinagdes possiveis, garante a identificacdo da cor ao longo dos
séculos, mesmo com o suporte danificado pelo tempo: o vermelho vivo recém pintado € tao
goles quanto o vermelho envelhecido e desbotado.

Apesar da tolerancia em relagdo aos tons, a heraldica ¢ bastante rigida em relagdo a
composi¢do cromadtica. As cores ndo podem estar colocadas de qualquer maneira dentro do
brasdo. Para isso, existe uma regra: existem dois grupos de cores; no primeiro esta o amarelo e
o branco; no segundo o vermelho, verde, preto, plrpura e o azul. A regra proibe a justaposicao
ou a sobreposi¢ao de duas cores do mesmo grupo. Por exemplo, um brasdo que tenha um ledao
amarelo ndo pode, em hipotese alguma, ter o campo branco. Se o fosse, o ledo deveria ser verde,
vermelho, azul, preto ou purpura.

Essa regra foi respeitada sempre e por toda parte. A bandeira do estado de Sao Paulo
(figura 18), também a respeita: o0 mapa, com o fundo branco, ¢ azul. As estrelas, com o fundo
vermelho, sdo amarelas. E o preto se intercala com o branco.

A bandeira nacional (figura 20) também adere as regras da heraldica. O fundo verde,
sobre o qual estd um losango amarelo. Sobre este, um circulo azul e, por Gltimo, uma faixa

branca. Os grupos se intercalam nas camadas da bandeira.

Figura 20 - Bandeira da Republica Federativa do Brasil

Fonte: World Flag Database (2017)

Na Inglaterra muitos clubes seguem fielmente as regras heraldicas (figura 21).
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Fonte: Pedro Ramos (2018)

O Sao Paulo FC, por sua vez, também cumpre esse requisito heraldico. Na bandeira
(figura 22) do clube ndo ha justa posi¢dao de cores do mesmo grupo. No simbolo as cores dos
tridangulos vermelho e preto estdo sobre um campo branco, assim como as fontes brancas estdo

sobre um campo preto.

Figura 22 - Bandeira oficial do Sdo Paulo FC

SPFC

Fonte: Michael Serra (2016)
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3 CONCEITUACAO DO PROJETO

Para estabelecer as premissas graficas e editoriais de uma publicacdo, ¢ preciso
embasa-la em conceitos definidos. A comunicagdo verbal e visual deve convergir rumo a
promocao da compreensao do conteudo. A produgao propriamente dita do livro deve suceder a

elaboracdo de um briefing de design.

3.1 Briefing

O briefing ¢ definido como o conjunto de informagdes e instru¢des concisas e objetivas
sobre a tarefa a ser executada (OXFORD,2022). Essa ferramenta promove a listagem de tarefas,
analise do conteudo e a relagdo com o publico (SAMARA, 2011). O briefing para este trabalho

foi feito com base no modelo de Gilberto Strunck (2001) esta na figura 23 a seguir:

Figura 23 - Briefing de produto

BRIEFING - SAQ PAULO FC: DESIGN EM TRES CORES

O material pretende servir como guia basico de design grafico

ial?
Do que se trata o material? e guia técnico/historico da simbologia do 530 Paulo FC.

A pessoas com afinidade pele SPFC {ou por
A quem se destina? A quem futebol) e por design grafico. Quem ndo se

nio se destina? interessa por futebol ou design grafico nao ird se

interessar.
Quais assuntos serdo Fundamentos do design grafico (formas, tipografia e cores) e
abrodados? elementos da identidade visual do S3o Paulo FC.

Que tipo de material serd
desenvolvido?
Como serd sua apresentagio?

O conteddo sera apresentado graficamente em material
impresso de projeto editorial proprio.

Em trés capitulos correspondentes as trés cores: Formas e
tipos no cap 1 (vermelho), cores no cap 2 (branco) e
referéncias biblio. no cap 3 (preto).

Como os assuntos serdo
distribuidos?

Apresentar o significado de jargdes do design e explorar
conceitos basicos visando a acessibilidade de quem por
ventura nao tem nenhum conhecimento de design grafico.

Quais sdo as instrucdes

especificas?

INFORMAGCOES ESPECIFICAS DE DESIGN GRAFICO:

Tiragem: 01 unidade Quem aprova? Individuos dentro do perfil
do piblico alvo

Tipo de impressdo: Digital

Cores obrigatorias: Vermelho e preto Dimensdes/formato: 230 * 333 mm

Fonte: autoria propria (2019)
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3.2 Referéncias de projeto editorial

As principais referéncias para o projeto editorial foram algumas das proprias
referéncias bibliograficas, uma vez que estes livros desempenham justamente o papel de guia
para o designer grafico. Sao elas o Guia de Tipografia (SAMARA, 2001) e Criar Grids
(TONDREAU, 2009). A terceira referéncia para a confec¢ao do projeto editorial deste trabalho
¢ o Instagram oficial do clube, cujo uso justifica-se por ser, possivelmente, a maior referéncia
de produgdo grafica do clube atualmente.

A primeira referéncia a ser explorada ¢ o Guia de Tipografia: manual pratico para o
uso de tipos no design grafico (figura 24), de 2011. O autor da obra € o designer e autor
estadunidense Timothy Samara. O livro se divide em duas grandes partes: fundamentos da
tipografia, que traz conceitos tipograficos, e praticas tipograficas, que aborda exemplos de
projetos tipograficos e traz entrevistas com seus autores. Caracteristicas do livro como a divisdo
do contetido em grandes blocos e o aprofundamento gradativo de conceitos tornam a leitura
mais dindmica e leve, fato que encontra semelhanga com os objetivos deste trabalho. O grid do
livro ¢ flexivel, assumindo o formato de uma, duas ou trés colunas de texto dependendo do
assunto tratado em determinada pagina, o que garante adaptacdo diagramaética para inser¢ao de
imagens ou pequenos textos e frases com tipos maiores. A divisdo dos capitulos usa duas

paginas inteiras, o que ajuda a guiar o leitor durante a leitura do conteudo.

Fi

ura 24 - Fotografias do livro Guia de Tipografia, de Samara (2011)

TIPOGRAFIA
TIPOGRAFIA

N.Cham.  §86.22 $187g
Autor: Samara, Timothy
Titulo: Guia de tipografia : manual pratico

420142
258786
P

aaaaa

Fonte: autori proépria (2019)

A segunda referéncia editorial deste trabalho ¢ a obra Criar Grids: 100 fundamentos

de layout, de 2009, da designer e autora americana Beth Tondreau (figura 25). Esta segunda
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referéncia também tem grid flexivel, assumindo a versdo de duas ou trés colunas. Todas as
paginas contam com diagramas, graficos ou imagens para ilustrar e apoiar o texto corrente. Este
fato ¢ determinante para a compreensao do conteudo e, uma vez que o livro pretende ser um
guia, o uso de ilustragdes passa a ser essencial. A linguagem despojada em tom de conversa
encontra respaldo na promocao da acessibilidade de informacao, fato que impulsiona este livro
como referéncia para este trabalho, tendo em vista que o publico-alvo -pessoas com interesse

em design grafico- ¢ compartilhado.

ura 25 - Fotografias do Crlar Grids, de Beth Tondreau (2011)
il II- o )

== =iy (I}
IS lﬁﬂ)ll
N
Ho .

TRES COLUNAS

21. Faga Parecer Simples

N.Cham.  §86.2252 T663¢
Autor: Tondreau, Beth
Titulo: Criar grids : 100 fundamentos de

LT ey
272330

UTFPR BIBCE N* Pat. 530557

EDITORA _ 5o
BLUCHER ancs

Fonte: autoria prépria (2019)

Por ultimo, a terceira referéncia deste trabalho ¢ o perfil oficial do clube na rede social
on-line Instagram. Por se tratar de uma rede social ativa hd mais de dez anos, o perfil sofreu
diversas alteragdes na abordagem grafica ao longo do tempo. Contudo existem caracteristicas
inalteraveis que permeiam todas as fases da producao grafica no perfil. A figura 26 traz quatro
posts atuais do perfil. Fica evidente, a partir da observacao do material, a importancia da paleta
de cores construida sobre o vermelho, o branco e o preto. O projeto tipografico ¢ simples, feito
em caixa alta, com alguma semelhanga ao tipo utilizado no escudo do time. A tipografia simples
¢ considerada desejavel, j4 que o objetivo primario ao utilizar tipos € transmitir informagdes

(SAMARA, 2011).
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Figura 26 - Pecas publicitarias digitais do clube
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A partir da andlise das referéncias, concluiu-se que o projeto editorial precisa ser
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Fonte: SPFC (2022)

acessivel, isto €, livre de termos e jargdes técnicos incompreensiveis para aqueles sem
familiaridade com o dia a dia da profissdao de designer grafico, além de despojado e simples.
Ademais, ¢ de suma importancia que exista clareza na distribui¢ao das informacgdes, para que
as vérias partes do conteudo sejam de fécil localizagdo, uma vez que guias podem ser utilizados
como material de consulta. As duas referéncias também possuem abordagem sucinta dos temas,
ajudando o leitor a economizar tempo e esfor¢o na tentativa de obten¢do de informagdes. As
palavras-chave que melhor definem o imagindrio inicial do livro sdo “acessivel”, “simples”,
“facil” e “sucinto”.

Contudo, o livro também se destina aos simpatizantes do futebol e do Sdo Paulo
Futebol Clube, o que torna necessario a atribuicdo de carater colecionavel a obra a partir da
identificacdo do torcedor com o projeto editorial. Para tanto, ¢ desejavel que o livro possua
valor em si mesmo, pelo valor que agrega como objeto e ndo apenas pelo conteudo contido nas
paginas. Essa construcdo de valor passa pela promog¢do de valores estéticos contidos no

imaginario sao paulino.
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4 DEFINICAO DE PUBLICO

A clareza acerca do publico para o qual se destina a produgdo ¢ fundamental para o
sucesso da publicagdo, como afirma Samara (2011). O recorte sociocultural feito para
determinar o publico alvo do material ¢ de individuos entre 25 e 45 anos, torcedores do Sao

Paulo, com qualquer nivel de interesse em design grafico.

4.1 Dados do publico torcedor

Em matéria de Bruno Murito e Raphael Zarko no site Globo Esporte, em 2023, foi
publicado o resultado da pesquisa do Instituto Atlas, que entrevistou 1.600 pessoas em 640
municipios do pais. A pesquisa coloca o Sdo Paulo com a terceira maior torcida do pais, sendo
o clube o preferido de 9,9% dos entrevistados, superado por Flamengo (21,9%) e Corinthians
(14,2%). A pesquisa também discriminou a pesquisa por regides do pais. O tricolor ostenta
capilaridade da sua torcida, que ndo se concentra na capital, mas se distribui pelo pais, sendo,
alids, percentualmente menos preterido que em outras regides do pais no seu estado sede, Sao

Paulo, na regido Sudeste, demonstrado na Tabela 1 a seguir:

Tabela 1 - Porcentagens de preferéncia por clubes da série A e B em casa regiio

Clube Norte Nordeste Centro-Oeste Sudeste Sul

Flamengo 18,7 27,5 42,6 14,9 <6
Corinthians 16,6 9,3 29,3 16,5 7,6
Sdo Paulo 9,1 13,3 4,7 8 11,9

Fonte: Atlas (2023)

O torcedor também se distribui de forma equilibrada entre as rendas familiares de R$0
a R$10,000, com queda significativa entre as familias de renda acima de R$10,000, conforme
Tabela 2. A faixa econOmica alvo do projeto é das familias com renda entre R$3,000 a

R$10,000.

Tabela 2 - - Porcentagens por faixas de renda familiar das torcidas (%)

Clube R$0-2 mil R$2-3 mil R$3-5mil R$5-10 mil > R$10 mil
Flamengo 26,4 20,1 22,7 18,6 14,2
Corinthians 19,6 12,7 12,1 8,4 15,6

Sao Paulo 10,8 8,2 9,4 12,7 7

Fonte: Atlas (2023)
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No quesito de faixa etaria, o sdo paulino se concentra entre 35-44 anos, de acordo com
a Tabela 3 a seguir. Contudo, o publico de 25-34 anos também foi incluido, por se tratar de um

guia introdutorio, ou seja, para aqueles que estdo conhecendo o design.

Tabela 3 - Porcentagens das torcidas no recorte por idade (%)

Clube 16 a24 anos 25a34anos 35a44 anos 45 a59 anos 60 a 100 anos

Flamengo 27,5 23,1 26,8 21,4 15,1
Corinthians 20,2 22,3 9,2 14,7 8,1
Sao Paulo 20,2 22,3 9,2 14,7 8,1

Fonte: Atlas (2023)

Em termos de género, o clube tem a torcida bastante equilibrada, evidenciado na
Tabela 4. Por este motivo, o projeto grafico ndo lancou mao de elementos identitarios de
género, como cores, tipos ou exemplos especificos para apenas um género. O guia pretende ser

inclusivo e livre de discriminag¢des de género no seu projeto editorial e grafico.

Tabela 4 - Porcentagens das torcidas por género (%)

Clube Homem Mulher
Flamengo 21,5 22,4
Corinthians 13,2 15,7
Sao Paulo 9,1 11

Fonte: Atlas (2023)

Para mais informagdes sobre a pesquisa, como detalhes dos entrevistados e nimeros
de outros clubes, recomenda-se visitar a pagina do Globo Esporte com a matéria, cujo link
esta nas referéncias deste trabalho.

O publico, definido inicialmente como torcedor sdo paulino e interessado em design
grafico, obteve maiores defini¢des a partir da andlise da pesquisa divulgada, como idade,

género, habitos de consumo, entre outros.
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5 PRODUCAO DO LIVRO

O processo de produgao do livro se inicia com o levantamento do contetdo textual a
ser abordado. De acordo com Samara (2011), ¢ importante que o passo inicial da produgao se
concentre em qual serd o assunto da mensagem. A maioria das mensagens possui trés fungoes:
a primaria € o assunto em si, que neste trabalho € o design grafico. A fun¢ao secundaria ¢ que
essa ideia seja relevante para um grupo de individuos, no caso deste trabalho sdo pessoas
interessadas pelo Sao paulo FC e design grafico. Por Gltimo, a fung¢do terciaria da mensagem ¢
ativar interpretagdes emocionais ou culturais no publico, de forma que o material se diferencie

das outras maneiras de abordar este mesmo assunto (SAMARA, 2011).

5.1 Levantamento de conceitos

O contetdo do livro foi levantado a partir de anélise propria dos simbolos oficiais do
clube. Para isso, foi feita a separacdo dos elementos graficos resultantes em trés: formas,
tipografia e cores. Em seguida, ocorreu o aprofundamento de cada um dos trés conceitos, que
naturalmente se subdividiram em outros. O contetido levantado nao possui equilibrio entre suas
subdivisdes em termos de volume de informagao. Além disso, determinados assuntos sdo mais
complexos que outros, por exemplo, a resposta de “o que ¢ um tipo?” pode ser mais sucinta do
que a de “O que ¢é o design?”. O fator complexidade torna necessario o apoio visual em
determinados pontos do conteudo. O diagrama a seguir (figura 27), presente no sumario do

guia, ilustra a listagem de conceitos abordados:
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Figura 27 - Sumario do livro
el O que € design?

| A atuagio profissional
do designer

| Comunicagio visual

i O que € Gestalt?

=1 A diferenca do escudo
do 530 Paulo

eill /s cores sdo luzes
&) Tipografia

bla] Familia tipogrifica
il O projeto tipografico

gkl Cor-pigmento

efl Circulo cromitico
byl Hierarquia tipografica
eid O que considerar ao

0 aspecto emocional utilizar cores?

Bl da tipografia
gte) O impacto das cores

el As cores do clube

g As letras sio desenhos

i Alo a sio paulina
B . e#] A Heraldica

Fonte: autoria prépria (2023)

Em seguida foi feita a busca pela configuracao dos paragrafos do texto, que, feita no
inicio do projeto, pode ser fundamental para o bom desenvolvimento do /ayout. Nao existem
formulas para se atingir uma boa legibilidade, ja que ela depende de iniimeros fatores como
tipo, conteudo, tamanho do bloco de texto, entre outros. Contudo, a altura de um tipo serifado

em 9pt geralmente € considerada satisfatoria (SAMARA, 2011).

5.2 Desenvolvimento do projeto grafico

A produgdo grafica do livro foi desenvolvida utilizando os softwares de design da
Adobe: Illustrator 2022 e Photoshop 2022 foram empregados para a elaboragado das ilustragdes,

enquanto o /nDesign 2022 foi aplicado para conceber a diagramacgao textual.

5.2.1 Desenvolvimento do projeto tipografico

A escolha da familia tipografica pode auxiliar no processo de definicdo das colunas.
Alternar tipos com diferentes pesos e corpos € parte essencial da construcao de hierarquia. Tipos
sem serifa, por exemplo, sdo uteis para listas ou informagdes que se diferenciam do texto
corrido. Para titulos ou enumeragdes, tipos mais pesados sdo indicados (TONDREAU, 2009).

Textos corridos escritos em caixa-baixa, utilizando caixa-alta apenas para inicio de frases e
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nomes proprios, sdo mais indicados para textos longos, assim como tipos com serifa, ja que esta

torna mais facil e automatico o reconhecimento dos tipos (SAMARA, 2011).

As familias tipograficas utilizadas neste trabalho sao a PT Serif (figura 28) para textos

corridos ¢ Work Sans (figura 29) para legendas, rodapé e informagdes textuais nas ilustragoes.

PT Serif Regular

Zebras caolhas de Java
querem passar fax para
mocas gigantes de New
York

PT Serif Bold Italic

Zebras caolhas de Java

querem passar fax para
mogas gigantes de New
York

PT Serif Italic

Zebras caolhas de Java
querem passar fax para
mocas gigantes de New
York

PT Serif Caption Regular

Zebras caolhas de Java

querem passar fax para
mocas gigantes de New

York
Fonte: Adobe Fonts (2023)

Figura 28 - Familia tipografica PT Serif

PT Serif Bold

Zebras caolhas de Java
querem passar fax para
mocas gigantes de New
York

PT Serif Caption Italic

Zebras caolhas de Java
querem passar fax para
mocas gigantes de New
York

Figura 29 - Familia tipografica Work Sans

Work Sans Thin

Work Sans Regular

Zebras caolhas de
Java querem passar
fax para mocas
gigantes de New York

Work Sans Bold

Zebras caolhas de
Java querem passar
fax para mocas
gigantes de New York

Work Sans ExtraLight

/ebras caolhas de Java
guerem passar fax para
mocas gigantes de New
York

Work Sans Medium

Zebras caolhas de
Java querem passar
fax para mocas
gigantes de New York

Work Sans ExtraBold

Zebras caolhas de
Java querem passar
fax para mocgas
gigantes de New York

Fonte: Adobe Fonts (2023)

Work Sans Light

Zebras caolhas de Java
qguerem passar fax
para mogas gigantes
de New York

Work Sans SemiBold

Zebras caolhas de
Java querem passar
fax para mocas
gigantes de New York

Work Sans Black

Zebras caolhas de
Java querem passar
fax para mogas
gigantes de New York

A construgdo do paragrafo leva em consideragdo o alinhamento, a largura e a altura do

espago reservado ao texto. Em relacdo a largura do pardgrafo, a quantidade de palavras indicada

¢ entre oito e doze, independentemente da maturidade do leitor. A altura do paragrafo, por sua
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vez, serd influenciada pelo tamanho da entrelinha, que deve ser grande o suficiente para que
ndo haja confusdo entre o inicio de uma linha e de outra (SAMARA, 2011).

Em relagdo ao alinhamento, existem pelo menos quatro opgdes a disposi¢ao do
designer: alinhado a esquerda, a direita, ao eixo vertical (centralizado) e justificado. Os blocos
textuais alinhados a esquerda ou a direita produzem, na outra extremidade do bloco que ndo a
alinhada, um efeito de desigualdade entre os finais das linhas chamado de franja. A presenca
da franja auxilia o leitor a navegar tranquilamente entre as linhas, pois o cérebro reconhece e
diferencia as linhas do texto com maior facilidade, tornando a leitura mais fluida. Contudo, ¢é
importante objetivar constancia e uniformidade na franja. Os blocos justificados, por sua vez,
tornam a diagramacao mais desafiadora por causar buracos no texto, isto €, espacos exagerados
entre as letras que atrapalham a leitura e podem gerar hifenizagao excessiva (SAMARA, 2011).

O tamanho dos tipos possui grande amplitude na variabilidade, j4 que depende de
muitos fatores, como o tamanho do texto a ser inserido e até mesmo a familia tipografica a ser
utilizada. Contudo, o autor ressalta que textos longos, como aqueles encontrados em livros e
revistas -e como este trabalho- encontram o conforto de leitura entre 10 e 14 pontos. Dentro
dessa amplitude, o tamanho escolhido para os tipos foi aquele que melhor se adaptou ao grid e,
consequentemente, gerou nimeros satisfatérios de paginas e bom aproveitamento da area de
texto. Neste trabalho, o texto corrido e as ilustragdes t€m tipo com altura em 10pt, enquanto os
titulos tém 14pt e 12pt, respectivamente. As notas de rodapé e as legendas das imagens tém 7pt.
O espacejamento entre letras foi ajustado para -5, ao passo que as entrelinhas foram
configuradas em 12pt. Quanto ao alinhamento dos paragrafos, foi selecionado o alinhamento a
esquerda, pela forca que este alinhamento agrega a leiturabilidade por meio da produgdo da

franja (desigualdade entre os finais das linhas).

5.3 Formato e grid

Para a defini¢cdo do formato do livro, foi levado em considera¢do os formatos mais
comuns para publica¢des impressas de guias e revistas. O formato A4 foi selecionado como
parametro, pois permite alta quantidade de textos e boa distribui¢do de imagens. O fato de a
diagramacao estar inserida nos formatos padrdes na largura ou na altura faz com que haja maior
aproveitamento do papel e menor trabalho de refilamento (TONDREAU, 2009). Contudo, com
o olhar voltado para o livro como objeto em si, foi feito um corte na altura do formato, para que

0 objeto se diferencie das demais publicagdes, aderindo ao material tom menos “esticado”, mas
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ainda retangular, semelhante aos formatos dos livros de referéncia deste trabalho. O formato
da pagina ¢ de 250mm x 210mm (figura 30).

Figura 30 - Familia tipografica Work Sans

210Mmm

250mm

Fonte: autoria propria (2023)

Tendo em vista o volume ¢ o tipo de contetido, o grid de colunas se mostra como boa

op¢ao, conforme argumenta a autora:

Um grid de uma coluna é usado geralmente para textos corridos continuos, como
teses, relatorios ou livros. O aspecto principal na pagina ou pagina dupla é o bloco de
texto. Um grid de duas colunas pode ser usado para controlar um grande volume de
texto ou apresentar diferentes tipos de informag@o em colunas separadas. Um grid de
coluna dupla pode ser organizado com colunas de larguras iguais ou diferentes. Nas
proporgdes ideais, quando uma coluna é mais larga que a outra, a mais larga ¢ o dobro
da largura da coluna estreita. Grids de colunas multiplas permitem maior flexibilidade
do que os grid de colunas duplas ou simples, combinam multiplas colunas de larguras
variantes e sdo Uteis para revistas e websites (Beth Tondreau, 2009)

A partir deste ponto o trabalho avanga para geracdo de alternativas de grids de
multiplas colunas. Espago para o contetdo ser distribuido de forma leve, isto ¢, em porcdes
reduzidas e constantes, espaco para ilustragdes e espago para notas foram requisitos seguidos
durante a elaboragdo de alternativas. As margens da caixa de colunas também foram definidas
de antemao. E recomendado que a margem interna (a do miolo) seja mais extensa que as outras
margens. A area de sangra foi definida em Smm, por ser a medida padrado utilizada na industria
grafica (SAMARA, 2011). A margem de topo também ficarad maior, para comportar cabegalhos
e dar respiro ao texto. A imagem abaixo se refere a configuracdo de margens no software

InDesign 22 (figura 31).
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Figura 31 - Tela “margens e colunas” do software InDesign

Margins and Columns

Top: O Q Inside: . 20 mm

v Cancel ."
Bottom: .. 20 mm Qutside:  —. 10 mm —

Preview

Fonte: autoria prépria (2023)

A seguir estdo as paginas com as margens (figura 32) e as paginas com margens €

malha tipografica (figura 33).

Figura 32 - Margens das paginas do livro

Fonte: autoria propria (2023)

Figura 33 - Margens e paginas do livro sobre malha tipografica

Fonte: autoria prépria (2023)
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As margens externas possuem 10mm de largura, enquanto a interna tem 20mm,
levando em consideragdo o espaco reservado a encadernagdo, que aplica curvatura as paginas.
Respeitar este espaco ¢ importante para que nenhum contetido se torne inacessivel na dobra do
papel. A malha ¢ composta por 60 linhas horizontais e 24 verticais paralelas as margens, cuja
largura corresponde duas vezes a altura da entrelinha.

Os paragrafos e imagens foram organizados em alternativas de grids, selecionados a
partir dos livros Guia de Design Editorial (SAMARA, 2011), Grid (SAMARA, 2007) e Criar
Grids (TONDREAU, 2009). O planejamento da pagina foi feito levando sempre em
considera¢do o resultado do todo, e ndo elementos isolados, uma vez que os titulos, textos e
imagens devem se conjugar para transmitir uma mensagem de forma coerente (SAMARA,
2011). O grid de colunas multiplas ¢ indicado para grandes volumes de contetudo, pois permite
maior flexibilidade do /ayout. As colunas podem assumir diferentes larguras e alturas, se
adaptando ao texto e, portanto, a pagina. Por conta deste motivo as alternativas levantadas para
o grid foram intimeras, com trés possibilidades destacadas a seguir neste trabalho. Para a
escolha das alternativas, levou-se em consideragao a simplicidade e versatilidade da disposi¢ao
dos dados, a fim de construir um design de layout que comporte muito contetido de forma
competente (TONDREAU, 2009).

As opcoes de grid foram levantadas a partir de visualizagao esquematica na qual os
blocos pretos representam texto e os blocos vermelhos representam ilustracoes (figura 34). Esse
processo foi resultado de uma adaptagcdo do autor a metodologia apresentada por Timothy
Samara em Guia Pratico de Design Editorial (2011), indicado para encontrar o balanceamento
ideal entre as informacdes. A partir das opgoes levantadas, trés foram selecionadas para maior
aprofundamento. A sele¢do dessas trés opcoes se deu apds comparacao a andlise critica entre
as alternativas geradas, levando em conta o equilibrio de proporcao entre texto e imagem e o

alto volume textual:

Figura 34 - Alternativas a partir de blocos de cor




Fonte: autoria prépria (2023)

A partir do estudo de areas do grid apresentado acima, foram criados grids nas

paginas com margens ¢ malha tipografica, na figura 35 a seguir.
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Figura 35 - Desenvolvimento das alternativas selecionadas

Fonte: autoria prépria (2023)

O grid foi construido levando em consideragdo trés aspectos: texto corrido, ilustragdes
e notas de rodapé/legendas, por este motivo em todas as opgdes de grid existem espacos
destinados a estes elementos. As informagdes textuais, por serem o contetido mais relevante
para a publicacdo, foram a prioridade na distribui¢do de espacos, seguida pelas ilustragdes e,
por fim, pelas notas e legendas. O tamanho do texto de cada assunto € o fator determinante para
a area destinada a ilustracdo, cujo objetivo ¢ refor¢ar ou complementar as informagdes textuais
da péagina. Para uma melhor visualizagdo do comportamento textual e a propria definicdo
tipografica, foram criadas simulag¢des das alternativas de grid (figura 36). Para tal, foi utilizada
a ferramenta do /nDesign 2022 “preencher com texto de espaco reservado”, enquanto que as

imagens foram letras “a”, que ocupam a maior 4rea permitida pelo texto.
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Figura 36 - Desenvolvimento das alternativas selecionadas

Fonte: autoria prépria (2023)

A alternativa selecionada foi a terceira apresentada acima. O texto demonstrou maior
adaptabilidade no sistema de duas colunas, o que eliminou a terceira hipdtese. As imagens, por
serem complementos ao texto, funcionam melhor quando apresentadas apds o texto,

descartando a segunda opcao.

5.4 Distribuicao Do Contetido

A decisdo sobre a maneira com que o conteudo sera organizado no corpo do livro ¢
descrita como sequéncia de conteido (SAMARA, 2011). A primeira etapa da elabora¢do da

sequéncia ¢ fragmentar o contetido em partes relevantes para a publicacdo, levando em conta
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o tipo de publicagdo. Uma vez que o objetivo central ¢ informar o usudrio, € preciso
determinar quais métodos de comunicacao serdo os mais apropriados.

Samara (2011) descreve esta etapa da producao de publicagdes como a decisao da
forma como o conteudo sera organizado no corpo do livro. Primeiro, o contetido precisa ser
dividido em partes relevantes para o tipo de publicacdo. Como o objetivo principal é a
transmissdo da mensagem, € necessario determinar quais métodos comunicarao, de forma mais
clara, o conceito. Assim, segundo o autor, a classificacdo do material, em partes gerenciaveis
relacionadas umas as outras, pode ocorrer das seguintes formas: por tipo, cronologicamente, da

parte para o todo, relevancia ou por complexidade (figura 37).

Figura 37 - Organizacio e distribuicdo do conteido, por Samara (2011)

_ CRONOLOGICAMENTE COMPLEXIDADE
ON A M -—=
1989 —

DA PARTE PARA 0 T0DO mm‘m

Fonte: Otavio Ariano (2018)

A classificagdo por tipo pode ser interpretada como classificagdo por assunto. A
sequéncia cronoldgica, por sua vez, guia o leitor através da linha do tempo, isto ¢, em ordem
dos acontecimentos ao longo do tempo. A classificagdo por complexidade estabelece uma
sequéncia do contetido mais rudimentar ao mais elaborado, assim como a classificacdo da parte
para o todo, utilizada em jornais, por exemplo. Contudo, nesta classificagdo, as informagdes
posteriores ndo sao necessariamente mais complexas. Por ultimo, a classificacao por relevancia
distribui as informag¢des com base no seu grau de importancia (SAMARA, 2011).

No que se refere ao conteudo deste livro, as classificagdes mais apropriadas seriam por
tipo e da parte para o todo. A classificacdo por tipo ¢ ideal para separar grandes blocos de
assuntos diferentes, exatamente como presentes no conteudo deste trabalho. Assim, havera
clara distingdo entre tipografia, formas e cores. Contudo, dentro de cada uma dessas subdivisdes
por assunto, a classificacdo da parte para o todo se mostra util, para que o leitor seja guiado de
forma mais eficiente pelo contetido abordado, que ndo necessariamente se torna mais complexo.
Afinal, o objetivo deste trabalho ¢ ser um guia introdutério, sem compromissos de

aprofundamento nos assuntos tratados.
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5.5 Tlustracoes

As ilustracdes que oferecem suporte visual a escrita sdo tdo importantes quanto o texto.
Além de a imagem comunicar o que literalmente mostra, a forma com a qual ¢ apresentada
também tem funcao comunicativa. Esse fato faz com que a elaboragao de ilustragdes necessite
de cuidados especiais do designer, para que os desvios interpretativos sejam mitigados
(SAMARA, 2011). As ilustracdes contidas neste trabalho possuem fun¢ao unicamente literal,
ou seja, querem dizer exatamente aquilo que se mostra. O objetivo a ser alcangado com essa
escolha ¢ a coesdo da informacao. Por isso, a grande maioria das ilustracdes deste trabalho sdo
acompanhadas de textos que explicam e ajudam a elucidar o conteudo ilustrado. A seguir, estdo
as imagens produzidas para o trabalho.

A figura 38 foi desenvolvida para ilustrar dois fatos: a ambivaléncia semantica do
termo design e a presenga de produtos de design e design grafico no dia a dia da pessoa comum.
Os significados das palavras nos idiomas originais revelam cognatos entre as linguas e a
semelhanca que guardam entre si. Essa ilustragdo ndo encontrou pares nas pesquisas. Os
significados do termo design foram coletados no dicionario multi-idiomas on-/ine Michaelis

(2023):

Figura 38 - Significados das palavras que originaram o termo “design”
Significados das palavras que originaram o termo “design”:

Design

verb

1. to create, fashion, execute, or construct according to plan
2. to conceive and plan out in the min

3. to make a drawing, pattern, or sketch of

Dessiner

Verbe

1 Représenter, reproduire par le dessin
2. Tracer le contour, exprimer les formes des figures d'un tableau
3. Indigquer ou faire ressortir les formes du corps.

Designare

Verbo

1 Proporre, destinare (fmlcum auna carica
2. Fissare, stabilire qualcosa

3. Indicare, denominare

Exemplos de design no dia a dia:

Me T
Fonte: autoria prépria (2023)
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Objetivando apresentar as transformagdes sociais e ambientais provocadas pelo
movimento técnico-industrial compreendido como Revolucdo Industrial, foi inserida no
trabalho a ilustracdo “The “black country” round Wolverhampton”, Staffordshire, 1866,
impressa no jornal londrino The Illustrated London News, obtida através do site British
Newspaper Archive, do Reino Unido (BNA, 2023) (figura 39). A obra retrata o cenario da
regido industrial inglesa na cidade de Wolverhampton, em meados do século XIX e evidencia
a mudanca na paisagem do pais. Além do horizonte tomado por chaminés, o ambiente ¢
representado enegrecido pela fuligem das minas de carvdo que geravam energia para as
fabricas. A poluicdo ambiental na regido do polo deu a regido a alcunha “black country” (The
Hllustrated London News, 1866), que significa “pais preto”, em acordo com tradugdo livre

realizada a partir de dicionério on-line (Michaelis, 2023).

Figura 39 - Ilustracio de paisagem inglesa em 1866

28005y

EMEN NN

Fonte: The Illustrated Londdn News (1866)

A figura 40 abaixo se refere as trés fun¢des do design grafico apresentadas por Richard
Hollis (2004): identificagdo, informag¢ao e promogdo. Foram organizados grupos de exemplos
de aplicagdes de design visual que desempenham as fun¢des descritas pelo autor, sendo esta

uma ilustracdo inédita nas pesquisas:
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Figura 40 - As trés funcdes do design grafico por Richard Hollis (2004)

As trés fungdes do design grafico de acordo com Richard Hollis:

Fonte: autoria propria (2023)

Em relacdo a figura 41 abaixo, foi desenvolvida com o propdsito de ilustrar as funcdes
e o potencial das linhas, que podem ser retas, curvas, curtas, cumpridas e que, ao interagirem
ou ndo entre si, em determinado plano, podem definir, dividir, separar ou agrupar diferentes

formas (BERNARD, 2013):

Figura 41 - As linhas como protagonistas da organizaciio espacial do futebol

N
\_/

Fonte: autoria propria (2023)
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A figura 42 a seguir ilustra o potencial de impacto das formas por meio do estudo de
ilusdes de otica, apresentadas por Gomes Filho (2002) em Gestalt do Objeto. Para aplicar
preceitos gestalticos no emblema do Sao Paulo FC, foram desenvolvidos os trés icones que
simplificam, dividem e evidenciam as formas do escudo tricolor, ilustracdo inédita nas

pesquisas:

Figura 42 - Estudo das formas sob a perspectiva da Gestalt: ilusées de dtica e leis aplicadas ao simbolo do

clube

) & 2. OO0
ST e

Leis da Gestalt no simbolo do tricolor:

vV

Fonte: autoria prépria (2023)

A figura 43 abaixo apresenta os 14 clubes de futebol que participaram do Campeonato
Paulista de 1931, que, apesar de ainda amador, foi o primeiro campeonato de futebol em que o
Sao Paulo FC foi um competidor. O objetivo da ilustracdo ¢ evidenciar as formas e tipos
utilizados na época, bem como a solitude do emblema sdo paulino em termos de tracos retos e
angulos agudos. A ilustragdo foi concebida a partir de publicag@o no site da Federagao Paulista

de Futebol (FPF, 2023) e sites de clubes.
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Figura 43 - Os clubes do Paulista de 1931

Escudos dos 14 clubes participantes do Campeonato Paulista de 1931:

YPIRANS®

Fonte: autoria propria (2023)

As imagens abaixo (figuras 44, 45 e 46) foram desenvolvidas a partir da obra Guia
Pratico de Tipografia, de Samara (2011). A figura 44 aprofunda o tema ao evidenciar a anatomia
tipografica, apresentando detalhes da composicdo de tipos. A figura 45 visa ir além na
profundidade do conteudo, ao apresentar o conceito de familias e estilos tipograficos. A figura
46 expde elementos variaveis dos tipos e sua organiza¢do no bloco textual, além de exemplos

praticos com logomarcas em todos os topicos.

Figura 44 - Anatomia dos tipos
A anatomia dos tipos, de acordo com Samara (2011):

Apice Gancho

Orelha
2 Brago
Altura
1 Link

Linha de Bojo

base Barra Eixo Voluta
Ascendente
Ombro Olho Espinha
Queixo
Altura
Linha de Serifa Haste Espora Remate
base
Swash Abertura
Ponto Contra
Virilha L Bandeira
Altura I V
Linha de Perna
base Cauda Arco de haste Terminal Descendente

Fonte: autoria prépria (2023)
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Adelle Sans
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Fonte: autoria propria (2023)

Figura 46 - Exposicio de variacées tipograficas e aplicacdo de exemplos

Variagdes tipograficas e suas aplicagbes em logomarcas:

design DESIGN

Caixa baixa Caixa alta

As letras podem ser minusculas (caixa baixa) ou
maiusculas (caixa alta). As letras em caixa alta tem maior
leiturabilidade, poréem ocupam maior espago.

Proje

O peso se refere a espessura dos tragos do tipo e quanto
maior, mais pesada. Tipos com maior peso tem maior
destaque e relevancia no texto.

As palavras e frases em italico se diferenciam no texto
regular e podem criar énfase, destaque e movimento.

Espacejamento

m

Mais pesado

st Prelete DIOR 3M

Crigete  Cricgdo BUICK as/cCs.

Desenho Desenho  Desenho
Muitc espacejamento MNormal Pouco espacejamento E E
0 espago entre letras. Em espagos maiores, o texto ganha

leiturabilidade, enquanto que em espagos menores as
letras podem ficar dificies de serem identificadas.

Kerning Sem kerning

AV wA TA LT AV WA TA LT p“mn

O espagamento entre letras especificas se alteram para
otimizar o uso do espago e dar maior fluidez ao texto

Fonte: autoria prépria (2023)

Com kerning

BiC
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Com o proposito de discutir hierarquia tipografica, foi feito o levantamento da capa
do jornal O Globo, de 31 de dezembro de 1934, (GLOBO, 2023), que noticia uma partida de
futebol envolvendo o clube. A ilustragdo (figura 47) foi desenvolvida com apoio dos autores

Michael Serra (2011) e Samara (2011).

Figura 47 - Significados das palavras que originaram o termo “design”

Muito
importante .

e TR S0 1 00 1

[

Fonte: autoria propria (2023)

A figura 48 a seguir visa evidenciar os estilos tipograficos e sua destina¢do ao publico
baseado em questdes de género. A ilustragdo foi feita com base na obra Guia de Pratico de

Tipografia, de Samara (2011).
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Figura 48 - Logotipos voltados ao publico feminino e masculino
Logomarcas de cosméticos/perfumaria:

Voltados ac publico masculino: Voltados ao publico feminino:

b\ ellle Veet
HXE monange

AVANGO Dove

bozzano always

Gillefle  Ncutrogena

Fonte: autoria prépria (2023)

A figura 49 abaixo apresenta 14 clubes de futebol nacionais e internacionais, de
diferentes culturas e épocas de fundacdo, que possuem em comum o uso dos tipos para

desempenhar funcao iconografica. A ilustracdo foi elaborada a partir de pesquisa do autor.



Figura 49 - Clubes de futebol com emprego de tipos rebuscados entrelacados

Clubes nacionais e internacionais que utilizam tipos scbrepostos
para formar desenhos em seus simbolos:

Fonte: autoria prépria (2023)
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A figura 50 a seguir expde os formatos de escudos tradicionais, baseado no texto

Atributos Graficos da Herdldica em Marcas Comerciais (2018) de André de Campos, Eduardo

Napoledo e Richard de Sousa:

Figura 50 - Formatos tradicionais de escudo

VU O

Sanitico  Espanhol/Portugués Oval

HRVES

Inglés Italiano Alemio
Quadrado Suigo Lisonja

Fonte: autoria prépria (2023)

As figuras a seguir (figuras 51 e 52) foram criadas com base em material do autor

Michael Serra, publicado em seu portal SPFCpédia (2011). A figura 51 ilustra a relagdo entre a

descricdo do emblema no estatuto social do clube (Estatuto do Sao Paulo Futebol Clube, 2023)
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e o atual desenho da institui¢do, além de trazer possiveis interpretagdes para o paragrafo em
questao, ilustracao inédita nas pesquisas realizadas. A figura 52 compila os escudos oficiais e
aqueles utilizados em camisas e contém escudos de outros clubes que se baseiam no desenho

sao paulino.

Figura 51 - Escudo oficial sobreposto as instrucdes do estatuto e alternativas de desenhos a partir de novas
interpretacées do artigo
Escudo oficial sobreposto as instrugdes do estatuto:

d e Fonte = Courrier Std.
5 P F c ‘ g P F i[ ‘ ‘ h/2 abc = tridngulo isdsceles
: = E defg = retéangulo

hia fg = lado maior do tridngulo

™

h h xyz = triangulo escaleno

h = lado do tridngulo isosceles

Alternativas de logomarcas a partir do estatuto:

Fonte: autoria propria (2023)

Figura 52 - Escudos oficiais, de camisa e de outros clubes inspirados no Sao Paulo

Escudos na camisa:

GETETTT T

1930 1938 1940 1948 1958 EG;J(
SEFC]
A TAIAIATA y Nr
1970 1974 1980 ‘\951’1 1985 1988 1996 1298 2000

Escudos inspirados no Sdo Paulo FC:

Goianiense Operario Nacional Fortaleza Drwmwera Ferroviario

Fonte: autoria propria (2023)

As figuras abaixo foram inseridas no capitulo sobre cores, no qual foram fundamentais

as obras Introducdo a Teoria da Cor (2015), de Luciana Martha Silveira, Dicionario das Cores
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do Nosso Tempo (1997), de Michel Pastoureau e Teoria e Pratica da Cor (2019) de Derli
Kraemer e Carolina Marques.

A 1magem a seguir (figura 53) expde um diagrama do espectro eletromagnético e o
intervalo onde as luzes sdao visiveis e ilustra a dinamica de reflexdo ¢ absor¢do de raios

luminosos visiveis dos sélidos coloridos na natureza.

Figura 53 - Espectro visivel das cores e representaciio da absorcio e reflexdo de raios luminosos por
objetos solidos

Espectro eletromagnético e o intervalo da luz visivel:

Luz
fisive
Raios Gama Raio-X uv IR Micro-ondas Radio, TV e radar
10- 102 1 107 104 10° 108 Ltk 107 10m 0%
| 1 1 | I L | | 1 | |
Alta frequéncia ondas curtas Baixa frequéncia ondas longas
B e

Ultravioleta Infravermelho

300 400 450 500 550 600 650 700 800
| i

a3 >

Luz visivel

Absorgio e reflexdo de raios luminosos por cores-pigmento:

Luz branca Luz branca Luz branca

1]

aios refletidos Ralos refletidos Raios refletidos
Raios absorvidos

Raios absorvidos

Raios absorvidos

Superficie azul Superficie vermelha Superficie preta

Fonte: autoria propria (2023)

Para representar as cores organizadas em circulos cromaticos, foram utilizadas formas
simples circulares com simples subtragdo de elementos para os variados conjuntos (figuras 54,
55 e 56). A ilustragdo das cores-luz (figura 54) também expde a bandeira brasileira sobre a qual
incidem variadas luzes monocromaticas, cujo desenvolvimento foi baseado no texto As cores
da bandeira brasileira em diferentes cenarios de iluminag¢do (2017), de Lenizia Silva e

Raimundo Medeiros.



Figura 54 - Conjunto de cores-pigmento opacos e transparentes
Conjunto de cores - pigmento opaco:

'O ® =0 [ J

Primarias Secunddrias erciarias Cores-pigmento opaco

Conjuntos de cores - pigmento transparente:

Primarias Secundarias Terciarias Cores-pigmento
transparente

Fonte: autoria propria (2023)

Figura 55 - Conjunto de cores-luz e bandeira brasileira submetida a variadas iluminacoes
monocromaticas

Conjunto de cores: cores-luz:

Luz branca uz monocromati

< I |

Luz monocromatica verde Luz monocromatica amarel: Nenhuma luz

L HON

Fonte: autoria prépria (2023)

Fig ura 56 - Clrculo cromatlco e formag:ao de harmonias

Trés cores
analogas

Fonte: autoria prépria (2023)
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Enquanto o texto se debruca sobre sintese aditiva ou subtrativa, a ilustracdo abaixo
(figura 57) retrata o Disco de Newton, experimento que propde a submissdo de um disco, cuja
superficie se divide nas sete cores pré-determinadas, a uma forga centrifuga que ird, através de
sintese aditiva e ilusdo de otica, "transformar" o circulo colorido em branco (SILVEIRA,

2015).

Figura 57 - Ilustracio do Disco de Newton

Fonte: autoria propria (2023)

A medida em que o texto se aprofunda em teoria da cor, fez-se necessario ilustrar a
teoria de Munsell (1918). A figura 58 abaixo esclarece as qualidades das cores e o sistema

tridimensional proposto pelo tedrico da cor.

Figura 58 - O sistema de cores do Munsell (1918)

Qualidade das cores por Munsell (1918):

E aidentidade das
verde e azul s30 exerr

, 0 que a define e a diferencia das outras cores. Laranja, amarelo,
0s de matizes.

1 quantidade de luz presente na cor. S8o classificadas em tonalidades claras

E relativo a saturagio dada a cada cor, que indica seu grau de pureza. As cores perdem
croma ao se dessaturar, guando se misturam com branco.

Sistema de cores por Munsell (1918):

Matiz

Fonte: autoria prépria (2023)

No capitulo do aspecto emocional das cores, a ilustragdo se enveredou para a aplicagao

pratica no futebol. A esséncia da ilustracdo ¢ demonstrar a poténcia do impacto das cores, que
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torna possivel o reconhecimento de instituigdes baseado em simples organiza¢des cromaticas

(figura 59).

Figura 59 - Representacio de clubes brasileiros a partir de conjuntos croméaticos em composicio
minimalista

Representacao de clubes brasileiros a partir de conjuntos cromaticos:

=1 B R0

Eall= %
0] Rl f ]
= 1

Fonte: autoria prépria (2023)

O Dicionario das Cores do Nosso Tempo (1997), de Michel Pastoureau, funciona
como um catalogo de significados para as cores. O autor deixa claro, no entanto, que a
identificacao da cor e a automatica correlagdo de significados pode nao levar em consideracao
a tonalidade da cor, mas sim o proprio matiz. Portanto, pode nao ser relevante o tom do
vermelho: escuro como sangue ou claro como fogo, o vermelho pode causar os mesmos
impactos. Isso se dd, de acordo com o tedrico francés, pois o contexto no qual a cor ¢
apresentada ¢ o fundamental para se compreender qual significado determinada cor pode ter no
imaginario coletivo. A figura 60 abaixo traz os trés matizes do clube, em gradiente para expor
a tolerancia de tonalidades, e seus possiveis significados, a fim de evidenciar o carater subjetivo

dos significados atribuidos as cores.
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Figura 60 - Significados das palavras que originaram o termo “design”
As trés cores do SPFC e seu significado de acordo com Pastoureau:

Vermelho

Perigo, proibigio - a cor do lirr
Amor, erotismo - cc
Sangue - cor da Cruz V

Pureza, castidade, virgindade e inocéncia - cor das vestes eclesiasticas, do batismo e do casamento. Vestes
dos antigos imperadores romanos. Co

Higiene, limpeza, frio e esterilidade
Simplicidade, descrigéo, paz - cor da rr
Sabedoria e velhice -

Cor da neve.

Auséncia de cor
Divino - cor dos det

Elegincia e modernidade

Autoridade - cor dos unif e iuiz m algun

Fonte: autoria préopria (2023)

A bandeira paulista, por ser citada no estatuto do clube (Estatuto Social do SPFC,
2023), foi inserida em uma ilustragdo sobre o conjunto tricolor do clube, em conjunto a outros
clubes paulistas que também utilizam as mesmas trés cores. O proprio S.C. Corinthians Paulista,
apesar da alcunha de alvi-negro, ostenta ndo s6 as trés cores, mas a propria bandeira paulista no
centro de seu escudo, composto por boia, remos e ancora (figura 61). A selecdo dos clubes

citados na ilustragdo se deu através de pesquisa no site da Federagao Paulista de Futebol (2023).

Figura 61 - Bandeira paulista e clubes tricolores
Bandeira paulista:

*o*_
+ @ 4 —

Simbolos de clubes paulistas de futebol com as trés cores do estado:

Fonte: autoria prépria (2023)
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O capitulo sobre cores se encerra na heraldica, onde se mostrou necessaria a
esquematizacdo visual das regras herdldicas. Durante as pesquisas nas obras de Pastoureau
(1997) e em outros materiais, ndo foi encontrada esquematizagcdo objetiva que destrinchasse e
explicasse visualmente as regras heraldicas. Para isso, foram desenvolvidas as ilustra¢des a
seguir (figuras 62 e 63), com as cores heraldicas, diagramas para as regras e exemplos de certo
e errado a partir de um mesmo desenho -0 brasdo da selecdo de futebol inglesa (figura 63).
Além disso, também foram inseridos brasdes oficiais de selecdes em acordo com os preceitos

expostos e foi feito uma decomposicao heraldica na bandeira sdo paulina (figura 63).

Figura 62 - Grupos de cores e esquematizaciao visual das regras

Grupos e cores da heralica e exemplos de aplicagdes:

yE€74£ 5454

Prata Quro Goles Sable Sinople Purpura

Grupo 1 I n

Fonte: autoria prépria (2023)

Grupo 1
Grupo 1

Figura 63 - Exemplos de execucio de projeto heraldico e decomposicio heraldica da bandeira do clube

Exemnplos de combinag&es permitidas Exemplos de combinagtes nao permitidas

Fonte: autoria propria (2023)
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5.6 Estrutura Externa Do Guia

Apobs o desenvolvimento do protétipo do miolo do livro foi feita a geragdo de
alternativa para a capa. Para o desenvolvimento, foram considerados o publico e o conteudo do
texto. E fundamental que o ptiblico ao qual se destina o livro se identifique com os elementos
estéticos da capa, que serve como apresentacdo ao conteudo. Por isso, também ¢ necessario
manter a proximidade das linguagens utilizadas na capa e no miolo (SAMARA, 2011).

A estrutura externa do livro, isto ¢, toda a folha que serd utilizada para encapar o livro,
¢ composta de capa (ou primeira capa), contracapa (quarta capa), lombada e duas orelhas, uma
destinada a informacgdes do autor e a outra a outras informagdes, como destaques da editora,
notas do autor, apresentacdo da obra, etc. Essas sdo, de acordo com Aline Haluch (2013), os

componentes de uma capa de livro, conforme ilustragdo abaixo (figura 64).

Figura 64 - Estrutura externa de livro

2% orelha 42 capa o 1% capa 1? orelha
g
>
o
>
cadiga
de barraa
2" capa 3*capa

pa verso da 4% capa

Fonte: Aline Haluch (2013)

A capa da revista serd dura com o proposito de manter a integridade do material que ¢
projetado para ser revisitado. A lombada foi definida em 6,95mm, medida obtida através da
ferramenta on-line calculadora de lombada, disponivel no site Fabrica do Livro (2023).

As alternativas a seguir (figura 65) foram feitas com 2mm de adi¢do nas margens, com

excecao a interna.
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Figura 65 - Alternativas selecionadas para capa

OPGCAO 1 OPCAO 3
») n Gustavo Cheque
1) Sao Paulo FC
>
P I SNICRE
@"m ! Sao Paulo FC
o Sao Paulo FC design em trés cores |

[

design em trés cores

O desenvolvimento das alternativas levou em consideragdo trés aspectos: a linguagem
utilizada no miolo, o publico ao qual se destina e presenca de elementos tipograficos,
cromaticos e semidticos na ilustragdo. As trés alternativas selecionadas foram exploradas em
diferentes cores e composi¢des, mantendo a esséncia do design, conforme exposto na imagem

abaixo (figura 66):

Figura 66 - Novas alternativas a partir das trés selecionadas anteriormente

. Cheque

Sao Paulo FC

Sédo Paulo FC

Sio Paulo FC
‘Jesign em trés cores

»,
G

ds- U7
“A7H En

g
D

Sao Paulo FC Sao Paulo FC

design em trés cores design em trés cores

4

Fonte: autoria propria (2023)

A opgdo 01 foi a selecionada por ser simples, minimalista e, dentre as opgoes, € a que
mais se comunica com a linguagem utilizada no miolo. Dentre as variantes compostas para esta

alternativa, a segunda foi priorizada (figura 67). O escudo sdo paulino desconstruido aliado ao
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uso exclusivo das trés cores pretende atrair o publico torcedor, enquanto a decomposi¢ao dos
elementos e o0 uso de formas geométricas tem a funcdo de revelar o assunto tratado no guia:

design.

Figura 67 - Capa selecionada para o livro

G. Cheque

Sao Paulo FC

Fonte: autoria prépria (2023)

A contracapa leva informagdes do contetido do livro e logomarcas do Departamento
De Desenho Industrial (DADIN) e da Universidade Tecnologica Federal do Parand (UTFPR),

conforme figura 68 abaixo:

Figura 68 - Contracapa desenvolvida para o livro

Fonte: autoria prépria (2023)
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A estrutura externa do guia se torna completa com a elaboragdo das orelhas e lombada

e o encarte completo estd evidenciado na figura 69 a seguir:

Figura 69 - Frente da estrutura externa do livro

G. Cheque

Sao Paulo FC

design em trés cores

Fonte: autoria propria (2023)

5.7 Estrutura Interna

A estrutura interna do livro inclui, além das ilustragdes e do texto propriamente dito,
todas informacdes pré-textuais e pos-textuais, como folha de rosto, dedicatoria, prefacio, entre
outros. O arranjo interno foi desenvolvido com base nas obras Guia de Design Editorial (2011)
de Timothy Samara e Guia Pratico de Design Editorial (2013) de Aline Haluch.

Em Guia Préitico de Design Editorial (2013), a autora expde os elementos que
compdem um livro. De acordo com Haluch, os elementos pré-textuais se distribuem em dez

paginas:
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Pégina 1: A falsa folha de rosto serve para proteger o rosto e leva apenas o titulo do
livro, sem subtitulos nem nome do autor. O titulo pode ser composto em corpo menor
que o da folha de rosto, mas acompanhando sua composi¢do.
Pagina 2: A folha de rosto leva o nome do autor, titulo do livro
e, se houver, subtitulo; nome do tradutor, ilustrador, nimero da edigdo ou
reimpressdo, nimero do volume, titulo de colecdo, logotipo da editora, cidade e ano
da edicdo.
Pégina 3: No verso da folha de rosto entra a pagina de créditos: Copyright © com ano
e detentor., texto obrigatorio da lei de protecdo de direito autoral, marca e dados da
editora, além dos créditos de copidesque, revisdo, producao editorial, design de capa,
projeto grafico e diagramacao etc. Ficha catalografica. Ano de publicagdo e cidade.
Pégina 4: A dedicatdria, quando existe, fica normalmente na pagina impar fronteira
ao Verso da folha de rosto.
Pagina 5: A epigrafe, quando existe, fica na pagina impar fronteira ao verso em branco
da pagina de dedicatoria ou pode estar na mesma pagina da dedicatéria também.
Sendo uma citagdo, uma sentenca ou um pensamento, as vezes, ocorre também no
inicio dos capitulos, nas aberturas. Coloca-se a referéncia bibliografica completa ou
apenas 0 autor.
Péagina 6: O sumadrio pode iniciar na pagina impar antes ou depois do prefacio.
Péagina 7: As listas de ilustracdes, de abreviaturas e siglas podem entrar antes do
sumdrio ou ainda no fim do texto (nesse caso se torna poOs-textual).
Pégina 8: O prefacio, prologo, epigrafe, apresentagdo escrita pelo proprio autor ou
por outra pessoa, devem comegar em pagina impar.
Pégina 9: S6 se justifica ter os agradecimentos em sessdo propria quando for uma lista
extensa. Na maior parte pode ser inserida no prefacio ou na apresentagdo.
Pagina 10: A introducdo se inicia em pagina impar e ndo deve ser confundida com o
prefacio. A introducdo ja é um discurso inicial que faz parte do livro. (HALUCH, A.
2013).

O projeto editorial do guia se inicia com a falsa folha de rosto (figura 70), na primeira
pagina, seguida pela folha de rosto (figura 71) na terceira pagina, em adaptagao do método
apresentado por Haluch (2013) acima. Essa mudanga se justifica pela intengdo de manter as

folhas de rosto em péaginas de nimero impar.

Figura 70 - Falsa-folha de rosto

Sao Paulo FC

Fonte: autoria propria (2023)
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Figura 71 - Folha de rosto

Volume Gnico
Curitiba, 2023

Sao Paulo FC

Gustavo Cheque

Fonte: autoria propria (2023)

Em seguida, na quarta pagina apresentaram-se as informacdes de copywriting, ano ¢
local de publicagdo, entre outros. A quinta pagina foi utilizada para dedicatoria do autor,

conforme retrata a imagem a seguir (figura 72):

Figura 72 - Informacdes de publicagao e dedicatoria

©72025 por Gustavo Cheque

Redagio e revisia bibliogrifica
Gustavo Cheque
Diagramagioe edigio
Gustavo Cheque

llustragio
Gustavo Cheque

Estal 5 5
OO LI S e
o sha cobertos pela lienga.

2025
Curitiba - FR

Universidade Tecnolégica Federal do Parans
Avenida Sete de Setembro, 3165.

Gustavo de Oliveira Cheque
instagram comychequegustavo

Fonte: autoria propria (2023)

A sexta pagina ndo foi utilizada, pois o sumdrio deve comecar em pagina impar. Na
sexta pagina, o sumario inclui todos os topicos discutidos distribuidos em duas colunas que se

referem aos capitulos do guia (figura 73).
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Figura 73 - Sumario

Sumario

PP A diferenca do eseudo
do Sao Paulo
As cores sdo huzes
Tipografia
2 Corluz
P Familia tipogrifica
Cor-pigmento
P21 O projeto tipografico
Circulo cromiitico
B9 Hicrarquia tipografica
e e 0 que considerar a0
P%] 0 aspecto emocional utilizar cores?
da tipografia
0 impacto das cores
P9 As letras sio desenhos
As cores do clube
B5] A logomarea sio paulina
B P AHerildica

Formaze tipo

Fonte: autoria prépria (2023)

A oitava pagina também nao foi utilizada, a fim de iniciar o prefacio em pagina de
nimero impar, como indica Haluch (2013). Por isso, € na oitava pagina que se d4 o texto do

autor com suas consideragdes sobre a obra, conforme figura 74 abaixo:

Figura 74 - Prefacio

Apresentagio

. i = estiperdidoe
da conelusio docurso ds bacharelado  assim, tantando tanger ointangivel, 0
4 e # i

em design,
gica Fedral do Parans. O designer trabalha em fungio da
5 Ele aprendea

= x =
E uma forma de ajudar o outro, seja
e :

&

‘mas também é incrivel fazer um con-
vite 2
emuma festa. Nioacha?

;1 "

Tivro. Bu gostaria de

ey Ferket b
tolagem paulistana em 1950. da anlise dos elemeno:
iube & o resultado dajunciode i color: seu

tras, cores e handei

AAPalmeiras, crisdo 3 partir dapro-  mas que pipocam no dia 3 dia de um.

o
:ag3o do futebol na década de 1920, regras da Gestalt, teoria da cor, he-

so,2s  rildicas, claro, ds Sio Paulo Futebol
Clube.

Fonte: autoria propria (2023)

Apos o prefacio, na pagina 9, o guia tem a décima pagina em branco. Na décima

primeira pagina se insere a introdugao (figura 75), que deve iniciar em pagina impar.
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Figura 75 - Introducio

Fonte: autoria propria (2023)

No desenvolvimento do texto corrido, ¢ importante estabelecer pontos e dividir com
clareza os capitulos, conforme indica Samara (2011). O projeto editorial do guia se esforca
nesse sentido. Para essa se¢do foram utilizadas paginas duplas, a par com o numero do capitulo
e a impar com o titulo dele. Por ter apenas dois capitulos de texto (formas e tipos e cores) e um
com referéncias bibliograficas, o guia tem trés paginas duplas dividindo seus capitulos, ou seja,
seis paginas dedicadas a dividir um capitulo do outro, conforme figura 76 a seguir. As trés

divisOes fazem ainda referéncia as trés cores do clube.

Figura 76 - Divisorias de capitulos

forma e tipo
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2. cores

referéncias

Fonte: autoria propria (2023)

Apos a insercao de todos os elementos textuais, existem ainda aqueles chamados pos-
textuais, isto €, que se apresentam apds o texto. Ainda em acordo com Aline Haluch (2013), os
elementos pos-textuais podem ser compreendidos como posficio, apéndice, glossario,
bibliografia, indice, colofao e errata. O projeto incluiu dentre os elementos pos-textuais a
bibliografia, entre livros, artigos e sites, e lista de figuras (figura 77). O referencial tedrico
citado no guia inclui QR code para acessar as obras. Os links foram obtidos através da
ferramenta “link permanente”, no sife da biblioteca da Universidade Federal do Parana. Em
casos de obras ndo contempladas pela biblioteca, foi utilizado link para a pagina do livro no
Google Books (2023) e, no caso da obra A Biblia do Sao Paulino, de Rui Branquinho e Michael

Serra, foi utilizado link para a pagina do livro no site da editora Panda Books (



Figura 77 - Pagina de referéncias bibliografica

Fonte: autoria prépria (2023)

O livro completo encontra-se no Apéndice A deste documento.

83
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6 TESTE COM USUARIO

Para validar ou ndo as decisdes tomadas nos projetos editorial e grafico, foi
desenvolvida uma pesquisa via Google Forms, plataforma on-line disponibilizada pelo Google
para confeccionar formularios e distribui-los para coleta de respostas. O relatorio da pesquisa,
gerado em PDF, esta no apéndice deste trabalho. As perguntas foram feitas de forma objetiva,
com possibilidades pré-determinadas de respostas, ou seja, em sistema de multipla escolha.
Foram selecionados torcedores do Sao Paulo FC com variados niveis de interesse em design
grafico. Ao todo, 35 pessoas responderam a pesquisa apOs consumir o produto em versao
digital. As respostas e resultados de cada pergunta serdo exibidas a seguir.

A primeira pergunta se refere ao tema do livro, no caso design grafico e, depois, Sdo
Paulo FC. A maioria absoluta das pessoas entrevistadas (94,3%) teve pleno entendimento de

qual assunto estava sendo tratado (Gréafico 1).

Griafico 1 - Clareza do tema

0 tema do livro ficou claro para vocé? *
1 2 3 4 5
Nao entendi do que se trata Entendi qual o assunto tratado

35 respostas
40
20 33 (94,3%)
20
10

0(0%) 0(0%) 1(2,9%) 1(2,9%)
0

Fonte: Google Forms (2023)

Em seguida, foi perguntado sobre a sensacdo de dificuldade em compreender as
informagdes no texto. Os entrevistados responderam dentro da escalade 1 a 5, onde 1 representa
muita dificuldade e 5 pouca dificuldade (Grafico 2). A alta porcentagem de usuarios que
entenderam tudo (88,8%) ajuda a ratificar as escolhas de comunicagdo verbal tomadas no inicio
do projeto editorial, que incluiam, por exemplo, uso de comunicagdo informal, escrita na

primeira pessoa, entre outros.



85

Grafico 2 - Dificuldade de compreensao
Qual foi sua dificuldade em compreender as informagdes presentes do texto? *
1 2 3 4 5
N&o entendi nada Entendi tudo

35 respostas
40

30 31 (88,6%)

20

0 (ff%) 0 (?%) 0(0%) )

1 2 3 4 5

Fonte: Google Forms (2023)

Na mesma linha da pergunta anterior, foi perguntado acerca da dificuldade em
compreender as informagdes nas ilustracdes (Grafico 3). Dessa vez, 91,4% dos individuos
sentem que entenderam todas as informagdes das ilustragdes, corroborando com o objetivo das

ilustragdes de apoiarem o texto.

Grifico 3 - Dificuldade em compreender as ilustracdes

Qual foi sua dificuldade em compreender as informagdes presentes nas ilustragdes? *

N&o entendi nada Entendi tudo
35 respostas
40
30 32 (91,4%)
20
0 (0%) 0 (0%) 0(0%)

0 | |
1 2 3 4

Fonte: Google Forms (2023)

Outra pergunta foi feita em direcdo a compreensao do texto. O usudrio deveria
determinar a escala de dificuldade, de 1 a 5, de compreender os assuntos, ndo apenas as
informagoes (Grafico 4). Nessa resposta, 20% dos entrevistados sentiram que foi bastante facil,

enquanto 80% acreditam que foi muito fécil.



86

Grifico 4 - Percepcio de complexidade do contetido

Qual foi sua percepgao de dificuldade em compreender os assuntos tratados? *

Muito dificil Muito facil

35 respostas

30
28 (80%)

20

7 (20%)
0 (0%) 0 (0%) 0 (0%)

0 \ \
1 2 3 4 5

Fonte: Google Forms (2023)

A pergunta a seguir se refere ao objetivo do guia de servir como introdugdo ao design
grafico, ou seja, ser um dos primeiros contatos com o design grafico. Por isso, foi perguntado
sobre o sentimento do usuario em relacao a aprendizagem que lhe foi oferecida pelo material
(grafico 5). Dos 35 individuos, 33 confirmaram ter aprendido multiplas coisas. Este numero

atende ao objetivo do guia, pois oferece novas informagdes sobre o tema para os usuarios.

Grifico 5 - Dificuldade em compreender as ilustracées

Vocé sente que aprendeu algo sobre design grafico ao ler o guia? *
1 2 3 a4 5
N&o aprendi nada Aprendi vérias coisas

35 respostas
40

30 33 (94,3%)
20
0(0%) 0 (0%) 1(2,9%) 1(2,9%)

0 \ |
1 2 3 4 5

Fonte: Google Forms (2023)

Voltadas para o “lado torcedor” do entrevistado, as duas proximas perguntas (Graficos
6 e 7) se referem ao nivel de aprendizado em relagdo ao Sao Paulo FC, o que pode indicar que
o material aprofunda também os estudos em relacdo ao clube, ao abordar novas perspectivas
sobre o clube, a partir do design grafico, dado o alto nimero de usuérios que aprenderam sobre

o clube lendo o material. Em seguida, a pergunta foi sobre o sentimento de identificagdo com o
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guia como torcedor do Sdo Paulo. A maioria das pessoas (80%) se sentiu muito representada,

revelando o sucesso do projeto em se comunicar com o torcedor sdo paulino.

Grifico 6 - Dificuldade em compreender as ilustracées

Vocé sente que aprendeu algo sobre o SPFC ao ler o guia? *
1 2 3 4 5

N&o aprendi nada O O O O O Aprendi varias coisas

35 respostas

30

29 (82,9%)

20

0 (0%) 0(0%)

. I | 3 (8,6%) 3(8,6%)
1 2 3 4

Fonte: Google Forms (2023)

Grifico 7 - Dificuldade em compreender as ilustracées

Vocé se sentiu representado como torcedor do Sdo Paulo? *
1 2 3 4 5

Nada representado O O O O O Muito representado

35 respostas

30

28 (80%)

20

Fonte: Google Forms (2023)

Para vias de pesquisa de mercado, foi perguntado sobre a probabilidade de indicar o
material para designer e para sdo-paulinos, além da intensidade da intengdo de compra do
produto, caso estivesse disponivel (Graficos 8, 9 e 10). As altas taxas positivas para as perguntas

podem indicar bom potencial de mercado para uma hipotética publicagdo do material.



88

Grifico 8 - Propensao a indicar o material a torcedores

Vocé indicaria este material para torcedores do SPFC? *

1 2 3 4 5

Dificilmente indicaria O O O O o Facilmente indicaria

35 respostas

40
30 31 (88,6%)
20
10
9 9
0. (0%) 0.(0%) 2(5,7%) 2(5.7%)
0 | |
1 2 3 4 5

Fonte: Google Forms (2023)

Grafico 9 - Propensio a indicar o material a designers

Vocé indicaria este material para designers?

1 2 3 4 5

Dificilmente indicaria O O O O O Facilmente indicaria

35 respostas

40
35 (100%)

30

20

10

0(0%) 0 (0%) 0(0%) 0(0%)
0 | |
1 2 3 4 5

Fonte: Google Forms (2023)
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Grafico 10 - Nivel de inten¢do de compra do produto

Se estivesse & venda, vocé teria interesse em adquirir este material? *
1 2 3 4 5

Muito pouco interesse Grande interesse

35 respostas

30

26 (74,3%)

20

6(17,1%)

Fonte: Google Forms (2023)

Em seguida, foi perguntado sobre a clareza na divisao de capitulos do livro (grafico
11). Nao foram todos (88,6%) que afirmaram ser muito claras as divisdes, enquanto 11,4%
indicaram ser bastante claras, atendendo a inteng@o do projeto de estabelecer com clareza o fim

dos capitulos.

Grafico 11 - Dificuldade em compreender as ilustracdes

A divisdo por capitulos ficou clara para vocé? *
1 2 3 4 5

Pouco clara Muito clara
35 respostas
40
30 31 (88,6%)

20

Fonte: Google Forms (2023)

Foram solicitadas aos usuarios submetidos ao teste a atribuicao de notas, de 1 a 5, para
o texto, para as ilustracdes e para a capa (graficos 12, 13 e 14). Em média, 96,16% dos
entrevistados atribuiram nota méxima para todas as perguntas, o que pode ser entendido como

uma alta qualificagdo do material perante os torcedores abordados na pesquisa.
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Grifico 12 - Nota para a capa

Qual nota vocé atribui para a capa, de 1a 52 *

1 2 3 4 5

Muito ruim O O O O O Muito boa

35 respostas

40
3
30 34 (97,1%)
20
10
0 (0%) 0 (0%) 0(0%) 1(2,9%)
0 \ \
1 2 3 4 5

Fonte: Google Forms (2023)

Grafico 13 - Nota para as ilustracdes

Qual nota vocé atribui para as ilustragdes, de 1a 52 *

1 2 3 4 5

Muito ruins O O O O O Muito boas

35 respostas

40
2 33 (84,3%)
20
10
0(0%) 0 (0%) 0(0%) 2(5,7%)
. | \
1 2 3 4

Fonte: Google Forms (2023)

Grafico 14 - Nota para o texto

Qual nota vocé atribui para o texto, de 1a 5?

Muito ruim O O O O O Muito bom

35 respostas

40
o
20 34 (97,1%)
20
10
0 (0%) 0 (0%) 0 (0%) 1(2,9%)
o | \
1 2 3 4 5

Fonte: Google Forms (2023)
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Os resultados das perguntas vao na dire¢do de boa aceitagdo do publico ao contetido,
indicando possivel sucesso do projeto grafico e editorial em termos de identificacdo com o
torcedor. No tocante ao design grafico, os textos e ilustragdes foram classificados como claros,
compreensiveis € com baixo nivel de dificuldade, o que significa, possivelmente, o
cumprimento do objetivo se servir como guia de design grafico, argumento fortalecido pelo alto

nivel de aprendizado indicado na pesquisa supracitada.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

O trabalho apresentado objetiva, como dito anteriormente, produzir um guia
introdutorio a fundamentagao tedrica do design grafico, em formato de revista ilustrada, com
projeto editorial e grafico original, por meio da analise de componentes graficos do Sao Paulo
Futebol Clube. Os projetos grafico e editorial foram desenvolvidos desde a etapa zero até a
validacdo com o usudrio e a prototipagdo do produto e, portanto, atendeu ao objetivo geral da
pesquisa, estando prontos para impressao em maior volume.

O produto inclui, primeiramente, o referencial tedrico a respeito de design grafico e
seus componentes que tangem a analise do objeto de estudo: a simbologia do Sao Paulo FC.
Sao eles os tipos, baseado nos tipos do escudo, formas, baseadas nos tridngulos e retangulos do
emblema e as cores, o vermelho, branco e preto. O que pautou os assuntos abordados foi a
bibliografia utilizada como referéncia, cujo tema era justamente guiar a produgdo e estudo de
design.

A etapa de revisdo bibliografica foi essencial para fundamentar os apontamentos feitos
pelo autor em relagdo ao Sao Paulo FC. Durante as analises do design do clube, ficou evidente
a convic¢ao do clube em relagdo ao desenho de sua marca, se tratando, portanto, de um emblema
de sucesso, haja vista que a marca, de 93 anos, obteve éxito e segue crescendo em valor de
marca (Sports value, 2023). Como guia, o projeto editorial buscou se aproximar da exposi¢cao
e constatacdo de fatos trazidos pelos autores, em detrimento de uma retdrica mais convencedora
e argumentativa.

O projeto grafico contempla a estrutura externa do livro e os graficos nas paginas do
miolo. Tricolor, a identidade visual do guia se comunica com o torcedor do Sdo Paulo FC,
conforme constatado na pesquisa exposta anteriormente, atendendo a um dos objetivos
especificos deste trabalho. As ilustragdes foram parte fundamental do guia devido ao apoio
visual que oferecem ao conteudo escrito. Das 23 figuras, 22 sdo de autoria propria e se referem
ao assunto tratado nas paginas nas quais estdo inseridas. No inicio do processo de
desenvolvimento, a etapa ilustrativa se mostrou util para aprofundar o estudo no campo de guias
de design grafico, uma vez que nove assuntos ilustrados ndo encontraram pares, indicados
anteriormente neste trabalho. O guia pode ser considerado como um objeto que orbita a cultura
material do clube, justificado pela identificacdo do publico. Como salienta Forty (2007), o
design ndo desempenha apenas papel estético-pratico, mas também cultural e historico.

As pesquisas de teste com o usuario, abordadas neste trabalho, indicam uma alta

identificacao do torcedor com o guia, clareza nas informagdes expostas, alta compreensao dos
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conteudos e alta propensdo a comprar o guia e indica-lo a outros torcedores e/ou designers. Os
resultados expostos qualificam o material perante seu publico. Porém, seria interessante, em
estudo posterior, a expansao do nimero de entrevistados.

O estudo presente no guia indica a estabilidade do clube do Morumbi em relagdo a sua
identidade visual. O atual valor de marca do clube, que atingiu a marca de R$2 bi em 2023
(Sports value, 2023), e o volume da torcida do time, que representa 9,9% da preferéncia dos
torcedores do Brasil, atras apenas de Flamengo (21,9%) e Corinthians (14,2%), de acordo com
pesquisa do instituto Atlas Intel (2023). Portanto, a pesquisa conclui que o projeto grafico do
clube ¢ bem-sucedido, ainda que de origem nebulosa e, aparentemente, arbitraria, como
demonstra Serra (2011).

Como sugestdo, seria interessante aplicar testes qualitativos com o protétipo do guia a
fim de validar cores, texturas e dimensoes. Além disso, testes qualitativos mais especificos em
relacdo ao texto e as ilustragdes também podem revelar novas necessidades para futuras edigdes.
Por exemplo, a aplicagdo de testes de multipla escolha sobre o conteudo, com o objetivo de
verificar o potencial educativo do material. Ademais, seria interessante desenvolver guias para
outros clubes. Apesar de certas discrepancias entre a identidade dos clubes, grande parte do
referencial tedrico deste trabalho podera ser reutilizado, facilitando em partes futuros trabalhos

neste sentido.
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Apresentacao

Este livro é parte do meu trabalho
de conclusao do curso de bacharelado
em design, na Universidade Tecnol6-
gica Federal do Parana.

A produgao comegou com a pro-
posta de fazer um resgate histérico
do clube acompanhado de ilustraces
desenvolvidas durante o trabalho. A
ideia até parecia boa para mim, mais
sdo-paulino que designer, mas nao foi
a mesma impressao da banca pré-ava-
liadora do trabalho. A orientagao foi
onissona: fale mais de design.

Fazia sentido. Existem bons motivos
para falar de design: é democratico,

é acessivel, é transformador de reali-
dades. Parece até com futebol falando
assim. Além disso, apresentar uma
parte mesmo que muito pequena do
design se transformou em uma tarefa
mais emocionante do que apresentar a
histéria do meu time, criado pela car-
tolagem paulistana em 1930.

O clube € o resultado da juncao de
membros e jogadores dessedentes do
CA Paulistano e dirigentes e socios da
AA Palmeiras, criado a partir da pro-
blemadtica envolvendo a profissiona-
lizacao do futebol na década de 1920.
Apesar do inicio que acho tedioso, as
proximas décadas seriam carregadas
de emocgdes, reviravoltas, heroismos
e injustigas, tracos permanentes do
futebol. As conquistas em campo ren-
deram ao clube uma enorme populari-
dade e atualmente tem em torno de 17
milhoes de torcedores em todo Brasil
(Ipec, 2022). A histdria do clube é in-
crivel. Mas ler sobre futebol nunca se-
rd como assistir ou jogar futebol. Nao
€ a mesma experiéncia.

O design grafico, por sua vez, nasceu
para as paginas. Ele organiza o que é
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confuso, orienta quem esta perdido e
assim, tentando tanger o intangivel, o
design materializa o abstrato.

O designer trabalha em funcao da
necessidade do outro. Ele aprende a
visualizar sistematicamente aquilo
que parece 0 caos.

A primeira coisa que aprendi na fa-
culdade é nao fazer um projeto pen-
sando o que eu usaria, mas sim em en-
contrar um publico e estudar as suas
necessidades. Eu acho isso fascinante.
E uma forma de ajudar o outro, seja
como for. Seria totalmente incrivel fa-
zer um mapa de aeroporto que ajuda-
ria milhdes de pessoas todos os meses
mas também é incrivel fazer um con-
vite e ajudar 20 convidados a chegar
em uma festa. Nao acha?

E por isso que a ideia inicial trans-
formou-se neste livro. Eu gostaria de
te oferecer ao design grafico, por meio
da analise dos elementos contidos na
identidade tricolor: seu simbolo, le-
tras, cores e bandeira. Aqui, faco um
panorama introdutorio a diversos te-
mas que pipocam no dia a dia de um
designer grafico. Vamos falar sobre as
regras da Gestalt, teoria da cor, he-
raldica e, claro, de Sao Paulo Futebol
Clube.

]
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Introducao

O design é uma daquelas coisas que
¢ faceis de compreender, mas dificil
explicar em palavras. E mais ou menos
como o futebol. Pode-se falar das ori-
gens de um e de outro, de suas regras
e objetivos, mas, ainda assim, o senti-
mento despertado pelo design e pelo
futebol nao seria explicado.

O futebol é um esporte, e, como to-
do esporte, pode ser entendido como
lazer ou simplesmente uma atividade
fisica. Foi com o advento da TV, no
entanto, que o futebol alcancou pa-
tamares de esporte mundial, por que
se tornou uma industria do esporte.
A industria é o ber¢o do design e foi
justamente nesse periodo que os uni-
formes dos times passaram a estampar
logomarcas de toda sorte, e o design
grafico comegava a atuar com maior
forca sobre o futebol (Galeano, 2009).

Hoje os clubes representam gran-
des m s, com valores de mercado
estrondosos (Sports Value, 2022). As
decisoes de design de um clube de fu-
tebol interferem diretamente na sua
receita, afinal, quem nunca comprou
um produto com a logo do seu time?

0 Sao Paulo FC é de 1930, periodo
onde o design grafico ja era uma rea-
lidade cotidiana dos grandes centros
urbanos. Mas onde exatamente esta o
designr o Paulo? Do que é com-
posto? De onde vem? Essas sao algu-
mas das perguntas que guiaram esse
projeto, cujo objetivo é compor um
guia introdutdrio de design grafico a
partir da analise do design visual do
Sao Paulo Futebol Clube, percorrendo
a fundamentacao tedrica do design
tangivel a analise e abordando concei-
tos basicos de design grafico.
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Sdo Paulo FC: design em trés cores =

O que é design?

Etimologicamente® design pode
significar arranjo, plano, estrutura,
intencao, desenho ou designio. O ter-
mo entrou no vocabuldrio portugués
a partir do substantivo inglés design,
cuja origem esta em duas palavras
derivadas do latim: o termo francés
dessiner, que significa desenho (Figura
1a), e a palavra italiana designare, que
conota designar e desenhar simulta-
neamente (Figura 1a) (Denis, 2000).

E nitida, portanto, a ambiguidade
presente na propria palavra design,

o que evidencia a tensao entre pro-
jetar e executar. De certa forma, isso
¢ inevitavel, afinal ele se encontra
justamente entre os niveis desenho e
designio, agregando materialidade a
conceitos intelectuais (Denis, 2000).

Para tanto, o design se mostra co-
mo uma disciplina transversal, ja que
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o design

aceita e propde interagdes multidis-
ciplinares, desde a precisao das areas
exatas até a subjetividade as artes gra-
ficas, passando pelas reflexivas areas
humanas. A capacidade de analise
complexa faz da relacao holistica dos
problemas e da capacidade de gestao
da complexidade sao aspectos do de-
sign (Moraes, 2010).

Ainda que o design grafico ndo seja
valorizado e até passe despercebido,
ele faz parte do dia a dia da pessoa co-
mum (Bernard, 2013). Sua importancia
pode ser observada no cotidiano, onde
somos expostos a objetos de design
que nos auxiliam a entender a organi-
zagao estabelecida no mundo (Forty,
2007), seja por meio da tipografia uti-
lizada nos niimeros do relégio ou as
cores e icones das placas (Figura 1b).

Significados das palavras que originaram o termo “design”™: (=8P

Design

verb

1 to create, fashion, execute, or construct according to plan
2 to conceive and plan out in the mind

3.

to make a drawing, pattern, or sketch of

Dessiner
Verbe

ésenter, reproduire par le dessin

& Tracer le contour, exprimer les formes de
el Indiquer ou faire ressortir les farmes du cc
Designare

‘erbo

1 Proporre, destinare gualcuno a una carica
2, sare, stabilire qualcosa
3, Indicare, denominare

Exemplos de design no dia a dia: Fig 1b

igures d'un tableau

1. Etimologia é a pesquisa e estudo da ori-
gem, formagao e evolugdo de uma palavra
de determinada lingua (Michaelis, 2023).

Figura 1a As palavras estrangeiras inglesa,
francesa e romana que originaram o termo
brasileiro “design” e seus significados nos
idiomas originais.

Figura 1b A Cadeira Eames, de Charles Ea-
mes, é considerada um marco do design de
moveis minimalistas. Contudo, o design nio
precisa ser inovador para ser validado, como
€ o caso do relogio de parede, por exemplo.
O trabalho em porcelanas, como na caneca
tricolor, serviu de catalisador ao design no
passado, nas fdbricas inglesas ainda no sé-
culo XVIII (Cardoso, 2008). Jornais, revistas
e outros materiais impressos ainda fazem
parte do cotidiano da pessoa comum e por
muito tempo a midia impressa foi a maior
drea de atuacao de um designer grifico. Po-
rém, nas primeiras décadas no século 21 a
realidade dos designers foi abalada pelo ad-
vento da alfabetizacio digital e o crescen-
te aumento do uso de monitores e telefones
celular (Barnard, 2013). Documentos, ape-
sar do cardter burocrdticos e nao comercial,
também sdo dotados de design, que organi-
za e distribui as informagoes de forma que
faga sentido. O mesmo é feito em mapas e
diagramas, como o mapa do Cicero Pompeu.



2. Platio e Aristoteles, dois dos maiores fi-
lésofos da Grécia cldssica, refletiam sobre o
significado das coisas e nossa relagio com
elas, vinculando nossos sentimentos e afei-
¢Oes a conceitos materiais (Consolo, 2009).

Figura 2 A ilustragio “The “black coun-
try” round Wolverhampton”, Staffordshire,
1866, impressa no jornal londrino The Illus-
trated London News daquele mesmo ano,
retrata a transformagio das paisagens eu-
ropeias. Black Country, alids, é o nome de
um importante polo industrial inglés que
foi pioneiro da Revolugao. Seu nome, “o pa-
is preto”, se da pelo do enegrecimento das
paisagens causado pela fuligem e pela fu-
maga das indastrias movidas a carvio.
Também ¢ interessante notar o papel im-
portante do desenho neste tempo, onde a
fotografia ainda nédo havia se transformado
em uma realidade.

Sao Paulo FC: design em trés cores =

Qual sua histéria?

Falar das origens do design exige a
dificil tarefa de defini-lo (Denis, 2000).
Abrangendo seus multiplos significa-
dos é possivel apontar evidéncias ar-
queoldgicas, como pinturas rupestres,
por exemplo, como objetos de design
(Consolo, 2009), ou ainda a Grécia
Classica, onde a sociedade foi levada a
uma cultura materialista, cuja visao de
mundo pragmadtica e a busca pelo des-
vendamento dos mistérios do mundo
podem ser apontados como origens do
design? (Bernard, 2013).

De toda forma, é somente no sé-
culo 17 que o design ganha mercado
e relevancia, a partir do processo de
otimizagao industrial e transformacao
social compreendido como Revolugao
Industrial. Eclodido na Inglaterra, o
movimento rapidamente se espalhou
por toda Europa, entre os séculos 17 e
18, impondo mudancas profundas na
produgao industrial e na organizagao
social (Figura 2) (Denis, 2000).

0 termo significa em esséncia o

historia
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surgimento de um sistema de produ-
¢ao que fabrica em quantidades enor-
mes e a um custo que diminui tao ra-
pidamente que inverte a logica vigen-
te de mercado, nao dependendo mais
da demanda, mas sim criando seu pr6-
prio mercado (Hobsbawm, 2005).

Apesar das inimeras consequéncias
negativas do dito “progresso”, como o
inchago da populagio e desemprego, o
avango tecnoldgico e econémico tor-
nou possivel - por meio das maquinas
- a producao em massa de jornais e
revistas e bens de consumo, que atua-
ram como catalisadores do design ao
gerar demanda (Denis, 2000).

As maiores mudangas no design
desde entao foram nos quinze primei-
ros anos do século 21 (Bernard, 2013).

Dentre as mudangas mais significa-
tivas, esta a ampliagao das capacida-
des de um designer grafico, que hoje
engloba diretor de arte, tipografo, ar-
tista de layout, editor de fotos e guar-
dido de marca (Roberts, 2015).

Fig 2

218009
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A atuacao profissional do designer

¢ voltada para a concepgao e desen-
volvimento de produtos cujo obje-
tivo é melhorar a vida das pessoas
(Hsuan-an, 2017). O design grafico
desempenha trés funcoes, de acordo
com Richard Hollis: A primeira é a
identificacao, isto €, dizer o que é al-
g0, ou de onde veio. Sdo exemplos as
embalagens e a heraldica®. A segunda
fungao é informacao e/ou instrugao,
ou seja, indicar a relagao de uma coisa

com a outra da maneira que for neces-
saria, como mapas, diagramas e placas
de transito, por exemplo. A terceira
funcao é a de apresentacao e promo-
¢do. Sao os graficos que visam chamar
a atencao do espectador e fazer da
imagem algo memoravel (Figura 3)
(Hollis, 2010). Para tanto, o designer
se vale, dentre outras competéncias e
técnicas, da comunicagao visual‘,

As trés fungdes do design grafico de acordo com Richard Hollis: Jof-8]

onde veio

3. Ver pig. 27.

4. Os designers brasileiros vem utilizando
o design para enfrentar problemas de alta
complexidade e variabilidade, sem abdicar
da caracteristicas que sempre lhes foi ine-
rente: a linguagem gréfica, com todas suas
vantagens, como representacio simbdlica e
criancio de patamares (Consolo, 2009).

Figura 3a A composi¢ao de cores das ambu-
lancias pode ser encarada como embalagem
que torna o seu reconhecimento imediato,
0 que é muito importante para uma ambu-
ldncia. O mesmo ocorre para viaturas de po-
licia, que por sua vez tem decalque e paleta
de cores especifica para cada estado brasi-
leiro. Os selos postais exprimem a eficién-
cia do design grifico em identificar de onde
veio algo, enquanto os brasoes das cidades
contam histérias sobre a identidade da re-
gido e seu povo.

Figura 3bMapas e diagramas sao muito efi-
cientes em instruir. O trénsito, por exemplo,
€ repleto de icones, tipos e diagramas que
organizam e orientam os condutores, assim
como os manuais de instrugio que também
contém diagramas que explicam o que e co-
mo fazer.

Figura 3c Subjetiva e sem formula mégi-
ca, a persuasio pode ser construida grafica-
mente com logomarcas, cores, tipos, foto-
grafias, etc. As embalagens, como a das sar-
dinhas Coqueiro ou a do restaurante ame-
ricano McDonald’s identificam e promovem
seus produtos ao mesmo tempo, da mesma
forma que as capas de revistas identificam,
informam e promovem seu contetido, si-
multaneamente.



5. De acordo com Piaget, importante pensa-
dor suigo do século 20, existem dois senti-
dos muito diferentes para a palavra “repre-
sentagao”: um é mais amplo, onde a repre-
sentagio € confundida com o pensamento
ou com toda a inteligéncia que se apoia em
conceitos, enquanto o outro é mais restrito
e reduz a representacio a imagem mental,
ou seja, as lembrangas simbdlicas. Os dois
conceitos relacionam-se entre si, € nessa
relagdo pode-se considerar a imagem como
simbolo concrelo, ao contrdrio de seu con-
ceito, que é abstrato. Ainda que o pensa-
mento ndo se reduza a um sistema de ima-
gens, ele se faz acompanhar delas, portanto
pensar € produzir imagens (Piaget, 1978).

Figura 4 o campo e as “quatro” linhas mais
famosas do mundo, que delimitam o plano
sobre 0 qual se joga bola. Retas e curvili-
neas se misturam e interagem para dividir,
delimitar, anular e direcionar os jogadores.
Alinha e circulo central dividem, as dreas e
meia-luas delimitam, enquanto as laterais e
de fundo anulam qualquer jogada (Galeano,
2019). Ao contrério do basquete ou vélei, no
futebol as linhas sdo sagradas: se a bola sair,
o jogo é invalidado. O mesmo tipo de inva-
lidagao ocorre com a linha de impedimento:
uma linha abstrata, invisivel e mentalmente
visualizada pelo bandeira. As linhas desem-
penham papel constante durante a partida.

Sdo Paulo FC: design em trés cores = comunica¢ao

Comunicacao visual

envolve poder de analise, organizacao,
planejamento e solucao de proble-
mas. A comunicacao visual durante o
processo de design é feita, sobretudo,
utilizando uma linguagem poderosa e
universal: o desenho (Munari, 1997).
Um dos elementos mais notérios do
vocabulario gréfico é a linha com seu
enorme potencial comunicativo. A li-
nha é capaz de exercer um sem-ntme-
ro de fungdes diferentes: dividir, re-
forcar, anular ou direcionar (figura 4)
(Poulin, 2012). A forma € o que sucede
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a linha e é entendida como uma massa
cercada por suas arestas, marcadas ou
nao. A forma é um dos componentes
elementares do design grafico (Poulin,
2012). As formas e linhas sao empre-
gadas para representar’® ideias, esque-
mas, fungoes, etc.

Um bom projeto de comunicagao
visual é compreensivel e agradavel, ja
que a clareza e harmonia visual sdo
necessidades humanas, testadas e teo-
rizadas pela Gestalt (Filho, 2000).

(N
NI

Fig 4
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O que é Gestalt?

Gestalt® foi uma escola de psicologia
experimental com grande contribui-
¢ao no estudo da percepgao visual da
forma e seu ponto de partida é a dife-
renca entre os processos perceptivos
do cérebro e da retina’. Enquanto nos-
sos olhos se excitam em pontos isola-
dos, o cérebro se excita por extensao,
ou seja, a primeira sensacao ja € de
forma, global e unificada, por conta do
cérebro automaticamente processar
tudo que vemos. E por esse motivo
que ilusdes de otica funcionam, ja que
o cérebro se excita em funcao do todo
e automaticamente relaciona as for-
mas entre si (figura 5a) (Filho, 2000).

A Gestalt se dedicou a estudar mi-
nuciosamente as variagoes das formas
e composigoes e como nosso cérebro
se relaciona perante elas, dando ori-
gem as “leis da gestalt”. A harmonia é

llusGes de otica: [JFEE:E

o

Leis da Gestalt no simbolo do tricolor:

119

gestalt

uma das leis da Gestalt e diz respeito
as formas bem organizadas e propor-
cionais no todo ou entre as partes do
todo (Fillho, 2000).

E possivel afirmar que o escudo sao
paulino é harmonioso, uma vez que
existe equilibrio, articulacdo visual e,
sobretudo, uma leitura simples e clara.
O desenho também ¢ equilibrado pela
sua simetria, a partir de eixo vertical.
Apesar dos lados nao serem idénticos,
eles guardam forte semelhanga. Outra
lei da Gestalt seguida pelo escudo é
o contraste pela agudeza das formas
(figura 5b), que esta intimamente rela-
cionada a clareza visual e predomina,
sobretudo, em formas geométricas (Fi-
lho, 2000), o que pode ser a razao pela
qual o escudo sdo paulino se destaca
dos outros escudos de futebol.

Fig 5b

$

6. Gestalt é “boa forma” em tradugdo livre
de Alemao (Kreamer e Marques, 2019).

7. E na retina que acontece o encontro dos
fatores fisico, biologico e psicologico da vi-
sdo. Apos receber energia radiante (luz), a
retina se encarrega de transforma-los com
impulsos nervosos através do nervo dtico,
enviando informagdes ao cérebro. A super-
ficie da retina é dividida por cones -respon-
sdveis pela identificagdo das cores- e bas-
tonetes -encarregados da percepgao da luz
(Silveira, 2015).

Figura 5a No primeiro desenho, as linhas
de tamanho igual parecem uma menor que
a outra, devido a simples alteragao das pon-
tas das setas. No desenho seguinte, as linhas
diagonais perfeitamente paralelas parecem
tortas quando sdo sobrepostas por outras li-
nhas com outro padrdo de movimento. En-
quanto no ultimo desenho, os dois circulos
centrais, de raios idénticos, parecem ter ta-
manhos diferentes quando sao cercados por
outros circulos. Os estudos da Gestalt nos
ajudam a compreender o motivo das ilusdes
de dtica funcionarem. Em resumo, ocorrem
pela maneira humana de enxergar o todo e
néo elementos isolados, ou seja, nds sempre
relativizamos as formas de acordo com seu
contexto, processo que conta com estimati-
vas e suposicoes do cérebro.

Figura 5b Com poucas formas e detalhes, o
escudo tricolor possui fécil reconhecimento
por sua leitura simples. A estrutura do dese-
nho também é simétrica a partir de eixo ver-
tical. £ possivel ainda apontar agudeza nas
formas, evidenciado pelo esquema na figu-
ra, que sobressalla as regides pontiagudas
do formato do escudo.



8. Escudos tradicionais (Figura A):

v,

Sanitico Espanhol/Portugués  Oyal

.

Inglés Italiano Alemio
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Quadrado Sulgo Lisonja

9. O clube é resultado da fusao de outras du-
as agremiagoes: o Club Athletico Paulistano
(Figura B), e a Associagio Atlética das Pal-
meiras (Figura C). No inicio de suas ativi-
dades, o tricolor ja possuia estadio proprio
- achécara da Floresta- e ainda contava com
o lendério craque de bola paulistano Arthur
Friedenreich em seu plantel (Serra, 2011).

Figura 6 os clubes participantes do campe-
onato paulista de 1931, de cima para bai-
x0, da direita para esquerda: América, Co-
rinthians, Germénia, Guarani, Juventus da
Mooca, Palestra Itdlia, Portuguesa, Interna-
cional, Sdo Bento, América, Santos, Sirio e
Ypiranga. Destes times, muitos jd tinham
mudado seus escudos (Gino Escudos, 2023).
O contraste entre os simbolos circulares
tradicionais e do Sdo Paulo FC fica evidente
devido a falta de linhas orgénicas - com ex-
cegio do “s”- mesmo fato que o diferencia
dos escudos cldssicos, todos com linhas cur-
vas em sua silhueta.

20
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o0 escudo

A diferenca do escudo do Sao Paulo

se evidencia quando comparado com
os outros escudos de clubes paulistas
da época (figura 6), onde as formas
mais comuns eram escudos circulares
ou de formatos tradicionais?®, faixas in-
tercaladas verticais ou horizontais e o
uso de letras desempenhando fungao
imagética também era comum.

A imagem abaixo traz os emblemas
dos 14 clubes que participaram do
Campeonato Paulista de 1931, onde

fica evidente o destaque do desenho
do escudo em termos de diferenciacao
entre os demais, ainda que seus “pais”
estejam exatamente dentro do padrao
estético da época’. A comparagao se-
ra entre os clubes paulistas da época,
mas o desenho era inédito no futebol
internacional (Serra, 2011).

A justificativa desse recorte é a re-
gionalidade do futebol de 1930 e a fal-
ta de uma entidade federativa.

Escudos dos 14 clubes participantes do Campeonato Paulista de 1931: Jaf-&J]
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Tipografia

é, segundo o diciondrio, “a artee a
técnica de compor e imprimir com ti-
pos'®, abrangendo as diferentes etapas
da produgao grafica, desde a criagao
dos caracteres até a impressao e o aca-
bamento” (Michaelis, 2023).

Apesar do carater contemplativo da
tipografia, que se da pela preocupacao
estética das formas e acabamentos, a
sua principal fungdo é dar suporte ao
contetido escrito e promover a leitura-
bilidade!! (Samara, 2011).

Tipo é a forma especifica de uma le-
tra ou nimero. Existe uma tinica letra
“A”, porém ela pode ter intimeras for-
mas diferentes. Cada jeito diferente de
desenhar as letras do alfabeto formam
um novo tipo. As letras do alfabeto ro-
mano sao compostas por linhas, entre

A anatomia dos tipos, de acordo com Samara (2011):

Apice
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tipo

retas e curvas, e mantiveram-se relati-
vamente inalteradas nos tltimos dois
mil anos (Samara, 2011).

As formas mais antigas das letras
sao as maiusculas, compostas de tra-
cos retos verticais, horizontais e dia-
gonais, mas também de tragos arre-
dondados. Ainda que as letras tenham
sido desenhadas de forma a promover
a diferenciacao entre elas, uma nova
variacao surgiu entre os séculos 8 e 9:
as letras minusculas, caracterizadas
pelo tamanho menor e maior organi-
cidade dos tragos (Samara, 2011).

Os tipos possuem caracteristicas
anatomicas (figura 7), que sdo empre-
gadas e manipuladas pelo designer de
tipos (Samara, 2011).

Fig7

Gancho
Orelha
2 Brago
Altura
1 —— Link
Linha de Bojo
base Barra Eixa Voluta
Ascendente
Ombro Olho Espinha
Queixo
Altura
Linha de Serifa Haste Espora Rermate
base
Swash Abertura
Ponto Contra
Virilha ® Bandeira
Altura ] V
Linha de Perna
base Cauda Arco de haste Terminal Descendente

10. “Tipo”, ou face da letra (typeface), se re-
fere a um conjunto formado por caracteres,
numeros, simbolos, pontuagoes e acentos
que tem um design (formas das letras) co-
mum e destinto (Rossi, Silva e Buogo, 2022).

11. Leiturabilidade e legibilidade sdo usa-
dos com frequéncia como sindnimos. Entre-
tanto, nio o sdo: legibilidade ¢ a capacidade
de distinguir as letras umas das outras em
termos de forma do tipo: seus tragos, peso,
contraste, etc. A identificagao das letras, o
espacamento entrelinhas e o alinhamento
dos parigrafos sio alguns dos fatores fun-
damentais para a legibilidade. A leitura-
bilidade, por sua vez, nao tem a ver com a
identificacdo do texto, mas sim com a sua
compreensdo. A diagramacdo, é o cerne da
leiturabilidade (Rossi, Silva e Budgo, 2022).

Figura 7 os tipografos se debrugam sobre os
tipos e suas possibilidades, e, com o tempo,
novas maneiras de manipular e criar tipos
surgem. E justamente nesta seara anatomi-
ca que ocorrem as modificagdes necessdrias
para o surgimento de um novo tipo. Porém,
é preciso cautela e respeito & forma de cada
letra, para que este novo Lipo nao se perca
no irreconhecimento (Samara, 2011).
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12. Fonte se refere ao meio fisico da produ-
¢ao grifica, como a limina que corta letras
em uma fdbrica, por exemplo, ou o codigo
de computador referente a determinado ti-
po (Rossi, Silva e Budgo, 2022).

13. Existem muitas palavras no jargio téc-
nico do design. Muitas delas sdo advindas
de tempos antigos, como as denominagdes
para partes de um caractere, enquanto ou-
tros sdo mais recentes, como “entrelinha” e
“quadratim”, por exemplo, que sao palavras
origindrias da industria da impressio (Ros-
si, Silva e Budgo, 2022).

Figura 8 as variagdes permitem melhor dis-
tribuigdo do texto nos pardgrafos, mas tam-
bém influenciam na palavra por si 56, como
demonstram os exemplos.
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Familia tipografica

é 0 nome que se da ao conjunto de
todas as variacoes que um tipo pode
assumir. Uma fonte'” por si s6 nao se
mostra suficiente para um bom pro-
jeto tipogréfico. Por isso os tipos po-
dem ser submetidos a variagoes que
estabelecem uma maior quantidade de
possibilidades para o designer desen-
volver seu trabalho (Samara, 2011).
Um mesmo tipo pode ser maitscu-
lo ou minudsculo, com maior ou me-
nor peso (light ou bold), com postura
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familias

normal ou inclinada (italico) ter mais
ou menos espaco entre suas letras
(wide ou condensed) e possuir carac-
teristicas adaptativas como o kerning,
que modifica o espacamento entre le-
tras especificas para que o texto fique
mais harmonico, promovendo a leitu-
rabilidade (figura 8) (Samara, 2011)*.

A figura 9a na pagina ao lado traz a
familia do tipo Work Sans, uma fami-
lia com nove variagées de tipos.

Variagbes tipograficas e suas aplicagdes em logomarcas: JIFE:)

DESIGN

As letras podem ser minusculas (caixa baixa) ou

leiturabilidade, porém ocupam rmaior espago.

Projet Projeto

O peso se refere a espessura dos tragos do tipo e quanto
com maior peso tem maior

maior, mais pesada. Tipos
destague e relevancia no texto.

Criagéo

Criagdo

As palavras e frases em itélic
regular e podem criar énfa:

Espacejamento

Desenho Desenho Desenho

O espago entre letra:

letras podem ficar dificies de serem identificadas.

AV WA TA LT

O espagamento entre le
otimizar o uso da espago e

(caixa alta). As letras em caixa alta tem malor

se diferenciam no texto
staque e movimento,

s. Em espagos malores, o texto ganha
leiturabilidade, enguanto que em espagos menores as

AV WA TA LT

ificas se alteram para
r maior fluidez ao texto.

Caixa baixa

intel

Caixa alta

MARVEL

DIOR 3M

BUICK aSsICS.
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O projeto tipogrifico

se constrdi em torno da harmonia
entre texto e tipo. Para isso deve-se
analisar as caracteristicas dos tipos e o
conteudo do texto (Samara, 2011).

Um projeto de manual de uso, por
exemplo, exige uma familia tipografica
simples e clara, com alto grau de reco-
nhecimento das letras. Dessa forma, a
leitura do manual sera mais fluida e os

Familia tipografica: Work Sans: FSFgeHy
s de Ja
Extra Light

as de Java quere

a

variagoes
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tipos darao o devido suporte para as
informacoes, sem atrair atencao des-
necessaria, o que possivelmente nao
ocorreria se este mesmo manual fosse
feito com uso de tipos manuscritos'.
A tipografia tem mais a ver com o

que é feito com os tipos no projeto do
que com os estilos tipograficos em si'®
(figura 9b) (Samara, 2011).

r fax para mogas gigar

Light Zebras caclhas de Java queremn passar fax para mogas gigantes de New York

Zebras caolhas de Java querem passar fax para mogas gigantes de New York

Zebras caolhas de Java querem passar fax para mogas gigantes de New York

Zebras caolhas de Java querem passar fax para mogas gigantes de New York

Zebras caolhas de Java querem passar fax para mogas gigantes de New York

|FIUEN:lel] Zebras caolhas de Java querem passar fax para mogas gigantes de New York

Zebras caclhas de Java querem passar fax para mogas gigantes de New York

Diferentes estilos tipograficos: gl
Adelle Sans

Zebras caolhas de Java querem passar fax para mogas gigantes de New York

Abril Display

Zebras caolhas de Java querem passar fax para mogas gigantes de New York

EEREETEEEE Courier New

Zebras caolhas de Java guerem passar fax para mo¢as gigantes de New York

Avebury

Zcbras caolhas de Java gueremp fax parva i e ¢ ficw Vork

Bamblot Casual

Zebras caolhas de Java querem passar Pax para mo¢as gigantes de New York

BD Geminis

ZEBRAS CAO0LKAS OE JAU4 QUERED P&35AR FaX Pand JIUCA GIEANTES OE NEL YORK

14. A produgio (materializagdo) de um tra-
balho tem a mesma importincia que sua
composicdo. Na verdade, as duas coisas de-
vem ser consideradas inseparaveis (Rossi,
Silva e Budgo, 2022).

15. O tipo tem o poder de agregar valores
que podem ir para muito além do conteddo
escrito. Uma placa de restaurante na calga-
da, feita com giz, por exemplo, pode inferir
que o restaurante sempre estd inovando no
cardapio. Contudo se os tipos forem desa-
jeitados pode dar a ideia de um restaurante
descuidado e preguigoso. A escolha do tipo
pode reforgar ou contradizer uma mesma
mensagem (Rossi, Silva e Buogo, 2022).

Figura 9a familia tipogrifica é o nome que
se dd ao conjuntos de todas as fontes per-
tencentes a um mesmo tipo. Dessa manei-
ra, o designer pode variar as fontes e criar
hierarquias com tamanhos de tipos, énfases
com o peso das fontes ou até mesmo disfar-
¢ar alguma informagdo com tipos bem leves
e pequenos, mas sem mudar o tipo em si,
agregando maior uniformidade ao texto e
o tornando mais Ficil de ler (Samara, 2011).

Figura 9b os estilos tipograficos sio virios.
Existem aqueles que simulam mdquinas de
escrever, como o caso da Dico e Courier. Ou-
tras simulam o lado artesanal da tipografia,
como os tipos manuscritos, como a Avebury
ou a Bamblot. Ainda hd tipos que propde
inovacoes, fugindo da simulacao ou mime-
tismo, como é o caso da Geminis, um tipo
de cariter futurista.
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16. E preciso tomar cuidado para nao dissi-
par o foco do texto ao utilizar muitos tipos
diferentes. De modo geral, apenas duas va-
riantes da mesma familia ja se mostra sufi-
ciente para conseguir um design claro e ndo
prejudicar a uniformidade do texto (Rossi,
Silva e Budgo, 2022).

Figura 10 o didrio O Globo traz a noticia
de um jogo entre um mistio de Flamengo
e Fluminense contra um mistao de Sao Pau-
lo e Santos, de 22 de dezembro de 1955. O
cabegalho do jornal é o mais destacado na
pdgina, o que é compreensivel ji que seu
nome (marca do jornal) é muito importan-
te. Menos relevante que o nome do jornal é
seu preco e enderego, que fica no cabegalho
junto & marca, porém bem menor. O titu-
lo da noticia é a segunda informagio tipo-
grifica mais importante na pigina, seguido
pelo subtitulo que promove o interesse na
leitura da noticia. Abaixo de tudo em letra
mitida estd a informacdo menos relevante
da pégina - mas isso nao quer dizer que nao
¢ importante, apenas que ndo ¢é prioritério.

L
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Hierarquia tipografica

é a ferramenta utilizada por designers
para distribuir as informagoes textuais
de forma a estabelecer diferentes ni-
veis de relevancia ao contetdo, fazen-
do com que a leitura mais facil e co-
erente. A ordenacao das informacdes
textuais acontece de acordo com seu
grau de importancia dentro do con-
tetido como um todo. O titulo geral-
mente € disposto de forma a atribui-
-lo maior valor visual do que o texto
corrente, por que € a informacao mais
textual mais relevante para o leitor (fi-
gura 10) (Samara, 2011).

A uniformidade tipografica pode
tornar a leitura confusa e fazer com

Muito
importante

hierarquia
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que o leitor ndo consiga se organizar
visualmente na pagina, por conta do
desconforto visual e da dificuldade

em encontrar as informagoes. Quanto
melhor determinada for a hierarquia
de informacoes, mais clara serd a com-
preensao do usuario (Samara, 2011).

E justamente nessa fase do projeto
que uma familia tipografica se mostra
muito util, por que permite flexibilizar
as formas das letras de modo a agregar
pesos diferentes as informacoes'®, que
poderao sofrer destaque ou apaga-
mento a depender da escolha do de-
signer (Samara, 2011).

Importante
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tipografia

125

0 aspecto emocional da tipografia

é presente em qualquer familia. Al-
gumas tem a funcao de neutralidade,
enquanto outras sao contrario: podem
sem infantis, misteriosas, etc. E preci-
so que, além de objetiva, a familia ti-
pografica tenha relagao com o assunto
tratado (Samara, 2011).

Existem varias maneiras de favore-
cer o conteudo emocional: fontes com
formas arredondadas e leves podem
agregar feminilidade'”, como os tipos
usados nas embalagens de produtos

Logomarcas de cosméticos/perfumaria:

Voltados ao publico masculino:

MO0l
RAXE
AVANGT

bozzano

Gillette

para o publico feminino. Ao publico
masculino, frequentemente acontece
o contrario: formas geométricas, es-
taveis e com maior peso na tipografia
(Samara, 2011) (figura 11).

Visitar os corredores do mercado
pode ser uma atividade muito diver-
tida para quem gosta de tipografia.
Cada produto tem uma personalidade
atribuida a si por meio das cores, de-
senhos e tipos (Samara, 2011).

Fig 11

Voltados ao publico feminino:

Veet

monange

Dove

always

Neutrogena

17. Por vezes o uso desses esteridtipos re-
forgam mensagens hostis. Por isso é impor-
tante que o designer fique atento as narrati-
vas do projeto. A estereolipizagio presente
na figura 13 pode ser entendida como be-
nevolente: uma forma sutil de inferiorizar
a mulher ao atribui-la determinadas ca-
racteristicas, como frigil e delicada (Glick
e Fiske, 2001). Os veiculos de midia tem a
capacidade de informar e educar, de reforgar
ou rechagar valores e comportamentos. As
mensagens publicitérias adquirem status de
fato perante a sociedade e contribuem para
moldar os comportamentos masculino e fe-
minino, através, por exemplo, da padroniza-
¢do dos corpos e da beleza feminina (Cugler
e Oliveira, 2016).

Figura 11 enquanto os tipos da coluna mas-
culina priorizam valores racionais e de for-
¢a, os lipos da coluna feminina vao para
uma dire¢do de delicadeza e fragilidade. Es-
te tipo de esteridtipo é comumente utiliza-
do por aqueles que trabalham para atender
a um publico especifico. E evidente, no en-
tanto, a subjetividade e por vezes o precon-
ceito que permeia esse tipo de estratégia.
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18. A criagdo de um novo tipo exclusivo pa-
ra a marca pode tomar muito tempo, porém
resulta, ou deveria resultar, em algo pessoal
e unico (Rossi, Silva e Budgo, 2022). Existem
clubes que tiveram apenas tipos como logo-
marca, como € o caso do extinto emblema
de 1912 do Corinthians (Figura D) ou ainda
o0 emblema atual, de 2017, da equipe da elite
esportiva italiana Juventus (Figura E).

D E

Figura 12 em ordem da direita para esquer-
da, de cima para baixo: Chapecoense, Flu-
minense, Vitdria, Lantis - ARG, Santa Cruz,
Internacional, Flamengo, Remo, Galatasa-
ray -TUR, Internazionale - ITA, Real Madrid
- ESP, Olympique - FRA, Basel - SUI, New
York City - EUA, Krylya Sovetov - RUS e Gra-
nada - ESP. Dentre estes clubes, hd aqueles
com os lipos centrais tradicionais, como
Fluminense, Vitéria e Internacional, mas
também outros com desenho mais moder-
no, como Galatasaray e Basel. De toda for-
ma, os tipos sdo utilizados ndo so como le-
tras mas também como desenhos, podendo
eles mesmos formarem todo o simbolo do
time, como € o caso do Olympique de Mar-
selha, cujo O e M sobrepostos sdo a propria
logomarca do clube.
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As letras sao desenhos

e podem ter sua funcao tipografica
convertida em imagética ou ainda as-
sumir as duas fun¢des simultanea-
mente. Muitos clubes esportivos se
valem desse principio ao usar em suas
logomarcas letras que cumprem a
dupla fungdo. Clubes nacionais e in-
ternacionais ostentam em seu escudo

letras'® que desempenham a funcao de

Clubes nacionais e internacionais que u
para formar desenhos em seus simbolos:
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imagem. Este € o caso, por exemplo,
dos clubes abaixo (figura 12).

Contudo, a tipografia empregada
no emblema do Sao Paulo FC, mesmo
em sua versao original de 1930, nao
da indicios de almejar a exploracao
do desenho dos tipos, os reservando a
funcao tipografica.

am tipos sobrepostos FoFEp]

DROIT AU BUT
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A logomarca sao paulina

é fruto de um concurso publico reali-
zado em 1930, na cidade de Sao Paulo.
O vencedor foi o alemao Walter Os-
trich, supostamente um estilista, cuja
trajetoria é desconhecida pela falta de
informacoes sobre ele' (Serra, 2016).

O estatuto do Sao Paulo FC tem sua
segunda secao de seu terceiro capitulo
dedicada aos simbolos da instituicao
(Estatuto SPFC, 2023). O artigo 154 da
secao define a bandeira, o emblema, o
hino e os uniformes como seus simbo-
los. Com o objetivo de manter o foco
em design grafico, o hino e os unifor-
mes nao serao abordados.

O artigo 156 descreve o simbolo:
“Emblema composto por um triangulo
isosceles com o lado superior maior
encimado por um retangulo, com al-
tura equivalente a metade da lateral
do triangulo, fundo preto e as letras
SPFC, tipo mensageiro “courrier”, em

Escudo oficial sobreposto as instrugdes do estatu

o desenho
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branco. No interior do triangulo aci-
ma, uma faixa branca central com 4
da lateral menor, ladeado por um tri-
angulo retangulo escaleno vermelho e
outro preto, nessa ordem” (figura 13a).

Ainda que a descricao faga sentido
para quem conhece o desenho, o arti-
go é carregado de subjetividade, como
a ausencia de definicoes da fonte e su-
as caracteristicas, ou ainda a falta de
descricao dos contornos e proporgoes
das formas, tornando multiplas inter-
pretagoes possiveis (figura 13b).

Contudo, isso pode ser visto como
uma tentativa de proteger a esséncia
da logo® em suas linhas gerais, sem o
engessar em uma unica concepgao.

As estrelas, por sua vez, estao pre-
vistas no artigo 154 do estatuto, mas
sao dispensaveis fora da bandeira e
dos uniformes. Elas dizem respeito
aos atletas medalhistas ou recordistas

Fig 13a

Fonte = Courrier Std.
abc = tringulo isdsceles

defg = retangulo

a

Alternativas de logomarcas a partir do estatuto:

sPFC[ |-

g
b,

fg = lado maior do triangule

xyz = trial

sulo escaleno

h = lado do triang

Fig 13b

- G o

19. Walter Ostrich foi um suposto estilista e
desenhista alemao radicado na capital pau-
lista. O autor conlou com o apoio de Firmia-
no de Morais Pinto Filho, um dos socios e
fundadores do time, na elaboragio do dese-
nho (Serra, 2016).

20. Alogo € a expressao visual dos conceitos
da marca, que traz em si valores de identi-
dade, relacionamento e negécios (Carneiro,
2011). Simbolos e logotipos sao gatilhos da
imaginagao e da mente. O cérebro ativa nos-
sas experiéncias relacionadas com a marca,
sejam materiais (produto ou estrutura) ou
simbolicas (concepgdes intangiveis, como
valores e sentimentos) (Consolo, 2015).

Figura 13a escudo oficial atual do Sao Pau-
lo FC ao lado de uma sobreposicao do es-
cudo com a descri¢io deduzida do estatuto,
Figura 13b a partir da descri¢ao do esta-
tuto, é possivel ser imaginativo o suficien-
Le para criar outras versoes do escudo que
ainda respeitem as premissas estatutdrias.
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21. 0 manual de marca é um documento
desenvolvido com o propésito de registrar
as regras de uso da identidade visual de de-
terminada instituigao. Os manuais contém
informagoes como o tamanho dos tipos,
cores e proporgoes da logo, o que néo fazer
com a logo, entre outros. O tamanho da
instituigdo ¢ o que define o grau de com-
plexidade do manual de marca, ji que orga-
nizagbes maiores tendem a ter mais canais
de comunicagao (Munhoz, 2009).

Figura 14a os dois escudos oficiais da his-
toria do Sao Paulo FC e suas versoes estra-
ladas. Ainda que as estrelas sejam atualiza-
das, o estatuto nao prevé nenhuma atuali-
zacdo do escudo - vide 2000 e 2006.

Figura 14b E nas camisas vestidas pelo ti-
me ao longo do tempo que o escudo tem as
‘maiores variagoes de seu desenho, alguns
deles eternizados pela hoa fase do time.

Figura 14¢ alguns escudos de clubes brasi-
leiros que foram inspirados no simbolo do
Sdo Paulo FC, como € o caso dos clubes lis-
tados na figura.
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olimpicos que vestem a camisa trico-
lor. As duas estrelas amarelas sao ho-
menagens a Adhemar Ferreira, atleta
de salto triplo campeao olimpico em
1952 e 1954. As estrelas vermelhas sao
homenagens aos titulos de campeo-
natos mundiais de futebol que o clube
conquistou em 1992, 1993 e 2005. O
artigo prevé ainda a atualizacao das
estrelas a cada nova conquista.

Oficialmente o escudo sofreu uma
alteragao com poucas modificagoes,
como alterag¢es na espessura do con-
torno, alguns desvios de proporgaoe a
troca dos tipos (figura 14a).

Contudo, muitos escudos diferentes
foram vistos nas camisas do time ao
longo dos anos (figura 14b). A pos-
sivel falta de um manual de marca?®!,

o0 precario sistema de confec¢ao das

Escudos oficiais e oficiais estrelados:

Fig 14a

escudos
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camisas durante as primeiras déca-
das do clube e a alternancia entre os
fornecedores de uniformes podem ser
apontados como responsaveis por essa
oscilacgao.

0 desenho do emblema, sem re-
gistros em clubes de futebol antes de
1930, passou a ser desejado e utilizado
por agremiacoes apos O SUCEessO Sa0
paulino (Figura 14c) (Serra, 2006).

E possivel afirmar que a proposta
grafica para a logomarca do clube re-
presenta uma ruptura com os valores
estéticos do futebol paulista de 1930,
uma vez que o emblema abre mao de
tudo em voga na época: o arranjo ti-
pografico central, a organicidade das
curvas e as faixas transversais.

Além da forma e tipografia, outro
elemento chama atencao: as cores.

1974 1880 1984

Escudos inspirados no Sdo Paulo FC: Foi7gE¥

\ig

vVVvYWwY

Goianlense Operario Macional

FORTALEZN

Fortaleza
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As cores sdo luzes

e é possivel inclusive decompd-las,
como fez [saac Newton, fisico inglés,
ainda no século XV. A partir de um
prisma de vidro, Newton conseguiu
provar que a luz branca €, na verdade,
uma mistura de muitas luzes de outras
cores®, O cientista foi além, calculan-
do os desvios refratarios dos espec-
tros, utilizando o comprimento e a
frequéncia das ondas (Silveira, 2015).

As cores fazem parte do espectro
visivel da luz, que, em sintese, é um
conjunto de ondas®® que os olhos hu-
manos sao capazes de enxergar (Krae-
mer e Marques, 2019) (figura 15a).

Ao incidir luz branca sobre o objeto,
a superficie deste ira refletir deter-
minadas radiagdes e absorver outras
(figura 15b). A radiacao refletida é jus-
tamente a luz que enxergamos e, apos

Espectro eletromagné

ico e o intervalo da luz visi

pigmentos
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processos quimicos, da retina ao cére-
bro, essa luz é finalmente interpretada
e a cor é reconhecida. Porém, as cores
podem variar sua aparéncia de pes-
S0a para pessoa, ja que esse processo
depende do aparelho fisiologico e de
aspectos culturais subjetivos, que po-
dem variar muito (Silveira, 2015).

E por conta deste processo reflexivo
que ndo é correto afirmar que um ob-
jeto tem cor, mas sim que sua superfi-
cie tem a capacidade de refletir e ab-
sorver determinada onda. A dinamica
de absorgao e reflexao de luzes pode
ser explorada e manipulada, e para
isso existem substancias que refletem
exatamente a luz que queremos. Sao
chamados de pigmentos, ou simples-
mente tintas (Silveira, 2015).

Fig 15a

Radio, TV e radar

Baixa frequéncia

Infravermelho

Luz vi

Superficie vermelha

Raios refletidos

vidos

Raios absor

22. E possivel visualizar esse fato por meio
do experimento chamado Disco de Newton:
um disco com as sete cores do espectro
visivel, distribuidas de forma igualitaria,

é girado em alta velocidade e, ao estar em
movimento, o disco “se tornara” branco,
isto é, as sete cores serdo submetidas a uma
sintese aditiva ilusoria a partir do movi-
mento do disco (Figura F) (Silveira, 2015).

F

23, Ha varias maneiras da energia se mo-
vimentar no espago. Dentre elas estd a
radiagio eletromagnética, presente na luz
do sol, nos raios-x, no calor das fogueiras,
nos micro-ondas, entre outros. Mesmo que
o calor da fogueira e um raio-x sejam coisas
muito destoantes, ambos exibem proprie-
dades de ondas que resultam em vibracoes
ou oscilacoes na natureza. As luzes e suas
cores também sdo advindas de radiagio
eletromagnética, e para cada cor existe
uma frequéncia e comprimento de onda
especificos. A luz vermelha, por exemplo,
tem menor frequéncia e energia, enquanto
avioleta tem maior frequéncia e portanto
maior energia (Kraemer e Marques, 2019) .

Figura 15a o espectro eletromagnético
contempla todas as ondas conhecidas na
natureza, como os raios-x, ondas de ridio e
televisdo, micro-ondas, ete. O espectro visi-
vel, contudo, corresponde a apenas um in-
tervalo de todo o espectro e contempla nele
todas as cores que conhecemos, do ultravio-
leta ao infravermelho.

Figura 15b a dinimica entre ahsorgao e re-
flexdo dos raios luminosos é o mecanismo
por tris dos pigmentos e do reconhecimen-
to das cores. A mudanga de cor dos objetos
ao alterar as luzes que incidem sobre ele re-
vela a tensdo entre pigmentos e luzes, uma
vez que o pigmento selecionado s6 fard sen-
tido se a luz for correta. As luzes de uma ex-
posigdo de design grifico, por exemplo, po-
dem comprometer as cores € o trabalho dos
designers se ndo for planejada consideran-
do os pigmentos e materiais utilizados.

(5]
w



24. A depender de sua cor, uma luz pode
ser classificada como policromética ou mo-
nocromitica. A luz policromitica é aque-
la composta por mais de uma cor, como a
luz do sol, enquanto a luz monocromdtica é
aquela composta por uma tinica cor, como o
vermelho e verde do semaforo. As luzes mo-
nocromaticas sdo necessariamente primd-
rias, uma vez que sio irredutiveis. As luzes
policrométicas, pelo contrdrio, sio passiveis
de serem decompostas em pelo menos duas
cores. No caso do amarelo do semdforo, por
exemplo, € justamente a sintese de verde e
vermelho (figura 19a) (Silveira, 2015).

Figura 16a a composi¢ao do circulo cro-
matico de cores-luz dividido em primdrias,
secunddrias e tercidrias. Aqui ocorre sintese
aditiva, uma vez que as luzes sdo sobrepos-
tas umas sobre as outras e aumentam o ni-
mero de ondas refletidas sobre a superficie
branca na qual foi projetada. Por isso, em
uma sobreposi¢do de igual intensidade das
cores-luz primdrias o resultado é branco.

Figura 16b este exemplo € iitil para mos-
trar os efeitos de projetar luzes sobre super-
ficies coloridas. A regido verde da bandeira,
por exemplo, tem o pigmento especifico pa-
ra que aquele tom de verde seja refletido.
Entretanto, ao projetar luz monocromati-
ca azul, a drea verde nio encontra os raios
verdes para serem refletidos e por isso o re-
sultado ¢ preto, por que nenhuma luz € re-
fletida aos olhos. As dreas brancas, como a
faixa e as estrelas, sempre terdo a capaci-
dade de refletir as luzes projetadas, por isso
assumem a cor da luz incidida, Em caso de
nenhuma luz projetada o resultado é preto,
sendo 0 mesmo fenémeno que ocorre em
uma sala escura, por exemplo, onde tudo
parece um plano preto pela auséncia de luz.

Sdo Paulo FC: design em trés cores =

Cores-luz

tem suas em cores primarias o verme-
lho (R), o verde (G) e o azul (B), dai o
sistema de cores RGB, utilizado em
aparelhos eletrénicos com telas ou
luzes coloridas. A mistura dessas trés
cores resulta em branco (figura 16a).
Para misturar as cores-luz prima-
rias e ver a mistura acontecendo, é
preciso primeiro estar em uma sala
escura, ja que a iluminagao atuaria co-
mo poluente nas misturas de cor. Em
seguida, é preciso incidir os trés feixes
de luz monocromatica®, cada um com
uma das trés cores-luz primarias, so-
bre superficie branca. A sobreposigao
desses feixes ira resultar em diferentes
cores, chamadas de secundarias. As
tercidrias sao o resultado da mistura

Conjunto de cores: cores-luz: FaES[ES

vY a

uz branca

cor-luz
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das primdrias com as secundarias e .
No caso das cores-luz, nossos olhos
somam as luzes e por isso a mistura é
chamada de sintese-aditiva (Silveira,
2015). E importante que seja branca
para que todas as ondas de luz possam
ser refletidas de volta aos nossos olhos
(Kraemer e Marques, 2019).

Se a superficie ao fundo fosse colo-
rida, todos os raios seriam absorvidos
naquelas areas onde nao pudessem ser
refletidos. E por esse motivo que, ao
incidir uma luz monocromatica sobre
a bandeira do Brasil, apenas a area
com pigmento correspondente a essa
luz sera irradiada para os olhos (Silva
e Junior, 2017) (figura 16b).

o«
4»

Terciarias

uz monocromatica amarela

Nenhuma luz
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Cor-pigmento

é a cor obtida através da aplicagao de
substancias quimicas que possuem a
propriedade de refratar, refletir e ab-
sorver determinada gama de raios lu-
minosos. Portanto, o pigmento é uma
ferramenta de manipulagao da nature-
za, ja que permite ao artista a obten-
¢ao de uma determinada cor a partir
de todas as ondas que incidem sobre
a superficie na qual ele foi depositado
(Kraemer e Marques, 2019).

Dentre as cores-pigmento, existem
os conjuntos de cores primdrias, se-
cundarias e terciarias (Figura 17a). As
primarias sao chamadas assim por se-
rem indecomponiveis e, a partir delas,
é possivel formar qualquer outra cor
do espectro visivel, fazendo misturas
de pigmentos em determinadas pro-
porgoes. Pelo menos essa é a premissa
adotada pelo conjunto de cores-pig-
mento transparentes, que € o sistema
mais utilizado pela industria. Isso se
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deve a confiabilidade quimica do sis-
tema CMYK (Silveira, 2015).

O conjunto dos pigmentos opacos,
por sua vez, foi construido cultural-
mente, isto €, levando-se em conta
aspectos simbdlicos e perceptivos da
cor”, e ndo necessariamente os aspec-
tos fisico-quimico. Dentre suas prima-
rias estd o vermelho, por exemplo, que
ainda é quimicamente decomponivel
em magenta e amarelo.

Cada pigmento opaco reflete uma
variedade limitada de ondas, confor-
me abordado na pagina ante anterior.
Quando misturados, essa variedade
diminui pois combinam-se os poderes
de absorgao de cada tinta. Por isso,
da-se o nome de sintese subtrativa
a essa mistura. Ao misturar as cores
primarias de modo uniforme, o resul-
tado € o cinza-neutro, uma espécie de
preto, ja que quase todos os raios de
cores-luz foram absorvidos.

Conjunto de cores - pigmento opaco: [SEEYE

o %o*

Secundarias

\ 4

Primarias
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25. A construgdo desse conjunto priorizou
pelas caracteristicas culturais e simhdlicas
€ nao necessariamente a composigao qui-
mica das cores. O vermelho, por exemplo,
tem tal forca simbolica que € considerada
uma cor primaria neste conjunto cultural. A
cor, contudo, ndo € uma cor primdria quimi-
ca (figura 17b) pois ¢ divisivel em amarelo
e magenta. Diante desse fato, ¢ quimica-
mente impossivel obter o preto através da
sintese das cores primdrias desse conjunto,
mas sim uma cor chamada de cinza-neutro
(Silveira, 2015).

Figura 17a a composig¢do do circulo croma-
tico das cores-pigmento opaco dividido em
primarias, secunddrias e tercidrias. A mis-
tura perfeita das cores primdrias resulta em
cinza-neutro por conta da sintese ser sub-
trativa, ou seja, aquela que reduz a reflexao
de raios e aumenta a absorgio,

Figura 17b a composigio do circulo cromi-
tico de cores-pigmento transparentes divi-
dido em primdrias, secundsrias e tercidrias.
0 mesmo resultado de cinza-opaco é atingi-
do na mistura perfeita das cores primdrias
de pigmento transparante, ja que sua sinte-
se também é subtrativa.



26. Nos temos participagdo ativa na cons-
trugao dos significados de tudo a nossa vol-
la, uma vez que somos seres culturais. Ao
agregar determinado significado a um obje-
to, este pode reforgar, afirmar ou construir
novos significados (Silveira, 2015).

Figura 18 o circulo cromético e as harmo-
nizagoes cromdticas obtidas através de seu
uso. Ao observar materiais gréficos, como as
embalagens e vitrines, é possivel atestar o
uso dessa ferramenta nas paletas de cores.

Sao Paulo FC: design em trés cores =

Circulo cromatico

é 0 nome que se da a ferramenta uti-
lizada para organizar racionalmente
as cores e seus conjuntos primario,
secundario e tercidrio. Como expos-
to anteriormente na figura 17 (pag.
anterior), as cores primarias, quando
misturadas em pares entre si, formam
cores secundarias e, quando estas ulti-
mas se misturam, forma-se o conjunto
de cores terciarias (Silveira, 2015).

O circulo é uma ferramenta impor-
tante para o designer porque, além de
evidenciar as op¢oes de cor, também
as organiza espacialmente. Isso facili-
ta a identificagdo de conjuntos croma-
ticos harmonicos, como analogas ou
complementares (figura 18). O resul-
tado da soma de todas as cores fica ao
centro do circulo (Silveira, 2015).

Os esquemas de combinacao sao

partir do circulo

Duas cores:
analogas

O
Trés cores:
triangulo Quatro cores.
escaleno quadrado
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variagoes

obtidos através de sobreposi¢oes geo-
métricas, com quadrados, retangulos,
triangulos e hexdgonos ou por meio
de associagoes de posicionamento,
como as cores vizinhas, por exemplo.
As combinagoes de cores almejam
atingir o conforto visual e tornar a ex-
periéncia cromatica mais interessante,
confortavel e esteticamente valiosa.
Para forma-las, sdo considerados os
aspectos fisiologicos, como o estresse
e alivio dos cones oticos e aspectos
cultural-simbdélicos® (Silveira, 2015).

0 equilibrio fisiologico ocorre quan-
do os olhos passam confortaveis sobre
a composicao. Ja o equilibrio simbdli-
co ocorre na complementacao de sig-
nificado das cores, dando a sensacao
de completude (Silveira, 2015).
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O que considerar ao utilizar cores?

Assim como os tipos, as cores tam-
bém possuem seus elementos intrin-
secos que podem variar e serem mani-
pulados conforme o projeto de design.
Munsell, tedrico da cor e pintor norte-
-americano, elencou trés “qualidades”
das cores: matiz, luminosidade e cro-
ma (figura 19a). Essas caracteristicas
sao chamadas de “qualidade” das cores
(Pedrosa, 2014). E possivel obter deze-
nas de milhares de tonalidades dife-
rentes?” ao variar a quantidade de luz
e saturacao de uma cor (Figura 19b).

A cor é um recurso de alto impac-
to. Individuos de diferentes culturas

reagem as cores de maneiras diferen-
tes. Os estimulos fisicos e psiquicos
sdo inevitaveis aos espectadores, ain-
da que nao sejam perceptiveis (Krae-
mer e Marques, 2019).

E possivel, por exemplo, utilizar as
cores para distorcer as dimensaes e
formas do espago ou da composicao
plana, ou até mesmo para seduzir,
atrair, convencer ou estimular (Krae-
mer e Marques, 2019). Para entender
melhor os efeitos da cor na mente, é
preciso explorar estudos psicodindmi-
cos das cores.

Fig 19a

e e a diferen s outras cores. Lara
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de pureza. As cores perdem
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Sistema de cores por Munsell (1218): MRl
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27. Tons isolados e classificados em cate-
gorias nao se mostram suficientes e inte-
ressantes a todos os profissionais. Existe a
necessidade de um sistema que organize a
gigantesca quantidade de cores perceptiveis
no mundo (Silveira, 2015).

Figura 19a matiz, luminosidade e croma
sdo algumas das caracteristicas das cores
enunciadas por Munsell, cuja organizagao e
manipulagao desses fatores torna possivel a
obtengio de milhoes de cores.

Figura 19b este diagrama tridimensional
expoe a logica espacial por tras do sistema
de Munsell. As matizes sao distribuidas ho-
rizontalmente em torno de um eixo que diz
respeito a quantidade de luz branca presen-
te na cor. Da periferia ao centro, as cores as-
sumem diferentes cromas, gerando muitos
tons diferentes para cada matiz.

W
~l



28. Johann Wolfgang von Goethe foi, entre
outras coisas, um poeta, tedrico de arte, di-
retor de teatro e filésofo. Nascido na metade
do século 18 na Alemanha, Goethe foi pode
ser apontado como o responsivel pelo volu-
me de estudos sobre o impacto das cores em
humanos, que hoje sao aplicados em diver-
sas dreas como design, arquitetura, cinema
e publicidade (Silveira, 2015).

onjuntos de cores em formas
simples jd sdo o suficiente para fazer um
projeto de design, como € o caso desta ilus-
tragio. De cima para baixo, da direita para
esquerda:

Sdo Paulo, Palmeiras, Santos, Corinthians,
Cuiabd, Avai, A. Goianiense, Flamengo, Flu-
minense, A. Paranaense, Coritiba, Goids,
Bota-fogo, Vasco, A. Mineiro, América Mi-
neiro, Guarani, Red Bull, Bahia, Portuguesa,
Cruzeiro, Grémio, Internacional, Fortaleza,
Ceard, Vitéria, Ndutico e Sport.

Sdo Paulo FC: design em trés cores =

0 impacto das cores

é diferente de pessoa para pessoa. A
cor é parte fundamental da construcao
simbdlica perceptiva. Cada pessoa tem
sua propria percepcao de mundo, logo
essa construgao é bem diferente para
cada individuo. A cor, sua percepgao e
seu impacto foi o trabalho da vida de
Goethe, um dos principais tedricos da
cor do ocidente® (Silveira, 2015).

A percepgao da cor € anterior a sen-
sacao que ela causa. Por isso é impor-
tante pensar no contexto da aplica-
¢ao: o suporte, iluminacao, local, etc,
para que a cor nao seja contaminada
ou distorcida e cause alteragoes na
ideia que o projeto de design procura

significado
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passar. Contudo, sdo os fatores inter-
nos, como as experiéncias pessoais,
que maior influenciam nas sensagoes
da cor. Por exemplo: a composicao de
vermelho, branco e preto impacta o
sao-paulino da mesma forma que a cor
verde causa no palmeirense. Compo-
sicoes cromdticas simples ja sao fortes
o bastante para causar impacto (figura
20). O designer grafico explora justa-
mente a poténcia emocional das cores,
utilizando-as para atribuir sensagoes

a um produto ou experiencia. Existem
diferentes significados para cada cor
em diferentes partes do mundo (Krae-
mer e Marques, 2019).

Representacao de clubes brasileiros a partir de conjuntos cromaticos: FSFN]
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As cores do clube

nao sao resultado da soma do alvi-
-rubro Paulistano com o alvi-negro
Palmeiras. As origens do trio de cores
é, de acordo com o estatuto (Estatuto
SPFC, 2023), a bandeira paulista: Ar-
tigo 155: As cores do SPFC sao as da
bandeira paulista, vermelha, branca

e preta”. Mas o que elas significam?
Civilizacoes antigas, como China ou
Egito, ja conheciam o aspecto psiquico
da cor. Naturalmente, foram atribui-
dos significados a cada cor, que faziam

bandeira
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referéncias a deuses e elementos da
natureza, como as nuvens, agua, terra,
fogo, entre outros® (Farina, Perez e
Bastos, 2011).

Ainda que a variacao de significados
de uma cor possa ser enorme em dife-
rentes culturas, a figura abaixo (figura
21) lista as cores do clube e seu signi-
ficado cultural e simbélico, de acordo
com o Diciondrio Simbodlico das Cores,
de Michel Pastoureau (1997). Nao é
possivel afirmar, porém, que as cores

As trés cores do SPFC e seu significado de acordo com Pastoureau: FoFEgil

Signo, sinal e marca - assinalar em vermelho, corrigir em tinta vermelha. Cor do controle.

Perigo, proibigdo - a cor do limite,
Amor, erotismo - cor da paixdo e
Sangue - cor da Cruz Vermel

Pureza, castidade, virgindade e inocéncia - cor das vestes eclesiasti

dos antigos imperadores romanos. Cor das Col

semaforo. Cor da zona de risco.
e da sedugio.
guerra.

do batismo e do casamento. Vestes

Higiene, limpeza, frio e esterilidade - cor dos saboes, lixivias, lengdis, curativos. Cor da neve

Simplicidade, descrigdo, paz - cor da modé
Sabedoria e velhice - cor d
Auséncia de cor - cor dos fantasmas, apar
Divino - cor ¢

Pr
Morte - cor do inferno, do diabo e
Falta, pecado e desonestidade

contrario ¢

Odio - bandeira preta dos pirat:

Tristeza, soli

Elegdncia e modernidade

ter

a, da facilidad

s. Cordar

r da anarquia e do niilismo. Cor d
do, melancolia - cor dos pensamentos desviados, som

or dos objet

e da neutralidade

os cabelos brancos, pessoas idosas, velhos sabios,

medo e inquietagao.

deuses e anjos, cor da eternidade e do paraiso.

das trevas. Cor do luto e de ritos funerdrios.

luxo. guarda e riqueza.

Autoridade - cor dos uniformes de 4rbritos esportivos e juizes e. em alguns locais. da policia

29. Os estudos de percepgdo revelam nossa
capacidade de perceber a cor ligada um ob-
jeto e nao de forma isolada. Dessa maneira,
a cor fica atrelada a histdria e significados
do objeto. Esses significados, por sua vez,
sdo frutos de um processo dindmico que po-
de ser compreendido em trés [ases: a cons-
trugio cultural simbdlica social e coletiva, a
materializagdo dos significados em diciond-
rios de cor, como o Diciondrio de Cores do
Nosso Tempo, da ilustragao ao lado (ilustra-
¢ao X) e por fim os efeitos psicologicos des-
de construgdo (Silveira, 2015).

Figura 21 Michel Pastoureau, autor do Di-
ciondrio Simbélico das Cores, de 1997, é his-
toriador e especialista em historia das cores,
herdldica e simbologia. Pastoureau leciona
Histdria Medieval e é diretor de pesquisa na
Ecola Pratique des Hautes Etudes de la Sor-
bonne, em Paris (Bortolucce, 2017).



30. O Estado Novo se refere ao periodo
entre 1937 e 1945, iniciado com o golpe de
Estado liderado pelo militar gadcho Getdlio
Vargas. Seu regime de cardter fascistoide
construiu a premissa de unir a nagio rumo
ao futuro maravilhoso que as riquezas na-
turais do pais iriam nos levar. Abertamente
ditatorial, o regime de Getiilio, sob esse
pretexto, promoveu em praca puiblica a
queima das bandeiras estaduais, no mesmo
periodo em que ostentar simbolos ou ban-
deiras que nao a nacional tornou-se crime
previsto em lei (PINTO, 2011).

Figura 22a Bandeira do estado de Sao Pau-
lo com suas cinco cores: branco, preto, ver-
melho, azul e amarelo. O pretexto racista do
autor para a paleta provavelmente foi ins-
pirado pelos ventos abolicionistas de 1888,
ano em que Jilio Ribeiro propds a bandeira
em seu jornal “O Rebate”,

Figura 22b De cima para baixo, da esquer-
da para direita: Corinthians, Ituano, Paulis-
ta, Bota-Fogo, Sio Paulo, Sio Geraldo, Itati-
ba, Miranddpolis, Paulistano de 5o Roque e
Itaguaquecetuba. Tecnicamente todos estes
clubes séo tricolores. Contudo, o apelido de
“tricolor” é conquistado por agueles clubes
que ostentam as trés cores em suas bandei-
ras, uniformes, estadio, etc. Alguns clubes,
como o alvi-negro Corinthians, fazem ma-
joritdrio de duas cores, reservando o verme-
lho apenas para o emblema.
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do clube querem dizer qualquer um
desses significados. Ao ostentar as
cores da bandeira paulista, de 1888 (fi-
gura 22a), o clube acaba por também
ostentar seus significados, que fazem
referéncia “as trés ragas formadoras
do povo brasileiro: brancos, pretos e
vermelhos” (Ribeiro, 1933).

As cores, portanto, ja pertenciam a
identidade paulista. Além do Sao Pau-
lo FC, muitos clubes compartilham da
paleta tricolor (figura 22b).

Para entender o sentimento pau-
listano por essas trés cores, conta-se
a historia de um jogo de 1940, no Pa-
caembu, no qual o presidente Vargas
estava presente. O Sao Paulo entrou

Bandeira paulista: EgF bR

* *

herdldica
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aplaudido por todos do estadio em
forma de protesto e provocagao ao
chefe de Estado, que trés anos antes
havia promovido a queima em praga
publica das bandeiras de SP e outros
estados, com o pretexto do Estado
Novo®. Usar a bandeira ou qualquer
outro simbolo paulista era crime. Os
jornais da época, devido aos aplausos
gerais, destacaram nas manchetes: “O
mais querido” (Serra, 2017).

A bandeira estadual e, via de regra,
todas as outras bandeiras d mundo
ocidental seguem a heraldica: um me-
canismo poderoso da composigao cro-
matica (Pastoureau, 1997).

Simbolos de clubes paulistas de futebol com as trés cores do estado: FSEEbIY

D2
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A Heraldica

aparece primeiro em registros do sé-
culo 13, tendo se tornado o grande sis-
tema de cores da cultura ocidental. Es-
se sistema nao trabalha com as cores
em si, mas com o imaginario delas, ou
seja, analisar a herdldica de qualquer
elemento grafico € necessariamente
analisar a simbologia das cores. Esse
sistema foi uma adaptacao social (uma
solucgao de design) para resolver um
problema: o fogo amigo nos campos
de batalha. Para isso, brasoes, que sao
definidos como emblemas de cores,
foram criados seguindo uma série de
regras que fundamentam a heraldica
como um sistema de cores.

Os brasoes se popularizaram e ja
em 1350 toda a sociedade europeia
ocidental os utilizava. Qualquer pes-
soa poderia criar seu préprio brasio,
desde que nao o roubasse de alguém.
Por isso, até mesmo a classe agricola
ostentava brasoes. Os desenhos eram
colocados em todo tipo de superficie:
roupas, documentos, selos, joias, etc.
Assim se fixaram, pouco a pouco, na
vida cotidiana (Pastoureau, 1993).

As cores da heraldica sao sete: pra-
ta (branco), ouro (amarelo), goles

Prata Quro Goles
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heraldica

(vermelho), sable (preto), blau/azur
(azul), sinople (verde) e purpura (cin-
za-violeta). A heraldica nao se preo-
cupa em definir os matizes, ja que as
inimeras nuances de tons nao impor-
ta para a heraldica. Se o goles for la-
ranja ou até cor de rosa, ndo tem qual-
quer relevancia (figura 23a).

Esse fato garantiu a identificacao
da cor ao longo das décadas, mesmo
com o suporte danificado pelo tempo:
o vermelho vivo recém pintado é tao
goles quanto o vermelho envelhecido
e desbotado. Apesar da tolerancia em
relacao aos tons, a heraldica é bastan-
te rigida quanto a composicao croma-
tica. As cores nao podem ser colocadas
de qualquer maneira no brasao.

Nesse sistema existem dois grupos
de cor: o primeiro esta o prata e o ou-
ro; no segundo o goles, sable, blau,
sinople e parpura. A regra heraldica é
a seguinte proibe a justaposicao ou a
sobreposicao de duas cores do mesmo
grupo (figura 23b). Um braséo que te-
nha um leao ouro nao pode, em hipo-
tese alguma, ter o fundo prata (figura
23c) (Pastoureau, 1997).

Grupo 1
Grupo 1

Figura 23a Havia apenas seis cores no sis-
tema herdldico inicialmente. Porém, 0 en-
cantamento medieval ao redor do nimero
sete e sua simbologia cultural culminou na
introdugao do pirpura como um dos mati-
zes da heraldica. (Pastoureau, 1997).

Figura 23a Nos esquemas em preto e bran-
o, eslao a juslaposi¢ao e a sobreposicao de
cores respectivamente, Em seguida, as mes-
mas composi¢oes com cores dos grupos in-
dicados anteriormente.
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Figura 22c Todos os brasoes do conjunto
de exemplos de combinagoes nao-permiti-
das possuem o mesmo erro heraldico: duas
cores do mesmo grupo sobrepostas ou jus-
ta-posicionadas, No conjunto de combina-
¢oes permitidas as cores seguem a regra de
variagdo dos dois grupos entre as camadas.

Figura 22d Esquerda para direita, cima pa-
ra baixo: Espanha, Portugal, Egito, Argen-
tina, Crodcia, Alemanha, Suécia, Uruguai,
Dinamarca, Bélgica, Islindia, Russia, Costa
Rica e Peru. A diversidade cultural entre as
os paises é refletida nas variadas cores, for-
mas e tipos dos distintivos, ainda que sigam
o0 mesmo modelo heraldico. A logomarca da
Islandia, com design mais moderno, tem a
grafia prata sobre superficie blau, o que estd
apropriado heraldicamente, assim como um
brasdo mais tradicional, como a mondrquica
logomarca espanhola, onde um fundo sable
da o suporte necessdrio ao ouro do desenho.

Figura 22e A decomposigio da bandeira e
escudo do Sao Paulo respeita a herdldica:
enquanto pertencentes ao mesmo grupo, o
goles e o sable nio devem se sobrepor. E jus-
tamente entre essas cores que o prata atua,
impedindo qualquer desvio herdldico. E jus-
to dizer, no entanto, que essa esquematiza-
¢ao foi herdada da bandeira paulista.

Sao Paulo FC: design em trés cores =

Essa regra foi respeitada sempre
e por toda parte, (Pastoureau, 1997)
(figura 22b), inclusive a bandeira do
estado de Sao Paulo e do Brasil. O Sao
Paulo FC, por sua vez, também cum-
pre o requisito heraldico. Na bandeira
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do clube (figura 25d), nao ha justapo-
sicao de cores do mesmo grupo. No
simbolo as cores dos triangulos ver-
melho e preto estao sobre um campo
branco, assim como as fontes brancas
estdo sobre um campo preto.

Grupao de cores 1

N

Grupo de cores 2

—
74
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iss0o, ha sempre esy
para o novo. Ma aulo mudou tdo p
enguanto qu I : [
busca do ide e trata de conse
deu 10 0s elementos intrinsecos

guia introdutodrio ao design grafico.
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