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RESUMO

A Educomunicac¢do é um termo utilizado desde 1980 através da juncdo da comunicacdo e
educagdo. As praticas educativas com o uso deste método contribuem para uma aprendizagem
mais significativa dos conteidos curriculares. A utilizacdo de videos para a producdo de
recursos audiovisuais, proporcionam aos professores uma nova possibilidade. O método ABV
— aprendizagem baseada em video atrelada a Educomunicacao, pode facilitar a compreensao de
aspectos importantes da disciplina de geografia, sendo possivel o desenvolvimento de novos
recursos didaticos, de forma critica e instigante. O objetivo deste trabalho foi analisar a
percepg¢ao de professores da rede publica de educacao bésica da cidade de Cornélio Procépio,
ao decorrer da oficina: ‘A Educomunicagdo: videos como ferramenta didatica para o ensino de
geografia’, de forma a validar a utilizac@o e aplicagdo do método em seu dia a dia. Por meio da
andlise bibliométrica foi possivel avaliar a relevancia da temadtica, para tal a extracdo das
informacdes foi realizada por meio do banco de dados Dimensions e para interpretagdo utilizou-
se o software VOSviewer. A andlise dos dados da oficina é de cunho qualitativo, e para a
interpretacdo dos dados e sua andlise baseou-se nos pressupostos tedricos e metodoldgicos da
andlise de conteudo de Bardin (2016). Por meio das anélises concluiu-se que a pratica proposta
¢ aplicavel, sendo vidvel sua reproducao pelos professores, bem como sua utiliza¢do de forma

multidisciplinar.
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ABSTRACT

Educommunication is a term used since 1980 through the combination of communication and
education. Educational practices using this method contribute to more meaningful learning of
curricular content. The use of videos to produce audiovisual resources provides teachers with a
new possibility. The ABV method — video-based learning linked to Educommunication, can
facilitate the understanding of important aspects of the geography discipline, making it possible
to develop new teaching resources, in a critical and thought-provoking way. The objective of
this work was to analyze the perception of teachers from the public basic education network in
the city of Cornélio Procépio, during the workshop: 'Educommunication: videos as a didactic
tool for teaching geography', in order to validate the use and application of the method in your
daily life. Through bibliometric analysis, it was possible to assess the relevance of the theme.
For this purpose, the information was extracted using the Dimensions database and the
VOSviewer software was used for interpretation. The analysis of the workshop data is
qualitative in nature, and for the interpretation of the data and its analysis, it was based on the
theoretical and methodological assumptions of Bardin's content analysis (2016). Through the
analyzes it was concluded that the proposed practice is applicable, and that it is viable for

teachers to reproduce it, as well as its use in a multidisciplinary way.

Keywords: Educommunication; videos; geography; multidisciplinary; training;
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1. INTRODUCAO

O termo Educomunicagdo € recente e vem sendo utilizado pela comunidade cientifica para
tratar de agdes que envolvem a educacdo e a comunicagdo. O conceito foi utilizado (criado)
pela primeira vez em 1999, pelo Dr. Ismar de Oliveira Soares, professor da Universidade de
Sao Paulo (USP) em sua obra Educomunicagdo: o conceito, o profissional e a aplicacdo, tendo
como principal idealizac@o os preceitos da comunicacdo adjuntos da educacdo. O autor levou
em consideracdo o que estava sendo discutido no periodo, durante a realizacdo de uma pesquisa
junto ao Nucleo de Comunicagao e Educacao (NCE), os contetidos abordados pelo autor foram
os projetos e programas desenvolvidos em 12 paises da América Latina, onde se desenvolviam

trabalhos na interface comunicagdo social e educagao.

As préticas educacdo e comunicacio, a partir dos anos 1980, ganhou espaco na América
latina. Principalmente através de estudiosos como Paulo Freire, Jesus Martin Barbeiro e Mario

Kaplun (SOARES, 2011).

[...] a histéria nos ensina, na verdade, que tanto a educacdo como a
comunicagdo, ao serem instituidas pela racionalidade moderna, tiveram seus
campos de atuacdo demarcados, no contexto do imagindrio social, como
espacos independentes, aparentemente neutros, cumprindo fungdes
especificas: a educa¢do administrando a transmiss@o do saber necessdrio ao
desenvolvimento social e a comunicacgio responsabilizando-se pela difusdo
das informacdes, pelo lazer popular e pela manuteng¢do do sistema produtivo
através da publicidade (SOARES, 2011. p. 14).

Para Soares (2011), o papel da Educomunica¢do como ferramenta diddtica, vai muito
além de uma metodologia de aplicacdo conteudista. As vantagens da utilizacdo deste método
em sala de aula, mostraram resultados positivos, frente ao progresso na aprendizagem,
motivagdo e desempenho pessoal e social dos alunos. Perrenoud (2000) posiciona que se trata
de um método de formar julgamento, através de procedimentos de estratégias de comunicagao,

através de observagdo e pesquisa.

As ferramentas tecnoldgicas que o método educomunicacional permeia, contribuem de
forma significativamente, atuando como verdadeiras aliadas dos professores. Contribuindo para
um ensino de mais qualidade, propiciando a compreensido de forma significativa (Castilho

Costa, 2007).

Sabe-se que, as escolas ndo sdo mais os Unicos disseminadores do conhecimento e
informacdo. As tecnologias digitais, estdo cada vez mais cedo inseridas no cotidiano das
criangas de vérias idades. Contribuindo assim com uma grande influéncia mididtica através de

propagandas diversas que proliferam informagdes ou desejos.



14

Diariamente uma quantidade de videos sdo disseminados nas redes, no intuito de
divulgar conteddos de diversas temdticas. Tais videos possuem caracteristicas similares, uma
voz intuitiva, que cria uma familiaridade com o ouvinte, fazendo com que pessoas passem a se
comportar conforme veem outras pessoas, videos disseminados de diversas maneiras, de forma
tanto quanto acessiva através dos televisores. Kotler e Keller (2006, p. 172) posiciona que “o
comportamento do consumidor € influenciado por fatores culturais, sociais, pessoais €

psicoldgicos™.

A televisdo, ao pretender reproduzir o universo real em sua complexidade, constréi
um simulacro do mundo em que o individuo acaba se encontrando, assumindo as
imagens produzidas como se fossem sua vida real. E estas imagens penetram a
realidade, transformando-a, dando-lhe forma. (BELLONI, 2001, p.57).

Para Belloni (2001), o papel da televisao para a construcdo de significados, é ressaltada
no contexto de buscar o meio perfeito da realidade, e fazer com que o individuo se encontre no
conteido, e o aproxime de sua vida real, mostrando aos telespectadores como sua vida real

poderia ser.

A metodologia de aprendizagem baseada em video (ABV), trata-se da criacao de videos
com fins didéticos, que abordem assuntos e conteiido que possa contribuir com as aulas, tal
método aliado a metodologia Educomunicacional, possibilita que o professor desenvolva
conteidos mididticos com abordagens significativas ao seu receptor. Contribuindo com a
aplicacdo de contetidos por meio do conhecimento prévio do aluno, podendo também estar
voltado ao processo de revisdo sistemdtica dos conteidos. Algumas abordagens midiéticas,
podem contribuir para com a captacdo de mensagens, frisando as informacdes, as tornando cada

vez mais receptiveis.
Para Moran (2006):

Em nossa cabega, o video estd umbilicalmente ligado a televisdo e a um contexto de
lazer, de entretenimento, que passa imperceptivelmente para a sala de aula. Video, na
cabeca dos alunos, significa descanso e ndo “aula”, o que modifica a postura, as
expectativas em relagdo ao seu uso. Precisamos aproveitar essa expectativa positiva
para atrai-los para os assuntos do nosso planejamento pedagdgico. Mas, a0 mesmo
tempo, voc€ sabe que necessitamos prestar atencdo para estabelecer novas pontes
entre o video e as outras dindmicas da aula.

A utilizagao dos videos como habilidades de desenvolvimento do ensino em salas de
aula, possibilita que conteidos mididticos com mensagens distorcidas ou irrelevantes assistidos
diariamente por vérios individuos, dentre estes criancas e adolescentes, sejam substituidos por
conteddos divertidos e informativos. Para o ensino de geografia a pratica € uma aliada de

complementacao dos contetdos e producdo de recursos educacionais. Quando estes videos de
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cunho educacional forem produzidos pelos préprios alunos, como abordagem informativa,
socio interativa. Possibilita que tais alunos estejam integralmente no processo de
desenvolvimento de informacdo. A abordagem metodoldgica baseada em video utilizando as
abordagens educomunicativas, podem propiciar aos envolvidos, o desenvolvimento das
habilidades criticas, expandir os recursos visuais € audiovisuais presentes no cotidiano do

ensino.

Pensando nessa problematica e na dificuldade que diversos professores apresentam em
utilizar ferramentas de produgdes audiovisuais, propusemos a realizacdo de curso de formagao
continuada para orientar os professores a como utilizar esses recursos mididticos a favor da
comunicacdo assertiva, incitando os alunos ao conhecimento e ao pensamento critico, bem
como, captar as dificuldades e desafios que o grupo de professores participantes apresentaram,
de forma a produzir um esquema introdutério relatado no Produto Educacional Final, que possa
ser utilizado como ferramenta de apoio, na construcao dos métodos apresentados no curso, e a

constru¢ao do video com seu passo a passo de sua aplicagdo utilizando o aplicativo Animaker.

O curso formativo foi direcionado aos professores do ensino fundamental da rede
municipal de Cornélio Proc6pio, em parceria com a autarquia municipal. A formagao oferecida
teve como principal objetivo analisar a percep¢do de professores da rede publica de educagdo
basica da cidade de Cornélio Procépio, ao decorrer da oficina: ‘A Educomunicagdo: videos
como ferramenta didatica para o ensino de geografia’, de forma a validar a utilizagdo e aplicagcdo
do método em seu dia a dia. Com o desenvolvimento de contetido educomunicacional com o
uso da metodologia de Aprendizagem Baseada em Video (ABV) sob a tematica: Polui¢do
Ambiental, tema este tratado pela disciplina de Geografia nos anos iniciais do ensino
fundamental, fazendo uso da ferramenta gratuita Animaker, visando a viabilizacdo de
alternativas para a aplicabilidade de teméticas que visem o desenvolvimento do senso critico
dos alunos. Atendendo as competéncias da BNCC (Base Nacional Comum Curricular) que se
baseiam na Educa¢@o mididtica como abordagem a ser trabalhada pelas escolas de forma
atrativa e dindmica. Visando contribuir com a necessidade de capacitacdo dos professores para
a execug¢do de novas metodologias, desenvolvendo alternativas que viabilizem a aplicacdo em

sala de aula.

A pesquisa € de abordagem qualitativa, e para a interpretacdo dos dados e sua andlise,
serd baseado nos pressupostos tedricos e metodoldgicos da andlise de contetido de Bardin
(2016) que segundo a autora possui duas fun¢des, a heuristica que visa a exploragdao dos

conteddos a fim de descobrir novos elementos, e como administracdo da prova, avaliando e
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levantando hipdteses como finalidade de provar ou responder, efetuando assim dedugdes
l6gicas.

Estamos em um momento em que os professores necessitam de ferramentas para tornar
0 ensino mais atrativo para seus alunos, além disso, os professores precisam integrar o processo
de educacao mididtica proposta pela Base Nacional Comum Curricular - BNCC, porém nem
todos os professores estdao preparados para desenvolver atividades baseadas em midias, seja por
falta de conhecimento acerca do assunto ou de habilidades com ferramentas digitais. A questao
a ser tratada neste trabalho, relaciona-se com o fator metodolégico dos professores, estes
profissionais estao preparados para trabalhar com ferramentas mididticas? Como a introdugao
da educacao midiatica proposta pela BNCC pode ser trabalhada em sala de aula através do uso
da metodologia ABV e Educomunicacdo de forma atrativa e dinamica, que desenvolva nos

alunos ao senso critico levando em consideragdo os poucos recursos destes profissionais?

Para discorrermos sobre estes preceitos, esta pesquisa foi dividida em partes, o primeiro
capitulo, serd apresentado um referencial tedrico acerca das questdes que se baseiam a
Educomunicagdo, e como tal conceito pode ser utilizado para abordar questdes educacionais de
forma critica, serd demonstrado por meio de uma pesquisa bibliométrica o alcance da tematica
em territdrio brasileiro e estrangeiro, para isso foi utilizado o banco de dados Dimensions e para
tratar tais dados o software VOSviewer; Serd abordado também sobre o perfil do
Educomunicador, o que se espera do professor que institui tal pratica em situa¢des cotidianas;
e como a educacdo e a comunicagdo fazem parte do processo metodoldgico, preceitos da
Educomunicagdo, neste capitulo serd descrito dados relacionados ao acesso da populagdo
brasileira a internet, por meio de televisores, tablets, e celulares e como isso tem se intensificado
ano pos ano; e em relagdo a importancia da leitura mididtica de forma critica relacionada aos
preceitos da Base Nacional Comum Curricular (BNCC); e os preceitos da metodologia de
aprendizagem baseada em video, como ela pode contribuir para a formacdo discente, no
capitulo 4 € apresentado a aplicacio do curso formativo aos professores, no capitulo 5 apresento

o produto educacional e por fim no capitulo 6 minhas consideragdes finais 7.

2. EDUCOMUNICACAO

O termo Educomunicacdo € uma contribui¢do recente ao processo de ensino

aprendizagem, no entanto, a utilizagdo da comunicagdo como meio facilitador do ensino é um
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assunto que jd fora discutido por Paulo Freire em meados de 1960. A simetria entre a Educacao
e a comunicacdo, validou um novo campo do conhecimento, a Educomunicagdo, que para
FREIRE; CARVALHO (2012); ambos buscam por um objetivo comum, que € a construcao da

cidadania.

Para SOARES (2011) a Educomunicag¢ao pode ser definida como:

“conjunto das agdes inerentes ao planejamento, implementagdo e avaliagdo de
processos, programas e produtos destinados a criar e a fortalecer “ecossistemas
comunicativos”, qualificados como abertos e participativos, garantidos por uma
gestdo democrdtica dos processos de comunicacdo nos diferentes ambientes de
relacionamento humano (envolvendo, no caso, em igualdade de condicdes, a
comunidade como um todo, seja ela educativa ou comunicativa); ampliar o potencial
comunicativo e as condi¢des de expressividade dos individuos e grupos humanos,
mediante préticas culturais e artisticas, assim como através do uso dos recursos
disponibilizados pela era da informacdo, tendo como meta prioritdria o
reconhecimento do protagonismo infantojuvenil; favorecer referenciais e
metodologias que permitam as comunidades humanas relacionarem-se, enquanto
sujeitos sociais, com o sistema mididtico.”

Este conjunto de agdes para SOARES (2011), deve propiciar ao individuo uma
amplificacdo do seu poder de comunicacao assertiva, fazendo com que o individuo se reconheca
como sujeito protagonista. Entenda como se posicionar e o porqué deve, desenvolvendo assim
uma aprendizagem critica, expressiva, ampliando suas habilidades sociointeracionistas,

permitindo um olhar questionador diante das midias.

Quando se fala sobe Educomunicagio, a primeira conotacdo que se tem € que se trata
de algo totalmente tecnoldgico, no entanto, os objetivos que se pretendem alcancar com tal
método, e tais praticas educomunicacionais, podem ser definidas em a¢des que Soares (2011)
classifica em trés acdes:

1. Integrar as préticas educativas o estudo sistemdtico dos sistemas de
comunica¢do, cumprindo o que solicita 0s PCN’s no que diz respeito a observar como
os meios de comunicacdo agem na sociedade e buscar formas de colaborar com nossos
alunos para conviverem com eles de forma positiva, sem se deixarem manipular
(SOARES, 2011. p.44).

A primeira a¢ao delimitada por SOARES (2011) valida que a insercdo de métodos e
abordagens sistematicas as praticas educacionais, contribuem com a colaboragdo e positividade,
facilitando a introducao de questdes criticas, que facilitem a compreensido de determinados

objetivos mididticos quando estes sao apresentados.

2. Criar e fortalecer ecossistemas comunicativos em espacgos educativos. O que
significa criar e rever as relacdes de comunicacao na escola, entre direcdo, professores
e alunos, bem como da escola com a comunidade, criando sempre ambientes abertos
e democréticos (SOARES, 2011. p.44).
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A segunda abordagem, enfatiza que o desenvolvimento de ecossistemas comunicativos
fortes, contribuem com as relagdes comunicativas e sociais na escola, criando ambientes
democraticos. A terceira a¢ao designada pelo autor SOARES (2011), indica que as abordagens
sociocomunicativas nas escolas, viabilizam uma melhora expressiva e comunicativa, criando

ambientes dindmicos.

3. Melhorar o coeficiente expressivo e comunicativo das agdes educativas. A
Educomunicac¢do necessita que sejam observados alguns procedimentos sem o quais
fica irreconhecivel, entre estes:

a) € necessdrio prever e planejar conjuntos de acdes, no contexto do plano pedagégico
das escolas, e ndo agdes isoladas (uma acdo isolada ndo modifica as relagdes de
comunicac¢do num ambiente marcado por praticas autoritdrias de comunicacgio);

b) todo planejamento deve ser participativo envolvendo todas as pessoas envolvidas
como agentes ou beneficidrias das a¢des (por isso, convidamos os professores, alunos
e membros das comunidades a desenvolverem planejamentos conjuntos);

¢) as relagdes de comunicagdo devem ser sempre francas e abertas (a educomunicacio
busca rever os conceitos tradicionais de comunicag@o, como se existisse apenas para
persuadir ou fazer a boa imagem dos que detém poder e fama. Aqui, a comunicagéo é
feita para socializar e criar consensos);

d) o objetivo principal é o crescimento da auto-estima e da capacidade de expressio
das pessoas, como individuos e como grupo. (SOARES, 2011. p.44).

A Educomunicagdo, para Soares (2011), trata-se de uma abordagem pedagdgica que
busca integrar as praticas comunicativas, apresentando como objetivos, o desenvolvimento da
criatividade, a criticidade e a participa¢do dos alunos. Sugere que os termos da comunicacao
devem ser estudados sistematicamente para entender como eles afetam a sociedade e como os
alunos podem conviver com eles, sem serem manipulados. Para que tal objetivo seja alcancado,
pode-se utilizar como meio norteador as atividades como andlise de noticias, propagandas e
producdo de midias pelos alunos. Enfatizando sempre a importancia de elaborar e concretizar
os ecossistemas da comunicagdo, que se tratam dos variados meios de comunicacao presentes
nos espacos educacionais, sendo estes ambientes abertos e democraticos, onde a comunicagdo
flui livremente e as relagdes entre todos os envolvidos sdo baseadas na colaboracao, no respeito
€ na escuta ativa.

Fiorentini e Carneiro (2000) corrobora com Soares (2011), afirmando que:

[...] Integrar significa aproximar-se da cultura daquele que aprende, com a
emocdo, com as imagens do mundo real, e utilizar essa motivagdo emocional na
aprendizagem escolar. Essa funcéo vale-se da caracteristica emotiva da TV e do video
para motivar alunos, para problematizar contetidos. Sua incorporagdo representa uma
concepcao mais ampla da educagdo, que inclui outras dimensdes além da cognitiva.

Para Fiorentini e Carneiro (2000), ha uma necessidade de formatar o coeficiente da
comunicacdo nas agdes educativas, ou seja, produzir contextos que promovam resultados

diferentes, por meio de procedimentos como planejamento participativo e relacdes de
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comunicacdo clara e acessivel. O objetivo final delimitado pelo autor, € o de desenvolver a
autoestima e a liberdade de expressao assertiva das pessoas, tanto individualmente quanto em
grupo. Para a constru¢do do individuo, atingir estes objetivos sdo importantes, pois a
comunicacdo ¢ uma habilidade fundamental para a vida em sociedade e para o sucesso na vida
pessoal e profissional. A Educomunicag¢do, portanto, pode ser uma abordagem valiosa para a
educagdo, ao ajudar a desenvolver habilidades que sao relevantes para o mundo contemporaneo.

Para que se possa validar a base de estudos, no préximo capitulo serd realizado uma
andlise bibliométrica de publicacdes ja realizadas nesta linha de pesquisa, levando em
consideracdo duas abordagens: Educomunicacdo e ensino de geografia; e videos e o ensino de

geografia.

2.1. Analise Bibliométrica — Educomunicac¢ao/Videos No Contexto Ensino De
Geografia.

A andlise bibliométrica para Ferreira, Pinto e Miranda (2015) se trata da mensuracdo e
avaliacdo de temas, utilizando fontes documentais para validar conhecimentos em um campo
determinado. O autor Araujo (2006) corrobora afirmando que esta técnica quantitativa e
estatistica mede indices de reproducio e o alcance de um determinado conhecimento. O estudo
bibliométrico pode ser avaliado perante as trés leis: Lei de Lotka, que para Chueke e Amatucci
(2015) se trata da produtividade cientifica de autores; Lei de Bradford, que para VANTI (2002)
valida a quantificacdo da frequéncia de publicacdes de periddicos; e a Leis de Zipf, que para
Araujo (2006) se trata do nimero de vezes que uma palavra relevante aparece nos artigos

comuns.

Através da observagdo destes pardmetros, poderd ser analisado a relevancia do tema
para aprofundamento do estudo, bem como validar e/ou responder algumas hipéteses em
relacdo a temadtica: O tema € relevante para a expansao dos estudos? A Educomunicagdo pode
ser utilizada na disciplina de Geografia? Os videos podem ser utilizados como abordagens

metodoldgicas?

Para o desenvolvimento desta andlise bibliométrica, a primeira etapa foi a escolha do
método, para tal serd utilizado o software VOSviewer para o levantamento dos dados e analise.
O software em questdo segundo Van Eck e Waltman (2014), auxilia na produ¢do de mapas para
analise de redes bibliométricas com base em dados extraidos, este banco auxilia em um

processo de filtragem de informagdes, citacdes, artigos cientificos, ensaios, capitulos de livros
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e demais publicacdes, além de mencdes e impacto nas redes sociais, referente a temas
especificos. Através de um processo de filtragem por grupos de informacgdes, possibilita ao
pesquisador a extracdo de bases conforme a necessidade, as quais podem ser tratadas pelo

software VOSviewer.

A segunda etapa deste levantamento bibliografico, foi a extragdo das informacgdes
correlatas as abordagens Educomunicacdo e ensino de geografia; e videos e o ensino de
geografia do banco de dados Dimensions, para este momento a opcao de captacdo de dados
baseou-se sem a restricdo de ano de publicacdo, para o tipo de publicagdo optamos por Artigos,
capitulo e/ou monografias, de acesso livre. O arquivo foi extraido e carregado no VOSviewer

para o mapeamento.

A préxima etapa consistiu na criagdo de mapeamentos que visem ressaltar entre os
resultados obtidos as principais palavras que norteiam os trabalhos publicados, de qual
localidade estdo vindo estes trabalhos e quais revistas estdo recebendo estes trabalhos. As
palavras designadas com relevéncia foram listadas pelo algoritmo do software VOSviewer, e
aparecem de forma aleatdria, divididas por cores e circulos de tamanhos correspondentes ao
nimero de vezes a qual é mencionado, o que denota maior relevancia para a temética e
interligacdes entre os temas abordados no decorrer de cada artigo, levando em consideragdo

titulos e resumos de cada amostra. Que serdo abordadas a seguir.

2.1.1. Educomunicacdo e o ensino de geografia

De acordo com a figura 1 € possivel identificar as principais palavras existentes nos
titulos e resumos dos dados extraidos do banco Dimensions, o software VOSviewer detecta
com base em rede de ocorréncia as palavras relacionadas e filtradas pelo cluster com relagdo a

tematica: Educomunicacdo e o ensino de geografia.

Figura 1 - Cluster de palavras de interligacdes entre os dados relacionados a

Educomunicacdo e o ensino de geografia.

1Defini¢do de Figura - Representacio de ideias e conceitos.
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Analisando a figura 1, podemos observar que as publicacdes filtradas que fazem relacao

com a temadtica pesquisada, sdo apontadas por tamanhos dos circulos como representagdes

quantitativas de apari¢des do termo pesquisado. As palavras com maior relacio com a

Educomunicagdo, estdo sendo representadas pela coloracao azul e verde. E importante ressaltar

que as palavras sao melhor visiveis quando a imagem é aproximada, conforme a Figura 2

representada abaixo.

A figura 2 extraida do VOSviewer refere-se a um conjunto de publica¢des que usam a

mesma base tematica e ou que se relaciona entre si, observa-se que o termo Educomunicacao

estd interligado com outras palavras chaves como possibilidades, metodologia, midias,

comunicac¢do, atividade, projeto e também de forma bem relativa em amarelo educagdo

ambiental.

Figura 2 — Visualizag¢ao de acoplamentos — Educomunicacao.
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Na figura 3, podemos observar que esta relacdo é dividida por localizacdo geografica,
onde na figura 2 observa-se publicagdes brasileiras, e na figura 3 publicacdes nos demais paises

de variados continentes.

Figura 3 - Visualizacdo de acoplamentos — Educomunicagao (Por paises)
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As palavras que se relacionam com a tematica seguem a mesma linha de pesquisa, a

qual relaciona a Educomunicacdo com informagao, educagdo, reflexdo, perspectivas e etc. Os
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circulos verdes enfatizam os termos que seguem diretamente ligados aos dados pesquisados,
sendo que em amarelo aqueles que fazem relagdes com o mesmo. Na figura 4, podemos
observar como ocorre esta interligacio entre os pesquisadores de ambos os paises, conforme
demonstra o circulo central, bem como os anos de publicacao conforme tabela de coloracao no

canto inferior da figura 4.

Figura 4 — Interligacdo entre pesquisadores de ambos os paises.?

Selected Country Documents Citations Total link ,
strength
Wi brazil 137 143 4
v colombia 1 g 5
@ ecuador 1 ) 2
i spain 2 ) 5
(] italy 1 0 1
v mozambique ) 1 1
] portugal 1 1 1
v united states 1 0 1
] mexico 1 0 0

Fonte: VOSviewer (2023)

Na figura 4, podemos observar esta interligacio entre as temédticas publicadas de ambos
os paises por meio do nimero de citacdes em comum relativo a temdtica Educomunicagao,
além de contextos e objetivos similares durante a construcdo das publicagdes. Na figura 5
podemos ver essa relacao por intensidade de relacoes.

Figura 5 — Trabalhos na tematica por paises — relevancia
taly
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Fonte: VOSviewer (2023)

2 Figura 4: Print do software, nomes dos paises mintsculos devido a formatagao do sistema VOSviewer.
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Notamos nesta figura, que os trabalhos voltados a Educomunicagdo, embora haja outros
paises pesquisadores, o Brasil fica em evidencia pelo nimero de publicacdes que leva tal
temadtica, no entanto, ndo se pode deixar de notar como essas publica¢des se relacionam, seja
por meio da integracao de autores similares, ou seja pela propria citacdo destes trabalhos. Na

figura 6 podemos analisar a relacdo das revistas com as publicacdes.

Figura 6 — Publicagdes por revista relagdo por intensidade
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Fonte: VOSviewer (2023)

Nota-se que de acordo com o tamanho do circulo na coloracdo verde, que a revista
comunicacdo & Educacio recebe o maior nimero de trabalhos nesta tematica. No entanto, em
relac@o ao ano de publicacdo, as publicacdes mais recentes vém de revistas como Educagdo &
formacdo; Alceu; Revista de letras; Revista extensdo e cidadania e Educagdo e pesquisa. Se
apresentando também nas revistas comunicagdo midia e consumo e Educagdo e pesquisa. A

seguir veremos a andalise bibliométrica voltada a tematica Videos e o ensino de geografia.

2.1.2. Videos e o ensino de geografia

Quando a pesquisa remete-se ao uso de abordagens mididticas como video, podemos
observar que ha uma interligacdo entre as publicacdes na ocorréncia de citacdes, € uso de
autores em comum para embasamento das pesquisas. Na figura 7, podemos notar a similaridade

de palavras através da observagdo das teias unindo as informacoes.
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Figura 7 - Cluster de palavras de interligacdes entre os dados relacionados a Videos e
o ensino de geografia
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A coloragdo relativa nas palavras, denotam o ano destas publica¢des, podemos observar
com base na andlise das cores e quantidade de circulos presentes na imagem, que hd poucas
publicagdes recentes, levando a temadtica video no ensino de Geografia. Ao aproximarmos da
figura 7, no quesito videos, podemos observar na figura 8, que hd uma interligacdo de
terminologias relacionadas ao uso de videos.

Figura 8 - Cluster Videos e o ensino de geografia
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Ao analisar a correlacao da palavra Video como forma metodolégica e material didético

nota-se que a poucas relacdes, aparecendo de forma sucinta a palavra Youtube que de acordo
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com os parametros do VOSviewer possui trés interligacdes com artigos publicados — relatado

em amarelo na imagem. Na figura 9, podemos analisar a relagdo destes artigos.

Figura 9 - Cluster Videos e o ensino de geografia — Correlacdo Geografia/Videos.
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Observa-se na figura 9, que o termo Geografia, interliga-se com as palavras informacgao
e comunicagdo; reprodugdo; informacao; tecnologia, linguagem audiovisual e etc. Porém, no
quesito ano de publicacdo, nota-se em amarelo, que os trabalhos envolvendo a temética videos,
ficam baseados nos principios de reflexao; ensino de geografia; grupos e etc, sendo estes artigos
mais recentes. Na figura 10, podemos analisar de quais paises estas publicacdes possuem sua

base de estudo.

Figura 10 — Lista de ocorréncia por paises

Selected Country Documents Citations I:::rl'l;:: b
T4 brazil 27 8 D
v ghana 1 17 0
7] spain 3 9 0
v united states 1 22 0

Fonte: VOSviewer (2023)

Podemos observar que o Brasil possui a maior quantidade de publicacdes referente ao
tema Video, porem ha publica¢des relevantes nos paises como Gana, Espanha e Estados
Unidos. O qual, conforme niimero de citagdes, se aproximam pelo uso de autores similares. Na
figura 11, podemos observar a representacao destes paises por intensidade e se as publicagdes

se relacionam com as respectivas pesquisas.

Figura 10: Print do software, nomes dos paises mintsculos devido a formatacdo do sistema VOSviewer.
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Figura 11 - Trabalhos na temética por paises
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Ao analisar a figura 11, podemos observar que os trabalhos ndo se correlacionam, ou
seja, ndo falam da mesma perspectiva em relacao aos videos no ensino de geografia, mas tratam
estes de forma geral e/ou de forma multidisciplinar, atribuindo o tema Video em outro viés

educacional. Na figura 12, podemos analisar as publicacdes por revista.

Figura 12 — Publica¢des por revista
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A figura 12, nos mostra que as publicacdes mais recentes voltadas a temdtica videos,
parte da revista portal de video didatico; e da revista brasileira de educagdo. Apesar da
ocorréncia da temadtica em outras revistas como Revista tamoios; Faeeba - educagdo e demais
revistas representadas na figura 12, que embora fazem jus a temética se trata de publicacdes

nao tao recentes.

2.2. Analise Geral Dos Dados

No quadro 1, podemos observar um filtro dos principais trabalhos publicados nos
ultimos anos, que fazem jus a temdtica de pesquisa. Dos artigos que fazem tal relacio com
ambas as temadticas, Videos no ensino de geografia e Educomunicagdo no ensino de geografia,

ao filtra-los, podemos ressaltar os trabalhos:

Quadro 1 — Relacgao de publicagdes por énfase direta ao quesito de pesquisa

Videos/Educomunicagdo no ensino de geografia.

EDUCOMUNICA(;AO E ENSINO DE GEOGRAFIA - DIMENSIONS.AI
TITULO AUTORES | ANO REVISTA OBJETIVO
Janela Geogréfica, Uma Clesley Maria 2021 GEOgrafia - Artig O video Paisagem Expressao de
Experiéncia Tavares do o vivéncia € um resultado imagético
Educomunicativa Nascimento, de uma discussdo maior sobre
Holistica No Anderson trabalhar no ensino de geografia a
Ensino De Geografia Felipe Santos educomunicagdo e o holismo
Oliveira
Pecas educomunicativas Anderson de 2020 | ACTIO Docéncia | Egte artigo explora a experiéncia de
socioambientais: Souza Moser, o em criagdo de pegas educativas e
experiéncia de um Ana Licia Ciéncias - Artigo comunicativas para abordar
processo de formagio Olivo Rosas questdes socioambientais no
continuada em educagio Moreira contexto escolar.
ambiental
Jornalismo escolar Felipe 2023 | ACTIO Docéncia O presente trabalho busca
educomunicativo: uso de GPStan’ em Ciéncias - responder ao seguinte problema de
linguagens e Guimarées Artigo pesquisa: como as praticas
procedimentos mididticos Saldanha profissionais do jornalismo
pelo Programa Imprensa influenciam as praticas pedagégicas
Jovem da rede municipal dos projetos de Educomunicagdo da
de educacgdo de Sao Paulo Educacio Basica
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Mageando Os Refugiados | Francyjonison | 2023, GEOCONEXOES Este artigo propde uma posi¢do
De L4 E Os Refigios Custodio do - Artigo contréria a uma concepgio de
Daqui: Uma Proposta Para Nascimento imagem como estatuto da verdade
O Ensino De Geografia A bem como relata situagdes de
Partir Da Educagio aprendizagem em que o aluno nao
Miditica. seja passivo, mas, por meio de
ativacdes e indagacdes, amplie o
seu espirito critico.
VIDEOS E O ENSINO DE GEOGRAFIA - DIMENSIONS.IO
TITULO AUTORES | ANO REVISTA OBJETIVO
Uso Fazer Video Como Qeovar 2020 | Revista Contextq Este artigo tem como objetivo
Estratégia Metodoldgica: Miguel dos Geografico - Arti | gpalis a rafs o video como estratégia
Contributos Das Teorias e Santos, go metodolégica nos anos inicias do
métodos Aplicados Ao Geanne ensino fundamental, considerando
Ensino De Geografia Estevam as teorias e métodos de Geografia
Silvano, Escolar.
Rafael Aratjo
da Silva,
Tania Cristina
Meira Garcia
Ensino de Geografia e incl T.T. 2021 | Atelié Geografico Este artigo apresenta uma nova
usio: Rodrigues, w. - Capitulo perspectiva relacionada a produgdo
producio de videos autoin O. Miranda de videos elaborados como
strutivos estratégia de aprendizagem de um
para o ensino remoto jogo digital, mas que ao final,
proporcionam amplas aplica¢des
em diferentes estratégias de ensino,
a exemplo da sua capacidade
autoinstrutiva para o ensino remoto.
Vivendo o tempo lara ~ Regina | 2020 | EccoS — Revista Neste artigo sdo avaliadas as
atmosférico: O YouTube NOCCI/ltlnl Cientifica - Artigo impressdes destes atores que
como ferramenta Apdre, demonstraram excelente aceita¢io
pedagogica Gilberto do material diddtico.
no ensino de geografia | Lacerda
Santos
Experimentos Geograficos | Wagner Souza | 2019 Revista Brasileira Este trabalho se propde a
Para A Educagio: Gou?art, de Edugagﬁo em investigar o uso da linguagem
Cartografia De Um Video- Flav1ana' Geografia - Artig | audiovisual em videos produzidos
Mapa Com Fronteiras Gasparotti 0 por estudantes do Ensino Médio da
Nunes rede publica estadual do
municipio de Ponta Porda (MS),
enquanto video-mapa, como
poténcia cartogréfica voltada
ao ensino de Geografia.
O TikTok ndo é s6 Odair Groh, 2022 Metodologias e Este artigo tem por objetivo
entretenimento: Mafer Aprendizado - Art demonstrar o uso da rede social
Fernandes 1820 TikTok como recurso didatico em

Sugestdo de aplicacdo da
rede social como recurso
didatico na
aula de Geografia.

um plano de aula de Geografia do
1° ano do Ensino Médio.

Fonte: o Autor (2023)
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Observando de modo geral, podemos considerar que h4 publicagdes relevantes que
fazem jus a temética abordada no banco de dados, no entanto o uso de videos diretamente como
metodologia de ensino de Geografia filtrado pelo banco de dados do Dimensions nio denota
grande quantidade de trabalhos baseados na linha/contexto de pesquisa filtrado.

Na proxima se¢do, continuando, serd abordado a Educomunicagdo como fonte de
conscientizacdo, como tal ferramenta pode promover um pensamento critico frente aos mais

variados recursos mididticos disponiveis.

2.3. A Educomunicacao Como Fonte De Conscientizacao

Para iniciar olhemos Freire (2013), ao presentar uma reflexdo sobre a televisdo e os

meios de comunicagao:

“Ao pensar sobre o problema dos chamados meios de comunicacdo, portanto, fica
claro, logo assim de saida, que me sinto um homem do meu tempo. Nao sou contra a
televisdo. Acho, porém — ndo sei se tu concordards comigo —, que € impossivel
pensar o problema dos meios sem pensar a questdo do poder. O que vale dizer: os
meios de comunica¢do ndo sdo bons nem ruins em si mesmos. Servindo-se de
técnicas, eles sdo o resultado do avanco da tecnologia, sdo expressdes da criatividade
humana, da ciéncia desenvolvida pelo ser humano. O problema € perguntar a servico

A

“do qué&” e a servico “de quem” os meios de comunica¢do se acham. E essa € uma
questdo que tem a ver com o poder e € politica, portanto. A convic¢do que tenho,|...],
¢ a de que, resolvida essa situacdo, de fato problematica, do ponto de vista técnico
vocé tem solucdo” (p.23).

Os meios de comunicagdo, necessariamente falando sobre os programas televisivos,
possuem o ’servico’, de promover formas de pensar e consumir, esses sempre direcionados a
favor de alguém ou alguma coisa. Para Freire (2013), devemos ter a nocdo de que apesar da
televisao ser um avancgo tecnoldgico, ela transmuta esse poder de convencimento ao apresentar
comerciais, noticias e entretenimentos. Passados por meio de mensagens, cores, sons € signos,
a mensagem sempre a servico de um favorecido, e cabe ao expectador entender as questdes que
permeiam a mensagem.

Freire (2013) sugere que como prética ativa do processo de compreensao e liberdade,
que os professores levem essa questdo para a sala de aula, questionando o que os alunos
assistiram em um final de semana, buscando por semelhangas entre as respostas, juntando assim
grupos de alunos que também os tenha assistido os mesmos programas de forma simultanea,

onde promulgassem um debate em grupos separados, em busca de entender o que cada um
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havia compreendido, e como tinha sido sua observagado, apds todos avaliarem suas atracdes do
final de semana, iriam expor suas informacdes, havendo assim um debate, de forma nao
manipuldvel, pretendendo com isto inocular a visdo politica, que todos tem o direito de se
apropriar.

Debater com os alunos em sala de aula € uma problematica que difere ao tradicional, ele
Freire (2013) posiciona que:

O problema do educador, ai, ndo seria o de dizer: “Olhe, se vocé, meu filho, concordar
com essa ideologia dominante, eu boto zero em vocé. De jeito nenhum! Mas é fazer
com que o guri apreenda isso. Ele que aceite ou ndo. Mas que ele compreenda esse
negécio (pag. 27).

Ao buscar dentro da sala de aula, por pensamento critico e libertacdo, o professor deve
compreender que tal resolucdo cabe somente ao aluno, quando imposta uma verdade, o
individuo pode acata-la ndo por acreditar na mesma ideologia', mas por medo, quando o
individuo entende por si s6, através da comparagdo de ideologias e interesses dele ou do grupo
em que pertence, essa compreensao € algo concreto, e sendo assim pode se perpetuar e crescer
sobre outras verdades.

Para Soares D. (2006), debater € uma das maneiras mais eficazes de um individuo se

perpetuar rumo ao conhecimento. Segundo o autor:

é no debate que cada um de nds aprende, ou melhor, compreende que basta mudar de
ponto que inevitavelmente muda a vista. E no levantamento das contradi¢des a
propdsito de ideias e praticas, no acirramento mesmo das visdes contrarias sobre algo,
nos desdobramentos dos diferentes olhares provocados por tantos deslocamentos
possiveis, que cada um vai percebendo o como e o quanto verdades e mais verdades
sdo construidas de acordo com interesses desse ou daquele grupo e portanto, ndo
passam de pontos de vista. (SOARES, D., 2006, P.11).

E através da comunicacio, desta troca de opinides, que cada individuo é capaz de compreender
o que estd sendo dito, se permite alterar o olhar, e se permite mudar de ideia. Tem a
possibilidade de perceber que ha um interesse em construir certos entendimentos, descritas por
Soares D. (2006) como ’verdades’. Ainda em Freire (2013) quando o olhar destes individuos,

estiverem claros para a inten¢do por tras das propagandas, € no momento

Ideologial: Para Freire (2013) refere-se a um conjunto de ideias, que podem naturalizar conflitos para
que eles sejam considerados aceitdveis, na tentativa de normalizar, justificar, amenizar e mesmo ocultar
as tensoes sociais.
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que uma crianga comegasse a se posicionar frente a uma propaganda, dizendo o que ela
realmente retrata, isso traria uma certa estranheza. Visto que estamos acostumados com a

passividade.

Bauman (2019), aponta que as propagandas e demais fontes de comunicacdo, sdo
capazes de despertar um fendmeno:

o fendmeno da “lavagem cerebral” estd muito presente hoje tanto na propaganda
quanto na publicidade comercial — embora oculto sob os nomes politicamente corretos
de “publicidade”, “midia eletronica”, “relagdes publicas” e até “servicos de
informacdo”, e recorrendo a variedade “branda” de poder em vez da variedade “dura”,
de Joseph Nye. Agora, como entdo, os cérebros devem sofrer uma “lavagem” antes
de serem recarregados (pag. 59).

Essa “lavagem cerebral” por muitos, € vista como uma “béncao disfarcada”, por vezes
direta ou até mesmo de maneira indireta. Essas mensagens ditas repetidas vezes, sdo
naturalizadas pelo nosso inconsciente, ao ponto de nao nos darmos conta por si mesmos que se
trata de algo ofensivo. H4 vérias empresas de telecomunicagdes nos adaptando de forma

continua a ouvir e nao avaliar e a adquirir sem compreender (BAUMAN, 2019).

Sacristan; Gomez (1996) corroboram com o posicionamento de Bauman (2019),
afirmando que:

Desta maneira, os meios de comunicacdo de massa, e em especial a televisdo, que
penetra nos mais reconditos cantos da geografia, oferecem de modo atrativo e ao
alcance da maioria dos cidaddos uma abundante bagagem de informacdes nos mais
variados ambitos da realidade. Os fragmentos aparentemente sem conexao e
assépticos de informagdo variada, que a crianca recebe por meio dos poderosos e
atrativos meios de comunicacio, vao criando, de modo sutil e imperceptivel para ela,
incipientes, mas arraigadas concepc¢des ideoldgicas, que utiliza para explicar e
interpretar a realidade cotidiana e para tomar decisdes quanto a seu modo de intervir
e reagir (p.295).

Sendo o rompimento desta barreira, o fator que se busca na Educomunicagdo, para
Soares (2011), esta inclusdo democrética ao pensamento critico do que se consome através das
midias, em um viés educomunicacional, deve ser algo construido de forma intencional, pois

sozinha ndo se emerge. Sendo esse 0 momento e o papel do Educador Educomunicacional.

A seguir faremos uma apresentacao sobre o profissional educador educomunicacional e
a necessidade de formacdo para sua atuagdo e como a ocorreu o processo de adaptacdo as
tecnologias diversas advindas do momento de isolamento social atribuido pela Pandemia

SARS-COV-19 em 2021/2022.

2.4. O Educador Educomunicacional



33

A pandemia SARS-COV-19 repercutiu grandes mudancas no processo de ensino
aprendizagem dado ao processo de isolamento social. As demasiadas formas de comunicagdo
se transformaram em meios de acesso ao conhecimento. Os professores estiveram frente a uma
mudanca no processo de ensino, o ensinar e o se conectar a distancia. Os computares, tablets, e
celulares, se transformaram em ferramenta de ensino. As barreiras que permeavam alguns
profissionais, tiveram que ser rompidas, mesmos os relutantes tiveram que ceder ao processo
dada as circunstancias. Foi entdo que as fontes de comunicacao, passaram a fazer parte da rotina
do professor de forma habitual.

A disseminacio dos meios de comunicagdo de massa € um dado que a escola ndo pode
ignorar, porque eles t€m um peso importante nas vidas das criancas e a escola cumpre
levar em conta esse dado e procurar responder a essas necessidades de diferentes
maneiras, seja em termos de se adequar a essa nova situagdo, seja em termos de
incorporar alguns desses instrumentos no seu préprio processo de trabalho
(SAVIANNI, 1997, p.76).
Embora pegos de surpresa, e terem que rapidamente se adequar, esse processo mostrou
uma possibilidade ao professor. A comunica¢do integrada a educacdo, proporciona aos
individuos, a experi€ncia de aprender sozinhos, interessados pelo processo de aprendizagem

(SAVIANNI, 1997).

Quando pensamos sobre o educador Educomunicacional, devemos compreender que
cada professor terd suas ferramentas metodoldgicas, seja elas videos, jornais, radio,
documentdrio, fotonovela e etc, no entanto, encontrar o caminho para definir suas proprias
abordagens é de fato um papel do Educomunicador encontrar o método que atende suas
necessidades/realidades e ferramentas disponiveis em sua escola atuante. O papel deste
professor deve ser o de fazer uso das abordagens educomunicativas de forma que permita um
assessoramento a educacao, para a NCE/USP, fazer uso destes recursos de comunicagao € um
ato de expressdo da cidadania. Para Rivoltella (2002) a figura do adulto (Professor) frente a
Educomunicagdo, deve ser a de um profissional que compreende os conceitos de comunicagdao
e Educacdo, que compreende sobre as tecnologias da informagao, e que se mantenha aberto a
dialogar com as novas geracdes, promovendo assim um espaco de produgdo cultural

(RIVOTELLA, 2002. Pag.48).

Para a NCE/USP, ha um conjunto de a¢cdes que devem ser seguidas pelo professor iniciante
na pratica, apresentados como forma de referencial tedrico-metodoldgico, para que seja suporte
nas areas de intervencdo da Educomunicagdo, entendendo que a drea da Educomunicagdo

predispde de uma diversidade de praticas educacionais. Dentre elas:
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a) as diferentes vertentes da educacdo para a comunicacdo, que, partindo da andlise
da producdo mididtica, mobilizavam os agentes culturais no sentido de se
articularem por politicas democraticas de comunicagdo, em nivel macro;

b) a mediagdo educomunicativas, permitida pela presenca das tecnologias nas
praticas educativas e que, ao superar a visdo funcional e mecanicista das
tecnologias educativas, fazia da inclusdo mididtica e do dominio sobre as
tecnologias uma forma de democratizar o acesso ndo s6 ao conhecimento,
mas a prépria forma de se fazer a aclo politica;

c) a expressdo comunicativa através das artes, com a valorizacdo do potencial
criativo dos sujeitos e grupos sociais em suas praticas de intervencgdo social;

d) a gestdo da comunicagdo nos espacos educativos, contemplando todos os
esforcos no sentido de planejar e executar politicas de comunicacdo, numa
perspectiva democrdtica e participativa, a servico das comunidades; e,
finalmente,

e) a propria reflexdo epistemoldgica sobre os fundamentos e os procedimentos
adotados pelos agentes do campo, de maneira a criar instrumentos de vigilancia
epistemoldgica sobre a pritica em andamento.

O Educomunicador passava a ser reconhecido como o sujeito com habilidade para
incursionar numa ou em vdrias destas dreas de intervencao social, simultaneamente, desde que
inspirado pelo mesmo referencial tedrico-metodoldgico, ressalvadas as especificidades proprias
de cada 4rea, levando em conta, naturalmente, o cardter interdisciplinar e interdiscursivo do

novo campo.

O que falta, a muitos de nds, educadores, e a mim também € imaginacdo. A gente tem
medo de deixar a imaginagdo voar, mas € preciso deixa-la voar! Nao voar a ponto de
ser perder, mas voar, imaginar coisas concretas, coisas possiveis com as criangas.
(FREIRE, 2012 p.77).

O professor frente ao campo educomunicacional, deve se permitir inovar, imaginar
novos caminhos, coisas concretas e possiveis com os alunos. A seguir serd abordado sobre a
educagdo e comunicagdo, como podem ser entendidas, e quais os aspectos fundamentais destes

campos na sociedade, vista que somos seres racionais € comunicativos.

5. COMUNICACAO VERSUS EDUCACAO

A comunica¢do pode ser entendida como um processo pelo qual a informagdo passa
entre duas ou mais pessoas ou grupos. Para Bordenave (2002), € um aspecto fundamental da
vida humana e estd presente em todas as esferas da sociedade, desde a interacdo cotidiana até
os niveis mais complexos de intercambio de informacdes em organizagdes, negdcios, midia e
politica. A comunicag¢do envolve a transmissdo de ideias, conceitos, sentimentos e informacoes

através de varios canais, como a fala, a escrita, a linguagem corporal e as tecnologias da
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informacdo. Sendo este um fator essencial para a construcdo de relacionamentos, o

compartilhamento de conhecimentos, a tomada de decisdes e a resolu¢do de conflitos.

A comunicacio eficaz requer habilidades de escuta ativa, empatia, clareza na expressao
de ideias e adaptabilidade aos diferentes contextos e publicos. Como exemplo desta troca de
conhecimentos, podemos analisar : imagem 1, proposta pelo autor, nela podemos perceber que
embora tenhamos um contexto social diferente, entendimentos diferentes em relacdo a crengas,
experiéncias de vida, valores individuais, habilidades diferentes e atitudes diferentes frente a
determinadas situacdes, podemos juntos chegar a uma decisdo sobre determinados assuntos

cotidianos, de forma a respeitar nossos repertérios de vida.

Imagem 1: O repertério da Comunicagdo

Repertorios
de A

Repertarios
de B

Experiéncias

: Experiéncias
Conhecimentos

Conhecimentos

Crencas Crengas
Valores Valores

Atitudes Atitudes
Signos Signos

Habilidade
comunicativa

Habilidade
comunicativa

Percepcéo Percepcao

.

REALIDADE
OBJETIVA

Fonte: BORDENAVE, 2002.

A imagem 1, Bordenave (2002) esclarece a troca de experiéncias baseadas em
repertérios, o autor demonstra que o repertério de experiéncias A e B, embora distintos,
resultam com base na percep¢do do desenvolvimento de um contexto denominado pelo autor
de realidade objetiva. Podendo ser influenciada por fatores como a cultura, a linguagem, a

tecnologia e as barreiras psicoldgicas e sociais.

Bordenave (2002) define a comunicacao como um processo social que envolve a troca
de mensagens entre pessoas, visando a compreensao mutua. Para ele, a comunicacdo é uma

atividade humana que ocorre em todos os niveis da sociedade e é fundamental para a

3 Defini¢do de Imagem - Representacéo de pessoa ou coisa.
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convivéncia em grupo. E quando as percepg¢des individuais se tornam repertdrios, que podem

através da comunicacdo se tornar uma realidade objetiva.

A comunicacdo e a educagdo sdo dreas inter-relacionadas, que se complementam e
influenciam mutuamente. A comunicacdo € uma ferramenta essencial para a educacgdo, pois €
por meio da comunicagdo que os individuos trocam informagdes, conhecimentos e ideias. Na
educagdo, a comunicagdo € utilizada para transmitir conhecimentos, orientar a aprendizagem,
estimular a reflexdo critica e promover o didlogo entre aluno e aluno; aluno e comunidade, e

aluno e professores. Schaum (2004, p.22) afirma que:

“a inter-relagdo comunicacdo e educagdo cadeias semilticas que se apresentam
transversalmente como imagens e formas de atuar com e para comunicagdo no
contexto da educacgdo e da cultura, que podemos denominar fluxos informacionais que
vao ecoar diante das singularidades dos grupos, comunidades e individuos
propiciando o surgimento das articulagdes comunicativas peculiares”.

Para o autor, a comunicagdo e a educacdo sdo processos insepardveis, que estao
constantemente interagindo e influenciando um ao outro. A comunica¢do ndo é apenas uma
transmissdo de informacdo, mas também um processo cultural e social que é moldado pelas
particularidades de cada grupo e individuo. Através desta interagdo mutua entre a comunicagdo
e a educacdo, os fluxos informacionais sdo transmitidos e adaptados de acordo com as
necessidades e caracteristicas dos diferentes grupos de individuos, resultando em formas tnicas
de articulagdo comunicativa

Ou seja, a educacdo tem um papel importante na formag¢do dos individuos como
comunicadores conscientes e criticos. Se tornando meio facilitador do desenvolvimento das
habilidades comunicativas, como a expressao oral e escrita, a argumentagado, a escuta ativa e a
negociacado, podendo ser meio para ensinar os alunos a utilizar a comunicagao de forma ética e
responsavel, evitando praticas como o discurso de 6dio, a desinformacdo e a manipulacdo. E
ambas, a comunicagao e a educacdo, podem ser vistas como duas faces da mesma moeda, que
se complementam e se influenciam mutuamente. Contudo, schaum (2004) aponta que a
educagdo pode contribuir para a formagao de comunicadores mais conscientes e responsaveis,
enquanto a comunicacdo pode ser uma ferramenta fundamental para a transmissdo de
conhecimentos e para a promog¢do do didlogo e da reflexdo critica.

A seguir serd relatado com base em pesquisas do IBGE — Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica, através do censo de 2021, onde quantificam os celulares, aparelho de
televisao e internet, disponiveis em toda a comunidade e como tal crescimento vem aumentando

ao longo dos anos.
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2.6. O Acesso A Midia Na Palma Das Maos

De acordo com os dados do IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, em
seu censo de 2021, que quantificou o acesso de pessoas de 10 anos ou mais de idade, através
de um questiondrio especifico, por meio do método de amostragem continua. A pesquisa
demonstrou que o total da populagdo Brasileira, um montante de 69.646 milhdes domicilios,
possuem acesso a televisdo, ainda nesta pesquisa foi verificado que 70.195 milhdes domicilios
possuem acesso ao telefone celular, e um total de 65.620 milhdes domicilios, possuem acesso

a internet.

De acordo com a pesquisa, o sul do Brasil representa um montante de 10.643 milhdes
domicilios com acesso a televisdo, 10.690 milhdes domicilios com acesso ao telefone celular e
10.056 milhdes domicilios com acesso a internet. Onde apenas no estado do Parand, a pesquisa
do IBGE (2021), constatou que, um total de 3.907 milhdes domicilios possuem acesso a

televisao e 3.712 milhdes domicilio com o acesso a internet.

De acordo com a pesquisa demonstrada na Imagem 2, a quantidade dos acessos a
internet no Brasil, em um periodo de 3 anos, aumentaram consideravelmente, com um montante
de 6,0% entre o censo de 2019 a 2021; no Sul do Brasil um crescente de 4,1%, aumentando
consideravelmente o acesso a internet em regides rurais com um resultado de 16,9% das
residéncias com acesso a internet. Com a utilizacao do aparelho celular, liderando o ranking de
tecnologia utilizada no acesso a internet em 2021, representando 99,5%. Na utilizacdo de
aparelhos televisores um total de 44.4%, o uso de microcomputadores de 42.2%, e um montante
de 9,9% no uso de tablets. A pesquisa aponta que a drea rural se equipara a drea urbana no
acesso ao telefone celular com internet, e representa quase a metade do montante de aparelhos

televisores, o que significa que a internet estd mais acessivel a todos. Com estas analises, pode-

se dizer que mais da metade dos brasileiros, estdo consumindo informag¢des mididticas.

Imagem 2 — Panorama de uso de internet no pais em porcentagem.
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Panorama do uso da Internet no pais (%)
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Esses dados sdao importantes para compreendermos que a comunicacao estd chegando a
uma boa parte da populagdo, seja por meio de televisores, celulares ou tablets. O que requere
ainda mais que tenhamos um pensamento critico frente ao que nos € apresentado diariamente.
Pois se nao tivermos um momento de reflexao sobre as informagdes corremos o risco de termos

que aceitar o que outros definirem por nés (TIBURI, 2008. Pag.63).

A sequéncias trataremos sobre a educacao mididtica e suas a¢des designadas pela BNCC
e Diretrizes Curriculares Nacionais da Educacdo Bésica (DCN), e como a metodologia de
aprendizagem baseada em video (ABV) pode se tornar um caminho para aprendizagens

significativas adjuntas a Educomunicacio.

2.7. A Leitura Da Midia

Neste tépico, veremos como a Base Nacional Comum Curricular (BNCC), trata a
insercdo da midia no contexto educacional, e qual a importancia e objetivo 4 ser alcangado com
a atribui¢do da pratica. A BNCC trata da midia no contexto de linguagens, e refere-se a prética

de forma multidisciplinar.
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A Base Nacional Comum Curricular (BNCC) voltada as aprendizagens do Ensino
Fundamental, valoriza a introducdo de métodos ludicos de aprendizagem, e para que sejam
valorizadas o curriculo aponta a necessidade de articular-se nas experiéncias vivenciadas, de
forma progressiva. Em relagdo as experiéncias do aluno, o mesmo deve desenvolver novas
formas de relagdo com o mundo, podendo ser capaz de formular hipéteses, testar e refutar, bem

como elaborar conclusoes.

As Diretrizes Curriculares Nacionais da Educagdo Bésica (DCN) destacam que o aluno
deve obter uma desenvoltura, € maior autonomia sobre suas interacdes com o espaco, multiplas
linguagens. De forma a ampliar suas experiéncias, desenvolvendo sua percep¢cao, compreensao
e representacdo de elementos (DCN), dentre eles o mididtico. A BNCC enfatiza que a
necessidade da leitura mididtica assertiva, diante do cendrio atual, em que a cultura digital
promove mudangas significativas na sociedade contemporanea, torna o papel da escola
estimular a reflexdo e andlise dos contetidos e da multipla oferta midiatica e digital, educando
para que o uso das tecnologias ocorra de forma democratica, onde o individuo tenha uma
participacdo mais consciente nesta cultura digital. E para a BNCC:

Os jovens tém se engajado cada vez mais como protagonistas da cultura digital,
envolvendo-se diretamente em novas formas de interacdo multimididtica e
multimodal e de atuacdo social em rede, que se realizam de modo cada vez mais agil.
Por sua vez, essa cultura também apresenta forte apelo emocional e induz ao
imediatismo de respostas e a efemeridade das informacdes, privilegiando andlises
superficiais e o uso de imagens e formas de expressdo mais sintéticas, diferentes dos
modos de dizer e argumentar caracteristicos da vida escolar. (BRASIL, 2018, pag.
63).

Sendo assim, propiciar ao aluno a compreensao de aspectos da cultura digital, fortalece
os espacgos formadores e orientadores da escola, introduzindo a eles um ambiente mais critico
e participativo sdo fundamentos do protagonismo mididtico. O ensino fundamental possui como
bases estruturais, o desenvolvimento de competéncias, destas as que corroboram com a
perspectiva midiatica sdo:

Compreender e utilizar tecnologias digitais de informagdo e comunicac¢do de forma
critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas sociais (incluindo as
escolares), para se comunicar por meio das diferentes linguagens e midias, produzir
conhecimentos, resolver problemas e desenvolver projetos autorais e coletivos.

Utilizar diferentes linguagens para defender pontos de vista que respeitem o outro e
promovam os direitos humanos, a consciéncia socioambiental e o consumo
responsdvel em dmbito local, regional e global, atuando criticamente frente a questdes
do mundo contemporaneo.

Utilizar diferentes linguagens — verbal (oral ou visual-motora, como Libras, e escrita),
corporal, visual, sonora e digital —, para se expressar e partilhar informagdes,
experiéncias, ideias e sentimentos em diferentes contextos e produzir sentidos que
levem ao didlogo, a resolucdo de conflitos e a cooperacdo. (BRASIL, 2018, pdg. 67).
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Tais competéncias abordadas pela BNCC, visa o desenvolvimento do pensamento
critico do aluno, bem como a capacidade de desenvolver uma comunicagdo assertiva, ou seja,
interagir de forma ética e responsavel frente a disseminagao e criagao de contetidos midiaticos,
compreender e fazer andlises em relacdo as diversas comunicagdes mididticas; e produzi-las
levando em consideragdes preceitos da identidade cultural, a fim de que possam desenvolver
habilidades de avaliar criticamente as informacdes que lhe sdo atribuidas, identificando as
noticias falsas e evitando a desinformacao.

O advento da sociedade da informacg@o deu origem a discussdes éticas sobre os direitos
e as obrigagdes morais, a legislacdo, o uso e a disseminacdo da informacdo. A ética
da informagdo € igualmente essencial para a construcdo das sociedades do

conhecimento. (UNESCO,2016, pag. 46)
Para a Unesco (2016) a educag¢ao mididtica vista pelo ambito da alfabetizacdao midiatica
e informacional, proporciona a0 mundo a possibilidade de ressaltar seus talentos, expressar -se
de modo assertivo, disseminando suas ideias e opinides de forma mais apropriada, que traga
um significado e que seja eficaz na constru¢do de sociedades do conhecimento. Garantindo que
os jovens obtenham ferramentas para criar e desenvolver habilidades comunicativas,

promovendo a obtencdo de habilidades que possam ser utilizadas na obtencdo de patrimonios

informacionais e culturais do mundo em seu todo.

Compreender a comunica¢ao mididtica € um fator de grande importancia, demonstrados
nas alineas da BNCC e da UNESCO como grande ferramenta de desenvolvimento critico,
compreender sobre a midia e a necessidade de questionar, desenvolve no aluno as habilidades
comunicativas. Aproximando-o da ética informacional, bem como para o desenvolvimento de
midias voltadas a constru¢cio de uma ideia, disseminando-a de forma assertiva, sem
incoeréncias ou ressalvas. Utilizando a linguagem cultural do seu meio, possibilita que outros
jovens experimentem o processo critico do desenvolvimento mididtico através da percep¢ao

analitica de um grupo caracteristico.

2.8. Aprendizagem Multimidia

A abordagem metodoldgica de aprendizagens baseada em video (ABV), ou Video
Based Learning (VBL) como de fato é conhecida, corresponde a acdes educacionais pautadas
na elaboracdo de midias, a fim de obter resultados promissores na educacdo, no entanto, €
importante recordar sobre os métodos antigos voltados para aprendizagem que também

favoreceram o sucesso das metodologias atuais, a qual veremos neste tépico.
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O uso dos variados meios de comunicacdo no ensino aprendizagem sdo métodos
alternativos de inovacgdo escolar, vale ressaltar que as abordagens mididticas TV escola e Radio
escolar, favoreceram a comunidade no quesito aprendizagem para seus periodos, a TV escola
foi um dos meios utilizados no ano de 1996 para a inovagdo do ensino, e a rddio escolar
desenvolvida em 1957 com seu uso voltado para cursos basicos do Sistema de Radio Educativo
Nacional (SIREN). Ambos os recursos, contribuiram em seus periodos na divulgacio do ensino

aprendizagem e foram veiculos de democratizagdo do conhecimento.

Medeiros (2000), afirma que a TV escola:

[...] foi criado com o objetivo de ser mais uma estratégia para reduzir as taxas de
repeténcia e evasdo; motivar professores, alunos e comunidade escolar; incentivar
atitudes auténomas que fossem a base para aprendizagem; propiciar o
desenvolvimento humano permanente. Nesse contexto, € importante que o professor
saiba que o surgimento da TV Escola foi para que se buscassem formas alternativas
para inovar o processo de aprendizagem, sair da rotina dos livros e do quadro, bem
como garantir uma formagao continuada a todos os professores o Programa TV Escola
veio para enriquecer o seu trabalho e ampliar o acesso ao uso da TV e do video, seja
para aperfeicoamento do professor, seja em sala de aula.
Para Medeiros (2000) uma das contribui¢cdes mais significativas € o alcance massivo da
TV Escola. A transmissdo via televisdo permite que um grande nimero de pessoas,
independentemente de sua localizagdo geografica, tenha acesso a contetido educacional,

reduzindo as barreiras de acesso a educacao.

Segundo o INEP - Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio
Teixeira, a Radio escolar, recebida pela comunidade em 1957 segue como metodologia ativa
em diversas escolas, nas 27 unidades da federacdo. Atendendo criancas e adolescentes em

atividades complementares, favorecendo a cooperacao e o desenvolvimento da criatividade.

Para Gongalves e Azevedo (2004):

Com o uso da radio escolar podemos conseguir criar uma ponte para interligacdo de
entre componentes curriculares e seus conteddos € ao mesmo tempo criar um
ambiente de troca de conhecimentos e desenvolvimento sdcio escolar evidenciando o
que o aluno produz tanto individualmente quanto em grupo.

Os autores Gongalves e Azevedo (2004) afirmam que a cria¢do de programas de radio
oferece uma oportunidade unica para os alunos desenvolverem suas habilidades comunicativas.
Ao articularem ideias de forma clara e persuasiva, eles aprimoram suas competéncias de
expressdao oral, essenciais ndo apenas para o ambiente educacional, mas também para suas

futuras interacdes sociais e profissionais.
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Ambas as metodologias apresentadas favorecem a aprendizagem e o desenvolvimento
de habilidades. Seu uso como recurso didatico atrelado ao conhecimento tedrico de sala de aula,
favorecem uma aprendizagem significativa a longo prazo. Na metodologia de aprendizagem
baseada em video (ABV), temos a representatividade mididtica pictorial, atrelada a verbal, desta
forma temos uma aprendizagem multimidia, a qual engloba imagens significativas 4 sons e
palavras, que dao significados a elas. O que difere a aprendizagem baseada em video das demais
apresentadas (Radio e TV escola), sdo algumas regras desenvolvidas a fim de que ndo se torne
um recurso macante, além de favorecer o desenvolvimento da criatividade e sua acessibilidade,

defendida por Bonk (2009) pela facilidade de acesso a tal recurso.

Richard E. Mayer (2001) denominou essa juncdo de Teoria da Aprendizagem
Multimidia, o autor apresenta em sua teoria os principios do design instrucional para uso dos
videos para fins didéticos, desenvolvendo principios colaborativos para a elaboragdo destes
materiais, baseados em 3 pressupostos, o pressuposto do canal duplo, pressuposto da

capacidade limitada, pressuposto da aprendizagem ativa.

Quadro 2 — A aprendizagem multimidia segundo Mayer (2001)

Aprendizagem Memoria Meméria a curto prazo Meméria a
multimidia sensorial longo prazo
Palavras
Ouvidos —~—— Sons —~» Modelo verbal Conhecimento
> O-"  prévio
Imagens f x _— p
Olhos ——— Imagens == Modelo pictorial

Fonte: Adaptado e traduzido pelo autor de Mayer (2001, pag.44)

No esquema acima, Mayer (2001) ressalta que a aprendizagem por meio de midias
ocorre no principio que os estimulos audiovisuais sdo captados pela memoria sensorial se
transformando em memoria de curto prazo, que combinados estes modelos verbais e pictoriais,
estimulam a memoria de longo prazo. Nesta representacdo de Mayer, os alunos captam as
informacdes guardando-as como memoria de longo prazo, e desta forma pode afetar as

percepcoes do individuo e suas decisoes.

Quadro 3 — Principios e diretrizes de Mayer (2001)



PRINCIPIO MULTIMIDIA

A aprendizagem significativa ocorre melhor quando
combinados sons e imagens.

PRINCIPIO DA
INDIVIDUALIZACAO

Adaptar os materiais de acordo com as caracteristicas
individuais de cada aluno ou grupo, melhorando a eficacia
da aprendizagem.

PRINCIPIO DA PREEXISTENCIA

Utilizar o conhecimento prévio do auno como base, e o
relacionar com novas informagoes.

PRINCIPIO DA
CONTEXTUALIZACAO

Contextualizar as informacdes apresentadas na midia com o
mundo real, apresentando situagdes que possam ser ligadas
ao conhecimento aplicado.

PRINCIPIO DA TRANSFERENCIA

Atribuir situagdes e contextos diferentes para a transferéncia
do conhecimento, seja por meio de exemplos, ou aplicagdo
prética.
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PRINCIPIO DA CONTIGUIDADE

Os alunos aprendem melhor quando as palavras e imagens

ESPACIAL ficam mais préximas na tela.
PRINCIPIO DA CONTIGUIDADE | A aprendizagem é mais significativa quando as imagens e as
TEMPORAL palavras sdo apresentadas de forma simultinea.

PRINCIPIO DA SEGMENTACAO

Apresentar o material educacional em segmentos menores e
mais gerencidveis.

PRINCIPIO DA COERENCIA

Excluir palavras, sons e imagens ndo significativas.

PRINCIPIO DA SINALIZACAO

Destaque de palavras, organiza¢do dos elementos relevantes.

PRINCIPIO DA MODALIDADE

A aprendizagem € mais significativa quando aplicada a
diferentes modalidades (visual, auditiva).

PRINCIPIO DA REDUNDANCIA

Evitar o acumulo de informacdes, ou mensagens ditas
repetidamente.

Fornecer informacdes ao aluno sobre sua evolucgéo e

PRINCIPIO DO FEEDBACK desempenho, auxiliando no processo de aprendizagem e
corregdo de erros.
PRINCIPIO DA L 3 .
PERSONALIZAC X0 Atribuir narra¢des da realidade do aluno, menos formal.
PRINCIPIO DA VOZ Fazer uso de uma voz mais humanizada na narrativa.
PRINCIPIO DA IMAGEM A imagem do orador atribuida a midia facilita a interacdo e a

ligagdo da fala/sons.

Fonte: Adaptado de Mayer (2001) e traduzido pelo autor

Para Mayer (2001), seguindo estas instrugdes para a criagdo e desenvolvimento de
midias, a aprendizagem do aluno serd mais significativa, havendo mais chances de se instigar
a memoria a longo prazo.

O autor Clark Quinn (2021) corrobora com os preceitos de Mayer (2001), contribuindo
que o uso de tecnologias, incluindo a utilizacdo de videos, pode ser veiculo de aprimoramento
da aprendizagem, segundo Quinn (2021) fazer uso destes recursos de forma estratégica, pode

ser veiculo de aprendizagem significativa. Embora Quinn (2021) tenha relacionado a aplicac¢ao
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a modelos instrucionais corporativos, o método pode corroborar com as abordagens

metodoldgicas dos docentes.

Para Bonk (2009) a aprendizagem deve ocorrer de forma simultanea, ou seja, apds a
aplicacdo tedrica do conteddo, dispor ao aluno midias que possam auxiliar na reflexdo é
essencial para uma aprendizagem significativa. O autor determina que através do método
mididtico, referindo-se a uma teia de aprendizagem, pode oferecer uma estrutura de
esclarecimento e simplificagdo dos conteidos, possibilitando uma abordagem inovadora,
envolvente e emocionante. A abordagem metodoldgica proposta pelo autor, sugere que para
atribuir significado a um contetido existe quatro fases que o conhecimento deve passar, sendo
elas a leitura, reflexdo, exibi¢c@o e pratica, onde imagens, sons e videos podem ser atribuidos

como ferramenta reflexiva, exibicionista e pratica da aprendizagem.

Bonk (2009) afirma que a pratica completa pode contribuir para os alunos que possuem
uma aprendizagem voltada ao um estilo individual, seja verbal, reflexivos, visuais ou
cinestésicos. Uma vez que a pratica requere o uso de tecnologias emergentes de aprendizado, o
autor oferece insights sobre o uso de tecnologias multimidia na educacao. O autor destaca o
potencial dos videos como recursos visuais e auditivos enriquecedores e envolventes, que
podem ser acessados pelos alunos a qualquer momento, o que facilita a aprendizagem
assincrona, promovendo um ambiente de colaboracdo e interacdo, quando utilizado para criar

discussdes dentro da sala de aula.

Para Allen (2003) o uso de videos como ferramenta didatica é uma parte de uma
abordagem do design instrucional, enfatizando que criar videos concisos, atrativos e relevantes
com conteido objetivos, s@o importantes para o desenvolvimento de uma aprendizagem
significativa. O autor afirma que, durante a elaboracdo destes videos, € necessario que nao se
perca o foco, garantir que o video envolva o ouvinte, conectando-o com a vida real do aluno,

melhorando a experiéncia da aprendizagem.

Diante do cendrio atual em que estamos imersos em uma cultura digital, precisamos
estar atentos aos direitos de uso de imagem e som, ao criar um video para publicacdo e
circulagdo, o video deve estar adequado e devidamente referenciado, adequado aos direitos

autorais. A seguir trataremos de copyright em imagens e sons.

2.9. Copyright: Uso De Imagem E Som
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Os direitos autorais para a Lei 9.610/98, referem-se a um conjunto de protecdes legais
concedidas a criadores de obras intelectuais para garantir que possam controlar o uso e a
distribuicao de suas criagdes. Essas protecdes visam incentivar a producao de obras originais,
reconhecendo e recompensando os esforcos e investimentos dos criadores. A lei 9.610/98
afirma que:

Art. 45. Além das obras em relacdo as quais decorreu o prazo de protecio aos direitos
patrimoniais, pertencem ao dominio publico:

I - as de autores falecidos que ndo tenham deixado sucessores;

II - as de autor desconhecido, ressalvada a protegdo legal aos conhecimentos étnicos
e tradicionais

A duracdo dos direitos autorais para imagens pode variar, mas geralmente persiste ao
longo da vida do criador mais um nimero especifico de anos. Os direitos autorais protegem
uma variedade de criagdes intelectuais, incluindo obras literdrias (livros, artigos), obras
artisticas (pinturas, esculturas), obras musicais, obras audiovisuais (filmes, videos), programas

de computador, fotografias, entre outras.

Quando usamos uma musica, ou uma imagem aleatoria da internet para compor um
video, nos tornamos responsdveis por dar crédito aos seu respectivo criador para que sua
circulagio nao acabe em delito de violacdo de direito autoral, previsto no artigo 184 do Cédigo

Penal e nas alineas da Lei de Direitos Autorais (Copyright).

Para Policarpo (2015) o "uso justo" ou "uso aceitdvel" para alguns casos, funciona como
um equilibrio entre direito do autor e da educagdo, permitindo o uso limitado de imagens
protegidas por direitos autorais para propdsitos como critica, comentario, noticias, ensino e
pesquisa. No entanto, as regras podem variar e devem ser avaliadas em juri quando o autor se

sente prejudicado em algum momento.

Pinheiro (2007) posiciona que para evitar problemas de direitos autorais, é aconselhavel
criar personagens originais € evitar usar personagens preexistentes de outras obras sem
permissao. Personagens originais garantem mais controle criativo e evitam disputas legais.
Imagens que estdo no dominio publico podem ser usadas livremente, pois ndo estdo mais

protegidas por direitos autorais.

Ao usar imagens de bancos de imagens ou sites de fotos de estoque, respeite os termos
de uso e as licengas associadas a essas imagens, o pardgrafo 1° da lei 9.610/98 — do copyright
brasileiro - determina que deve-se indicar, de forma clara, o nome do autor de imagens, fotos e
similares. Coelho (2006) reitera que o autor deve respeitar ndo somente direitos ligados a

exploracdo econdmica, mas as que tangem os direitos morais. Alguns servi¢os de imagens de
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estoque oferecem imagens gratuitas com restricOes especificas, enquanto outras exigem

pagamento para uso comercial.

No capitulo a seguir, serd tratado sobre os procedimentos metodoldgicos da oficina,

COmMO OCOITeU Seu passo a passo e os preceitos que foram utilizados para as anélises dos dados.

3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Nessa secdo serdo apresentadas as etapas metodoldgicas para a oferta da oficina e o

procedimento analitico utilizado para o levantamento e anélise dos dados. Sera descrito como

ocorreu a formacao continuada e suas etapas, a fim de que se tenha todas as informagdes

necessdrias para a andlise conforme a metodologia da Bardin (2016).

A seguir, veremos uma estrutura visual de todas as etapas abordadas nesta sessao:

Figura 13: Mapa mental sessdo 3 — Procedimentos Metodol6gicos (Oficina e Anélises)
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e seguranca aos participantes, foi aprovada com o parecer nimero 5.885.445. A oficina
intitulada a Educomunicagdo: Videos Como Ferramenta Diddtica Para o Ensino De Geografia,
teve como objetivo questionar os professores participantes sobre a utiliza¢do de videos em suas
aulas e orienta-los na producao e aplicac¢do de videos em atividades de ABV. Durante a oficina,
foi proposto aos participantes que desenvolvessem videos utilizando a metodologia de
Aprendizagem Baseada em Video (ABV), bem como a utilizacio de conceitos da

Educomunicag¢do - comunicagdo e tecnologia.

Visando avaliar os professores quanto sua aplicabilidade, e criacdo de videos como base
informativa e introdutdria aos conceitos de Polui¢do Ambiental, onde fora apresentando de
maneira simultinea estratégias para a solu¢do destes problemas. Contando com o apoio da
autarquia municipal de Cornélio Procépio, os professores foram convidados via e-mail
disponibilizado pela autarquia, a qual o convite foi enviado diretamente a instituicio em que
estavam alocados. Doze professores responderam ao convite para participar. A oficina foi
ofertada de forma remota via Google Meet, com carga horaria de 02 horas didrias durante trés
segundas-feiras, tendo inicio em 03 de abril e findada e 17 de abril de 2023. Com carga horéria

total de 6 horas.

O primeiro contato com os professores, foi através de um formuldrio de inscri¢do, que
solicitava o e-mail pessoal dos mesmos para o envio das demais etapas da oficina. Apds a
inscricdo dos individuos, foi realizado um primeiro contato, convocando-os para o
preenchimento do TCLE (Termo de consentimento Livre e Esclarecido) e TCUISV (Termo de
Consentimento para Utilizacdo de Imagem, Som e Voz) via formulario Google forms. Apds o
preenchimento, os participantes receberam todas as informacdes pertinentes a oficina, links de

acesso as reunides, datas e horarios.

O contetdo dos encontros fora executado da seguinte maneira:
CONTEUDOS ABORDADOS POR ENCONTROS

O conceito de educomunicacdo; Abordagem educomunicacional e seus
03/04/2023 beneficios no desenvolvimento critico.

19:00 as 21:00 Aprendizagem baseada em videos, apresentacdo como contexto
metodoldgico.
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Andlise audiovisual e semidtica das midias televisivas do cotidiano — com

10/04/2023 A
&nfase nas propagandas.

19:00 as 21:00 Abordar sobre os problemas da Poluicdo ambiental.

Relembrar o conteddo trabalhado na aula anterior de forma breve;
Apresentar o software Animaker e suas funcionalidades.
17/04/2023 Mostrar video produzido pela pesquisadora com os elementos abordados.

19:00 as 21:00 Propor que escolham um dos temas abordados sobre Polui¢io ambiental. E a
confeccdo de videos educacionais no Software Animaker.

Resolug@o de um questiondrio através do Google Forms

As atividades desenvolvidas no primeiro encontro tiveram como proposta, questionar
os participantes como a utilizacdo de videos em sala de aula, poderia trazer beneficios aos
alunos, durante este encontro, a pesquisadora buscou associar as midias (propagandas) como
fonte de inspiragdo para os professores, e de forma a compreender como as midias podem

contribuir com a disseminacdo de uma ideia positiva ou negativa.

No segundo encontro a proposta foi expandir a compreensdo dos participantes baseado
no entendimento das abordagens utilizadas pelas midias para prender a atencao do publico, em
propagandas televisivas e aplica-las na produgcdo de videos educacionais, promovendo o
pensamento critico acerca da polui¢do ambiental e possiveis solucdes. No terceiro encontro a
proposta foi analisar a pratica dos professores durante a producao de videos, quais seriam as
dificuldades e facilidades, a pesquisadora pode dirigir os participantes na producdo dos seus
proprios videos educativos utilizando a ferramenta gratuita Animaker, na temdtica Polui¢ao
Ambiental, e apds, avaliar a oficina através da coleta de respostas fazendo uso do formulario

eletronico — Google forms.

Os dados das oficinas foram registrados por meio de gravacdo autorizadas das mesmas
e por registros da pesquisadora, além de respostas coletadas pelo Google Forms. O processo de
andlise das etapas da oficina se dard por meio da avaliagdo qualitativa, que para DENZIN e
LINCOLN (2005) em sua definicao genérica, afirma que:

¢ uma atividade situada que posiciona o observador no mundo. Ela consiste em um
conjunto de préticas interpretativas e materiais que tornam o mundo visivel. Essas
préticas transformam o mundo, fazendo dele uma série de representacdes, incluindo
notas de campo, entrevistas, conversas, fotografias, gravacdes e anotagdes pessoais.
Nesse nivel, a pesquisa qualitativa envolve uma postura interpretativa e naturalistica
diante do mundo. Isso significa que os pesquisadores desse campo estudam as coisas
em seus contextos naturais, tentando entender ou interpretar os fendmenos em termos
dos sentidos que as pessoas lhes atribuem. (p.17)
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A integracdo do pesquisador no ambiente de pesquisa coletando dados para andlise,
promove a captacdo das informagdes em primeira mao. Bem como a avaliagdo das emocdes e

expressoes do pesquisado, promovendo uma profunda avaliacao.

Para a interpretacdo dos dados e sua anélise, serd baseado nos pressupostos tedricos e
metodolégicos de Bardin (2016), que segundo a autora possui duas fungdes, a heuristica que
visa a exploracao dos contetidos a fim de descobrir novos elementos, e como administra¢ao da
prova, avaliando e levantando hipéteses como finalidade de provar ou responder, efetuando
assim deducgdes l6gicas, para sequenciamento das agcdes, segue abaixo a figura 1 que demonstra

cada passo a ser realizado.

Figura 14 — fases da andlise de contetddo

Escolha de Transformacéo

ocument~os dos. dados Criagdo do Interpretagéo
Formulagao das Unidades de sistema de Caraliss
hipéteses registro categorias oneiisoss
Elaboragéo de Unidades de
indicadores contexto

PRE-ANALISE —> CODIFICAGAO ——> CATEGORIZAGAO ——> ANALISE

Fonte: Bardin 2016.

De acordo com a figura 1, a primeira etapa de pré-andlise, denotard a elaboracao prévia
de indicadores formuladores de hip6teses, que posteriormente conforme a etapa de codificacao
serdo transformados em dados, que serdo categorizados através da criagdo de sistemas de

categorizagdo e interpretados na etapa de anélise, conforme descritas por Bardin (2016).

Na segunda etapa, Bardin (2016) compreende a elaboracdo de categorias e codificacao,
através da descricdo analitica dos dados do pesquisador. Na terceira etapa serd desenvolvido

uma categorizacao dos contextos.

A ultima etapa tratard das andlises dos dados obtidos durante os encontros, trazendo
contextos do referencial tedrico, a fim de que algumas reflexdes desenvolvidas pelos

professores possam ser contextualizadas e interpretadas.

3.2. Pré-Analise

Esta etapa de pré-andlise para Bardin (2016), tem como objetivo organizar o material a

ser analisado, em etapas e de forma sistematizada, alinhando a forma preliminar as ideias e
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questdes abordadas. Seguindo um protocolo de quatro etapas: Etapa 1: leitura flutuante; Etapa
2: delimitacao das informacdes a serem analisadas; Etapa 3: formulacdo de hipdteses; Etapa 4:

Elaboragao de indicadores por meio de recorte dos textos.

3.3. Codificacao E Categorizacao

Para o desenvolvimento das categorias, as falas dos participantes durante o 1° e 2°

encontro foram analisadas, transcritas e separadas de acordo com a similaridade.

3.3.1. Codificando os encontros

A principio no quadro 4, como forma de organizacao, segue descrito os participantes de
forma a preservar o anonimato dos professores, os quais receberam um c6digo que o0s

referéncia.

Quadro 4 — Relaciao participante e codificacio

PARTICIPANTE CODIGO
01 Part.V
02 Part. K
03 Part.I
04 Part.B
05 Part.D
06 Part.M
07 Part.S
08 Part.D2
09 Part. A
10 Part.E
11 Part.C
12 Part.G

Fonte: Anotacdes do Autor. 2023.
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O quadro 5 trard uma categoriza¢do dos encontros, os excertos selecionados trazem
relatos dos participantes durante os encontros. As codificacdes e categorias utilizadas para
nortear os didlogos dos participantes foram baseadas em: Envolvimento dos professores com
atividades ludicas voltadas a producao de videos; Em relacdo a participacdo de midias diversas
no cotidiano, como formador de opinido; Em relacdo ao uso de videos na disseminacdo dos
conteddos, e a importancia de desenvolver o pensamento critico desde a infancia.

A categorizacdo, foi realizada através de uma anélise qualitativa dos dados, onde pude
observar um padrdo na linguagem utilizada pelos professores, os encontros foram assistidos
vdrias vezes pela pesquisadora, visando captar frases que compuseram as categorias elencadas
no quadro 5. As frases foram separadas por contexto e significados que pudessem fazer parte

de uma categoria.

Quadro 5 — Categorizagdo dos encontros

EXCERTOS SELECIONADOS PALAVRAS CATEGORIAS
NORTEADORAS
“Tive muita dificuldade durante a pandemia, e levar Envolvimento dos
uma abordagem nova pra sala de aula sempre € um Dificuldade, desafio, | professores com
desafio”. Part.V capaz, dificil e | atividades ladicas
“utilizei muitas ferramentas para criar videos durante a | aprendizado. voltadas a producdo de
pandemia, Nunca imaginei que seria capaz” Part.D videos.

“Nossa e como foi dificil no inicio com a criagdo dos
videos” Part.G

“Foi um aprendizado (...)”. Part.D

“As dancinhas eles sempre sabem” Part.K Dancinhas, descubram, | Em relacdo a participacio
“(...) da voz aos alunos para que eles se descubram, conhegam, quietinhos, de midias diversas no
conhecam e se anunciem”. Part.] cotidiano, como
“As vezes eu nem preciso do produto e se eu comprar formador de opinido.

vai acabar prejudicando, causando mais lixo, por
exemplo, que talvez ndo seria gerado se eu ndo tivesse
visto a propaganda e comprado sem necessidade”.
Part. K

“(...) creio que sim. A midia tem um papel importante
na formacéo da opinido piiblica e na disseminacao
de informacoes, mas muitas vezes € utilizada de forma
tendenciosa para manipular a opinido das pessoas. Ao

estar ciente das técnicas utilizadas pela midia, os




52

individuos podem aprender a identificar e avaliar
melhor as informacdes que recebem, buscando fontes
confidveis e analisando diferentes pontos de vista. Isso
pode ajudar a desenvolver uma compreensao mais
completa dos assuntos e a formar uma opinido mais
fundamentada”. Part.B

“(...) ficam quietinhos, parece estarem em outro
mundo”. Part.K

“O povo s0 assiste. Acredito que seria interessante
trabalhar a comunicag¢do com os diversos meios da
sociedade. Envolvendo os alunos com diversas midias,
resgatando a opinido, dados e experiéncias de toda a
comunidade escolar. Interagindo com as decisdes que
envolvem o contexto onde vivem. E provocar
discussodes, temas, debates em favor dos conteudos a

nossa volta.” Part.I

“Assim aos poucos resgataremos a voz do povo.
Utilizando da Educomunicagdo para propagar o
posicionamento da populagdo.” Part.V

“Sim! Penso que ao saber identificar os gatilhos que
nos leva a acreditar na midia consumistas e nos
esteredtipos apresentado pela sociedade. Faz com que
tenhamos mais auto controle e bom senso na hora de
comprar ou estabelecer um padrdo”. Part. M

“Sim, pois os individuos avaliarao melhor se é
realmente € necessario comprar. A midia tem um papel
muito importante no consumo, transmite a ideia de
que o objeto a ser comprado no ex: o celular, ja estd
obsoleto. Levando a acreditar que vocé deve comprar
outro ou vocé ndo faz parte da modernidade e tdo
pouco serd feliz”.Part.I

“com certeza tentarei utilizar este método em sala, mas
com os alunos confeccionando os videos, acredito que
assim eles possam se questionar frente a alguns
conceitos”. Part. S

“como € importante conhecer ferramentas gratuitas
que corrobora com as aulas, enriquece os contetidos”.

Part.D

Posicionamento,
identificar, acreditar,

auto controle e bom

Senso avaliardo,
importante,
confeccionando,

questionar, ferramentas

gratuitas,

Em relacio ao uso de

videos na disseminacao

dos conteidos, e a
importancia de
desenvolver o

pensamento critico desde

a infancia.
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A ultima etapa de andlise de Bardin (2016) sera apresentada no préximo capitulo, onde
trataremos das analises dos dados obtidos durante os encontros, trazendo contextos do
referencial tedrico, de forma a elencar os dados obtidos durante os encontros, posicionamentos
dos participantes e questionamentos. Para a andlise dos encontros, a pesquisadora revisou os

encontros gravados e as anotacOes realizadas.

4. RESULTADOS E DISCUSSOES - OFICINA

Na primeira categoria, envolvimento dos professores com atividades lidicas voltadas a
producdo de videos. A andlise voltou-se para as palavras chaves: Dificuldade, desafio, capaz,
dificil e aprendizado. O intuito desta categoria € analisar de forma geral o envolvimento dos
participantes com atividades lidicas, voltadas a produ¢do de videos.

Part.V: “tive muita dificuldade durante a pandemia, e levar uma abordagem nova
pra sala de aula sempre é um desafio”.

Part.D: “utilizei muitas ferramentas para criar videos durante a pandemia”
completando que “Nunca imaginei que seria capaz’.

Part.G: “nossa e como foi dificil no inicio com a criag¢do dos videos”.

Part. D: “foi um aprendizado”.

Durante as falas em relacdo a pandemia, os professores anunciam uma necessidade de
se reinventar sobre as metodologias de ensino, firmando relatos das dificuldades na utilizacao
de alguns recursos, principalmente sobre as ferramentas como o meet. Para Savianni (1997) as
participacdes das midias em massa, ja € algo comum, e que ndo deve ser ignorado pois tem um
peso importante na vida dos alunos, os professores devem se adequar a esta nova realidade e

incorporar instrumentos como recursos educativos.

Nas falas do Part. D. em relacdo a ser um aprendizado, nota-se que houve uma
necessidade de implementacdo de préticas relagdo as préticas e etapas para exposi¢ao de seus

conteddos durante a pandemia corroborando com o posicionamento do Part. V e Part. G.

Nas colocacdes dos participantes, pode ser observado que ouve uma dificuldade na
utilizacdo de recursos mididticos, porem que ao decorrer do uso destes recursos, observa-se
uma expansao do conhecimento. A utilizacdo de recursos novos, pode ser visto como algo
perturbador inicialmente, sair da tradicional demanda do professor tentativas, e estar disposto

a isto



54

Em relacdo a segunda categoria que visa analisar a participacdo de midias diversas no
cotidiano, como formador de opinido, tendo como palavras norteadoras: Dancinhas, descubram,
conhecam, quietinhos. Esta categoria busca analisar nas falas dos participantes a utilizacdo das
midias em suas salas de aula, se reconhecem a midia como formadora de opinido.

Part.I“(...) dd voz aos alunos para que eles se descubram, conhecam e se anunciem”.
Part.K, “(...) ficam quietinhos, parece estarem em outro mundo”.

Durante a aplicac¢do do contetdo rotineiro, a Part K. posicionou em relacao a devolutiva
dos conteudos, que muitas vezes o que ocorre em seu dia-a-dia durante a explicacdo de um
conteddo, corroborando com o posicionamento do Part. I quando a necessidade de que se

conhecam e anunciem.

Ao expor metodologia ABV, a pesquisadora afirmou que o os videos do tik tok sdo
vistos diariamente e de forma repetitiva, os alunos conhecem as dancas, as musicas, €
reproduzem tais comportamentos positivos ou negativos. Fazer uso dos videos como objeto de
ensino, contribuiria para uma aprendizagem significativa, uma vez que jd possuem
familiaridade com a pratica de visualizacao de videos.

Part.K “As dancinhas eles sempre sabem”,

Part.I, “O povo s6 assiste. Acredito que seria interessante trabalhar a comunicagdo
com os diversos meios da sociedade. Envolvendo os alunos com diversas midias,
resgatando a opinido, dados e experiéncias de toda a comunidade escolar.
Interagindo com as decisbes que envolvem o contexto onde vivem. E provocar
discussoes, temas, debates em favor dos conteiidos a nossa volta.”

Corroborando com a afirmacao da pesquisadora em relacio a visualizagdo de videos do
tik tok, o Part. K reconhece o conhecimento deles quanto as midias diversas. O Part. I posiciona
quanto a necessidade de resgatar a opinido das pessoas, provocando discussdes sobre um

determinado assunto nao acatando-o sem reflexao.

Das abordagens das midias, como nos fazer consumir, criar um senso de necessidade e
urgéncia, os participantes puderam interagir diante do fato e expor o que pensam em relacao ao
papel da midia como formadora de opinido.

Part.K, “As vezes eu nem preciso do produto e se eu comprar vai acabar
prejudicando, causando mais lixo, por exemplo, que talvez ndo seria gerado se eu
ndo tivesse visto a propaganda e comprado sem necessidade”.

Part.B “(...) creio que sim. A midia tem um papel importante na formagdo da opinido
publica e na disseminac¢do de informagdes, mas muitas vezes é utilizada de forma
tendenciosa para manipular a opinido das pessoas. Ao estar ciente das técnicas
utilizadas pela midia, os individuos podem aprender a identificar e avaliar melhor as
informagées que recebem, buscando fontes confidveis e analisando diferentes pontos
de vista. Isso pode ajudar a desenvolver uma compreensdo mais completa dos
assuntos e a formar uma opinido mais fundamentada”.
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Os posicionamentos dos participantes colaboram com os preceitos da BNCC, quanto ao
envolvimento dos jovens e seu posicionamento dentro de uma cultura digital, quando o Pat.K
se posiciona frente a interacdo que se tem com as midias, ressalta esse contexto da BNCC da
existéncia de uma cultura digital. A fala do Part.B se alinha aos dizeres da BNCC quando a
mesma afirma haver um apelo emocional nesta cultura digital, bem como conduzir a um

imediatismo, que se sucede de analises superficiais.

A terceira categoria, busca analisar em relacdo ao uso de videos na disseminacdo dos
conteddos, e a importancia de desenvolver o pensamento critico desde a infancia. Utilizando
como palavras norteadoras: Posicionamento, identificar, acreditar, auto controle e bom senso

avaliardo, importante, confeccionando, questionar, ferramentas gratuitas.

Part.V “Assim aos poucos resgataremos a voz do povo. Utilizando da
Educomunicagdo para propagar o posicionamento da populagdo.”

Part.M “Sim! Penso que ao saber identificar os gatilhos que nos leva a acreditar na
midia consumistas e nos esteredtipos apresentado pela sociedade. Faz com que
tenhamos mais auto controle e bom senso na hora de comprar ou estabelecer um
padrdo”.

Part.I, “Sim, pois os individuos avaliaram melhor se é realmente é necessdrio
comprar. A midia tem um papel muito importante no consumo, transmite a ideia de
que o objeto a ser comprado no ex: o celular, jd estd obsoleto. Levando a acreditar
que vocé deve comprar outro ou vocé ndo faz parte da modernidade e tdo pouco serd
feliz”.

Part.S “com certeza tentarei utilizar este método em sala, mas com os alunos
confeccionando os videos, acredito que assim eles possam se questionar frente a
alguns conceitos”.

Part.D “como é importante conhecer ferramentas gratuitas que corrobora com as
aulas, enriquece os contetidos”.

Em relacdo a Educomunicagdo sua abordagem metodolégica, nota-se nas falas do Part.
V, seu uso em funcao do resgate da voz do povo, corroborando com as falas do Part. M e Pat. |
quanto a necessidade de repensar. Ambos os participantes consideram que obter uma melhor
compreensdo a respeito das abordagens mididticas, e reconhecer a necessidade de questionar
certas situagdes, contribuem para que os individuos adquirem uma conscientiza¢ao acerca do
consumismo exacerbado, bem como o compreendimento acerca das artimanhas mididticas que
contribuem com a fake news. O pensar, e criticar certas informagdes de forma a buscar

entendimentos auxiliam na desalienac¢ao populacional.

O préximo tépico, trard os questionamentos norteadores, conduzidos pela pesquisadora
apds os encontros, que favoreceram a uma melhor compreensao dos conteddos discutidos

durante os encontros da oficina.
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41. Analise Dos Questionamentos Norteadores Da Oficina - Por
Encontro

Este tépico tem como objetivo, expor as questdes norteadoras aplicada pela
pesquisadora durante a realizacdo da oficina, as perguntas bem como 0s contextos e imagens
utilizadas, foram bases para reascender os debates obtidos no encontro. A cada término os
participantes recebiam tais questdes para que pudessem responder, analisar e/ou utilizar como

base para compreensdo dos contetidos expostos na oficina.

Em relacdo aos questionamentos norteadores, buscou-se compreender em um todo, se
os participantes ja conheciam a Educomunicagdo, tema trabalhado no primeiro encontro da
oficina:

1- Vocé ja ouviu falar da Educomunicagdo?

Grifico 1 — Questionamento aos participantes — encontro 1.

Vocé ja ouviu falar da
Educomunicagao?

W PARTICIPANTES

m Alegam ndo ter ouvido falar
da prética

M Alegam ter ouvido falar

Fonte: Dados da autora. 2023.

Com base nas respostas, pode ser observado que 67% por participantes atribuiram nao
conhecer a prética, 33 % dos participantes alegaram ter ouvido falar sobre em algum momento,

porem alegaram desconhecer a prética.

Com base no segundo questionamento, obteve-se as seguintes respostas:

Grifico 2 - Questionamento aos participantes — encontro 1.
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Conhece esta pratica como método
de ensino?

M PARTICIPANTES

NAO

SIM

Fonte: Dados da autora. 2023.

Durante a semana, apds o primeiro encontro a pesquisadora propds uma andlise acerca
da seguinte charge da imagem 3, visando reafirmar os preceitos de Balman (2019) em relacao
a seu posicionamento sobre a televisao e sua capacidade de reafirmar os objetivos e interesses

do individuo, nas palavras do autor “lavagem cerebral”.

Imagem 3 — Charge quatro poderes

O LEG [‘xl.A‘TIVO
NO BRASIL EXISTEM O EXECUTIVO
QUATRO PODERES (] JL-IDlC[AGIO

FONTE: Matéria incognita, 2012.

Pergunta norteadora: Analisando a charge, vocés concordam que o povo apenas assiste?
Como podemos mudar essa situacdo e melhorar a participacdo popular nas decisdes e
direcionamentos da sociedade? Tais questionamentos norteadores, buscam expandir a

compreensdo dos participantes para o segundo encontro.
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No segundo dia da oficina, a pesquisadora levantou alguns questionamentos em relacao
ao consumo e consumismo retratados pelo anseio mididtico, a relacio do individuo e
propagandas verdes e como a fake News pode interferir em na andlise do individuo em relag@o
aos ocorridos do cotidiano, e como € importante conhecer tais artimanhas, entender que
devemos questionar o que nos € apresentado, realmente esta questdo abordada é veridica?
Questionar-se perante ao entendimento, buscar novas relagdes a fim de buscar novos
entendimentos e assim tirar conclusdes. Nesta etapa foram elencados um questionamento que

permeou a discussao:

Pergunta 1 - Qual é sua relacdo com o consumo, ja se pegou comprando sem realmente

precisar?

A discussao teve como fundamento analisar a propaganda verde da Dove poder das
plantas, a andlise da propaganda teve como fundamento abordar como a midia utiliza os
assuntos relacionados a problemas ambientais como a poluicdo das dguas, do solo, testes em
animais, poluicdo do ar para promover produtos. Visando a compreensdo do receptor
(consumidor) a ligar tal relacdo de compra com a preservagdao ambiental. Uma vez que tais

propagandas promovem o produto em questdo como uma solucdo aos problemas ambientais.

Como discussdo da semana, a pesquisadora propds a andlise de uma charge do
arionaurocartuns, realizando o seguinte questionamento: O consumismo vem crescendo em
nossa sociedade, crescimento este, influenciado pela midia que a cada dia lanca novos produtos,
fazendo com que as pessoas pensem que comprando-os sentirdo mais felizes e completas. Na
sua opinido, compreender as artimanhas que a midia utiliza para influenciar os individuos a
consumir, ird contribuir para um pensamento mais consciente?

Em relacdo aos preceitos de Belloni (2001), sobre a televisdo e sua capacidade de
reproducgdo universal do real e do irreal, a imagem 4, bem como o questionamento que partiu
dela, procurou representar/instigar tal relacdo entre o individuo e a necessidade do consumo

supérfluo.

Imagem 4: A influéncia da midia ao consumismo
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Fonte: Arionauro Cartuns, 2022.

Em relagdo aos problemas ambientais, os participantes foram convidados a elencar os

problemas decorridos no Brasil, os quais necessitam de uma abordagem conscientizadora, os

participantes elencaram as queimadas; o corte de arvores; a poluicdo do mar; polui¢ao do solo;

a utilizacdo de animais em testes laboratoriais; problemas socioambientais ligados a enchentes

(construcdes em locais improprios).

Ainda apds esta etapa, a pesquisadora encaminhou a seguinte contribui¢do, a fim de

relembrar os beneficios da utilizacdo da metodologia ABV em sala de aula, e prepara-los para

0 terceiro encontro.

Quadro 4 - Beneficios da Aprendizagem Baseada em Video:

Rentabilidade Os videos podem ser criados usando simplesmente um dispositivo
movel ou uma camera conectada ao seu computador. Fora isso,
tudo o que voceé precisa é de um software de edi¢do de video e um
microfone

Facilidade em | Devido a simplicidade dos componentes necessdrios e aos

desenvolver avancos da tecnologia, ndo leva muito tempo para criar um video
instrutivo.

Facil de | HA uma grande quantidade de plataformas de hospedagem

compartilhar. disponiveis, nas quais vocé pode facilmente enviar e compartilhar
seus videos com seus alunos. A maioria dos sistemas de
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gerenciamento de aprendizado permite que vocé€ incorpore

diretamente os videos no seu curso de e-Learning.

Fonte: adaptado pela autora, de Designer Instrucional, 2019.

O terceiro encontro deu inicio com a pesquisadora relembrando os participantes acerca
dos conteidos abordados no primeiro e segundo encontro, a pesquisadora apresentou a
ferramenta Animaker, a apresentacdo da ferramenta, teve como objetivo propiciar aos
participantes uma compreensao acerca do que a ferramenta em formato gratuito poderia
oferecer. A pesquisadora mostrou em etapas, desde a criagdo do avatar, ao desenvolvimento
das cenas que comporiam o video final. Mostrando cada etapa desde a formulacio do dudio, a

confeccdo de cenas.

Os participantes foram convidados a elaborar um video, com a temética problemas
ambientais, utilizando a ferramenta em modo gratuito. Apds a confeccdo o participante foi
convidado a mostrar sua criacdo aos demais participantes. E responder um questiondrio, a fim

de verificar as contribui¢des que a formacao ofereceu a eles.

A oficina findou-se com a pesquisadora agradecendo os participantes por se disporem a
participar, e a foi disponibilizado aos participantes um link para que os mesmos possam solicitar

o certificado.

4.2. Analise Do Questionario

Esta etapa tem por objetivo segundo a Bardin (2016), tratar os resultados obtidos através
da andlise dos dados. Através de uma andlise intuitiva e reflexiva e critica em relag@o aos relatos
obtidos pela pesquisadora.

As perguntas direcionadas no questiondrio através de formuldrio google forms,
possibilitou a compreender melhor os participantes em relacao a estrutura fisica das escolas em
que atuam e a suas realidades, através da andlise dos conhecimentos basicos prévios, e

conhecimentos adquiridos ao longo da formacao.

Quadro 5 — Questionario google forms.

I- Vocé acredita que a introducdo de metodologias ativas como a apresentada
possa propiciar um despertar do pensamento critico em seus alunos? Sim ou
N3o. Justifique sua resposta.
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2- Voce acredita que a introdugdo de softwares como o Animaker possa contribuir
significativamente em suas aulas? Sim ou Nio. Justifique sua resposta.

3- As escolas em que vocé atua possuem estrutura para trabalhar com a producao
de videos, como o elaborado por vocé hoje? Sim ou ndo. Se sim, quais?

4- Em sua formacao inicial, voce teve contato com metodologias ativas e recursos

digitais? Sim ou nao

5- Como vocé se sente diante aos recursos digitais, possui facilidade em sua
execucdo? Sim ou ndo, justifique sua resposta.

6- Voce se sente preparado para trabalhar os contetidos de educagdo mididtica em
sua sala de aula? Sim ou nao, justifique sua resposta.

7- Este conhecimento foi util? O que vocé espera fazer com este novo
conhecimento? Justifique sua resposta.

8- O que voce espera de aulas expositivas baseada em videos, dentro da sala de
aula? Justifique sua resposta.

9- Vocé utiliza ou ji utilizou video em sala de aula? Com que
frequéncia? Justifique sua resposta.

10- Na sua opinido, quais beneficios a utiliza¢ao dos conceitos da Educomunicagao
baseada na producao de videos educacionais podem trazer para os seus alunos.
Justifique sua resposta.

Fonte: Autora, 2023.

Em relacdo a questdo 1 do questiondrio, todos os participantes responderam, que as
metodologias ativas como a metodologia de aprendizagens baseadas em video podem propiciar
um despertar do pensamento critico em seus alunos, a medida que:

Part. E “torna o aluno protagonista de sua prdtica educativa”
Part. I “(...) as metodologias ativas sdo uma estratégia para envolver os alunos e

despertar neles a participa¢do e autonomia nas atividades” .

As respostas demonstraram-se correlatas ao posicionamento do autor Soares D. (2006),
expandir o pensamento critico dos alunos sob a o6tica dos professores, viabiliza o

desenvolvimento de um eu critico, capaz de perceber e debater sobre o todo de forma ativa.

A questdo 2, teve como resultado 100% dos entrevistados apontando que a introducao
de softwares como o Animaker possa contribuir significativamente em suas aulas:

Part.D2 “(...) O Animaker poderd tornar as aulas mais interessantes. Despertando a
curiosidade pelo conhecimento”.

Part.k, “Com certeza, pois novas metodologias de ensino sdo sempre bem vindas
para estimular o interesse dos alunos pelos conteiidos abordados em sala de aula”.

Em relagcdo ao questionamento 3 que identifica se as escolas em que os profissionais
atuam, se possuem estrutura para trabalhar com a producgado de videos, como os elaborados na

formacgao, 25% dos entrevistados afirmaram possuir estrutura, 12% dos entrevistados,
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apontaram que a estrutura deixa a desejar; 75% dos entrevistados alegaram ndo possuir estrutura

para o desenvolvimento de tais atividades.

A questdo 4 sobre a formagao inicial dos participantes, onde foi questionado se houve
contato com metodologias ativas e recursos digitais; 50% dos entrevistados apontaram que sim,

e 50% apontaram que nao houve contato com metodologias ativas ou recursos digitais.

A questdo 5 questionou se os participantes possuem facilidade na execugao de recursos
digitais, 90% alegaram que sim, porem houve ressalvas:

Part.B “Em alguns momentos tenho facilidade, mas dependendo do recurso pode
levar mais tempo para produgdo”.

Part.S posicionou que “Na pandemia utilizei bastante recursos digitais na gravagcdo
e edigdo de videos. O que ndo se sabe um tutorial no youtube ensina!”.

Em relagdo ao questionamento 6, buscou averiguar se 0s participantes se sentem
preparados para trabalhar os contetidos de educacdo midiatica em sua sala de aula, 50% dos
participantes apontaram que sim:

Part.M “Acho que tive uma boa base, um norte, de onde, porque e como comegar a
trabalhar esse contetido”, outros 50% apontaram que nao,

Part.V “Ndo me sinto segura, principalmente pela falta de estrutura e muitas vezes a
inseguranga de levar uma tecnologia que pode ndo funcionar por causa de fatores
externos”.

Na questao 7, buscou-se entender a utilidade dos contetidos abordados na formacao, e
se serd util aos participantes em seu dia-a-dia, 100% dos participantes apontaram que sim,
afirmando que:

Part.A “A principio ndo tinha pensando em tentar através de videos ensinar as
criangas pensar com mais criticidade, porém com os conhecimentos adquiridos
percebi que ensinar desde pequenos o pensar critico fard com que adultos criticos se
tornem fazendo com que ndo sejam adultos molddveis por propagandas e aniincios”.

Na questdo 8, averiguou-se as perspectivas dos participantes em relacdo a metodologia
ABYV, baseado nas afirmagdes de Clark Quinn (2021) e Mayer (2001), onde para eles fazer uso
destes recursos de forma estratégica, pode ser veiculo de aprendizagem significativa. Os
participantes contribuiram, com a questao afirmando:

O Part.I “Espero que os alunos tenham mais interesse pelas aulas, espero que
desenvolvam um pensar critico para a sociedade em que vive”.

Part.K “Por meio da visualizacdo demonstrar como mais clareza e exemplos do tema
trabalhado™.

Os demais participantes apontaram que esperam mais envolvimento dos alunos,
pontuando relagdes similares entre suas respostas. A questdo 9, buscou analisar com qual
periodicidade os participantes costumam utilizar videos em suas aulas, 90% pontuou que ja

realizou uso pelo menos uma vez:



63

Part.S “(...) utilizo bastante a cada novo contetido eu passo um video concluindo a
minha explicacdo. Além de videos em também utilizo jogos coletivos no Datashow
para fixacao de conteido”.

Em relacdo a questdo 10, o intuito voltou-se pela analise dos beneficios do uso da
Educomunicacdo baseada na producdo de videos educacionais pode trazer aos alunos,

baseado nas afirmag¢des de Soares (2011) quanto a utiliza¢cao do método Educomunicacional:

Part.K “como eles sdo de uma geracdo tecnologica, fard com que
eles se interessem pelos contetidos”.

Part.D “Minha escola ndo sem as ferramentas para que os alunos
possam produzir os videos, mas creio que se pudesse agregaria muito
na questdo de criatividade, imaginacdo, comunicacdo, habilidades
tecnologicas, além uma compreensdo mais significativa dos
contetidos abordados’.

Part.C “Podem despertar a curiosidade, e a vontade de estar
presente na aula”.

Os Part. K, Part. D e Part C, relataram beneficios comuns com a utilizacdo da
Educomunicacdo, como a obteng¢do de mais clareza no conteido, desenvolvimento da

autonomia e criticidade.

5. PRODUTO EDUCACIONAL

O ensino de geografia ndo se trata apenas de transmitir fatos e informagdes sobre
lugares e espacos geograficos. Ele envolve a criagdo de oportunidades para os alunos
explorarem e compreenderem o mundo por si mesmos. Isso significa que os estudantes nao
apenas absorvem informagdes, mas também participam ativamente da construcdo e
reconstru¢do de seus proprios conhecimentos geograficos. Isso promove o pensamento

critico e a capacidade de andlise. Para Cavalcante (2008):

O ensino de geografia contribui para a formagdo da sociedade por
meio da pritica de construgdo e reconstrucdo de conhecimentos,
habilidades, valores que ampliam a capacidade de criancas e jovens
compreenderem o mundo em que vivem e atuam, numa escala organizada
com um espaco aberto e vivo de cultura (CAVALCANTI, 2008, p.81).

Para Cavalcanti (2008) a geografia proporciona uma visao ampla e holistica do mundo,
ndo se limita apenas aos aspectos fisicos da terra, mas também inclui a interac@o entre os seres

humanos e o ambiente, bem como as culturas e sociedades que se desenvolvem em diferentes
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lugares. O estudo da geografia permite que os alunos explorem e apreciem a diversidade

cultural e geografica do mundo.

Para desenvolver todas as capacidades intelectuais dos alunos, o professor de geografia
muitas vezes, ficam presos 4 velhos hdbitos, mapas e aulas expositivas, conforme dados
registrados durante a aplicac@o da oficina, a maioria dos profissionais possuem dificuldade na
utiliza¢do e no desenvolvimento de recursos mididticos. Mas devemos utilizar a tecnologia a
favor de uma educacio de qualidade, fazer com que os alunos desempenham papéis criticos

diante diversas situacdes. Para Visentini (1992):

O conhecimento a ser alcancado no ensino, na perspectiva de uma
Geografia Critica, ndo se localiza no professor ou na ciéncia a ser “ensinada”
ou vulgarizada, e sim no real, no meio em que o aluno e professor estdo
situados e € fruto da prética coletiva dos grupos sociais. Integrar o educando
no meio significa descobrir que pode tornar-se sujeito na histdria
(VISENTINI, 1992, p.23).

Nesta perspectiva, o autor afirma que o conhecimento em geografia ndo € apenas algo
que o professor transmite aos alunos, mas algo que é construido a partir da interagdo com o
mundo real. Desenvolver métodos que propiciem aos alunos momentos de reflexdo, que sejam
atuais e que podem dar e trazer sentido aos alunos.

Com isto, o produto educacional atrelado a este trabalho, tem como principal objetivo
instruir os professores a um método de ensino, moderno, gratuito, € que esteja ao alcance de
todos, dentro de suas particularidades. De fécil publicacdo e circulacdo, que ndo envolva
imagens pessoais.

O método ABV atribuido ao método educomunicacional, pode transformar o ensino
através do desenvolvimento de videos criativos, rdpidos, mas que mantenham o Viés
educacional, em que os alunos possam usar sua criatividade e desenvolver o pensamento critico
e a comunica¢do assertiva bem como sua publicacdo e rdpida circulagdo através das redes
sociais. O produto em questao, trard um passo a passo da elaboracdo de videos utilizando uma
ferramenta gratuita. Dando oportunidade aos professores de conhecerem novos métodos e
abordagens, que possibilite o desenvolvimento de capacidades cognitivas. Isso vai além da
simples transmissdao de informacdes, permitindo que os alunos tenham um papel ativo na
constru¢do do seu proprio conhecimento e na transformagdo da realidade em que estdo

inseridos.

6. CONSIDERACOES FINAIS
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A oficina de capacitacdo, propiciou a pesquisadora um meio de analisar a percep¢ado de
professores da rede publica de educacdo bésica da cidade de Cornélio Procépio, ao decorrer da
oficina: ‘A Educomunicagdo: videos como ferramenta diddtica para o ensino de geografia’, de
forma a validar a utilizacdo e aplicagao do método em seu dia a dia, propondo a aplicacdo de
uma nova abordagem metodoldgica de aprendizagem baseada em video (ABV), adjunta as
abordagens metodoldgicas e criticas da Educomunicagdo. Durante a aplicagdo dos contetdos,
umas das perspectivas norteadoras foi demostrar aos participantes como videos, propagandas e
programas televisivos podem ser persuasivos, € como a produgdo e publica¢do de videos em

geral estdo inseridos na sociedade de forma ativa através das midias sociais.

O uso de recursos mididticos a favor da disseminacdo de contetdos educativos
desempenha um papel importante socialmente. Dada a dificuldade dos professores captada
durante a oficina de acesso e conhecimento de recursos audiovisuais, foi possivel apresentar
um aplicativo de criacdo de videos de acesso gratuito (Animaker), de facil progressdo e
desenvolvimento dos videos, a formagdo contou com um passo a passos para tal

desenvolvimento e finalizou com a apresentacdo dos videos produzidos pelos professores.

De acordo com as andlises das gravacdes da oficina, foi possivel avaliar que alguns
participantes apresentavam uma relutincia em relacdo a abordagem de métodos audiovisuais,
outros alegaram fazer uso de videos do youtube introdutérios em suas aulas. Durante os debates,
alguns professores alegaram ndo possuir recursos nas escolas que possibilite a aplicacdo
juntamente com os alunos, mas que poderia ser realizado pelo professor e disponibilizado aos

alunos via midias sociais como o WhatsApp.

Ao apresentar o aplicativo e sua funcionalidade, os participantes mostraram-se
interessados, alegaram ser possivel a aplicacao dos métodos desde que possua passo a passo da
realizacdo. Os professores se demonstraram otimistas visto a possibilidade de aplica¢do dos

recursos apresentados de forma multidisciplinar e aliados a outras dreas do conhecimento.

Como futuras possibilidades de estudo, a utilizagdo destes recursos e ferramentas,
aliadas a abordagens metodoldgicas na disciplina de matemadtica, pois se trata de outra drea que
possui poucos recursos didaticos, com contetido denso, e que pode favorecer os alunos a uma

maior compreensao.
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