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Apresentacao

Na contemporaneidade, tém ocorrido grandes mudangas na educacéo,
os avancgos digitais, por exemplo, possibilitam multiplos letramentos. Neste
projeto, procuramos desenvolver o letramento digital de estudantes, pela
mediacado do género propaganda social, explorado na perspectiva da proposta
PEGUE/Projeto de Ensino de Géneros no Universo Educacional, de Santos
(2001), e ainda tendo como suporte a plataforma tecnolégica Canva.
Acreditamos que as atividades de compreensdo e produgdo do género
propaganda social possibilitara aos alunos formagao critica e oportunidade de
participar efetivamente de um processo de discussao sobre temas sociais atuais
e significativos para o exercicio da cidadania.

A proposta PEGUE mostra-se produtiva, pois concebe a producéo
textual escolar numa abordagem sociointeracional, cognitiva e processual. Nela,
o aluno aprende e elabora etapa por etapa, desde o estagio da compreenséo do
género ao estagio da circulagéo da produgao textual, refletindo sobre suas a¢des
em cada fase e tendo a oportunidade de aprimoramento, sempre com
acompanhamento, incentivo e orientacdo do professor. Sdo explorados os
principais tragos enunciativos do género propaganda social: contexto de
producdo e recepgao, tema, fungdo, organizacéo e linguagem. A ferramenta
Canva colabora no objetivo de letrar digitalmente os estudantes, uma vez que
propicia recursos e funcionalidades de planejamento grafico e edicao das
propagandas sociais a serem criadas cooperativamente por eles.

Dessa forma, o presente projeto de estudo é apresentado como produto
educacional vinculado ao Programa de Mestrado Profissional em Ensino de
Ciéncias Humanas, Sociais e da Natureza da Universidade Tecnoldgica Federal
do Parana — Campi Londrina e Cornélio Procopio - Parana. Este projeto
pedagogico envolve os alunos do Ensino Fundamental |l relacionado a disciplina
Lingua Portuguesa.

Esperamos que este suporte didatico Ihe seja bastante proveitoso!

Londrina, 2022.

Mestrando Tiago Henrique Salomao

Prof° Dr. Givan José Ferreira dos Santos.



[ 1° ENCONTRO }

Nés ja estudamos em aulas anteriores que usamos textos/géneros
textuais (por exemplo, conversa espontanea, pedido de informacdo, carta
pessoal, requerimento, resumo, e-mail, mensagem escrita de WhatsApp, poema,
receita culinaria, comentario online) para nos relacionar com outras pessoas nos
diferentes ambientes sociais/dominios discursivos (por exemplo, cotidiano
familiar, escola, empresa, religido, midia digital, publicidade, jornalismo) em que
nos encontramos. Vamos ver o que vocé sabe sobre alguns géneros da midia
digital.

1) A seguir, vocé encontrara alguns géneros digitais. Escreva o nome e o objetivo
de produgao de cada género.

Texto |

.

NOS 0 CHAMAMOS 'MELO AMBLENTE..POROUE JA
) DESTRUIMOS METADE?

Fonte: KD Imagens (2016).

a) nome:

b)objetivo:




Texto Il

m INTERNETZBR@SILE 2010

190 mirthicess

81,3 miLHoes+

|
|
[
|
L muiheres homens dish |

51,04% 48,965, "~ usuarios de internet

2 y
% 31% lanhouse &'} AT
= 27% residéncia - Ea -f—)
= 259, casa de parentes ou amigos — - ==
S 12%, trabalho — o .
Sl 119 wcolmouten == 3 HORAS 28% 8%

O brasileiro acha ‘_.’9, 939%, se sentem mais informados com a internet

que a vida

T 889, se sentem mais comunicativos com a internet
melhorouv depois =

da infernet — 17% se sentem mais estressados com a internet
Como as pessoas 40% orkut
se comunicam? 32‘,2 o~ a Games
TR 42% 81%
o o
4%
6%
S~
B B

12 a 15 AnNOS

idade que mais acessa
internet

Fonte: Cardoso (2010).

a) nome

b)objetivo

Texto Il



Ninguém precisa de sinal,
precisa de educacao.

#respeiteafaixa

Fonte: Ozério (2017)

a) nome:

b)objetivo:

Texto IV

9 Comentarios

Escreva seu comentaric

Leia os termos de uso

ontem

Ja li varias resenhas do Arsenio Meira no
Skoob, e realmente era um cara diferenciado,
que transparecia o amor pela Literatura em
cada palavra que escrevia. Um dia serei um
leitor tao excepcional como ele foi...

> 0 4+~ Responder =

Fonte: Casarin (2020)



a) nome:

b)objetivo:
Texto V
- Port Ss — CPM
< a owse. Portuouge
para vocés! S
As O9 horas, live de Lingua

Portuguesa
https://voutu.be/
o BcjOMMIeo

As 10 horas, live de Lingua
estrangeira modermna
https://yvyvoutu.be/

vew N Nx<x8S N Yd 7w

As 14 horas, live de

Portugués —- Ensimno Medio
https://voutu. be/doxKalk—
hkY k
Recebi de uma amiga
professora @
E hoje

—— (=) = O,

Fonte: Print screen do dialogo no grupo do WhatsApp Lingua Portuguesa.

a) nome:

b)objetivo:

Texto VI
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ela ainda

nao chegou?

Por qué | Porqué | Por que || Porque

Fonte: Quizur (2020) *

a) nome:

b)objetivo:

2) Agora vamos discutir um pouco mais sobre um dos géneros digitais que vocé
identificou na atividade 1: a propaganda social, também chamada de anuncio de
campanha comunitaria.

a) Vocé ja havia lido ou produzido esse género? Em caso afirmativo,

explique em qual situacéao.

b) Reflita e comente como esse género influencia a vida das pessoas.

" Retirado em 5 de junho de 2020 do site: pt.quizur.com.
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[ 2° ENCONTRO ]

Vocé passara a estudar com mais profundidade o género propaganda social.

Leia com atengao a propaganda social abaixo.

A regra € clara: preconceito
ndo faz parte do jogo.

Apoio:

Realizag¢io:
e. Comissdo da ve $4 salmriaa
| ldade Racial ¥ T N
SAMTA CATARINA gua da e acla i - Mgt

s s b Pt

Fonte: Cartéo ... (2016).

1) Agora, responda as questdes:

a) Compartilhe oralmente com a turma algo que chamou sua atengao na
propaganda.

b) Qual o assunto principal em discussao?

c) Quem assume a autoria do texto?
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d) Quem é o destinatario?

e) Qual é o objetivo do autor do texto em relagédo ao destinatario?

f) Em qual suporte (material fisico: jornal, revista, internet e outros) a
propaganda foi divulgada?

2) Em um texto/género textual o assunto principal pode ser abordado de
diferentes modos de valoragéo, por exemplo, juridico, econémico,
socioldgico, politico, filosofico, poético, ambiental, tecnoldgico, religioso,
entre outros. Quais dessas abordagens foram priorizadas na
propaganda? Justifique a sua resposta.

3) O género propaganda social é bastante flexivel quanto a sua organizacao
estética e aos elementos estruturais que o compdem. No entanto, muitas
propagandas costumam apresentar as partes descritas a seguir. Explique se a
propaganda lida apresenta essas partes ou outra forma de organizacao.
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a) Imagens: fotos, desenhos;

b) Texto escrito explicativo

c) Slogan: frase de impacto, de pequena extensao, facil de memorizar

d) Logotipo: representagao grafica e visual do anunciante

4) Vamos analisar os recursos de linguagem usados na propaganda:

a) Ha algum recurso verbal ou visual que proporciona grande for¢ca de convencer
o destinatario sobre a mensagem da propaganda. Explique.

b) O recurso chamado intertextualidade ocorre quando um texto se relaciona
com outros textos do mesmo dominio discursivo ou de outro dominio, retomando
ideias, expressoes, formas desses textos com os quais dialogam. Identifique o
uso de intertextualidade na propaganda.
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{ 3° ENCONTRO }

As propagandas sociais costumam ser criativas no uso de recursos de
organizacao estética e de linguagem (verbal e visual) para alcancar seus
objetivos de enredar os leitores. Para ampliar um pouco mais o conhecimento
desses recursos, vamos analisar mais duas propagandas sociais.
e Forme uma dupla com um (a) colega de sala, analisem as propagandas
e procurem construir respostas para as questdes apresentadas.

Texto |

VAMOS COMBATER
O TRABALHO INFANTIL

TRABALHO E PARA ADULTO.
CRIANCA TEM OUE BRINCAR E ESTUDAR

\;' = Y

]/%( n‘ﬁ

BRINCAR, ESTUDAR, VI'U"ER...
TRABALHAR, SO QUANDO CRESCER.

Campanha Nacional pela
Erradicacao do Trabalho Infantil

12 de Junho Dia Mundial de
Combate ao Trabalho InFantil
Procure o Conselho Tutelar: DENUNCIE

(53) 39041450 - 6285-5933 [
3892 LILTH -‘ﬁ

Fonte: Paraiso de Tocantins (2020).

a) Qual é o objetivo principal dessa propaganda?
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b) Quanto a disposicao estética/espacial dos elementos ou partes que
compdem essa propaganda, vocés consideram que o resultado final ficou

expressivo para conquistar o publico-alvo? Comentem.

c) Que recursos verbais (por exemplo, slogan, figuras de linguagem,
intertextualidade, polissemia, repeticdo de palavra ou expressao, grau
aumentativo ou diminutivo, provérbios, verbos no infinitivo, imperativo ou
gerundio, citagcbdes, neologismos, empréstimos linguisticos de outras
linguas, rimas, entre outros) e ndo verbais (fotos, desenhos, logotipos,
quadros, linhas, cores, numeros ou estatisticas, formas graficas das
letras, formas geométricas, entre outros) foram usados intencionalmente
como destaque para buscar a adesao do leitor? Como vocés avaliam o
uso desses recursos?
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Texto Il

ENTRE PARA A

GORRENTE SANGUjg,

® SANGUE E CONVIDE ALGUEY 4

Fonte: WordPress? (2020)

a) Qual é o objetivo principal dessa propaganda?

b) Quanto a disposicao estética/espacial dos elementos ou partes que
compdem essa propaganda, vocés consideram que o resultado final ficou

expressivo para conquistar o publico-alvo? Comentem.

2 Retirado em 8 de junho de 2020 do site:
https://comuniquec.files.wordpress.com/2009/07/doesangue.jpg.
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c) Que recursos verbais (por exemplo, slogan, figuras de linguagem,
intertextualidade, polissemia, repeticdo de palavra ou expressdo, grau
aumentativo ou diminutivo, provérbios, verbos no infinitivo, imperativo ou
gerundio, citagdes, neologismos, empréstimos linguisticos de outras
linguas, rimas, entre outros) e nao verbais (fotos, desenhos, logotipos,
quadros, linhas, cores, numeros ou estatisticas, formas graficas das
letras, formas geométricas, entre outros) foram usados intencionalmente
como destaque para buscar a adesao do leitor? Como vocés avaliam o
uso desses recursos?
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[ 4° ENCONTRO }

Para auxiliar no processo de criagcdo da propaganda social digital,

podemos usar recursos tecnolégicos, como ferramenta didatica, a fim de

qualificar a producéo textual e promover o ambiente favoravel a participacao

individual e colaborativa.

Entre outras possibilidades de ferramentas

tecnoldgicas digitais para edi¢gao de texto e imagens, esta disponivel na internet

a plataforma Canva. Escolhemos essa plataforma como suporte para elaboracao

expressiva do género propaganda social que sera solicitada mais a frente. Na

sequéncia, apresentaremos orientacdes (com ilustragdes de prints de telas da

plataforma) para a utilizagdo dessa ferramenta com a mediagdo do professor.

Figura: Logotipo CANVA

Acesse

0 endereco
do Canva
fornecido
previamente
e escolha
uma opgao
de registro.

Canva é uma plataforma de design grafico que permite
aos usuarios criar graficos de midia social,
apresentagdes, pdsteres e outros conteudos visuais. Esta
disponivel online e em dispositivos moveis e integra
milhdes de imagens, fontes, modelos e ilustragdes. Para
ter acesso ao recurso, acesse 0 seguinte enderecgo:
https://www.canva.com/pt_br .

Novo no Canva? Registre-se!

Para que possamos ofereceruma
experiéncia melhor, diga-nos para que
vocé precisa do Canva

o Educagdo (professor ou aluna)



https://www.canva.com/pt_br
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e Ao concluir o registro, informe sua ocupagdo para que a ferramenta
indique opg¢des de templates para o seu perfil.

O préximo passo é escolher o que se deseja criar. Para isso, selecione a opgao

gue mais se adequa ao seu obijetivo.

Quero criar um...

)/;/ z_i rjlov:m:u'r NeSte
uon 5;&‘;&%”}:%} | aplicativo ha

v . -
! online sale varias opcoes

= _— et OPEC

Imagem para social media Logotipo Cartaz Panfleto Curriculo Banner online p ara cria an

de design. Sao

elas: panfleto,
cartaz,
anuncio, folder,
Apresentagio Convts g cartaz e outros
= géneros.

Nesse tutorial, focaremos na criagcéo de
um anuncio personalizado. Para tanto,
clique em Mais tipos de design.

Vocé sera
redirecionado
para a seguinte
pagina para
conhecer as
possibilidades
de edicao.

e ra
¢ | :
LEVA Ajuda ?
T { @ 2 + Adicionar nov... “ -v
3 ! 8 .

Nessa tela, vocé podera escolher entre editar um modelo sem formatagao
(template em branco) ou editar um modelo disponibilizado pela plataforma em
Templates.
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Na opcao Templates vocé podera escolher entre uma variedade de
modelos de designs pré-definidos para editar

Em Elementos vocé podera inserir imagens, grades, quadros,
formas, linhas, icones e graficos.

Na opcéo Texto, vocé podera inserir caixas de texto para titulos,
subtitulos e pequenos textos.

Em Fundo vocé podera colorir o plano de fundo do seu anuncio ou
escolher um fundo personalizado disponibilizado pela ferramenta.

Na opcéo Uploads, vocé podera importar imagens do seu proprio
computador, da web.

Em Pastas, vocé podera organizar suas imagens e designs em
pastas.

Para dar um titulo ao seu anuncio, clique emlanuncio- Sem titulo,jno canto
superior da tela, e digite o titulo desejado.

Design W Redimensionar S G Todssas alterages foram salvas Infografico - Sem titulo % Fazer upgrade

Infografico de n

GRATIS

+ Adicionar nov...
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Ap0s inserir todas as informagdes (imagens, icones, textos, graficos e outras)
No seu anuncio, vocé podera baixar a imagem ou compartilha-la. j

< Inicio Design ¥ Redimensionar

‘TOuR NEXT PITCH DECK

GRATIS

Baixar

&

Baixar

"

Iniciar apresentacdo

Redes sociais

Grupo do Facebook
Pagina do Facebook
Twitter

Animacdo (MP4/GIF)

Fimefil e | imlemdlle

Infografico - Sem titulo ¥ Fazer upgrade Compartilhar

19% 7 Ajuda 2
+ Adicionar nov.. . -v

Escolha o formato do arquivo

A Baixar X

Formato de arquivo

Seu design esta vazio. Adicione alguns

elementos antes de baixa-lo.

Baixar

Baixar (novamente)



Para compartilhar
virtualmente seu
anuncio, clique em
Compartilhar e escolha a
opcao que melhor se
adequa ao seu objetivo.

22

+21 Compartilhe seu design pd

Compartilhe seu design para
visualizacao ou edicao por
outras pessoas
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5° ENCONTRO

PRODUGAO TEXTUAL: PROPAGANDA SOCIAL

Durante alguns encontros, vocé e seus colegas vém participando de um
processo de apropriagao das principais caracteristicas do género propaganda
social. Agora é o momento de sua turma demonstrar o que aprendeu e elaborar
alguns expressivos exemplares desse género. A produgao textual sera de forma
colaborativa, vocé ira fazer uma parceria com mais dois ou trés colegas de sala.

Depois de formar o grupo de autores, escolham um tema/problema social
relevante para criagdo da propaganda. Ele pode ser relacionado a sua cidade ou
ao estado em que vocés moram, ao Brasil ou ao planeta. Exemplos: falta de
politica publica ou consciéncia social para descarte correto do lixo eletrénico,
poluicdo dos rios, racismo, uso inadequado do celular, problemas enfrentados
pelos imigrantes.

O objetivo de producédo da propaganda social € conscientizar o publico
leitor sobre o tema discutido e leva-lo a tomar uma atividade favoravel a ideia
defendida no texto. Escolham os destinatarios da propaganda de acordo com

esse objetivo e o tema abordado.

Planejamento

Para que o texto fique eficiente e agradavel, fagam primeiramente um bom
planejamento. A seguir, apresentamos algumas orientagdes:

e Conversem e escolha um tema/problema social significativo para abordar
no texto que possa interessar ao publico leitor previsto;

e Pesquisem amplamente sobre o tema e selecionem informacgdes
importantes, também busquem na plataforma Canva ou em outras
ferramentas digitais recursos visuais (fotos, imagens, cores, fontes, entre
outros) que possam ser associados as informagoes escritas e contribuir

para a eficiéncia textual.
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e Procurem explorar recursos da linguagem publicitaria, por exemplo:
figuras de linguagem, intertextualidade, polissemia, citagbes, rimas, entre

outros.

Execucgao/ Elaboragao

A partir da pesquisa, elaborem a primeira versdo da propaganda,
relacionando as informagdes escritas com os recursos visuais. Organizem de
forma harménica e criativa todos os elementos na construcéo do texto. Num
primeiro momento, o grupo ira iniciar a produgao textual com acompanhamento
mais direto do professor e, depois, prosseguira de modo mais autbnomo, quando

os principais itens da propaganda a ser criada estiverem definidos.

Revisao

Ao terminarem a primeira versao, analisem a qualidade do texto com
base nas questdes colocadas abaixo e, se necessario, se dediquem um pouco
mais e aprimorem o que for preciso:

¢ O tema social que escolhemos é atraente para o publico leitor?

e O texto que criamos esta adequado para atingir o nosso objetivo de
producao da propaganda?

e Organizamos de maneira adequada e atraente os elementos de
composicéo: titulo, texto escrito, imagem, slogan, logotipo?

e Exploramos recursos verbais e ndo verbais da linguagem publicitaria
como estratégia de convencimento do leitor?

e O nivel de linguagem (formal ou informal) esta adequado aos leitores?
Remessa
De acordo com o publico leitor escolhido como destinatario da

propaganda, combinem com o professor como sera enviado o texto a esse

destinatario, se os préprios autores entregarao ou se sera de outra forma.
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Avaliagao

Verifiquem com o professor quais critérios ele utilizara para avaliar o
texto produzido. Sugerimos uma proposta:
e Adequacédo ao género propaganda social e ao tema;
e Persuaséo (exploragéo de recurso verbais e n&o verbais convincentes);
e Coeréncia (harmonia de sentido entre os componentes do texto; sem
contradicées);
e Coesao (ligacao entre palavras, frases e imagens...);

e Desempenho da linguagem (clareza, corre¢gdo gramatical, vocabulario);

Circulacao

Combinem com o professor uma forma de socializar na escola e em outros
ambientes exteriores a escola as propagandas criadas pela turma, a fim de que
muitas pessoas possam ter acesso as criagdes. Seria interessante se a turma

pudesse criar um blog para divulgar as propagandas.
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