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RESUMO

ANDRADE, Deise Jane Silva de. Os Eco-Programas da Televisdo Brasileira e sua
Contribuicdo para a Fomentagdo da Educacdo Ambiental. 2014. 59f. Monografia
(Especializagdo em Gestdo Ambiental em Municipios). Universidade Tecnolégica
Federal do Parana, Medianeira, 2014.

As politicas publicas para Educacdo Ambiental destacam a contribuicdo
essencial dos meios de comunicagédo de massa. A Lei Federal 9.795/99, que institui
a Politica Nacional de Educagcdo Ambiental, prevé a todos o direito a educacéo
ambiental, cabendo aos veiculos de comunicagdo colaborar na disseminacdo de
informacéo e praticas educativas sobre o meio ambiente e incorporando a dimenséo
ambiental em sua programacéo. Sendo assim, o presente trabalho procura analisar
o0 potencial dos veiculos de comunicacéo, em especial os programas de televisdo - a
gue chamo de Eco-Programas, na difusdo e fomentacéo da educagéo ambiental. Ou
seja, este trabalho faz uma andlise da Educacdo Ambiental sob a perspectiva da
comunicag¢ao ambiental no mundo globalizado.

Palavras-chave: Comunicac¢do. Educacdo Ambiental. Eco-Programas



ABSTRACT

ANDRADE, Deise Jane Silva de. The Eco-Programs In Brazilian television and their
contribution to the building Of Environmental Education. 2014. 59f. Monografia
(Especializagdo em Gestdo Ambiental em Municipios). Universidade Tecnolégica
Federal do Parana, Medianeira, 2014.

Public Policies for Environmental Education highlight the essential contribution
of the mass media. The Federal Law 9,795 /99, establishing the National Policy for
Environmental Education, provides for the right of all the environmental education,
which is responsible for communication vehicles cooperate in the dissemination of
information and educative practices on the environment and incorporating the
environmental dimension into their programming. Thus, the present study seeks to
analyze the potential of communication vehicles, in particular the TV programs -
which | call Eco-Programs -, in the dissemination and promotion of environmental
education. In other words, this work is an analysis of Environmental Education from
the perspective of environmental communication in a globalized world.

Keywords: Communication. Environmental Education. Eco-Programas.
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1 INTRODUCAO

A questdo ambiental é tida como um conjunto de temética relativa ndo s6 a
protecdo da vida no planeta, mas também & melhoria da vida no meio ambiente e da
qualidade de vida da humanidade. Neste sentido Até que ponto as agbes das midias
eletronicas causam impactos e promovem mudangas de pensamentos na sociedade
brasileira, e no seu relacionamento com a natureza e com o0 meio ambiente?

No entanto, a questdo ambiental impbe as sociedades a busca de novas
formas de pensar e agir, individual e coletivamente, de novos caminhos e modelos
de produgéo de bens, para suprir necessidades humanas e relagdes sociais que nédo
perpetuem tantas desigualdades e ao mesmo tempo, que garantam a
sustentabilidade ecoldgica. Isso implica um novo universo de valores no qual a

educagéo tem um importante papel a desempenhar.

Atualmente a humanidade esta vivendo um momento desafiador mediante a
intensificacdo das crises ambientais. A questdo ambiental impde as sociedades a
busca de novas formas de pensar e agir, de novos caminhos e modelos de produgéo
de bens, para suprir necessidades humanas que n&o gere tantas desigualdades e
que garantam a sustentabilidade ecoldgica. Por este motivo, temas como
preservacdo do meio ambiente, ecologia, sustentabilidade, utilizacdo de material
reciclavel, fontes renovaveis de energia, descarte do lixo e demais assuntos
relacionados, tem ganhado cada vez mais visibilidade nos meios de comunicagéo de
massa, em especial nas midias eletrénica como a televiséo.

Tais meios desempenham papel primordial para a fomentagdo da Educacéo
Ambiental, pois sdo principais fontes de informacdo para expressiva camada da
sociedade brasileira, consolidando-se como um fator decisivo nos processos de
formacdo de opinido sobre a problemética ambiental. Segundo pesquisa do IBGE
(2008), cerca de 175 milhdes de pessoas (92,4%) com 14 anos ou mais procuram a
TV como fonte de entretenimento. Estes dados fazem-se crer no potencial dos
programas televisivos que abordam tematicas ambientais, tornando-se fortes aliados
da difuséo e fomentacdo da Educagcdo Ambiental.

Gragas a esses programas, as teméticas ambientais tém chegado ao

conhecimento, de segmentos da sociedade que nunca tinham tido acesso ao tema,
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uma vez que estas informagdes circulavam basicamente em espacos restritos como
a comunidade cientifica e técnica, seminarios, palestras e publicacbes
especializadas. Os Eco-Progamas — nome dado aos programas televisivos que
abordam tematicas ambientais — rompem as barreiras entre o meio de elite e de
massas, atuando como instrumento difusor de mensagens de grande potencial a
todos os individuos da sociedade, consolida-se, desta forma, um elemento essencial
para o alcance de uma viséo interdisciplinar do meio ambiente.

A Educacdo Ambiental por sua vez oferece instrumentos para que as pessoas
possam compreender problemas que afetam a sua vida, a de sua comunidade, a de

seu pais e a do planeta. Segundo Sato:

A Educacdo Ambiental contribui significativamente para a melhoria geral da
educacdo devido a sua natureza de tentar implementar solugdes efetivas
em relacdo aos problemas ambientais e, consequentemente, melhorar as
condigbes de sobrevivéncia. (SATO, 2004, p. 55)
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2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS DA PESQUISA

Este trabalho foi desenvolvido a partir do levantamento de dados tedricos,
envolvendo a realizacdo de uma pesquisa bibliografica voltada para a questdo da
Comunicagcéo e Educacdo Ambiental. Trata-se do principal objetivo enfatizar a
importancia dos Eco-Programas no processo de fomentagédo da Educagcdo Ambiental
no Brasil.

Para a elaboracao deste trabalho foi adota pesquisa do tipo Exploratéria, por
meio do Estudo do Caso. Os dados foram coletados sempre em consonancia com
outras fontes, que deram base ao assunto abordado como: pesquisa bibliogréafica e
analise de documentos.

Por se tratar de uma pesquisa bastante especifica, foi necessario um
processo de sondagem, com vistas a aprimorar idéias, descobrir intuicdes e,
posteriormente, construir hipoteses.

A analise de dados se deu a partir das anotagbes feita pelo pesquisador
como, a descricdo dos sujeitos e a situacdo observada. Na andlise atraves de
documentos foi feita a partir de dados estatisticos provenientes de pesquisas ja
existente.

Diante dos resultados obtidos, foi possivel perceber a importdncia dos
veiculos de comunicagdo, em especial a televisédo para a difusdo das questbes

ambientais.
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3 DESENVOLVIMENTO DA PESQUISA BIBLIOGRAFICA

3.1 EDUCACAO AMBIENTAL

3.1.1 Educacgéo Ambiental - Conceito

Os problemas ambientais como o aquecimento global, o esgotamento da
camada de ozb6nio da estratosfera, a contaminacdo da agua e dos solos, a
destruicdo da cobertura florestal e a extingdo de algumas espécies, sao
consequéncia do modelo de desenvolvimento atual, desigual, e esgotante dos
recursos naturais do ultimo século. Neste contexto, a Educagdo Ambiental (EA)

surge como resposta a preocupacdo da sociedade com o futuro do planeta.

Segundo Guimaraes:

Pela gravidade da situacao ambiental em todo o mundo, assim como no
Brasil, ja se tornou categorica a necessidade de implementar a EA para as
novas geracdes em idade de formacgéao de valores e atitudes, como também
para a populacdao em geral, pela emergéncia da situacdo em que nos
encontramos. (GUIMARAES, 2007, p. 15).

Preocupados com o futuro do planeta, organizagbes ndo governamentais e
até mesmo a sociedade civil passaram a exercer pressdes politicas para alertar os
lideres politicos e as comunidades sobre a necessidade de proteger o mundo e
colocar em préatica uma educacéo voltada para as questdes ambientais. Segundo
Guimaraes (2000, p. 31) a Educagdo Ambiental “aponta para as transformagdes da
sociedade em dire¢é@o a novos paradigmas de justi¢ca social e qualidade ambiental”.

Diante desse contexto, a Educagdo Ambiental é percebida como uma
importante ferramenta para a construgcdo de uma sociedade que preze pela
sustentabilidade, de modo a modificar o atual panorama de crise e de risco

ambiental.

[...] a EA tem o importante papel de fomentar a percepgdo da necessaria
integracdo do ser humano com o meio ambiente. Uma relagdo harmoniosa,
consciente do equilibrio dindmico na natureza, possibilitando, por meio de
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novos conhecimentos, valores e atitudes, a inser¢do do educando e do
educador como cidaddos no processo de transformagdo do atual quadro
ambiental do nosso planeta (GUIMARAES, 2007, p. 15).

No Brasil, a Educacdo Ambiental tornou-se Lei em 27 de Abril de 1999,
referida pelo N° 9.795, que institui a Politica Nacional de Educacdo Ambiental. No art

1° da Lei, a Educacdo Ambiental esta definida como:

Os processos por meio dos quais o individuo e a coletividade constroem
valores sociais, conhecimentos, habilidades, atitudes e competéncias
voltadas para a conservacdo do meio ambiente, bem de uso comum do
povo, essencial a sadia qualidade de vida e sua sustentabilidade. (BRASIL,
1999, p).

Jé para a UNESCO a Educacdo Ambiental é:

Um processo permanente no qual os individuos e a comunidade tomam
consciéncia do seu meio ambiente e adquirem conhecimentos, habilidades,
experiéncias, valores e a determinacdo que os tornam capazes de agir,
individual ou coletivamente, na busca de solu¢cdes para os problemas
ambientais, presentes e futuros (UNESCO, 1987).

No Capitulo 36 da Agenda 21, a Educagdo Ambiental consiste num processo

gue busca:

[...] desenvolver uma populagédo que seja consciente e preocupada com o
meio ambiente e com os problemas que lhes sdo associados. Uma
populacdo que tenha conhecimentos, habilidades, atitudes, motivacbes e
compromissos para trabalhar, individual e coletivamente, na busca de
solucdes para os problemas existentes e para a prevencdo dos novos [...].
(MMA, 2014).

O processo educativo proposto pela EA objetiva & formacdo de sujeitos
capazes de compreender o mundo e agir nele de forma critica e consciente.
Pretende-se desenvolver nas pessoas conhecimentos, habilidades e atitudes

voltadas para a preservacao do meio ambiente.

[..] a educagdo ambiental para uma sustentabilidade equitativa € um
processo de aprendizagem permanente, baseado no respeito a todas as
formas de vida. Tal educacéo afirma valores e a¢des que contribuem para a
transformacdo humana e social e para a preservacdo ecoldgica. Ela
estimula a formacdo de sociedades socialmente justas e ecologicamente
equilibradas, que conservam entre si relagdo de interdependéncia e
diversidade. Isto requer responsabilidade individual e coletiva em nivel local,
nacional e planetario. (PORTAL MEC, 2014).
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De acordo com os Parametros Curriculares Nacionais:

A Educacdo Ambiental como meio indispensavel para se conseguir criar e
aplicar formas cada vez mais sustentaveis e de interacdo sociedade-
natureza e solugBes para os problemas ambientais. Evidentemente, a
educacdo sozinha néo é suficiente para mudar os rumos do planeta, mas
certamente é condigdo necessaria para tanto. (PCNs, 1997: p. 24)

O carater humanista, holistico, interdisciplinar e participativo da Educagéo

Ambiental contribui para a fomentagéo das:

sensibilidades afetivas e capacidades cognitivas para uma leitura do mundo
do ponto de vista ambiental. Dessa forma, estabelece-se como mediacéo
para multiplas compreensdes da experiéncia do individuo e dos coletivos
sociais em suas relagdes com o ambiente. Esse processo de aprendizagem,
por via dessa perspectiva de leitura, da-se particularmente pela acao do
educador como intérprete dos nexos entre sociedade e ambiente e da EA
como mediadora na construgdo social de novas sensibilidades e posturas
éticas diante do mundo (CARVALHO, 2004).

Neste sentido, conclui-se que a Educagdo Ambiental busca a formagédo de
cidaddos conscientes do seu papel na preservagdo do meio ambiente, e aptos a
tomar decisfGes sobre questdes ambientais necessarias para o desenvolvimento de
uma sociedade sustentavel.

Para Sato

A Educacédo Ambiental € um processo de reconhecimento das habilidades e
modificadas as atitudes em relagdo ao meio para entender e apreciar as
inter-relacbes entre os seres humanos, suas culturas e seus meios
biofisicos. A Educagdo Ambiental também esta relacionada com a pratica
das tomadas de decisdes e a ética que conduzem para a melhoria da
qualidade de vida. (SATO, 2003. p. 22)

3.1.2 Principios da Educagdo Ambiental

Como dito anteriormente, a Educacdo Ambiental é responsavel pela
sensibilizagdo e capacitacdo da populagédo a respeito dos problemas ambientais.
Com ela, busca-se desenvolver técnicas e métodos que facilitem o processo de

tomada de consciéncia sobre a gravidade dos problemas ambientais.
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De acordo com a Politica Nacional de Educacao Ambiental, sdo principios da

Educacdo Ambiental:

[...] enfoque humanista, holistico, democratico e participativo; concepgéo do
meio ambiente em sua totalidade, considerando a interdependéncia entre o
meio natural, o sOcio-econdmico e o cultural, sob o enfoque da
sustentabilidade; pluralismo de idéias e concepgdes pedagdgicas, na
perspectiva da inter, multi e transdisciplinaridade; vinculacao entre a ética, a
educacdo, o trabalho e as praticas sociais; garantia de continuidade e
permanéncia do processo educativo; permanente avaliacdo critica do
processo educativo; abordagem articulada das questdes ambientais locais,
regionais, nacionais e globais; reconhecimento e o respeito a pluralidade e a
diversidade individual e cultura. (BRASIL,1999, artigo 4°).

Dentre os objetivos que a Politica Nacional de Educacdo Ambiental

fundamenta no artigo 5°, estéo:

o desenvolvimento de uma compreenséo integrada do meio ambiente em
suas multiplas e complexas relagBes, envolvendo aspectos ecolégicos,
psicologicos, legais, politicos, sociais, econémicos, cientificos, culturais e
éticos; a garantia de democratizagdo das informagbes ambientais; o
estimulo e o fortalecimento de uma consciéncia critica sobre a problematica
ambiental e social; o incentivo a participacdo individual e coletiva,
permanente e responsavel, na preservacao do equilibrio do meio ambiente,
entendendo-se a defesa da qualidade ambiental como um valor inseparavel
do exercicio da cidadania; o estimulo a cooperacdo entre as diversas
regibes do Pais, em niveis micro e macrorregionais, com vistas a
construcdo de uma sociedade ambientalmente equilibrada, fundada nos
principios da liberdade, igualdade, solidariedade, democracia, justica social,
responsabilidade e sustentabilidade; o fomento e o fortalecimento da
integracdo com a ciéncia e a tecnologia; o fortalecimento da cidadania,
autodeterminacdo dos povos e solidariedade como fundamentos para o
futuro da humanidade. (BRASIL, 1999, artigo 59).

A Educacdo Ambiental deve buscar valores que conduzam a uma convivéncia
harmoniosa com o ambiente e as demais espécies que habitam o planeta, auxiliando
as pessoas a analisar criticamente o principio antropocéntrico, que tem levado a

destruicdo inconsequente dos recursos naturais e de varias espécies.

3.1.3 Um Breve Histérico da Educagdo Ambiental

Até a década de 1950 praticamente ndo havia preocupagdo com os efeitos

ambientais da industrializacdo. E a partir de 1952, com os adventos dos grandes
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impactos da Revolugdo Industrial, que uma maior sensibilizagdo coletiva sobre os
problemas ambientais ocorrera, desencadeando “[...] uma série de discussdes em
outros paises, catalisando o surgimento do ambientalismo nos Estados Unidos a
partir de 1960”. (DIAS, 1991, p.77).

O primeiro grande impacto da Revolugdo Industrial deu-se em 1952. Os
niveis insustentadveis da poluicdo atmosférica provocaram morte de milhares de
pessoas em Londres (CZAPSKI, 1998). O mesmo aconteceu em Nova York no
periodo de 1952 a 1960. Outro pais a sofrer com os impactos da Revolugéo foi o
Japéo. Em 1953, a cidade de Minamata sofreu com danos da poluigdo industrial por
mercario, que resultou na intoxicacdo da populagéo local. Alguns anos depois, a
poluicdo por mercurio vitimara os moradores da cidade de Niigata, também no Japéo
(CZAPSKI, 1998).

Segundo Dias (1992. p.399), o termo Educagéo Ambiental surge pela primeira
vez em 1965, na Conferéncia em Educagdo Ambiental, da Universidade de Keele,
na Gra Betania. Nesta ocasido o termo ainda estava associado como ecologia
aplicada, contudo foi atestada a sua importancia como parte essencial da educagéo
de todos os cidad&os.

O processo de implantagédo e desenvolvimento da Educagdo Ambiental se
deu através de congressos e conferéncias internacionais ocorridos a partir da
década de 70. Segundo Sato (2004, p.23) a primeira definicAo internacional da
Educacdo Ambiental é adotada, em 1971, pela International Union for the
Conservation of Nature, contudo o termo estava essencialmente ligado a questéo da
preservagdo de ambientes naturais e dos seus sistemas de vida.

Somente a partir de1972, “o homem é considerado essencial no processo de
conservagdo ambiental e a Educagcdo Ambiental passa a ser compreendida de forma
mais abrangente” (SATO, 2004, p.17). Este novo ponto de vista a respeito da
Educacdo Ambiental surge na Conferéncia Internacional sobre o Meio Ambiente, em
Estocolmo, Suécia. No evento, promovido pela Organizacdo das Nagbes Unidas
(ONU) foi criado o Programa das Nac¢des Unidas para o Meio Ambiente (PNUMA).

Muitos outros congressos e conferéncias com temas ambientais foram
realizados, e documentos nacionais e internacionais a respeito da Educacéo
Ambiental foram elaborados, vejamos alguns: em 1974 foi realizado o Seminério de
Educacdo Ambiental, sediado em Jamir, na Finlandia; O Programa Internacional de

Educagcdo Ambiental, instituido Encontro de Belgrado (atual Sérvia), realizado em
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1975, resultou na Carta de Belgrado; A | Conferéncia Intergovernamental sobre
Educacdo Ambiental, realizada em Thilisi, no ano de 1977, pela UNESCO com a
colaboracdo do PNUMA, foi considerada o ponto culminante do Programa
Internacional de Educacdo Ambiental, estabelecido em 1972. Nessa Conferéncia foi
estabelecida a natureza da Educacdo Ambiental e definidos seus principios,
objetivos, caracteristicas, bem como as estratégias a serem adotadas para sua
efetivacdo. Também vale lembrar-se do Il Congresso Internacional de Treinamento e

Educacdo Ambiental, realizada em Moscou, em 1987.

3.1.4 Programa Nacional de Educagcdo Ambiental (ProNEA)

Programa Nacional de Educacdo Ambiental (ProNEA) é resultado de um
processo que envolveu as Comissfes Interinstitucionais Estaduais de Educacéo
Ambiental, as Redes de Educac¢do Ambiental além da participacdo de cerca de 800
educadores ambientais, que resultou no seu texto final em 2004. Este programa tem
por objetivo promover a Educagdo Ambiental em todos os niveis de ensino e a
conscientizacdo publica para garantir o meio ambiente ecologicamente equilibrado.

Como diretrizes do Programa, sdo definidas as seguintes: transversalidade e
interdisciplinaridade; descentralizagdo espacial e institucional; sustentabilidade
sécio-ambiental; democracia e participacdo social; aperfeicoamento e fortalecimento
dos Sistemas de Ensino, Meio Ambiente e outros que tenham interface com a
educagéo ambiental. (BRASIL/ProNEA, 2005).

O ProNEA define um conjunto de objetivos que, em fungdo do
desenvolvimento sustentavel, devem ser considerados:

1) Promover a incorporacdo da educacdo ambiental na formulagdo e
execucao de atividades passiveis de licenciamento ambiental,

2) Estimular as empresas, entidades de classe, instituicdes publicas e
privadas a desenvolverem programas destinados a capacitacido de trabalhadores,
visando a melhoria e ao controle efetivo sobre o meio ambiente de trabalho, bem
como sobre as repercussdes do processo produtivo no meio ambiente;

3) Criar espagos de debate das realidades locais para o desenvolvimento de

mecanismos de articulacdo social, fortalecendo as praticas comunitarias
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sustentaveis e garantindo a participagdo da populacdo nos processos decisorios
sobre a gestdo dos recursos ambientais;

4) Estimular e apoiar pesquisas, nas diversas areas cientificas, que auxiliem
o desenvolvimento de processos produtivos e solugdes tecnoldgicas, fomentando a
integracao entre educagdo ambiental, ciéncia e tecnologia;

5) Incentivar iniciativas que valorizem a relagdo entre cultura, memoria e
paisagem — sob a perspectiva da biofilia -, assim como a interagédo entre os saberes
tradicionais e populares e os conhecimentos técnicos e cientificos;

Com a regulamentacdo da Politica Nacional de Educa¢do Ambiental, o
Programa compartilha a missdo de Fortalecimento do Sistema Nacional de Meio
Ambiente (Sisnama), por intermédio do qual a PNEA deve ser executada, em
sintonia com as demais politicas federais, estaduais e municipais de governo.

Vale ressaltar que o ProNEA (2005): “é um programa de ambito nacional, o
gue néo significa que a sua implementacgéo seja de competéncia exclusiva do poder
publico federal, ao contréario, todos os segmentos sociais e esferas de governo séo
corresponséveis pela sua aplicacdo, execugdo, monitoramento e avaliagdo”.

O ProNEA foi criado em 1994, pelo governo federal, porém, é apenas através
da criagdo da Politica Nacional de Educagdo Ambiental (PNEA), em 1999, que esta
institucionalizagéo se consolida. A PNEA foi regulamentada em 2002 pelo decreto
4.281/02, tendo sido definido, nesse momento, o Orgéo Gestor de EA, representado
pela Diretoria de Educacdo Ambiental do Ministério do Meio Ambiente (DEA/MMA), e
pela Coordenacdo Geral de Educagdo Ambiental do Ministério da Educacéo
(CGEA/MEC). Em 2003 o ProNEA (12 edigéo) foi reformulado, e em 2004 passou
por uma consulta publica (2a. edigdo); em 2005 foi publicada sua 32 verséo (versao

final).

3.1.5 Educacao Ambiental Além das Instituicdes de Ensino Tradicionais

A construcdo dos valores ambientais esta atrelados diferentes meio e formas
educativas, que passam pela conscientizacdo ambiental através dos meios de
comunicacdo de massa, até a concepcdo de uma educagdo ambiental formal

educativa que permeia as instituicdes tradicionais de ensino. Sendo assim, a
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discussao acerca da tematica educagdo ambiental precisa ser adotada como prética

rotineira em todos os niveis do conhecimento. Segundo Guimarées:

Pela gravidade da situacao ambiental em todo o mundo, assim como no
Brasil, ja se tornou categorica a necessidade de implementar a EA para as
novas geracdes em idade de formacéo de valores e atitudes, como também
para a populacdao em geral, pela emergéncia da situacdo em que nos
encontramos. (GUIMARAES, 20074, p. 15)

A Lei da Politica Nacional de Educacdo Ambiental (9.795/99) defende a
democratizacdo das informac¢des ambientais, partindo do principio que todas as
pessoas devem ter oportunidade de acesso as informagfes e que lhes permitam
participar ativamente na busca de solu¢des para as probleméticas ambientais. Ainda
de acordo com a Lei, a Educacdo Ambiental deve estar além da escola e dos
métodos tradicionais de ensino, estendida a responsabilidade de ac&o de toda a
sociedade, de modo a conscientizar, fomentar o conhecimento, estudos técnicos,
atitudes, agdes, aptiddes de participagdo e transformacao (BRASIL, 1999).

Do ponto de vista didatico, a Educacdo Ambiental divide-se em duas
categorias basicas, a formal e nao formal. Conforme descrito no artigo 2°, da Politica
Nacional de Educacdo Ambiental: “a educacdo ambiental € um componente
essencial e permanente da educacao nacional, devendo estar presente, de forma
articulada, em todos os niveis e modalidades do processo educativo, em carater
formal e ndo formal”. (BRASIL,1999).

A Educacdo Ambiental formal é de responsabilidade das instituicdes de
ensino. Ela envolve estudantes em geral, desde a educac¢éo infantil até o ensino
fundamental, médio e universitario, além de professores e demais profissionais
envolvidos em cursos de treinamento em Educagdo Ambiental. J& a educagéo néo
formal estd4 vinculada a ac¢Bes e préticas educativas, que visam sensibilizar e
conscientizar a coletividade e & sua organizagdo e participagdo na defesa da
qualidade do meio ambiente. A Educacdo ndo formal caracteriza - se por sua
realizacéo fora da escola, envolvendo flexibilidade de métodos e de contetdos e um
publico alvo muito varidvel em suas caracteristicas: faixa etaria, nivel de
escolaridade, nivel de conhecimento relacionado a questdo ambiental.

No artigo 3° fica claro que todos tém o direito & Educagdo Ambiental,

incumbindo:
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| - ao Poder Publico, nos termos dos artigos 205 e 225 da Constituicdo
Federal, definir politicas publicas que incorporem a dimensdo ambiental,
promover a educagcdo ambiental em todos os niveis de ensino e o
engajamento da sociedade na conservacao, recuperacdao e melhoria do
meio ambiente; (...).

V - as empresas, entidades de classe, instituicGes publicas e privadas,
promover programas destinados a capacitacdo dos trabalhadores, visando a
melhoria e ao controle efetivo sobre o ambiente de trabalho, bem como
sobre as repercussdes do processo produtivo no meio ambiente. (BRASIL,
1999).

A Educacdo Ambiental, também tem sido incorporada como componente
importante em ac¢des de diversas areas como, por exemplo: salde, direitos sociais,
gestdo ambiental em unidades de conservagdo e setor industrial, dentre outras.
Assim como, Cresceu 0 numero de pesquisas e pesquisadores, em varias areas da
ciéncia (Ex. Geografia, Pedagogia, Biologia, Sociologia), que tem se referido e se
dedicado a projetos de Educagdo Ambiental.

Percebe-se que no século XXI, que muitos paises tém demonstrado interesse
na fomentagdo da Educacdo Ambiental, seja pela percepc¢ao cada vez maior de seu
importante papel preventivo para alguns problemas ambientais, ou seja, pelas
exigéncias de organismos internacionais no sentido da instauracdo de politicas
conservacionistas em que se inclui a Educacdo Ambiental. Nestes ultimos anos,
instituicdes publicas e privadas vém demonstrando interesse crescente em fomentar

a Educacgéo Ambiental.

3.2 CONFERENCIA DAS NACOES UNIDAS SOBRE O MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO: ECO-92

Com o objetivo de conciliar o desenvolvimento sécio-econdmico com a
conservagdo e protecdo dos ecossistemas da Terra, Organizacdo das Nacoes
Unidas (ONU), realizou em 1992, a Conferéncia das Nag¢des Unidas sobre o Meio
Ambiente e Desenvolvimento, sediada na Cidade do Rio de Janeiro, que ficou
conhecida como Ri0-92, Eco-92 ou Cuapula da Terra. A reunido aconteceu 20 anos
depois da primeira conferéncia do tipo em Estocolmo - Suécia, considerada o
principal evento a dar inicio, em carater internacional, a0 movimento ecolégico que

conhecemos ainda hoje.
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Eco 92 ajudou a popularizar as questbes ambientais no Brasil e em diversos
paises, conscientizando as nagdes ricas a ajudarem os paises em desenvolvimento
na implementagdo de uma economia sustentavel. Estiveram na Conferéncia diversos
Chefes de Estado, Ministros e outras altas personalidades dos paises membros,
cerca de 150 delegacdes estrangeiras e mais de 3000 participantes, entre técnicos,
cientistas e jornalistas e teve a duragao de duas semanas.

A partir da idéia do desenvolvimento sustentavel, foco da Eco 92, foram
elaborados os seguintes documentos oficiai: A Carta da Terra; as trés convengoes —
biodiversidade, desertificagdo e mudancas climaticas; uma declaragdo de principios
sobre florestas, a declaragdo do Rio sobre ambiente e desenvolvimento e a Agenda
21 (sugerindo que cada pais elabore seu plano de preservagdo do meio ambiente).

A “Carta da Terra” apresenta uma série de principios relacionados ao
respeito ao meio ambiente, a integridade ecoldgica, contemplando também a justica
sécio-econdmica e a paz, no intuito de se alcancar uma melhor qualidade de vida
para todos. Além da Carta da Terra também foi elaborado o Tratado de Educacéo
Ambiental para Sociedades Sustentaveis e Responsabilidade Global.

No tratado foram estabelecidos 16 paragrafos nos quais alegava que a
Educacdo é um direito de todos, devendo ter como base um principio critico e
inovador, além de possuir uma visdo holistica tratando de questdes globais sem
desmerecer nenhum dos povos. Deve também valorizar as formas de conhecimento,
planejar e capacitar as pessoas para a Educagdo Ambiental, cooperar o dialogo
entre individuos e instituicdes. Como plano de a¢&o, o Tratato estabeleceu 22
paragrafos e entre suas principais diretrizes de acdo, destaca-se: O incentivo a
produgédo de conhecimento; a instituicbes que tenham compromisso com a
sustentabilidade; cooperar com ONGs e Governos a questdes ambientais e mobilizar
organiza¢cbes e movimentos sociais na melhoria da qualidade de vida e do meio
ambiente.

Outro documento muito importante assinado durante o evento foi a Agenda
21, que se trata de um plano de agéo e metas com 2.500 recomendacdes sobre
como atingir o desenvolvimento sustentivel. Segundo esse documento, a
conservagdo ambiental do planeta ndo pode ser alcangada sem a erradicacao da
pobreza e a diminuicdo das desigualdades sociais.

Entre os objetivos da Agenda 21, destacam-se:

- A universalizagdo do saneamento basico e do ensino;
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- Maior participagdo das ONGs, dos sindicatos e dos trabalhadores na vida da
sociedade;

- O planejamento e o uso sustentado dos recursos do solo, das formagdes vegetais
e dos rios, lagos e oceanos;

- A conservacéo da biodiversidade.

A ECO-92 resultou no acordo, no qual os paises em desenvolvimento
deveriam receber apoio financeiro e tecnoldgico para alcangarem outro modelo de
desenvolvimento que seja sustentavel, inclusive com a redugdo dos padrdes de
consumo, sobre tudo os combustiveis fésseis (petroleo e carvdo mineral). Com essa
decisdo, a unido possivel entre meio ambiente e desenvolvimento avancgou,
superando os conflitos registrados nas reunides anteriores patrocinadas pela ONU,
como na Conferéncia de Estocolmo.

Eventos, ndo menos importantes foram realizados em prol da fomentagdo da
Educacdo Ambiental, muitos deles resultaram na elaboragdo de documento e
tratados: Forum Global das ONGs - Encontro de Educacdo Ambiental para
Sociedades Sustentaveis; Parametros Curriculares Nacionais — PCNs — 1996;
Conferéncia Internacional sobre Meio Ambiente e Sociedade: Educacdo e
Conscientizacdo Publica para a Sustentabilidade, em Thessalonik, Grécia — 1997; |
Conferéncia Nacional de Educacdo Ambiental, em Brasilia — 1997. Declaracdo de
Brasilia para a Educacdo Ambiental; Programa Nacional de Educacdo Ambiental -
1999. Politica Nacional de Educacdo Ambiental; Agenda 21 Brasileira — 2002;
Cuapula Mundial sobre Desenvolvimento Sustentavel / Rio+10 - Africa do Sul, 2002;
Protocolo de Kyoto entra em vigor — 2005; Politica de Educacdo Ambiental do
Distrito Federal — 2006 e a Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Ambiente e

Desenvolvimento Sustentavel / Rio + 10, no Rio de Janeiro, 2012.

3.2.1 Rio+ 10 e Rio +20

Dez anos apds a EC0O-92, a Organizacéo das Nagdes Unidas (ONU) realizou
a Conferéncia das Nacdes Unidas sobre Ambiente e Desenvolvimento Sustentavel a
(Rio + 10), realizado em Joanesburgo, na Africa do Sul. O evento reuniu

representantes de governos de mais de 150 paises, grandes empresas, associacdes
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setoriais, organizagdes n&o governamentais, milhares de pessoas, entre elas
delegacg®es e jornalistas do mundo inteiro, reuniram-se no final de agosto de 2002.

No encontro foram debatidas questdes sobre fornecimento de agua,
saneamento bésico, energia, salude, agricultura e biodiversidade. Também foram
cobrar atitudes com relagdo aos compromissos firmados durante a Eco-92, com o
principalmente colocar em prética a Agenda.

As discussdes na Rio+10 ndo se restringiram apenas a preservagdo do meio
ambiente, englobou também aspectos sociais. Um dos pontos mais importantes da
conferéncia foi & busca por medidas para reduzir em 50%, o nimero de pessoas que
vivem abaixo da linha de pobreza (com menos de 1 ddlar por dia) até 2015. Nos
debates, os paises se concentraram em &reas carentes com o intuito de implementar
um plano de acgao global que buscaria conciliar desenvolvimento da sociedade e
preservagdo do meio ambiente para as geragoes futuras.

Infelizmente o resultado da Rio+20 n&do foi o esperado. Os impasses,
principalmente entre os interesses dos paises desenvolvidos e em desenvolvimento,
acabaram por frustrar as expectativas para o desenvolvimento sustentavel do
planeta. Os paises desenvolvidos ndo cancelaram as dividas das na¢gfes mais
pobres, bem como os paises integrantes da OPEP (Organizacdo dos Paises
Exportadores de Petrdleo), juntamente com os Estados Unidos ndo assinaram o
acordo que previa o uso de 10% de fontes energéticas renovaveis (edlica, solar,
etc.).

Um dos poucos resultados positivos foi referente ao abastecimento de agua.
Os paises concordaram em reduzir pela metade, o nimero de pessoas que ndo tém
acesso a dgua potavel nem a saneamento béasico até 2015.

No encerramento de sua participagcdo em Joanesburgo, o entdo presidente do

Brasil, Fernando Henrique Cardoso enfatizou:

O Encontro Mundial ndo avangou no caminho do nosso sonho, mas em
outra direcdo, para percebermos que cada pais tem que fazer a sua parte.
Se for esperar que os ricos venham fazer as coisas por n0s, vamos esperar
muito tempo e eles nao farao nada. Nés é que temos que cuidar da nossa
megadiversidade e fazer com que o nosso exemplo possa ser seguido.
(CARDOSO, 2002).

Em junho de 2012, foi sediada na cidade do Rio de Janeiro a Conferéncia das

Nacdes Unidas sobre Desenvolvimento Sustentavel, que ficou conhecida como a
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Rio+20. A Conferéncia contou com a participagéo de chefes de estados de 190
nacbes, ONGs, movimentos sociais, além de estudantes secundaristas e
universitarios. O evento teve com principal objetivo discutir sobre a renovacéo do
compromisso politico com o desenvolvimento sustentavel e trouxe também grande
contribuicdo para fomentacdo, implantacdo e implementacdo das politicas da

Educacdo Ambiental. A exemplo da Subcomissdo Especial a Rio+20, ligada a

Comissédo de Educagéo e Cultura da Camara dos Deputados, que apresentou um

documento com dez metas para o desenvolvimento sustentdvel na é&rea de

educagéo ambiental.
Metas definidas pela Subcomisséo consistem em:

e Revisar periodicamente curriculos para incorporar a interdisciplinaridade na rede
de ensino formal;

e Incorporar a perspectiva local nas atividades de ensino formal e ndo formal;

e Capacitar os professores de todos os niveis de ensino e demais educadores em
conhecimentos técnicos sobre funcionamento dos ecossistemas;

e Desenvolver metodologias especificas para comunidades indigenas e outras
populac¢des tradicionais, com especial atengdo para a valorizagdo e a protegao
do conhecimento tradicional;

¢ Incorporar o uso de dados cientificos nas atividades de ensino, que evidenciem
as mudancas do clima, a crise de biodiversidade e outros impactos ambientais;

e Promover a educagéo para a cidadania voltada & protecdo do meio ambiente, por
meio do acesso a informagdes sobre normas, tecnologias, funcionamento de
ecossistemas e nogdes de sustentabilidade e responsabilidade socioambiental;

e Reforcar o conceito de consumo consciente, alertando sobre a finitude dos
recursos naturais;

e Diminuir a producdo de residuos sdlidos, principalmente os residuos eletro-
eletronicos;

¢ O fomento a cultura da paz e o combate a intolerancia;

e Acompanhar as iniciativas dos legisladores e gestores a elaboragédo e
implementacdo de politicas publicas voltadas para o desenvolvimento
sustentavel.

De acordo com o documento, a educagdo ambiental deve permear todos 0s

campos do conhecimento, pois a escola € um espaco privilegiado de reflexdo e
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formacdo de pensamento critico. O texto elaborado pelo presidente da Subcomisséo

Especial, deputado Luiz Noé (PSB-RS) sugere que:

[...] as metas possam ser aplicadas em escala global nos programas de
educacao e capacitacdo ambiental e desenvolvidos no ambito dos sistemas
de ensino, das escolas formais e ndo formais, das redes publicas e
particulares, dos érgaos publicos, da iniciativa privada, das organizactes
ndo governamentais e da sociedade civi. (METAS DO
DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL, 2012).

3.3. MIDIA, JORNALISMO AMBIENTAL E MEIO AMBIENTE

3.3.1 O Poder da Midia

A midia, também chamada de meios de comunicacdo de massa (imprensa,
televisdo, radio, internet, cinema e etc.), influencia em varios aspectos da nossa
vida: o0 modo de agir, de pensar e até no modo de se vestir. Ela cria as demandas,
orienta 0os costumes e habitos da sociedade. Também definir estilos, borddes e
discussdes sociais. A midia dita regras, tendéncias e padrbes, ou seja, ela é a

principal formadora de opinido da sociedade. Como observa Guareschi:

[...] A midia é o coracdo da sociedade da informacéo, sob cuja égide viveu.
E a informacdo é o novo modo de desenvolvimento responsavel pela
produtividade do sistema capitalista nos dias de hoje. Quem detém a
informacédo, de um modo geral, e dentro dela a midia, detém o fator central
de desenvolvimento [...]. (GUARESCHI, 2005, p. 38)

Ja nos anos 70, Marques de Melo, sinalizava para o poder da mensagem

transmitida pela midia:

Os meios de comunicacao social constituem paradoxalmente, meios de elite
e de massas. Como instrumentos mecanicos e eletrdnicos que difundem
mensagens de acesso potencial a todos os individuos da sociedade, eles
sd0 meios que atingem as massas, atuando como intermediarios entre elas
e o mundo. No entanto, é preciso considerar que, embora atingindo a
massa, 0s meios de comunicacao sdo meios de elite. (MELO,1971, p. 12)

Para Chomsky e Herman (2003), a midia constitui num sistema para

comunicar mensagens e simbolos a populagdo em geral. Tais mensagens e
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simbolos tém como fungé&o divertir, entreter, informar e principalmente incorporar as
pessoas valores, credos e codigos de comportamento que as integrardo &s
estruturas institucionais da sociedade maior. As midias de modo geral, imprimem
uma rapida disseminagéo da informacdo e uma penetrabilidade eficaz da mensagem
transmitida.

Com o dominio da informagéo, estes meios desenvolveram mecanismos e
ferramentas capazes de difundir o conhecimento acerca das questdes ambientais
antes restrito a comunidades cientificas, usando uma linguagem adequada a
compreensdo das massas. Sendo assim, a midia, ou meios de comunicagédo de
massa, desempenham um importante papel na formacdo da opinido publica em
diferentes ambitos, incluido temas como ecologia, biodiversidade e educacéo
ambiental. Como afirma Fernandes (2001), os meios de comunicagdo S&ao
responsaveis pela ampla difusdo de informagbes em relacdo a problematica
ambiental, tornando-se um elemento essencial na construcdo de caminhos que
apontam para solugdes de conflitos, tornando-se importante para uma visao global

do meio ambiente.

3.3.2 Jornalismo Ambiental

Entende-se por Jornalismo Ambiental a especializacdo da profissao
jornalistica nos fatos relativos ao meio ambiente, ecologia e a natureza em geral. De
acordo com o Wilson da Costa Bueno, jornalista e professor da Universidade
Metodista de S&o Paulo (UMESP):

[...] o jornalismo ambiental anseia por um conceito, que extrapole o
jornalismo cientifico tradicional (comprometido com uma parcela significativa
da comunidade cientifica que tem privilegiado a continuidade das suas
pesquisas, sem contextualizar as suas repercussoes [...]. (BUENO, 2014).

No Jornalismo Ambiental existem pautas que em sua cobertura focam a
natureza e fornecem informacgdes, principalmente biolégicas, sobre as relagdes no
meio ambiente; e as que cobrem o ambientalismo, ddo enfoque em sustentabilidade,

politicas publicas, causas ecologicas, ONGs e, em geral, tratam da relacdo homem-
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natureza. Diante desse contexto de ramificagbes, € importante distinguir
Comunicagéo Ambiental e Jornalismo Ambiental. Segundo o professor Bueno:

Ainda que algumas coberturas jornalisticas adotem um carater comercial, e
sofra interferéncia do marketing, elas cumprem um papel importante na circulagéo
de informagOes sobre meio ambiente, em suas diversas perspectivas ou temas
(dgua, biotecnologia, energia, agroecologia, saneamento, etc), explica Bueno. O
mesmo se aplica as agéncias de comunicacgdo, os institutos, as associagoes e as
ONGs que mantém, com regularidade, seu sistema de producéo de noticias (sites,
jornais ou newsletters) favorecendo, amplamente, o processo de democratizagao de
informagdes ambientais.

Segundo Bueno:

O jornalismo ambiental, neste novo conceito e nesta nova realidade que
estdo sendo plasmados agora, passa a incorporar uma Visdo inter e
multidisciplinar, que extrapola os limites dos cadernos e das editorias,
porque a fragmentacdo imposta pelo sistema de produgdo jornalistica
fragiliza a cobertura de temas ambientais. O jornalismo ambiental anseia por
um conceito, que extrapole o do jornalismo cientifico tradicional
(comprometido com uma parcela significativa da comunidade cientifica que
tem privilegiado a continuidade das suas pesquisas, sem contextualizar as
suas repercussoes), que nao se confunda, em nenhuma hip6tese com o
jornalismo econdmico (impregnado pelo canto de sereia do modelo
agroexportador, da revolugédo tecnoldgica a qualquer preco e da apologia
das aplicacdes rentaveis do capital financeiro) e que ndo se apoie no
jornalismo cultural, quase sempre tipificado pelo didlogo surdo das elites.
(BUENO, 2014).

No Brasil, as informa¢cdes sobre o meio ambiente tém conquistado um papel
de destaque, e existem muitos veiculos dedicados unicamente ao tema, como o
Jornal do Meio Ambiente, e os sites: 0 Envolverde, o EcoAgencia, a Revista Eco 21,

o Ambiente J4, a Revista jornal Ecologico e a Revista National Geographic Brasil.

3.3.2.1 Jornalismo ambiental ganha forga

A partir da Conferéncia da ONU sobre Meio Ambiente, realizada em
Estocolmo, em 1972, as questdes ambientais comecaram a aparecer com maior

frequéncia na imprensa internacional. Em meados dos anos 80, o buraco na camada
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de ozbnio, o0 aquecimento globo, as questbes que envolviam a Amazonia e a luta de
Chico Mendes foram assuntos constantes em jornais brasileiros e estrangeiros. Mas
foi com a Conferéncia Mundial sobre o Meio Ambiente no Rio de Janeiro (ECO 92),
em 1992, que as questdes ambientais ganharam espaco nas pautas dos veiculos de
comunicagao brasileiros. O encontro promoveu discussdes em novas concepgdes
sobre as formas de se conhecer as questdes ambientais. Desde entéo os jornais, 0
radio em especial a televisdo, desempenham um papel crucial na formacdo da
opinido publica no que tange a ecologia.
Com observa Ramos (1995, p. 39-40), enquanto em Estocolmo participaram
cerca de mil jornalistas, para a Conferéncia do Rio foram cadastrados mais de 7 mil
jornalistas profissionais de comunicacdo representando agéncias de noticias, redes
de TV, jornais e revistas de todas as partes do mundo; um sofisticado aparato
técnico foi montado para transmitir dados e imagens via satélite, possibilitando que
as informacdes sobre a Conferéncia pudessem ser transmitidas simultaneamente
para diversos paises durante 24 horas.
Ainda segundo Ramos (1995, p.13) a evolugdo nos processos de
comunicacao, proporcionada pelo desenvolvimento tecnolégico, é um dos fatores
responsaveis por uma nova etapa no relacionamento do homem com o meio

ambiente. Para o autor, interligados pelas redes de comunicacéo:

o planeta saiu da esfera do conhecimento local e regional, saltando para uma
dimenséao global: interligado pelas redes de comunicagéo e com o auxilio dos
satélites computadorizados, qualquer ponto da terra pode ser visualizado e
pesquisado, em qualguer momento, obtendo-se informagfes praticamente
simultaneas sobre os mais diversos acontecimentos que envolvem o homem,
a sociedade e a natureza (RAMOS, 1995, p.13).

Os meios de comunicagcdo de massa desempenham um papel
importantissimo na formacdo da opinido publica. Temos testemunhado no século
XXI o poder de atuacdo das midias, sobre tudo da televisdo, nos diversos
segmentos da sociedade, seja informando, divulgando, denunciando,
conscientizando ou mobilizando pessoas em defesa de causas diversas. Em temas
como preservacao do meio ambiente, ecologia, sustentabilidade, fontes renovaveis

de energia, e demais assuntos relacionados, ndo € diferente.
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3.3.2.2 Um breve histérico sobre jornalismo ambiental

Em 1968, acontecia em Paris, a Conferéncia Intergovernamental de
Especialistas sobre as Bases Cientificas para uso e Conserva¢gfes Racionais dos
Recursos da Biosfera, conhecido como a Conferéncia da Biosfera, fato que inspirou
o surgimento da primeira entidade de jornalismo ambiental na Franga. Nesse mesmo
ano era preso no Brasil — pela Operagdo Bandeirante — o jovem reporter Randau
Marques, primeiro jornalista brasileiro a se especializar em meio ambiente.

Randau foi preso apds ter noticiado em um jornal da cidade paulista de
Franca (berco dos curtumes) reportagens sobre a contaminacdo de graficos e
sapateiros com chumbo. Pioneiro no jornalismo ambiental ele ja questionava a
expressdo “defensivos”, mostrando que o0s agrotoxicos eram responsaveis pela
mortandade de peixes e pela intoxicagéo de agricultores. Posteriormente, Randau se
especializou em assuntos urbanos e questées ambientais no Jornal da Tarde.

Pelo diario do Grupo Estado, Randau cobriu na capital gaicha a primeira
polémica ambiental envolvendo uma grande industria. Tratava-se do fechamento da
fabrica de celulose Borregaard, que polui toda a cidade, as margens do rio Guaiba.
Do dia 6 de dezembro de 1973 até 14 de margo de 1974, O assunto atraiu a atencao
de jornalistas de outros estados e até do exterior.

Ainda que significante a contribuicdo de Randau, a imagem que representou a
época; foi a famosa foto do estudante universitario Carlos Dayrel sentado numa
arvore - da espécie acacia-, tirada no dia 25 de fevereiro de 1975. Ele ficou horas em
cima da &rvore que seria cortada pela Prefeitura para a constru¢cdo de um viaduto. O
protesto dos ecologistas ganhou ampla cobertura da imprensa em meio a ditadura
militar.

Dois encontros importantes relacionados ao jornalismo ambiental foram
realizados no Brasil. Em agosto de 1989, foi realizado em Sao Paulo o Seminario “A
Imprensa e o Planeta”, promovido pela Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio
e Televisdo e pela Associacdo Nacional de Jornais. Trés meses depois, aconteceu
em Brasilia o encontro mais importante para o jornalismo ambiental brasileiro, o
“Seminario para Jornalistas sobre Populacdo e Meio Ambiente” organizado pela
Federagcédo Nacional dos Jornalistas. Participaram especialistas internacionais, como

o francés Francgois Terrason, especialista em planejamento ecoldgico e agricultura, a
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norte-americana Diane Lowrie, da Global Tomorrow Coalition, a jornalista argentina
Patricia Nirimberk, da Fundacéo Vida Silvestre, o tcheco Igor Pirek, da Agéncia de
Noticias CTK, o educador Pierre Weil, da Universidade Holistica Internacional e
especialistas brasileiros, como o repérter Randau Marques, o professor Paulo
Nogueira Neto, o fisico Luis Pinguelli Rosa, o agrbnomo Sebastido Pinheiro e o

jornalista Fernando Gabeira.

3.4 COMUNICACAO PARA EDUCACAO AMBIENTAL

Entende-se por Educagdo Ambiental:

O processo em que se busca despertar a preocupacao individual e coletiva
para a questao ambiental, garantindo o acesso a informacédo em linguagem
adequada, contribuindo para o desenvolvimento de uma consciéncia critica
e estimulando o enfrentamento das questbes ambientais e sociais.
Desenvolve-se num contexto de complexidade, procurando trabalhar nédo
apenas a mudanca cultural, mas também a transformacdo social,
assumindo a crise ambiental como uma questdo ética e politica
(MOUSINHO, 2003).

Nos ultimos dez anos temos acompanhado no Brasil uma grande proliferacdo
e abertura de novos espagos de comunicacgéo para a Educacdo Ambiental, dentre os
quais destacamos os programas de TV e documentarios referentes ao tema. Estas
producdes exibidas por emissoras brasileiras acabam por sensibilizar a populagéo
em geral para as questdes ecoldgicas, em especial os problemas da degradacéo
ambiental. Para Figueiredo (2001, p. 197) o discurso veiculado por essa mesma
midia aliado a Educagdo Ambiental deve levar o publico a reflexes, contribuindo
dessa arte para a aquisicdo de conhecimentos e informagdes significativas para
mudang¢as comportamentais.

Gadotti (1978, p. 14) apud Fadul (1979, p. 56) defende que:

[...] se amanhd uma educacao revolucionaria for possivel é apenas porque,
hoje, no interior da educagéo conservadora e reacionaria, os elementos de
uma nova educacdo, de uma outra educacao libertadora, se formaram
dentro de uma educacao conservadora e reacionaria. Essa mudanca de um
espaco dominado para um espaco dominante nao se fara
espontaneamente, nem de um momento para outro; por iSso é necessaria
uma verdadeira pedagogia e conflito que evidencie as contradigdes, em vez
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de camufla-las, com paciéncia revolucionaria, consciente de que
historicamente é possivel fazer, mas sem se omitir.

Cabe ndo apenas as empresas de comunicagdo dar a devida importancia as
mensagens que abordam a Educacdo Ambiental, mas também aos governantes
estimular as investigacdes sobre as questfes ecoldgicas novos caminhos que levem

os individuos a criar uma consciéncia critica diante da problemética ambiental.

3.4.1 Politica Nacional de Comunicagdo Ambiental

A Politica Nacional de Comunicagé&o e Informagdo Ambiental surge em virtude
da Lei n® 9.795/99, que institui a Politica Nacional de Educacdo Ambiental, tendo
como objetivo “proporcionar meios interativos e democréticos para que a sociedade
possa produzir conteldos e semear conhecimentos, através da comunicacdo
ambiental voltada para a sustentabilidade. (BRASIL/MEC, 1999).

A existéncia de uma Politica Nacional de Comunicacdo e Informagéo
Ambiental é demandada desde a | Conferéncia Nacional de Meio Ambiente,
realizada em 2003, quando delegados presentes no evento encaminharam uma
mocédo solicitando, ao Ministério do Meio Ambiente, que o se comprometesse a
conduzir a tarefa. Mais foi em 2004, na 12 Oficina de Nacional de Comunicacgéo e
Educacdo Ambiental, o ponto de partida para muitas outras a¢des voltadas para a
Educomunicagdo Socioambiental. No evento promovido pelo Departamento de
Educacdo Ambiental DEA/MMA, as discussdes e encaminhamentos apontaram para
a construcao aberta e participativa, entre governo e sociedade, de um programa de
comunicagao ambiental na perspectiva da Educomunicagao.

As recomendagdes 12 Oficina de Nacional de Comunicagdo e Educagao
Ambiental foram incorporados e transformados numa primeira versao de texto-base,

langado em junho de 2005. A publicagdo teve como misséo:

[...] subsidiar propostas de politicas publicas associadas ao Programa
Nacional de Educacdo Ambiental e orientar praticas de comunicacdo no
campo da Educacdo Ambiental, tendo como foco principios de dialogismo e
participacdo em toda acdo comunicativa irradiada a partir deste campo.
(MMA, 2008, p.4).
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3.4.2 A Educomunicagédo Ambiental

A Educomunicagdo Ambiental é uma expressdo nova que vem ganhando

espaco no campo da Educacdo Ambiental, nos ultimos anos.

Educomunicacdo é o processo de comunicagdo com intencionalidade
educacional expressa e que envolve a democratizacdo da producdo e de
gestdo da informagdo nos meios de comunicacdo em seus diversos
formatos, ou na comunicagcdo presencial. Educomunicacdo pode ser
definida, também, nas préaticas educativas que visam levar a apropriacao
democratica e autdnoma de produtos de comunicacao, por meio dos quais
0s participantes passam a exercer seu direito de produzir informacgéo e
comunicacgado. (TASSARA, 2008):

No Programa Nacional de Educagdo Ambiental define a Educomunicagéo

esta definido como:

Conjunto de acdes e valores que correspondem a dimensdo pedagogica
dos processos comunicativos ambientais, marcados pelo dialogismo, pela
participacdo e pelo trabalho coletivo. A indissociabilidade entre questfes
sociais e ambientais no fazer-pensar dos atos educativos e comunicativos é
ressaltada pelo termo socioambiental. A dimensédo pedagdgica, nesse caso
em particular, tem foco no “como” se gera os saberes e “0 que” se aprende
na producdo cultural, na interacdo social e com a natureza. (MMA, 2008,
p.10).

A Educomunicacdo ambiental deve ir além da transmissdo de informagé&o. Ela

deve se construir no dialogo e na participagdo democratica.

Uma politica de comunicacdo ambiental baseada nos principios da
democratizagdo, promog¢do da autonomia e emancipacao, se materializa
guando ha condi¢cdes de inclusdo ampla no direito a comunicacao, que
significa ndo sé poder ter acesso a informacdo e aos bens culturais
mediatizados ou ndo, mas também acesso a participacdo na criacdo e na
gestdo dos meios de comunicacédo. (MMA, 2008, p.9)

Sendo assim, cabe a Educomunicagdo Ambiental, aproximar a sociedade aos
setores envolvidos com agBes comunicativas e educativas soOcio-ambientais,

oferecendo servigcos e um canal de comunicagao e compartilhamento.

E preciso prover a popularizacdo do uso dos meios a partir da experiéncia
aprendiz e dialogo interativo constante entre estudantes, educadores,
pesquisadores e comunicélogos, entre outros profissionais, estando esses
atores identificados tanto no sistema formal de educacdo quanto nos
processos educadores ndo formais e informais. (MMA, 2008, p. 9).
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S&o Objetivos da Educomunicacéo para as politicas de meio ambiente:

Estimular e difundir a comunicacdo popular participativa no campo da
Educacdo Ambiental brasileira, com o fim de fortalecer a acdo educadora
coletiva pela sustentabilidade; Contribuir para a elaboragdo e a
implementacdo de uma Politica Nacional de Comunicacdo e Informacao
Ambiental. (MMA, 2008, p.7).

Para os comunicadores ambientais, a Educomunicagéo traz a exigéncia de
um compromisso com processos de formag&o participativos e permanentes. E papel
dos comunico6logos e das diversas midias, sejam elas eletrbnicas ou impressas,

conscientizar e informa a populagéo a respeito das questées ambientais.

3.4.3. Meios de Comunicacdo Influenciam em Atitudes Positivas para o Meio

Ambiente

Segundo pesquisa efetuada pelo Ibope média, 2012, de forma geral, as
atitudes positivas dos brasileiros para a preservagcdo do meio ambiente estéo
relacionadas ao acesso aos meios de comunicagdo. Em pesquisa com o tema
abordando as relagbes entre consumo, meio ambiente, reutilizacdo e reciclagem de
materiais, realizada nos principais centros urbanos, como Séao Paulo, Rio de Janeiro,
Porto Alegre, Curitiba, Belo Horizonte, Salvador, Recife, Fortaleza, Brasilia e interior
de S&o Paulo e das regibes Sul e Sudeste, alcangcando aproximadamente 69
milhdes de pessoas de ambos 0s sexos, das classes AB, C e DE com idades entre
12 e 75 anos, os resultados mostraram que 4% dos brasileiros podem ser
identificados como praticantes do conceito “3 Rs”, com atitudes de “redugéo,
reutilizagdo e reciclagem”. Este pequeno percentual, 4%, parece estar relacionada
ao hébito de leitura em jornais e revistas ou ainda ao uso da internet que chega a
86%. Dentre os pesquisados, foi identificado que “mulheres e pessoas das classes A
e B e com mais escolaridade apresentam maior preocupacdo com o meio ambiente”
(MEIOS DE COMUNICACAO..., 2012).

Os brasileiros que tém maior acesso aos meios de comunicacao também séo
0s que apresentam maior afinidade com atitudes positivas para a preservacao do

meio ambiente. E o que afirma pesquisa Target Group Index, do IBOPE Média, que
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qguestionou os brasileiros quanto a reducdo do préprio consumo em beneficio do
meio ambiente e quanto a reutilizacao ou a reciclagem de materiais.

As entrevistas foram realizadas nas regides metropolitanas de Sao Paulo, Rio
de Janeiro, Porto Alegre, Curitiba, Belo Horizonte, Salvador, Recife, Fortaleza,
Brasilia e nos interiores de Sao Paulo e das regides Sul e Sudeste. Foram ouvidas
69 milhdes de pessoas de ambos os sexos, das classes AB, C e DE com idades
entre 12 e 75 anos.

A pesquisa comprovou ainda que nem todos que concordam com as atitudes
favoraveis ao meio ambiente tém praticas sustentaveis. Dos brasileiros pesquisados,
86% concordam que reciclar € um dever de todos, mas apenas 26% declaram de
fato reciclar sempre ou frequentemente.

Para analisar como se comporta a populacao brasileira, diante da questao da
sustentabilidade, foram criados 4 segmentos:

- 3 Rs, frequentemente reduz, reutiliza e recicla.
- 2 Rs, das trés atitudes, frequentemente praticam duas delas.
- 1 R, das trés atitudes, frequentemente pratica apenas uma delas.
- Zero, ndo reduz, néo reutiliza e tampouco recicla.
A Figura 1 ilustra o comportamento da populacéo brasileira, diante da questéo

da sustentabilidade.

Hfero
HM1iRs
H32Rs
H3Rs

Figura 01: Gréafico Pesquisa Ibope Media, 2012. Como se Comporta a Populagao
Brasileira, Diante da Questédo da Sustentabilidade.
Fonte: IBOPE, 2012.

Quanto mais alta a classe, mais o brasileiro tem préticas sustentaveis, sendo
qgue no grupo 3Rs, 60% s&o da classe AB e no grupo Zero é de apenas 36%. Os que
tém formacédo superior representam mais de um ter¢co dos 3Rs, ja no grupo Zero é

de apenas 12%. Vejamos a Tabela 1.
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Tabela 01: Pesquisa do IBOPE Média, 2012.

Perfil Total [Zero [1Rs 2Rs [3Rs
Total 100% [100% [100% (100% [100%
Masculino 48% 50% |44% 49% [39%
Feminino 52% |50% [(56% [51% [61%
Brasil - AB 40% 36% 3% 46% [60%
Brasil - C 49% 51% WU71% 44% [32%
Brasil - DE 12% [(13% [10% [10% [8%
12 - 19 anos 17% |18% [17% [11% [11%
20 - 24 anos 11% [11% [11% 9% [9%
25 - 34 anos 22% [22% 1% 22% [19%
35 - 44 anos 18% |18% [18% 21% [16%
45 - 54 anos 16% |14% [17% [18% [24%
55 - 64 anos 11% |10% [11% [13% [13%
65 - 75 anos 6% 6% 6% 7% 9%
Superior completo* 15% 12% [15% [19% [34%
Ensino Médio (2° grau completo) ** 36% 34% |40% [39% [(38%
Ensino Fundamental (1° grau) completo*** 17% 19% [17% [14% [6%
Sem estudos formais/ oficiais 1% 1% 1% 1% 2%

Fonte: Target Group Index, BrY13w1 (jul/2011 a fev/2012).

*Superior com duracgdo de 4 anos ou mais (incompleto) ou Superior de curta duragcdo ou Tecndélogo
(completo) ou Superior de curta duragao ou Tecnélogo (incompleto).

**Ensino Médio (2° grau) completo ou Médio - Colégio completo/2° grau completo).

**Ensino Fundamental (1° grau) completo: Médio - Colégio incompleto/2° grau incompleto ou
Fundamental - Ginasio completo (52 a 82 série completa).

Além do perfil s6cio demogréfico diferente, estes grupos consomem 0S meios
de comunicacado também de formas distintas. A revista, a TV por assinatura, o jornal
e a internet sdo os meios com maior afinidade para o grupo dos mais sustentaveis.
O grupo 2Rs, tem mais afinidade com a revista e TV por assinatura, enquanto os

outros grupos néao apresentam afinidades com nenhum meio (Tabela 2).
Tabela 02: Pesquisa do IBOPE Média 2012. Meios Consumidos.

Meios consumidos nos ultimos 7 dias |Elementos |[Amostra total [Zero [LRs 2Rs 3 Rs
Amosira total % horz 100% 58% [24% [13% 4%
Indice 100 100 (100 (100 [100
% horz 100% 58% [24% [13% 4%
At indice 100 100 [100 [101 96
Radio % horz 100% 58% [24% [13% 5%
Indice 100 99 100 (101 |105
% horz 100% 57% [24% [13% 5%
Internet —
Indice 100 98 100 (104 (122
Jornal % horz 100% 56% [25% [13% 6%
Indice 100 97 101 (102 (130
TV por Assinatura % horz 100% 53% [27% [15% 6%
Indice 100 90 110 [115 (132
Revista % horz 100% 51% [26% [17% 6%
Indice 100 87 108 (130 (14

Fonte: Target Group Index, BrY13w1 (jul/2011 a fev/2012).
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Quanto maior € o engajamento do grupo com as préaticas positivas para o
meio ambiente, mais meios de comunicagdo s&o consumidos. Considerando TV
aberta, TV por assinatura, radio, jornal, revista e internet, os grupos mais
sustentaveis tendem a consumir mais meios em uma semana que 0S menos
sustentaveis. Conclui-se que os mais sustentaveis também sdo os que mais se

informam através de mais fontes. E o que demonstra a Tabela 3.

Tabela 03: Pesquisa do IBOPE Média 2012. Quantidade de Meios Consumidos.

,Qulantidade. de meios consumidos nos Elementos Amostra ero 1R P Rs 13Rs
ultimos 7 dias Total
FY— % vert 100% 100% |100% [100% |100%
Indice 100 100 100 (100 |100
Consumiu 1 de 6 meios % vert 100% 100% |100% [100% |100%
Indice 100 100 100 (100 |100
Consumiu 2 de 6 meios % vert 93% 92% |94% [93% [96%
Indice 100 99 101 (101 [104
Consumiu 3 de 6 meios % vert 71% 69% [72% [74% (82%
Indice 100 97 102 (104 |116
Consumiu 4 de 6 meios %vert 47% 44%  [49% |54% |64%
Indice 100 92 104 (115 |137
Consumiu 5 de & meios %vert 23% 20% |26% [30% (35%
Indice 100 36 110 (127 |149
Consumiu 6 de 6 meios % el 7% 6% 8% |11% [15%
Indice 100 78 105 (153 |208

Meios levantados: TV aberta, TV por assinatura, Radio, Jornal, Revista e internet.
Fonte: Target Group Index, BrY13w1 (jul/2011 a fev/2012)

Considerando todos os dados levantados por este estudo, é importante
observar as principais preferéncias de contetudo para cada grupo. O jornalismo é
relevante para os grupos, 2 Rs e 3 Rs. J& o grupo Zero tem maior afinidade com a

teledramaturgia como pode ser observado na Tabela 4.



Tabela 04: Pesquisa do IBOPE Média 2012 - Preferéncia de Conteudo.

Preferéncia de contetdo ;ggﬂl Zero |[1Rs |2Rs [3Rs
100% |100% |100% (100% |100%
TV assiste frequentemente
Noticiarios Locais 77% 77% [75% 81% [83%
Noticiarios Nacionais 76% 75% [76% [79% [82%
Telenovela Nacional 55% 56% [55% [52% |42%
Noticiarios Internacionais 56% 53% [54% |65% [|68%
Programas esportivos
frequentemente 53% 53% [52% [55% |48%
Programas Humoristicos/ Comédia 50% [49% [51% [52% [40%
Jornal Ié frequentemente
Noticias locais 42% 40% |44% |44% |48%
Primeira pagina 39% [39% [38% [40% |46%
Noticias nacionais 32% 30% [33% [36% [39%
Esportes 26% 26% [26% |28% [30%
Noticias internacionais/ do mundo [21% 18% [22% [26% [31%
Radio ouve frequentemente
Noticiarios Locais 33% 33% [32% [37% |40%
Noticiarios Nacionais 27% 26% [27% [32% [34%
Noticias de transito 25% 22% [27% [31% [35%
Noticias do tempo 24% 21% [25% [31% [30%
Noticias policiais 20% 18% [21% [24% [23%
Revista |é frequentemente
Acontecimentos do Brasil 30% 26% [34% [36% |49%
Celebridades/ Gente/ Sociedade 24% 23% [26% [26% |24%
Acontecimentos de outros paises  [24% 20% [27% [32% |[40%
Saulde/ Qualidade de vida 24% 19% [29% [32% |38%
Novelas/ Televisao 17% 16% [19% |19%

Fonte: Target Group Index, BrY13w1 (jul/2011 a fev/2012).
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Além do consumo dos meios de comunicacao, também a atencdo prestada a

publicidade tem maior afinidade entre os mais engajados (Tabela 5).



Tabela 5 — Pesquisa do IBOPE Média 2012. Atencao Prestada na Publicidade.

A‘ef? 9.50 prestada na elementos IS Zero |LRs [2Rs BRs
publicidade de total
Amostra total % vert 100% 100% [(100% [100% (100%
Indice 100 100 (100 {100 [100
Televisio % vert 28% 26% [29% [33% [36%
Indice 100 93 102 (117 [130
= e % vert 14% 11% [14% [21% [23%
Indice 100 81 105 (154 [169
Radio % vert 14% 12% [15% [19% [17%
Indice 100 88 106 (134 [125
Jormnais % vert 12% 9% 13% [(18% [21%
Indice 100 78 112 (151 (174
% vert 14% 12% [14% [17% [18%
Internet —
Indice 100 90 103 (128 132
Revistas % vert 11% 8% 13% [(19% [20%
Indice 100 72 116 (169 (183
Cinema % vert 8% 6% 11% [12% [13%
Indice 100 71 133 (145 [162

Fonte: Target Group Index, BrY13w1 (jul/2011 a fev/2012).
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Ao olhar para estas informagbes que mostram uma pequena parcela de

pessoas que reduzem, reutilizam e também reciclam, fica evidente que sdo os que

estdo mais munidos de informacéo e talvez por isso convertam em agédo O Sseu

conhecimento.

3.5 A TELEVISAO BRASILEIRA E OS ECO-PROGAMAS

3.5.1 O Papel da Televiséo na Sociedade

N&o é por um acaso que a midia é tida como 4° poder, e a televiséo € o

principal disseminador deste termo. Desde programas de entretenimento até os mais

informativos tém grande poder de persuaséo e influenciam em nossas decisdes.

Para Kellner (2001) “a televisédo exerce uma forga enorme sobre os telespectadores

[...] € capaz de aumentar a cotacdo da bolsa, eleger e derrubar governantes e mudar

a opinido publica sobre os mais polémicos assuntos”.
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Até o final da Il Guerra Mundial, o dono da situacdo era o radio, mas a
televisdo se expandiu definitivamente na década de 50, com a multiplicacdo das
vendas de aparelhos. De acordo com os dados do Censo 2010 divulgados em abril
de 2012, pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), o numero de
domicilios que possuem televisdes superou aqueles que possuem radio. Ha 12
anos, o radio era o aparelho doméstico mais presente nas casas dos brasileiros.
Ainda de acordo com dados do IBGE, em 2000, 87,9% dos domicilios tinham um
aparelho de radio em casa, contra 87,2% de televisores. Ja pelo Censo de 2010, os
aparelhos de TV estédo presentes em 95,1% das residéncias, as e os radios cairam
para 81,4%. (IBGE, 2010.)

Vale aqui ressaltar também, a atuagc@o dos veiculos de comunicagdo em

especial, da televisao, no processo de constituicao da cultura mediatica.

Cultura midiatica tem a ver com determinada visdo de mundo, com valores e
comportamentos, com a absor¢céo de padrées de gosto e de consumo, com
a internalizagdo de “imagens de felicidade” e promessas de realizagcdo para
o0 ser humano, produzindo e disseminando no capitalismo avangado por
intermédio dos conglomerados empresariais da comunicacdo e do
entretenimento, e principalmente por meio da publicidade. (MOREIRA,
2003, p. 1208).

Kellner, estudioso dos efeitos e relagdes de poder da cultura midiatica na

sociedade contemporanea, relata que:

A expressao cultura da midia também tem a vantagem de dizer que a nossa
€ uma cultura da midia, que a midia colonizou a cultura, que ela constitui o
principal veiculo de distribuicdo e disseminacgéo da cultura, que os meios de
comunicacgdo de massa suplantaram os modos anteriores de cultura como o
livro ou a palavra falada, que vivemos num mundo no qual a midia domina o
lazer e a cultura. Ela é, portanto, a forma dominante e o lugar da cultura nas
sociedades contemporaneas. (KELLNER, 2001, p. 54)

A televisdo, tida como elemento constituinte desse sistema midiatico, tornou-
se durante o século XX o principal meio de comunicagdo da sociedade. Tal
afirmacdo decorre da amplitude do seu consumo, por estar acessivel a diversas
classes sociais do mundo e por ser um eficiente meio de divulgacdo de informagéo e
ideologia.

Fischer defende a tese de que:

a TV, na condicdo de meio de comunicagdo social, ou de uma linguagem

audiovisual especifica ou ainda na condi¢éo de simples eletrodoméstico que
manuseamos e cujas imagens cotidianamente consumimos, tem uma
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participacdo decisiva na formacdo das pessoas — mais enfaticamente, na
propria constituicdo do sujeito contemporaneo. Pode-se dizer que a TV, ou
seja, todo esse complexo aparato cultural e econdmico — de producéo,
veiculagdo e consumo de imagens e sons, informacdo, publicidade e
divertimento, com uma linguagem prépria — é parte integrante e fundamental
de processos de producao e circulagcdo de significados e sentidos, os quais
por sua vez estdo relacionados a modos de ser, a modos de pensar, a
modos de conhecer o mundo, de se relacionar com a vida. (FISCHER,
2001, p.15)

Dente deste contexto, Ndo a como negar a influéncia da TV. Presente na
quase totalidade dos domicilios brasileiros esteja eles no ponto mais distante do

mapa, a TV esta presente informando, entretendo e distraindo as pessoas.

3.5.2 Um Breve Histérico da TV

A palavra televisdo é a juncdo de duas palavras: tele, que vem do grego e
guer dizer distante e visione que vem do latim e designa visdo. A televisédo
tradicional (analdgica) consiste num sistema eletrénico de reproducdo de imagens e
som a distancia por meio das ondas eletromagnéticas.

A invencao da televisdo contou com o trabalho de varios pesquisadores ao
longo de anos, até estar pronta para transmitir seus sinais aos telespectadores. O
trabalho de pesquisa dos cientistas, fisicos e matematicos comecou a funcionar em
1892, quando os fisicos Julius Elster e Habs Getiel inventaram uma célula
fotoelétrica e em 1906 Arbowe Nelt desenvolveu um sistema de televisdo através de
raios catddicos — que séo radiagGes onde os elétrons emergem do polo negativo de
um eletrodo, chamado cétodo, e se propagam na forma de um feixe de particulas
negativas ou feixe de elétrons acelerados —.

Contudo, a maioria dos relatos, afirmam que, as primeiras transmissoes
experimentais foram feitas em meados da década 20, quando o britdnico John Logie
Baird realizou as verdadeiras transmissdes. Seus estudos foram exibidos a
comunidade cientifica em Londres no Royal Institution e o cientista foi de imediato
contratado pela BBC (British Broadcasting Corporation / Corporagdo Britanica de
Transmisséo).

Em 1923 Vladimir Zworykin registra a patente do tubo iconoscopico para

camaras de televisdo, o que tornou possivel a televisdo eletrdnica. O primeiro
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sistema semi-mecéanico de televisdo analdgica foi demonstrado em fevereiro de 1924
em Londres, e, posteriormente, imagens em movimento em 3 de outubro de 1925.
Um sistema eletronico completo foi demonstrado por John Logie Baird e Philo Taylor
Farnsworth em 1927. O primeiro servico analogico foi a WGY em Shenectaday,
Nova lorque, inaugurado em 11 de maio de 1928. O primeiro servico de alta
definicdo apareceu na Alemanha, em margo de 1935, mas estava disponivel apenas
em 22 salas publicas.

As grandes transmiss6es comecaram a partir dos jogos olimpicos de Berlim
em 1936, e depois da Segunda Grande Guerra, devido ao grande avango
tecnoldgico, o uso da televisdo cresceu enormemente em todo o mundo e
conquistou adeptos em todas as classes sociais em busca de informac¢des dos mais
distantes lugares. De acordo o historiador Fontes (2000, p. 131) [...] “Na terra, 1
bilhdo e 200 milhdes de pessoas, reunidas diante dos videos, segundo célculos da
NASA, ficaram fascinadas pelo duplo milagre da descida e da transmissdo das
imagens [...] na lua.”

A televisdo em cores surgiu em 1954, na rede norte-americana NBC. Em
1960 a japonesa SONY introduziu no mercado o0s receptores de televisdo com
transistores e em 1962, o satélite Telstar transmite sinais de televisdo através do

Ocenao Atlatico.

3.5.3 A Origem da Transmisséo da Televisao no Brasil

Na década de 50, milhares de pessoas ja tinham acesso a TV nos EUA,
Europa e Asia e, e foi neste periodo também que ela chega ao Brasil com a ajuda do
empresario Assis Chateaubriand.

A Telivisao no Brasil teve sua pré-estréias em 3 de abril 1950, em Séo Paulo,
no sagudo dos Diarios Associados, foram instalados onde alguns aparelhos de TV
que transmitiram a apresentagcdo do cantor Frei José Mojica, do México. Em julho
deste mesmo ano aconteceu a transmissdo de um show, o video Educativo, no
auditério da Faculdade de Medicina de S&o Paulo.

O jornalista Assis Chateaubriand, proprietario da empresa de comunicagéo

“Diarios Associados” que abrangia jornais e emissoras de radio, inaugurada
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oficialmente no dia 18 de setembro de 1950, em S&o Paulo, a TV Tupi.
Chateaubriand importou duzentos aparelhos e distribuiu pela cidade, uma maneira
de atrair o interesse do publico, cuja grande maioria ainda ndo possuia aparelhos
em casa. Diferente da televisdo norte-americana, que se desenvolveu apoiando-se
forte industria cinematogréfica, a brasileira teve de se submeter a influéncia do radio,
utilizando inicialmente sua estrutura, 0 mesmo formato de programacao, bem como
seus técnicos e artistas.

Em 1952 foi inaugurada a TV Paulista, pertencente as Organizagfes Victor
Costa, no ano seguinte a TV Record inicia suas transmissdes, TV Rio passa a
transmitir imagens no més de julho de 1955 pelo canal 13. Surge em 1960 A TV
Excelsior que viria revolucionar os padroes entdo existentes. A emissora introduziu
uma filosofia de programacdo visando a a industrializacdo de seus produtos
televisivos. Neste ano também é inaugurada a TV Cultura pelos Diarios Associados.

As primeiras transmissdes de televisdo via satélite no Brasil ocorreram em
1965. Nesse mesmo ano, em 26 de abril, entrava no ar a TV Globo do Rio de
Janeiro, que mais tarde formaria a Rede Globo. Em 1967, a TV Bandeirantes de S&o
Paulo comecava as suas transmissoes.

O uso da televisdo para transmitir conteido educacional comegou no final da
década de 60 e inicio dos anos 70. No final dos anos 70 a Fundagdo Roberto
Marinho e a Fundagdo Padre Anchieta langam, em rede nacional, o Telecurso 2°
grau, deixando pra trds os cursos por correspondéncia. A partir dai a Midia em
questao, aparecia no universo educacional. Em 1982 foi instituido a Sistema de
Nacional de Radiodifusdo Educativa (SINRED), ligado ao Ministério da Educacéo e
Cultura e ao Ministério das Comunicag¢des. Emissoras educativas, algumas ligadas
as grandes redes de televiséo, surgiram como TV Cultura, a SESC TV, o Canal
Futura, ligado a Rede Globo, A TV escola, voltada ao publico docente, Parana
Educativa, TV Camara e Senado, dentre outras.

No final dos anos 90, os telespectadores brasileiros experimentavam a
autonomia dos canais a cabo. Em 1997 foi criada a agencia Nacional de
Telecomunicagdes (ANATEL) para regularizar e fiscalizar o setor de
telecomunicagdes no Brasil. No final de 2007 comegaram as transmissdes da TVD

(televiséo digital).
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3.5.4 Os Eco Programas da TV Brasileira

Um fenbmeno perceptivel na grade das emissoras brasileiras é a crescente
presenca de programas que falam sobre o meio ambiente. Como dito anteriormente
foi por meio destes programas que informagdes relacionadas a ecologia e questdes
eichmassa, democratizando 0 acesso a essas informagdes e favorecendo a reflexdo
sobre o tema. Atualmente em canais abertos e fechados existe uma variedade de

programas televisivos com tematicas ambientais.

O meio ambiente ja foi apontado como uma das principais mega-tendéncias
para essa década e a virada do século. O tema passara a integrar cada vez
mais o cotidiano da humanidade e os formadores de opinido, que atuando
como agentes de informagédo e até de educagdo devem tomar consciéncia
da grande responsabilidade sobre seus ombros (VIA, 1993).

O primeiro programa televisivo sobre meio ambiente em série no Brasil foi o
Baleia Verde. O programa destinado ao publico infantil foi ao ar em 1989, durando
um ano apenas. Na década de 90, com o advento da ECO 92, os veiculos de
comunicacdo passaram a produzir programas especificos para o tema ecologia.
Assuntos como biodiversidade e ecossistema se popularizaram, dando inicio aos 0s
programas de TV, Reporte Eco, da TV Cultura; Globo Ecologia, da TV Globo, que
estdo no ar até hoje.

A seguir, sera apresentado um breve historico dos programas Globo Rural
Repdérter Eco, Planeta Terra - todos especializados em assuntos ambientais-. Tais
informacdes foram retiradas do site das emissoras. Estes constituem em programas
de informacdo, nos quais os telespectadores esperam a abordagem de fatos da
realidade e n&o de ficcdo como em programa de entretenimento.

Para escolha dos programas, foi utilizado como referéncia o guia dos eco
programas da televisdo brasileira. O Paulista900 pesquisou 0s principais programas
sobre o0 meio ambiente das televisbes abertas e fechadas, 50 pessoas foram
entrevistadas. Os escolhidos foram o0s mais assistidos e conhecidos pelos
brasileiros. Todos transmitidos pelos canais abertos da televisdo brasileira.

Resultado divulgado em novembro de 2011 (Figura 2).
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Figura 2 — Grafico da Pesquisou Paulista 900 sobre os Principais Programas sobre o Meio
Ambiente das Televisdes Abertas e Fechadas.
Fonte: Paulista900.com.br, 2014.

Segundo Bueno, estes programas atendem a duas fungdes basicas do
jornalismo ambiental a informativa e a pedagdgica, conforme citadas por Bueno
(2008, p.109). A primeira desta fungdo estd vinculada ao trabalho jornalistico,
atendendo a necessidade do telespectador de estar atualizado sobre os principais
temas referente as questdes ambientais; a pedagdgica esclarece as causas,
apontando aos caminhos e solugbes para o problema, por meio da difusdo de
informagdes, conhecimentos e vivencias que subsidiem o cidaddo para o

guestionamento e debates ambientais.

3.5.4.1 Globo ecologia

O Globo Ecologia € um programa produzido da Rede Globo de Televisao,
voltado para Educacdo Ambiental e consciéncia ecolégica. O programa mostra a

importancia do meio ambiente e da preservag¢ao do patrimonio natural. Vale ressaltar
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que ele € um dos programas que integram a grade Globo Cidadania, exibida nas
manhas de sabado, também exibido na TV Futura.

O programa estreou em 1990, como uma série de 10 edi¢bes, apresentadas.
No inicio, o formato era o de uma revista eletrénica, com duracdo de 20 minutos,
divididos em dois blocos. O primeiro tinha trés quadros fixos: Dica, com solu¢des
ecologicamente corretas para realizar tarefas simples do cotidiano; Verde Clipe, que
exibia videos ecoldgicos enviados por cinegrafistas profissionais ou amadores; e
Deu Certo, que revelava exemplos de iniciativas bem-sucedidas para a preservacgao
do meio ambiente.

O segundo bloco era ocupado por uma ou duas reportagens. O Globo
Ecologia foi um dos primeiros programas a mostrar o trabalho de organizagdes néo
governamentais como o projeto Tamar, que protege as tartarugas-marinhas, e o
projeto Peixe-Boi, que trabalha pela preservacéo dessa espécie.

Entre 1995 e 1997, o Globo Ecologia passou por uma série de mudancgas. O
programa mesclou jornalismo e ficcdo, com quadros como Profissdes e Educacéo
Fundamental, que usavam elementos didaticos e uma linguagem educativa para
tratar de questdes ambientais. Em 1996, a formula ganhou o refor¢o do humor e da
linguagem de cinema mudo, com o quadro Irméos Brothers. Ja no quadro Com a
Palavra, autoridades ligadas ao ambientalismo davam depoimentos ao programa.

Em 1998, o Globo Ecologia passou por uma reformulagédo mais radical. As
reportagens tinham uma abordagem aventureira, com a participagdo dos
apresentadores nas locagfes, atuando junto com os reporteres do programa.

A partir do dia 3 de setembro de 2011, o Globo Ecologia passou a fazer parte
do Globo Cidadania, atracdo que retne os cinco programas de responsabilidade
social da Globo. O primeiro Globo Ecologia da nova fase mostrou as perspectivas
para o futuro das florestas, com a opinido de pesquisadores, especialistas em clima,
representantes do governo e economistas sobre o assunto.

Em novembro de 2012, o programa ganhou seu primeiro aplicativo, disponivel
para o sistema IOs, com um quiz de perguntas e respostas sobre ecologia e

sustentabilidade (Figura 3).
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Figura 3 — Dados de Midia— PNT - Globo Ecologia.
Fonte: IBOPE: Média Workstation - Dezembro/2013 - Total de Ligados Especial.

3.5.4.2. Programa globo rural

O Programa Globo Rural, exibido TV Globo, é um programa de género
jornalistico, com noticias sobre a vida no campo, agrobusiness, empreendimentos
rurais, criagdo de animais e agricultura. Primeiro do género no Brasil, o Globo Rural
foi criado em 1980, inicialmente exibido apenas aos domingos. O sucesso do
programa redeu a sua exibigc&o diaria que foi ao ar em outubro de 2000.

O Globo Rural diario é exibido pela emissora as seis da manha, de segunda a
sexta-feira, com 30 minutos de duracdo. A edi¢cdo diaria tem a missdo de levar ao
telespectador as primeiras informagdes do campo, juntamente com as cotacdes dos
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produtos agricolas e a previsdo do tempo para o dia em questdo e para a proxima
semana. A programacao ainda inclui o modo de fazer de diversas receitas da area
rural.

A programacdo dominical é exibida as oito da manh&, com 60 minutos de
duracdo. O programa recebe cartas de seus telespectadores, que pedem
informagdes sobre o campo, formas de plantacdo, formas de alimentagéo etc.

As Figuras 4 e 5 ilustram dados de midia, audiéncia e participacdo, perfil e

afinidade do programa globo rural diario e dominical.

AUDIENCIA E PARTICIPACAO
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a5+ 25-49 S0+ 25-49 254 25+ 15-34 35-49 15+ 15+

Figura 4 — Dados de Midia— PNT — Globo Rural Diario.
Fonte: IBOPE: Média Workstation - Nov/2010 - Total de Ligados Especial.
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Figura 5 — Dados de Midia— PNT - Globo Rural Dominical.
Fonte: IBOPE: Média Workstation - Nov/2010 - Total de Ligados Especial.

3.5.4.3 Reporter eco

O Repoérter Eco é um programa, especializado em meio ambiente, produzido
e exibido pela TV Cultura, aos domingos. Aborda de forma aprofundada pesquisas
para o desenvolvimento sustentavel e conservacdo dos biomas brasileiros, protecédo

da rica diversidade biolégica e cultural do pais. Além disso, aborda temas como: o



o1

futuro os recursos hidricos, estudos de controle da polui¢cdo do ar, solo, terra e agua,
ecologia urbana, fontes de energia alternativas e renovaveis, astronomia,
antropologia, arqueologia, arquitetura ecoldgica, reducdo, reuso e reciclagem de
residuos solidos, comércio justo, patrimdnio histérico, cultural e arquitetdnico, e
ecoturismo. Também s&o produzidos programas tematicos a partir de viagens
nacionais e internacionais. O Repérter Eco mantém um quadro especifico de
reportagens sobre a biodiversidade brasileira.

O Programa foi criado em fevereiro de 1992 como o primeiro telejornal da
televisdo brasileira especializado em meio ambiente. O objetivo era antecipar e
aprofundar os assuntos que seriam abordados na Conferéncia Mundial das Nagodes
Unidas sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento (Rio 92). Em setembro de 92, o
Repdrter Eco ganhou espaco e foi transformado pela equipe de criagdo em um
programa de meio ambiente, com informagdes do Brasil e do mundo, reconhecido
por cientistas, ONGs ambientalistas, estudantes e pelo publico em geral.

O programa se especializou na divulgagdo dos projetos, agdes e pesquisas
nacionais ou mundiais, com o objetivo de contribuir para a melhoria da qualidade de
vida, de prestar um servi¢co publico e ainda de informar sobre os principais temas

ambientais da atualidade.

3.5.4.4 Planeta terra

Em documentéarios produzidos por renomadas emissoras estrangeiras como a
BBC e NHK e produtoras da Holanda, Suécia, Dinamarca e Inglaterra, o Planeta
Terra fala sobre as curiosidades e mistérios do meio ambiente e das civilizagdes. No
Brasil, o programa € transmitido em canal aberto pela emissora Cultura.

A cada avanco dos efeitos da civilizacéo e “evolu¢céo do homem” sobre o meio
ambiente, torna-se evidente a necessidade de alertar o mundo sobre as
consequéncias de tal devastacdo sobre suas préprias vidas. Planeta Terra é o sinal
de alerta da TV Cultura de que a natureza precisa ser respeitada e preservada.

O programa é transmitido aos domingos, das 18h as 19h.
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4 CONSIDERACOES FINAIS: IMPORTANCIA DOS “ECOPROGRAMAS” NO
PROCESSO DE FOMENTACAO DA EDUCACAO AMBIENTAL

A Educacéo consiste no processo de ensinar e aprender. Este processo nao
se restringe apenas nas instituicbes educagdes tradicionais. A escola, por exemplo,
ndo é o unico lugar onde a educacdo ocorre e nem o professor é seu Unico agente.
A Educagdo esta em todos os lugares e no ensino de todos os saberes. Ela é
exercida nos diversos espagos de convivio social.

Na a Educacdo Ambiental ndo é diferente. Estd por sua vez, tem sido uma
ferramenta utilizada nas construgbes de novos valores, na aquisicdo de
conhecimentos, atitudes e habilidades para a conquista de um ambiente
ecologicamente equilibrado.

A midia sobre tudo a televisdo, tem grande responsabilidade na
disseminacéo dos saberes da ecologia e meio ambiente para as massas. I1Sso se
traduz pelo fato de que a TV tem uma fungéo fundamental na conscientizagao das
pessoas na medida em que se constitui num veiculo massivo com grande prestigio
nos segmentos com menor grau de escolaridade. Em Paises como o Brasil, onde ha
grandes desigualdades sociais e que é grande o numero de cidaddos que, por
serem analfabetos, ndo tém acesso a livros, jornais e revistas, a televisdo vem a ser
o principal veiculo de transmisséo das informagdes dessa populagéo.

Observa-se que no século XXI, “os meios de comunicacdo imprimem
velocidade, ubiquidade e penetrabilidade @ mensagem tornando-a poderosa em
escalas e niveis jamais alcancados” (FERNANDES, 2001, p. 01). Partindo desse
contexto, é possivel afirmar que o dominio da informacéo esta diretamente ligado ao
poder de interferir e reorientar as relagdes humanas e da sociedade com a natureza.
Nesse sentido a influéncia dos meios leva a humanidade a tomar conhecimento dos
problemas ambientais e a procurar rediscutir os seus modelos de desenvolvimento e
de atuacdo no meio ambiente.

Dai a importancia dos Eco Programas brasileiros no processo de
fomentacdo da Educagdo Ambiental. Nao h& duvidas de que estas produgbes tem
sido agentes deste seguimento da educacdo. Neste contexto, a midia, em sobre

tudo a televisdo, € responsavel pelo aumento de conscientizacdo da populacéo
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acerca dos problemas ambientais, somado ao esforco das ONGs ambientalistas e
orgaos governamentais.

A televisdo tem um papel importantissimo na sociedade atual, sendo o meio
de comunicacdo de maior impacto junto & opinido publica. Sendo assim, muitos dos
discursos veiculado por estes programas, leva o publico a reflexdes, contribuindo
para a aquisicdo de conhecimentos e informagfes significativas para mudancgas
comportamentais. O Globo Ecologia, por exemplo, exibiu no dia 27/04/2014,
investiga como a falta de preservacdo e manejo incorreto das nascentes tem levado a
escassez hidrica e ameacado os principais reservatorios do pais. Ja no programa do
dia 15/02/2014 o tema foi sobre fontes de energia. A matéria mostrou ao publico a forte
presenca das usinas hidrelétrica que responde por mais de 70% da geragdo de
eletricidade no pais, estdo sendo complementada por novas fontes de energia
renovaveis como a eolica, a solar, a biomassa entre outros.

O Globo Rural, de 17/02/2013, mostrou o exemplo dos ribeirinhos que
transformam os 6leos e esséncias extraidas de arvores da Amazébnia de maneira
sustentavel -. Esse tipo de extrativismos envolve nimero cada vez maior de espécie
com potencial econdmico gerando negdcios e renda para as comunidades da regido e
para empresas do setor de perfumes e cosmeético, tudo feito sem destruir a floresta.

Temas sécio-educativos de carater ambiental também ganham espacos nos
eco-progamas. O Reporter Eco de 01/09/2013 exibiu matéria sobre alunos de varias
escolas publicos do Brasil que aprendem a fazer instrumentos masicas com material
reciclavel. Latas de aluminio, garrafa pet, cabo de vassoura e tampinha de garrafas
viram violinos, flautas e contrabaixo. O projeto foi idealizado pelo Luther e arte-
educador Fernando Sardo.

Diante destes exemplos, pode-se afirma que aos meios de comunicagao
estimular as investigacdes sobre as questfes ecoldgicas, levando os individuos a

criar uma consciéncia critica diante da problemética ambiental. Como afirma Via:

O meio ambiente ja foi apontado como uma das principais mega-tendéncias
para essa década e a virada do século. O tema passara a integrar cada vez
mais o cotidiano da humanidade e os formadores de opinido, que atuando
como agentes de informagédo e até de educagdo devem tomar consciéncia
da grande responsabilidade sobre seus ombros. (VIA, 1993).

Para muitos pesquisadores da midia, os meios de comunicacdo s&o a

principal fonte de noticias para grande parcela da populacdo, essa forma de atuar
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tem repercussdes no processo da formagdo da opinido sobre as questbes
ambientais. Contudo, mais do que provocar alarde com noticias de catéstrofes
ambientais, faz-se necessario uma comunicacdo que n&o apenas apresente
solugdes e informagées condizentes com uma linguagem acessivel ao seu publico. E
importante uma comunicagdo que estimula o engajamento dos diversos setores da
sociedade na questédo da sustentabilidade. Uma comunicagéo que destaque bons
exemplos, aplicaveis pelo cidaddo e ate mesmo pela comunidade empresarial,
denuncie as préaticas que contrariam o desenvolvimento sustentavel e estimule o
cidadéo a denunciar e a reivindicar providéncias para garantir sua qualidade de vida.

Enfim, uma comunicacéo de prevencéao.



55

REFERENCIAS

BRASIL. Lei n°® 9.795 de 27 de abril 1999. Dispde sobre a educacdo ambiental,
institui a Politica Nacional de Educacdo Ambiental e d& outras providéncias.
Diario Oficial, Brasilia, 28 abr. 1999. Disponivel em:
http://portalmec.com.br/secad/arquivos/pdf/educacaoambiental/lei9795.pdf>. Acesso
Jan/2014.

Dados de Midia— PNT. Perfil do Globo Ecologia. Disponivel em:
http://comercial.redeglobo.com.br/programacao_educativo/globoecologia_dados.ph.
Acesso Nov/2013.

Dados de Midia — PNT. Perfil do Globo Rural. Disponivel em:
http://comercial.redeglobo.com.br/programacao_rural/globorural_dados.php. Acesso:
Acesso Nov/2013.

BUENO, W. Comunicacao, Jornalismo e Meio Ambiente: Teoria da Pesquisa.
S&o Paulo: Majoara editorial, 2007.

BUENO, Wilson da Costa. Jornalismo Ambiental: navegando por um conceito e
por uma prética. 2008. Disponivel em: <http://www.jornalismoambiental.com.br/
jornalismoambiental/artigos/jornalismo_ambiental/artigol.php>. Acesso Fev/2014.

CARDOSO, Fernando Henrique. Conferénc,ia das Nacdes Unidas sobre
Ambiente e Desenvolvimento Sustentavel. Africa do Sul, 2002. Disponivel em:
http://www.ipardes.gov.br/biblioteca/docs/bol_24 6e.pdf>. Acesso Fev/2014.

CARVALHO, Isabel Cristina de Moura. Educagdo ambiental: a formacéo do
sujeito ecoldgico. Séo Paulo, Cortez, 2004.

CHOMSKY, N.; HERMAN, E. A manipulagcdo do publico: politica e poder
econdmico no uso da midia. Sdo Paulo: Futura, 2003.

CZAPSKI S. A Implantacdo da Educagdo Ambiental no Brasil. Brasilia: Ministério
de Educacgéo (MEC), 1998. Disponivel em:
http://www.dominiopublico.gov.br/pesquisa/DetalheObraForm.do?select_action=&co
_0bra=24736. Acesso Nov/2014.

DIAS, G. F. Educacdo Ambiental: Principios e Praticas. Sao Paulo: Gaia Editora,
1992.



56

DIAS, G. F. A situagdo da Educacdo Ambiental no Brasil é fractal. In: Brasil.
Panoramada Educacdo Ambiental no Ensino Fundamental. Brasilia: Ministério da
Educacéo, 2001.

FADUL, A. A Acdo Pedagogica na Escola de Comunicacdo (Notas para uma
reflexdo). In Ideologia e Poder no Ensino de Comunicacdo. Séo Paulo: Cortez e
Moraes: INTERCOM, 1979.

FERNANDES, F. A. M. O papel da midia na defesa do meio ambiente. Revista
Ciéncias Humanas, Taubaté -SP, v. 7, n. 8, 2001.

FIGUEIREDO, R. S. A interface com a Educagdo Ambiental. In: BRUM, Eron;
FARIAS, Regina (Org.). A midia do Pantanal. Campo Grande: UNIDERP, 2001.

FISCHER, R. M. B. Televisdéo & Educacdo: fruir e pensar a TV. Belo Horizonte:
Auténtica, 2001.

FONTES, Martins. Homem - lua. S&o Paulo: Atica, 2000.

GUARESCHI, P. A. Midia educagéo e cidadania: Tudo o que vocé deve saber
sobre amidia. Petrépoles, RJ: Vozes, 2005.

GUIMARAES, M. A Dimens&do Ambiental na Educacéo. 8. ed. Campinas, Sdo
Paulo: Papirus, 2007.

IBOPE, pesquisa Target Group Index. Apenas 26% dos brasileiros reciclam
frequentimente. Brasil, 2012. Disponivel em: <http://www.ibope.com/pt-
br/conhecimento/artigospapers/Paginas/Meios-de-comunicacao-influenciam-
em%?20atitudes-positivas-para-o-meio-ambiente.aspx>. Acesso em Ago/2013.

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA - IBGE, 2011. CENSO
2010: Sinopse do Censo Demogréfico. Rio de Janeiro: IBGE, 2011. Disponivel em:
<http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censo2010/sinopse/sinopse_tab
_pdf.shtmulo: 2004>. Acesso em Fev/2014.

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA - IBGE - Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios - [IBGE/2004. Disponivel em:
www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacdo/trabalhoerendimento/pnad2004/coment
arios2004.pdf >



57

KELLNER, D. A cultura da midia — estudos culturais: identidade e politica entre
o0 moderno e o pés-moderno. Traducdo: Ivone Castilho Benedetti. Bauru, SP:
EDUSC, 2001.

MEIOS DE COMUNICACAO INFLUENCIAM EM ATITUDES POSITIVAS PARA O
MEIO AMBIENTE. 2012. Meio ambiente. Disponivel em: <www.ibope.com.br/pt-
br/conhecimento/artigospapers/paginas/meios-de-comunicacao-influenciam
em%?20atitudes-positivas-para-o-meio-ambiente.aspx>. Acesso em fev/2014.

MELO, J. Marques de. Comunicacdo, Opinido, Desenvolvimento. Petrdpolis,
Vozes, 1971.

METAS DO DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL. Comissdo de Educacio e
cultura. Subcomisséao da + Rio, 2012. Disponivel em:
<http://www2.camara.gov.br/agencia/noticias/MEIO-AMBIENTE/420456-METAS-DA-
SUBCOMISSAO-RIO+20-SOBRE-EDUCACAO-AMBIENTAL.htm>. Acesso marc/14.

MMA - Ministério do Meio Ambiente. Agenda 21 Brasileira: acdes
prioritarias. Comisséo de Politicas de Desenvolvimento Sustentavel e da
Agenda 21 Nacional. 2. ed. Brasilia: Ministério do Meio Ambiente, 2004.
Disponivel em: <http://www.mma.gov.br/responsabilidade-socioambiental/agenda-
21/agenda-21-global>. Acesso em jan/2014.

MMA — Ministério do Meio Ambiente. Programa Nacional de Educacdo Ambiental.
Educomunicagcdo socioambiental: comunicagdo popular e educagéo.
Organizacdo: Francisco de Assis Morais da Costa. Ministério do Meio Ambiente.
Secretaria de Articulacao Institucional e Cidadania Ambiental. Brasilia: MMA, 2008.
Disponivel em:  <http://www.mma.gov.br/estruturas/educamb/_arquivos/txbase_
educom_20.pdf>. Acesso em Fev/2014.

MOREIRA, A. S. Cultura Midiatica e Educacao Infantil. Educacdo & Sociedade,
Campinas, v. 24, n. 85, 2003.

MOUSINHO, P. Glossério. In: Trigueiro, A. (Coord.) Meio ambiente no século 21.
Rio de Janeiro: Sextante. 2003. Disponivel em: <http://www.mma.gov.br/educacao-
ambiental/politica-de-educacao-ambiental>. Acesso em fev/2014.

PAULISTA900. O Guia dos Eco-Programas da Televisdo Brasileira. Disponivel
em: <http://www.paulista900.com.br/?p=6518>. Acesso em marc/2014.



58

PCNs - PARAMETROS CURRICULARES NACIONAIS. Meio Ambiente e Saude.
Secretaria de Educacdo Fundamental — Brasilia: 1997, 128p. Disponivel em:
<http://portal.mec.gov.br/seb/arquivos/pdf/livio091.pdf>. Acesso em nov/2014.

PORTAL MEC. Tratado de Educacao Ambiental para Sociedades Sustentaveis e
Responsabilidade Global. Disponivel em: <http://portal. mec.gov.br/secad/arquivos/
pdf/educacaoambiental/tratado.pdf>. Acesso em Fev/2014.

ProNEA - PROGRAMA NACIONAL DE EDUCA(;AO AMBIENTAL. Brasilia: MMA,
2005, 3 edicdo. Disponivel em: <http://portal.mec.gov.br/secad/arquivos/pdf/
educacaoambiental/pronea3.pdf>. Acesso em Fev/2014.

RAMOS, F. A. Meio ambiente e meios de comunicagdo. S&o Paulo:
AnnabluMe/FAPESP, 1995.

SATO, M. Educacéo Ambiental. Sdo Carlos: RIMA, 2004. 23p.

TASSARA, E. Dicionario Socioambiental: idéias, definicdes e conceitos. Sao
Paulo: FAART, 2008.

UNESCO-UNEP. International strategy for action in the field of environmental
education and training for the 1990s. Paris: UNESCO e Nairobi. 1987.

VIA, S C. Formacg&o de recursos humanos: a comunicacdo nas questdes
ambientais - propostas de ensino e pesquisa. In Comunicagdo e Sociedade -
Ecologia. Ano  XI, n° 19, Marco de 1993. Disponivel  em:
<www.comunicacaoempresarial.com.br/comunicacaoempresatrial/.../artigo>. Acesso
em Fev/2014.



