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RESUMO

O presente trabalho apresenta, em um primeiro momento, uma pesquisa
bibliografica que visa a angariacdo de dados que comprovem a atual importancia do
uso massificado da internet nas tomadas de decisfGes politicas. Faz uma breve
abordagem histérica dos meios de comunicacdo em massa, radio e internet. Seguido
de uma analise das caracteristicas da internet em oposicdo as da televisdo no cerne
do discurso politico. Descreve a normatizacdo do online nas campanhas eleitoras
municipais de 2012. Posteriormente relata o papel do uso da rede mundial de
computadores, com foco em suas redes sociais, nas campanhas de Barack Obama
em 2008 e da Eleicdo presidencial brasileira em 2010. Contempla ainda uma
abordagem do uso dos meios de comunicacdo em massa nho que se refere a
democracia participativa. Por fim complementa-se por analise do uso da internet e
suas influéncias no fazer politico mediante pesquisa qualitativa.

Palavras-chave: Internet; Pratica Politica; Democracia Participativa
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1. Introducéo

O presente trabalho tem por objetivo principal apresentar uma breve analise
das influéncias sofridas pelos agentes publicos mediante as investidas dos meios de
comunicacdo em massa, focando principalmente a internet.

Seus objetivos secundéarios pretendem relatar a evolugdo do alcance dos
meios de comunicacdo nas praticas politicas e identificar o progresso da atuacéo
direta da internet nos fazeres Politicos, principalmente no cerne da democracia
participativa.

A delimitagdo temporal abrange o periodo de 2008 a 2012, relativos a
campanha eleitoral de Barack Obama e Dilma Rousseff e o pleito municipal de 2012.
Com delimitacdo espacial referente a pesquisa qualitativa voltada ao levantamento
de dados a respeito da opinido do professorado do municipio de Iporanga no que se
alude as influéncias da internet nas tomadas de decis6es de cunho politico.

Para Lopes (2009) com o advento da tecnologia a vinculagéo de informagdes
em grandes quantidades e de diferentes fontes, permitiu ao espectador, até entéo
passivo aos designios das midias, um papel mais ativo e participativo. Diante desse
contexto diversos seguimentos sociais passam por adaptacdes quanto a maneira de
apresentar-se a opinido publico. Neste intuito este trabalho busca analisar tal
fenbmeno frente ao discurso e préaticas politicas.

Para tanto é importante realizar-se um recuo historico e discorrer sobre as
influéncias que os meios de comunicagcdo em massa como o radio e a televisédo
causaram no ambiente politico do qual eram contemporaneos e dominantes. Ambos,
assim como a internet, de carater popular e de repercusséo a grandes contingentes.

Entretanto, como foco desde estudo, salienta-se o principal diferencial e trunfo
da internet: as redes sociais. Segundo Paiva e Rosa (s.d.) sdo elas as responsaveis
por futuras acées em prol de uma democracia mais efetiva e eficaz.

Uma abordagem dos aspectos democraticos proporcionados pela
popularizagdo da internet também se realizara, visto que esse ambiente de
comunicacdo tende a proporcionar e oportunizar aos cidaddos comuns
possibilidades de informacfes pulverizadas e por vezes isenta da agregacao de
valores institucionais.

A pesquisa aqui proposta pretende realizar um levantamento bibliogréfico e

de dados qualitativos que fundamentardo os argumentos desenvolvidos.



2. Fundamentacédo Tedrica

O presente trabalho desenvolve-se em dois momentos, primeiramente em
2.1. realizar-se-4 uma breve abordagem historica dos meios de comunicacdo em
massa: da génese aos dias atuais focando o radio, subdividindo-se em 2.1.1. com
uma descricdo da evolucdo histérica da internet focalizada em suas redes sociais.
Um segundo momento em 2.2. pretende-se tracar um paralelo analitico entre o0 uso
da internet em oposicdo a televisdo. Em 2.2.1. descreve-se o uso oficial e
normatizado da internet nas eleicdes municipais de 2012. 2.2.2.- O papel da internet
na campanha de Barack Obama e na Eleicdo presidencial brasileira de 2010, neste
momento desenvolverd um estudo sobre a utilizacdo do meio digital em campanhas
eleitoras de grandes amplitudes e como o mesmo comporta-se perante as
impressfes da opinido publica. No item 2.3. - Condi¢Bes que influenciam a escolha
do voto e o papel das midias, realizar-se-& uma abordagem da importancia dos
meios de comunicacdo em massa e suas abordagens diretas no momento do voto.
Em 2.4., transcorrera uma apreciacdo quanto aos conceitos democraticos e de
participacdo popular mediante as facilidades encontradas na obtencdo de
informacdes na rede mundial de computadores, este penultimo capitulo se baseara
nos argumentos do autor Wilson Gomes sobre o uso da internet em prol da
efetivacdo da democracia participativa. Por fim em 3. desenvolver-se-4 o0s
procedimentos metodologicos, afim de descrever a técnica utilizada no
desenvolvimento da monografia apresentada e a apresentar a pesquisa qualitativa

desenvolvida.

2.1. Breve abordagem histérica dos meios de comunicacdo em massa: da génese

aos dias atuais

Antes de entrar no escopo do trabalho, é necessario um esclarecimento no
que se refere ao uso do termo Politica, para que haja interpretagcbes com base nos
autores, quando grafado com maiuscula, o uso referir-se-a a Politica em sua
esséncia etimologica, ou seja:

Os gregos, na Antiguidade Classica (século V a.C.), foram os responsaveis

pela “invengdo” da Politica. As questbes relacionadas aos habitantes da
Polis, a cidade, deveriam ser debatidas e as melhores solu¢des encontradas



a partir da busca de saidas mais adequadas a coletividade. [...] O conflito &
inevitavel em qualquer sociedade. O papel da Politica é precisamente
possibilitar a vida em sociedade, apesar dos conflitos. Em outras palavras,
transformar o conflito em cooperacdo.( SALLES, 2010, p. 33, 34)

Contextualizar a atual performance dos meios de comunicagdo em massa na
atuacao politica torna-se importante quando se pretende discutir o ambiente politico
brasileiro atual. Procura-se identificar a evolucdo temporal dos meios midiaticos
juntamente com alteragbes significativas no sistema das praticas politicas. Tais
transformacdes contextuais e historicas, por vezes, ndo mais podem ser ignoradas e

nao considera-las torna-se no minimo nostalgico. Afinal:

Se hoje é importante que o candidato tenha um rosto atraente, antes
pesavam mais a técnica retorica, o timbre de voz ou mesmo o talhe do
corpo, ja que individuos altos e corpulentos se destacavam mais em meio a
multiddo ou no palanque. Em suma, mesmo que se possa lamentar a atual
banalizacdo do discurso politico, nunca houve nada parecido a um debate
“puro” de idéias, desligadas daqueles que as enunciam. (MIGUEL, 2002)

Como salienta Miguel (2002), o debate puro de ideias em periodo algum foi
pratica comum dos discursos politicos, independente do momento histoérico, contudo
cada época traz consigo caracteristicas contextuais pontuais para a pratica politica.
Para uma descricdo a esse respeito seguir-se-a uma resumida cronologia dessas
transformacdes (midias e praticas politicas), que sdo concomitantes e por vezes
fundidas.

A descricdo que segue serd entorno dos meios de comunicagdo: radio, e
internet, respectivamente. As andlises quanto a televisdo serdo direcionadas a
compreender a maneira como essa comporta-se frente questbes de cunho
democratico e participativo.

Para Miguel (2002) o século XX assistiu a uma importante mudanca Politica,
fundamentada principalmente pela consolidacdo de regimes democraticos, este
caracterizado por ser o “regime do povo”, feito pelo e para o povo. Os meios de
comunicacdo em massa tornaram-se, nessa conjuntura, primordiais, uma vez que
atingem um contingente significativo e caracterizam-se por sua visibilidade coletiva,
particularmente no cerne do discurso politico.

O comeco do século XX, segundo Ciaccia e Manhaneli (s.d.)*, foi marcado

pelo surgimento do radio, uma ferramenta que atingira um publico em proporgdes

' Ciaccia, Fabio e Manhaneli, Carlos. A Histéria do Radio na Politica Brasileira, (s.d.)
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numéricas até entdo desconhecidas. Franklin Roosevelt, nos Estados Unidos, Hitler,
na Alemanha e Getulio Vargas, no Brasil, foram icones dessa era.

No Brasil a utilizacdo do meio como instrumento politico teve seu cume nos
anos 40, é no chamado “anos dourados do radio” que estreiam programas como:
Reporter Esso, Grande jornal Falado Tupi e Matutino Tupi, totalmente voltados para
a divulgacao do cenéario politico do pais.?

Contudo é a “Hora do Brasil”, criada por Getulio e renomeada pelo mesmo em
seu segundo mandado, passando a se chamar “Voz do Brasil”, o principal programa
de cunho politico, sendo utilizado por varios presidentes em diferentes épocas.®

Ainda segundo Ciaccia e Manhaneli (s.d.) apesar da utilizacdo do radio pelo
Governo Militar em acfes controvérsias, € no Governo Sarney que 0 meio passa a
ser empregado como “‘moeda de troca” e concessdes de radio e televisdo sao
formalizadas mediante apoio politico. Para os autores neste sentido observa-se que
o0 instrumento, em dadas ocasides, serviu como elemento de manipulacdo da opinido
publica em favor das vontades politicas dos que governavam.

O radio foi durante muito tempo o principal meio de interacéo entre o Governo
e as camadas mais pobres da sociedade, seu uso, passando por diferentes
roupagens, sempre teve o intuito de comunicar-se com a massa, influenciando suas
decisdes Politicas/eleitorais e, portanto, tornando-se foco dos politicos e de seus
discursos. *

Em outras partes do mundo popularizou-se o cinema, tomando para si o papel
de um importante instrumento de propaganda como por exemplo: Hollywood e a
UFA berlinense icones distintos do aproveitamento politico desse meio. Miguel
(2002).

2.1.1. Internet e suas Redes Sociais digitais: breve historico.

Adentrando no viés da internet, foco principal deste estudo, percebe-se que o
uso do online em situagBes politicas passou por transformac¢des importantes nos
altimos quinze anos, Gomes et al (2009) dividi essa transformagédo em: proto-web,

web e pds web. Primeiramente com o uso timido do e-mail, em que o off-line era o

? Ciaccia, Fabio e Manhaneli, Carlos. A Histéria do Radio na Politica Brasileira, (s.d.)

® Ciaccia e Manhaneli. Ibidem.

4 Disponivel em: http://srhistoria.blogspot.com.br/. A Histéria do Radio. Extraido em 01 de agosto de
2012.
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"carro chefe" e o suporte online era utilizado como se os computadores fossem
magquinas de escrever e aparelho de fax.

Posteriormente seguiu-se 0s movimentos nha web em que as paginas eram
uma copia eletronica dos materiais utilizados off-line e somente na década de 90
caracteristicas especificas de plataformas virtuais foram incorporadas pelo meio.

A contemporaneidade, para o autor, vivencia um padrdo pos-web, em que os
conteudos nas paginas virtuais ndo sdo o mote do fazer politico, mas servem como
distribuidoras para outros veiculos digitais como: redes sociais e suas interacdes em
tempo real, download/exibicdo de videos que sao realizados com o intuito de
tornarem-se virais, entre outros.

Observa-se que toda essa evolucdo baseou-se na popularizacdo do uso da
internet paralelamente as facilidades em obter um computador, ambas sao
responsaveis pela web ter se tornado nos ultimos quinze anos o principal meio de

comunicacdo em massa, neste sentido:

O aumento no nimero de usuarios €, naturalmente, um fator que conspira a
favor da importancia do online para a politica, assim como para qualquer
outro setor social. Afinal uma coisa é considerar o uso do online quando
apenas 3,5 milhdes de adultos tém acesso a ela, como nos Estados Unidos
em 1994 quando se comeca a empregar alguns recursos online em
campanhas, ou quando ja sdo 200 milhdes de pessoas (73% da populacdo)
com acesso a rede mundial de computadores. Por outro lado o universo
relacionado a internet e as redes digitais mudou tanto e tdo velozmente em
tdo pouco tempo que devemos ser a primeira geracao da histéria a ter visto
tantas metamorfoses e revolugbes de um mesmo sistema tecnolégico:
vimos computadores sem internet no inicio dos anos 1980, vimos internet
sem web no final dagquela década, vimos a web colocar os computadores ao
alcance de qualquer um nos anos 1990, vemos internet e web sem
computadores menos de duas décadas depois (GOMES et al, 2009)

Mediante a fala de Gomes et al (2009) observa-se que ao se aprofundar em
qualquer estudo académico, tem-se como medida de tempo os séculos. Entretanto
guando trata-se da internet, essa mensuracado passa a ser centrada em décadas
apenas.

Para Oliveira (2012) o surgimento e massificagao das redes sociais digitais,
produto da popularizacdo da internet, pode ser entendido como um importante
marco divisor na interacdo do publico com o uso cotidiano da web, porém néo se
pode confundir internet com redes sociais, a segunda ndo € uma invencdo moderna,

segundo o autor:



12

As Redes sociais surgem exatamente dessa necessidade do ser humano
em compartilhar com o outro, criar lacos sociais que s&o norteados por
afinidades entre eles. Dessa forma, entendemos redes sociais como
qualquer grupo que compartilhe de um interesse em comum, um ideal,
preferencia, etc. Exemplos de redes sociais: Clube de futebol, igreja, sala de
aula, empresa. Quando essa interacdo social parte para o ambiente online,
nesse momento temos as chamadas redes sociais digitais, estas tem
passado constantemente por uma série de evolugdes. (OLIVEIRA, 2012)

Nesse contexto cabe salientar a definicdo de redes sociais na internet, que
por principio diferencia-se das definicbes primeiras de redes sociais. Aguiar (2007)

assim o faz:

A expressao “redes sociais na internet” vem sendo utilizada para designar
sites que oferecem ferramentas e servicos de comunicacdo e interacao
centrados em um padrdo egocentrado de relacionamentos. Alguns
potenciam redes interpessoais preexistentes através da comunicagao
mediada por computador. Outros propiciam a producdo narcisica de perfis
sem vinculos obrigatérios com a realidade e estimulam a competicdo pelo
aumento compulsivo da rede de contatos, incluindo “estranhos”.

Ja4 Gomes (2002) descreve a internet como sendo uma rede extremamente
extensa, desnacionalizada e descentralizada de computadores, em que
computadores sdo como nés ou malhas intermediarias, ligados um aos outros e a

totalidade.

Ademais seguir-se-a a descricdo cronoldgica da evolugdo das redes sociais
digitais, desde sua génese, na qual suas caracteristicas diferenciavam-se das

conhecidas hoje, até a contemporaneidade e suas redes sociais mais populares.

Santos (2011) indica o Blogger como o primeiro instrumento de interacao
interpessoal por meio da rede mundial de computadores sendo o antecessor dos
atuais blogs, ainda, antes desse periodo nasceu o e-mail. Este instrumento de
comunicacao, ainda ndo sendo de carater de interagdo coletiva, permitiu a troca
somente entre usuarios que possuiam o endereco eletrdnico de seu destinatéario. Foi
um propulsor da velocidade na comunicacéo e de informacdes em tempo real, tendo

como aliado a possibilidade de anexar arquivos”®.

A primeira rede social digital surgiu em meados de 1995, o ClassMates, pago,

fez grande sucesso no Canada e Estados Unidos. JA em 1997 o Sixdegress foi a

Santos, Nataniel de Oliveira dos. O Twitter como ferramenta de marketing para gerar
relacionamento e promover venda. Fortaleza. Faculdade Cearense,2011. 190 p. Monografia de
Graduacéo. Curso de Comunicac¢éo Social. Faculdade Cearense, 2011.
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primeira rede social que permitiu a criagdo de um perfil virtual, possibilitando a
visualizagao do perfil de terceiros, com o intuito de criar uma rede de amizades,

inspirou as redes sociais como as conhecemos atualmente. °

Em 2002 surgiu o Friendster que obteve trés milh6es de usuarios em trés
meses, ou seja, de cada 126 (cento e vinte e seis) internautas um era adepto do
Friendster. Comeca-se a observar o nascer de uma das principais caracteristicas
dessa ferramenta, o elevado nimero de usuarios, acarretando consequentemente
em trocas de informacdes/opinides em alta velocidade. ’

Em 2003 apontou o My Space, aparentemente uma cOpia do Friendster, com
0s aperfeicoamentos necessarios, destacou-se por ser uma rede social totalmente
interativa.

No ano de 2004, criado pelo turco _Orkut Buytkkokten, o Orkut tornou-se a

rede social de apelo popular mais intenso até entdo. E nele que se comeca a
observar tendéncias de interagbes novas, com aparatos como as “comunidades”,
nelas cada usuario traca suas preferéncias, tanto no quesito musical, literario, como
politico. Com as comunidades eclode tendéncias a discussbes de cunho
politico/ideolégico, preferéncias por ideias e seguimento de personalidades
politicas.’

O Orkut s6 foi desbancado pelo Facebook, implantado em 2004,
primeiramente com o0 acesso permitido somente para estudantes de Harvard. Em
2006 esta ferramenta comeca a ter acesso irrestrito, tornando-se um sucesso em
diversos paises, incluindo o Brasil, liderando o ranking das redes sociais, em julho
de 2012 atingiu a preferencia de 54,99% dos internautas™®.

No mesmo ano de 2006 surgia o Twitter, considerado a mais inovadora das
redes sociais, destacando-se pela velocidade na troca de informacdes e por ter seu
conteudo concentrado em apenas 140 (cento e quarenta) caracteres, um desafio

logistico. Muito utilizado por personalidades, entre elas politicos e pessoas que

®Santos, Nataniel de Oliveira dos. O Twitter como ferramenta de marketing para gerar relacionamento
e promover venda. Fortaleza. Faculdade Cearense,2011. 190 p. Monografia de Graduagéo. Curso de

Comunicacéo Social. Faculdade Cearense, 2011..

7 Santos (2011) Ibidem

® Santos (2011) Ibidem

° Santos (2011) Ibidem.

“bisponivel em: http://m.gl.globo.com/tecnologia/noticia/2012/08/facebook-mantem-lideranca-entre-
redes-sociais-/no-brasil-diz. Facebook Mantém Lideranca entre Redes Sociais. Extraido em 10 de
agosto de 2012.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Orkut_B%C3%BCy%C3%BCkkokten

14

pensam Politica. Tal instrumento tornou-se um meio para a propagacao de ideias,

ideais, dendncias, troca de opinides entre outros. **

Dados recentes apontam que o Twitter pode gerar até U$$ 1 bilhdo de
vendas até 2014, o que representa um crescimento duas vezes maior do
gue era previsto pelos especialistas da area. Esses nimeros séo levantados
de acordo com a demanda publicitaria relacionada ao total de usuarios da
companhia. Atualmente o Twitter possui cerca de 140 milhdes de usuarios.
(SANTOS, 2011)

Hoje, tanto o Twitter, quanto o Facebook, permitem que qualquer cidadao,
minimamente interessado nos acontecimentos politicos nacionais, estaduais ou
municipais, possa participar em tempo real de discussoes relevantes e de possiveis

resultados efetivos na vida politica de seu lugar de interesse.

2.2. O uso da internet e dos meios de comunicacao tradicionais pelo sistema politico.

Apesar dos avancos tecnolégicos permitirem uma maior facilidade ao acesso
ilimitado de informacdes e, portanto, considerar que o contato direto com a mesma é
principio basico para a formacdo de cidadao criticos e participantes da vida politica
cotidiana, percebe-se no Brasil uma crise democratica®?.

Eleitores pouco interessados no fazer Politico cotidiano, que quase nada
influenciam nas agendas e decisfes politicas, permitem-se influenciar no momento
do voto. Para o autor estudado “existem evidéncias empiricas de que alguns
eleitores influenciam e outros sdo influenciados por pessoas préximas” (Almeida
2006, apud Lopes 2011).

Tal influéncia é altamente facilitada pela televisdo que concentra seus
conteddos em poucas fontes, na visdo de Lopes (2011):

A concentracao da audiéncia em poucos veiculos de comunicagdo faz com
gue o publico tenha acesso aos mesmos repertérios de explicacdes para 0s
acontecimentos noticiados. Essa homogeneidade é favorecida, sobretudo

na televisdo, pela facilidade de assimilacdo dos conteludos veiculados, que
precisam ser simples para alcangarem o publico amplo.

Entretanto, observa Lopes (2011),com a decrescente popularizacdo da

televisdo suas influéncias no cenario Politico tendem a diminuir ou, no menor dos

! Santos, Nataniel de Oliveira dos. O Twitter como ferramenta de marketing para gerar
relacionamento e promover venda. Fortaleza. Faculdade Cearense,2011. 190 p. Monografia de
Graduacédo. Curso de Comunicacéo Social. Faculdade Cearense, 2011

'2 A discusséo sobre os dilemas de caracterizar o ambiente nacional dentro de uma crise democratica
transcorrera no item 2.4. deste trabalho .
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impactos, transformar-se, tomando para si uma fungdo menos privilegiada no que se
refere a formacédo da opinido publica.

Para Silva (2004) o século XXI vem mostrando um cenario bastante
desfavoravel para a industria televisiva “a televisdo vive um momento de crise aguda
como negdcio e como personagem politico, que é incompativel com a impresséo
geral que a sociedade costuma ter de seus atributos”.

Graham-Felsen®® (2012), em sua andlise politica pelo prisma eleitoral, salienta
que a televisdo deixara, em pouco tempo, de ocupar um importante lugar nas
campanhas eleitorais, para ele a internet € um meio mais econémico de atuacao,
além de testar em tempo real a reacao do publico alvo.

Mendes (2007) em uma analise da obra de Mauro Porto intitulada “Televiséo
e Politica no Brasil” (versdao em portugués de sua tese de Doutorado nos EUA),
evidencia que para o efetivo funcionamento da democracia é necessario,
primeiramente, cidaddos com capacidade de deliberacdo. Para o autor essa
competéncia dependente de maneira crucial de como os cidaddos utilizam-se dos

conteudos midiaticos em prol de uma compreenséo politica facilitada, para o autor:

Sua intencdo [referindo-se a tese de doutorado realizada por Porto] é
verificar se o formato e enquadramento do conteddo da midia afetam o
processo pelo qual as pessoas interpretam o mundo da politica.
Objetivamente, seus achados confirmam seu pressuposto de que o0 humero
e a disposicdo dos enquadramentos apresentados afetam de forma
significativa o processo pelo qual os espectadores fazem sentido da
realidade politica. Segundo os resultados encontrados pelo autor [Porto],
emissdes plurais oferecem mais condi¢cdes para que a audiéncia questione
enquadramentos dominantes, ja que apresentam um leque mais amplo de
interpretacdes. Por outro lado, conteddos restritos — com apenas um
enquadramento interpretativo — promovem um padrdo especifico de
interpretacdo da realidade. Isso significa dizer que a TV exerce um papel
politico vigoroso dentro do funcionamento da democracia ao limitar (ou néo)
as interpretacdes que circulam na sociedade. (MENDES, p. 150, 2007)

Partindo dos pressupostos de que quanto menos informacfes o publico tem
acesso, menor o poder de argumentacdo e formacdo de teses vélidas, e de que a
diferenca primeira entre televisdo e internet estd na escassa quantidade de
informagdes vinculadas por uma, contra a incalculavel quantia de informacdes,
fontes e interpretacdes da outra. Pode-se concluir que em se tratando de formulacéo

do pensar Politico, a internet traz vantagens competitivas, “quanto mais variadas

 Blogueiro e chefe da campanha eleitoral online de Barack Obama em 2008.
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forem as referéncias, mais complexas e bem estruturadas serao as explicagdes dos
cidaddos para suas atitudes politicas.” Lopes (2011).
Neste processo o cidadao/eleitor passa a ter uma opcao de escolha mais
abrangente, clara e efetiva do processo Politico. Neste o autor sentido afirma que:
[...] quem valida ou despreza qualquer contetido € o cidaddo, a partir de
experiéncias e contextos particulares. E quem pode sair da frente da
televisdo para votar ou para disseminar seus pontos de vista entre os
contatos cotidianos é esse mesmo cidaddo, que pode espalhar, com
comodidade, informacdes politicas para os contatos online. Por mais que se
refinem os instrumentos de interacao, discussao, participacdo e mobilizacédo

politica, cada individuo continua fazendo deles o uso que bem entender.
(LOPES, 2011)

Tanto é verdadeiro que nas ultimas eleicBes brasileiras muitos candidatos
apostaram na capacidade de comunicacdo do meio eletrénico ao adotar as redes
sociais como plataforma de agao.

2.2.1. Elei¢gdes municipais 2012 e o uso das Redes Sociais.

De acordo com Paiva e Rosa (s.d.) as redes sociais e a internet permitem
uma troca interativa de ideias improvavel em outras midias. Por isso sdo cada vez
mais alvo de campanhas politicas, que, por sua vez, buscam atingir 0 maior numero
de potenciais eleitores.

Segundo a pesquisa Ibope Nielsen Online o Brasil tem cerca de 83,4 milhdes
de internautas, com faixa etaria média de 32 anos'*, conclui-se, portanto, que a
grande massa eleitoral brasileira, hoje, concentra-se nesse ambiente e
desconsidera-la nesta ou nas préximas elei¢cdes, seria um ato infundado.

Os brasileiros sdo constitucionalmente amparados pelo direito da livre
expressao, garantida pela Constituicdo Federal, em seu artigo 5°, e fazer uso dele é
a esséncia dos regimes democraticos. Contudo a existéncia de direitos implica,
invariavelmente, na existéncia de deveres. Diante essa realidade a Justica Eleitoral
se viu incumbida de normatizar o uso, como salienta Santos (2011), dessa nova
ferramenta de marketing politico, papel ocupado outrora somente pela TV e radio.

A Resolucdo n°® 23.370, capitulo IX no que rege a Propaganda Eleitoral na
Internet, sera responsavel pela regulamentacdo do uso do meio. Evidenciar-se-a a

seguir os tépicos mais interessantes a discussdo aqui proposta:

1 Disponivel em: http://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2012/08/acesso-internet-no-brasil-chega-834-

milhoes-de-pessoas-diz-pesquisa.html. Acesso a internet no Brasil chega a 83,4 milhoes de pessoas, diz
pesquisa. Extraido em 29 de agosto de 2012.
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[...] - IV — por meio de blogs, redes sociais, sitios de mensagens
instantaneas e assemelhados, cujo contetdo seja gerado ou editado
por candidatos, partidos ou coligagBes ou de iniciativa de qualquer
pessoa natural.

- Art. 20. Na internet, é vedada a veiculacdo de qualquer tipo de
propaganda eleitoral paga (Lei n°® 9.504/97, art. 57-C, caput).

- Art. 21. E livre a manifestacdo do pensamento, vedado o anonimato
durante a campanha eleitoral, por meio da rede mundial de
computadores — internet, assegurado o direito de resposta, nos
termos das alineas a, b e ¢ do inciso IV do § 3° do art. 58 e do art.
58-A da Lei n® 9.504/97, e por outros meios de comunicacao
interpessoal mediante mensagem eletrdnica (Lei n° 9.504/97, art. 57-
D, caput).

- Art. 24. As mensagens eletrdnicas enviadas por candidato, partido
ou coligagéo, por qualquer meio, deveréo dispor de mecanismo que
permita seu descadastramento pelo destinatario, obrigado o
remetente a providencia-lo no prazo de 48 horas (Lei n® 9.504/97, art.
57-G, caput).

- Art. 25. Sem prejuizo das demais sanc¢fes legais cabiveis, sera
punido, com multa de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$ 30.000,00
(trinta mil reais), quem realizar propaganda eleitoral na internet,
atribuindo indevidamente sua autoria a terceiro, inclusive a
candidato, partido ou coligagéo (Lei n® 9.504/97, art. 57-H).

Verifica-se na legislacao eleitoral as regras para normatizar o uso das redes
sociais e internet nas campanhas eleitoras, tornando-as, alias, de caréater legal
perante os 6rgaos vigentes.

Rossini e Brito (s.d.) em sua “Cartilha da Propaganda Eleitoral na Internet
para as Eleicbes de 2010” assinalam que entre o uso das redes sociais surtir efeito
nas urnas e da transformacdo da mesma em uma ferramenta de marketing
contrarios ao candidato desenha-se uma ténue linha, visto que todo o processo é
novo é as técnicas de uso ainda desconhecidas para muitos candidatos. Estes
arriscam-se a sobrecarregar os eleitores com propagandas inconvenientes e
excessivas, conseguindo, inclusive a antipatia dos que sao provocados por um
material indesejado.

Para a consultora de redes sociais Vanessa Aguiar, "A presenca digital
saudavel e relevante é tudo que tem de informacdo sobre esse politico na rede

também. N&o sé o que ele gera, mas o contetildo que o usudrio gera por ele"™.

1 Disponivel em: http://g1.globo.com/sc/santa-catarina/ _eleicoes/2012/noticia/2012/08/redes-sociais-
devem-ser-usadas-com-cuidado-em-campanhas-politicas.html. Redes Sociais devem ser usadas com
cuidado em campanhas politicas. Extraido em 15 de agosto de 2012



http://g1.globo.com/sc/santa-catarina/%20eleicoes/2012/noticia/2012/08/redes-sociais-devem-ser-usadas-com-cuidado-em-campanhas-politicas.html
http://g1.globo.com/sc/santa-catarina/%20eleicoes/2012/noticia/2012/08/redes-sociais-devem-ser-usadas-com-cuidado-em-campanhas-politicas.html
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7

Ainda segundo a consultora 0 que em outras midias é considerada uma
interacdo de “mao unica”, na internet e mais precisamente nas redes sociais, passa
a caracterizar-se pelo didlogo entre emissor e receptor, e a aceitacdo das
informacBes por quem a recebe € fundamental para que a mesma surta efeitos
eleitorais positivos.

Este efeito provou-se nos Estados Unidos na campanha de Barack Obama
em 2008, devido ao uso macico da internet, tanto para angariar votos como para

arrecadar fundos em prol do financiamento da campanha.

2.2.2. O papel da Internet na campanha de Barack Obama em 2008 e na Eleigéao

presidencial brasileira de 2010.

Para Gomes et al (2009) a campanha eleitoral do presidente Barack Obama
foi o primeiro impulso que alertou sobre a potencialidade dos recursos eleitorais
online. Nao fora o Unico, mas possibilitou um maior leque de atuacdo do eleitor,
principalmente pela alta rotatividade de doacdes pela rede. Para o autor a
diversidade de abordagem para uma gama distinta de eleitores foi o0 mote da
campanha.

Num post de 4 de junho de 2008 no blog Media & Palitics, ainda durante as
primérias do Partido Democrata, Michael Cornfield [...] declarou o seguinte:
"Sem internet ndo haveria Obama. A diferenca de compreenséo, entre as
campanhas de Obama e Clinton, sobre o que se pode realizar por meio da
politica online tem sido um fator decisivo nessa que é a maior reviravolta da
historia das primérias presidéncias. Ha, naturalmente, outras diferencas
importantes: a estratégia empregada no "caucus”, o glamour, a oratéria, 0s
discursos enfocando diretamente o preconceito. Mas nenhuma delas teria
sido decisiva sem o dinheiro que Obama arrecadou online, os videos que
Obama postou online e, acima de tudo, os milhdes de pessoas que

aderiram online a campanha de Obama, em seus tempos e termos
proprios.( GOMES et al, 2009)

Gomes (2011) indica que a internet permite com que o candidato torne-se
uma pessoa mais proxima aos olhos do eleitor. O mesmo n&o ocorre com o horario
politico na televisdo, por maior que seja o esforco, ndo ha uma intimidade no trato
com o eleitor.

Os autores Gomes et al (2009) levantam alguns dados estatisticos
interessantes para nossa analise acerca das eleicfes estadunidenses, entre eles: O
de que mais de ¥ (um quarto) dos internautas, a0 menos uma vez na semana

entravam online para fazer algum tipo de atividade relacionada a campanha, dos
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internautas 8 % (oito por cento) faziam isso todos os dias, atividades como postar e
baixar/assistir videos e 0 uso de redes sociais se tornaram um fendmeno entre os
eleitores ou opositores de Obama.®

10 % (dez por cento) dos adultos e 14 % (quatorze por cento) dos usuarios de
internet americanos estavam usando o Facebook (nele Obama investiu US$ 643.000
(seiscentos e quarenta e trés mil délares)) ou Myspace para ac¢des politicas. Mais 66
% (sessenta e seis por cento) dos usuarios de internet tinham um perfil em redes
sociais e metade deles utilizavam-se dessa ferramenta para obter informacdes
politicas. A circulacdo de e-mails também foi outro fato marcante na campanha
americana.’

Obama criou sua propria rede social a My.Barack.Obama (My.B.O.), uma
alusdo clara a marca Myspace. Nela eram vinculados os fazeres politicos dos
usuarios em favor da campanha do candidato.*®

Outro item relevante na estratégia eleitoral da campanha de Obama foi a
estratégia de financiamento da mesma, segundo Sam Graham-Felsen “mais de trés
milhdes de doadores individuais contribuiram cada um com pouco mais de US$ 100,
resultando num montante de US$ 500 milhdes", ou seja, em campanhas anteriores
que eram marcadas por grandes doacbes e poucos doadores, passou a ser
caracterizada pela pulverizacdo de subsidios financeiros. Para o blogueiro “essa é
uma tendéncia que permitirA ao publico uma maior interacdo com a campanha
eleitoral, logo o0 agente politico tera para com seu eleitorado uma obrigacdo maior de
servir a populagao”.

No Brasil as doacdes provenientes de pessoas fisicas ainda sao irrisorias,
com uma arrecadacao pifia de cerca de 200 mil reais nas eleicbes de 2012
(informacao verbal)*®.

No cenario nacional a eleicdo presidencial de 2010 foi a primeira campanha
acometida pelo uso efetivo da internet.?® Até entdo, em se tratando de midia, a

'® Gomes, W., Fernandes, B., Reis, L., Silva, T. Politics 2.0: A campanha Online de Barack Obama

em 2008. In: XVIII Encontro da Campds, Associacdo Nacional dos Programas de P6s Graduagdo em

Comunicacao, PUC-MG, Belo Horizonte, 2009

" Gomes et al (2009). Ibidem.

'® Gomes et al (2009). Ibidem.

% Informacao fornecida pelo cientista politico Murillo de Aragdo no programa “Painel” apresentado
elo canal Globo News em 06 de julho de 2012.

% Disponivel em: http://www.tiagodoria.ig.com.br/2010/10/04/eleicoes-2010-internet-reforca-militancia-

e-midia-cidada/. Elei¢cdes 2010: Internet reforca militancia e "midia cidada". Extraido em 17 de outubro

de 2010.



http://www.tiagodoria.ig.com.br/2010/10/04/eleicoes-2010-internet-reforca-militancia-e-midia-cidada/
http://www.tiagodoria.ig.com.br/2010/10/04/eleicoes-2010-internet-reforca-militancia-e-midia-cidada/
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maneira mais expressiva de se dirigir aos eleitores era o Horéario Politico de
Propaganda Eleitoral. Este modo é compilado em alguns minutos de transmissoes,
em que as coligacbes maiores dispdem de maior tempo e as de menor porte,
consequentemente, um tempo menor de apresentagao.

Lopes (2011) exemplifica tal fendmeno, mediante uma analise das
campanhas eleitorais de Dilma Rousseff, José Serra (grande porte) em oposicdo a

de Marina Silva (pequeno porte):

Se comparada as estruturas das campanhas e ao tempo de televisdo dos
principais oponentes, Dilma e José Serra, a campanha de Marina Silva era
modesta. Em seu pouco tempo diante de milhdes de telespectadores, ela
falava sobre sua trajetria pessoal e politica, sobre temas gerais e de
interesse nacional (educac¢do, salde, seguranca, cultura) e, claro, sobre
desenvolvimento sustentavel. Além disso, “convidava” o eleitor a conhecer
melhor suas propostas através do site e a fazer doagdes online. A propdsito,
vale ressaltar que, entre os trés principais candidatos, ela foi a Unica a pedir
gue fossem feitas doacfes pela internet.

Nota-se portanto que a campanha de Marina Silva foi um exemplo de como
esquivar-se das desvantagens em ser uma campanha envolta por coligacdes
menores. Buscando alternativas outras, a candidata atribuiu a internet papel
fundamental em sua campanha, sendo o seu site oficial plataforma de distribuicéo
de materiais digitais para as redes sociais, 0 que permitiu aos eleitores dialogar
diretamente com a empreitada eleitoral da aspirante. Lopes (2011). llustra-se neste
exemplo o padréo pds web indicado Gomes et al (2009).

Correntes com a tag “#voteMarina”, os chamados “twittacos”, eram uma
constante no periodo eleitoral, afinal “de fato, no caso de Marina Silva, valia a pena
recomendar a internet para procurar outras informacbes sobre a candidata.
Dificilmente encontramos contetdos difundidos na rede com criticas diretas e
exclusivas a ex-ministra.” Lopes (2011).

Apos a expressiva votagao de Marina Silva com seus quase 20% dos votos
validos®*, o segundo turno, para Lopes (2011), se tornou uma arena de acusacoes,
com a facilidade que o anonimato permite, diversas insinuagdes que comprometiam
tanto um candidato quanto outro foram langadas em plataformas virtuais como:
youtube, twitter e Orkut. Por meio de redes sociais foram veiculados perfis falsos

com acusacdes explicitas, os quais 0s requerentes rebatiam em seu tempo de

2 Em: http://gl.globo.com/especiais/eleicoes-2010/noticia/2010/10/marina-silva-defende-plenaria-

para-decidir-sobre-apoio-no-segundo-turno.html. Extraido em 09 de julho de 2012.



http://g1.globo.com/especiais/eleicoes-2010/noticia/2010/10/marina-silva-defende-plenaria-para-decidir-sobre-apoio-no-segundo-turno.html
http://g1.globo.com/especiais/eleicoes-2010/noticia/2010/10/marina-silva-defende-plenaria-para-decidir-sobre-apoio-no-segundo-turno.html
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propaganda eleitoral televisiva ou nos sites oficiais da campanha e demais redes
sociais.

Um exemplo concreto foi o episédio em que a entdo candidata Dilma
Rousseff apontava, em um video, sua aprovacdo a legalizacdo do aborto. Seu
concorrente José Serra utilizou-se do ensejo para promover uma discussdo ética a
respeito do tema. A mesma oportunidade teve Rousseff com o episdédio da “bolinha
de papel”’, em que o entdo candidato Serra “simulava” uma agressao oriunda de um
simpatizante petista, nesse caso, em especifico, observou-se maior repercussao na
rede do que no horério politico televisivo.?

Com base em pesquisa realizada por Lopes (2011), seguir-se-a trés quadros
comparativos, compostos pelos nimeros que evidenciam os resultados da busca

23 nos sites Youtube,

para os termos “dilma rousseff’, “josé serra” e “marina silva
Orkut e Twitter.
O primeiro quadro se refere a busca no site Orkut, com o resultado das 100

(cem) primeiras comunidades.

Resultado para “dilma Rousseff"

Comunidade Positivas Comunidades Negativas
55 45
Numero de membros Numeros de membros
84.158 304.751

Tabela 1. Fonte: Lopes (2011)

Resultados para “josé serra”

Comunidades positivas Comunidades positivas
50 50
Numero de membros Numero de membros
194.302 194.302

Tabela 2. Fonte: Lopes (2011)

22 Em: http://blogs.estadao.com.br/vox-publica/2010/10/30/bolso-prevalece-sobre-aborto-internet-e-o-
%aga/ Extraido em 04 de ulho de 2012

Os trés candidatos foram os mais votados no pleito presidencial de 2010, acumulando no primeiro
turno 98,85% dos votos validos. Disponivel em: http://pt.wikipedia.org/wiki/Elei%C3%A7%C3%A30
presidencial_brasileira_de 2010. Eleicao Presidencial Brasileira de 2010. Extraido em 20 de outubro
de 2012.



http://blogs.estadao.com.br/vox-publica/2010/10/30/bolso-prevalece-sobre-aborto-internet-e-o-papa/
http://blogs.estadao.com.br/vox-publica/2010/10/30/bolso-prevalece-sobre-aborto-internet-e-o-papa/
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Resultados para “marina silva”

Comunidades positivas Comunidades positivas
98 98
Numero de membros Numero de membros
152.270 152.270

Tabela 3. Fonte: Lopes (2011)

Observa-se que em 2010 o Orkut era a principal rede social no pais, na
contemporaneidade esse posto é ocupado pelo Facebook.*

Mediante o autor a facilidade com que se fazem péginas em redes sociais
nao permite averiguar a dimensdo exata dos que realmente entram ou criam
comunidades a favor ou contra sem nenhum interesse partidario ou manipulador.
Mas é interessante observar que apesar da candidata do Partido Verde (PV) no
geral obter um menor nimero de membros nas comunidades, esse percentual era
de maioria a favor, sem a proeminéncia de criticas a postulante. Para Lopes (2011) o
fato dos dois principais concorrentes trocarem farpas entre si, permitiu que Marina
realizasse uma campanha independente.

Ja& no Youtube os resultados para as 100 (cem) primeiras paginas foram:

Resultados para “dilma rousseff”

Videos positivos Videos positivos Videos positivos

33 33 33

Tabela 4. Fonte: Lopes (2011)

Resultados para “josé serra”

Videos positivos Videos positivos Videos positivos

4 4 4

Tabela 4. Fonte: Lopes (2011)

Resultados para “marina silva”

Videos positivos Videos positivos Videos positivos

19 19 19

2 Disponivel em: http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2012/01/facebook-passa-orkut-e-vira-maior-
rede-social-do-brasil-diz-pesquisa.html. Facebook passa Orkut e vira maior rede social do Brasil, diz
pesquisa. Extraido em 23 de outubro de 2012.
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Tabela 5. Fonte: Lopes (2011)

Total de videos encontrados

“dilma rousseff"

“dilma rousseff" “dilma rousseff"

6.780

6.780 6.780

Tabela 6. Fonte: Lopes (2011)

Entre todos os

Entretanto de

videos os de maior repercusséo foram :

O video “Adivinhem quem é o Ali Baba”8, contrario a Lula, é o trecho de
uma entrevista concedida a J6 Soares pelo ator Carlos Vereza, em que o
autor faz duras criticas a Lula (grifo nosso)[...] Apesar de a gravacgéo ter
sido postada em 2006, 16 das 31 paginas de comentarios tem menos de um
ano, o que mostra que a repercussao do video foi maior no ano eleitoral.
Para a pesquisa por José Serra, aparecem videos com centenas de
milhares de visualizagbes, a maioria com criticas pesadas ao tucano. Os
dois videos mais vistos9 (juntos, cerca de 1,1 milhdo de exibi¢cdes), no
entanto, contém ataques a candidata Dilma Rousseff. As principais
acusacdes contra a petista dizem respeito a opinido dela quanto ao aborto e
a uma suposta declaragdo de Dilma, de que “nem mesmo Cristo querendo,
me tiram essa vitéria”.[...] Quanto aos videos contrarios a Serra, as criticas
constantes nos mais assistidos referem-se as enchentes em S&o Paulo
durante a gestdo de Serra, a trajetéria dele como deputado federal durante
a Constituinte de 1988 e ao posicionamento ideolégico do PSDB. O terceiro
video mais assistido com criticas a SerralO traz uma entrevista do rapper
Mano Brown. E interessante ressaltar que esse video foi postado no
YouTube no fim de 2009 e a maioria dos 598 comentarios foi feita apos a
indicacdo de Serra como pré-candidato a presidéncia pelo PSDB.[...] O
video “Bolinhagate — Edicdo do Jornal Nacional’11 apresentou uma verséo
que “desvendava”’ a suposta fraude na edigdo que a Rede Globo veiculou
no dia do incidente.[..] Videos de Marina sdo de apoiadores com
mensagens positivas ou, em sua maioria, trechos de debates e conteldos
transmitidos na televisdo. Poucos videos negativos, com exce¢do ao video
do pastor Silas Malafais em que declara os porqués nao votaria em Marina.
(LOPES, 2011)

todas as redes sociais utilizadas a de maior abrangéncia foi o

Twitter, nele os nimeros sao:

Candidato Dilma Rousseff José Serra Marina Silva
Seguidores 472.298 628.483 404.080
Twitts 393 4.086 2.109

Tabela 7. Lopes (2011).

De acordo com o autor da pesquisa todos os candidatos utilizavam o

microblog para manter contato direto com os eleitores que 0s seguiam, mantendo-0s




24

informados com relacdo ao evento que estavam presentes ou estariam, respostas a

acusacoOes, postagem de opinides, entre outros.

2.3. Condicdes que influenciam a escolha do voto e o papel das midias.

A escolha do voto é essencialmente uma decisé@o individual e intransferivel,
seja um eleitor “engajado” politicamente ou um que julgue-se a par de discussodes
eleitorais. Os eleitores poderdo ser acometidos por influéncias diversas no que diz
respeito ao momento de decidir em quem votar ou até mesmo em nao votar (voto
em branco ou nulo).

Tais influéncias podem ter inUmeras caracteristicas, segundo Lopes (2011)
podem ser “fatores como escolaridade, posi¢cao social, religidao e género seriam,
portanto, elementos que ajudariam o eleitor a “filtrar” seus interesses e escolhas
politicos”.

Nesse contexto, as midias tornam-se fundamentais, sendo fontes de
informacdes consideradas importantes que ajudam o eleitor a formular e formar seus
argumentos contra ou a favor de determinado candidato, que a priori ja teria, por
guestdes de gosto pessoal, sua preferéncia.

Anthony Downs (1951, apud Baert 1997), um dos principais autores da teoria
da escolha racional do voto, defende a ideia de que como nao pode-se, plenamente,
obter informacfes completas e de confianca, opta-se pela aquisicdo de informacdes
com um menor custo possivel. Segundo o autor teriam o papel, apenas, de
“racionalizar” uma escolha que seria pautada em uma dindmica de favorecimento
particular, ou seja, o candidato que melhor representa beneficios pessoais recebera
no pleito o voto.

Nessa perspectiva as midias nao teriam um papel de formador primeiro da
decisédo do voto, e serviriam com o proposito de fundamentar um voto previamente

definido.

Os individuos avaliam, no momento do voto, se a economia vai bem para
eles, o que pode ser percebido através do cotidiano. Assim, se 0 governo
atual trouxe bons resultados na sua vida pratica, o eleitor tende a votar para
manter aquele candidato/ partido no poder. Se, ao contrario, a situagdo néao
é favoravel, a tendéncia € de que os opositores saiam vitoriosos do pleito.
Essa andlise combina passado (voto retrospectivo) e futuro (voto
prospectivo, que se refere as expectativas que aquele candidato oferece ao
eleitorado, com base no passado e no presente). (LOPES, p. 11, 2011)
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A teoria da escolha racional permite atribuir as midias certa relevancia, ja que
essa serviria ao eleitor como fonte inesgotavel de informacdes a baixo custo e com
certa comodidade.

Para Lopes (2011) uma caracteristica importante das eleicbes de 2010 foi o
fato das mesmas focalizarem nao mais o partido politico em si, com uma tendéncia a
fazer sobressair a figura da persona que esta por traz da busca do cargo majoritario
da republica.

De acordo com Lopes (2009) o contexto favoravel, econémico e politico,
favoreceu Dilma Rousseff que trouxe a bem contada popularidade de Lula como seu
“carro chefe”. O mesmo nao aconteceu com Serra, que poderia ter tido em Fernando
Henrique Cardoso como principal apoiador, e quase nao fez referéncia ao mesmo

em seu horério politico.

2.4. Democracia e participacdo popular: O uso massificado da internet.

Segundo os autores Paiva e Rosa (s.d.) a democracia é a forma de governo
mais comum e abrangente no mundo contemporaneo, principalmente por agregar a
liberdade e os interesses coletivos. Entretanto a pratica representativa, para os
autores, mostra falhas, e o cidadéo se vé insatisfeito com o agir estatal, sendo que
“surge, pois, a vontade de atuacdo para mudar a realidade social: surge um novo
conceito de cidadania, que passa de direito politico a direito de acdo. Neste contexto
nasceu a Democracia Participativa como meio efetivo de atuacdo da sociedade no
Governo” Paiva e Rosa (s.d.).

Com base nesse pressuposto seguir-se-a uma andlise das formas de
interacéo dos cidadaos e Governo mediante o uso da internet, ferramenta essa que
transforma as praticas politicas atuais em prol de uma democracia participativa e
eficaz. O termo “democracia participativa” no decorrer do capitulo deve ser
interpretada conforme definicdo a seguir:

A democracia participativa baseia-se no interesse dos individuos na
autodeterminacao politica e no banimento do subjugo de homens por seus
pares, além de modificar a relagao Estado sociedade, que passa de vertical
para uma rede de intera¢des horizontais, como ressalta Dowbor, buscando

simultaneamente regulacdo propria e resultados positivos globais (Paiva e
Rosa. s.d.)
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Para fins didaticos o capitulo a seguir basear-se-4 em trés textos® do autor
Wilson Gomes®, em todos serdo tratados assuntos referentes & democracia
atrelada ao uso da internet.

Como um primeiro movimento em direcdo a compreensdo do uso da internet
para a viabilizagcdo da democracia participativa proceder-se-a a teorizagdo dos trés
niveis de organizacao popular abordada por Gomes (2005).

Segundo o autor os graus de participagao popular pertencem a “uma escala
gue vai crescendo em intensidade desde graus mais moderados de reivindicacdes
até formas mais radicais de defesa da participagcao popular”.

Em uma triade iniciada em um tipo de participacdo moderada e caracterizada
pela formacdo de um consistente e expandido debate publico sobre temas de
relevancia politica, passando para manifestacfes da vontade popular em todas as
esferas de visibilidade publica. O autor discute até as formas de organizacbes nao
governamentais que tendem a sistematizar reinvindica¢cdes, mobilizagdes entre
outros, em prol da formacéo da opinido publica e pressao sobre o Governo.

Em um segundo grau de participagcao, considerado “um pouco mais radical”
pelo autor, a intervencdo da opinido e da vontade civil na decisédo politica torna-se
mais relevante no interior da estrutura do poder publico caracterizado pelo Estado. O
gue no primeiro grau da escala era uma fronteira marcadamente definida, opiniéo
publica de um lado e prestacdo de contas de outro, neste momento torna-se difusa e
indefinida sendo para ele “as fungdes “opiniao”, “demanda de explicagao” (o ato dos
mandantes a que corresponde a “prestagcdo de contas” dos mandatarios em regimes
republicanos) e “manifestagdo” acrescenta-se a fungao “interferéncia na decisao
politica”™ Gomes (2005).

Para o autor nos dois niveis é possivel perceber a possibilidade de
democracia representativa em que a sociedade faz um movimento em direcdo ao
Governo reivindicando que suas investidas nesse ndo se concentrem somente no
momento eleitoral e sim durante todo o percurso politico de tomadas de decisdes.

Ha ainda o lugar do terceiro grau “ainda mais radical” segundo Gomes (2005),

a terceira possibilidade esta na totalidade das tomadas de decisGes encontrarem-se

. Internet e Participag&o Politica em Sociedades Democraticas (s.d.)

- A democracia digital e o problema da participagéo civil na deciséo politica. (2005)

- Internet, censura e liberdade (2002)
% Doutor em Filosofia, professor titular de Teoria da Comunicacéo da Universidade Federal da Bahia,
pesquisador (CNPg/1) do PPG em Comunicacao e Cultura Contemporéaneas. wilsonsg@ufba.br
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na demanda publica, sendo que, a esfera politica € descartada e o cenario é todo
assumido pelo povo.

Partindo da teorizacdo dos trés niveis percebe-se que quando a discussao &
sobre a intermediacdo da internet em direcdo a democratizacdo efetiva das
entidades publicas. O que ocorre € uma mescla, ndo havendo uma homogénea
descricéo de tal participacdo. Ora as demandas sédo apenas movimentos em diregéo,
dependendo exclusivamente da vontade politica em atendé-las, ora ocorre uma
fusdo, acarretando em debates reais e geradores de deliberacfes politicas em prol
do cidadéo, de sua vontade e opinido. Gomes (2005)

Para o autor quando se remete a democracia digital observa-se um amplo
acesso do cidaddo aos servigos oferecidos pelo Estado, desde meras informacdes
em sitios alojados na rede até a efetivacdo de acdes em prol da facilidade e
velocidade na prestacéo de servicos.

Através da internet, o Governo permite a efetuacdo de oficios obrigatdrios que
outrora s6 eram possiveis em carater fisico e, portanto, em um alto nivel burocratico.
Como por exemplo a declaracdo de imposto de renda, obtencdo do cadastro de
pessoa fisica, agendamento de consultas periciais, entre tantos outros. Deve-se
salientar que essa dinamica ndo ocorre apenas na perspectiva Governo-cidadao,
mas também Governo-entidades/agentes publicos e Governo-Governo.

Ainda segundo Gomes (2005) toda essa dinamica permite um barateamento
orcamentario, com a diminuicdo de custos de pessoal e materiais. Percebe-se entéo
gue existe nesse conjuntura uma porosidade do agente politico que considera essa
sondagem importante para a efetivacdo dos fazeres publicos, o movimento da
democracia parte, portanto, da esfera publica de modo vertical e em forma de
piramide.

Um exemplo ainda novo dos argumentos a cima citados, mas com fortes
indicios de tornarem-se comuns nos préximos anos € o movimento do Estado em
direcdo ao cidadéo, perante a prestacao de contas e de informacdes com um
elevado volume, gerando em um alto nivel de transparéncia governamental.

Um modelo desse movimento € o Portal da Transparéncia, comum em

diversos Estados e entidades da federacao, tendo por intuito permitir ao cidadéo, de
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maneira online, o acesso a informagOes referentes ao Governo e suas
deliberagées.”’

Para exemplificar segue uma breve descricdo do Portal Transparéncia do
Senado Nacional nele (http://www.senado.gov.br/transparencia/) é possivel
encontrar diversos links que remetem a inimeras informacdes e rede de dados a
respeito da entidade.

Entre eles encontram-se a Transparéncia Administrativa, permitindo acesso a
informac0des referentes a execucao orcamentaria e financeira, relativas a licitacoes,
contratos, contratacdes e despesas. O link Recursos Humanos permite acesso ao
quadro funcional, estrutura remuneratéria, servidores, concursos publicos, e até
mesmo informacdes relativas as cotas para o exercicio da atividade parlamentar,
como as cotas aéreas. No link Parlamentar, pode-se pesquisar individualmente pelo
nome do parlamentar, obtendo informagdes sobre 0 mesmo.

Outro item relevante é o "Formulario de Solicitacdo de Informacdo" em que o
cidaddo, ao ndo encontrar a informacao procurada, pode solicitar mediante esse
recurso o que necessita.

Existem ainda outros "sub-portais" na plataforma principal como: a) Portal O
Senado, em que o cidaddo pode conhecer a historia do Senado Nacional, suas
atribuicdes, projetos, eventos, entre outros; b) O Portal Senadores, em que se
encontra o perfil e a trajetdria dos parlamentares; c) Portal Atividade Legislativa no
qual o internauta pode acompanhar desde a agenda do dia até o detalhamento das
matérias que estdo no plenario ou comissdes. d) Portal Publicacdes, composto
pelas publicagcbes oficiais do Senado; e) Portal Orcamento, no qual o cidadao pode
acompanhar as etapas de elaboragcdo e execucdo do orcamento publico nacional e
por fim, mas ndo menos importante; f) Portal e-Cidadania, em que é permitido o
acesso a varios aplicativos de relacionamento de interacdo com o Senado.

No proprio sitio do Senado encontra-se um link para o site Siga Brasil, parte do
Portal Orcamento, caracterizado por ser uma ferramenta de consulta unificada do
or¢camento publico, tem por intuito cumprir as trés leis do or¢camento: o PPA (plano

plurianual), LDO (lei de diretrizes orcamentarias) e a LOA (lei do orcamento anual),

% Disponivel em: http://www.senado.gov.br/transparencia/. Extraido em 29 de agosto de 2012.
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que constituem o planejamento e execucdo das politicas publicas federais, sendo
essas leis um esforco para a efetivacdo da democracia participativa no pais.?®

Cabe salientar que tais esforcos tém como predicado o acesso irrestrito, salvo
casos de sigilo, a informacdes oriundas do Governo®, o que ndo é, em tempo
algum, uma maneira efetiva de participagdo popular nas tomadas de decisdes
politicas.

Afinal informacé&o nao €, por consequéncia, conhecimento.

As informacdes sdo dados que recebemos o tempo todo, desde o0 momento
em gue nascemos até o dia em que morremos.[...] O conhecimento néo é
recebido; o conhecimento é construido a partir da informacdo que
recebemos. Ou seja, nés lemos alguma coisa (INFORMACAO) e aquilo
passa a ter sentido para nés (CONHECIMENTO). (SECRETARIA DA
EDUCACAO DO ESTADO DE SAO PAULO, 2012)

No que diz respeito a democracia participativa oriunda da sociedade rumo a
esfera politica tém-se as entidades do terceiro setor presentes no meio online, a
seguir descrever-se-a4 um exemplo desse importante meio de interacgao.

O Movimento Voto Consciente € uma entidade civica e apartidaria de carater
voluntario que tem por principio acompanhar e informar os eleitores sobre o0s
trabalhos e desempenho dos parlamentares da Camara Municipal de Sdo Paulo e

da Assembleia Legislativa do Estado, promovendo, sobretudo, educacéo Politica:*

O Movimento Voto Consciente marcou sua presenc¢a na discusséo e
elaboracdo da Lei Organica do Municipio de Sdo Paulo, vigente até hoje.
Conseguiu a aprovacdo de leis de sua autoria. Participou ativamente, da
campanha da Ficha Limpa, Lei 9840 entre outros Tem estabelecido
uma rede de afiliados em vérias cidades de todo o Brasil, fornecendo-lhes a
metodologia para avaliacdo do legislativo. Firmou parcerias com Vérias
entidades com atuagBes que buscam a promocdo da ética, da
transparéncia, da cidadania, e do fortalecimento da democracia (Autor
Desconhecido, http://www.votoconsciente.org.br/)

Observa-se que o M.V.C (Movimento Voto Consciente) ndo acontece

exclusivamente em plataforma online, e sim utiliza-se desse como principal meio de

% Disponivel em: http://www9.senado.qgov.br/portal/page/portal/orcamento_senado/SigaBrasil.

Extraido em 15 de agosto de 2012.

»  Disponivel em: http://www9.senado.gov.br/portal/page/portal/orcamento_senado/SigaBrasil.
Extraido em 15 de agosto de 2012.

*® Disponivel em: www.votoconsciente.org.br. Extraido em 17 de agosto de 2012
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divulgacao de seus trabalhos e ideologia, com a possibilidade de atingir diferentes
regides e demais entidades com as mesmas propostas.*

Para Paiva e Rosa (s.d.) no ideal democratico a esfera publica ndo cessa sua
participacdo no momento cume do processo eleitoral. Apenas faz desde uma etapa,
tornando-se parte efetiva do Governo e de suas decisdes. Neste viés a internet
tende a cooperar sendo uma ferramenta pratica, mas que em tempo algum tem seu
fim em si.

Segundo Gomes (s.d.) a discussao em torno da crise democratica enfrentada
atualmente ndo se trata, a rigor, de uma tese referente a ideia ou ideal democrético,
Alias para o autor, ambos jamais estiveram em tdo alta conta, mas sim de um
problema existente no sistema de préticas, instituicbes e valores da politica
contemporanea.

Contudo para caracterizar-se uma crise, primeiro é necessario caracterizar um

ideal democratico, sendo:

a) um volume adequado de conhecimento politico estrutural e circunstancial,
um estogue apropriado de informagbBes n&o-distorcidas e relevantes,
suficientes para habilitar o cidad&do a niveis adequados de compreenséo de
guestdes, argumentos, posicdes e matérias relativas aos negdcios publicos
e ao jogo politico;

b) possibilidade, dada aos cidaddos, de acesso a debates publicos ja
comecados e possibilidade de iniciar novos debates desta natureza, onde a
cidadania deveria exercitar a oportunidade de envolver-se em
contraposicfes argumentativas, de desenvolver 0s seus proprios
argumentos, de envolver-se em procedimentos deliberativos no interior dos
guais pode formar a prépria opinido e decisdo politicas;

¢) meios e oportunidades de participacdo em instituicdes democréaticas ou
em grupos de pressdo - mediante acdes como voto, afiliacao,
comparecimento a eventos politicos ou através de outras atividades
politicas nacionais ou locais;

d) habilitacdo para e oportunidades eficazes de comunica¢éo da esfera civil
com o0s seus representantes (em nivel local, nacional ou internacional) e
para deles cobrar explicacdes e prestacdo de conta. (Bucy e Gregson, 2000
apud Gomes, s.d.)

Para os autores é embasado nesses e em outros requisitos semelhantes a
eles que estaria em colapso o modelo de democracia representativa, acarretando,
por conseguinte, uma apatia quanto a participacdo popular nos assuntos referentes
ao jogo politico. Afinal, o publico quando percebe que suas contribuicdes pouco ou
nada interferem diretamente nas praticas politicas tendem a esquivar-se das

mesmas.

*! Disponivel em: www.votoconsciente.org.br. Extraido em 17 de agosto de 2012
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Diante de tais constatacbes Gomes (s.d.) atribui aos meios de comunicacao
em massa tradicionais papel chave no desinteresse do publico diante de questdes

de cunho politico, para ele o déficit democratico provocado por tais deve-se a:
[...] numa lista aleatéria, vdo [meios de comunicacdo em massa] do
sensacionalismo a simplificacdo das questbes e informacfes politica, da
selecdo e ordenacdo das matérias politicas segundo interesses de
competicdo e consumo a distor¢cdes, voluntarias ou involuntarias, em
virtude de a pauta politica estar orientada pelos imperativos de venda. O
resultado seria um baixo teor de informagao politica e um nivel ainda menor
de informagdo politica qualificada, a que se contrape um volume
consideravel de representagfes que desqualificam sujeitos, procedimentos
e principios do campo politico [...].

Nesse contexto como uma das vantagens politicas da internet esta a
possibilidade de um cidaddo ou um conjunto organizado da sociedade civil, buscar,
sem mediacao institucional, a participacdo de outros cidaddos nas questdes do
Estado.

Com isto, segundo Gomes (2002), acarreta-se uma reorganizacdo do fazer
politica e sua maneira de lidar com a opinido publica, que por sua vez, quando
julgasse necessario, teria livre acesso a informacdes politicas atualizadas e de
confianca, desvinculadas de interesses partidarios e da indastria da informacéo.
Desta maneira pode entdo formular e fundamentar opinides a respeito do primeiro
setor e assim atuar em prol da eficiéncia nos fazeres Politicos.

O autor ainda identifica sete blocos tematicos com as vantagens democraticas
do meio digital, para fins de conhecimento os mesmos sO serdo elencados pelos
respectivos titulos, sem que haja a necessidade de aprofundamento dos itens e de
seus predicados. Séo eles: a) Superacdo dos limites de tempo e espaco para a
participacdo politica; b) Extensdo e qualidade do estoque de informa¢des on-line; c)
Comodidade, conforto, conveniéncia e custo. d) Facilidade e extensédo de acesso; €)
Sem filtros nem controles; f) Interatividade e interacéo e g) Oportunidade para vozes
minoritarias ou excluidas.

Por fim pode-se concluir que sim, a internet € detentora de inmeros recursos
facilitadores da atuag&o participativa e democrética do cidaddo comum no cenario

politico, contudo:

Recursos tecnolédgicos sdo instrumentos a disposicdo de agentes sociais,
estes sim com capacidade de fazer promessas ou de frustrar esperancas. A
internet nao frustrou expectativas de participacéo politica porque tampouco
poderia formular promessas de transformacdo da democracia. E um
ambiente, um meio que, como ainda é claro para todos, esta pleno de
possibilidades, desde que as sociedades consigam dela retirar tudo o que
de vantajoso a democracia pode oferecer (Hamlett, 2003). E aparentemente
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a sociedade civil e o Estado ndo tém ainda conseguido explorar plenamente
as possibilidades favoraveis a democracia que a internet contém. (Gomes,
s.d.)

Observa-se na fala de Gomes (s.d.) um importante aspecto da democracia
participativa oriunda dos meios eletronicos. Ela s6 se faz real quando existe a
vontade dos agentes sociais, sendo, portanto, a internet um veiculo facilitador, mas
nao responsavel por todo o processo de efetivacdo da democracia participativa. Este

por sua vez deve ser composto por agentes interessados no fazer Politico afinal:

[...] mesmo nas democracias liberais mais arraigadas temos um sistema
social onde o publico ndo importa ou importa muito pouco na producgédo da
decisdo politica (Papacharissi, 2002, p. 18) [...]. Pesquisas demonstram,
ademais, que as discussdes politicas on-line, embora permitam ampla
participacdo, sdo dominadas por uns poucos, do mesmo modo que as
discuss@es politicas em geral [...] (GOMES, p. 220, 221, 2005)

Para os autores Paiva e Rosa (s.d.) afirmam “Internet pode ser vista como uma
nova forma de controle e fiscalizagdo da administracdo publica, bem como meio para
desburocratizar as relagbes entre Estado e cidaddos/consumidores”. Ou seja a
internet por meio principalmente das redes sociais pode ser uma ferramenta
facilitadora da participacdo politica, mas essa, essencialmente, depende do querer

social em participar.

3. Procedimentos metodoldégicos:

A partir da necessidade de angariar argumentos para a comprovacao da tese
monografica fez-se pertinente a pesquisa exploratéria-bibliogréafica recorrendo-se ao
uso de materiais como: livros, revistas, teses de mestrado e doutorado, artigos, além
de pesquisas em sites.

A pesquisa caracteriza-se, primeiramente, como exploratéria-bibliogréfica,
pois, pretende através da leitura de documentos referentes ao tema uma maior
familiaridade com o assunto, juntamente com a analise de exemplo cotidianos do
uso efetivo da internet nas praticas politicas, oriundas do Governo ou sociedade.
Posteriormente como uma pesquisa qualitativa de procedimentos ndo estatisticos,
que pretende realizar um levantamento de dados a respeito da opinido do publico

alvo a respeito do uso da internet nas praticas politicas.
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Sua finalidade € descritiva, pois visa descrever a importancia do uso da
internet na producéo politica brasileira do século XXI. Sendo qualitativa, pois requer

uma analise dos dados levantados em prol da comprovacéao do argumento base.

3.1. Método de Pesquisa:

Método é “o conjunto de etapas e processos a serem vencidos
ordenadamente na investigacao dos fatos ou na procura da verdade” (RUIZ, 1985, p.
131).

Para a realizacéo da presente pesquisa utilizou-se:

e Método dedutivo que segundo Lakatos e Marconi (1995, p. 106) caracteriza-
se como a interpretacdo de teorias e leis mais gerais para a formulacdo de
fendmenos particulares.

e Meétodo monografico que visa um estudo sobre um tema especifico a partir da
andlise tedrica baseada na leitura de textos relevantes ao assunto, para
constituir o nucleo central da pesquisa.

e Meétodo qualitativo ndo estatistico e por conveniéncia, que tem por intuito o
levantamento da opinido do publico alvo formado por vinte e cinco

professores do municipio de Iporanga-SP

3.2. Plano de coleta

A pesquisa pautou-se na analise de dados secundarios, esta envolveu obras
literarias em geral, como: livros, artigos, publicacdes em revistas especializadas,
bancos de dados, teses, dissertacfes, entre outros. Como também, sites e canais
eletronicos de banco de dados oficiais.

A pesquisa qualitativa formulou-se a partir de questionario fechado de
angariacao de dados, aplicado para uma amostra de 25 professores da rede publica
estatual do municipio de Iporanga® — S&o Paulo.

Torna-se importante frisar que a escolha dos vinte e cinco professores nao
realizou-se de maneira aleatéria. Visto ser um ambiente com um fluxo relativamente

pequeno de profissionais com uma média de 60 professores, a observacédo pelos

*? |poranga é um municipio pequeno com 4.302 habitantes segundo o IBGE (Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica ) 2010, com IDH (Indice de Desenvolvimento Humano) de 0,693, com uma
economia basicamente turistica.
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gue apresentavam caracteristicas pessoais mais engajadas mostrou-se possivel e a
escolha foi feita mediante esse critério.

Ao descrever a importancia do uso da internet nas praticas politicas, temos
como principal marco a eleicdo presidencial americana que elegeu Barack Obama
em 2008.

E nesse momento histérico que percebe-se o uso em potencial da ferramenta,
esta que por sua vez surtiu efeitos inegaveis no momento de decisdo do votopara o
entdo eleitorado.

No Brasil o uso e posteriormente o efeito dele pode ser percebido na
campanha eleitoral da entdo candidata Marina Silva, esta utilizou-se da rede como
uma ferramenta de marketing, e de angariacdo de fundos, o que contrabalancou
uma campanha pequena em comparacao aos outros dois candidatos e ao menor
tempo disponivel na propaganda gratuita na televisao.

Apés tais constatacbes que abrangem cenéarios globais de atuacdo. A
presente pesquisa tende a obtencdo de dados que formem um resumo das
percepcbes de um pequeno grupo de professores, em um municipio do interior do
Estado de S&o Paulo. Vindo ao encontro da normatizacao do uso da internet para as
campanhas do pleito municipal de 2012, até entdo a utilizacdo do meio nédo era
regulado por lei especifica.

Essa tricotomia torna-se interessante a discussao proposta, que pretende
fazer um levantamento de dados que comprovem a importancia do uso da internet
nos fazeres politicos. E esses por sua vez estdo presentes em larga ou pequena

escala, e em diferentes lugares do mundo.

3.3. Andlise de dados
A partir do levantamento bibliografico formulou-se uma base teodrica que

permitiu a formulacéo dos argumentos pertinentes para a comprovacao da tese.

3.4. Resultado da Pesquisa

Antes de adentrar-se aos dados em suma, é pertinente salientar que os
mesmos sO se fazem reais e cabiveis em seu contexto de andlise (paragrafos 2 e 3
do item 3.2.), fora dele os mesmos tornam-se irrelevantes e de pouca

fundamentacéo empirica.
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Pergunta de pesquisa: Qual a influéncia do uso massificado da internet nas
praticas politicas?

Os dados que compdes a presente pesquisa qualitativa foram obtidos
mediante uma amostra néo estatistica, aplicada em um publico total de vinte e cinco
professores da rede de ensino publico do municipio de Iporanga/Séo Paulo.

Com faixa etaria média de 38 (trinta e oito) anos. com um percentual total de
80 % (oitenta por cento) do sexo feminino e 20% (vinte por cento) masculino.
Observa-se que a totalidade dos entrevistados cursaram o Ensino Superior e atuam
como docentes do ensino publico estatual do Estado de S&o Paulo.

A pesquisa visa a obtencao de informacdes referentes a percepc¢éo do publico
alvo com relacdo as influéncias da internet nas praticas politicas, o que abrange o
objetivo principal desse estudo.

A seguir os dados relativos a pesquisa qualitativa realizada:

Primeiramente uma descricdo da média de acesso diario dos entrevistados a
internet, sendo ela de 5 (cinco) a 7 (sete) dias na semana, 0 que resulta em uma
permanecia de conexao de regular a assiduo.

Durante os momento em que permanecem conectados apenas 40%
(quarenta por cento) assumem acessar sites de contetddo Politico ou relativos a
informacdes do cenario politico nacional, apesar de 80% deles admitirem obter
informacdes diversas através da internet e posteriormente recorrerem a televisao.

Dos pesquisados 80 % (oitenta por cento) sdo usuarios de redes sociais, é
importante frisar que a totalidade dessa porcentagem recorrem unicamente a rede
social Facebook, sendo que nenhum dos entrevistados possuem perfis em outras
redes sociais. Outra atividade recorrente para 100% (cem por cento) dos
entrevistados é a checagem de e-mails e pesquisas diversas.

Conforme os dados obtidos, para os entrevistados, em uma escala de 0 a 10
a real contribuicdo da internet nas tomadas de decisdes dos agentes politicos
brasileiros na contemporaneidade é 7.3. E em uma perspectiva para 10 (dez) anos
é de uma atuacdao relevante, mas restrita somente a alguns momentos.

Segundo os entrevistados o uso particular da internet nas eleicdes municipais
e presidenciais mais recentes foi regular, sendo que 40% (quarenta por cento) nao
procurou em nenhuma das duas oportunidades informacgdes de seus candidatos na
rede, 20 % (vinte por cento) o fez de maneira regular, enquanto os demais 40%

(quarenta por cento) realizaram a busca por informacdes apenas uma vez.
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Diante da mesma escala, de 0 a 10, a percepcado dos entrevistados com
relagdo a influéncia da internet na deciséo final do voto € de 5.8, na mesma escala a
marca apontada pelos entrevistados com relacdo a credibilidade das informacdes
veiculas no meio eletronico é de 7.6

J4& em um cenério mais contextualizado, com foco no municipio em que
residem, a percepc¢éo dos entrevistados quanto a influéncia da internet nos fazeres
politicos € moderada.

Logo podemos concluir que para o publico alvo em questéo a internet, apesar
de frequentemente acessada, ainda nao cumpre um papel social Politico efetivo e de
efeitos concretos, principalmente, no que se refere ao momento do voto.

Tal perspectiva tende a modificar-se com o uso, em longo prazo, da internet
voltado para a obtencédo de informacdes de cunho politico. Hoje, observa-se que a
mesma tem seu uso pautado no entretenimento e pesquisas de diferentes géneros.
Nesse sentido os entrevistados reconhecem a importancia do que circunda no meio

eletrbnico, ainda que ndo seja uma pratica pessoal dos mesmos.
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4. Consideracdes Finais

O presente trabalho teve com seu principal objetivo apresentar uma breve
andlise das influéncias sofridas pelos agentes publicos mediante as investidas do
uso cada vez mais comum da internet. Afinal ndo h&d como ignorar que o0 uso
massificado da mesma tornou-se nos ultimos 15 anos uma realidade. Ocasionando
na contemporaneidade a adaptacédo de diferentes seguimentos sociais frente essa
nova configuracao midiatica.

Hoje podemos descrever os fazeres online de cunho Politico como a
“revolugdo em um clique”. A democracia nesse novo ambiente pode ser determinada
pela facilidade em expor sua opinido, sem as amarras sociais de outrora. Com essa
nova configuragdo todo o processo eleitoral e Politico tende a modificar-se,
principalmente pela facilidade em mobilizar cidadaos a favor de causas sociais.

Como o exemplo citado no escopo do trabalho, do Movimento Voto
Consciente, e tantos outros seguimentos ndo governamentais ou até mesmo
governamentais que visam o bem estar social e a transparéncia dos Governos.

A compreensdo do funcionamento entre as midias e o campo politico é
fundamental para o entendimento da politica atual, principalmente no que tange o
momento eleitoral. A cada nova eleicdo a internet recebe mais recursos e atencéo,
tornando-se um elemento chave na tomada de deciséo do eleitor, caracterizado pelo
grande volume de informacdes circundantes em um meio ambiente composto por
diferentes graus de interesses e fontes.

Cabe salientar que o uso massificado da internet nos fazeres politicos em
momento algum limita-se unicamente ao momento eleitoral. O meio eletrdnico
quando utilizado de maneira eficiente e planejada tem grande possibilidade de
formar e reformular agendas politicas. Tal caracteristica deve-se, sobretudo, pelo
elevado numero de usuarios e pela assiduidade dos mesmos.

Nesse sentido a democracia participativa torna-se uma realidade cada vez
mais comum nos ambientes online, sobretudo pelo uso das redes sociais digitais.
Contudo, a internet tem seu papel concentrado em sua fungdo como instrumento,
um meio e ndo um fim em si mesma, que tem no grande volume de informacdes o
seu principal trunfo.

Afinal democracia, sendo ela digital ou n&o, s6 é possivel quando pessoas se

dispdem a forma-la e efetivar seus efeitos em prol do bem comum, sendo um querer
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social quando se tem dimensado de seu valor e consequéncias, 0 que sO é possivel

mediante uma educacao Politica.
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