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RESUMO

WALTER, Ana Lidia Wolochen. CIRCULACAO DE ARTEFATOS
ARTESANALIS: as interacoes entre a Cooperativa de Artesanato do Oeste e
Sudoeste do Parana e o Programa Trinacional Nandeva em Foz do Iguacu — PR.
2016. 171 f. Dissertacdo (Mestrado em Tecnologia) — Programa de P6s-Graduacdo em
Tecnologia — Linha de Mediacdes e Culturas, Universidade Tecnolégica Federal do
Parana. Curitiba, 2016.

O presente estudo realiza uma cartografia com a inten¢do de entender como se dao as
relagdes entre o Programa Trinacional Nandeva, um programa pertencente ao Parque
Tecnolégico de Itaipu, executado na regido da Triplice fronteira entre Brasil, Paraguai e
Argentina e a COART - Cooperativa de Artesanato do Oeste e Sudoeste do Parand. A
COART busca reunir artesdos da regiio defendendo seus interesses e o Nandeva
objetiva o fortalecimento do setor artesanal e da identidade regional, trinacional, a partir
da intervencdo de designers em oficinas de capacitacio e criacdo de iconografias
destinadas a artesdos da regido. Pretende-se, do ponto de vista da cultura material,
perceber e apontar reflexdes sobre as relacdes sociais, conflitos e disputas de poder que
estdo envolvidas no processo de producdo e circulagdo artesanal. Para isso, a pesquisa
apoia-se na circulacdo dos artefatos artesanais e nas narrativas dos sujeitos envolvidos,
no contexto especifico da cidade de Foz do Iguagu, no periodo de 2012 a 2015. Para
tanto, propde-se conhecer as propostas € o funcionamento desses espacos, assim como
mapear os movimentos realizados pelos artefatos a partir de narrativas das
interlocutoras Dircéia Braga, Gorette Milioli e Nilse Mognol, responsdveis pelo
Programa Nandeva e Cooperativa COART. Trata-se de uma pesquisa exploratdria, na
qual as estratégias de desenvolvimento relacionam revisdo bibliografica, pesquisa
exploratdria e andlise dos resultados, para buscar compreender e descrever os possiveis
atravessamentos existentes entre Programa e Cooperativa. Acredita-se que este estudo
possa contribuir para os estudos de cultura material demonstrando que na circulagio dos
artefatos artesanais estdo presentes praticas, estratégias e disputas nem sempre
explicitados.

Palavras chave: Cultura Material; Circulagio; Artesanato; Nandeva; COART.



ABSTRACT

WALTER, Ana Lidia Wolochen. HANDCRAFT CIRCULATION ARTIFACTS: the
interactions between the Handcraft Cooperative of West and Southwestern of
Parana and the Programa Trinacional Nandeva in Foz do Iguacu — PR. 2016. 171
f. Dissertacao (Mestrado em Tecnologia) — Programa de P6s-Graduacdo em Tecnologia
— Linha de Media¢des e Culturas, Universidade Tecnoldgica Federal do Parana.
Curitiba, 2016.

This study conducts a cartography with the intent to understand the relationships inside
the Programa Trinacional Nandeva, a program belonging to the Itaipu Technological
Park, performed in the region of the Triple border between Brazil, Paraguay and
Argentina and belonging to' COART - Handcraft Cooperative of West and
Southwestern of Parand. The COART seeks to bring together artisans of the region
defending their interests and the Nandeva wants to improve the handcraft sector and
regional, tri-national identity, starting with the intervention of designers in training
workshops and creating iconography aimed at craftsmen in the region. It is intended,
from the point of view of material culture, realize and point attentions on social
relations, conflicts and power struggles that are involved in the production and
circulation handmade process. For this, the research relies on the movement of artisanal
artifacts and narratives of the subjects involved in the specific context of the city of Foz
do Iguacu, in the period 2012 to 2015. Therefore, it is proposed to understand the
proposals and the working of these spaces, and how to follow the movements made by
artifacts from narratives of interlocutors Dircéia Braga, Gorette Milioli and Nilse
Mognol responsible for Program Nandeva and COART Cooperative. this is an
exploratory research, in which development strategies are related to literature review,
exploratory research and analysis of results, seeking to understand and describe the
possible existing crossings between Program and Cooperative. It is believed that this
study may contribute to the material culture studies demonstrating that the movement of
artisanal artifacts are present practices, strategies and disputes not always explicit.

Keywords: Material Culture; Circulation; Handcratft; Nandeva; COART.
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INTRODUCAO

Fonte: A autora, out. 2014.
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1 INTRODUCAO

Esta pesquisa tem o propdsito de discutir questdes ligadas a circulagdo do
artefato artesanal, aqui, em especial, relacionando um Programa de desenvolvimento do
artesanato, o Nandeva e uma Cooperativa de artesanato, a COART, ambos em Foz do
Iguagu, Parana.

Alguns fatores influenciaram a constru¢do deste tema de pesquisa. Sou designer
de produto e, ainda como estudante de graduacdo, interessei-me pela relacdo design e
artesanato no desenvolvimento de produtos. Participei de projetos envolvendo esses
dois temas e a partir dessas vivéncias surgiram alguns questionamentos. No mestrado,
iniciei trazendo todas as referéncias conceituais das acdes em que estive envolvida e,
assim, fez-se necessdrio descontruir conceitos e construir novos. Meu contato com o
Programa Trinacional Nandeva deu-se ainda em 2009 quando participei de uma palestra
com a coordenadora, na época, Ana Cristina Nobrega, que apresentou as atividades
realizadas pelo Programa, as quais me despertaram interesse. Contatei novamente o
Programa para a realizacdo desta pesquisa em 2014, mas ndo possuia alguma
aproximagao com a coordenacao atual ou com os(as) artesdaos(as) participantes.

Foi no decorrer da pesquisa que me aproximei dos espagos, sujeitos e
institui¢des estudadas. Deslocar-me de Curitiba até Foz do Iguacgu, dessa vez como
pesquisadora, fez com que eu notasse outras faces da cidade. Usando a ideia de
diferentes escalas de observagdo nas ciéncias sociais, Garcia Canclini exemplifica que:
“O antropologo chega a cidade a pé, o socidlogo de carro e pela pista principal, o
comunic6logo de avido. Cada um registra o que pode, constréi uma visdo diferente e,
portanto, parcial” (GARCIA CANCLINI, 2013, p.21). O autor aponta ainda uma quarta
perspectiva, a do historiador, partindo do centro antigo da cidade. Assim, tentei aqui
trazer as diferentes perspectivas que pude visualizar e compreender da cidade e das
relacdes sociais presentes nela.

Iniciei minha aproximagio com o Programa Trinacional Nandeva, um programa
pertencente ao Parque Tecnoldgico de Itaipu, que tem por objetivo o fortalecimento do
setor artesanal e da identidade regional Trinacional, que compreende a regido de
fronteira entre Brasil, Paraguai e Argentina, nas cidades em torno ao Rio Parand. As

acoes do Programa Nandeva acontecem nesses trés paises sob coordenagdes diferentes,
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sendo nesta pesquisa abordado apenas o lado brasileiro. O nome Nandeva', para o
Programa, € uma referéncia ao idioma Guarani, no qual o sentido da palavra € “todos
nds”. Iniciado em 2006, promove oficinas de capacitacdo para os(as) artesdos(as) da
regido que dominavam alguma técnica de producdo artesanal. Essas oficinas e outras
acodes, como, a criacdo de uma iconografia regional foram, em sua maioria, orientadas
por designers e resultaram no desenvolvimento de produtos artesanais que levam a
certificacdo da marca Nandeva. Dessa maneira, o Programa Trinacional Nandeva ficou
conhecido por seus produtos artesanais e também por incentivar o turismo, gerar
emprego e renda aos(as) artesdos(as) da regido.

Da mesma forma, aos poucos, conheci a COART - Cooperativa de Artesanato
do Oeste e Sudoeste do Parand, criada em 1978 com o objetivo de reunir os(as)
artesaos(as) da regido, defender os seus interesses e auxiliar na efetiva comercializacao
da producgdo artesanal. Durante as primeiras aproximagdes, pude perceber que a
COART e o Nandeva possuem uma relagdo iniciada pela participagio dos(as)
artesaos(as) cooperados(as) nas atividades de capacitagdio do Programa e,
posteriormente, pela necessidade de comercializagdo dos produtos criados com a marca
Nandeva. Desde 2008, a COART possui um contrato com a Fundacio Parque
Tecnolégico de Itaipu (FPTI) que € responsdvel pela comercializacdo. Assim, a
Cooperativa gerencia duas lojas: uma em sua sede, chamada de COART Matriz e outra
no Centro de Recepgio de Visitantes da Itaipu (CRV) - a loja Nandeva ou comumente
chamada de Loja do CRV. Foram esses os locais observados durante a pesquisa
exploratdria.

Os sujeitos deste estudo foram sendo a mim apresentados em diferentes
circunstancias durante os momentos em campo. Sdo funciondrios(as), designers e
artesdos(ds) que tiveram alguma relagio com a COART e/ou com o Nandeva e que, a
partir de suas experi€ncias, auxiliaram-me a compreender o universo da pesquisa. Foi
estabelecida uma aproximacdo maior com a coordenadora do Programa Trinacional
Nandeva e com as responsaveis pela Cooperativa, que se demonstraram prontas a
auxiliar na pesquisa e que vivenciam e gerenciam diariamente o0s principais

acontecimentos dos espagos que representam. Elas tornaram-se as interlocutoras deste

" Vale lembrar que a definicio de Nandeva também pode referir-se ao subgrupo Guarani Nandeva
também conhecido como Guarani Xiripd, um dos trés grupos de dialetos Guarani que se encontram no
estado do Parand. No Paraguai, o territério atual dos Nandeva compreende os rios Jejui Guasu, Corrientes
e Acaray. Disponivel em: < http://pib.socioambiental.org/pt/povo/guarani-nandeva/1298> Acessado em:
10 out. 2015.


http://pib.socioambiental.org/pt/povo/guarani-nandeva/1298
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estudo e, a partir de suas narrativas concedidas em entrevistas, é que este documento se
constréi. Durante os momentos de campo, conseguiu-se estabelecer uma relacdo de
confianga, por isso, aqui sdo utilizados apenas os fragmentos das entrevistas autorizadas
por elas. Visto que as entrevistas passaram por um processo de selecdo, alguns trechos
foram vetados e/ou descartados.

Mesmo o Programa Nandeva no Brasil e a COART envolvendo-se no
desenvolvimento de seus trabalhos em mais de uma cidade, principalmente as da regidao
Oeste do Parand, esta pesquisa tem foco em Foz do Iguacu®, que foi percebida como o
ponto de concentracdo e comercializacdo dos artefatos produzidos na prépria cidade e
nos municipios vizinhos, por ser o local onde estdo as sedes das instituicdes e também
por ser onde vivem as interlocutoras desta pesquisa.

A partir do que foi levantado em campo na fase de aproximagao, o problema que
norteou esta pesquisa foi: Como se dao as relagdes entre a COART- Cooperativa de
Artesanato da Regido Oeste e Sudoeste do Parand e o Programa Trinacional Nandeva, a
partir da circulagdo dos artefatos artesanais nas lojas COART Matriz e Centro de
Recepcao de Visitantes da Itaipu, em Foz do Iguacu - Parand entre 2012 e 2015?

Em relagdo ao recorte temporal, a pesquisa se concentra em estudar o periodo
que compreende de 2012, ano de criagdo da loja no Centro de Recep¢do de Visitantes da
Itaipu e também ano de transi¢io da coordenagdo do Programa Nandeva, até 2015,
momento em que o Programa Nandeva muda sua metodologia de trabalho e prazo
estipulado de encerramento desta pesquisa.

O principal objetivo foi entender as relagdes entre a COART e o Programa
Trinacional Nandeva, em Foz do Iguacu, considerando as circulagdes de artefatos
artesanais e as narrativas de sujeitos envolvidos no processo.

Partindo desse propdsito, os objetivos especificos sdo: 1. Compreender as
propostas € o funcionamento da COART - Cooperativa de Artesanato do Oeste e
Sudoeste do Parani e do Programa Trinacional Nandeva. 2. Identificar os movimentos
de artefatos artesanais entre as lojas COART Matriz e Centro de Recep¢do de Visitantes
a partir de narrativas de sujeitos. 3. Descrever os atravessamentos entre a COART e o

Programa Trinacional Nandeva.

* Foz do Iguacu é uma cidade do Oeste Paranaense, localizada na fronteira do Brasil com Argentina e
Paraguai, com populacdo estimada de 263.647 habitantes e considerada uma das principais cidades
turisticas do pafs. Tratada no item 2.1.
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Para tentar responder a questdo proposta, faco notar que esta pesquisa parte da
perspectiva dos estudos de Ciéncia, Tecnologia e Sociedade, entendendo que esses
fazem parte de um processo de producdo e apropriacdo continua de conhecimentos,
saberes e praticas de seres sociais. A ciéncia e a tecnologia sdo construgdes sociais
complexas, forcas intelectuais e materiais do processo de producdo e reproducdo social
(QUELUZ e LIMA FILHO, 2005). Como processo social, a tecnologia tem o papel de
participar e condicionar mediagdes sociais, ndo apenas artefatos ou técnicas,
constituindo-se nas praticas, saberes e conhecimentos, sendo, portanto, relacdo social
objetivada.

A tecnologia constitui-se como projeto complexo, no qual valores culturais,
politicos e econdmicos ajudam a estabelecer processos técnico-cientificos que, por sua
vez, afetam os valores de si mesmos e da sociedade que os sustenta (CUTCLIFFE,
2003).

Por esse ponto de vista, objetivou-se estudar a complexidade das construcdes
sociais mediadas pela temdtica do artesanato, entendendo que esse € um produto das
culturas populares. Dessa maneira, torna-se importante definir que as culturas populares

[3

se configuram por “um processo de apropriagdo desigual dos bens econdOmicos e
culturais de uma nag¢do ou etnia por parte de seus setores subalternos, e pela
compreensdo, reprodugdo e transformacgdo, real e simbdlica, das condicdes gerais e
préprias de trabalho e de vida” (GARCIA CANCLINI, 1989, p.62). Para o autor (1989,
p.63), as particularidades das culturas populares estdo em suas formas de representagao,
reprodugdo e reelaboragdo simbdlica de suas relagdes sociais, sendo uma elaboragao
propria de suas condigdes de vida e uma interacdo conflituosa com os setores
hegemoOnicos.

Sobre esse viés, procura-se estudar o artesanato, compreendendo esse como um
processo € ndo como resultado. Garcia Canclini (1989, p.90) demonstra que o
artesanato, assim como as festas populares e outras manifestagcdes populares,
permanecem e crescem porque cumprem fungdes na reproducio social e na divisdo do
trabalho como parte da expansdao do capitalismo. O autor (1989) destaca que, para
explicar a persisténcia do artesanato, € necessdrio analisd-lo dentro do atual ciclo de
reproducdo do capital econdmico e cultural, como parte da l6gica capitalista. Por isso, a
importancia de compreender as modificagdes do artesanato nas estruturas de produgdo,

circulacdo e consumo.
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Aqui destaca-se a circulagc@o do artefato artesanal sob o foco da cultura material,
baseando-se em Miller (2013) que compreende a cultura material como uma
investigacdo das relacOes entre as pessoas e as coisas, carregadas de memodrias e
experiéncias distintas de acordo com o espacgo e o tempo. Inclui-se o design como parte
da cultura material, visto que Denis (1998) se refere a esse como uma atividade humana
que concretiza ideias abstratas e subjetivas relacionando, portanto, pessoas e artefatos.
Nesta pesquisa, entende-se a circulacdo como parte dos circuitos propostos por Garcia
Canclini (2013) de producao, circulagdo e consumo, importantes para o entendimento
do artesanato. Assim, demonstra-se que os artefatos como parte da cultura material
medeiam relagdes, econdmicas, culturais, histéricas e ao circularem se hibridizam e
marcam seus contextos vividos. Ainda sob essa perspectiva, Appadurai e Kopytoff
(2008) apresentam, na trajetéria da vida social das coisas, as possibilidades de
compreender, a partir de artefatos, regimes de valores nos circuitos de circulagdo e
consumo. Com este embasamento, € dado foco neste estudo aos artefatos e narrativas de
sujeitos para tentar cartografar algumas das relagdes sociais complexas envolvidas no
circuito de circulacdo de artefatos artesanais como estratégias de comercializacdo,
distribuicao e disputas de poder.

Tendo como base tais referéncias conceituais que permeiam este estudo, justifico
tratar essa temdtica por acreditar que as pesquisas sobre cultura popular e artesanato, em
sua maioria, ainda apresentam uma perspectiva folclorista de sua materialidade. Assim,
busco, a partir de uma formacgdo interdisciplinar, na perspectiva da cultura material,
pensar os artefatos artesanais e como circulam, retratando assim, modos e préticas
socioculturais e trazendo questdes relativas as relagdes sociais, politicas e culturais.

Destaco, ainda, a importancia de estudar o Programa Trinacional Nandeva,
primeiramente, por se configurar em trés diferentes paises da América Latina; em
segundo, por se tratar de um programa pioneiro no Estado do Parand no incentivo ao
desenvolvimento do artesanato unindo as praticas do design e também por ser uma agao
ligada a uma industria de destaque no cendrio nacional e internacional como a Itaipu
Binacional. Estudar o Programa Trinacional Nandeva nio é uma exclusividade desta
pesquisa; outras, em sua maioria ligadas aos estudos em design, j4 analisaram esse
universo. No entanto, busquei aproximar as discussdes com a COART - Cooperativa de
Artesanato do Oeste e Sudoeste do Parand, tendo, assim, uma visdo mais ampla das
atividades realizadas pelos artesdos(ds). E igualmente importante trazer a Cooperativa

para esta pesquisa, por se tratar da segunda cooperativa de artesanato mais antiga do
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pais e por estar diretamente ligada a comercializacdo artesanal da cidade de Foz do
Iguacu. Justificada a relevancia desta pesquisa, apresento a estrutura que forma este
documento.

No segundo capitulo, intitulado “O caminho metodolégico da pesquisa”,
demonstra-se as escolhas metodoldgicas realizadas para a construcdo do estudo; a
aproximacdo que faco com o universo, descrevendo os momentos da pesquisa
exploratdria, assim como a escolha e a constru¢do dos procedimentos metodolégicos,
juntamente com o grupo de pesquisadores (as) de cultura material do Programa de Pds
Graduacdo em Design da Universidade Federal do Parand e do Programa de Pds
Graduacdo em Tecnologia da Universidade Tecnol6gica Federal do Parana.

Na terceira parte “Os espacos € as instituicdes”, apresento os locais por onde a
pesquisa circula, a cidade de Foz do Iguacu, a institui¢do Itaipu Binacional, o Programa
Trinacional Nandeva e a Cooperativa de Artesanato do Oeste e Sudoeste do Parand,
mostrando quais sdo os discursos dessas instituicdes e explicando seus principais
objetivos. Alio as descricdes do universo de pesquisa, reflexdes sobre culturas
populares, artesanato e identidade.

No quarto capitulo “Cartografias de artefatos e sujeitos” sdo apresentadas as
cartografias que foram construidas como estratégias de andlise a partir das observacdes
em campo. Nelas demostram-se as trajetorias dos artefatos na fase de circulagdo,
evidenciando-se as estratégias e as tensdes através das narrativas das interlocutoras, que
sdo exibidas em trechos, durante o capitulo.

O quinto capitulo “Mapeando os atravessamentos” traz uma analise baseada no
Quadro de Temas, que retine as narrativas das interlocutoras divididas pelos assuntos
tratados durante as entrevistas, apoiada nos mapas de circulagdo. Neste capitulo,
apresento as similaridades entre as falas das interlocutoras, evidenciando para as tensdes
visualizadas durante a pesquisa e também para algumas contradi¢des.

As “Consideracdes” demonstram alguns resultados obtidos, indicando pontos
que nio foram suficientemente explorados, bem como possibilidades de novas
interpretacoes e desenvolvimento de estudos futuros. Concluo, considerando o potencial
da pesquisa ao apontar diversas visdes a partir da circulacio de artefatos artesanais em

Foz do Iguagu.



17

CAPITULO 2

O CAMINHO METODOLOGICO DA PESQUISA

Fonte: A autora, dez. 2015.
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2 O CAMINHO METODOLOGICO DA PESQUISA
2.1 DEFINICAO DO METODO

As definicdes do método de pesquisa foram baseadas nas consideracoes
realizadas por Gil (2002), Lakatos e Marconi (2003), Prodanov e Freitas (2013) e
Corbin e Strauss (2008). Parte-se da pergunta central da pesquisa Como se ddo as
relacoes entre a COART- Cooperativa de Artesanato da Regido Oeste e Sudoeste do
Parand e o Programa Trinacional Nandeva, a partir da circulagdo dos artefatos
artesanais nas lojas COART Matriz e Centro de Recepgdo de Visitantes da Itaipu, em
Foz do Iguacu- Parand entre 2012 e 2015? para definir as abordagens, objetivos e
procedimentos técnicos.

Este estudo tem sua abordagem qualitativa devido a natureza do problema de
pesquisa. Para Corbin e Strauss (2008), existem trés componentes principais necessarios
para a pesquisa qualitativa. Primeiramente, os dados, que derivam de vdrias fontes, tais
como observacdes, entrevistas e documentos. O segundo componente tem relagdo com
os procedimentos utilizados pelo pesquisador para organizar e interpretar os dados. E,
em terceiro lugar, os relatérios escritos e verbais que surgem da pesquisa (Corbin e
Strauss, 2008, p. 24).

Com relacdo aos objetivos, inicialmente trata-se de uma pesquisa exploratdria.
Com um planejamento flexivel, em contato com o ambiente de estudo, buscou-se
proporcionar maior familiaridade com o problema, a delimitacdo do tema e os objetivos.
Posteriormente, a pesquisa torna-se descritiva, uma vez que se passa a descrever os
fatos, nesse caso, a circulacdo dos artefatos artesanais juntamente com as narrativas das
interlocutoras, apds observar suas caracteristicas, natureza, causas, relagdes, podendo
ainda explicar e interpretar tais fatos estudados.

Em relacdo aos procedimentos técnicos, parte-se da pesquisa bibliogréifica, na
busca por pesquisas relacionadas ao tema, conceitos e referéncias de materiais
existentes que possam contribuir e aprofundar os conhecimentos sobre o tema proposto.
Essa coleta se deu através de livros, revistas, dissertacdes, teses, artigos cientificos,
documentos e participacdes em eventos cientificos.

A pesquisa exploratdria, como parte dos procedimentos técnicos, para Lakatos e

Marconi (2003) tem o objetivo de familiarizar a pesquisadora ao ambiente, a0 universo
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da pesquisa, além de ajudar a formular questdes e clarificar conceitos, utilizando

procedimentos especificos para a coleta de dados.

2.2 FASES DA PESQUISA

Como estratégia para o desenvolvimento da pesquisa foi delineadas etapas,
sendo elas: a pesquisa bibliogrifica, exploratéria e a andlise dos resultados. Cabe
lembrar que essas etapas ndao foram realizadas, necessariamente, em uma ordem
cronoldgica, pois puderam ser retomadas durante todo o processo de desenvolvimento
da pesquisa e, inclusive, serem desenvolvidas simultaneamente.

Na etapa da pesquisa bibliogréfica, cujo objetivo foi aprofundar o conhecimento
no tema de estudo, foi realizado um levantamento sobre pesquisas especificas e
similares e buscas em bases de dados online tais como Peridédicos CAPES, SciELO e
Biblioteca de teses e dissertacdes da USP. Nesse processo, a inteng¢do foi localizar
dissertacOes, teses e artigos de pesquisas que trouxessem referéncias com base nas
palavras-chaves: cultura material, artesanato e circulagdo. As leituras de pesquisas
similares e relacionadas a temadtica auxiliaram na compreensdo dos assuntos e
facilitaram a visualizacdo das possibilidades de desenvolvimento da pesquisa. Desses,
destaco e utilizo como ponto de partida e base da formagdo tedrica deste estudo, as
pesquisas dos autores Prof. Dr. Ronaldo de Oliveira Corréa e da Profa. Dra. Mariuze
Dunajski Mendes, também orientadores desta pesquisa.

Ainda nessa etapa, buscou-se por bibliografias que tratassem do objeto de estudo
o Programa Trinacional Nandeva. Desses, foram acessados os artigos de Queiroz
(2011), parte da sua pesquisa de doutorado intitulado “Design e Retdrica” e o de
Martinez (2012), pesquisa ligada a cadeia produtiva do artesanato, desenvolvido em sua
especializacdo em design estratégico. Também foi acessada a dissertacdo de Carniatto
(2008) que trata da gestdo do design e artesanato através de uma pesquisa-a¢do com
artesis dentro do Programa Trinacional Nandeva.

Alguns livros e artigos foram adotados como referéncia a partir de disciplinas
cursadas no Programa de Pos Graduacdo em Tecnologia da Universidade Tecnolégica
Federal do Parana, durante o ano de 2014, assim como, as apresentadas pelo grupo de
estudo Design e Cultura também da Universidade Tecnologica Federal do Parana,
atividades desenvolvidas no decorrer do mesmo ano, tanto de livros e artigos debatidos,

quanto aos livros publicados pelo proprio grupo.
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Outra etapa foi a pesquisa exploratéria, na qual o objetivo principal foi obter

informacdes sobre o universo da pesquisa, conhecer, ouvir, observar e localizar

possiveis interlocutores(as). No decorrer dessa etapa, percebeu-se a necessidade de

elaborar um roteiro para realizagdo do processo exploratério da pesquisa, objetivando o

melhor aproveitamento do tempo em campo. A seguir, na Tabela 1, apresenta-se o

roteiro realizado para uma das visitas de campo, nesse caso em especifico, a Coart —

Cooperativa de Artesanato do Oeste e Sudoeste do Parand.

Tabela 1: Roteiro pesquisa exploratdria.

Coart OBJETIVO ESPECIFICIDADES COMO
Sede COART Realizar imagens ap6s
Imagens e e Loja Nandeva— Foz con.cessﬁo, através de
Artesanato registros fotograficos
realizados pela autora.
Sede/ coordenagao Visitar os locais de
Locais Conhecer os locais da chais de reunides responsabilidade da
Coart Lojas em Foz Coart em Foz do
Iguacu.
Iniciar o contato a partir
Maria Cheung de conversa.
.. Nilse Mognol Solicitar email e
Interlocutores InlCl:dI' contato com Dircéia Braga telefone para manter
possiveis interlocutores
contato
Pedir sugestdo de novos
sujeitos para a pesquisa.
Histéria/ criagdo
Como iniciam os
artesaos
Quem sdo os artesaos
Como sdo os cursos Através de conversa
Quantos artesaos com os sujeitos da
. . Quantos cursos pesquisa, procurar
Questionamentos Entender a Cooperativa Quais cidades entender melhor o
Funcionamento das lojas  programa e a
Onde estdo as lojas cooperativa.
Selecdo dos produtos
Responsavel pelos
produtos
Como ¢ a venda
Escrever o didrio de
Praticos Realizar Carta de apresentacdo campo durante todo o

Diério de Campo

periodo ocorrido.

Fonte: A autora, 2014.

Além de um roteiro, alguns procedimentos foram adotados a fim de registrar as

informacdes obtidas nessa etapa de pesquisa, tais como: didrios de campo, protocolos de

registro de imagem, fichas de interlocutores, demonstrados no item 2.6. Dessa maneira,

a pesquisa exploratdria foi realizada e serd descrita posteriormente.
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No Estudo Exploratério realizado, buscou-se aprofundar os conhecimentos sobre
o universo da pesquisa e explorar as situacdes que se referem aos principais objetivos
do estudo. Foram registradas narrativas de sujeitos, além de esbocar estratégias para
acompanhar e mapear as circulacdes de artefatos.

Para isso, baseou-se na ideia de cartografar, explicitada por Martin-Barbero
(2004), que a descreve como um processo que busca, além de representar fronteiras,
mostrar entrelacamentos, caminhos em fuga e labirintos. Em especial, utilizou-se sua
definicdo de mapa noturno: “Um mapa para indagar a dominacdo, a producdo e o
trabalho, mas a partir do outro lado: o das brechas, o do prazer” (MARTfN-BARBERO,
p-18, 2004). Dessa maneira, utilizou-se os relatos das colaboradoras, coletados a partir
de entrevistas semiestruturadas e os didrios de campo, para mapear os movimentos dos
artefatos, que ocorrem entre a producdo e a comercializacdo, pela cidade de Foz do
Iguagu. Com relagc@o ao recorte de artefatos a serem mapeados, destaca-se os citados
pelas interlocutoras durante as conversas informais, os apontamentos nas entrevistas e
os dados registrados nos didrios de campo. A partir dos mapas e seus cruzamentos €
possivel compreender as relagdes e atravessamentos existentes entre a COART e o
Programa Trinacional Nandeva.

Com o recolhimento de informagdes nas etapas anteriores, iniciou-se a analise
de resultados. De acordo com o problema, que busca as relacdes e atravessamentos
entre COART e Programa Trinacional Nandeva a partir da circulacio dos artefatos
artesanais, a andlise é realizada a partir dos temas, organizados em um quadro, tendo
como base as narrativas das interlocutoras, os didrios de campo e os mapas de

circulacdo de artefatos.

2.3 PESQUISA EXPLORATORIA

Nesse momento, apresento ao leitor(a) como foi construida a aproximagdo com
o universo de pesquisa e tomo a liberdade de utilizar a primeira pessoa para descrever
os acontecimentos durante a pesquisa exploratoria, visto que essa se tratou de uma
experiéncia pessoal, fundamental para a constru¢do da pesquisa.

A pesquisa exploratoria foi iniciada em Curitiba, através de contatos via e-mail e
telefonema ao Programa Trinacional Nandeva, direcionados a atual coordenadora do

Programa. Da mesma forma, foi realizada uma conversa com a ex-funciondria do
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Programa, Anna Lucia Voros’, que apresentou informacdes sobre a estrutura do
Programa, seu funcionamento e sobre a funcdo que ali exercia, além de indicar nomes
de possiveis interlocutores para a pesquisa.

O primeiro momento em campo foi realizado em junho de 2014. Utilizei o
primeiro dia na cidade de Foz do Iguagu para realizar a visita turistica a Itaipu
Binacional. Comprei os ingressos on-line necessarios para a visita e decidi entre as
opcoes de passeios, pela visita panoramica.

Chegando ao local, notei que o Centro de Recep¢ao de Visitantes da Itaipu fica
ao lado direito da “barreira”, entrada principal para a hidrelétrica. Fui encaminhada para
a fila de retirada de ingressos, observei logo que, ao lado, encontrava-se a Itaipu Shop,

como pode ser visto na Figura 1.
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Figura 1: Itaipu Shop.
Fonte: A autora, jun. 2014.

Enquanto aguardava, entrei na Itaipu Shop, podendo 14 observar e ter o primeiro

contato com a Loja Nandeva, onde se encontram os produtos realizados pelos

3 Anna Lucia de Araujo Vords é formada em Design de Produto pela Universidade Federal do Parana,
atuou no Programa Trinacional Nandeva como designer de julho de 2009 a julho de 2010 e nesse periodo
realizou atividades de acompanhamento e desenvolvimento de produtos artesanais junto aos artesaos(as)
participantes do Programa.
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artesdos(as) do Programa. Percebi que havia duas vendedoras e que turistas entravam e
safam da loja, observando os produtos. Pude notar, também, que dessa loja existe uma
passagem para outra, uma loja exclusiva da Itaipu, com objetos industrializados,
souvenirs, tais como garrafinhas de plastico, camisetas, imas, sempre com o simbolo da
Itaipu. A saida desse local conduz para o outro lado da drea dos visitantes, onde se
encontram os sanitdrios, caixas eletronicos, mesas e cadeiras de acesso para os turistas.
Durante esse trajeto fiz registros de imagens, observei produtos, vitrines e a circulacdao
das pessoas nas lojas.

O que marca o inicio do passeio turistico pela Hidrelétrica é um video
institucional da Itaipu Binacional com duragdo de aproximadamente 30 minutos. O
video mostra a trajetdria da institui¢do, seu desenvolvimento energético e os projetos
que realiza. Ja ao final da apresentacdo, ao mostrar o que € o Parque Tecnoldgico de
Itaipu e os projetos que possui, ¢ mencionado o Programa Trinacional Nandeva, ali
descrito como ‘“um programa que agrega valor ao artesanato com orientacdo de
designers famosos, gerando emprego e renda”. Apos o video, todos os turistas seguem
para o passeio panoramico por toda a extensdo brasileira da Itaipu Binacional.

No outro dia, fui novamente até a Itaipu Binacional para a reunido com a
coordenadora do Programa Nandeva. O acesso a Itaipu é restrito, sendo que, para passar
a barreira e portaria de entrada € necessdrio fazer o credenciamento de identificacdo
com autorizagdo prévia de um funciondrio da empresa. O Parque Tecnologico de Itaipu
¢ um complexo de edificagdes que serviram de alojamentos aos funciondrios no periodo
de construcdo da hidrelétrica, localizado a alguns quildmetros da barreira. Ao chegar a
sede do Programa Nandeva em uma dessas edificacdes, que pode ser observada na
Figura 2, encontrei com Gorette Milioli, coordenadora do Programa, com a qual

conversei por mais de quatro horas.



Figura 2: Sede do Programa Trinacional Nandeva.
Fonte: A autora, jun. 2014.

Ela iniciou mostrando as dependéncias do Programa, os espacos onde foram
realizadas oficinas de ceramica, fios e tecidos, madeira e outras. Apresentou também o
escritério do designer, o showroom com pecas que sdo resultados de oficinas, a sala de
reunides, a cozinha e o seu escritério. A seguir, é possivel visualizar o showroom, na

Figura 3 e a sala principal de oficinas, na Figura 4.
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Figura 3: Showroom Nandeva.
Fonte: A autora, jun. 2014.

Figura 4: Sala de oficinas.
Fonte: A autora, jun. 2014.

Durante a conversa, Gorette me explicou os principais objetivos do Programa,
falou sobre as oficinas, quem sdo os artesaos(as), as associacdes e a Cooperativa que

fazem parte do Nandeva. Em boa parte do tempo, a coordenadora comentou sobre as
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transformacdes que estavam ocorrendo naquele momento com o Programa, pois
encontrava-se temporariamente desativado para a reelaboracdo da metodologia de
trabalho.

A reunido foi importante como um primeiro contato, para conhecer o espaco,
compreender as diferencas do Programa nos trés paises em que atua, mas foi
insuficiente para conhecer a trajetéria do Programa, visto que estava desativado e
comentou-se, em boa parte do tempo, em planos futuros. Outro fator significativo foi o
acesso que tive as publicacdes do Nandeva, pois a coordenadora me forneceu todos os
livros do Programa. Ao voltar a Curitiba, dei continuidade a pesquisa € novos contatos
com outros interlocutores foram feitos, como o caso da presidente da Cooperativa de
Artesanato do Oeste e Sudoeste do Parand — COART, Nilse Mognol e da vice-
presidente da Cooperativa, Dircéia Braga.

O retorno a Foz do Iguagu ocorreu em outubro de 2014, com objetivo de
participar de um Encontro de Economia Criativa e Economia Solidaria realizado pelo
Parque Tecnolégico de Itaipu, o Nandeva foi um dos responsédveis pelo evento que
marcou o inicio das novas atividades do Programa. A participa¢do nesse Encontro foi
uma estratégia para conhecer e conversar com as pessoas envolvidas com o Programa
Nandeva.

Nessa oportunidade, pude conhecer Nilse Mognol, presidente da COART, com
quem pude conversar durante todos os dias do Evento. A presidente, além de relatar o
funcionamento da Cooperativa, apresentou-me varias artesds de outras cidades que
estavam presentes. Pude conhecer também os responsaveis pelo Programa Nandeva na
Argentina e no Paraguai. Na mesma oportunidade, Mognol me levou até a loja do
Centro de Recepcdo de Visitantes, apresentou-me as funciondrias e explicou-me
detalhadamente sobre as vitrines, os produtos, mostrando-os e relacionando-os ao
artesdo ou artesd que o confeccionava, além de visitarmos o depdsito da loja. No
depésito, Nilse explicou sobre a compra dos produtos, 0 pagamento aos artesaos(as) e
sobre a selecio e o teste de prateleira4, realizado nos produtos para serem
comercializados na loja.

Ainda durante a participacao no evento do PTI, no segundo dia, conheci Dircéia

Braga, vice-presidente da COART, que explicou-me sobre as dificuldades de

* O teste de prateleira é uma estratégia para verificar se o produto tem boa comercializacio na loja. Esse
teste € feito pelas funciondrias da loja, juntamente com os artesdos(ds) e € uma das estratégias orientadas
pelo SEBRAE PR.
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comercializacdo dos produtos. Comentou sobre os valores, as taxas e as lojas que sdo
gerenciadas pela Cooperativa.

Durante esse periodo em campo, fui até a sede da Cooperativa de Artesanato do
Oeste e Sudoeste do Parana-COART, localizada na Rua Quintino Bocaitva, 462, centro
de Foz do Iguacu (Figura 5). Na sede conversei com Silvia, funciondria da Cooperativa
que mostrou-me o espago e relatou-me um pouco do seu dia-a-dia na loja. Fui
apresentada ao artesdo Clodomiro, que mora em uma casa localizada dentro do espaco
da Cooperativa e que possui sua oficina de ceramica no subsolo da loja da COART. O

senhor Clodomiro € um dos fundadores da COART e vive ali ha mais de 15 anos.

Figura 5: Sede da COART.
Fonte: A autora, out. 2014.

Pude acompanhar, durante quase todo o dia, o funcionamento da loja da
COART, que apresentou pouco movimento de entrada e saida de pessoas. Durante o
periodo que estive ali, apenas uma artesa, chamada Dona Santinha, passou para pagar
sua mensalidade de cooperada. Tive a oportunidade de conversar um pouco com ela e
ver quais eram os seus produtos. Também acompanhei a Nilse, presidente da
Cooperativa, na resolucdo de algumas questdes burocréticas. Ela apresentou o seu

escritdrio e forneceu alguns documentos, como a ata de fundagdo da COART.
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Essa segunda ida a Foz do Iguacu foi importante para conhecer melhor o
universo da pesquisa, compreender o funcionamento da Cooperativa e sua fungdo,
juntamente com o Programa Trinacional Nandeva, além de estabelecer um vinculo com
as interlocutoras da pesquisa. Ao retornar a Curitiba, pude, entdo, definir quais seriam
meus objetivos gerais e especificos, dando continuidade a pesquisa.

Ainda como parte da pesquisa exploratéria, em fevereiro de 2015, retomei o
contato com Anna Lucia V6rés em uma conversa de aproximadamente duas horas em
um café na cidade de Curitiba. Anna é ex-funcionaria do Nandeva e ocupava o cargo de
designer. Nesse didlogo, pude compreender um pouco mais sobre o surgimento da
COART como responsdvel pela comercializacdo dos produtos do Programa. Com o
auxilio de Anna, tive contato com Izamara Carniatto, também ex-funcionaria do
Nandeva, designer, que continua atuando no Programa como consultora. O SEBRAE’
possui uma parceria com o Programa Nandeva e atua desde sua criagio como uma das
entidades do grupo gestor do Programa, atuando na intermediacdo entre designer e
artesaos(as), a partir de principios institucionais relacionados ao artesanato, explicados
melhor, posteriormente, no item 3.3.

Em marco de 2015, encontrei com Anna Lucia Voros e Izamara Carniatto
simultaneamente. Essa foi uma das conversas que propiciou acesso as informagdes
sobre as praticas das designers, enquanto funciondrias do Programa, pois Izamara
participou efetivamente da criacio do Nandeva e continua tendo contato com o grupo.
Assim, tive a possibilidade de ouvir as duas ex-funciondrias, que atuaram em periodos
diferentes, uma complementando a fala da outra. Com essa conversa, pude compreender
o surgimento do Programa e as fases pelas quais passou, entender um pouco das
dificuldades das designers em seus respectivos periodos de atuagdo, além de perceber a
opinido delas sobre o Programa, a partir de uma visdao deslocada do objeto pesquisado,
pois, agora, ndo possuem vinculo com o mesmo.

Outro momento da pesquisa exploratéria ocorreu em abril de 2015, quando nos
intervalos dos encontros marcados com as interlocutoras para a realizacdo de
entrevistas, circulei pela cidade, visitando os locais de comercializagdo de artefatos
artesanais. Andar pela cidade e visitar os pontos de venda de artesanato em Foz do

Iguagu foi importante para acompanhar, visualizar e, assim, construir os mapas de

> O SEBRAE ¢ uma entidade privada que promove o desenvolvimento de empreendimentos de micro e
pequeno porte. Desenvolve acdes para fomentar o artesanato enquanto setor econdmico e sustentavel,
valorizando a identidade cultural e buscando a geracdo de emprego e renda.
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circulacdo dos artefatos artesanais que sdo apresentados no Capitulo 4. Para isso, foram
observados os artefatos e os espacos onde sdo encontrados, levando-se em consideracao
a localizag¢do no espago geografico da cidade, suas rotas, os sujeitos que circulam e até

mesmo os vazios dos espacos que comercializam os artefatos artesanais.

24 AS INTERLOCUTORAS

No decorrer da pesquisa exploratdria, surgiram nomes de sujeitos, possiveis
interlocutores, que auxiliaram no desenvolvimento do trabalho. Para estabelecer contato
com os sujeitos citados foram realizados encontros, conversas e entrevistas informais
com alguns dos envolvidos no Programa Trinacional Nandeva e/ou com a Cooperativa
de Artesanato da Regido Oeste e Sudoeste do Parand. Na Tabela 2 € possivel verificar as
pessoas que foram contatadas, juntamente com a func¢do ou relagdo que possuem com 0s

espacos estudados.

Tabela 2: Sujeitos do Universo de Pesquisa.

LOCAL NOME FUNCAO/ RELACAO
Nandeva/PTI Gorette Milioli Coordenadora do Programa
Trinacional Nandeva no Brasil.
COART Nilse Mognol Presidente da Coart e artesa
COART Dircéia Braga Vice-presidente da Coart e artesa
COART Elisandra Lozove = Funciondria Coart — CRV
Associacao de Tania Onishi Artesa Coart e Presidente da
Santa Helena Associacdo de Artesaos de Santa
5 Helena
Nandeva Maria Blanca Coordenadora do Programa
Ituralde Nandeva na Argentina
UFPR Anna Lucia da Ex-funcionéria do Nandeva
Silva Araujo
Voros .
SEBRAE Izamara Carniatto ~ Ex-funciondria do Nandeva e
consultora do SEBRAE

Fonte: A autora, 2014.

Nessa fase, o contato com as pessoas foi rdpido, normalmente em conversas

informais, como as realizadas com as funciondrias da COART, Silvia, responsével pela
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COART Matriz e Elizandra, responsdvel pela COART CRV, o contato também com
alguns artesdos(ds), como a presidente da associacdo de Santa Helena, também
cooperada da COART e participante do Nandeva. Da mesma forma, foi estabelecido
contato com as responsdveis pelas instituicdes estudadas e, no caso do Programa
Nandeva, foi realizado também o contato com a coordenadora do Programa na
Argentina, Maria Blanca. Das pessoas contatadas, trés foram definidas para fazer parte
da rede de interlocutoras principais da pesquisa: Gorette Milioli, Nilse Mognol e Dircéia
Braga, as responsdveis pelas instituicdes pesquisadas no momento do desenvolvimento
do estudo.

Avaliou-se por conta do cargo que ocupam e da experiéncia na area, que elas
possuem melhor clareza nos assuntos que se referem as institui¢cdes estudas e dariam um
panorama geral das relacdes entre as instituicdes e dessas com os(as) artesaos(as). Nesse
momento, apresento um breve perfil das interlocutoras mencionadas por acreditar que as
trajetérias dessas pessoas as constituem e suas narrativas pessoais auxiliam na
construcdo desta pesquisa.

Gorette Milioli, atual coordenadora do Programa Trinacional Nandeva é natural
de Sao Miguel do Iguagu, de uma familia de agricultores, mudou-se para Foz do Iguacu
quando se casou. E formada técnica em administracio — gestdo publica - pelo Instituto
Federal do Parand, também possuindo MBA em Gestdo Empresarial pela Fundagao
Getulio Vargas. Iniciou seus trabalhos na Fundag¢do Parque Tecnoldgico de Itaipu em
2008 e, ao final do mesmo ano, candidatou-se a uma vaga para trabalhar em um projeto
da Fundacdo, o Nandeva, mesmo sem saber exatamente a funcdo do projeto. Em 2009,
assumiu a vaga de auxiliar administrativo no Programa Trinacional Nandeva;
posteriormente, passou para o nivel de assistente administrativo e, mais tarde, de técnica
de ensino superior. Em 2012, com a saida de Ana Cristina Nobrega da coordenadoria do
Programa, foi convidada pelo superintendente da Fundacdo Parque Tecnoldgico de
Itaipu (FPTI) a assumir a Coordenacdo do Programa Nandeva. Em entrevista, Gorette
comentou que sua relacio com o Nandeva é uma realizacdo profissional, por trabalhar
em uma area de seu interesse, direcionada as pessoas e por ter aprendido sobre a drea do
Programa. Ela acompanhou o desenvolvimento do Programa, organizando cursos e
outras questoes administrativas, mas sem participar das acdes. Apenas quando tornou-se
coordenadora conseguiu ter contato com os artesdos(as), antes conhecidos s6 por

telefone. Ao assumir o Nandeva solicitou uma equipe multidisciplinar da FPTI para
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realizar uma avaliagcdo e reestruturacdo do projeto, com a finalidade de implantar uma
nova proposta de inclusdo sécio produtiva no Programa Trinacional Nandeva.

Nilse Mognol € a atual presidente da Cooperativa de Artesanato do Oeste e
Sudoeste do Parand. E gaiicha e veio com sua familia ainda crianca para o Parand, tendo
sido professora de séries iniciais. Apds se casar, mudou para Foz do Iguacu. Sua
mudanca foi em funcio do trabalho de seu marido na Itaipu Binacional. Nilse morou na
Area 2, local residencial onde foram cedidas moradias a funciondrios da Itaipu no
Paraguai e, ap6s um ano, voltou a Foz do Iguacu, ao receber sua casa na Vila C, 4rea
residencial de funciondrios da Itaipu no lado brasileiro. Nilse contou, em entrevista, que
iniciou no artesanato através de cursos que frequentou, oferecidos pela Itaipu, na vila
onde morava. Inicialmente, ela ndo via o artesanato como profissdo, mas comenta que
sempre conseguiu algum dinheiro com a venda de seus produtos. Deu aulas de
artesanato em sua casa, como pintura em tecido e entende sua facilidade em dar cursos
devido a diddtica que adquiriu ao trabalhar como professora. A artesd experimentou
diversas técnicas e frequentou vérios cursos, mas acabou focando seus trabalhos em
pintura em porcelana. Também frequentou cursos em acdes da Itaipu, como o
Artesanato do Lago e cursos de capacitacio do Programa Nandeva, criando uma série
de produtos com foco no turismo e com a marca Nandeva. Nilse comercializa seus
produtos na loja das Cataratas, no Centro de Recep¢do de Visitantes da Itaipu, na
COART e em alguns hotéis de Foz do Iguacu. A interlocutora € associada da
Cooperativa ha pelo menos 25 anos e comenta que conhecia a COART como um local
de venda de ceramica para pintura, mas apds um curso de pintura em tecidos conheceu a
gerente da Cooperativa que, a época, a incentivou a associar-se e vender suas pinturas
em porcelanas. Apds dois anos como associada, entrou para o Conselho Fiscal da
Cooperativa; em outra administragdo, tornou-se secretdria e, posteriormente,
candidatou-se a presidente. Portanto, Nilse, desde que entrou na COART, participa
intensamente das decisdes da Cooperativa, ja estando na presidéncia por mais de uma
gestdo. A interlocutora conta que apds ter suas filhas formadas, decidiu fazer uma
faculdade de Processos Gerenciais pela UNINTER, o que a auxiliou na coordenacdo da
Cooperativa. Durante o periodo desta pesquisa, em final de 2014, foi realizada a elei¢ao
para a gestao da Cooperativa e foi eleita, assumindo, mais uma vez, a presidéncia por
um mandato de trés anos.

Dircéia Braga € a atual vice-presidente da Cooperativa de Artesanato do Oeste e

Sudoeste do Parani. Nasceu em Urai, norte do Parana, onde morou até seus 12 anos.
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Mudou-se com a familia para uma fazenda préxima a Matelandia e, posteriormente,
transferiu-se para Foz do Iguacu. E formada em Letras — Portugués/Espanhol e
trabalhou como professora até final de 2014, quando se aposentou. Em entrevista, conta
que, em sua familia, todas as mulheres sempre dominaram alguma técnica artesanal,
como croché, tricd, bordados, além de seu irmao que trabalha com artesanato em couro
nas horas vagas. Como artesa, trabalha com ceramica e conta que iniciou o aprendizado
da técnica em 2001, como aluna de Maria Cheung, em cursos particulares oferecidos
pela mesma. Maria Cheung esteve envolvida na organizacdo e criagdo do Programa
Nandeva e convidou Dircéia para participar das acdes do Programa. Participou do
Nandeva desde o inicio, frequentando os cursos de capacitacdo voltados 4 cerdmica e
percebeu no Programa uma oportunidade de aprimoramento e de melhorar sua renda. A
artesd desenvolveu produtos para a marca Nandeva e, para comercializd-los, houve a
necessidade de associar-se a Cooperativa. Em 2006, tornou-se uma associada da
Cooperativa. Relatou que conhecia a COART e ja havia feito cursos de desenho e
pintura na Cooperativa, mas, s6 a partir do momento em que se tornou associada,
interessou-se pelas questdes burocriticas da instituicdo, estando, assim, sempre
envolvida na administracdo. Em 2012, foi eleita vice-presidente de Nilse Mognol, sendo
as mesmas reeleitas em 2015, por trés anos de mandato.

Dessa maneira, é possivel visualizar o perfil dessas interlocutoras e compreender
o local de fala de cada uma delas. Assim, percebem-se em suas narrativas as diferentes
posi¢cdes que elas se colocam: de artesd, mae, responsdvel por um grupo, com relagdo

aos seus lacos de amizade e as disputas de poder institucionais.

2.5 OS ARTEFATOS

Como esta pesquisa se propde a estudar a circulagdo de artefatos artesanais,
nesse item apresenta-se como se deu a selecdo dos artefatos acompanhados no decorrer
deste estudo. A partir de conversas informais, durante a fase de pesquisa exploratdria, as
colaboradoras e demais sujeitos da pesquisa destacaram alguns artefatos em meio as
suas falas, relacionando-os a alguma explicacdo ou por algum outro motivo. Assim,
durante o periodo de realizagdo das entrevistas semiestruturadas, alguns artefatos
citados recorrentemente, foram adquiridos nas lojas onde s3o comercializados. Ao
retornar do periodo de campo, durante a organiza¢do dos dados e inicio do processo de

transcricdo das entrevistas, os artefatos trazidos foram selecionados. A selecdo foi
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baseada nas informacdes obtidas sobre os mesmos e a proximidade desses com as
interlocutoras. Tal selecdo tornou-se necessiria, pois alguns dos artefatos citados e
adquiridos apresentaram informagdes similares com relacio a sua circulagdo ou
elaboracdo. Dessa maneira, quatro artefatos foram escolhidos para serem acompanhados
em suas trajetorias e essas foram mapeadas. Tais objetos destacam-se pois, quando
observados individualmente, auxiliam a pontuar diferentes situacdes que ocorrem em
cada circulacdo. E, ao serem tratados em conjunto, demonstram, de maneira geral, os
diferentes aspectos e citacdes levantadas durante a pesquisa.

Aqui sdo apresentados os quatro artefatos: dois sdo confeccionados pela artesa
Nilse Mognol (Figura 6), tratam-se de pratos em porcelana. O terceiro artefato (Figura
7) € um prato em ceramica feito por Dircéia Braga, artesd e também interlocutora. O
quarto artefato (Figura 8) € um trabalho de S6nia Regina Barbosa Helbel, uma artesa da
Cooperativa e trata-se de uma cuia feita em bambu. O Protocolo de Documentos
Iconogréficos, procedimento pelo qual os artefatos foram organizados, com as demais

informagdes, estd disponivel ao final do documento, no item “Apéndice”.

Figura 6: Artefatos 1 e 2.
Fonte: A autora, jun. 2015



Figura 7: Artefato 3
Fonte: A autora, jun. 2015

Figura 8: Artefato 4.
Fonte: A autora, jun. 2015
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2.6 PROCEDIMENTOS DE COLETA DE DADOS

Para melhor recolher e organizar os dados coletados durante a pesquisa
exploratdria, diversos procedimentos foram adotados e neste momento serdo
brevemente apresentados.

Um dos principais procedimentos de coleta de dados desta pesquisa foi o Didrio
de Campo. Com ele foi possivel organizar, além das principais informacdes recolhidas,
os registros de acontecimentos e as impressdes da pesquisadora durante os momentos
em campo. Os didrios foram iniciados durante a pesquisa exploratdria e, posteriormente,
organizados em uma tabela, onde foram inseridos dados como: data da verificacdo em
campo, data da realizacdo do didrio, autor, os locais, principais temas e, a inseridos
posteriormente, a descricdo e o relato do campo. O modelo para Didrio de Campo
encontra-se no item “Apéndice”.

Da mesma maneira, no decorrer da pesquisa, foi elaborado um perfil para cada
uma das interlocutoras. Tal perfil tem o objetivo de sistematizar as informagdes sobre os
sujeitos que fazem parte da pesquisa, a fim de apresentd-los. A ficha trata-se de uma
adaptacdo da utilizada por Rodrigo Mateus Pereira (2014) que, ao decorrer da pesquisa,
ganhou novas informagdes e, quando concluida, auxiliou no desenvolvimento da escrita
do item 2.4. A estrutura da ficha encontra-se no item “Apéndice”.

Nesta pesquisa, as imagens sdo seguidamente utilizadas e tém a mesma
importancia que o texto, além de dialogarem entre si. Para sistematizar e organizar as
imagens realizadas durante a pesquisa exploratdria, foi utilizado o Protocolo de Registro
de Imagens, baseado no modelo de Juarez Bergmann Filho (2014). Cada imagem foi
protocolada separadamente. O modelo do Protocolo encontra-se no item “Apéndice”.

Dada a importancia dos artefatos para esta pesquisa, esses sdo a principal
ferramenta para formacdo de mapas da circulagdo, configurando-se, dessa maneira,
como chave para interpretacdo e andlise do problema proposto. Para as andlises foi
utilizado um protocolo de pesquisa para documentos iconograficos. Baseado em Corréa
(2008), o protocolo auxilia na organizacdo e também na descricdo dos artefatos
selecionados para o estudo. Os artefatos, apos serem selecionados a partir da pesquisa
exploratdria, foram fotografados, descritos e organizados em fichas, o modelo encontra-
se no item “Apéndice”.

As entrevistas foram estratégias para acionar informagdes contidas nas memorias

das interlocutoras. Nesse caso, foi utilizado o formato de entrevista semiestruturada, a
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qual, segundo Gil (2002), é guiada por relacdo de pontos de interesse que o
entrevistador vai explorando ao longo de seu curso. Assim, a entrevista foi feita a partir
de temas, com perguntas elaboradas previamente, mas se manteve livre durante a
realizacdo, tanto para as entrevistadas quanto para a entrevistadora. O modelo de roteiro
de entrevista utilizado foi adaptado de Pereira (2014) e esta disponivel em “Apéndice”.

Para sistematizar e organizar as informacdes obtidas durante as entrevistas, um
protocolo de entrevistas foi realizado a partir dos protocolos elaborados por Corréa
(2008) e Tessari (2014). Assim, as entrevistas foram transcritas, organizadas em turnos®,
respeitando siléncios, gestos e expressoes que surgem durante as falas. Sao identificadas
da seguinte maneira: “E” representando a fala da entrevistadora e, para as entrevistadas,
a primeira letra referente ao primeiro nome, “D” para Dircéia, “G” para Gorette e “N”
para Nilse. O modelo de protocolo de transcricdo utilizado nesta pesquisa estd
disponivel no item “Apéndice”.

Com todos esses procedimentos’ sistematizados foi possivel organizar as
informagdes recolhidas em campo em seus diferentes niveis: imagens, percepgdes e
narrativas. Assim, na andlise, buscou-se utilizar desses procedimentos para melhor

visualizar e interpretar os dados.

2.7 ESTRATEGIA DE ANALISE E INTERPRETACAO DE DADOS

Em anélise, para Lakatos e Marconi (2003, p.167) “E a tentativa de evidenciar as
relacdes existentes entre o fendmeno estudado e outros fatores” a interpretacdo serd o
primeiro nivel de elaboragdao da andlise. Para Lakatos e Marconi (2003, p. 168) em
geral, a interpretacdo significa a exposi¢cdo do material apresentado, em relacdo aos
objetivos propostos e ao tema. “Esclarece ndo s6 o significado do material, mas também
faz ilagdes mais amplas dos dados discutidos” (LAKATOS E MARCONI, 2003, p.
168). Para isso, nesta pesquisa utiliza-se a estratégia de uso do Quadro de Temas, um
recurso baseado no trabalho de Ceschin (2015), cujo modelo encontra-se no

“Apéndice”. Nesse, sdo apresentados os temas que seguem os utilizados nas entrevistas

% As entrevistas realizadas foram transcritas conforme protocolo. Apesar de utilizarem o sistema de
localizagdo dos turnos, no decorrer deste documento, os trechos utilizados ndo foram referenciados
seguindo a identificacdo do protocolo, visto que as transcrigdes passaram por camadas de edi¢cdes e
apagamentos. Portanto, aqui s@o utilizados trechos selecionados pela pesquisadora e autorizados pelas
interlocutoras.

7" Todas as informagcdes sistematizadas a partir dos procedimentos de coleta de dados aqui apresentados,
nos quais os modelos estdo disponiveis nos Apéndices, encontram-se em posse da pesquisadora. Para
acessa-los € necessdrio contata-la.
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semiestruturadas. A inten¢do € completd-lo de acordo com as transcri¢des das narrativas
registradas de cada uma das interlocutoras. Dessa maneira, é possivel visualizar todas as
temadticas tratadas, o que foi tratado por todas, por nenhuma, ou s6 por alguma; sdao
verificadas as similaridades de respostas e também as diferengas. Os mapas de
circulacdo, desenvolvidos como estratégia de andlise, sdo utilizados paralelamente ao
Quadro para a constru¢do da verificacdo, observando as similaridades e as diferengas
para cada assunto.

A andlise pretende reunir as interpretacdes e os dados coletados em campo,
registrados nas imagens, didrios de campo, mapas, artefatos e narrativas dos sujeitos
através de entrevistas, juntamente com o embasamento tedrico reunido e estudado
durante o processo da pesquisa para, entdo, entender as relagdes entre COART e
Nandeva, objetivo principal desta pesquisa. Para isso, a andlise conta com o conjunto de
informagdes que sdo apresentadas no decorrer do texto e que foram organizadas a partir
dos objetivos propostos. Compreender as propostas e o funcionamento das instituicdes
apresentados no Capitulo 3, identificar os movimentos dos artefatos através dos mapas
demonstrados no Capitulo 4, para entdo, ao analisar tais informacgdes, verificar e
descrever os embates e as disputas possiveis entre a COART e o Programa Trinacional

Nandeva, no Capitulo 5.
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CAPITULO 3

OS ESPACOS E AS INSTITUICOES

Fonte: A autora, dez. 2015.
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3 OSESPACOS E AS INSTITUICOES

Com a inten¢do de estudar a circulacdo artesanal e, assim, compreender as
interacOes existentes, neste capitulo, aproximo os(as) leitores(as) dos espacos e das
instituicdes que envolvem esta pesquisa.

Neste estudo, parte-se do conceito de cultura material, a fim de examinar os
artefatos, entendendo, a partir de Miller (2013, p. 83), que os objetos constituem as
pessoas. O termo cultura material tem origem na etnologia; contemporaneamente, seu
conceito tem uma dimensdo mais ampla. Estudar a cultura material em nossa sociedade
¢ uma maneira de entender melhor os artefatos que produzimos e consumimos em seus
fluxos e mediagdes.

Denis (1998, p.21) elucida que, na origem, o termo cultura material referia-se a
artefatos produzidos por grupos excluidos da civilizag¢ao ocidental. Para o autor, o termo
nunca ou raramente era aplicado aos objetos produzidos pela cultura europeia e estava
relacionado apenas a objetos que despertavam a curiosidade ou faziam parte de estudos
antropolégicos. Denis (1998, p. 22) explica que, recentemente, o conceito de cultura
material comegou a ser utilizado para entender melhor o papel dos artefatos em um
mundo em que o consumo de mercadorias € O consumismo constituem-se em
fendmenos de maior importancia social e cultural.

Nesse sentido, Miller (2013) entende que a cultura material trata daquilo que é
quase invisivel, que nos constitui. Para o autor € “parte do que nos torna o que somos
[e] existe ndo por meio da nossa consciéncia ou do nosso corpo, mas como um ambiente
exterior que nos habitua e incita” (MILLER, 2013, p.79). Abordando assim, a principal
ideia dessa teoria é de que os objetos fazem as pessoas. Miller evidencia que a cultura
material estd nessa relacdo entre trecos (artefatos) e pessoas e que quanto mais
deixamos de notéd-la, mais poderosa e determinante ela se mostra. “Isso proporciona
uma teoria da cultura material que da aos trecos muito mais significado do que se podia
esperar” (MILLER, 2013, p.83).

A perspectiva da cultura material perpassa toda esta pesquisa. Ao entender que
os artefatos constituem as pessoas, ao considerar o design como parte da cultura
material por planejar e desenvolver os objetos, assim como, a0 acompanhar a trajetoria
na vida social das coisas, busca-se, entdo, perceber as relacdes sociais entre artefatos e
sujeitos, compreendendo os artefatos como mediadores de préticas de consumo e,

assim, notar seus percursos e trajetdrias na sociedade.
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Para isso, € importante deixar claro que aqui se examina um grupo de coisas
especificas que circulam em ambientes culturais e histéricos especificos. Por isso, a
necessidade de contextualizar os espacos onde se encontram os artefatos, os sujeitos e as
instituicdes que fazem parte deste estudo, juntamente com seus discursos, sua formagao
e seus objetivos. Inicia-se, portanto, essa apresentacdo pelo espaco geografico: a Regiao

Oeste do Parané e a cidade de Foz do Iguacu.

3.1 FOZ DO IGUACU E A REGIAO OESTE DO PARANA.

Foz do Iguacu € o plano de fundo deste estudo. A cidade possui um diferencial
geografico em funcdo de sua localizacido, no Oeste paranaense, na fronteira do Brasil
com o Paraguai e a Argentina, nomeando-se esse espaco como a Triplice Fronteira. Por
estar na confluéncia dos Rios Parand e Iguacu, recebeu o nome de Foz do Iguacu. Os
Rios s@o os principais responsdveis pelo ambiente da cidade, sendo eles a fonte de
renda, de locomog¢do e de disputa, de diferentes maneiras, durante todo o contexto

histérico da cidade e da regiao.

América do Sul

Gutana

Estado de Mato

: Estado de 530 Paulo
Grosso do Sul

PARANA

Paragusi |

Guarapuava

Asgentina -
® Estado de Santa Catarina

Figura 9: Mapa de localizag@o.
Fonte: Ipardes modificado pela autora, 2015.
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Atualmente, a cidade possui uma populacdo estimada em 263.647 habitantes
(IBGE, 2014) e é considerada um dos principais polos turisticos do pais. Possui
atrativos como o Parque Nacional do Iguacu, onde estdo localizadas as Cataratas do
Iguacu, que foram eleitas como uma das Sete Maravilhas da Natureza pela fundacgdo
suica New 7 Wonders. Desde 2012, recebe mais de 1,5 milhdo de turistas anualmente
(Prefeitura Municipal de Foz do Iguagu, 2014). Outro atrativo € a Itaipu Binacional, a
segunda maior hidrelétrica do mundo em termos energéticos, que também recebe um
nimero significativo de turistas em seu lado brasileiro, aproximadamente 545.262 em
2014 (ITAIPU, 2015). Além desses atrativos, Foz do Iguacu, por se tratar de uma
cidade fronteirigca, recebe visitantes interessados em compras € em jogos nos cassinos,
pratica proibida no Brasil desde 1950. Essas préticas sdo permitidas nos paises vizinhos:
Paraguai, em Ciudad del Este e Argentina, na cidade de Puerto Iguazii. Nessa
perspectiva de visitantes que ocupam Foz do Iguacu para ter acesso a outros paises,
incluem-se aqueles que praticam o contrabando e trafico de drogas. Dessa maneira, a
cidade torna-se também uma referéncia de entrada de materiais ilicitos no pais como
drogas, armas e demais produtos contrabandeados que envolvem exploracdo de mao de
obra. Isso se deve a localizagdo geogréfica da cidade e a ineficiéncia na fiscalizacao das
fronteiras. Tais praticas refletem nos constantes conflitos existentes e também nos
indices referentes a violéncia e inseguranca na cidade.

Trazer o contexto histdrico e a trajetdria da cidade e da regido se faz importante
neste estudo, pois localiza o lugar de fala da pesquisadora e ajuda a compreender as
relacdes sociais ali existentes.

O historiador José Augusto Colodel (2002) faz uma contextualizagdo da regido
em cinco séculos, que aqui serd brevemente relatada. Colodel afirma que, no inicio do
séc. XVI, espanhois iniciaram as primeiras viagens de exploracdo do territorio que lhes
pertencia, onde enfrentaram resisténcia dos indigenas Guaranis. Com a descoberta da
Bacia do Prata, portugueses intensificaram as exploracdes pela regido, em busca por
metais e pedras, o que fez com que espanhdis, a fim de consolidar definitivamente
aqueles dominios, criassem povoados (COLODEL, 2002, p. 6). Através dos povoados e
provincias existentes na regifo, os jesuitas iniciaram suas atividades missioneiras junto
aos indigenas, ampliando, assim, a presenca da coroa espanhola no Oeste paranaense.

Nos primeiros anos do séc. XVII, devido a insuficiéncia de escravos oriundos da
Africa e de escravos indigenas no lado portugués, iniciaram as expedi¢des bandeirantes

para além das linhas que separavam terras portuguesas e espanholas. Os portugueses,
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além de capturar indigenas para mao-de-obra escrava, atacavam Redug¢des Jesuitas da
regido e avancavam para os povoados. Com a presenca das Bandeiras, surgiram novos
delineamentos politicos e econdmicos por toda a regido, que fizeram espanhdis
abandonarem a regido compreendida a margem esquerda do rio Parand. Com o Tratado
de Madri, em 1750, confirmaram-se as novas fronteiras entre espanhdis e portugueses
(COLODEL, 2002, p. 15).

No século XIX, o interesse no Oeste paranaense ndo era mais por pedras, metais
ou indigenas, mas sim por erva-mate e madeira. Um importante acontecimento, ja na
metade do século XIX, foi a Guerra do Paraguai, finalizada em 1870. Segundo Colodel
(1992, p. 118), a partir da guerra, notou-se a necessidade de protecdo das fronteiras do
Brasil o governo brasileiro entdo, teve a ideia da criacdo de uma Colonia Militar de Foz
do Iguacu, fundada em 1889. Tal estratégia também serviria para a criagdo de um
nicleo urbano, iniciando-se, assim, a colonizacdo da regiao. Colodel (1992) descreve as
dificuldades da colonia em se estabelecer e comenta que, em geral, era composta por
paraguaios, que viviam da extracdo da erva mate e argentinos que dominavam as
atividades comerciais. Ainda, destacavam-se as companhias de exploracdo de madeira
argentinas que se instalaram no Oeste paranaense e Sul do Mato Grosso do Sul, fixadas
por mais de 50 anos. Tal situagdo s6 iria mudar com a passagem da tropa de rebeldes e
legalistas na regido em 1924/25 que acabariam com o sistema de opressdo e violéncia
que foram instalados através das companhias de exploragao.

A partir da Revolugdo de 1930, com a pressdo federal, o governo do Parana
iniciou algumas agdes para afirmar que a regido Oeste ndo se encontrava abandonada.
Acdes como a nomeacdo de um prefeito para Foz do Iguacu, a determinacido de que
documentos, anincios e avisos deveriam ser escritos em portugués e que reparticdes
publicas deveriam iniciar o recolhimento de tributos em moeda brasileira, além da
circulacdo de jornais vindos da capital, Curitiba (COLODEL, 2002, p. 38). Nesse
momento, aconteceu a primeira tentativa de transformar Foz do Iguacu em um centro

turistico internacional.

A proposta foi apresentada por Ozério do Rosario Correia, que pretendia
transformar durante dez anos a Prefeitura de Foz do Iguacu em prefeitura
especial. Para tanto, toda a arrecadacgdo federal, estadual e municipal seriam
imediatamente aplicadas na infra-estrutura turistica do préprio municipio.
Pretendia-se também a criag¢@o de cassinos, parques de diversdes, hotéis e a
execucdo de melhorias na navegagdo pelo rio Parana (COLODEL, 2002, p.
39).
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Outro fato importante na histéria da regido Oeste paranaense foi a criacdo de
territorios federais em Santa Catarina e Parand, respectivamente Territério Federal de
Ponta Pora e Territério Federal do Iguacu, devido a necessidade de expansdo da
fronteira agricola vinda do Rio Grande do Sul. “A justificativa oficial era a
nacionalizacdo da fronteira guarani, mas o que se pretendia era retirar do controle desses
Estados a sua porcdo ocidental e abrir caminho para as companhias colonizadoras”
(COLODEL, 2002, p. 41). Pensados no inicio do Estado Novo (1937) quando Getilio
Vargas controlava uma faixa de fronteira de 150 quildometros, na qual Governos
Estaduais nao poderiam fazer investimentos, a criacdo definitiva dos Territdrios
Federais, incluindo o do Iguacu, aconteceu em 1943 e foram extintos em 1946, apds a
entrada de Eurico Gaspar Dutra na presidéncia.

Foi nesse contexto que o povoamento do Oeste paranaense recebeu impulso,
devido aos projetos colonizadores que atraiam familias oriundas dos estados de Santa
Catarina e Rio Grande do Sul. Essa colonizacdo da regido Oeste do Parand ficou
conhecida como migracdo sulista e se deu até os anos 1970. Uma das interlocutoras
dessa pesquisa, Nilse Mognol, exemplifica essa fase de migracdo sulista ao comentar o
motivo da mudanga de sua familia, quando ainda crianca, nos anos 1960. Sua familia

veio do Rio Grande do Sul para a cidade de Missal, no Oeste paranaense, pois:

Meus pais, sdo da agricultura e, no Sul, na época, tinha muita formiga que
comia toda a plantacdo, entdo meu pai teve muitos problemas por mexer com
os venenos. E ai, todo mundo falava que no Parana a terra era boa, ndo tinha
esses insetos e nds viemos para cd. Para o meio do mato! (MOGNOL, 2015).
As maiores modificacdes geografica, demografica e com efeitos
socioecondmicos duradouros sobre a regido se deram devido a constru¢do da
Hidrelétrica de Itaipu Binacional, iniciada em 1974.
As negociacdes para a constru¢do da Hidrelétrica iniciaram-se ainda nos anos de
1966, durante o periodo de ditadura e a partir de 1974 iniciaram as relacOes
internacionais entre Brasil e Paraguai, para a construcdo da Usina de Itaipu. Da mesma
maneira, a regido estreitou relacdes com o pais vizinho Argentina, para que, assim, 0s
paises formadores da Triplice Fronteira convivessem harmoniosamente.
Com a criacdo da Itaipu Binacional houve mudangas territoriais e principalmente
o aumento populacional na regido. Com o passar dos anos, a cidade de Foz do Iguacu
tornou-se um potencial turistico nacional e internacional. A cidade foi se especializando

em receber turistas. Atualmente recebe voos internacionais e nacionais ligando os
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principais aeroportos do pafs. E um dos trés destinos mais procurados por estrangeiros
em visita ao Brasil e possui uma vasta rede hoteleira e de agéncias de turismo, além de
receber investimentos constantes na &drea. Nota-se a construcdo de mais resorts,
shoppings e novas atragdes turisticas como museu de cera, parques aquiticos e uma
gama de servicos e acgdes voltadas aos visitantes. As cidades vizinhas mantém-se
predominantemente com o desenvolvimento agricola, mas também estdo investindo no
turismo. Os municipios Lindeiros® criaram praias artificias em torno do Lago de Itaipu,
com estruturas de restaurantes, camping e hotéis e seguem investindo na criacdo de
novas atragoes.

Essa contextualizagdo da regido Oeste do Parand faz-se necessdria para pensar a
formacdo dessas cidades e compreender relagcdes importantes no contexto da cidade de
Foz do Iguacu. A constru¢do da Hidrelétrica de Itaipu foi um momento importante para
a regido Oeste do estado, pois gerou transformagdes no contexto social, industrial e

econdmico. Em seguida, serd apresentada a instituicao Itaipu Binacional.

3.2 AITAIPU BINACIONAL

A Itaipu Binacional é a empresa responsavel pela Usina Hidrelétrica de Itaipu,
localizada no Rio Parand na fronteira entre Brasil e Paraguai e administrada por ambos
paises. A usina ocupa atualmente o segundo lugar em recorde mundial de produgdo de
energia, sendo capaz de gerar 14.000 MWh.

Sua formacdo iniciou em 1966, quando apds vdrias negociacdes, os Ministros
das Relacdes Exteriores de Brasil e Paraguai assinaram uma declaracdo conjunta para
iniciar estudos de aproveitamento hidrelétrico no Rio Parand. Tal acordo entre os paises
acabou com antigas disputas de territério da 4rea correspondente ao Salto de Sete
Quedas, atualmente imerso pelas dguas da represa e da Serra de Maracaju. Em 26 de
abril de 1973, Brasil e Paraguai assinaram o Tratado de Itaipu para o aproveitamento
hidrelétrico do Rio Parand pelos dois paises. Em 1974, fo1 criada a entidade Itaipu
Binacional. Apés a decisdo da construcdo da Hidrelétrica de Itaipu, iniciou-se a chegada
de mdaquinas e a construcdo de edificagcdes, escritorios, refeitérios e a abertura de
estradas para o canteiro de obras. Segundo a Itaipu, entre os anos de 1975 a 1978, mais

de nove mil moradias foram construidas nas duas margens do Rio Parand, cujo objetivo

¥ Municipios Lindeiros tratam-se das cidades que possuem parte de seu territério alagado pelas dguas do
Lago de Itaipu.
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era abrigar os trabalhadores da obra. Nessa época, Foz do Iguagu era uma cidade com
cerca de 20 mil habitantes e, em dez anos, passou para 101.447 habitantes (Itaipu
Binacional, 2014).

A obra de realizacdo da Hidrelétrica iniciou-se pela alteracdo do curso do Rio
Parang, etapa finalizada em outubro de 1978 (Itaipu Binacional, 2014). O novo canal
permitiu que o leito original do rio secasse para entdo iniciar a constru¢do da barragem
principal. A constru¢do da barragem envolveu numeros considerdveis, recordes em
relacdo a quantidade de concreto, de pessoas, de caminhdes, de vagdes ferroviarios, que
a empresa ressalta para demonstrar seu potencial e a dimensdo da obra. Em outubro de
1982, foram finalizadas as obras de constru¢do da barragem, as comportas do canal de
desvio foram fechadas e iniciou-se a formagao do reservatdrio. Devido as chuvas fortes
e enchentes que ocorreram no periodo, o lago de Itaipu foi formado em apenas 14 dias,
sua previsdo era de pelo menos trés meses. As instalagdes da hidrelétrica continuaram
até entrar em operacdo em 5 de maio de 1984.

Por tratar-se de um projeto complexo, a instalacdo da hidrelétrica gerou
consequéncias sociais importantes que podem ser estudadas pontualmente em outras
pesquisas. Neste estudo, trata-se apenas das acdes de responsabilidade social realizadas
pela empresa.

Das alteracdes ocorridas na regido pela instalagcdo da Hidrelétrica, a mais visivel
foi a alteracdo no mapa da regido. Com a criacio do Lago de Itaipu, oito municipios’
foram atingidos, ao longo da faixa de 170 quildmetros entre Foz do Iguacu e Guaira.
Segundo a empresa, nessas dreas, 8.519 propriedades urbanas e rurais na margem
brasileira foram alagadas e tiveram seus donos indenizados (Itaipu Binacional, 2014).
Tais acontecimentos nao ocorreram de maneira pacifica e sdo obscurecidos na histéria
da instituigﬁolo.

Posteriormente, os oitos municipios que tiveram suas dreas alagadas passaram

por desdobramentos territoriais, totalizando atualmente 16 cidades, que recebem

? 0s oito municipios que tiveram d4reas atingidas pelo reservatério de Itaipu foram: Santa Helena,
Marechal Candido Rondon, Terra Roxa, Guaira, Matelandia, Medianeira, Sdo Miguel do Iguacu e Foz do
Iguacu.

10 Alguns estudos mostram as consequéncias da instalacdo da Itaipu Binacional na regido Oeste do
Parand. Destaco aqui a pesquisa de Catiane Matiello, Narrativas tecnoldgicas, desenraizamento e cultura
de resisténcia: histéria oral de vida de familias desapropriadas pela constru¢do da Usina Hidrelétrica de
Itaipu, 2011. A partir dos estudos de Ciéncia, Tecnologia e Sociedade a autora traz o processo de
implantac@o da Usina e desapropriagdo nas narrativas de agricultores e agricultoras da regido.
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royalties da Itaipu Binacional, uma compensa¢do financeira pelo uso de suas dreas
territoriais pelo Lago. Essas cidades, em conjunto, ficaram conhecidas como os
Municipios Lindeiros e, a partir de 1990, com a orientacdo da Itaipu Binacional se
organizaram através do Conselho de Desenvolvimento dos Municipios Lindeiros ao
Lago de Itaipu''. A criagio do Conselho vem da necessidade de um 6rgio de
representacdo que assegurasse os interesses desses municipios. Sendo assim, o
conselho tem por finalidade “promover o desenvolvimento s6cio-econdmico urbano e
rural de toda a regido de forma integrada, respeitando as diferentes caracteristicas de
cada municipio, contando sempre com a parceria da Itaipu Binacional” (LINDEIROS,
2015).

A partir de 2003, pressionada pela efervescéncia de discussdes de diretrizes,
normas, projetos de lei, de responsabilidade social, tanto nacionais como internacionais,
a Itaipu Binacional inseriu em sua missdo a responsabilidade socioambiental.
“Gerar energia elétrica de qualidade, com responsabilidade social e ambiental,
impulsionando o desenvolvimento econdmico, turistico e tecnoldgico, sustentdvel, no
Brasil e no Paraguai” (ITAIPU BINACIONAL, 2014). Com isso, a empresa iniciou um
esfor¢o na criagdo e acompanhamento de projetos, agdes e programas, que englobam
tais politicas e diretrizes adotadas pela instituicdo. A empresa assumiu também o
desenvolvimento de Relatérios de Desenvolvimento anuais, baseados em metodologias
internacionais de diretrizes da Global Reporting Initiative € também iniciativas como o
Pacto Global da ONU. Com essas estratégias, a empresa se inseriu em politicas
internacionais, que dao visibilidade e asseguram a caracteristica de comprometimento
da instituicdo no beneficio da comunidade, meio ambiente e publico interno.

Ao adotar novas politicas e praticas de responsabilidade social, a empresa se
reorganizou em relacdo aos seus setores. Ainda em 2003, a Itaipu criou o Parque
Tecnolégico de Itaipu — (PTI), com o intuito de “Atender as necessidades de
modernizacdo das instalagoes da hidrelétrica e estimular o progresso da regido em torno
a usina” (ITAIPU BINACIONAL, 2014). O PTI € descrito como um polo cientifico e
tecnoldgico no Brasil e Paraguai, responsdvel por coordenar agdes dentro da Itaipu

Binacional. Segundo o proprio PTI, sua atuacdo estd em duas vertentes: a de

'S0 membros do Conselho as cidades: Mundo Novo( municipio pertencente ao estado do Mato Grosso
do Sul) Guaira, Marechal Candido Rondon, Santa Helena, Missal, Sdo Miguel do Iguacu, Medianeira,
Santa Terezinha de Itaipu, Diamante D'Oeste, Terra Roxa e Foz do Iguacu; mais tarde, apds processo de
emancipagdo politica, ingressaram na associa¢do, também, os municipios de Mercedes, Pato Bragado,
Entre Rios do Oeste, Sdo José das Palmeiras e Itaipulandia.


https://www.globalreporting.org/Pages/default.aspx
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Desenvolvimento Regional, na qual coordena acdes voltadas as areas de Educacdo,
Ciéncia & Tecnologia e Empreendedorismo e a de Retorno a Itaipu que, em parceria
com universidades, atua nas dreas de Educacdo Corporativa, Pesquisa &
Desenvolvimento e Gestdo do Conhecimento (PTI, 2015).

O complexo fisico do PTI fica nas dependéncias da Hidrelétrica de Itaipu, nos
edificios que faziam parte dos alojamentos e escritdrios dos funciondrios no periodo de
constru¢do da barragem. A circulacdo de pessoas pelas dreas do PTI € de
funciondrios(as), estagidrios(as), empresarios(as), pesquisadores(as). Atualmente por
concentrar em suas dependéncias as parcerias com as universidades: Universidade
Estadual do Oeste do Parand (UNIOESTE), Universidade Tecnoldgica Federal do
Parand (UTFPR) e Universidade Federal da Integracdo Latino-Americana (UNILA) é
comum observar um fluxo intenso de alunos(as) e professores(as) pelo PTI. O Programa
Trinacional Nandeva, parte do universo de pesquisa deste estudo, tem sua sede como
parte do complexo do PTI e destaca-se por ser o programa com uma edificacdo
exclusiva para o desenvolvimento de suas acdes.

Para manter e operar o Parque Tecnolégico de Itaipu, em 2005, foi criada a
Fundagao Parque Tecnolégico de Itaipu - (FPTI-BR). A finalidade da Fundacao PTI é
realizar o planejamento estratégico, a gestdo de ac¢des, programas, projetos e todas as
suas derivagdes do Parque Tecnoldgico de Itaipu (Itaipu Binacional, 2014). Tanto o
lado brasileiro da Itaipu quanto o paraguaio possuem um Parque Tecnolégico e,
consequentemente, uma Fundagao PTI, tendo diferentes acdes e coordenagdes em cada
pais, o que ndo os exclui de atuarem simultaneamente.

Além das linhas de atua¢do em educagdo, pesquisa e empreendedorismo, o PTI
também age com relagdo ao turismo, sendo o responsdvel por diversas acdes na regiao
voltadas ao turismo. A prépria Itaipu Binacional tornou-se um potencial turistico ao
criar um complexo que recebe milhares de visitantes anualmente. O Complexo Turismo
Itaipu € formado por alguns pontos de visitagdo criados dentro da area relativa a
empresa, tanto no Brasil quando no Paraguai. Desde 2007, a Fundacdo PTI é a
responsavel financeira e administrativa do Complexo Turismo Itaipu (Turismo Itaipu,
2015).

A visitacdo acontece através dos passeios, compostos por guias bilingues,
Onibus especial, roteiro e video institucional. As duas principais opcdes de passeios sao
o Circuito Especial, que leva o visitante ao interior da barragem e a Vista Panoramica,

um passeio que mostra, a partir de um mirante central, a barragem e o vertedouro da
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hidrelétrica. No lado brasileiro, fazem parte das atra¢cdes do Complexo: a [luminagdo da
barragem; a visita ao Polo Astrondmico; o Ecomuseu, museu formado por cendrios que
remontam a histéria da regido e da Usina, além de ser um espago para exposi¢cdes; a
visita ao Refiigio Biolégico, onde estdo animais e plantas da regido, desalojados pelo
reservatorio de Itaipu e o passeio Kattamaram, um barco com uma estrutura de
restaurante que faz um passeio pelo Lago de Itaipu (Turismo Itaipu, 2015).

Todos os passeios partem do Centro de Recepcdo de Visitantes, que ¢ uma
estrutura ao lado da entrada principal para a Itaipu Binacional, destinada aos turistas. A
estrutura € formada por estacionamento, drea de ingressos, um auditério, onde € exibido
o filme sobre a institui¢do, sanitdrios, guarda volumes, um bistrd e um espaco de
comércio de souvenirs e artesanatos nomeada Itaipu Shop. Dentro desse espaco
encontram-se as lojas de artesanato Nandeva e a loja com souvenirs da Itaipu, que serdo
explicadas posteriormente.

Compreendida a organizacdo desses setores é possivel entender onde estd
localizado o Programa que faz parte desta pesquisa. E com a gestio da Fundacio Parque
Tecnolégico de Itaipu e como parte integrante do Parque Tecnolégico de Itaipu que
configura-se o Programa Trinacional Nandeva, retratado, tanto nos Relatérios de
Sustentabilidade anuais, quanto no site da instituicdo, como um Programa do PTI e da

Fundacao, relativo ao setor de turismo.

3.3 O PROGRAMA TRINACIONAL NANDEVA

Este item tem por objetivo apresentar um dos espacos que constitui esta
pesquisa, o Programa Trinacional Nandeva, sua formacdo, seus principais objetivos e
seus discursos.

O Programa Trinacional Nandeva tem em seu nome a caracteristica de
Trinacional por ser uma parceria entre os trés paises da triplice fronteira: Brasil,
Paraguai e Argentina. Nesta pesquisa foi estudado apenas o lado brasileiro do
Programa, apesar de ter sido necessdrio compreender algumas questdes sobre o
funcionamento nos outros paises. A escolha por abordar apenas o lado brasileiro se deu
durante o periodo da pesquisa exploratdria, quando foi possivel visualizar que os
programas se organizam de maneiras diferentes em cada pais. Apesar de terem ligacOes
e realizarem alguns eventos em parceria, cada pais tem seu coordenador responsavel,

suas lojas, produtos diferentes, tratando-se, portanto, de contextos distintos. Devido a
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importancia de localizar o objeto de estudo e compreender o seu contexto e a
complexidade de acompanhamento do Programa nos trés paises, optou-se por, nesta
pesquisa, apresentar apenas o Programa Nandeva no Brasil.

A atual sede do Nandeva nomeada de Centro de Tecnologias para o Artesanato
(CCTA) é conhecida como a antiga lavanderia dos operdrios, pois o espaco teve a
funcdo de lavanderia durante a constru¢do da barragem. No periodo desta pesquisa, o
Programa era coordenado por Gorette Milioli; anteriormente, foi coordenado por Ana
Cristina N6brega, que esteve na fungio desde o inicio do Nandeva, de 2004 até 2012.

Em 2004, um workshop de Artesanato e Design, idealizado por Malba Aguiar'>
e Juan Sotuyo'’, foi realizado, envolvendo artesdos(ds) da regido e uma equipe de
funciondrios do PTI, além de designers convidados para o evento (Nandeva, 2014). Esse
workshop € citado pelos sujeitos desta pesquisa como o principio do Programa
Trinacional Nandeva, que tomaria forma quanto & estrutura, metodologia e
funcionamento dois anos depois. Fundado oficialmente em 25 de abril de 2006, o
Programa Trinacional Nandeva é um Programa da Itaipu Binacional, organizado e
financiado pela Fundacdo Parque Tecnoldgico de Itaipu. Conta com o apoio de outras
instituicdes como SEBRAE, Universidades da regidao, o Conselho de Desenvolvimento
dos Municipios Lindeiros, além de cooperativas e associacdes dos paises participantes.
E importante destacar que algumas dessas instituicdes fazem parte do conselho Gestor
do Programa. No periodo da pesquisa, o Conselho Gestor era formado pela Fundagao
PTI, Municipios Lindeiros e COART.

O Nandeva nio foi a primeira acdo da Itaipu através do PTI em parceria com o
SEBRAE voltado para o artesanato da regido. Pouco antes da criacdo definitiva do
Programa Trinacional Nandeva, existiu o projeto Artesanato do Lago de Itaipu,
envolvendo também os municipios Lindeiros. Nilse Mognol acompanhou ambos e conta

um pouco de como foi o Artesanato do Lago e essa transicdo para o Programa Nandeva:

No Artesanato do Lago, eu acho que abriu o olhar para esse campo do
artesanato. O tanto que vocé pode crescer, que vocé pode melhorar. Foi
quando a gente saiu aqui do nosso meio e foi visitar feiras. (...) O Artesanato
do Lago, acho que foram dois anos. No primeiro ano era sé Artesanato do

"2 Malba Trindade de Aguiar é um nome virias vezes citado quando trata-se de projetos de artesanato.
Representava o SEBRAE, em 2004, quando auxiliou no workshop Nandeva, também foi responsavel e/ou
consultora de diversos projetos de artesanato por todo o pafs.

" Juan Carlos Sotuyo é Diretor Superintendente da Fundacio Parque Tecnolégico de Itaipu desde 2003,
mantendo-se no cargo até o momento desta pesquisa. E citado como um dos idealizadores e incentivador
presente do Programa Trinacional Nandeva.
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Lago, dai, no segundo ano € que ela ((Malba Aguiar)) conseguiu colocar 14
dentro da Itaipu, do PTI, o Nandeva onde entdo foi feita aquela uma semana
com as quatro oficinas (MOGNOL, 2015).

Mognol comentou a criacio do Nandeva inicialmente como oficinas de uma
semana. Com a realizacdo desse workshop, o projeto Artesanato do Lago acabou, e
entrou em funcionamento apenas o Programa Trinacional Nandeva, constituido apds a
execu¢do de um Plano Diretor Trinacional que envolveu 23 entidades dos trés paises.
Tanto o Artesanato do Lago como o Programa Nandeva foram acdes desenvolvidas em
parceria com o SEBRAE. Vale mencionar brevemente qual a posi¢do dessa institui¢ao
nessas acoes, programas e projetos que desenvolvem pelo pais.

O Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas - SEBRAE € uma
entidade privada que “atua com foco no fortalecimento do empreendedorismo e na
aceleragdo do processo de formaliza¢do da economia por meio de parcerias” (SEBRAE,
2015). Desde 2002, o SEBRAE participa de a¢des de empreendimentos relacionados ao
artesanato, tendo como objetivo fomentar o artesanato enquanto setor econdmico
sustentdvel, objetivando valorizar a identidade cultural das comunidades e promover a
melhoria da qualidade de vida, gerando renda e postos de trabalho (SEBRAE, 2015).

Sob essa perspectiva, 0 SEBRAE vem desenvolvendo programas relacionando o
design e o artesanato, como estratégia de aproximagao dessas dreas, na tentativa de
desenvolver e promover o artesanato brasileiro. Propostas como “Cara Brasileira”,
“Artesanato Brasil” e o “Via Brasil”, foram projetos pioneiros que, ao longo do tempo,
criaram ramificacOes baseadas em suas propostas que originaram, por exemplo, o
Programa Trinacional Nandeva.

Queluz (2008), ao fazer uma reflexdo sobre a identidade do design brasileiro a
partir da perspectiva histdrico-cultural do pais discute, em seu texto, as estratégias feitas
pelo SEBRAE para estimular, desenvolver e promover o artesanato, quando apontam as
vantagens de aproximag¢do com o design. A autora mostra que, no conceito de
artesanato utilizado pelo SEBRAE, a produg¢do artesanal é considerada uma marca de
identidade nacional, a qual ressalta o potencial econdmico e criativo, reconhece a
importancia das praticas, técnicas e saberes coletivos como marcagdes de sujeitos, além
de propor, com a aproximacdo do design, um fortalecimento da identidade nacional
como expressdo espontanea do povo através do artesanato. A autora comenta que, ao
expor a complexidade do tema, nota-se a tentativa de generalizacdo e universalizacdo

desse conceito de identidade proposto pelo SEBRAE.
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Queluz (2008) ainda mostra as contradi¢cdes no discurso da instituicio SEBRAE
ao discutir a proposta “Cara Brasileira”'?, que tenta definir uma “brasilidade” sem
discutir questdes tedricas historico-culturais e, ainda, elenca pontos fortes (o pluralismo
racial e cultural; a alegria e o otimismo; criatividade e outros) e fracos (a falta de auto-
estima; a valorizacdo apenas do que vem de fora, resultante de pobreza cultural; o
personalismo arrogante, que se coloca acima da lei; desprezo pela técnica e outros) das
caracteristicas do Brasil (e do brasileiro). Para a autora, o programa traz uma elaboracao
ideologica que “propde uma totalidade social homogénea, coerente, fechada e sem
lacuna” (2008, p.28). Ela mostra que apesar do programa tentar evitar imagens “falsas”,
“desviantes”, “folcloricas”, acaba reforcando uma visdo tropicalista e reduzindo a
proposta inicial de valoriza¢do da diversidade.

Nesse sentido, o SEBRAE justifica suas agdes compreendendo que “o artesanato
tem elevado potencial de ocupacdo e geracdo de renda em todos os Estados,
posicionando-se como um dos eixos estratégicos de valorizacdo e desenvolvimento
territorial” (MANSCENE E TEDESCHI, 2010). Em seu Termo de Referéncia (2010)
que tem o objetivo de reunir uma base conceitual para o planejamento, execucdo e
monitoramento de projetos e acdes, 0 SEBRAE define categorias artesanais, estratégias
e orientagdes de intervengao e indicadores de desempenho no artesanato.

Em suas categorias, o SEBRAE define e diferencia Arte Popular, Artesanato e
Trabalhos Manuais. Assim, para o SEBRAE Arte Popular ¢ um “conjunto de atividades
poéticas, musicais, pldsticas e expressivas que configuram o modo de ser e de viver do
povo de um lugar” (MANSCENE E TEDESCHI, 2010, p. 12). Jd o Artesanato é
definido como “toda atividade produtiva que resulte em objetos e artefatos acabados,
feitos manualmente ou com a utilizacdo de meios tradicionais ou rudimentares, com
habilidade, destreza, qualidade e criatividade” (MANSCENE E TEDESCHI, 2010, p.

12). Trabalhos Manuais, por sua vez, definem-se como:

Os trabalhos manuais exigem destreza e habilidade, porém utilizam moldes e
padrdes predefinidos, resultando em produtos de estética pouco elaborada.
Nao sdo resultantes de processo criativo efetivo. E muitas vezes, uma
ocupacao secunddria que utiliza o tempo disponivel das tarefas domésticas ou
um passatempo (MASCENE E TEDESCHI, 2010, p.13).

'* Proposta Cara Brasileira: a brasilidade nos negécios — um caminho para o “made in Brazil”, 2002.
Disponivel em: <http://www.iets.inf.br/biblioteca/Cara_brasileira.pdf>
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O Termo de Referéncia (2010) ainda apresenta um quadro que diferencia os trés

assuntos, observado a seguir:

Tabela 3: Categorias

Arte Popular Artesanato Trabalhos Manuais

Producido de pecas tnicas Producio de pequenas Producio assistemadtica
séries com regularidade

Arquétipo Produtos semelhantes, porém, Reprodugdo ou cépia
diferenciados entre si

Compromisso consigo mesmo | Compromisso com o mercado Ocupacdo secunddria

Fruto da criagdo individual Fruto da necessidade Fruto da destreza

Fonte: MASCENE E TEDESCHI, 2010, p.13.

Nota-se que as definicdes trazidas pelo SEBRAE estao ligadas basicamente as
formas de producdo. Nesse sentido € possivel perceber que tais definigdes sdo
apresentadas de forma hierarquizada. Ao definir a arte popular como uma categoria
Unica, arquétipo e fruto da cria¢do individual existe uma romantizacdo do artista e o
coloca em uma categoria acima das demais. O Termo de Referéncia (2010) apresenta o
artesanato em uma posicdo central, que ndo o aproxima da qualidade tnica da arte
popular, mas o relaciona ao mercado, a producdo de pequenas séries e é percebido como
fruto da necessidade. Percebe-se que em terceiro plano estdo os trabalhos manuais,
relacionados a cdpia, a uma produgdo sistemdtica, fruto da destreza e uma ocupagdo
secunddria ligada as atividades domésticas. Atenta-se que estas definicdes limitam as
possibilidades e as reais atuacdes de sujeitos na arte popular, no artesanato e nos
trabalhos manuais. Destaca-se em especial, quanto a marginalizacdo dada aos trabalhos
manuais e sua inferioriza¢ao ao relaciond-lo como uma atividade feminina.

Essas definicOes sdo semelhantes as aprovadas pela portaria n° 29 de 05 de
outubro de 2010 que define a Base Conceitual do Artesanato Brasileiro (2012), e que
estabelece os parametros do Programa de Artesanato Brasileiro (PAB), cujo objetivo € a
consolidacdo do artesanato brasileiro, geracao de trabalho e renda e melhoria do nivel
cultural, profissional, social e econdmico do artesio (BASE CONCEITUAL DO
ARTESANATO BRASILEIRO, 2012, p. 9).

A Base Conceitual do Artesanato Brasileiro complementa tais definigdes,

trazendo as diferenciagdes entre Arte Popular e Artesanato.




53

A arte popular diferencia-se do artesanato a partir do propdsito de ambas
atividades. Enquanto o artista popular tem profundo compromisso com a
originalidade, para o artesdo essa é uma situacdo meramente eventual. O
artista necessita dominar a matéria-prima como o faz o artesdo, mas estd livre
da acfo repetitiva frente a um modelo ou protétipo escolhido, partindo
sempre para fazer algo que seja de sua prépria criagdo. Ja o artesdo quando
encontra e elege um modelo que o satisfaz quanto a solucdo e forma, inicia
um processo de reproducdo a partir da matriz original, obedecendo a um
padrio de trabalho que € a afirmacio de sua capacidade de expressdo. A obra
de arte é peca Unica que pode, em algumas situacdes, ser tomada como
referéncia e ser reproduzida como artesanato. (BASE CONCEITUAL DO
ARTESANATO BRASILEIRO, 2012, p. 12)

Da mesma forma, a Base Conceitual ainda exemplifica o que nao € Artesanato:

Trabalho realizado a partir de simples montagem, com pecas industrializadas
e/ou produzidas por outras pessoas; Lapidacdo de pedras preciosas;
Fabricacdo de sabonetes, perfumarias e sais de banho, com excec¢ao daqueles
produzidos com esséncias extraidas de folhas, flores, raizes, frutos e flora
nacional; Habilidades aprendidas através de revistas, livros, programas de
TV, dentre outros, sem identidade cultural. (BASE CONCEITUAL DO
ARTESANATO BRASILEIRO, 2012, p. 12)

As defini¢bes aqui trazidas de Arte Popular, Artesanato e Trabalhos Manuais,

auxiliam a compreender como ag¢des, programas e politicas publicas entendem tais
temas.
Os assuntos aqui tratados sdao produtos das culturas populares, normalmente
marginalizadas, associadas ao pré-moderno e ao subsididrio. Acredito que seja
importante compreendé-las a partir de Garcia Canclini (2013, p. 273) que, baseado nos
estudos sobre reproducgio social, tornou evidente que as culturas populares nao se tratam
de manifestacdes criadoras dos povos, nem actimulo das tradi¢cdes, nem resultados do
poder de movimentos politicos. Para o autor, situando as agdes subalternas, descobre-se
o significado complementar de praiticas desenvolvidas em diferentes esferas. Assim, a
cultura popular pode ser entendida como “resultado de uma apropriacdo desigual do
capital cultural, uma elaboracdo propria de suas condi¢des de vida e uma interacdo
conflituosa com os setores hegemdnicos” (GARCiA CANCLINI, 1989, p. 63, tradugao
nossa). Desse modo, pretende evitar as idealizacdes romanticas das culturas populares,
oriundas de correntes como o do folclore, das industrias culturais € do populismo
politico.

A dificuldade em definir artesanato, para Garcia Canclini (1989, p. 75), estd no
fato de que os produtos julgados artesanais se modificam ao relacionar-se com o

mercado capitalista, o turismo, a industria cultural, com as formas modernas de arte e
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comunicacdo. Para o autor (1989) ndo se trata apenas de mudancas no sentido e na
funcdo do artesanato, esse € um problema pertencente a uma crise de identidade
generalizada nas sociedades atuais, a homogeneizacdo dos padrdes culturais e o peso
alcancado por conflitos entre sistemas simbodlicos que questionam uma série de
pressupostos e diferencas até entdo consolidados.

Para Garcia Canclini (1989) ndo € possivel definir cultura popular como uma
esséncia, tampouco artesanato ou as festas populares, ‘“ndo existe um elemento
intrinseco — por exemplo, sua produ¢do manual — que seja suficiente, nem serd resolvido
acumulando varias” (GARCfA CANCLINI, 1989, p. 77, traducdo nossa). Da mesma
forma, o autor comenta nio ser possivel definir arte ou cultura popular somente pela
oposi¢cdo a arte culta ou de massas, “mas a partir do sistema que gera todos eles, que
atribui a eles lugares diferentes, os reformula e combina, para que cumpram as funcdes
econdmicas, politicas e psicossociais necessdrias para sua reproducio” (GARCIA
CANCLINI, 1989, p. 77, traducdo nossa). Dessa forma, concordo com o autor ao
afirmar que: “Necessitamos, portanto, estudar o artesanato como um processo € nao
como um resultado, como produtos inseridos em relagdes sociais € ndo como objetos
voltados para si mesmos” (GARCfA CANCLINI, 1989, p. 77, tradug@o nossa).

Corréa (2008), em seu estudo, parte do principio que “somente depois de
confrontadas as diferentes formas de entendé-la, expostas as subordinag¢des realizadas
através de diferentes estratégias analisadas, evidenciadas as estratégias de resisténcia e
negociagdo politica e estética, ser possivel configurar a categoria artesanato.”
(CORREA, 2008, p. 18). Assim, esse autor parte para suas discussdes com a nogdo de
artesanato como “expressdes objetualizadas das culturas humana de forma geral e, mais
especificamente, de um grupo social determinado histérica, econdmica, politica,
(re)produtiva, estética e socialmente” (CORREA, 2008, p. 18). Em conformidade a esse
pensamento, Mendes (2011) acredita no artesanato enquanto forma de expressdo e de
trabalho que, além de cumprir uma func@o simbdlica e econdmica, ... desempenha, por
meio dos artefatos e suas relacdes, um papel profundo de (re)elaboragcdo de sentidos,
podendo ser condicionado pelo contexto social ou, até mesmo, interferir o modificando”
(MENDES, 2011, p. 51).

O Programa Trinacional Nandeva tem foco no desenvolvimento do setor de
artesanato e, com isso, alinha-se a ideia de artesanato defendida pelo SEBRAE. Para o

Nandeva: “A principal caracteristica do artesanato é o fato de seu processo de producio
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ser essencialmente manual ou, quando muito, utilizando ferramentas e equipamentos
que facilitam o processo” (CARNIATTO, CHEUNG E NOBREGA, 2008, p. 15).

Nesse contexto, importa ainda, apresentar as demais categorias utilizadas pelo
SEBRAE, Programa Artesanato Brasileiro e Nandeva. Nessas categorias, diferencia-se:
artesanato indigena, tradicional, de referéncia cultural, conceitual, de produtos semi-
industriais e industriais. Conhecer quais sdo essas categorias torna-se importante para,
ao seguir as trajetorias dos artefatos, compreender de quais tipos de produtos esta se
tratando.

Artesanatos indigenas sdo definidos como “objetos produzidos no seio de uma
comunidade indigena, por seus préprios integrantes. E, em sua maioria, resultante de
uma produgdo coletiva, incorporada ao cotidiano da vida tribal, que prescinde da figura
do artista ou do autor” (MANSCENE E TEDESCHI, 2010, p. 14).

O artesanato tradicional por sua vez, trata-se de:

Conjunto de artefatos mais expressivos da cultura de um determinado grupo,
representativo de suas tradi¢des, porém incorporados a sua vida cotidiana.
Sua producdo é, em geral, de origem familiar ou de pequenos grupos
vizinhos, o que possibilita e favorece a transferéncia de conhecimentos sobre
técnicas, processos e desenhos originais. Sua importancia e seu valor cultural
decorrem do fato de ser depositdria de um passado, de acompanhar histérias
transmitidas de geracdo em geracdo, de fazer parte integrante e indissocidvel

dos usos e costumes de um determinado grupo (MANSCENE E TEDESCHI,
2010, p. 14).

Categoriza-se artesanato de referéncia cultural como produtos cuja caracteristica
¢ a incorporagdo de “elementos culturais tradicionais” da regido onde sdo produzidos.
“Sdo, em geral, resultantes de uma intervencdo planejada de artistas e designers, em
parceria com os artesdos, com o objetivo de diversificar os produtos, porém preservando
seus tracos culturais mais representativos” (MANSCENE E TEDESCHI, 2010, p. 14).
Diferentemente, o artesanato conceitual € definido como: objetos produzidos a partir de

um projeto deliberado de afirmacao de um estilo de vida ou afinidade cultural.

A inovacdo € o elemento principal que distingue este artesanato das demais
categorias. Por detrds desses produtos existe sempre uma proposta, uma
afirmac@o sobre estilos de vida e de valores, muitas vezes explicitos por meio
dos sistemas de promogdo utilizados, sobretudo aqueles ligados ao

movimento ecoldgico e naturalista (MANSCENE, 2010, p. 14).

Da mesma forma como essas bases conceituais especificam alguns tipos de
artesanatos, elas sinalizam o que consideram como produtos semi-industriais e

industriais, em alguns locais referenciados também como souvenirs e tratados pelo
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Programa Nandeva e nas falas das interlocutoras citados como industrianato. Produtos

semi-industriais e industriais sao definidos entdo como:

Producdo em grande escala, em série, com utilizacdo de moldes e formas,
méquinas e equipamentos de reprodug¢do, com pessoas envolvidas e
conhecedoras apenas de partes do processo. Souvenirs sdao objetos produzidos
com foco no mercado turistico, que expressam identidade cultural,
comunicam conceitos € buscam qualidade e funcionalidade das pecas.

(MANSCENE E TEDESCHI, 2010, p. 14).

Apresentadas as no¢des de artesanato que permeiam este estudo, exponho a
missdo do Programa Nandeva: “Fortalecer a identidade cultural da Regido Trinacional
do Iguassu, com foco no setor artesanal e design, articulando a¢des para capacitacao,
transferéncia de tecnologia e geracao de emprego e renda” (CARNIATTO, CHEUNG E
NOBREGA, 2008, p. 5).

Com essa missdo, o Programa Trinacional Nandeva atendeu artesios(ds) da
regido Oeste do Parand, principalmente dos municipios Lindeiros, por fazerem parte do
Conselho Gestor. O Nandeva, durante seus anos de atuacdo, foi responsdvel por
diversas oficinas de desenvolvimento de produtos e de iconografia, realizadas nas
dependéncias do Programa. Segundo os dados do Nandeva (2013), até 2012, foram
ministradas 228 oficinas como: Curso de Papel Reciclado; Fibra de bananeira; Madeiras
alternativas; Criatividade; Souvenirs; Produtos corporativos; Biojoias; Mercado;
Mosaico, entre outros.

Tais oficinas foram ministradas por professores(as), consultores(as) e designers
contratados pela prépria Fundacdo PTI ou em parceria com o SEBRAE. O Programa
apresenta em sua publicacdo - “Nandeva — 6 anos de histéria” (2013, p. 25), uma lista
dos profissionais que realizaram as oficinas e seus locais de origem. Dos designers
citados, chamou a aten¢do o niimero de profissionais estrangeiros, sendo alguns desses
Argentina e Paraguai, paises participantes do Programa e varios outros da Dinamarca,
Espanha, Franca e Itdlia. Ja os(as) professores(as) e consultores(as) citados, boa parte
estdo ligados ao SEBRAE e sdo de diferentes estados do pafs.

As oficinas de desenvolvimento de produtos funcionavam sempre com um
grupo de artesdos(ds) que ja dominavam a técnica oferecida no curso. Esse é um fator
presente nas falas das colaboradoras, deixando claro que os cursos e as oficinas ndo

eram de formacdo e sim de capacitacdo: “Entdo, o Nandeva trabalhou muito com
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capacitacdo. Para participar das oficinas vocé jda tinha que dominar a técnica. Por
exemplo, se fosse cerdmica, j tinha que dominar a técnica” (MILIOLI, 2015)."

Nesse sentido, o Programa nio era o responsédvel pela formacgdo dos artesdos(as)
pois, ndo ensinava uma técnica artesanal em um material especifico para que a pessoa se
tornasse um artesao(a), mas, capacitava, dando instrucdes especificas sobre a técnica em
que o artesdo j4 atuava.

Com as oficinas de capacitacdo, os(as) artesdos(ds) eram incentivados a
melhorarem seus produtos ou criarem novos, sempre orientados a seguirem a exigéncia
de qualidade proposta por aqueles que ministravam os cursos, na maioria das vezes,

designers. Como explica a coordenadora do Programa:

Eram oficinas de 40 horas semanais e, na sexta-feira, tinha que sair o
produto. Entdo, ndo era uma formacdo de pessoas e sim uma capacitagdo
porque a gente precisava apresentar resultado no final da oficina. Com apoio
dos designers, no final da oficina, sempre tinhamos produtos com uma
qualidade e acabamentos melhores (MILIOLI, 2015).

Com o intuito de valoriza¢do do artesanato, essas acdes inserem os designers,
profissionais que normalmente sdo solicitados para atuar em projetos em industrias,
para interagirem com artesdos(as), que possuem formas de producdo diferentes das
industriais, gerando um novo cendrio, algumas vezes desigual, de atuagao.

Neste estudo compreende-se a pratica do design como parte da cultura material,
Denis (1998) o considera bem mais abrangente que o processo de projetar e fabricar
objetos. Ele define, a partir do ponto de vista antropoldgico, o design como “uma entre
diversas préticas projetuais, tais quais as artes, o artesanato, a arquitetura, a engenharia e
outras que visam a objetivacdo no seu sentido estrito, ou seja, dar existéncia concreta e
autdbnoma a ideias abstratas e subjetivas” (DENIS, 1998, p.19). O design se configura
como o foco principal para o planejamento e desenvolvimento da maioria dos objetos
do mundo moderno. Para Denis (1998, p. 22), o design constitui a fonte mais importante
da maior parte da cultura material de uma sociedade, pauta a sua identidade cultural na
abundancia material que tem conseguido gerar.

Queluz (2012, p.8), ao relacionar design e cultura material, utiliza-se da visao de

Biirdek'® do design como uma disciplina que produz realidades materiais e

> Optou-se, em citagdes curtas de trechos de narrativas das interlocutoras, distingui-las do restante do
texto colando essas em itdlico.
' BURDEK, Bernhard E. Histéria, teoria e pratica do design de produtos.
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comunicativas, em que os objetos contam sua historia, a tecnologia utilizada, o contexto
cultural no qual foram construidos, para ir além dessa definicdo. De acordo com a
autora, “os objetos nos contam historias das pessoas que projetaram, fabricaram,
consumiram, usaram, colecionaram, representaram, descartaram estas coisas”
(QUELUZ, 2012, p. 8). Assim, percebe-se que importa nio apenas projetar, mas
perceber os artefatos como producdes culturais, relacionados aos grupos sociais,
entendendo que esses fazem sentido para uma determinada sociedade.

Em seu livro sobre design e artesanato, Borges (2011, p.59) indica os principais
caminhos em que os designers tém atuado nas acgdes, projetos e programas que
envolvem o artesanato no Brasil nos udltimos anos que sdo: Melhoria das condicdes
técnicas, quando desenvolve critérios de qualidade de producdo e de acabamento;
Potencialidades dos materiais locais, que diz respeito ao aproveitamento dos materiais
encontrados na regido para a elaboracdo de novos produtos; Identidade e diversidade,
que se trata do desenvolvimento da identidade dos lugares através da linguagem (a
autora (2011, p. 97) acredita que essa € uma pratica que surge da demanda de lugares
onde a prética artesanal € recente ou onde o artesanato encontra-se “descaracterizado”);
Construcdo das marcas, que consiste na identidade visual, no desenvolvimento de
marcas, etiquetas, embalagens, catdlogos, sites, (que segundo a autora servem para
“comunicar os valores intangiveis dos objetos artesanais” (BORGES, 2011, p. 117)); e
os artesdos como fornecedores, no uso de elementos artesanais em projetos de
designers, quando ndo existe um compartilhamento de projetos e sim a relacdo
cliente/fornecedor.

Com essa perspectiva da atuacdo do profissional designer em acdes com o
artesanato, nota-se que no Programa Trinacional Nandeva foram realizadas a maioria
dessas intervencdes, na drea técnica, de materiais, de identidade e de identidade visual.

Para o Nandeva, o papel do design é:

[...]Jcontribuir com o desenvolvimento de produtos artesanais, intervindo, sem
no entanto descaracterizd-los, valorizando e reforcando tradi¢cdes regionais, a
habilidade e a identidade dos artesdos e as rela¢des existentes no interior dos
grupos de trabalho. (CARNIATTO, CHEUNG E NOBREGA, 2008, p. 17)

Dentro do Nandeva, além dos(as) designers que participaram pontualmente das
oficinas, o Programa teve uma vaga em seu quadro de funciondrios destinada a um/a

designer. Por essa vaga passaram as profissionais Izamara Carniatto, Kellen Almeida R.
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de Carvalho e Anna Lucia da Silva Araujo VOrds; nos ultimos anos, o cargo foi
assumido por Maria Cheung, artista plastica.

A responsabilidade da designer no Programa era de acompanhar o planejamento
e a execugdo do produto junto ao artesdo(d). Em atendimentos com hora marcada os(as)
artesaos(as) interessados levavam seus produtos até a profissional que dava sugestdes
de: acabamento, material, formato, utilizacio de elementos grificos. A designer
propunha alteracdes até obter um produto artesanal considerado “ideal” para a
comercializacdo de acordo com os critérios do Programa. Ao aprova-lo, o objeto recebia
uma certificacdo e, assim, tornava-se reconhecido como um produto da marca Nandeva.

O papel do design no Programa Nandeva, seguindo a perspectiva do SEBRAE,
estd relacionada a capacidade de “adequagdo/inovagdo”. Ao aproximar a intervenciao do
design em oficinas de desenvolvimento do artesanato, o que se busca € uma ideia de
qualidade, seguindo a légica do mercado, com o intuito de agregar valor ao produto
artesanal. Como estd explicado em diferentes momentos do Termo de Referéncia de

atuacao do sistema SEBRAE no artesanato (2010),

A tarefa de conceber e desenvolver um novo produto, ou atualizar um
produto existente de acordo com as expectativas do mercado e respeitando-se
as condicdes da produgdo, é uma atividade altamente complexa que requer a
colaboracdo de profissionais experientes (como designers, engenheiros de
producdo, arquitetos, antropdlogos, entre outros) e para isto ndo basta ter
talento e capacidade criativa. E necessaria, acima de tudo, uma atitude de
respeito a cultura do artesao (MASCENE E TEDESCHI, 2010, p. 32).

No cendrio do designer como funciondrio do Nandeva, essa intervencao teve
uma influéncia mais significativa, pois, além de auxiliar na constru¢do de um produto,
fazia parte da funcao do profissional a decisdo de certificar ou vetar um produto. Nesse
sentido, nota-se um campo de embates, entre profissional, instituicao e artesao(a).

Como referido anteriormente, um dos objetivos do Programa Nandeva é de
“fortalecer a identidade Trinacional através da producdo artesanal” (NANDEVA, 2013).
Nesse caso especifico, pensar uma identidade regional Trinacional envolve ndo apenas
uma regido territorial, mas trés paises, com contextos sociais e histdricos diferentes.
Dessa maneira, a no¢io de identidade proposta pelo Programa Nandeva coloca-se de
forma contraditéria. Ao mesmo tempo em que busca fortalecer o fator Trinacional, a
identidade dessa regido, que reporta a uma perspectiva de identidade hibrida, visto que
essa € composta por diferentes paises e consiste em um espaco de diversas trocas, 0O

Programa, ao mesmo tempo, cria e impde o uso de elementos iconogréficos, os quais



60

sdo considerados os representantes dessa identidade Trinacional. Importa neste
momento problematizar esses fatores no discurso de identidade para o Nandeva.

Segundo Hall (2011), as identidades abrangem multiplas dimensdes, podem ser
reforcadas como resisténcia a processos de globalizacdo e hegemonia, fortalecendo
identidades locais ou em discursos homogeneizadores. Considerou-se, durante um
periodo, os membros de uma sociedade como pertencentes a uma s cultura
hegemoénica, tendo uma unica identidade distintiva e coerente: tratam-se dos discursos
de identidade e cultura nacional. Hall (2011), ao questionar a homogeneidade das
identidades nacionais, caracteriza-as, como um conjunto de préticas discursivas que
produzem sentidos nos quais os sujeitos se identificam e constroem identidades. Tais
sentidos estdo envolvidos em processos de representacdo contidos nas histdrias contadas
sobre a Nacdo, nas memorias que conectam ao passado e nas imagens construidas.

No contexto brasileiro, o despertar nacionalista no Brasil ocorreu no periodo do
Estado Novo, comentado por Ortiz (1998, p.43) como o momento em que se busca
enunciar uma identidade nacional ligada a uma ideologia de trabalho como valor
fundamental da sociedade brasileira, divulgada principalmente através da musica
enfatizando as belezas naturais, o espirito trabalhador e a miscigenacdo do brasileiro.
Periodo também em que Foz do Iguacu e parte da regido Oeste do Parand foram
transformadas em um Estado Federal, devido a sua localizagdo geogrifica e a
importancia na construcao da ideia de Nacao.

Hall (2011) defende que, em vez de pensar as culturas nacionais como
unificadas, deve-se pensar como “um dispositivo discursivo que representa as
diferencas como unidade ou identidade” (HALL, 2011, p. 62); resultado de trocas
culturais, considerando assim, todas as nacdes modernas hibridas culturais.

Corroborando esse pensamento, Garcia Canclini (2015) nota que a visdo singular
e unificada consagrada por etnografias classicas € pouco capaz de captar situagdes de
interculturalidade. Para o autor, a interculturalidade se configura nido apenas pelas
diferencas, mas pelas maneiras desiguais com que 0s grupos se apropriam, combinam e
transformam elementos de vérias sociedades. Continuando seu argumento, o autor
coloca que, com a circulacdo livre e frequente de pessoas, capitais € mensagens
relacionadas cotidianamente com diversas culturas, “nossa identidade ja ndo pode ser
definida pela associagio exclusiva a uma comunidade nacional” (GARCIA CANCLINI,
2015, p. 131). Dessa maneira, o objeto de estudo ndo deve considerar apenas a

z

diferenca, mas a hibridagcdo. Mesmo em setores populares, a identidade é migrante,
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multiétnica, feita com elementos de varias culturas. Para Garcia Canclini (2015) o
estudo das identidades deve ser considerado como um processo de negociacdo, na
medida em que sdo hibridas, duicteis e multiculturais.

Garcia Canclini (2013) entende por hibridagdo: os “processos socioculturais nos
quais estruturas ou préticas discretas, que existiam de forma separada, combinam-se
para gerar novas estruturas, objetos e praticas” (GARCIA CANCLINI, 2013, p. XIX). O
autor entende estruturas discretas como o resultado de hibrida¢des, ndo sendo
consideradas fontes puras. As préticas sociais que geram novas estruturas a partir da
hibridac@o, nem sempre sdo planejadas e sdo consideradas “o resultado do imprevisto de
processos migratorios, turisticos € de intercAmbio econdmico ou comunicacional”
(GARCIA CANCLINI, 2013, p. XXII), sendo a hibridagio fonte da criatividade
individual e coletiva.

O Programa Trinacional Nandeva (2008, p. 17) demonstra entender a identidade

cultural como aquilo que diferencia uma cultura da outra.

Essa diferenciacdo € feita a partir da influéncia de alguns elementos
principais: o idioma, a moral e a ética aceitos no lugar, os objetos, a religido,
o folclore, a musica, a culindria, as vestimentas e outras caracteristicas
praticadas coletivamente, assim como o clima, o solo, a fauna e a flora,
capazes de distinguir um determinado grupo social dos demais.
(CARNIATTO, CHEUNG E NOBREGA, 2008, p-17)

Ainda sob uma nocdo de diferenciacdo pura, o Programa se afasta da ideia de
identidade hibrida, que se apresenta mais adequada ao tratar do contexto da regido
Trinacional. Por exemplo, ao especificar o idioma como uma diferenciacdo de
identidade cultural, que contradiz a proposta de fortalecimento de uma identidade
regional Trinacional, visto que nesse cendrio estdo inseridos sujeitos de trés diferentes
paises que possuem idiomas diferentes: o portugués, o espanhol e o guarani.

Ao pensar as fronteiras, ponto que nos interessa neste estudo, Garcia Canclini
(2013) destaca as fronteiras entre paises e cidades como contextos que condicionam 0s
formatos, estilos e as contradicoes da hibrida¢do. Para o autor, nos ultimos anos, os
fluxos e as interagdes que ocorreram nos processos globalizadores diminuiram
fronteiras e alfindegas, assim como a autonomia das tradi¢des locais, proporcionando
mais formas de hibrida¢do produtiva, comunicacional e nos estilos de consumo. A partir
dessa concepcao, € possivel compreender a regido Trinacional como hibrida, visto as
trocas e relagdes culturais existentes entre processos globalizadores ou como o préprio

transito geografico entre paises, que € constante.
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Para Queiroz (2012, p. 105), o que o Nandeva faz é negar a nociio de fronteira,
utilizando-se da expressio guarani, Nandeva/Todos Nés/Todos Nossotros, como
mediacdo temporal para afirmar a inexisténcia de fronteira, antes do processo de
colonizacdo pela Espanha e Portugal. Para a autora, a nocdo de fronteiras abertas surge
como reconstru¢ao de um tempo, anterior as reducoes jesuitas.

Foi na busca de “fortalecer uma identidade Trinacional” que o Programa
contratou Giulio Vinaccia'’ para elaborar uma iconografia da regido Trinacional para
ser utilizada nos produtos artesanais. Trata-se de uma das primeiras interven¢des do
design em relacdo ao artesanato no Programa com a proposta de organizar uma
memoria coletiva da regido. A criagdo do manual de iconografia da regido Trinacional
iniciou-se com um trabalho de campo que envolveu representantes do Nandeva de cada
pais e os designers responsdveis pela elaboracdo do material. Foram visitadas 28
cidades, nos trés paises, identificando possiveis elementos caracteristicos da regido.

O processo de realizagdo dessa iconografia € explicado resumidamente nas
primeiras paginas do livro Elementos de Iconografia das Trés Fronteiras (2007),

ilustrado na Figura 10.

7 GiulioVinaccia é designer, nascido em Caracas, filho de italianos, mudou-se para Mildo em 1985,
juntamente com seu irmdo, atuou no Studio Vinaccia de 1997 a 2012. Realizou trabalhos no Brasil,
financiado pelo SEBRAE e Ministério da Agricultura na interagdo e criagdo de novos produtos artesanais
em Roraima, 1997/1998; Rio Grande do Norte, 1997; Brasilia, 1996/1997 e Piaui, 2002. Da mesma
forma, foi o responsavel pelo mapeamento da identidade brasileira realizando manuais de iconografia
financiados pelo SEBRAE em Pernambuco, 2001; Mato Grosso do Sul, 2002; Mato Grosso, 2002; Goids,
2003; Brasilia, 2012/2013; incluindo a criagdo da iconografia da regido Trinacional (2007) realizado pelo
Programa Trinacional Nandeva, em parceria com o SEBRAE.
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PROCESSO GRAFICO
RAFICO..
PROCESO GRAF Qa0

Fase 1 Fase 2 Fase 3 Fase 4
Estudo de campo Abstragéo Aplicagéo em 2D Aplicagéo em 3D
Trabajo de campo Abstraccion Aplicacion en 2D Aplicacion en 3D

Figura 10: Processo Iconografia.
Fonte: Elementos de iconografia das Trés Fronteiras, 2007, p.13.

Na primeira fase de trabalho de campo, foram efetuados registros fotograficos de
locais, edificagdes, artefatos, documentos, animais e vegetacdes. As imagens realizadas
foram encaminhadas ao escritério de Giulio Vinaccia em Milao — Itdlia para dar
continuidade ao desenvolvimento das iconografias. Aqui, se faz uma breve reflexdo de
que esses deslocamentos, durante o processo, podem ter contribuido para as
controvérsias acerca da criagdo das iconografias. Ao ser realizado por estrangeiros, o
processo de desenvolvimento das iconografias traz as interpretacdes desses sujeitos a
partir de suas praticas pessoais e o olhar eurocéntrico em relagdo ao que foi visualizado
e vivenciado no periodo em campo. Nota-se, que durante todo o periodo de atuagdo do
Nandeva, houve a preocupacio de destacar os profissionais estrangeiros que realizaram
oficinas e idealizaram as iconografias. Essa op¢do pode estar relacionada a ideia que
perpassa as proprias historias do designlg, escritas no periodo modernista, que impde
uma série de normas e restri¢oes, reduzindo a definicdes do que € ou ndo design e de
quem € ou ndo designer. Consolidando a ideia do design europeu e americano como
precursores € detentores do verdadeiro conhecimento da drea.

Na segunda fase do processo de desenvolvimento, a abstracdo, foram gerados

elementos gréficos. Segundo o Nandeva (2008), os icones sdo resultantes da

'8 Entende-se a partir de CARDOSO, Rafael. Uma introdugdo 2 histéria do design.
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simplificacdo grafica das imagens capturadas nas fotos, podendo ser apenas o detalhe ou
o todo.

Na terceira fase, os icones foram inseridos em uma simulagio de aplicagdo 2D ",
utilizando as cores da paleta, criada para o manual a partir de uma foto selecionada que
resultou na escolha de nove cores. Da mesma forma, na fase 4, o livro propde a
simulacdo 3D em possiveis produtos.

Segundo a divulgacdo do manual, foi realizado um banco de imagens com
aproximadamente cinco mil fotos que serviram de base para os 450 icones criados
(ITAIPU, 2007) e reunidos em dois livros de iconografia que totalizam 832 péginas.
Para o Nandeva a importancia das pesquisas iconograficas se da porque “resgatam e
valorizam a cultura do territdrio, tornando-se uma base de informagdes de facil acesso e
compreensao por parte do produtor e do consumidor” (CARNIATTO, CHEUNG E
NOBREGA, 2008, p. 17).

O Programa entende que, como elementos graficos, os icones podem ser
adaptados e aplicados nos produtos artesanais. “Mais do que um simples elemento
decorativo, pode tornar-se uma ferramenta util para comunicar uma histéria além do
objeto” (CARNIATTO, CHEUNG E NOBREGA, 2008, p. 19). Desse modo, € possivel
interpretar o objetivo de construcdo de um manual de elementos iconogréaficos como a
criacdo de um repertorio a fim de ser reconhecido e compartilhado pelos artesaos como
identidade regional. Esse “resgate” proposto pelo Programa pode ser percebido como a
criacdo de uma tradi¢do, uma estratégia discutida por Hobsbawn (2006). Para o autor, a
tradicao inventada ¢ “um conjunto de praticas, (...) de natureza ritual ou simbolica, [que]
visam inculcar certos valores e normas de comportamento através da repeticdo, o que
implica, automaticamente, uma continuidade em relagao ao passado” (HOBSBAWN,
2006, p. 6). Tal concep¢do também retoma as discussdes da criacdo de uma identidade
nacional, comentada anteriormente.

Pouco se sabe sobre o processo de elaboragdo desses icones, pois, como dito, foi
um trabalho realizado unicamente pelo escritério do designer contratado. Com base na
observacao dos dois volumes do manual, algumas consideracdes sdo possiveis de serem

feitas.

' A aplicagiio em 2D, no caso do manual de iconografia, trata-se da simula¢io de uma estampa, com a
repeticdo do icone em um fundo utilizando as cores da paleta do manual. Ja a aplicacdo em 3D trata-se da
simulacdo de aplicacdo da estampa 2D em um objeto.
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Primeiramente, nota-se que os icones derivam de reducdes gréificas de imagens.
As imagens digitais sdo provenientes de fotografias realizadas em campo e que,
posteriormente, tornam-se elementos graficos, minimalistas, que, em muitos casos,
perdem o significado esperado pelo Programa, de representante identitdrio. Visto que os
icones derivam das imagens, outro fator que compromete o manual é a falta de
informacdo sobre a selecdo das mesmas. Nota-se que a escolha nao foi
metodologicamente pensada durante o processo de elaboragdo, pois algumas imagens
trazem referéncias diferentes das especificadas como o objetivo da iconografia. Além
disso, o manual possui categorias que separam os icones: arquitetura; redugdes jesuitas;
artes plasticas; turismo e geografia; cultura popular; na¢do guarani; fauna e flora;
colonizacdo. Nao € possivel compreender se essas categorias foram previamente
pensadas para a elaboracdo da iconografia ou tratam-se apenas de uma setorizacdo e
distribui¢do dos icones pelo manual. Nao constam informacdes sobre os icones, apenas
titulo e o local da imagem que serve como base para o elemento gréfico.

Para exemplificar a dificuldade de compreender a formulagdio do manual de
iconografias, a Figura 11 traz a pdgina referente a um icone realizado a partir de uma

fotografia de um aviso na biblioteca publica de Guaira.

Figura 11: fcone 404.
Fonte: Elementos de iconografia das Trés Fronteiras, 2007.

N

Esse chama a atencdo por ndo reportar imediatamente a proposta de

representacio de uma identidade Trinacional. No entendimento do préprio Nandeva, os
icones comunicam uma histéria, porém, no manual, essa histéria ndo estd descrita ou
explicada. Além disso, esse icone ndo € reconhecido pelos(as) artesdos(ds) na
elaboracdo de produtos artesanais. Assim, ele se torna um dos tantos icones que

parecem ndo estar de acordo com o objetivo inicial do manual iconografico.
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As criticas ao livro de elementos iconograficos, percebidas nas falas dos sujeitos,
durante pesquisa exploratdria, referem-se as apontadas anteriormente e também quanto
aos usos feitos pelos(as) artesdaos(as), pois, muitas das iconografias reunidas no manual
ndo sdo utilizadas nem percebidas como representantes da identidade Trinacional e ndao
sdo adaptdveis ao uso do(a) artesdo(d) em sua técnica de trabalho, restando ao(a)
artesdo(d) um nimero limitado de iconografias para utilizar.

Borges (2011) comenta a criagdo de um livro de Iconografia do Mato Grosso do
Sul®, de 2001, uma acdo do SEBRAE no Estado que foi desenvolvida, também, pelo
escritério de Giulio Vinaccia. A autora critica o resultado do manual e narra sua
experiéncia com os(as) artesdaos(as) locais que descreveram sua incapacidade de realizar
trabalhos seguindo os icones. Borges (2011, p. 144) acredita que o problema estd no
procedimento adotado que petrificou um trabalho de alguns dias como a identidade
oferecida aos artesdaos para que assumissem como sua. O levantamento iconografico do
Mato Grosso do Sul gerou uma exposi¢do em Mildo, em 2002, um livro em uma edicao
sofisticada, mas, para Borges (2011, p. 145), “ndo gerou resultados nem de longe
proporcionais aos recursos investidos no projeto”. A autora traz, em seu livro, para
colaborar com seu argumento, criticas de designers a esse tipo de proposta de livros de
elementos iconograficos. Para Borges, “os livros, assim, se tornam coffee table books
que enchem os olhos de quem folheia suas pdaginas, mas de utilidade zero nas
comunidades. Sua relacdo custo-beneficio ¢ muito desfavoravel’(BORGES, 2011,
p.145).

Em outra perspectiva, Queiroz (2012, p. 106) acredita que a adocdo de uma
iconografia para orientar a acdo criativa ¢ uma metodologia que surge da separacio
sujeito-natureza, mas que, no caso do Nandeva, o sentido de integracdo é mais forte. A
autora considera que embora a visdo estereotipada da iconografia seja questionavel, o
papel que ela cumpriu no Nandeva foi “sensivelmente distinto do que poderia ser uma
homogeneizagdo dos icones da regido missioneira”. A autora defende e justifica estar na
fala de artesdos(ds) que a iconografia foi apropriada pelos sujeitos como modo de
compreender sua criatividade e a regido, sendo, portanto, um disparador criativo. E, em
uma defini¢do um tanto quanto generalizada, resume essas acOes iconogréficas: “Em

outras palavras, o sentido inclusivo da comunidade criou uma articulagdo de modo que

**" 0 livro de Iconografia do Mato Grosso do Sul (2001) foi realizado seguindo a mesma metodologia
descrita para o livro Elementos de iconografia das Trés Fronteiras (2007). Sendo, Fase 1 estudo de
campo, Fase 2 abstracdo, Fase 3 aplicacdo em 2D e Fase 4 aplica¢do em 3D.
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o Nandeva pode considerar-se um exemplo da relacio entre design e artesanato da
América Latina” (Queiroz, 2012, p. 106).

Como sequéncia a acdo de desenvolvimento do manual, foram organizadas
oficinas com designers para preparar os(as) artesdos(as) para a utilizagdao da iconografia.
Cada artesdo(3) que participava das atividades do Nandeva recebeu os dois volumes do
manual de iconografia e, nas oficinas, teve um acompanhamento para aplicar os icones

em seus produtos, como comenta Mognol:

Eu participei da oficina de iconografia quando a gente recebeu o livro para
adaptar nos nossos produtos. (...) Nessa oficina foram vérios designers, ndao
foi um. Era aquela coisa assim, a conversa entre artesdo e designer. Entdo
eles dividiam os grupos, por exemplo: grupo da madeira, fios e tecidos,
fibras, joalheria, grupo da ceramica, como eu fazia porcelana acabei caindo
na ceramica (MOGNOL, 2015).

Inserir a iconografia nos trabalhos tornou-se exigéncia para obter a certificacao
de um produto da marca Nandeva. A criagdo da marca de produtos Nandeva foi uma
consequéncia das atividades do Programa, tendo como foco o mercado turistico da
regido. Essas questdes pontuais relacionadas a marca e a comercializagdo desses
artefatos serdo retomadas e desenvolvidas no decorrer do texto.

O Programa Nandeva nio se posicionou em nenhum momento quanto as criticas
em relacdo ao manual de Elementos de iconografia das Trés Fronteiras mas, hd indicios
de que estd ciente delas, tanto que, em uma nova tentativa de “fortalecer identidades”,
foram realizadas Oficinas Criativas em nove municipios e em trés comunidades
indigenas®'. Atividades entre designers e artesdos(ds), de maneira participativa,
permitiram a identificacdo de caracteristicas locais e a criacdo de uma cole¢do de
produtos artesanais de cada municipio, os quais o Programa chama de identidades
locais. O resultado dessa acdo, realizada apenas no lado brasileiro do Nandeva, foi
publicado no livro “O Sol € Lindeiro” (2011). O livro mostra as cole¢des das cidades e a
colecdo feita com as comunidades indigenas, além de apresentar os novos icones e
contar um pouco da histdria de cada local. Notou-se, durante a pesquisa exploratoria,
que os objetos, juntamente com as iconografias formadas nessa acdo, foram

incorporadas pelos artesdos(das) e foram aplicadas em produtos que encontram-se

expostos nas lojas.

! As Oficinas Criativas ocorreram nos municipios de: Foz do Iguagu, Guaira, Itaipulandia, Pato Bragado,
Marechal Candido Rondon, Medianeira, Mercedes, Santa Helena e Santa Terezinha de Itaipu, também
nas comunidades de Ocoy, Aiietete e Itamara.
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Como forma de posicionamento e afirmacio, o Nandeva divulga suas atividades
e seu discurso através de publicacdes e livros. Além dos jé citados, o livro “Elementos
de Iconografia das Trés Fronteiras” (2007); “Artesanato e Identidade Cultural” (2008) e
“O Sol € Lindeiro” (2011) também existem as edicoes:

1. Nandeva, Todos Nés, Todos Nossotros (2010) trata-se de um catdlogo que
apresenta uma coletinea de produtos da marca Nandeva, a edicdio comemora os quatro
anos do Programa e sua atuagdo nos trés paises (Brasil, Paraguai e Argentina). Nele sao
expostas algumas informagdes sobre o Programa, além de apresentar conceitos de
artesanato, de diversidade, informacdes sobre as matérias-primas dos produtos e
também sobre a cultura Guarani.

2. Nandeva - 6 anos de histéria 2006 - 2012 (2013) é um relato da trajetéria do
Programa Nandeva e marca a transicio da coordenagio do Programa. Nele sdo
apresentados os produtos da marca, os eventos em que houve participagcdo, os prémios
recebidos, as publicacdes, as oficinas realizadas, os profissionais que participaram das
acoes, além de comentar seus objetivos e principais conceitos.

3. Pr6-Artesdo - Programa de Desenvolvimento para Empreendedores Criativos
(2012): um catdlogo com a intenc¢do de registrar os resultados do curso Pré-Artesdo. O
curso foi uma parceria do PTT e SEBRAE com a intencdo de desenvolver competéncias
de gestao profissional e de carreira do(a) artesdo(d), tratando-se de um curso de
formacdo com 85 horas/aula divididas em consultorias individuais e capacitacdo
coletiva. O catdlogo apresenta um perfil dos(as) artesdos(as) que finalizaram o curso.

O Programa, durante seus anos de atuacdo, realizou oficinas de capacitacdo para
artesdos(@s) da regido, ofereceu consultorias aos interessados, promoveu encontros entre
os(as) artesaos(as) dos paises envolvidos e visitas técnicas a feiras e exposigcdes, além de
oferecer atividades de apoio as associacdoes e cooperativas da regido. Tais acOes
ocorreram até 2013. A partir de 2014, o Programa parou suas atividades, visto que passa
por uma reestruturacdo, mantendo-se em sua estrutura fisica, mas ndo mais com a
equipe de trabalho original, tendo apenas a Coordenadora como funciondria
responsavel. Isso ndo interfere nas acdes dos(as) artesdos(as) da regido que continuaram
produzindo e comercializando os produtos da marca Nandeva. A modificacio ocorreu
nas formas de obtencdo da certificacdo e na auséncia de orientacdes e oficinas de
capacitacdo, por isso, importa compreender como se organizam os artesdaos(as), filiados

ou ndo a instituicdes como a cooperativa COART.
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3.4 A COART- COOPERATIVA DE ARTESANATO DO OESTE E SUDOESTE
DO PARANA.

Neste item apresenta-se a COART, uma Cooperativa regulamentada pela Lei
5.764, de 16 de dezembro de 1971 e que entende cooperativa como uma associacdo de
no minimo vinte pessoas, com interesses comuns, economicamente organizada de forma
democrdtica, que conta com a participacdo livre de todos os seus cooperados, aos quais
presta servicos, sem fins lucrativos.

A Cooperativa de Artesanato do Oeste e Sudoeste do Parand, a COART, foi
criada em 1978, por 28 artesdos(as) de diferentes cidades: Foz do Iguacu, Cascavel,
Toledo, Guaira, Marechal Candido Rondon, Palotina e Sdo Miguel do Iguacu. A
organizacdo da Cooperativa é definida por diferentes sujeitos como uma a¢ao conjunta
da Itaipu Binacional com outras instituicdes, como as prefeituras dos municipios. Na ata
de criagao da Cooperativa consta que participaram da assembleia de criac@o artesaos(as)
representantes do Sindicato Rural, da Associacdo Comercial e Industrial de Foz do
Iguagu, do Instituto de Colonizacdo e Reforma Agraria (INCRA), da imprensa local, da
Universidade Federal do Parand, um vereador da cidade de Matelandia, além de
diversos representantes da Itaipu Binacional dos setores de coordenacdo de servigco
social e diretoria administrativa da empresa Itaipu.

Segundo a ata de criacdo da Cooperativa, seus objetivos iniciais prescreviam
defender os(as) associados(as) por meio de ajuda mitua, vender a producao dos artesaos
da regido, além de divulgar o artesanato regional, procurando aumentar o turismo. A
Cooperativa também teve por objetivo aproveitar e aprimorar técnicas de artesdos(as)
para criar um mercado de trabalho rentdvel, assim como utilizar matéria prima
encontrada na regido. Outros objetivos citados na ata de criacdo eram: ocupar a mao de
obra ociosa, especialmente a do menor, oferecendo uma profissio; aumentar o
conhecimento das artes, artesanato e histdria da regido, fazendo uma reconstituicao da
cultura indigena local e divulgar, assim, pesquisas arqueoldgicas e historicas feitas na
regido. Esses ultimos objetivos destacavam-se por apresentar propositos que estdo além
dos tradicionalmente buscados pelos artesdos, como a cooperagdo e a comercializagdo
de produtos, pois objetivavam agOes para além do grupo de associados, sugerindo
estender para a sociedade. Vale lembrar que, no periodo de criacdo da Cooperativa, a
Itaipu Binacional finalizava a primeira etapa de execucdo da hidrelétrica, mudando o

curso do Rio Parand. Ac¢des efetivadas durante a constru¢do da usina geraram uma série
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de consequéncias, ja citadas anteriormente, como o crescimento demografico da cidade
de Foz do Iguacu e regido e, posteriormente, as desapropriacdes. Portando, presume-se
que a criacdo da Cooperativa poderia ser uma estratégia pensada e organizada por
instituicOes com interesses politicos.

E possivel observar, a partir da fala de Nilse Mognol, que essa nio foi a tinica
estratégia da Itaipu Binacional durante a constru¢c@o da usina. A Itaipu criou Vilas (Vila
A, Vila B e Vila C) com casas que eram fornecidas aos trabalhadores que chegavam a
Foz do Iguagu para trabalhar na constru¢do da hidrelétrica. Mognol comenta que, ao
mudar de cidade, depois de morar um periodo na Area 2 (Paraguai), seu marido foi
transferido para Foz do Iguacu e, assim, foram viver na Vila C. L4, assim como ela,
existiam muitas mulheres que ndo trabalhavam fora de suas casas. A interlocutora
refere-se a um trabalho remunerado em uma empresa, pois essas mulheres dedicavam-se

exclusivamente aos servicos domésticos e a familia.

Entdo, para ocupar essa mulherada, eles ((Itaipu)) faziam de tudo. Eles
comegaram a colocar cursos de artesanato, de culindria, de vdrias coisas,
assim, dentro de um Centro Comunitdrio da Vila que a Itaipu criou. Eu néo
fui pra nenhum desses de culindria, porque eu nunca gostei de cozinha, mas
os de artesanato, eu fiz todos! (MOGNOL, 2015).

Assim, a Itaipu incentivou a pratica do artesanato para essas mulheres e,
estrategicamente, com a criacdo da Cooperativa, propos a formalizagdo da venda dessa
producdo.

Em 1996, a COART foi reconhecida pela Prefeitura Municipal de Foz do Iguagu
como Utilidade Publica, declarada como uma entidade civil que presta servicos de
interesse para toda a coletividade, de acordo com o seu objetivo social. Assim, a
Cooperativa tornou-se isenta de tarifas publicas como IPTU, ISS, além de poder receber
auxilio financeiro do Poder Publico.

Tendo sua sede situada, desde sua formalizagdo, no centro de Foz do Iguacgu, a
COART teve o espaco cedido pela Prefeitura Municipal em édrea que foi desapropriada
para a construcdo de uma das principais avenidas da cidade, a Avenida Juscelino
Kubitschek, esquina com a Rua Quintino Bocaitiva.

A infraestrutura da COART contempla uma sala de comercializa¢do, onde estao
expostos os produtos e onde fica a secretaria da Cooperativa. Em outras edificacOes, ha
uma sala de reunides e uma casa onde vive um dos artesdos associados, o senhor

Clodomiro, um dos fundadores da Cooperativa que ja foi diversas vezes presidente e
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que ainda participa de decisdes dentro da COART. Com o decorrer do tempo, a
Cooperativa ampliou seu espaco, construindo um barracdo onde existem duas salas para
oficinas. Atualmente, a COART estd buscando a concessdo definitiva dos espacos da
sede. “A gente estd batalhando por esse terreno aqui. Para conseguir a concessdo. Vai
dar 37 anos agora em agosto que estamos nesse ponto. Entdo, assim, o pessoal jd
conhece: -Ahh ld onde tem a COART! - Ld onde tém cursos!”” (MOGNOL, 2015).

A Cooperativa investiu no barracio da sede para oferecer cursos. Mognol
explica que a Cooperativa € lembrada pelos moradores da cidade como um local que
proporciona cursos de artesanato. Durante o periodo da pesquisa, foi possivel
acompanhar o andamento de alguns, como, o de corte e costura, que acontece ha mais
tempo e ocupa uma das salas do barracdo, além dos de desenho e pintura, artesanato em
tecido e tecelagem. Os cursos sdo oferecidos pela Cooperativa, podendo ser ministrados
por artesdos(as) associados ou outros vindos de fora. Nota-se que o objetivo dos cursos
ndo é apenas de formar artesdos(ds) ou capacitd-los, a intencdo € proporcionar o
aprendizado de alguma técnica, artistica ou artesanal a comunidade da cidade e regido
que tiver interesse, seja como uma ocupacdo secunddria, passatempo ou capacitacdao
profissional. A importancia dos cursos para a COART estd no fato de divulga-la perante
a comunidade, proporcionar um rendimento através das matriculas ou aluguel dos
espacos e também para atrair novos associados.

A COART, em 2014, participou do edital de Ponto de Cultura®? do Ministério da
Cultura e foi certificada como um Ponto de Cultura na cidade de Foz do Iguacu. A
Cooperativa sempre participa de editais de agdes de politicas publicas ligadas a
entidades governamentais. A atual administracdo da COART vé a participagdo em acdes
como uma forma de divulgacio da Cooperativa, principalmente, como uma
possibilidade de auxilio no desenvolvimento da institui¢do. Com a certificagdo de Ponto
de Cultura e o acordo com a prefeitura, a COART € responsével por cursos oferecidos
as criangas, no contra turno, nos cinco Centros de Convivéncia da cidade e, uma vez na
semana, na sede da Cooperativa. Os cursos do Ponto de Cultura foram organizados e
sdo ministrados por artesds associadas. O desenvolvimento dessas atividades esta
focado na participacdo efetiva das criangas, com aulas de artesanato com material

reciclado, objetivando o trabalho manual na criacio de objetos.

*> Uma agdo financiada e apoiada pelo Ministério da Cultura e implementada por Estados e Municipios e
até entidades ndo governamentais, com o intuito de realizar a¢des de impacto sociocultural em
comunidades (MinC, 2015).
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Em 2004, a Cooperativa foi convidada a participar de acdes oferecidas pela
Itaipu Binacional, o Artesanato do Lago e o Nandeva. Desde 2006, a COART e
seus(uas) artesdos(ds) participam das agdes do Programa Trinacional Nandeva,
participando de cursos de capacitacdo e tendo orientacdes de adequacdes de seus
produtos e uso de iconografias para o mercado turistico.

Em 2008, a Cooperativa assinou um contrato com a Fundagdo Parque
Tecnoldgico de Itaipu, através do qual compromete-se a realizar a comercializacdao dos
produtos da marca Nandeva. Tal acordo aconteceu devido a uma norma interna da FPTI
que ndo autoriza a comercializacdo de bens materiais, apenas servicos. Dessa maneira,
os produtos que foram sendo feitos com a marca Nandeva ndo teriam como serem
vendidos em pontos de comércio pela administracdo do Programa. Assim, a COART se
responsabiliza pelo processo de comercializagdo dos produtos, sendo a gestora dos
pontos de venda da marca e, dessa maneira, a relacdo entre Cooperativa e Programa
Nandeva torna-se constante, tendo esta pesquisa a intencdio de aprofundar-se nessas
trocas.

Atualmente, a COART coordena a sua propria loja em sua sede, além da loja
Nandeva no Centro de Recepgio de Visitantes da Itaipu. Sobre as lojas, comenta-se
mais no Capitulo 4. A COART também participou, durante muitos anos, de feiras pela
cidade. Nos ultimos anos, auxilia o artesdo, individualmente, a se organizar para
participar de feiras como a Feira de Artesanato e Alimentos de Foz do Iguacu
(FARTAL), que acontece nos dias proximos ao feriado de aniversario da cidade, 10 de
junho, e outras feiras de fim de ano.

Hoje, a Cooperativa atende aproximadamente 72 cooperados, sendo em sua
maioria mulheres. Cada artesdo(d) trabalha em seu préprio atelier, oficina ou casa,
contando muitas vezes com o apoio de familiares e ou parceiros(as) em sua producao.
Esses(as) artesdos(ds), em sua maioria, fazem parte dos municipios da regido Oeste,
principalmente dos municipios Lindeiros, localizados em torno ao Lago de Itaipu,
incluindo trés comunidades indigenas: Itamard, Anenette e O coy.

Mognol comenta que a COART ja teve mais associados(as) e de diferentes
municipios, tanto da regido Oeste quanto da Sudoeste e que, atualmente, sdo poucos 0s

artesdos(as) dessas regides, concentrando mais nos moradores(as) de Foz do Iguacu.

Da regido, hoje em dia, eles estdo 14 com a associacdo deles, ja ndo estdo
trazendo mais. E assim, quando era da regifo, no comego, que a Itaipu pds o
nome Da Regido Oeste e Sudoeste, a Itaipu colocava um carro para passar e
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recolher esse produto. Como tudo, uma instituicdo, ela aposta um tempo e
depois, ela acha que vocé vai dar conta do recado sozinha, né? (MOGNOL,
2015).

Nota-se a preocupacdo da Cooperativa em auxiliar os(as) cooperados(as) na
comercializacdo de sua producdo, de diferentes maneiras. Braga reitera os objetivos
atuais da Cooperativa. “Os objetivos da COART sdo: comercializar os produtos que os
artesdos criam, auxiliar esses cooperados a aprimorar suas técnicas, enfim
comercializar, divulgar, auxiliar (...) Na verdade é criar essa forca entre artesdos e dar
resultado financeiro” (BRAGA, 2015). E possivel perceber também que a Cooperativa
segue os discursos e conceitos das agcdes realizadas pela Itaipu e SEBRAE, em especial
os conceitos de artesanato e de identidade, como apresentados pelo Programa
Trinacional Nandeva.

A COART tinha como suas representantes, na época da pesquisa, em 2015,
Nilse Mognol, presidente e Dircéia Braga, vice-presidente. A Cooperativa conta ainda
com um conselho fiscal e outros(as) artesdos(as) envolvidos(as) na coordenagdo.
Também possui uma equipe de funciondrios(as), composta por uma secretdria que
permanece na sede, sendo responsavel por agdes relativas a Cooperativa como 0s cursos
e as atividades ligadas aos associados, emissao de notas e pagamentos. J4 na loja do
Centro de Recep¢ao de Visitantes da Itaipu existe outra secretdria, que é responsavel
exclusivamente pelo funcionamento da loja Nandeva, realizando compra e venda de
produtos, emitindo notas e coordenando as vendedoras da loja, também funcionarias da
COART, que sao no minimo cinco.

Para concluir a apresentacao deste universo da pesquisa, no qual estdo inseridas
as institui¢des estudadas, como estas sdo formadas e se organizam, exibe-se uma linha
do tempo. Nela, apresenta-se fatos em seus determinados periodos de realiza¢do, dando
assim, uma visdo mais ampla ao leitor(a) das relagdes dos eventos entre as instituicoes
pesquisadas para, entdo, passar ao Capitulo 4, no qual sdo cartografados espacos,
artefatos e sujeitos da pesquisa, a fim de aprofundar o entendimento dessas relacdes e

realizar estratégias de analise.
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CAPITULO 4

CARTOGRAFIAS DE ARTEFATOS E SUJEITOS

Fonte: A autora, dez. 2015.
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4 CARTOGRAFIAS DE ARTEFATOS E SUJEITOS

Este capitulo apresenta ao leitor(a) as cartografias dos caminhos realizados
durante os periodos em campo, na tentativa de identificar os movimentos dos artefatos
artesanais, visualizando as relagdes sociais, as mediacOes e as possiveis estratégias
existentes entre os sujeitos e as instituicdes. Para a realizacdo desta secdo serdo
apresentados os procedimentos de coleta de dados: os didrios de campo, os registros em
imagens, as narrativas das interlocutoras, os mapas construidos através da observacao
da pesquisadora e como construiu-se o didlogo entre esses.

Novamente, utiliza-se dos relatos em primeira pessoa, pois esses sao
representacdes de formulacdes e reformulacdes da experiéncia vivida ao andar pela
cidade de Foz do Iguacu, observar os sentidos, ouvir as vozes de sujeitos, sendo esses
turistas, moradores(as), artesaos(as) ou representantes de institui¢des. Inspirada pelo que
sugere Garcia Canclini “Nao atuamos na cidade s6 pela orientacio que nos dao os
mapas ou o GPS, mas também pelas cartografias mentais € emocionais que variam
segundo os modos pessoais de experimentar as interagdes sociais” (GARCIA
CANCLINI, 2008, p.15).

Durante a pesquisa exploratéria, além das lojas COART Matriz e Nandeva,
circulei por outros espacos de comercializacdo de artefatos artesanais em Foz do Iguagu.
Iniciei pela Loja das Cataratas, que fica no Centro de Visitantes do Parque Nacional do
Iguacu (PNI). A loja do Centro de Visitantes € a principal do Parque Nacional; existem,
ainda, outras duas: uma no Espaco Naipe e outra no Espago Porto Canoas, ndo visitadas
durante a pesquisa. Nesse primeiro momento, ndo tive permissdo de registro fotografico
e apenas observei os produtos.

Retornei ao Parque Nacional do Iguacu, no dia seguinte, em uma nova tentativa
de observar a circulagdo de pessoas e registrar imagens. Logo na chegada, foi possivel
verificar o espaco de compra e retirada de ingressos para visitacdo, a frente da Loja das

Cataratas (Figura 13).



Figura 13: Centro de Visitantes Parque Nacional do Iguagu.
Fonte: A autora, abr. 2015.

Figura 14: Loja Principal do Parque Nacional do Iguacu.
Fonte: A autora, abr. 2015.
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Por tratar-se de um dia ensolarado, o fluxo de turistas era constante no Centro
de Visitantes e na Loja. A recepcdo nesse dia foi diferente, sendo possivel circular pelo
espaco e observar com calma os produtos comercializados. Tive autorizacdo para fazer
fotos do local e, ao conversar com a gerente da loja, esta me mostrou o espaco reservado
aos produtos artesanais da regido, dispostos em dois expositores. A vendedora lamentou
a pouca quantidade de produtos artesanais na loja, alegando a insufici€éncia de
artesaos(as) na regido e sinalizou que o estabelecimento se adéqua a critérios exigidos
pelo Instituto Internacional de Pesquisa e Responsabilidade Socioambiental Chico
Mendes de comercializar apenas produtos artesanais locais, justificando, assim, a
retirada de produtos artesanais de outras regides do Brasil, que eram comercializados ali
ha pouco tempo.

Outro espaco turistico importante, o Parque das Aves, localiza-se préximo ao
Parque Nacional do Iguacgu. Fui até 14 para visitar a loja que estd ao final do percurso
realizado pelo turista. Ao me apresentar como pesquisadora, para realizar observacoes e
fazer registros de imagens, ndo tive o acesso permitido. Estando ao lado de fora, pude
notar que, préximo a entrada do Parque das Aves, no estacionamento, acontecia uma
concentracao de vendedores comercializando souvenires, roupas e chapéus, observados
na Figura 15. Da mesma forma, indigenas da regido comercializavam produtos

artesanais e alguns industrializados.



79

—

Figura 15: Comercializagio préxima ao Parque das Aves.
Fonte: A autora, abr. 2015.

No caminho de volta ao centro da cidade de Foz do Iguagu, pela Avenida das
Cataratas, parei no Centro de Artesanato, um local construido e mantido pela Prefeitura
Municipal de Foz do Iguacu, mostrado na Figura 16. Esse espaco foi mencionado
diversas vezes em conversas informais com as interlocutoras, pois ali existiram lojas

tanto do Nandeva como da COART, que foram fechadas.
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Figura 16: Centro de Artesanato.
Fonte: A autora, abr. 2015.

Ao chegar, uma placa indicava o local como Centro Municipal de Turismo, um
ponto para informagdes turisticas e, naquele momento, estava fechado. Dentro da
estrutura principal, haviam placas que indicavam outras secretarias municipais que
ocupavam a maior parte do espagco. Logo a frente, existe entrada para duas lojas que
continuam no espaco, uma de produtos artesanais, de diversas regides do pais e outra
exclusiva de acessorios e objetos em pedras. Na Figura 17, é possivel visualizar a loja
de artesanatos variados e na Figura 18 a vitrine da loja que vende artefatos em pedras.
L4 conversei com uma funciondria da loja que confirmou o pequeno fluxo de pessoas
pelo espaco e comentou que os artefatos ali comercializados sdo provenientes de
diferentes estados do paifs, que nem ela saberia especificar ao certo quais produtos e

seus locais de origem.
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Figura 17: Loja de Artesanato.
Fonte: A autora, abr. 2015.
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Figura 18: Vitrine de loja de artesanato.
Fonte: A autora, abr. 2015.

O ultimo ponto de vendas de artesanato que considerei importante conhecer foi
uma loja também na Avenida das Cataratas chamada de Chocolates e Artesanato, local

citado algumas vezes pelos sujeitos dessa pesquisa. Ao chegar, notei a dimensdao do
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local, maior que todos os outros visitados € o volume de produtos a serem vendidos,
também maior que os demais locais. Nesse espaco, chamou-me a atencdo a variedade de
artefatos artesanais, por tratarem-se de artefatos de outras regides do Brasil e, inclusive,
de outros paises. Para esse local ndo foram realizados registros fotograficos, por nio ter
sido contatada alguma pessoa previamente.

Apresentada a aproximagcdo com 0S espagos que constroem este capitulo,
considera-se importante trazer algumas abordagens conceituais na perspectiva da
cultura material.

Pretende-se nas estratégias de circulacdo dos artefatos artesanais dar dimensao
as praticas sociais, para isso, utiliza-se como base conceitual a obra A vida social das
coisas, na qual Appadurai (2008) retine uma selecdo de textos de autores que partem da
ideia de consumo como fato social. Aqui, nos interessa em especial o seu didlogo com
Kopytoff (2008), evidenciando que mercadorias t€ém histérias de vida. Os assuntos
discutidos por esses autores auxiliam a problematizar o contexto humano e social nos
movimentos das coisas.

Para Appadurai (2008), os significados das coisas estdo inscritos em suas
formas, seus usos e trajetorias. Nesse sentido, interessa perceber que os modos de
interacdo das coisas criam um valor econdmico em situacdes sociais especificas. O
autor propde uma abordagem de mercadoria a partir da observacdo do potencial
mercantil de todas as coisas, considerando todo o contexto de produgdo, troca,
distribui¢do e consumo.

Dessa forma, Appadurai sugere que a situagdo mercantil na vida social de
qualquer coisa seja definida como “a situacdo em que sua trocabilidade por alguma
outra coisa constitui seu trago social relevante” (APPADURALI, 2008, p. 27). Logo ¢é
importante destacar a nocdo de fase mercantil, na qual, certas coisas transitam dentro e
fora do estado de mercadoria. Para Kopytoff, a mercadoria ¢ “algo que tem valor de uso
e que pode ser trocado por uma contrapartida numa transacio descontinua, sendo que o
proprio fato da troca indica que a contrapartida tem um valor equivalente, dentro do
contexto imediato” (KOPYTOFF, 2008, p. 95), podendo essa ser uma troca direta ou
indireta, mediante “a dinheiro” ou, no aspecto de economias ndo-monetdrias, por outra
mercadoria.

Kopytoff (2008) entende a mercantilizagdo como um processo de transformacao,

que reside na intersecdo de fatores temporais, culturais e sociais. Corréa (2010, p. 56)
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exemplifica o movimento de mercantilizacdo fazendo referéncia a Stallybrass® ao
retomar a ideia das casas de penhor da Inglaterra de 1800. Nessas, a construcdo do
circuito de mercadorias consiste em, ao receber objetos pessoais ‘“‘(objeto-como-
memoria)”, retirar qualquer marca pessoal e inserir um valor econdmico ao recolocar
estes objetos em circulagio, convertendo-os em objetos mercadoria.

Kopytoff (2008) descreve ainda o processo inverso, de singularizacdo,
entendendo esse como algo que resiste a mercantilizaciao, sendo que, em alguns casos,
pode tratar-se de coisas que normalmente sdo mercadorias, mas, sdo singularizadas por
serem retiradas da sua usual esfera mercantil. Transformado em ndo-mercadoria, sem
monetarizacdo de valor, podendo tratar-se de objetos de memdria, obras de arte ou
aqueles que envolvem a sacralizacdo do objeto.

Nesse contexto, Appadurai aponta para o que compreende como um aspecto
significativo na perspectiva temporal sobre mercantilizacio das coisas, o fluxo de
mercadorias, que se trata de um acordo oscilante entre as rotas socialmente reguladas e
os desvios competitivamente motivados. O desvio envolve a “remocdo calculada e
“interessada” de coisas em uma zona encaixada para alocd-las em uma zona onde a
troca ¢ menos limitada e mais lucrativa, num sentido de curto prazo” (APPADURAI,
2008, p.42). O desvio visa atrair coisas protegidas para o circuito da mercantilizagdo,
normalmente atende ao interesse de grupos e € um recurso do individuo empreendedor.
Para Appadurai (2008), os desvios s6 sdo dotados de significado quando relacionados as
suas rotas. Sendo importante observar a vida social de mercadorias, definindo as rotas
relevantes e costumeiras, para que os desvios possam ser entendidos de modo
apropriado e relacional.

Appadurai (2008) demonstra que os fluxos mercantis sdo o resultado de
complexas interacdes entre sistemas de demandas locais politicamente mediadas. Para o
autor, a politica que compreende relacdes, suposicdes e disputas de poder, vincula valor
e troca na vida social das mercadorias. Appadurai (2008, p. 78) trata o politico, nesse
processo, como a tensdo entre quadros de prego, barganha e a tendéncia das mercadorias
romperem esses quadros, pois nem todas as partes compartilham dos mesmos interesses
em qualquer regime especifico de valor ou em determinada troca.

Essas defini¢cOes auxiliam a compreender os fluxos realizados nas trajetorias dos

artefatos, percebendo suas materialidades como também suas mediacdes, que aqui sdao

* STALLYBRASS, Peter. O Casaco de Marx: roupas, memoéria e dor.
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mapeados objetivando cartografar caminhos, formas de visualizacdo e circulagdo de
significados. Foi a partir de conversas com as interlocutoras que foram apontados os
principais pontos de venda de artesanato em Foz do Iguacu, demonstrados através de
um mapa** (Figura 19), identificando quais sio e onde estdo localizados esses pontos de
vendas na cidade. Com o auxilio do mapa, € possivel visualizar as trajetérias realizadas
pelos artefatos. Ao demonstrar os pontos de comercializagdo, inicia-se o processo de
cartografar os espacos por onde circulam os turistas e, em seguida perceber o fluxo das
mercadorias em suas rotas recorrentes e também visualizar as possibilidades de desvios.
Essas trajetorias e desvios podem ser percebidos nos espagos, pois ao acompanhar os
modos de interacdo das coisas, as trocas, os fluxos, é possivel perceber a vida social dos

artefatos.

** 0 mapa foi baseado e adaptado em um mapa fornecido aos turistas por uma associagio de hotéis da
cidade de Foz do Iguacu.



Mapa Pontos de Venda de Artesanato em Foz do Iguagu

A - Centro de visitantes Parque Nacional do Iguagu

B - Centro de Recep¢do de Visitantes do Itaupu

C - Coart - Cooperativa de Artesanato da Regido Oeste e Sudeste do Parand
D - Centro de Artesanato de Foz do Iguacgu

E - Loja Artesanato e Chocolate caseiro

F - Marco das Trés Fronteiras

G - Parque das Aves

Figura 19: Mapa Pontos de venda de artesanato.
Fonte: Da autora, 2015.
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4.1 CARTOGRAFANDO AS LOJAS NANDEVA E COART MATRIZ

Durante o periodo da pesquisa, a Cooperativa de Artesanato do Oeste e Sudoeste
do Parand se apresentava como a responsdvel pela comercializacdo dos produtos da
marca Nandeva, devido a um acordo realizado perante contrato com a Fundacdo Parque
Tecnolégico de Itaipu, iniciado em 2008. Dessa maneira, Programa e Cooperativa
iniciaram uma relagdo mais intensa, o que neste item serd demonstrado através das
narrativas e das cartografias.

Como exposto anteriormente, a aplicacdo da iconografia é uma das exigéncias
para tornar os trabalhos dos artesdos(is) produtos da marca Nandeva. Milioli,
coordenadora do Programa, explica que mesmo com a autenticacio da marca os

artesaos(as) nao conseguiam comercializar seus produtos.

Percebeu que eles ndo conseguiam fazer o escoamento dos produtos deles e o
PTI no seu estatuto ndo pode comercializar produtos, somente servigos. Dai
para fazer essa comercializacdo, para viabilizar isso, foi feito uma parceria no
final de 2008 com a COART, Cooperativa. (MILIOLI, 2015)
Milioli aponta ainda, que nesse momento iniciou-se a parceria entre as
institui¢des, explicando a razdo pela qual a COART foi escolhida, além de comentar

como foi organizada a estratégia para a comercializacao.

E porque foi feito com ela? Porque ela é uma cooperativa da regido (...) é
Cooperativa do Oeste e Sudoeste do Parand, entdo, ndo sdo s artesdos aqui
de Foz que estdo na Cooperativa. Por isso que ela foi escolhida pra fazer a
parceria. A relacdo comegou com isso, para eles fazerem a parceria, fazerem
a comercializacdo. Entdo, os artesdos vinham até o projeto, eram atendidos e
na hora que eles tinham os produtos certificados, eles iam para a COART, se
filiam a cooperativa e dai comecam a comercializacdo dos produtos deles
(MILIOLI, 2015).

Assim, tornou-se uma exigéncia para os(as) artesdos(ds) que participaram de
oficinas e cursos do Programa Trinacional Nandeva e que receberam a certificagdo em
seus trabalhos de produtos Nandeva filiarem-se a COART para comercializar seus
produtos. Como a Cooperativa possuia um historico de varios anos de funcionamento,
alguns dos artesdos(ds) ja eram cooperados(as) quando participaram das agdes do
Nandeva, mas, com essa estratégia, a COART recebeu novos cooperados(as). Logo que
o acordo de comercializag@o foi instaurado entre as institui¢des, medidas foram tomadas

para que a venda dos produtos Nandeva ocorresse de fato e, assim, novos espacos de
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comércio foram abertos para serem administrados pela Cooperativa. A coordenadora do

Programa explica:

Na realidade, quando iniciou a comercializacdo de produtos (...) iniciou no
Centro de Artesanato que fica na Av. Cataratas, depois com uma loja dentro
do Hotel das Cataratas, na COART do centro e dentro do Parque Tecnolégico
Itaipu. Depois eles foram convidados para montar a loja dentro do espaco do
Centro de Recepcdo de Visitantes. Infelizmente muitas destas iniciativas ndo
deram certo e foram fechadas as lojas. Hoje a comercializac¢do € através das
lojas na COART/Centro e na loja no Centro de Visitantes da Itaipu
(MILIOLI, 2015).

A abertura de novos espagos para a comercializacdo, em seu inicio, ndo
funcionou. O Centro de Artesanato foi um local disponibilizado pela Prefeitura
Municipal de Foz do Iguagu para reunir, em uma tnica edificacdo, artesaos(as), grupos,
associagdes, cooperativas para a comercializacdo de produtos artesanais. Dentro desse
local existiu um espaco exclusivo do Nandeva, em uma 4rea de destaque, onde se
propds a comercializa¢do dos produtos da marca. Nao aparece explicitamente nas falas
das colaboradoras os reais motivos de fechamento dessa loja, mas € possivel perceber
que o local como um todo ndo funcionou como o esperado, sendo aos poucos
abandonado pelos artesaos(as).

Notou-se em conversas informais que a expectativa dos(as) artesdos(as) era um
fluxo intenso de turistas e, assim, uma venda expressiva de produtos artesanais, com um
bom retorno financeiro. Para o Programa Trinacional Nandeva, as expectativas estavam
voltadas a, finalmente, cumprir o seu objetivo de gerar emprego e renda aos(as)
artesdos(ds) através da comercializacio efetiva dos produtos Nandeva. Ainda em
conversas informais, foi possivel compreender que uma das hipdteses para o
fechamento da loja Nandeva no local foi devido ao pouco fluxo de pessoas, em
especifico de turistas, que s6 chegavam ao espacgo trazidos por guias turisticos e taxistas.

Faz-se necessdrio entender que dentro da légica social e comercial da cidade de
Foz do Iguacu instaurou-se uma pratica de pagamento de comissdo a guias de turismo e
taxistas®’. E comum estabelecimentos como restaurantes, bares, casas de cambio, lojas e
até mesmo alguns parques, realizarem o pagamento de taxas acordadas previamente
para cada grupo de turistas levados a esses locais pelos guias ou pagamento de

porcentagens, de acordo com o consumo dos turistas no local. Dessa maneira, lojas ou

* Em Foz do Iguagu, os taxistas também podem fornecer servicos como guias de turismo desde que
obtenham uma credencial de autorizac@o disponibilizada pela Parand Turismo, da Secretaria de Esporte e
Turismo do Estado do Parana.
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pontos de comercializacdo de artesanato que ndo se adequavam a essa pratica acabaram
sendo prejudicados pela pouca circulacido de pessoas nos espagos.

As lojas do Hotel das Cataratas (inaugurada em 2010) e o quiosque de venda que
ficava dentro da Itaipu Binacional (inaugurada em 2011), citados pela coordenadora do
Programa Nandeva, também foram fechados devido a alguns problemas que nio foram
explicitados pelas interlocutoras. Em 2011, a Sede da COART passou por uma reforma
com o apoio do PTI e fixou-se como um dos pontos de comercializacdo dos produtos
Nandeva. A loja da COART ou Matriz, como é conhecida, localiza-se na sede da
Cooperativa no centro da cidade de Foz do Iguacu, pr6xima aos principais pontos de
Onibus, bancos e hotéis. A loja, visualizada nas Figuras 20 e 21, existe desde a fundacdo

da COART, funcionando diariamente e expondo artefatos de varios artesdaos(as).

Figura 20: Loja COART Matriz.
Fonte: Da autora, out. 2014.
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Figura 21: Loja COART Matriz.
Fonte: Da autora, out. 2014.

A loja COART Matriz € um ambiente da Cooperativa onde sdo comercializados
diversos tipos de produtos, com diferentes técnicas artesanais, produzidos por
artesdos(@s) de locais variados. Ndo hd a obrigatoriedade dos produtos vendidos nesse
espaco serem certificados pelo Nandeva. A coordenadora do Nandeva explica essa

diferenca:

Na loja da COART, na realidade, sdao produtos (...) t€m produtos aprovados
que vao pra la também, ficam com algumas pecas 14. Tanto que se vocé
entrar 14 na loja da COART, ela estd dividida, uma parte sdo produtos
aprovados que sio comercializados pelo (...)JCOART/Nandeva e a outra parte
sdo de produtos nio certificados Nandeva (MILIOLI, 2015).

Existem alguns espacos de visualizacdo dentro da Loja que s@o especificos para
produtos Nandeva (Figura 22), assim como existem espacos para trabalhos de
artesdos(ds) da Cooperativa que ndo tém ligacdo com o Nandeva, como o caso dos
moveis artesanais confeccionados por um casal de Santa Helena (Figura 23). Em geral,
a loja distribui igualmente os produtos de seus(uas) cooperados(as), certificados ou nao,

como na Figura 24 que expde bijuterias e chaveiros artesanais variados.



Figura 22: Espaco Nandeva Loja COART Matriz.
Fonte: Da autora, out. 2014.

Figura 23: Espaco de mdveis Loja COART Matriz.
Fonte: Da autora, out. 2014.
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Figura 24: Espago de bijuterias Loja COART Matriz.
Fonte: Da autora, out. 2014.

A loja do Centro de Recep¢do de Visitantes da Itaipu foi inaugurada em 2012.
Segundo a coordenadora do Programa, a COART foi convidada a ocupar um espaco
dentro do CRV chamado de Itaipu Shop com uma loja exclusiva Nandeva (Figura 25).
Cabe informar que dentro do espaco Itaipu Shop, além da loja Nandeva, existe outra de
souvenirs da Itaipu, administrada pela ASSEMIB — Associacdo dos Empregados da
Itaipu Binacional. Nela, sdo vendidos produtos industrializados variados como canecas,

camisetas, bonés, chaveiros e imas, todos com referéncias a Itaipu Binacional.
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Figura 25: Loja Nandeva.
Fonte: Da autora, jun. 2014.

Diferentemente da loja COART Matriz, essa possui amplo espago para
exposicao dos produtos, em diferentes prateleiras, expositores e vitrines (Figura 26 e
27). Também conta com um escritério € um estoque, que ficam no andar superior da
loja. A COART administra a loja do CRV sendo, portanto, a responsavel pela
contratacdo de funciondrios(as) e pelo pagamento de aluguel do espaco direcionado a
Fundacdo Parque Tecnolégico de Itaipu. As funciondrias dessa loja estdo divididas,
sendo, uma para realizar o gerenciamento de estoque e execucdo de notas fiscais e as
demais como vendedoras para o espaco, pois, nesse, a circulacdo de pessoas € constante
(Figura 28). O local funciona diariamente, inclusive sdbados, domingos e feriados,
durante os eventos especiais dentro da Itaipu como a atragdo turistica da Barragem
Iluminada que acontece em alguns dias no ano permanecendo, nessas ocasides, aberta

durante a noite.



Figura 26 : Espaco Loja Nandeva.
Fonte: Da autora, jun. 2014.

Figura 27: Exposi¢do de produtos Loja Nandeva.
Fonte: Da autora, out. 2014.
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Figura 28: Circulacio de pessoas Loja Nandeva.
Fonte: Da autora, jun. 2014.

Mapeados os espacos das Lojas COART Matriz e Loja Nandeva no Centro de
Recepcdo de Visitantes da Itaipu, parte-se para as cartografias de organizacido e

estratégias de artesdos(as).

42 CARTOGRAFANDO OS SUJEITOS E AS ESTRATEGIAS NA
COMERCIALIZACAO ARTESANAL.

Focar na circulacdo de mercadorias na vida social possibilita visualizar formas
de negociacdo, conflitos e tensdes vivenciados por sujeitos ao participarem de uma
economia politica e simbdlica do artesanato. Nesse contexto, € preciso compreender que
serdo interpretados ndo apenas valores econdmicos, mas também regimes de valor que
dao significado a essas relagdes, além de disputas e tensdes existentes em trocas
econdmicas.

Como premissa para refletir sobre estes conceitos, nesse momento, torna-se
fundamental compreender como os(as) artesdos(as) se organizaram na Cooperativa a
partir das configuragdes ocasionadas pela parceria entre o Nandeva e a COART e como
estruturam-se estratégias para a comercializacdo dos artefatos, além de rotas e desvios

ocasionados por essas praticas.
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Nilse Mognol comenta que a COART estruturou-se com trés diferentes perfis de

artesaos:

O primeiro perfil € aquele artesdo que ja tem os pontos certos dele para
vender. E ele precisa da COART como nota fiscal porque ele vende mais de
5 mil reais por més (...) ndo adianta ele abrir um MEI*®. O MEI nio resolve
para ele e, muitas vezes, ele nao quer sentar na frente de um computador, ele
ndo entende muito bem dessas coisas de fazer uma nota, porque no MEI vocé
tem que fazer a nota sozinho! Entdo, para eles é muito mais comodo ligar
aqui, ai quando a Silvia fez tudo, eles vém aqui. (MOGNOL, 2015)

Nilse Mognol apresenta a problematizacdo de artesdos(ds) em se adequarem as

estruturas formais e as necessarias da comercializac¢do nas situagdes atuais, tanto de uma

formalizacdo como microempreendedor, como a necessidade de fornecer notas a seus

compradores. Na Figura 29, representa-se graficamente esse perfil de cooperado(a).

PERFIL 1

Cooperado
COART

Comercializa

Al

Diferentes
lugares

Figura 29: Cooperados COART perfil 1.
Fonte: Da autora, jun. 2015.

Mognol comenta quais sao os locais em que esses artesdos(as) comercializam.

N. Esse grupo dé uns 15 artesdos. Mais ou menos.

E. E onde que eles vendem esses produtos?

N. Entéo, eles vendem no Chocolate Caseiro, Parque das Aves, eu tenho um
que faz s6 troféus e vende sé para eventos de troféus. Tenho uns que vendem
pra fora daqui (...) eu tenho outro que vende s6 em supermercados, mas nessa
regido aqui. Tem uns trés que vendem s6 no litoral, sabe? E bem variado.
(MOGNOL, 2015)

Nota-se que os espacos nos quais circulam os artefatos desses artesdos(as) sao

variados e tratam-se desde pontos de venda de artesanato e locais turisticos em Foz do

*® MEI- Micro Empreendedor Individual é a pessoa que trabalha por conta prépria e legaliza sua situagio
como um micro empreendedor.



96

Iguagu, como espacos distantes da cidade, em outras regides do estado. Percebe-se,
também, a motivacdo pela adequagdo aos sistemas econdmicos, visto que boa parte dos
sujeitos fornece seus produtos para os intermediadores, nesses casos, empresas. Por
isso, a necessidade da regularizacdo e o fornecimento de notas fiscais dos produtos.
Com isso, Mognol comenta que apesar de parecer estranho essa formacgao de perfil, esse

grupo € importante para o funcionamento da Cooperativa.

Esses artesdos (...) quando voc€ pega assim pelo sistema, quanto que cada um
comercializou, né? Como nesse final de ano, eu fiz a assembleia e fiz uma
retrospectiva do ano passado, entdo, a gente juntou o tanto que vocé€ vendeu
em atacado (...) Isso a gente chama de atacado, que eles deixam 10% para
nés. B o que mais vendeu! Aqui, dentro dessa loja, através desse CNPJ, é
isso. (MOGNOL, 2015).

A estratégia de receber 10% sobre a venda do artesdo(a) representa os fluxos
mais lucrativos para a COART. Nesses casos, normalmente hd encomendas de vérias
pecas artesanais ao fornecer as notas fiscais e auxiliar nas questdes burocréticas do
comércio; o lucro € significativo no montante anual.

Assim, Mognol define esse como um dos dois grandes grupos que formam a
Cooperativa. O segundo perfil seria o que ela chama de “Perfil Nandeva”. Ao explicar,
Mognol aponta para uma das tensdes que envolvem essas divisdes de perfis dentro da

COART.

O outro perfil que eu tenho é aquele perfil Nandeva. O perfil Nandeva é
aquele cara que quer saber do seu pedido e amém. Ndo chame ele para
reunifo, ndo chame ele para mover uma palha, ele ndo quer saber, com
excecdes de umas cinco, seis pessoas. Até para colocarmos eles como
associados tém que ter toda uma l4bia para eles entenderem que nao é o
Nandeva que faz a comercializacio, que é a COART. Para eles, é o Nandeva
que faz, sabe? (MOGNOL, 2015).

Com essas tensdes expostas pela interlocutora, percebe-se a contradicdo desse
perfil de artesdos(as) quanto a participacio em uma Cooperativa. Devido a
obrigatoriedade de associagcdo para poder efetuar a comercializacdo do produto que foi
construido nas agdes de capacitacio do Programa, que o configuraram como um
produto da marca Nandeva, esses(as) artesdos(ds) ndo se consideram como cooperados.

Na Figura 30, € apresentado o perfil 2 e foram mapeados os espacos onde esse
grupo de artesdos(as) comercializa seus produtos. Nessa trajetoria, os artefatos sdo

divididos entre as lojas do Centro de Recepc¢ao dos Visitantes e a loja COART Matriz.
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Figura 30: Cooperados COART perfil 2.
Fonte: Da autora, jun. 2015.

Aqui, € necessdrio observar outra estratégia adotada pela Cooperativa com
interferéncia da coordenagao do Programa Nandeva, que tornou obrigatdria a entrega da

produgdo do(a) artesdo(a) 90% na loja CRV e 10% na loja COART Matriz.

E. E esses do Nandeva, eles comercializam mais na loja do CRYV, aqui ou nos
dois?

N. Assim, um tempo nés tinhamos as duas lojas tudo junto. Quando a gente
pegou e separou, quando o PTI deu aquele espago 14 ((Loja CRV)) aqui
((Loja COART Matriz)) ficou muito vazio e ndés nem percebiamos isso.
Entdo a Gorette falou: “Nao, de cada pedido de 14 ((Loja CRV)) 10% eles
deixam pra cd ((Loja COART Matriz)).” Entdo, agora a gente ja conseguiu
(...) talvez a loja poderia estar um pouquinho mais cheia, mas a gente cuida
também (...) alguns produtos com o tempo acabam, estragam e tal. Entdo eles
deixam esses 10%. Mas eles vendem 14 ((Loja CRV)), normalmente é 14 que
eles vendem. (MOGNOL, 2015).

Outro fator que interfere nessa construcdo de perfil e na distribuicdo dos
artefatos, refere-se as formas de pagamento dessas mercadorias. Verificou-se, no
processo da pesquisa, que na loja do CRV sdo realizados pedidos aos artesdos(as)
(definindo qual produto, modelo e quantidade) e, no momento da entrega, sao pagos 0s
valores estipulados. Ja na loja da COART, esses 10% de produtos recebidos sdo
adquiridos em consignac¢do, significando que o(a) artesdo(a) recebera pelo produto
apenas apos a efetiva venda do mesmo. Tal fato influencia na quantidade de artefatos

entregues nas lojas para comercializacdo, podendo, algumas vezes e dependendo do

produto comercializado, o(a) artesdo(a) realizar a entrega de um pedido a Loja CRV e
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ndo encaminhar os 10% a loja Matriz, por escolha do préprio artesao(a) ou, ainda por
ndo terem sido vendidos aqueles da entrega anterior.

Milioli, coordenadora do Nandeva, destaca que um dos principais ganhos da
COART, além da venda na loja CRV, estd nas encomendas corporativas. Essa estratégia
de venda é disponivel apenas para os(as) artesdos(as) que fazem parte desse segundo

perfil de associados o “Perfil Nandeva”.

G. Para a COART uma das coisas que alavanca as vendas deles sdo os
produtos corporativos.

E. Hum.

G. Que eles vendem muitos produtos, para a Itaipu mesmo, para evento, para
outros eventos que acontecem em Foz, presentes para palestrantes,
participantes e outras empresas, tipo, Convention Bureau, SEBRAE, o
préprio PTI também, com o icone do PTI. Entdo, esse tipo de produtos
alavanca a venda, porque sdo sempre (...) maior quantidade.

E. Aham.

G. Nao uma ou duas pecas.

E. Eles fazem por encomenda?

G. Fazem. Sob encomenda. Praticamente toda semana tem pedido
corporativo, que tem artesdo entregando, sdo feitos especialmente para (...)
aquele evento. Ou, como a Itaipu, ela sempre tem, pra dar presente para os
visitantes, as autoridades que vém visitar a Itaipu, PTI também. (MILIOLI,
2015).

Portanto, nessa estratégia, empresas solicitam artefatos especificos para seus
eventos, em sua maioria com icones das proprias empresas ou icones que identifiquem a
cidade de Foz do Iguagu. O Programa Nandeva entende essa como uma das principais
interacdes do design no que se refere a questdo da identidade corporativa, consistindo na
elaboracdo de artefatos artesanais com aplicacdes de icones corporativos. Para os(as)
artesdos(ds) pertencentes ao perfil Nandeva, esse é um facilitador na comercializacio,
pois, esses estio diretamente ligados ao Programa Nandeva que coordena esse tipo de
solicitacdo e proporciona outras estratégias de venda, além das organizadas pela
Cooperativa.

Mognol explica ainda o terceiro perfil de artesdos(ds) como um grupo de pessoas

ligadas as feiras:

N. O terceiro perfil seria essa mescla. O terceiro mesmo é aquele que vai para
feira também. Eles estdo vinculados conosco para poder ir a feira.

E. E o produto deles sdo esses produtos variados?

N. Isso.

E. Que ndo tém a marca Nandeva?

N. Eles podem até ter o produto Nandeva, mas quando eles vio na feira, eles
ndo levam o produto Nandeva, porque eles sabem que 14 nio vende, né? E
eles ja faziam alguns produtos que a comunidade gosta e, af eles vendem.
(MOGNOL, 2015).
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E possivel observar a estrutura desse perfil na Figura 31, na qual demonstram-se

as diferentes possibilidades desse grupo.

PERFIL 3
Cooperado
COART
I 1
Outros r ar Erodutos
Produtos 5= <= Nandeva
i
l 1 ) 1
®. "
Feiras Loja COART 90%
e outros Loja CRV
espagos Nandeva

Figura 31: Cooperados COART perfil 3.
Fonte: Da autora, jun. 2015.

O(a) artesao(a) que faz parte desse grupo separa sua producdo, realizando
diferentes tipos de artefatos, e com isso, necessita diferenciar a comercializacdo desses.
Ao produzir artefatos da marca Nandeva, segue a rota de encaminhar 90% de sua
produgdo a loja do CRV e outros 10% em consignagdo para a loja COART Matriz. No
caso dos produtos sem certificagdo, o(a) cooperado(a) tem a possibilidade de
comercializar na loja COART Matriz e também nas feiras que acontecem pela cidade,
em diferentes ocasides. Normalmente, as feiras da cidade estdo ligadas a datas
comemorativas, como o aniversario da cidade, feira de Pascoa, de Natal, entre outras.

A auséncia de produtos Nandeva nas feiras justifica-se por ser um evento
voltado a comunidade local, ndo envolvendo os turistas, publico-alvo da marca
Nandeva. Nota-se, assim, que os espacos estdo separados por suas caracteristicas de
comunitdrio e turistico. As feiras sdo os locais tradicionalmente de comercializacdo de
artesanato, que nesse caso, torna-se mais uma alternativa para os(as) artesdaos(as).
Lembra-se que nesse perfil, nem todos participaram das acdes do Nandeva ou
participaram € nao tém um produto certificado. Garcia-Canclini (1989, p. 140) aponta
que a diferenca das feiras para as lojas urbanas estd nos objetos artesanais terem

significados pela proximidade com outros objetos campesinos € com 0S proprios
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produtores. Essa aproximagdo do artesdo(d) com o consumidor/publico também ¢é
importante nesse perfil. Em conversa, Mognol comenta que esses artesdos(ds) estao
envolvidos nessas préticas porque tém interesses na participacdo e realmente gostam de
atuar nas feiras.

Com relacdo a presenca de cooperados(as) nas feiras da cidade, Mognol comenta
que, antigamente, a participacdo dos artesdos(as) era mais efetiva devido ao auxilio que
a prefeitura municipal dava a Cooperativa, colocando funciondrios para trabalhar nas
feiras. Ela explica como os(as) artesdos(as) desse grupo que participam de feiras se
organizam, dando o exemplo da feira FARTAL?, que estava sendo preparada nos dias

em que a entrevista foi realizada, em 16 de abril de 2015.

N. Voce ia nessa feira, vocé entrava numa escala assim (...) por exemplo 3
horas hoje, 3 horas no tltimo dia. Vocé ndo precisava ir muito, entdo isso era
um facilitador, né? Porque a prefeitura colocava um funciondrio, entdo o
funciondrio estava 14. Era sempre um funciondrio e dois artesdos ou dois
funciondrios e mais dois artesdos. No&s faziamos um espaco que era mais ou
menos desse tamanho ((mostra a dimensao da sala)) que eram os produtos da
COART e o resto dos espagos a gente comercializava. Hoje em dia, ndo
podemos mais fazer isso, porque a gente ndo tem funciondrio, temos s6 a
Silvia, se eu tirar a Silvia daqui, quem € que fica aqui? Af 14, a metade ndo
quer ir. Entdo paramos com isso, porque sempre envolviamos pra levar um
mével ou alguma coisa os nossos maridos. Entdo, hoje eles sabem, quer ir?
Juntem-se dois, trés, vao 14 e dividem. Assim, ao invés deles ficarem dando
comissdo de venda, uma porcentagem, eles pagam um X ((aluguel do
espago)) se eles venderem muito, estd bom; se eles ndo vendem (...)

E. E o tempo deles?

N. E o tempo deles. E af eles ndo querem dar comissdo. Porque eles vendem
muito mais do que aquilo que eles pagam para nds. Entdo, assim, ficou bom
para aquele que quer realmente vender o seu produto. (MOGNOL, 2015).

Nota-se que a Cooperativa, no decorrer dos anos foi passando por mudangas de
comportamento ¢ de posicionamento por parte dos artesdos(as), assim como das
instituicdes de apoio. A COART procura proporcionar opcdes aos artesaos(as)
dependendo do interesse de cada um em comercializar seus artefatos.

Sendo assim, esses sdo os trés principais grupos de artesdos(as) da COART pela
visdo de sua presidente. Mas, ainda assim, existem algumas caracteristicas especiais em
sua formacdo e em suas formas de comercializacdo. A comecar pelo grupo de indigenas
que fazem parte da COART. Mognol ndo vé€ essa organizagdo como um grupo e explica

0 porqué.

> A FARTAL é a Feira de Artesanato e Alimentos de Foz do Iguagu, trata-se de um evento tradicional da
cidade que, em 2015, realizou a sua 39° edi¢do. A feira normalmente acontece nos dias proximos a data
de comemoracdo do aniversdrio da cidade que € em 10 de junho, durante os dias do evento acontecem
exposi¢oes diversas, vendas de artesanatos e comidas regionais, além de diversos shows musicais.
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N. Os indigenas, nfo sei se eu posso dizer que eles sdo um grupo, porque o
que a gente fez aqui € para ajudar eles. N6s associamos s6 o cacique, porque
assim, eles 14 (...) ndo trabalham que nem nds, o branco. Eles trabalham em
conjunto e eu ndo sei como que eles dividem o dinheiro, mas eles fazem a
bencdo 14 com o cacique. E, af, a Itaipu pds um funcionario que vai até 1a
para intermediar (...) dinheiro e outras coisas que a Itaipu ajuda eles. A Itaipu
tem um funciondrio que estd direcionado s6 pra atender os indigenas.

E. Uhum.

N. E nés associamos s6 o cacique, entdo tudo passa pela mio do cacique. O
Jodo vai 14, que € o funcionario da Itaipu, com o cacique com os outros, da o
dinheiro para eles dividirem. Mas parece que o Jodo tem meio que uma
listinha também, para coordenar um pouquinho isso, sabe?

E. Ah, ta! E dai, no caso, o associado é sé um?

N. E s6 um. E os produtos sdo de todos. (MOGNOL 2015).

Mesmo a interlocutora ndo considerando esse como um perfil efetivo da

Cooperativa, aqui cartografamos esse grupo para mostrar suas particularidades (Figura
32).

Coletivos indigenas

/
N7
Cooperado
COART
allr Varios
— produtos

g oK

(1) M

10% 90%
Loja COART Loja CRV
Nandeva

Figura 32: Cooperados COART coletivo indigena.
Fonte: Da autora, jun. 2015.

O grupo de coletivo indigena participou das oficinas do Nandeva e também faz
parte de diversos projetos da Itaipu Binacional, que realiza tais acdes na tentativa de
manuten¢do dessas comunidades. Os indigenas ganham papel de destaque dentro do
Programa Nandeva, pois exercem, na visio do Programa, um deslocamento temporal e

histérico que, com a adoc¢do de elementos iconograficos da cultura Guarani,
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representam a identidade da regido de Triplice Fronteira e a efetiva manutenc¢do da
tradicao nos artefatos artesanais. Por isso, o Nandeva cerca-se das referéncias Guaranis
para também justicar suas acdes de conservacao e resgate das tradi¢oes.

Assim como os(as) demais artesdos(ds) que passaram pelas atividades do
Programa, os indigenas tiveram seus artefatos certificados como produto da marca
Nandeva. A diferenca é que esses ndo passaram pelas adaptacdes aos critérios
analisados pelas designers para certificacdo, como, por exemplo, a obrigatoriedade do
uso de iconografias. O Nandeva justifica a auséncia das iconografias nesses artefatos:
“Artesanatos tradicionais, a arte popular e o artesanato indigena ndo necessitam deste
tipo de recurso, pois ji carregam em si as referéncias mais significativas da sua
identidade” (CARNIATTO, CHEUNG E NOBREGA, 2008, p. 19). E essa distin¢io
simbdlica que faz com que esses artefatos nao passem pelos processos de atualizacdo
dos designers.

Para o Nandeva (2008) os artefatos indigenas também sdo considerados
originalmente representantes da identidade regional, pois surgem com fins especificos,
sejam esses utilitarios, ritualisticos ou lidicos, apesar de reconhecer que o uso desses
artefatos nesse sistema de circulacao artesanal é outro: “Atualmente, o artesanato
indigena € utilizado com uma finalidade apenas decorativa ou como curiosidade histéria
e étnica, representando, entretanto, um importante ganho econOmico para as
comunidades”. (CARNIATTO, CHEUNG E NOBREGA, 2008, p. 25). Essa forma de
artesanato, que em sua maior parte nasceu da cultura indigena por sua funcdo, é
incorporado a vida moderna pelo seu significado. Para Garcia Canclini (1989, p.156) o
“valor simbolico” do artesanato no capitalismo € o de construir identidades imagindrias,
fingir recordacdes, para gerar significagdes que ocupem o vazio daquelas perdidas.

Esse mesmo autor afirma que a profundidade com o passado € convocada para
dar profundidade a uma intimidade doméstica que os objetos industriais estereotipam.
No caso dos artefatos indigenas, visualiza-se melhor o sentido apresentado por Garcia
Canclini (1989, p. 156), de que o artefato artesanal, no espaco da casa urbana, ndo estd
ligado a sua utilidade e sim pelo seu valor decorativo que d4 sentido na vida pessoal ou
familiar.

Nesse caso, os artefatos produzidos pelos indigenas que se tratam de leques de
taquara; chocalhos; cestos; animais e bonecos entalhados em madeira seguem a rota de
produtos Nandeva sendo comercializados 90% na loja CRV e 10% na COART Matriz.

Destaca-se que apenas um representante € o associado da COART, mesmo esse ndo
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participando das decisdes da Cooperativa, nem das estratégias de comercializacdo, ja
que tais relagdes sdo mediadas por um funciondrio da Itaipu Binacional que organiza
toda a participacdo dos indigenas nas acdes sociais da empresa.

Outra particularidade percebida durante a pesquisa exploratéria ao tentar
compreender os perfis de artesdos(ds), foram as estratégias de comercializacdo de
artefatos “diversos” pela Cooperativa, o que acontece em uma tentativa de aumentar o
volume de vendas. A seguir, procura-se explicar como se dd essa prética.

Durante as visitas a loja do Centro de Recepcdo de Visitantes da Itaipu, foi
possivel observar que alguns artefatos se diferenciam dos demais, seja pelo uso de
iconografias diferentes das explicitadas nos manuais ou pela prépria inexisténcia de
iconografia. Retomando a Figura 28, € possivel perceber alguns artefatos que fazem
referéncias a pinguins, mesmo que a figura desse animal ndo pertenca ao livro de
iconografias da regido Trinacional. Ao questionar a interlocutora sobre esses artefatos,
em especial o pinguim, que se diferencia e destaca dentro na Loja CRV, Mognol explica

a particularidade do artefato e também expde a estratégia realizada pela Cooperativa.

N. Esse produto ((pinguim)) foi feito para um projeto que é dentro do PTI
(...) que € o simbolozinho deles, um pinguim.

E. Sim?!

E. E tem mais um que o icone € o pinguim, tem em biscuit (...)

N. Ah. Entdo, o pinguim em biscuit foi feito para o mesmo (...) teve um
evento grande 14 dentro, na verdade j4 teve dois e, af, no primeiro evento, se
achou que iria vender um monte desses e foi comprado tanto, muitas coisas
desses em feltro como em biscuit, a gente comprou ja apostando.

E. Fle nao foi reposto ?

N. Nao, ele ndo estd sendo reposto porque ele ndo faz parte da nossa
iconografia, um pinguim, a gente nao tem pinguim aqui. Entdo, o turista que
leva, é quem faz colecdo de pinguim.

E. Uhum.

N. E a mesma coisa, a coruja. A coruja nio é nosso icone. A gente tem muita
coruja por ai, mas ela ndo foi levantada como um icone, mas a gente tem ela
14 dentro ((da loja CRV)) porque a pessoa compra coruja como ela compra
sapo, gnomos, sabe? Entdo, a gente tem alguns produtos dentro da loja que
sdo produtos para ajudar a ver se alavanca a comercializacdo. (MOGNOL,
2015).

O(a) artesao(a) associado(a) a COART que confecciona diferentes artefatos nio
pertencentes 2 marca Nandeva tem a possibilidade de comercializacdo dentro da loja do
CRYV, a partir dessa estratégia de insercdo de artefatos artesanais variados, como o
pinguim. Durante a pesquisa exploratoria, as interlocutoras explicaram a existéncia de
um procedimento para que os artefatos sejam aceitos na loja do CRV. Primeiramente, é

organizada uma reunido entre as representantes da Cooperativa ¢ a funciondria
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responsdvel pela loja Nandeva para apresentacio do produto do(a) artesdo(d). Nessa
reunido € verificado se o produto tem “qualidade”, que nesse contexto, estd relacionada
ao acabamento das pecas e se existe a possibilidade de venda. Assim, € realizado o
pedido de algumas pecas para o(a) artesdao(a) e feito um teste de prateleira com esses
produtos, que consiste em expor algumas pecas e verificar se essas sdo vendaveis e
agradam o publico turista.

Recorda-se que, no contexto original, a proposta da Loja CRV era de
comercializar apenas os produtos da marca Nandeva e, para isso, os artefatos deveriam
ser certificados pela designer responsdvel. Com essa estratégia de comercializacdo,
organizada pela COART, torna-se possivel a participacdo de artesdos(as) de outros
perfis de associados venderem na Loja CRV. Nesse sentido, tal pritica de
comercializacdo demostra-se como um desvio, pela percepcao do conceito de “rotas e
desvios” apresentado por Appadurai (2008), considerando-se a premissa das
mercadorias possuirem histérias de vida. O fluxo de mercadorias, em qualquer situagcao
determinada, € um acordo oscilante entre as rotas socialmente reguladas e os desvios
competitivamente motivados. Appadurai explica que o desvio pode, em certas ocasides,
“envolver a remog¢do calculada e ‘interessada’ de coisas de uma zona encaixada para
aloca-las em uma zona onde a troca € menos limitada e mais lucrativa, num sentido de
curto prazo” (APPADURALI, 2008, p.31).

Os desvios sO existem se comparados com suas rotas. Nesse caso, a rota para os
produtos diversos dos(as) artesdo(as) da COART eram as feiras, a loja COART Matriz e
outros locais. Appadurai (2008, p.42) afirma que o desvio de mercadorias para fora das
rotas especificadas € sempre um sinal de criatividade ou crise, seja estética ou
econdmica. Além disso, nota-se que essa € uma pratica que vem ao longo do tempo
tornando-se comum na administragdo da loja CRV, pela COART. Os desvios de rotas
costumeiras faz surgir o novo. Assim, € possivel que desvios tornem-se rotas e gerem,
por consequéncia, novos desvios. Outro fator destacado por Appadurai (2008, p. 45) é
que os desvios nido sO6 podem retirar a monetarizagdo de artefatos, como também
potencializar a mercantilizagdo pelo aumento de valor resultante desse desvio. No caso
dos artefatos ndo certificados comercializados na loja Nandeva, o valor pode ser
entendido no fato dos artefatos serem inseridos no circuito turistico da cidade, tendo,
assim, maior possibilidade de venda e aumento da distribuicao.

Ao inserir o pinguim e a coruja na loja Nandeva, esses artefatos criam um desvio

para fora de sua rota, assim como interferem na constituicdo da Loja, exclusiva para
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produtos certificados e que acaba recebendo demais produtos. Dessa maneira, esses
objetos, que em sua trajetéria rotineira seriam comercializados em feiras ou outros
locais, sdo inseridos no circuito turistico da cidade, permitindo o acesso desses produtos
ao publico turista. Tal desvio potencializa esses objetos ao participarem de uma
circulacdo antes restrita.

Uma vez inseridos nesse espaco de comercializacdo, o pinguim e a coruja
recebem um novo status na circulagdo e justificam sua necessidade de serem
comercializados no espaco Nandeva por se tratarem de artefatos para colecionadores,
explica-se assim, a fala da interlocutora “(...) o turista que leva ¢ quem faz colecao de
pinguim”’(MOGNOL, 2015). Dessa maneira, tais produtos ainda auxiliam a aumentar o
fluxo de vendas, como descrito por Mognol; sdo objetos que alavancam a

comercializacao.

4.3 CARTOGRAFANDO POR ESPACOS TURISTICOS.

O turismo € um fator determinante na cidade e na circulagcdo dos artefatos
artesanais em Foz do Iguacu, interferindo diretamente nas transformagdes e adequacdes
do artesanato. Durante a pesquisa, ao observar a circulacdo dos artefatos artesanais,
tornou-se importante entender a circulagdo dos turistas pela cidade, visto que esses sao
tidos pelas interlocutoras desta pesquisa como os principais consumidores do artesanato
local. Assim, a partir das conversas com sujeitos e das observacdes didrias feitas nos
periodos em campo, em hotéis, pontos turisticos e meios de transporte, foi possivel
mapear trés principais rotas realizadas pelos turistas em Foz do Iguacu. E preciso
lembrar que as trajetérias podem ser personalizadas e inimeras, assim como podem nao
ser as opcoes escolhidas por todos os turistas. Aqui foram mapeadas apenas aquelas
percebidas como principais.

Os trechos percorridos pelos turistas sdo demonstrados nos mapas (Figuras 33,
34 e 35), que também apontam os locais de venda de artesanato em Foz do Iguacu,
sendo possivel perceber quais desses pontos fazem parte dos trajetos e quais ndo entram
nesse circuito turistico.

O primeiro trajeto, mapeado na Figura 33, apresenta o caminho realizado pelo
turista que tem interesse em realizar compras no pais vizinho, o Paraguai. Trata-se do
percurso do Hotel (referenciado pelo ponto H) onde estd hospedado até o Paraguai

(ponto I). Percebeu-se, na pesquisa exploratoria, que boa parte dos hotéis localizam-se
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na regido central da cidade e os resorts na Avenida das Cataratas, o que influencia,
também, nos locais mais frequentados pelos turistas. Identificou-se durante as
observacodes que, normalmente, os turistas interessados nesse passeio o fazem logo em
seu primeiro dia de estadia em Foz do Iguacu, o que interfere, segundo a fala das

interlocutoras, no consumo desses turistas na cidade.



Mapa de circulacdo dos turistas - Trajeto 1

A - Centro de visitantes Parque Nacional do Iguagu
B - Centro de Recepc¢do de Visitantes da latipu Q Marcador de pontos de venda de artesanato
C - Coart - Cooperativa de Artesanato da Regido Oeste e Sudoeste do Parana -
D - Centro de Artesanato de Foz do Iguagu S .
E - Loja Artesanato e Chocolate caseiro Marcador de locais de rotas turisticas
F - Marco das Trés Fronteiras Trai
G - Parque das Aves ol e
q
H - Hotel He==mmmm-
| - Ciudad del Est - Paraguai
J - Parque Naciona Iguazu - Argentina
L - Duty Free Shop lguazu

Figura 33: Mapa de circulagao de turistas 1.
Fonte: Da autora, jun. 2015.
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O segundo trajeto mapeado (Figura 34) demonstra o percurso do turista dentro
da cidade, pelos principais pontos turisticos de Foz do Iguacu. Na maioria das vezes,
esses trajetos sdo organizados por guias turisticos e correspondem normalmente ao
segundo dia de passeio dos turistas. Esbocou-se esse trajeto, iniciando pelo Hotel (ponto
H) com destino ao primeiro local visitado, o Parque das Aves (ponto G) que trata-se de
um espaco particular destinado a preservacdo de aves. O parque € aberto ao publico
diariamente e dentro de sua estrutura possui um espago para a venda de souvenirs e
artesanatos, fazendo sempre referéncia as aves.

O segundo ponto de visitacdo é o Parque Nacional do Iguagu (ponto A) que, por
se tratar da principal atracdo turistica da cidade e possuir diversas atividades, € um dos
lugares onde o turista permanece por mais tempo. No centro de recepcdo de visitantes
do Parque, existe uma loja de souvenirs e artesanatos com fluxo intenso de pessoas. A
empresa responsavel pela administracdo da loja no Centro de Recepcao de Visitantes do
Parque Nacional possui outras duas unidades em diferentes locais dentro do Parque,
expondo e comercializando os mesmos produtos nas trés lojas.

O terceiro ponto de visitacdo € a Itaipu Binacional (ponto B). O passeio pela
hidrelétrica ndo € sempre a op¢ao de todos os turistas, mas, quando selecionada, a visita
ocorre normalmente no periodo da tarde, depois da visitagao as Cataratas do Iguacu. No
centro de recep¢iio de visitantes desse local, encontram-se as lojas Nandeva e de

souvenirs da Itaipu.
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Mapa de circulacao dos turistas - Trajeto 2

7

A - Centro de visitantes Parque Nacional do Iguagu

B - Centro de Recepcdo de Visitantes da latipu Q

C - Coart - Cooperc?tivo de Artesanato da Regiao Oeste e Sudoeste do Parand WAleHRE Seipenieeds Yarka SoRrIsEandLD
D - Centro de Artesanato de Foz do Iguagu

E - Loja Artesanato e Chocolate caseiro ' Marcador de locais de rotas turisticas
F - Marco das Trés Fronteiras )

G - Parque das Aves Trajeto 2

H - Hotel He = G==A==B

| - Ciudad del Est - Paraguai

J - Parque Naciona Iguazu - Argentina

L - Duty Free Shop Iguazu

Figura 34: Mapa de circulagao de turistas 2.
Fonte: Da autora, jun. 2015
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O terceiro trajeto mapeado nesta pesquisa (Figura 35), mostra os espagos nos
quais circulam os turistas que optam pelo passeio até a Argentina. Saindo do Hotel
(ponto H), o turista normalmente vai diretamente até o Parque Nacional do Iguazi,
visitar as Cataratas no lado argentino, necessitando passar pela aduana de fronteira. Da
mesma forma que no lado brasileiro, no Parque Nacional do Iguazd, existe um espaco
de recepcdo de visitantes, onde se encontram as lojas de souvenirs e artesanatos local.
Apesar desta pesquisa ndo abordar os locais de venda nos paises de fronteira, €
importante registrar que os turistas circulam por esses espacos €, muitas vezes,
adquirem artefatos desses locais. Em geral, na volta do Parque, os turistas passam pelo

Duty Free Shop Iguazi (ponto L) para fazer compras.
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Mapa de circulacdo dos turistas - Trajeto 3

A - Centro de visitantes Parque Nacional do Iguagu

B - Centro de Recepcdo de Visitantes da latipu Q

C - Coart - Cooperativa de Artesanato da Regido Oeste e Sudoeste do Parand Marcador de pontos de venda de artesanato
D - Centro de Artesanato de Foz do Iguagu

E - Loja Artesanato e Chocolate caseiro g Marcador de locais de rotas turisticas

F - Marco das Trés Fronteiras

G - Parque das Aves Trajeto 3

H - Hotel

| - Ciudad del Est - Paraguai Hews Jomes L

J - Parque Naciona Iguazu - Argentina
L - Duty Free Shop IguazU

Figura 35: Mapa de circulagao de turistas 3.
Fonte: Da autora, jun. 2015.
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A intenc@o em registrar os principais trajetos € perceber os diferentes locais que
o turista circula para compreender possiveis relacdes entre esses e os espacos de
comércio de artesanato na cidade e regido. Assim, na Figura 36, apresenta-se o mapa
com todos esses trajetos sobrepostos para melhor visualizagdo de suas intersecgdes,

relagdes e distanciamentos.



Mapa de circulacdo dos turistas
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A - Centro de visitantes Parque Nacional do Iguagu
B - Centro de Recepgdo de Visitantes da latipu

C - Coart - Cooperativa de Artesanato da Regido Oeste e Sudoeste do Parana Q Marcador de pontos de venda de artesanato

D - Centro de Artesanato de Foz do Iguacu
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Figura 36: Mapa de circulag@o de turistas.
Fonte: Da autora, jun. 2015
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No mapa (Figura 36), estdo sinalizados os pontos de venda de artesanato da
cidade citados pelas interlocutoras, com os trajetos dos turistas sobrepostos, sendo
possivel visualizar que nem todos os pontos de venda de artesanato estdo diretamente
ligados aos trajetos dos turistas.

Nota-se que os pontos D e E, respectivamente, Centro de Artesanato de Foz do
Iguacu e Loja Artesanato e Chocolate Caseiro, ndo sdo pontos de parada dos turistas,
mas estdo situadas no caminho por onde o turista circula. Esses localizam-se na
Avenida das Cataratas, principal acesso da fronteira da Argentina ao Parque Nacional
do Iguacu, ao Parque das Aves e ao Aeroporto Internacional de Foz do Iguacu. Assim,
esses dois locais tornam-se conhecidos e sua localizacao influencia no fluxo de pessoas.

O ponto F, Marco das Trés Fronteiras, apesar de ser um ponto turistico e ser
citado como um espago de venda de souvenirs e artesanatos, nao fez parte dos trajetos
aqui apresentados. O motivo € a percep¢do, durante a pesquisa exploratéria, que o
Marco das Trés Fronteiras, no lado brasileiro, encontrava-se abandonado, tornando-se
inclusive perigoso, por isso, muitos guias deixaram de levar turistas até o local. Alguns
preferem visitar o Marco pelo lado argentino, mas como nao foram ouvidos relatos
dessa estratégia, essa opcao nao foi mapeada como trajeto.

A COART (ponto C), apesar de estar localizada no centro da cidade de Foz do
Iguagu e proxima a varios hotéis, nao faz parte das trajetdrias de turistas. Evidencia-se,
assim, uma das dificuldades da Cooperativa, apontadas pelas interlocutoras: o baixo
fluxo de pessoas na loja Matriz. Mognol e Braga demonstraram essa preocupagdo em

suas falas.

Essa loja aqui € aquilo que eu te falei, nés precisamos achar uma forma de
fazer o marketing para as pessoas virem até aqui, sendo que a gente tem
muito tempo, s6 uma pessoa aqui dentro, porque vocé pode ver, nada do que
passou aqui hoje foi venda. (...) Entdo, assim, isso aqui hoje (...) € mais um
escritério do que uma loja mesmo. (MOGNOL, 2015).

Essa loja a gente nota que ela como comércio estd um pouco fraca. Aqui é
necessdrio trabalhar um pouco marketing; um pouco ndo, muito! Porque a
gente percebe que as pessoas esquecem essa loja, a gente ndo consegue trazer
o turista aqui, por questdo talvez politica, ndo sei. Dos grupos de guias, entdo,
eles ndo chegam até aqui, vem um ou outro. Entdo o que a gente precisa é
fazer ela ser vista para que isso funcione melhor. (BRAGA, 2015).

E importante perceber que, a partir de 2012, com a criagio da loja Nandeva no

Centro de Recepcdo de Visitantes da Itaipu, a COART, como responsavel pela
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administracdo, consegue se inserir em um ponto de comercializacdo dentro do circuito
turistico da cidade. Assim, a Cooperativa coloca seus(suas) artesdos(ds) associados e
consequentemente seus produtos artesanais no trajeto realizado pelos turistas.

Milioli afirma que a abertura da loja Nandeva foi fundamental para a

Cooperativa e para os(as) artesaos(as).

Entdo foi depois que abriu a loja ali que eles conseguiram caminhar com as
préprias pernas, mesmo ndo vendendo o que se esperava. Uma porque eles
ndo ddo conta de entregar os produtos para ter mais produtos pra
comercializa¢do, mas assim (...), depois da abertura da loja no CRV, cada
artesdo sabe que terd pedidos praticamente todos os meses e que terd uma
entrada a mais de recursos. Para ter uma ideia alguns artesdos aumentaram
sua producdo em Svezes mais. (MILIOLI, 2015).

Braga concorda com a importancia da loja do CRV, mas, coloca em questdo

outros problemas que a Loja enfrenta.

D. A 'loja do CRV € muito importante porque ela estd no caminho do turista.
Entdo, é o melhor ponto que a gente poderia ter conseguido. Claro que se a
gente tivesse conseguido nas Cataratas estarfamos com o sorriso na orelha.

E. Porque ndo conseguem?

D. Porque 14 € um grupo fechado, que ja administra 14 e que ¢ dificil (...) vocé
tem que pagar muito € uma coisa que a gente nao consegue. Mesmo ali, no
CRYV, a gente percebe que o produto artesanal estd no ponto certo e ele vende
menos que produto industrial na loja de cima, muito menos. Entdo a gente
mesmo 14, nesse lugar maravilhoso, a gente ndo consegue ter lucro.
(BRAGA, 2015).

Mais uma vez nota-se que os artefatos artesanais envolvem relagdes sociais
complexas. Braga, em sua fala, comenta a constante disputa entre os produtos
manufaturados e os artesanais, nesse caso, relacionado a disputa que ocorre entre a Loja
Nandeva do CRV e a loja de souvenirs administrada pela ASSEMIB.

Mognol aborda ainda o fato dos trajetos de turistas influenciarem na

comercializacio de artefatos artesanais em Foz do Iguacu.

A Cataratas ((Parque Nacional do Iguagu)) vende muito mais que 14 ((Loja do
CRV)) e a gente até entende porque imagina quantas pessoas que vao a mais
nas Cataratas e que ndo t€m interesse em visitar Itaipu. E, muitas vezes, eles
visitaram as Cataratas primeiro e entdo ji compraram alguma coisa e o bolso
nao d4 mais pra comprar mais alguma coisa, mesmo que esse artesanato seja
diferente. (MOGNOL, 2015).

Na cartografia dos trajetos realizados por turistas, juntamente com as narrativas

das interlocutoras, foram percebidas algumas dificuldades, conflitos, disputas politicas e
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estratégias na comercializacdo dos artefatos artesanais, ndo informadas em discursos
formais das instituicdes. Com essa cartografia geral em mente, parte-se entdo para

acompanhar as trajetérias dos artefatos especificos selecionados para esta pesquisa.

44 CARTOGRAFIAS DE ARTEFATOS NANDEVA E COART

Assim como foram cartografados os espagos turisticos através dos trajetos
realizados pelos turistas em Foz do Iguagu, evidenciando os espagos de circulacdo de
artefatos artesanais e suas disputas, neste item, apresenta-se a cartografia realizada de
quatro artefatos, mapeando os locais por onde esses circulam e as narrativas que os
cercam. Os artefatos analisados emergiram das falas das interlocutoras, sendo
apresentados a pesquisadora durante conversas informais e nas entrevistas.

O artefato n® 01 é uma peca executada pela interlocutora Nilse Mognol, que
trabalha h4 véarios anos com a pintura em porcelana e atualmente desenvolve seus
produtos apenas para o publico de turistas. O pratinho de ima, como o chama Mognol, é
um produto com a certificacio Nandeva. Trata-se de um pequeno prato em porcelana
que traz a iconografia de uma borboleta, pertencente aos elementos da iconografia
Trinacional. A artesd utiliza-se do processo de decalque®® que, neste caso, foi
desenvolvido junto com a designer do Nandeva a partir das iconografias do Programa, o
qual é aplicado sobre a pec¢a em porcelana, que € comprada de uma industria. Esse

objeto tem a funcdo de ima de geladeira.

** O decalque ceramico é uma técnica de decoragdo para pecas em cerdmicas esmaltadas. Consiste em
imagens que passam pelo processo de impressdo especifica que s@o inseridas nas pecas. O processo
inicia-se pela limpeza da peca ceramica; o decalque deve ser imerso em dgua morna para que a camada de
papel se solte e o decalque esteja pronto para o uso. Em seguida, o decalque deve ser aplicado no espaco
desejado na peca, retirando-se o excesso de 4gua com uma esponja. Realizada a aplica¢do do decalque, é
necessdrio deixar a pega secar em temperatura ambiente por varias horas. A tltima etapa do processo € a
queima da peca em forno especifico, em uma temperatura entre 750° e 780°, durante aproximadamente 1
hora e 30 minutos. Porém, a retirada da peca deve ser feita apenas ap6s o resfriamento do forno que é de
aproximadamente 8 horas.
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Ficha Técnica — 0112015

Autor: Nilse Mognol

Titulo: Prato Porcelana Nandeva

Ano: 2014

Técnica: Decalque cerdmico

Local: Foz do Iguacu

Dimensoes (HxD): 1x5 cm
Classificacdo: PPDI -01 - JUNHO 2015
Foto: Ana Lidia Wolochen Walter

No mapa (Figura 37) sdo apontados os dois pontos em que esse artefato é
comercializado. Seguindo a rota de produtos Nandeva, o produto encontra-se na loja do

CRYV e também na loja COART Matriz.
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Mapa de circulagao de artefatos

A - Centro de visitantes Parque Nacional do Iguagu

B - Centro de Recepg¢do de Visitantes da latipu

C - Coart - Cooperativa de Artesanato da Regido Oeste e Sudoeste do Parané
D - Centro de Artesanato de Foz do Iguagu

E - Loja Artesanato e Chocolate caseiro

G - Parque das Aves

Q Marcador de pontos de venda de artesanato

Figura 37: Mapa de circulagao artefato 1.
Fonte: Da autora, jun. 2015



119

Nilse Mognol, como artesa, comercializa ha varios anos para a loja das Cataratas
(Parque Nacional do Iguacu), antes mesmo da criacio do Nandeva. Com o
desenvolvimento de novos produtos a partir das agdes do Programa, a artesd criou
estratégias particulares para diferenciar seus artefatos no mercado. Em outro mapa
(Figura 38) foi cartografado outro artefato produzido por Mognol.

O artefato 02 é um prato em porcelana, similar ao artefato 01, com a aplicacao,
em decalque, do icone borboleta 88, uma espécie de borboleta encontrada na regidao
Oeste do Parand, em especial nas dreas de preservacdo pertencentes ao Parque Nacional
do Iguacu. Esse produto possui, ainda, uma pequena estrutura em pldstico que o
mantém em pé, sendo, assim, um produto com fun¢do decorativa.

Mognol durante a entrevista comentou que, a ideia de aplicar a técnica de
decalque nas pecas surgiu da necessidade de atender mais rapidamente as solicitacdes

de encomendas da loja das Cataratas.

(...) no comeco eu fazia coisinhas pintadas na mao, mas as pequenininhas nao
dava, af, eu fui atrds para fazer o adesivo. Af, eu fiz o adesivo das nossas
fotos, ndo peguei foto de paisagem. Peguei dos nossos trabalhos, fiz o
adesivo, mandei imprimir, apresentei pra eles, ai, eles compraram.
(MOGNOL, 2015).

A artesd comenta sobre os primeiros artefatos que desenvolveu para a loja das
Cataratas, os pratos pintados com paisagens que, passaram a ser feitos com a técnica da
aplicacdo do decalque com a imagem da pintura realizada por Mognol. Com o decorrer
do tempo, a artesd criou outros modelos de decalques, baseados nas iconografias do

Programa Triancional Nandeva.

Ficha Técnica — 0212015

Autor: Nilse Mognol

Titulo: Prato Porcelana Borboleta 88
Ano: 2014

Técnica: Decalque ceramico

Local: Foz do Iguacu

Dimensoes (HxD): 0,70 x5 cm
Classificacao: PPDI -02 - JUNHO 2015
Foto: Ana Lidia Wolochen Walter

Ao elaborar o mapa de circulacdo, foi percebido que esse segundo artefato

diferencia-se do primeiro, pois, circula na Loja do Parque Nacional do Iguacu e na

COART Matriz.
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Mapa de circulagdo de artefatos

A - Centro de visitantes Parque Nacional do Iguagu

B - Centro de Recepgdo de Visitantes da latipu

C - Coart - Cooperativa de Artesanato da Regido Oeste e Sudoeste do Parand
D - Centro de Artesanato de Foz do Iguagu

E - Loja Artesanato e Chocolate caseiro

G - Parque das Aves

Q Marcador de pontos de venda de artesanato

Figura 38: Mapa de circulagao artefato 2.
Fonte: Da autora, jun. 2015
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A artesd comenta os produtos que comercializa e os trés locais (COART Matriz,
Cataratas e Loja CRV) onde sdo encontrados seus trabalhos, além de explicar como

diferencia os artefatos de cada espaco.

E. Hoje, vocé, quantos produtos que vocé comercializa?

N. Eu tenho 5 produtos que eu comercializo para as Cataratas. Que sdo dois
tamanhos de prato, um pergaminho, um pires e um outro tamanho de pires
menor. Que sdo pelas Cataratas que, também, as vezes, eu deixo uma coisa
aqui ((Loja COART Matriz)) parecida. Pelo Nandeva, eu tenho a caneca com
vérios icones diferentes e também tenho um prato, tenho porta-chaves de dois
tamanhos, tenho mais um outro quadrinho, a colherinha, o dedal, e os
pratinhos de imas. Sao 8 produtos, que eu lembro agora, que eu tenho para o
Nandeva.

E. Entio, ai, vocé tem produtos 14 nas Cataratas e no Nandeva? Aqui ((Loja
COART Matriz)), o que vocé comercializa? Os dois?

N. E, aqui ((Loja COART Matriz)), uma mescla dos dois. Aqui, por exemplo,
assim, um pratinho de imi que eu deixo 14 pro Nandeva, eu deixo igual aqui,
mas deixo com outro icone aqui também.

E. E tem algum produto teu, assim, que estd nos trés lugares?

N. Nio, porque Cataratas nio estio comprando produtos Nandeva. Entio,
eles ainda que se fosse, por exemplo, s6 peca, mas o icone diferente (...) Nao,
porque o produto que eu deixo do mesmo tamanho para as Cataratas, é outro
formato do prato que eu deixo 14 para o Nandeva. Entio, o que tem 14 nos
dois é diferente. (MOGNOL, 2015).

Mognol, portanto, criou uma estratégia de diferenciacdo de seus produtos.
Apesar de muito parecidos e envolvendo as mesmas técnicas, a artesa diferencia o
artefato destinado ao Nandeva com um formato de prato mais liso, iconografia idéntica
a referenciada pelo manual de iconografias da regido Trinacional e a fun¢ao de ima. No
artefato 02 destinado a loja do Parque Nacional do Iguacu, Mognol utiliza um formato
de prato possivel de empilhar, destacando mais informacdes na iconografia e
acompanhando uma estrutura que expde o prato em pé. Nota-se que, ambos podem ser
encontrados na Loja da COART, mas existe a preocupagao da interlocutora em expor
artefatos com diferentes icones nessa loja. Nos objetos aqui observados, nota-se a
utilizacdo de uma iconografia similar, de borboletas, diferenciadas entre si; vale lembrar
que Mognol utiliza-se também de outras iconografias, como as imagens das Cataratas
do Iguacu, de capivaras, da Itaipu Binacional e da 4rvore da vida.

Outro fator determinante na diferenciacdo dos artefatos, comentado pela

interlocutora, sdo as quantidades solicitadas nos diferentes espacos.

N. Os produtos que eu vendo pra eles, ((Cataratas)) esses sdo os produtos
carro chefe, porque 14 que vende mais. Esses aqui, exatamente.

E. Esses menorzinhos?

N. Esses menorzinhos (...) é que é assim, eu vendo 14 pro Nandeva cem pecas
dessas, que eles pecam cinquenta aqui e cinquenta com o ima atrds. As
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Cataratas, do outro pratinho, me compram trezentos, quatrocentos.
(MOGNOL, 2015).

Observa-se que o volume de circulacio de pessoas no Parque Nacional do
Iguacu influi na solicitacdo de produtos para a artesd. Como comentado anteriormente, a
Loja da COART recebe os produtos dos(as) artesdos(as) em consignagdo, ja a Loja do
CRV faz mediante pagamento na entrega da encomenda, assim como a loja das
Cataratas, realizando o pagamento em até 30 dias apds a entrega dos produtos. Outro
fator observado durante o mapeamento desses dois artefatos estd relacionado a
disposicdo dos mesmos nos espacos € seus acionamentos de starus.

Aqui, se utiliza da ideia de status proposta por Kopytoff (2008), o qual entende
que os objetos possuem sua prépria biografia, percebida em momentos de transi¢do de
status que os objetos vivenciam quando deslocados de um local para outro, seja no
tempo, espaco ou uso. Dentro da Loja CRV, assim como na COART, o artefato 01
possui o status de produto artesanal, exposto juntamente com outros artefatos artesanais.
J4, na Loja das Cataratas, foi observado que o artefato 02 estava exposto como
souvenirs, juntamente com outros objetos de procedéncia industrial, ndo estando nas
gondolas de exposicdo destinadas especificamente a produtos artesanais.
Diferentemente, ao ser comercializado dentro da Loja da COART, o artefato 02 é
incorporado aos demais produtos, acionando um status de artefato artesanal.

O terceiro artefato cartografado foi o Prato Cerdmico Arvore da vida, uma peca

da artesa Dircéia Braga.

’ Ficha Técnica — 0312015

Autor: Dircéia Braga

Titulo: Prato Cerdmico Arvore da vida
Ano: 2014

Técnica: Decoragdo em carbonizacdo
Local: Foz do Iguacu

Dimensoes (HxD): 1,50 x 8,57 cm
Classificacao: PPDI -03 - JUNHO 2015
Foto: Ana Lidia Wolochen Walter

O produto da artesi é exclusivamente Nandeva, sendo comercializado na Loja
COART Matriz e Loja Nandeva no CRV, essa circulaco é visualizada no mapa Figura

39. “Todos os produtos que eu faco sdo com a iconografia do Nandeva, entdo, todos
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podem ser comercializados aqui ((Loja COART Matriz)) como ld ((Loja CRV))”
(BRAGA, 2015).

O artefato da artesa € um prato em cerimica realizado a partir da técnica de
placa e brunido®’, tendo em seu centro uma pintura realizada pela técnica de
carbonizacdo™ com o desenho do principal icone do Programa Trinacional Nandeva, a
arvore da vida. Para o Programa, a arvore da vida representa a visdo da Comunidade
Guarani do Ocoy, que demonstra a ocasido da formagcdo do Lago de Itaipu através da
inundagdo que estava programada para ocorrer durante alguns meses e em consequéncia
das chuvas fortes na época, o reservatorio encheu em poucos dias provocando a
necessidade de refiigio dos animais nas copas das arvores. Mognol comenta, durante a

entrevista, como essa referéncia tornou-se uma iconografia.

A primeira drvore da vida quem fez foi o indio, o indio j4 fazia o bichinho em
separado; quando o lago inundou, ele comegou a pegar o galho e colocar o
bicho. O primeiro grupo que fez a primeira drvore da vida bordado, foi essa
daqui ((mostra imagem Figura 39)) que foi o grupo de Santa Helena. Que até
outro dia eles estavam querendo royalties disso dai, a Gorette estava falando,
mas o primeiro quem fez foi os indios, que elas ja copiaram dos indios né?
(MOGNOL, 2015).

Toalha bordada & méo
simbolizando a
Arvore da Vida

504 S&o Miguel do Iguagu - BR

Mantel bordado a mano
simbolizando el

Arbol de la Vida

S&o Miguel do Iguagu - BR

Figura 39: Arvore da vida.
Fonte: Elementos de iconografia das Trés Fronteiras, 2007.

2 A técnica de placa consiste em alisar a argila com um rolo de madeira ou pedra até conseguir uma
lamina que deve ser cortada formando placas que poderao ser planas ou curvas, dependendo do objetivo.
Ja o brunido trata-se de uma friccio intensa e constante sobre a pega, provocada por um objeto duro e
liso. Com a fric¢do constante do objeto na peca resulta um aspecto brilhante no acabamento.

30 A técnica de carbonizag@o consiste em fazer uma queima especial com elementos como folhas secas
que, quando em contato com a cerimica incandescente, entram em combustdo e a fumaca produzida
penetra na pega, dando a coloragdo negra.
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A peca feita por Dircéia Braga se constitui em um dos principais artefatos
citados como corporativos. A artesd recebe varias encomendas de seus produtos por

empresas como a Itaipu, o SEBRAE e a Prefeitura Municipal de Foz do Iguacu.

Quando vocé vai olhar as pecas da Dircéia aqui, as arvores da vida, entdo
assim, um cliente da Itaipu, ele gosta de comprar isso aqui ((mostra o
produto)). Ele sempre gosta de comprar também com o icone dele, sempre!
Ele pode até pegar uma Itaipu e uma 4rvore da vida, uma Itaipu e uma
Cataratas. Mas eles compram assim, esse tamanho, mas € sempre corporativo
mesmo. Um cliente bom corporativo. (MOGNOL, 2015).

Torna-se importante incluir na circulacdo desse tipo de artefato outros espacos,
que podem ndo ser visiveis, j& que a intencdo dos objetos para uso corporativo é

presentear sujeitos participantes de eventos realizados pelas empresas.
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Mapa de circulagdo de artefatos

A - Centro de visitantes Parque Nacional do Iguagu

B - Centro de Recepgdo de Visitantes da latipu

C - Coart - Cooperativa de Artesanato da Regido Oeste e Sudoeste do Parand
D - Centro de Artesanato de Foz do Iguagu

E - Loja Artesanato e Chocolate caseiro

G - Parque das Aves

Q Marcador de pontos de venda de artesanato

Figura 40: Mapa de circulagao artefato 3.
Fonte: Da autora, jun. 2015
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O quarto artefato cartografado trata-se de uma cuia feita em bambu com
desenhos de iconografias pirogravadas®. A peca é confeccionada pela artesi Sonia

Helbel de Foz do Iguacu.

Ficha Técnica — 0412015

Autor: Sonia Regina Barbosa Helbel

Titulo: Cuia Cataratas do Iguagu

Ano: 2014

Técnica: Confec¢do em Bambu e pirografia

Local: Foz do Iguagu

Dimensoes (HxLxP): Cuia 12x6 x5,20 cm | Bomba 7,40x1,20x1,0 cm
Classificacido: PPDI -04 - JUNHO 2015

Foto: Ana Lidia Wolochen Walter

No mapa (Figura 41), é possivel visualizar os locais por onde esse artefato
circula, sendo dos objetos aqui observados o que se encontra em uma maior variedade
de espagos.

O artefato foi visualizado inicialmente na Loja Nandeva como um produto
certificado, posteriormente em visita a loja da COART, foi novamente visto, notando
que, nesse espaco, as pegas possuiam iconografias distintas, como desenhos que
relacionavam a Copa do Mundo de 2014, representando ndo somente as pertencentes ao
Manual de Iconografias da Regido Trinacional. O mesmo € comercializado também
dentro da Loja do Parque Nacional do Iguagu, visto que a artesd, assim como Nilse
Mognol, faz entregas de encomendas a empresa responsdvel pela loja das Cataratas.
Nessa, por sua vez, o produto foi visto em um espaco reservado ao artesanato regional.
Destaca-se, também, que diferentemente dos outros artefatos acompanhados, esse se
encontra ainda na loja do Centro de Artesanato. Atualmente, o espaco possui somente
duas lojas, uma de objetos em pedras e outra de artesanato em geral. O artefato, nesse
caso, € encontrado em meio a uma série de produtos artesanais de outras regides.
Informou-se, também, que esse produto € comercializado na Loja do Parque das Aves,

porém, trazendo, em sua configuracdo, figuras relacionados a pdssaros.

31 A pirografia é uma técnica de decoragdo feita a partir de uma ferramenta chamada de pirégrafo, no
qual, um fio de niquel-cromo € esquentado produzindo uma brasa de fogo que queima o material, como a
madeira e o couro. Ao queimar o material, é que se desenvolve a decoracio da peca manualmente.
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Mapa de circulagdo de artefatos

A - Centro de visitantes Parque Nacional do Iguagu

B - Centro de Recepg¢do de Visitantes da latipu

C - Coart - Cooperativa de Artesanato da Regido Oeste e Sudoeste do Parana
D - Centro de Artesanato de Foz do Iguagu

E - Loja Artesanato e Chocolate caseiro

G - Parque das Aves

Q Marcador de pontos de venda de artesanato

Figura 41: Mapa de circulacio artefato 4.
Fonte: Da autora, jun. 2015.
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Com essas cartografias, € possivel perceber que esse artefato circula por
diferentes lugares, sempre mantendo o status de produto artesanal, seja em meio aos de
outras regides ou em destaque por ser um artesanato local. Evidencia-se o fato do
artefato ser certificado como um produto Nandeva e circular pelos diferentes espacos,
carregando as referéncias iconograficas exclusivas do Programa. Mognol comenta que a
artesd jd fazia esse produto antes do Nandeva e também j4 tinha ligagdes com outros

locais para realizar a comercializacio de seus trabalhos:

N. Esses aqui sdo a Sonia que faz. Ela ja fazia antes do Nandeva. Ela sempre
participou das oficinas (...) E, ai, o que vende mesmo € se vocé faz no icone
das Cataratas, quatizinho, essas coisas, assim.

E. E esse produto eu vi ele 14 nas Cataratas.

N. E ela vende. Ela ja vendia 14 nas Cataratas antes dele ser um produto
Nandeva.

E. Entdo, aqui, a gente tem ele com outros desenhos? Esse das Cataratas, ela
nao vende 14 na Itaipu?

N. Nio, eu acho, ela vende 1a também.

(MOGNOL, 2015).

E importante perceber que essas estratégias de venda da artesd interferem ndo

somente para ela como sujeito individual, mas também na coletividade da Cooperativa:

Porque, na verdade, € assim, esses produtos que o artesdo ji fazia antes (...) é
porque, na verdade, 14 no comeco e estd até hoje escrito, que o produto que a
gente desenvolveu pelo Nandeva deveria vender sé pela loja COART
Nandeva. Mas, assim, o produto que o artesdo ji fez antes, que ele ja
comercializava, se ele s6 foi pego para fazer uma adaptagdo e tal, ndo tem
como vocé dizer ndo para o artesdo. Essa artesd, por exemplo, ela pega nota
fiscal aqui da COART para vender para as Cataratas, entendeu? E a COART
também que vende de novo. (MOGNOL, 2015).

Dessa maneira, Mognol expde, a0 mesmo tempo que as oficinas do Nandeva
geraram alteracOes no produto do artesdo(a), auxiliando em sua comercializacdo, foi
imposta uma exclusividade na comercializacdo, ao certificad-los. No entanto, os(as)
artesdos(as) encontram estratégias para efetivar outras opcoes de comercializacao.

A partir dos mapas que mostram os espacos por onde esses objetos circulam, é
possivel destacar estratégias por parte das artesas e das institui¢des, destacando as rotas
pré-definidas dos artefatos e seus possiveis desvios, incluindo as possibilidades de
circulacdes nao visiveis. Na Figura 42, apresenta-se 0 mapa com os trajetos dos

artefatos cartografados, juntos e sobrepostos.
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Mapa de circulagao de artefatos

A - Centro de visitantes Parque Nacional do Iguagu @ Artefato1
B - Centro de Recepg¢do de Visitantes da latipu @ Artefato 2
C - Coart - Cooperativa de Artesanato da Regido Oeste e Sudoeste do Parané @ Artefato 3
D - Centro de Artesanato de Foz do Iguagu ® Artefato 4

E - Loja Artesanato e Chocolate caseiro
G - Parque das Aves

Q Marcador de pontos de venda de artesanato

Figura 42: Mapa de circulagdo dos artefatos.
Fonte: Da autora, jun. 2015
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Com o mapa geral da circulacdo, € possivel notar que todos os artefatos
visualizados possuem como espaco comum de comercializagdo a Loja da COART
Matriz. Isso se d4 pelo fato de todos serem confeccionados por artesds associadas a
COART. A Cooperativa disponibiliza o seu espaco para todos(as) os(as) seus(suas)
associados(as) como oportunidade de comercializacdo a todos(as). Percebe-se que os
produtos certificados Nandeva, com algumas adequacdes, também podem ser
comercializados em locais que ndo sejam as lojas do CRV e da COART Matriz.

Foi observado, durante as visitas aos espagos, que existem diferencas de
monetarizacdo dos artefatos. Em locais como Cataratas, Parque das Aves e Centro do
Artesanato, os produtos possuem valores de venda diferentes que em lojas como a
COART Matriz e a loja CRV. Ao comparar o valor de venda do artefato 04, a cuia em
bambu, na loja das Cataratas, verificou-se que ela custa mais que o dobro do preco
praticado na Loja do CRV ou COART (o artefato possui 0 mesmo preco nas duas lojas).
Percebe-se que existe um ganho financeiro por parte das empresas que comercializam
esses produtos, visto que o pre¢o pago ao artesdo(d) € sempre 0 mesmo.

Destaca-se ainda que, dos artefatos aqui observados, nenhum foi encontrado na
Loja Artesanato e Chocolate Caseiro. A hipdtese desses objetos ndo circularem por esse
local pode estar no fato de que essa loja prioriza a venda de produtos artesanais de
diferentes regidoes que nao Foz do Iguacu. Mesmo assim, alguns cooperados da COART
conseguem comercializar dentro desse espaco, mas tratam-se de excegdes.

Estes mapas aqui apresentados foram desenvolvidos e sdo utilizados como
dispositivos de estratégia para a andlise desta pesquisa, apresentada no préximo

Capitulo.
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CAPITULO 5

MAPEANDO OS ATRAVESSAMENTOS

Fonte: A autora, dez. 2015.
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S MAPEANDO OS ATRAVESSAMENTOS

Retomando o objetivo especifico de descrever os atravessamentos entre a
Cooperativa de Artesanato do Oeste e Sudoeste do Parand e o Programa Trinacional
Nandeva, o propdsito deste capitulo é apresentar o conjunto de dados que foram
demonstrados no decorrer dos outros capitulos, em paralelo com a estratégia de andlise
de dados, o Quadro de Temas, as visualidades das similaridades, disputas e tensdes na
relagiio entre Nandeva e COART.

O Quadro de Temas visualizado no Apéndice 11 traz, em sua parte superior, as
temadticas gerais tratadas durante as entrevistas semiestruturadas, divididas em: o perfil
das entrevistadas; a relagdo com o Nandeva; a relacdo com a COART; a relacdo de
comercializacdo das lojas e os atravessamentos. Cada um desses topicos estd
subdividido e traz os assuntos tratados como: a funcdo das entrevistadas, a técnica e os
produtos que realizam, a participacio e importancia do Nandeva, a participagio na
COART, os locais de comercializagdao, o funcionamento das lojas, as relagdes gerais
entre Nandeva e COART, as tensdes e as contrariedades.

Assim, o Quadro foi preenchido de acordo com as narrativas das interlocutoras,
anotadas durante as entrevistas e, posteriormente, transcritas. Para completa-lo, usou-se
de um pequeno resumo do conteido das narrativas, apontando o nimero relacionado ao
turno onde a interlocutora comenta os assuntos. Essa foi a maneira encontrada para
facilitar o acesso da pesquisadora aos trechos completos das falas das entrevistadas.

Para desenvolver os capitulos anteriores foram utilizados, principalmente, os
didrios de campo. As informacdes contidas nesse procedimento de coleta de dados
foram acessadas e, juntamente com as falas das interlocutoras e as imagens, construiram
os capitulos, demonstrando os espagos que a pesquisa percorreu, abrangendo os locais
por onde os artefatos circulam e também informando sobre as institui¢des estudadas.
Neste item, a principal estratégia de andlise é o Quadro de Temas, porém, torna-se
importante destacar que, em paralelo a este, sdo utilizados os mapas de circulagdo
desenvolvidos no Capitulo 4. Dessa maneira, os trechos de narrativas organizados por
assuntos sdo apoiados nos mapas, para que a circulacdo dos artefatos possibilite
demonstrar as relacdes sociais existentes.

Este capitulo, em especial, propde-se a tratar dos atravessamentos, temdtica que
compoe as trés ultimas colunas do quadro, sendo elas: as relacdes, as tensdes e as

contrariedades, ressalto que nesse momento inicio a fazer algumas consideragdes acerca
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do assunto, visto que este capitulo trata-se de uma andlise. Para dar conta desses
assuntos, cada um serd tratado em um subcapitulo. Inicia-se com as similaridades nas
narrativas que destacam a ideia de parceria entre a COART e o Nandeva, procurando
problematizar que tal ideia é perpassada por uma série de contradi¢des. Posteriormente,
ao trazer as narrativas que foram organizadas como tensdes, evidenciam-se as
estratégias de comercializacdo dos(as) artesdos(as) e, assim, demonstra-se as arenas de
disputas existentes na circulagdo dos artefatos artesanais. Em um terceiro momento,
busca-se apresentar as contradi¢cdes, ndo especificamente entre as falas das
interlocutoras, mas, do ponto de vista conceitual, posto que, muitas vezes, o discurso

institucional € realizado de uma maneira diferente da prética.

5.1 UMA PARCERIA

Este item tem o objetivo de apresentar a primeira temdtica dos atravessamentos,
as relacdes entre o Nandeva e a COART. Aqui sdo demonstradas as similaridades das
narrativas das interlocutoras, ou seja, aquilo que, com o Quadro de Temas foi
visualizado, como os assuntos que as entrevistadas estdo de acordo, apresentando, cada
uma, sua visao particular.

A opcdo neste item € trazer as similaridades das narrativas, pelo fato de todas as
interlocutoras evidenciarem semelhancas em suas respostas ao considerarem a relacao
entre o Nandeva e a COART uma parceria. As narrativas, apesar de inicialmente
passarem igualmente a ideia de parceria e de apoio paralelo entre as instituicdes,
apontam para alguns dos atravessamentos existentes nessa relacao.

Milioli, trata do assunto a partir de sua visdo como funciondria da FPTI,
entendendo, como ponto de partida, a contratagdo da COART como a administradora da
comercializacdo dos produtos da marca Nandeva. Para ela, esse é o inicio da relagio e,
assim, da parceria. “E dai a relagdo comecou com isso, para eles fazerem a parceria
para realizar a comercializagdo” (MILIOLI, 201)5).

Para a coordenadora, durante os anos de convivéncia entre a Cooperativa € o
Programa houve uma evolucdo. Ela relaciona isso a qualificacdo adquirida pelos(as)
artesdos(as) no decorrer das acdes do Programa. “A relacdo entre as instituicoes
melhorou muito desde o inicio da parceria, eles se profissionalizaram(...)" " (MILIOLI,

2015).
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Essa perspectiva pode estar relacionada ao fato de que a relacdo entre as
instituicdes nem sempre foi tranquila, principalmente quando as a¢des do Programa nao
tiveram o éxito esperado, gerando certa frustracdo por parte dos(as) artesaos(as). Nessa
situacdo, pode-se considerar que ndo houve a adaptacdo de alguns artesdos(ds) aos
critérios de certificacdio, que acabaram nio desenvolvendo produtos da marca Nandeva
e deixaram de participar das acdes do Programa. Permaneceram, assim, apenas
aqueles(as) que acreditaram na proposta de comercializacdo de produtos da marca, que
participaram das acdes de capacitacdo e que, principalmente, se adaptaram aos critérios
exigidos pelos designers, entre eles, a qualidade de acabamento do produto e a
utilizacdo dos elementos iconograficos da regido Trinacional. Somente os que
atenderam a esses critérios foram, entdo, considerados pelo Programa e pela l6gica das
propostas do SEBRAE como artesdos(as) “profissionalizados”.

Milioli comenta que, a partir do contrato com a Cooperativa, e,
consequentemente, com a demanda de novos artesdos(as) cooperados(as), o PTI,
juntamente com o Nandeva, comecou a auxiliar a COART. “O PTI apoia na gestdo da
cooperativa (...) Hoje o apoio na realidade é mais econémico. Que seria, nds apoiamos
quando eles precisam, participamos de reunioes, essas coisas. Ndo financeiramente”
(MILIOLI, 2015).

A coordenadora destaca o fato de ndo auxiliar financeiramente a Cooperativa,
pois, durante a pesquisa de campo ouviu-se relatos de que, em outros momentos, o PTI
auxiliou com investimentos em algumas atividades, como, por exemplo, a reforma da
loja Matriz da COART, em 2011. Percebe-se que o PTI atua, especificamente, nos fatos
relacionados & comercializacdo dos produtos Nandeva, pois, existe um controle sobre as
acOes realizadas dentro da Loja do CRV. Esse auxilio na gestdao oferecido pelo PTI,
citado pela interlocutora, ndo foi verificado abrangendo as outras acdes da Cooperativa,
como os cursos de técnicas artesanais na sede Matriz ou na organizacao das feiras pela
cidade.

Do ponto de vista de Braga, todas as atividades entre o Nandeva e a COART sio
realizadas em conjunto. “Parceria sempre. Qualquer decisdo tomada pela COART que
envolve Nandeva é conversado. E parceria sempre”(BRAGA, 2015). O fato de todas as
decisdes relacionadas ao Nandeva, em especial da Loja CRV, serem adotadas
juntamente com o Programa justifica-se, pois, a Cooperativa necessita demonstrar
resultados a FPTI e ao PTI. A Fundacdo controla o desempenho da Loja do CRYV, visto

z

que € a responsdvel pelo espaco e € a contratante dos servicos de gestdo da
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comercializacdo da marca realizada pela Cooperativa em contrato firmado entre as
institui¢des. Nesse sentido, existe uma logica de empregado e patrio.

Essa relacdo corrobora a afirmacdo de Garcia Canclini (1989) sobre a
potencialidade do artesanato em cumprir funcdes na reproducdo social e na divisdo do
trabalho, para gerar a expansdo do capitalismo. O autor relata, em seu texto, os fatores
que levaram o artesanato indigena no México a cumprir sua fungio no capitalismo, que
sdo: as deficiéncias na estrutura agriria, a necessidade de consumo, o estimulo do
turismo e a promocdo estatal. No caso, acredita-se que as fungdes que o artesanato
cumpre no sistema capitalista, dentro do cendrio observado da cidade de Foz do Iguacu,
sdo similares as apresentadas por Garcia Canclini (1989), por isso, essas fungdes aqui
serdo apresentadas seguindo as defini¢cdes feitas pelo autor.

Como no caso das deficiéncias na estrutura agraria do México, em Foz do
Iguacu, a Itaipu Binacional incentivou o desenvolvimento do artesanato durante a
construcdo da hidrelétrica, primeiramente, como prética de ocupagdo para as mulheres
dos funciondrios que trabalharam na constru¢do da barragem (como relatado no item
3.3). Da mesma forma, com a conclusdo da barragem e a inundac¢ado das terras da regido
para a criacdo do Lago de Itaipu, o artesanato foi incentivado como possibilidade de
renda para as familias de agricultores que tiveram suas terras alagadas. Os indigenas,
também foram incentivados a comercializar suas pecas artesanais como possibilidade de
renda, pois esses também foram afetados com o impacto da alteragdao do curso do rio e
das dreas alagadas.

Igualmente, a necessidade de consumo é observada no contexto de Foz do
Iguagu. Segundo Garcia Canclini (1989), o artesanato colabora para a regeneragdo do
consumo, ja que introduz no modo industrial e urbano artefatos de baixo custo, variados
e com imperfeicOes que permitem sua diferenciacdo, além de estabelecer relacdes
simbdlicas com o modo de vida mais simples, com a natureza e com os indigenas.

Nesse sentido, Garcia Canclini (1989) aponta que os artefatos artesanais, em
especial os de origem indigena, sio cada vez menos utilizados por suas funcdes
principais no contexto das sociedades agrarias, por serem substituidos por industriais,
mais baratos e atrativos. Porém, a producdo artesanal é reativada pela crescente
demanda de objetos “exdticos” para os consumidores, tanto nacionais como
estrangeiros, que podem dar aos artefatos outros significados e usos, diferentes de suas

fungdes tradicionais.



136

E possivel perceber a necessidade especial de insercdo dos coletivos indigenas
com seus artefatos nas agdes do Programa Trinacional Nandeva, os quais nio passaram
pelas adaptagdes e exigé€ncias necessdrias para a certificacdo de um produto da marca
Nandeva, pois, ao serem considerados tradicionais, cumprem seu papel de “exéticos” no
movimento do consumo. Destaca-se, entdo, a ideia do autor de que “Esta estrutura
aparentemente contraditéria mostra que também no espaco do gosto artesanal e
industrial, as ‘tradicdes’ e a ‘modernidade’ implicam-se mutuamente” (GARCIA
CANCLINI, 1989, p. 96, traducdo nossa).

Também nesse contexto, percebe-se que o artesanato influencia no turismo e nas
acoes politicas e ideolégicas do Estado. A ideia do pitoresco, do primitivo, dos
discursos folcléricos e de ajudar no rendimento de uma comunidade, estimulam o turista
a visitar e adquirir algo do local.

Foz do Iguagu tornou-se um dos principais polos turisticos do pais,
principalmente pelas paisagens naturais e, com essa oportunidade, a Itaipu Binacional
também se transformou em uma referéncia turistica. Com isso, a empresa encontra
maneiras de dar apoio para a divulgacdo e o desenvolvimento de alguns de seus projetos
sociais, como no caso das a¢des do Programa Nandeva, que tem a sua disposicio um
espaco exclusivo na drea turistica para a comercializacdo dos produtos da marca
realizados por artesdos(ds) capacitados pela empresa. Assim, o artesanato gera
oportunidades para a empresa criar editais que viabilizam o apoio a agdes de
desenvolvimento para associagf)es, cooperativas, artistas, entre outros, assegurando 0
compromisso da institui¢do de auxiliar a comunidade.

Mognol também menciona a relacio entre o Nandeva e a COART como uma
parceria. “Olha a gente sempre teve uma boa convivéncia” (MOGNOL, 2015). A
interlocutora refere-se ao inicio do Nandeva, quando os(as) artesdos(as) da Cooperativa
participaram das oficinas de capacitacdo, fato relatado como uma boa experiéncia de
troca e de aprendizado. Porém, do ponto de vista da gestdo comercial, a interlocutora
entende que o inicio da relacdo partiu de uma necessidade/obrigacdo. “A gente sabe, que
talvez ndo o Nandeva em si, mas o préprio PTI foi obrigado a pegar a COART porque
eles ndo conseguem fazer a gestdo comercial” (MOGNOL, 2015).

Percebe-se uma distingdo entre as formas de parcerias que permeiam essas
relagdes. A primeira refere-se ao auxilio direto ao artesdo(d) gerando apoio em sua

capacitacdo, desenvolvimento de produtos e geracdo de renda, que sdo objetivos do
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Programa Trinacional Nandeva. J4 a outra nocdo de parceria apontada é a que se refere
ao trabalho, ao cumprimento de contrato, prazos e exigéncias de qualidade.

Ao utilizarem a ideia de parceria em suas narrativas, as interlocutoras
reproduzem, em especial, o discurso apresentado pelo Programa Nandeva, referindo-se
ao discurso de Martin-Barbero (2004) que afirma “O discurso ¢ poder, lugar de uma luta
especifica pelo poder. E essa luta faz parte de suas condigdes de producdo e de
circula¢ao” (MARTfN-BARBERO, 2004, p.70). Para o autor, estudar o discursivo é
estudar as relagdes de poder, que se utiliza do discurso como pratica em qualquer nivel,
familiar, institucional ou do Estado. Ainda sobre a perspectiva do autor, entende-se que
o discurso aparece como um espaco social, no qual € fundamentada uma série de
hierarquizacdes na organizacdo de autoridade. Evidenciando que nem todos tém o
direito de falar e nem todos podem falar de tudo, ressalta-se a importancia de
compreender tais discursos e as disputas que ocorrem durante todo o processo. Nesse
caso, ao acompanhar a circulagdo artesanal sdo evidenciadas e percebidas tensdes nessa
relacdo.

O Nandeva expde a relacio com a Cooperativa como uma parceria feita
exclusivamente para colaborar com os(as) artesaos(as), mesmo indicando que a gestao
da comercializa¢do da marca € de responsabilidade da COART. Em suas publicacdes, o
Nandeva se apropria dos resultados positivos oriundos da comercializagio da marca
para afirmar o sucesso de suas propostas. Da mesma forma, a Cooperativa reproduz os
discursos do Programa ao ser a gestora da marca, levando adiante suas ideias. Nessa
perspectiva, as interlocutoras incorporam, também, os demais discursos propostos pelo
Programa, citados no item 3.3 como as ideias de identidade Trinacional e as defini¢des
de artesanato e suas categorias.

Garcia Canclini (2013) comenta sobre os vinculos entre artesdos e instituicoes
governamentais na tentativa de modernizar-se, uma situagdo similar com a que nota-se
entre o Programa Nandeva e a COART. Para o autor, ocorre uma procura por recursos
publicos, seja por bens materiais como créditos e empréstimos, ou, por simbdlicos como
concursos € prémios. Garcia Canclini (2013), explica que, nessa relagdo, os artesaos
procuram as instituicdes governamentais que podem emprestar dinheiro, ajudar na
comercializacdo e na protecdo de seus trabalhos. Em contrapartida, as instituicdes os
ensinam a utilizar os créditos bancdrios, sugerem mudangas de técnica e estilo nas pegas
para favorecer sua venda e também dao visdo aos produtos mediante catdlogos, vitrines,

audiovisuais e publicidade.
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Nesse sentido, pode-se afirmar que essa relagdo acontece tanto entre os(as)
artesdaos(as) que buscam a Cooperativa como instituicdo publica e forma de apoio,
quanto da prépria Cooperativa para com o Programa Nandeva, ambos pertencentes a
uma instituiciio publica de grande porte como a Itaipu Binacional. O Programa Nandeva
afirma-se perante a Cooperativa e os(as) artesdos(as), adequando-se ao que € posto por
Garcia Canclini, ao afirmar que: “Os artesdos precisam das instituigdes para reproduzir-
se, mas as instituicdes também precisam dos artesdos para legitimar sua existéncia por
meio do ‘servi¢o’ que prestam” (GARCIA CANCLINI, 2013, p.278).

Exposta a principal similaridade nas narrativas das interlocutoras, percebida
através do Quadro de Temas, passa-se entdo para a andlise das narrativas que

evidenciam tensdes nas relacdes entre o Nandeva e a COART.

5.2 OS TENSIONAMENTOS NAS PRATICAS DA CIRCULACAO

Mesmo com a ideia de parceria, evidente nas falas das colaboradoras desta
pesquisa, notou-se que existem diferentes situacdes e posi¢des que causam alguns
tensionamentos nesses discursos e agdes. O desenvolvimento deste item baseou-se nas
informagdes organizadas no espago identificado como “tensdes” no Quadro de Temas.
Os principais aspectos abordados estdo relacionadas as praticas de circulacdo. Por isso,
sdo retomados, durante a leitura, os mapas apresentados anteriormente, uma vez que
eles s@o a chave para compreender como realmente transcorrem as relacdes entre as
instituigdes.

Inicia-se trazendo a fala de Milioli ao concluir sua explicagdo sobre a relagao
entre o Nandeva e a COART, relatada no item anterior, destacando a necessidade de
unido dos artesdos(as)- “[...] o que percebemos é que a COART Cooperativa precisa
buscar maior participacdo dos artesdos, integracdo entre eles e os artesdos perceberem
o0 qudo é importante fazerem parte da cooperativa” (MILIOLI, 2015).

Esse foi um assunto verificado nas narrativas das interlocutoras que foi
adequado no Quadro de Temas, tanto na coluna relacionada a relagdo entre o Nandeva e
a COART, quanto na coluna das tensdes, pelo fato da tematica estar presente em
diferentes momentos das entrevistas. Para pensar essa situacdo, retoma-se a discussdao
realizada no item 4.2 sobre as diferencas de perfis dos(as) artesdos(as) associados(as).
Tal diferenciacdo foi relatada, em especial durante o periodo em campo, para explicar

como se da a formagdo da Cooperativa. Ao compreender que os(as) cooperados(as)
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estdo divididos em trés principais perfis: os que comercializam para diferentes lugares,
seja na cidade de Foz do Iguacu ou em outras; os que participam do Programa Nandeva
e que confeccionam itens da marca e aqueles artesdos(as) que participam das feiras
locais que, mesmo tendo produtos da marca Nandeva, desenvolvem outros direcionados
para o publico da comunidade. Compreende-se que tal divisdo interfere nas atividades

realizadas pela Cooperativa. Essa situacdo é evidenciada por Braga em suas falas:

Na verdade a gente estd vivendo um momento dificil, de unido entre os
artesdos, porque, depois do Nandeva, houve talvez um sentimento de
decepcio por parte de alguns, que participaram do Nandeva e nio
conseguiram que seus produtos fossem aprovados e af se desencantaram. (...)
talvez tenha sido isso. Sao problemas, né? Que acontecem. (BRAGA, 2015).

Braga destaca que essa situacdo de desunido pode estar relacionada ao fato, ja
comentado, de que artesdos(as) antes associados a Cooperativa ao participarem das
acoes do Programa se decepcionaram por ndo terem seus trabalhos, anteriormente
comercializados, certificados com a marca Nandeva.

Nota-se que essa divisdo é resultado da influéncia das acdes do Nandeva dentro
da Cooperativa, nesse caso, em especifico, ao propor adaptagdes nos produtos e
exigéncias de acabamento que, muitas vezes, ndo eram do interesse do(da) artesao(a)
ou, em alguns casos, que o(a) artesdo(a) ndo conseguiu ter €xito ao realizar essas
adaptacdes em seus trabalhos, sendo entdo inviabilizado de comercializar seus produtos
com a marca Nandeva. Vale lembrar que essa acio de aprovar ou ndo um produto foi
uma incumbéncia incorporada pela profissional designer. Nesse fator, o designer teve
responsabilidade na selecdo de artesdos(ds), os quais considerou aptos ou ndo, para
desenvolver os produtos da marca.

Braga complementa sua fala, ao demonstrar a necessidade dos(as) artesao(ds) em
compreender o verdadeiro sentido de cooperativismo. “Mas, no meu ponto de vista, os
artesdos, eles precisariam reconhecer que é uma cooperativa. E o objetivo de uma
cooperativa ndo é ter lucro, o objetivo de uma cooperativa é fortalecer o segmento”
(BRAGA, 2015).

Desse modo, Braga abre para a observacdo de que a Cooperativa passa por um
tensionamento em relagdo a sua estrutura organizacional. Dentre os trés principais
perfis, aquele que mais movimentou os rendimentos da COART foi o de cooperados
que comercializam para outros lugares, além das lojas administradas pela Cooperativa.

Dessa forma, observa-se que existe uma preocupacao voltada aos artesdos(as) que ndao
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se adaptaram as acdes do Nandeva, porém, se obscurece a importancia dos demais,
evidenciando que possivelmente ndo se trata de falta de interesse dos(as) artesaos(as) na
Cooperativa, mas que a COART propde objetivos diferentes dos almejados por esses

artesoes(as). Tal fato pode ser interpretado na continuacao da fala de Braga:

Entdo, se a gente conseguir fazer um trabalho de envolver todos os artesdos
(...) porque a cidade tem muitos artesdos, € cinquenta € poucos artesdos sao
poucos para nés. A gente precisaria fazer um trabalho de unificacio e trazer
esses artesdos para nds. Mas, no sentido de trazer beneficios para eles
também e de fortalecer, porque é uma cooperativa! E cooperativa tem o
objetivo maior de auxiliar os seus cooperados, trabalhando junto,
aumentando a renda de cada um, dando oportunidade para que cada artesdao
aprimore sua técnica, desenvolva produtos melhores, que tenha a iconografia,
que tenha elemento cultural, que tenha representatividade, sei 14, que conte
uma histéria e que seja inovador, que encante. Hoje eu sinto que a COART,
ela ndo estd conseguindo fazer esse elo de ligagdo com todo mundo.
(BRAGA, 2015).

Ao mesmo tempo em que a interlocutora entende a necessidade de unificacao
dos(as) artesdos(as) pelo bem comum, visto que esse € o objetivo de uma cooperativa,
Braga toma os discursos do Programa Nandeva e do SEBRAE como as principais
possibilidades de melhorar essa situacdo. Ao propor “que cada artesdo aprimore sua
técnica, desenvolva produtos melhores, que tenha a iconografia, que tenha elemento
cultural, que tenha representatividade... "(BRAGA, 2015) a artesa fixa o objetivo em
novamente adaptar todos(as) os(as) artesdos(das) as praticas das acdes dessas
instituigcdes.

Ao tratar da individualizagao do artesdo perante a comunidade, Garcia Canclini
(1989) aponta para uma questdo importante que pode ser verificada no contexto entre a
Cooperativa e o Programa. O fato de intermediadores privados, assim como algumas
instituicdes estatais que promovem o artesanato, fomentarem, em suas praticas, a
divisdo dos individuos perante a comunidade. Para o autor (1989, p. 123), essa divisdao
acontece tanto nas relagdes econdmicas, ao selecionar os(as) artesdaos(as) de melhor
oficio, tratando-os separadamente e incitando a competi¢ao entre eles, quanto do ponto
de vista politico, a0 agucgar os enfrentamentos pré-existentes entre grupos e lideres,
mediante a distribuicio de crédito e a exigéncia de exclusividade.

Segundo o Termo de Referéncia do artesanato elaborado pelo SEBRAE, faz
parte da caracteristica do(a) artesdo(a) ser individual, por isso a instituicdo busca a

capacitacdo gradual desses artesaos(as).
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Outra caracteristica marcante dos artesdos € seu comportamento
individualista. [...] Este modo de trabalho dificulta a realizacdo de um
programa de capacitacdo ou de agdes cooperadas. Portanto, um programa de
capacitacdo para artesdos deve levar em conta estas particularidades,
estruturando-se em médulos sucessivos, com um calendério compativel com
seu tempo de producdo, iniciando-se por um processo de sensibilizagdo com

ganhos crescentes de confianca e participacio. (MANSCENE E TEDESCHI,
2010, p. 36).

Portanto, o tensionamento, que se pretende destacar neste momento, € de que a
Cooperativa e o Programa percebem a dificuldade de unido dos cooperados, mas ndo
evidenciam que tal dificuldade de cooperacdao na COART pode ter sido influenciada
pelas interferéncias das acdes propostas pelo SEBRAE, incorporadas pelo Programa
Trinacional Nandeva; que tal divisdo interna da estrutura da Cooperativa pode ser
resultado da diferenca de objetivos entre os(as) artesdos(as) como também da inser¢ao
obrigatéria de novos associados(as) para a comercializacdo de produtos certificados.
Compreender esse tensionamento existente € chave para verificar os demais que
acontecem na légica das atividades entre as institui¢oes.

Neste segundo momento, pretende-se demonstrar outro fator verificado como
uma tensdo, partindo da necessidade de diferenciacdo da marca. Como demonstrado no
item 3.3, o Nandeva se posicionou como um Programa de desenvolvimento do
artesanato que alcancou reconhecimento através da sua marca de produtos. Dessa
maneira, ao observar a circulacdo artesanal em Foz do Iguagu, repara-se no fator da
marca como diferenciacdo. Milioli explica o porqué da necessidade de certificacdo dos
produtos: “Precisa ser certificado, é isso que diferencia a marca. Porque na realidade
eles chegam com pano de louca, aqueles tapetes que todo mundo faz, sem identidade,
ndo por ser o tapete, porque se for com uma identidade, poderia estar vendendo”
(MILIOLI, 2015).

Percebeu-se que a intencdo do Programa em diferenciar a marca € atingir um
publico especifico, o de turistas que circulam pela cidade de Foz do Iguacu e regido.
Para isso, o Programa baseia-se no Termo de Referéncia do SEBRAE (2010) que indica
a necessidade do artesanato identificar claramente o seu local de origem, que, no caso
do Programa, foi a insercdo dos elementos iconogrificos da Triplice Fronteira nos
produtos. Todo produto que recebe a certificagdo trata-se de um artefato artesanal, visto
que o Programa € voltado especificamente para o desenvolvimento do artesanato. Essa

defini¢do € baseada nos conceitos, ja apresentados, que determinam o que € artesanato e



142

suas categorias, mas, ao retomar o termo de Referéncia do SEBRAE (2010) pode-se
notar que tais definicdes nem sempre se adequam aos artefatos observados.

Tendo em vista essa perspectiva, analisam-se os espacos de circulagdo dos
objetos (Figura 42), iniciando pelo artefato 03 (prato ceramico da artesa Dircéia Braga),
o qual foi identificado como legitimamente um produto da marca Nandeva. Esse traz,
em sua composicdo, a iconografia da arvore da vida, reconhecida como a principal dos
Elementos da Regido Trinacional e circula exclusivamente pelos espacos administrados
pela COART, o que afirma sua caracteristica de um produto da marca. A partir do
Termo de Referéncia (2010), percebe-se que esse artefato pode ser definido como
artesanato de referéncia cultural, visto que o mesmo foi elaborado dentro das acdes do
Nandeva, seguindo as suas determinacdes. Dessa maneira, entende-se que a proposta do
Programa € a de que os(as) artesdos(as) confeccionem apenas a categoria de artesanato
de referéncia cultural, pois tratam-se de artefatos “concebidos dentro de uma logica de
mercado, orientados para a demanda, acompanhados por designers, tendo como
referéncia os elementos mais expressivos e significativos da cultura regional”
(MANSCENE E TEDESCHI, 2010, p. 41).

Da mesma forma, ao observar o Mapa de Circulagdo (Figura 42) compara-se os
artefatos 01 e 02 (Tabela 4), que apesar de serem similares, suas diferencas evidenciam
dois tensionamentos existentes entre os discursos expostos pelo Programa Nandeva e a
real situacdo existente na producdo e circulagio desses, que interfere nas relacdes entre

as instituigdes.

Tabela 4: Artefatos 01 e 02
Artefato 01 Artefato 02

Fonte: Da autora, 2015.

Ao analisar o artefato 01, nota-se que ele segue a mesma trajetoria do artefato
03, o que de imediato pode defini-lo como originalmente um produto Nandeva e,

baseado nos conceitos seguidos pelo Programa, classifica-se como um artesanato de
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referéncia cultural. Observa-se que, no caso do artefato 02, mudancas em sua estrutura o
colocam em outra posicao perante a circulagdo artesanal em Foz do Iguacu; esse traz em
sua composi¢cdo o uso da iconografia “borboleta 88, pertencente ao livro de elementos
iconograficos da Triplice Fronteira, uma das caracteristicas de diferenciacdo de marca
dos produtos Nandeva.

Na estratégia encontrada pela artesa, a insercdo de outros elementos modifica o
artefato daquele certificado. Ele possui uma estrutura de pldstico, que dd uma fungdo
decorativa diferente do artefato 01, denominado, um ima para geladeira. Da mesma
forma, a artesd insere elementos graficos junto a iconografia, uma referéncia ao Parque
Nacional do Iguagu. Essa estratégia pensada e realizada pela artesd € uma maneira de
atender a demanda de um espagco de comercializacdo importante na cidade que € o
Parque Nacional do Iguacu. A artesd utiliza-se dos conhecimentos adquiridos nas
oficinas de capacitacdo oferecidas pelo Nandeva para desenvolver sua linha de produtos
para os diferentes espacos de comercializa¢do. Ao distinguir os produtos, nota-se que o
artefato 02 segue uma nova trajetéria, que modifica, inclusive, o seu sentido de objeto
no mundo.

Quando o artefato 02 € inserido na circulacdo artesanal da cidade, sendo
destinado especialmente para a Loja das Cataratas, percebe-se que esse é posicionado
como um souvenir, pois foi localizado em prateleiras especificas para essa tipologia de
produtos. Dessa maneira, pode-se entender que, diferentemente do artefato 01, ele se

adequa a proposta de industrianato que o SEBRAE define.

Embora uma das caracteristicas do artesanato seja o fato de ele ser resultante
de um modo de producdo rudimentar em pequena escala; alguns casos, como
a produgdo ceramica ou a fundicdo de metais — que utilizam em seus
processos produtivos formas ou moldes para obter a forma bdsica dos
produtos, permitindo uma producio seriada — poderdo ser atendidos em ac¢des
especificas de design, por meio do desenvolvimento de produtos inspirados
na iconografia regional, visando agregar valor cultural a estes produtos.

(MANSCENE E TEDESCHI, 2010, p. 36).
Nota-se que nessa perspectiva, o industrianato € uma subcategoria do artesanato,
criada para abranger algumas formas especificas de producdo de produtos. Ao pensar o
artefato 02, mesmo ele ndo sendo essencialmente manual, traz o uso de iconografias, o

que abrange a intengdo de “agregar valor cultural”, que também faz parte da ideia da

categoria de artesanato de referéncia cultural. Dessa maneira, dificulta-se a interpretacao
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da qual categoria, das definidas pelo SEBRAE e utilizadas pelo Programa Nandeva,
refere-se o artefato 02.

Entende-se que esse artefato, ao tratar-se de uma mercadoria, modifica seu status
de acordo com a situa¢do em que se encontra perante sua vida social. Para compreender
0 que acontece com o artefato, percebe-se a partir do que Appadurai (2008, p. 29) define
como regimes de valor. O autor utiliza-se desse termo por acreditar que nem todo o ato
de troca de mercadorias pressupde um quadro cultural em que se compartilhe uma
totalidade de crencas, pois, os objetos econdmicos circulam em diferentes regimes de
valor no tempo e no espaco. Quando o artefato 02 circula pela loja CRV, iguala-se ao
artefato 01 sendo considerado, portanto, um artesanato, que pode ser categorizado como
um artesanato de referéncia cultural.

Ao participar de outro circuito, o qual inclui a loja das Cataratas, o artefato 02
perde sua carateristica de artesanato e iguala-se aos demais, ditos industriais. Do ponto
de vista das acdes do SEBRAE, o artefato 02 se mantém um artesanato, com a diferenca
de pertencer, nesse caso, a categoria de industrianato, visto que nao € totalmente
produzido manualmente, mas, em contrapartida, contempla a caracteristica de valor
cultural. Pela visdo da concessiondria que administra a Loja das Cataratas, verificou-se
que esse se trata de um artefato industrial, pois nao demonstra evidéncias de sua
producao ser manual.

Em entrevista, Mognol comenta que, para a confeccao de seus produtos, adquire
as pecas em porcelana através de encomendas para fabricas de outras cidades. “Eu faco
também mais esse modelo, aqui, que é um modelo que eu ainda consigo comprar de
Campo Largo, que a maioria delas sdo de fora” (MOGNOL, 2015). Além disso, ela
desenvolveu o que chama de “adesivos” com as iconografias para realizar o decalque
nas pecgas. Destaca-se que, a utilizacdo dos decalques pela artesd € uma estratégia
desenvolvida visto que, a mesma domina a técnica da pintura em porcelana. De acordo
com a Base Conceitual do Artesanato Brasileiro (2012, p.12) ndo ¢ artesanato “Trabalho
realizado a partir de simples montagem, com pecas industrializadas e/ou produzidas por
outras pessoas.” A partir dessa interpretagdo de producdo, percebe-se que nem mesmo
as definicdes de industrianato se adequam a esse artefato, j4 que as pecas e as
iconografias sdo produgdes realizadas por terceiros.

Dessa maneira, afirma-se que, ao observar a circulagdo artesanal em Foz do
Iguacu, o artefato 02 possui diferentes regimes de valor: o de artefato artesanal dentro

do circuito de comercializacio na Loja do CRV que o aproxima de um produto Nandeva
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e o de artefato industrial dentro do circuito de lojas do Parque Nacional do Iguacu,
percebendo que o publico que se pretende atingir, nesses casos, ¢ o0 mesmo, o de
turistas, tornou-se importante trazer as defini¢des de artesanato seguidas pelo Programa
para pensé-las quanto seu desenvolvimento e uso.

As propostas do Termo de Referéncia de Atuacdo do Sistema SEBRAE no
Artesanato (2010) tém sua primeira versdo elaborada em 2004. Foi identificado como
um dos principais sujeitos que participaram da elaboracdo desse trabalho o designer
Eduardo Barroso Neto. Segundo sua autobiografia®’, Eduardo Barroso Neto & artista
plastico e atuou diversos anos em projetos de design, lecionou em diferentes
universidades, ministrou cursos no Brasil e em outros paises, além de ter forte
influéncia na criagdo e organizacdo dos principais congressos, concursos € demais
eventos da area. Em 1994, envolve-se com a tematica do artesanato, ao ser convidado a
elaborar um Programa de Design para apoiar o setor artesanal na Coldmbia. Em 1997, o
designer € convidado a participar do Programa Via Brasil e do Programa de artesanato
do Piaui elaborados pelo SEBRAE. A partir de entdo, Barroso insere-se em uma série
de programas e projetos de desenvolvimento do artesanato juntamente como o
SEBRAE. Em 2002, coordena a pesquisa ‘“Memoria do Artesanato Brasileiro”,
realizada pelos 27 estados. Em 2003, redige o Termo de Referéncia do SEBRAE e
coordena o projeto de pesquisa iconografica do Parand e do Maranhao.

Justifica-se apresentar um fragmento da autobiografia de Barroso para
demonstrar que esse designer coordenou e/ou criou 0s principais programas que
embrionaram o Programa Trinacional Nandeva. Durante a pesquisa, percebeu-se que
todos esses programas e projetos citados, assim como outros desenvolvidos pelo
SEBRAE, possuem a mesma base tedrica, as defini¢des elaboradas por Eduardo
Barroso, que definem conceitos e categorias de artesanato, assim como trazem o passo a
passo do desenvolvimento do artesanato, sempre ligado a interferéncia do design.
Eduardo Barroso elaborou estratégias de atuacdo para grupos de artesdos(as) baseadas
em projetos de design; criou critérios de qualidade e exigéncias de uso de iconografias
como valor cultural.

Percebe-se que existe uma reproducdo desde a primeira versdo dessas agoes
executadas pelo SEBRAE. Tal reproducao € fortalecida pelo apoio do Estado, tanto que

nota-se uma evolucao do Termo de Referéncia do Artesanato elaborada pelo SEBRAE.

2 Autobiografia de Eduardo Barroso Neto publicada em sua pédgina pessoal. Disponivel em:
<https://plus.google.com/104829731554162931693/about> acessada em: 20 nov. 2015.


https://plus.google.com/104829731554162931693/about
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Sua primeira versdo foi publicada em 2004, sendo atualizada em 2010, periodo no qual
foi aprovada a Base Conceitual do Artesanato Brasileiro, através da Portaria n° 29, de
outubro de 2010, que contém fragmentos muito similares ao Termo de Referéncia do
Artesanato. A Base Conceitual do Artesanato Brasileiro foi publicada, em sua versao
oficial, em 2012; elaborada para o Programa do Artesanato Brasileiro que é coordenado
pelo Ministério do Desenvolvimento, Inddstria e Comércio Exterior. Dessa maneira,
nota-se que existe tensdo entre as politicas publicas de incentivo ao artesanato e que,
apesar de haverem demonstrado problemas em sua execuc¢do, continuam sendo
reproduzidas, sem as devidas alteracdes ou adaptacdes de acordo com a
comunidade/grupo de trabalho.

Com base nas afirmacdes de que a certificacio € o que diferencia a marca
Nandeva, apresenta-se outra tensdo observada durante a elaboragio dos mapas de
circulacdo em didlogo com o Quadro de Temas. Ao observar no mapa (Figura 42) o
artefato 04 (cuia em bambu), nota-se que esse circula por distintos espagos de
comercializacdo em Foz do Iguacu. Diferentemente do artefato 02 que, ao circular pela
loja da COART Matriz e Cataratas, possui diferentes regimes de valor, pois, é
considerado em um local como artesanato € no outro como souvenir, o artefato 04, ao
circular, mantém sua posi¢do de produto artesanal; esse, como explicado por Mognol,
trata-se de um produto realizado pela artesd antes mesmo das ag¢des do Nandeva.
Segundo a interlocutora, esse artefato passou por algumas adaptacdes; assim, percebe-se
que apesar de existir uma obrigatoriedade de produtos certificados Nandeva serem
comercializados apenas por espagos administrados pela COART, esse circula por outros
locais, visto que se trata de uma maneira de rendimentos tanto para a Cooperativa
quanto para o(a) artesao(a).

Nesse sentido, o que se evidencia é o fato de que a inten¢do de marca como
diferenciacdo articulada nos discursos do Nandeva nio se aplica para todos os produtos.
Torna-se importante demonstrar que, mesmo mantendo o status de artefato artesanal ao
circular por diferentes espacos, o artefato 04, assim como o artefato 02, possuem uma
variacdo de valor econdmico. Tal variacdo se deve ao fato de que a administracdo
desses outros espacos insere porcentagens de valores destinados ao lucro da empresa.
Esse assunto foi verificado ao completar o Quadro de Temas e trata-se de uma
similaridade nas falas das interlocutoras, pois todas acreditam que os demais espacos de

comercializag¢do artesanal em Foz do Iguagu sdo “agressivos”.
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Entdo, eu vejo muito comercial. Muito comercial mesmo. Eles no tém esse
lado social, tipo ajudar a cidade com os artesdos locais. Eles ndo pensam
nessa questdo. Eles sdo muito agressivos, querem o preco muito baixo. Eles
compram, mas o pre¢o € baixo e o produto tem que vender se ndo (...) Ai
nesse ponto, a Cataratas ainda € o mais maledvel (MOGNOL, 2015).

Mognol comenta sobre o “lado social” ao comparar os demais locais de
comercializacdo aos espacos Nandeva, em parceria com a COART. Do ponto de vista
dela, existe a inten¢do social de auxiliar o(a) artesao(a). Milioli, também nota que os

demais pontos de comercializac@o se interessam mais pelo lucro.

Eu sei que comercializa bastante os pontos 14 da Avenida das Cataratas, que
inclusive a COART j4 tentou por vdrias vezes colocar os produtos dos
artesdos para comercializacdo naqueles pontos, porém, ndo consegue devido
as empresas serem totalmente com fins lucrativos e que ndo fazem
filantropia, ou seja, querem precos, o que fica invidvel os artesdos atenderem;
como sempre falamos, o artesdo leva 1000 minutos para fazer um peca,
enquanto que a industria produz 1000 pecas em um minuto (MILIOLI, 2015).

A interlocutora, além de deixar claro que acredita na diferenca entre as lojas
Nandeva CRV e COART Matriz em relacdo aos demais espacos de comercializagio de
Foz do Iguacu, justifica a dificuldade dos artesdos em se adaptarem ao ritmo de pedidos
para essas empresas a pre¢os muito baixos. Seguindo a mesma opinido, Braga evidencia
que, além da dificuldade de comercializa¢cdo mais justa nesses outros espacos, eles nao
possuem o diferencial que existente nas Lojas Nandeva e COART Matriz. “Talvez eles
ndo tenham essa preocupacdo que a gente tem, né? De que cada peca conte uma
historia, de que tem um porqué. Talvez o pensamento deles, mesmo, é algo atraente pro
turista e que o turista compre”(BRAGA, 2015).

Nessas narrativas percebe-se que, além da Loja do CRV e da Loja Matriz, existe
uma dificuldade do(a) artesdo(d) em inserir-se no circuito geral de comercializagdo
artesanal na cidade de Foz do Iguagu. Para as entrevistadas, as lojas administradas pela
Cooperativa sdao as melhores op¢des para o(a) artesao(d) visto que, ao unir-se as acoes
de um Programa como o Nandeva, recebem auxilio sem a exploragio das disputas do
mercado. O que se notou € que com as necessidades geradas, sejam pela dificuldade de
adaptacdo as normas de certificagdo, pela divisdo interna dos(as) artesdos(as) na
Cooperativa, pela intencdo de comercializar diferentes produtos ou pela busca de maior
ganho financeiro, os(as) artesdos(ds) encontram outras possibilidades de

comercializacdo que muitas vezes sdo desconhecidas ou obscurecidas pelas institui¢oes.
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Dessa forma, foram apontados alguns dos diferentes tensionamentos existentes
na circulacdo artesanal no contexto de Foz do Iguacgu, percebendo que, no fluxo das
mercadorias, existem trocas na vida social das coisas que envolvem diferentes
negociagdes. Appadurai (2008) coloca que a politica € o que vincula valor e troca na
vida social das coisas, ela trata do vinculo entre os regimes de valor e fluxos de
mercadorias especificas. Assim, pode-se compreender que, na circulacdo dos artefatos
aqui apresentados, bem como nas falas das interlocutoras, evidencia-se uma arena de
disputas que relacionam o sentido discursivo das institui¢des e as circulagdes, formadas
por diversos desvios de rotas corriqueiras, possiveis de se tornarem novas rotas

definidas.

5.3 AS CONTRARIEDADES NOS DISCURSOS

Ao perceber que nem todas as falas das entrevistadas convergiram para com 0s
discursos e as ideias explicitadas pelas institui¢cdes, algumas declara¢cdes chamaram a
atencdo. Essas foram alocadas no espaco nomeado de contrariedades, no Quadro de
Temas. Nota-se que, ao tratar dos atravessamentos, as contrariedades que surgiram
foram diferentes para cada uma das interlocutoras. A inteng¢do neste item nao ¢é
aprofundar consideragdes sobre essas narrativas discordantes, mas apresenta-las, como
evidéncia de que as tensdes permeiam as relagdes aqui observadas.

Inicia-se pela explicacdo dada por Braga, durante uma conversa, ao selecionar
um artefato que tem um nimero consideravel de vendas. A interlocutora foi motivada a

comentar sobre o produto, no caso certificado Nandeva, que ndo possuia iconografia.

D. Fla é tingida com produtos naturais. Ela faz todo o pigmento com folhas,
com tintas que ela tira das folhas, das plantas.

E. E esse aqui é comercializado aqui e 147

D. Isso.

E. E tem em algum outro lugar? Ela comercializa em algum outro lugar?

D. Ela participa de feiras, ela vai para a Argentina, ela vende!

E. E esses, eles nao t€ém uma iconografia, né?

D. Nio tém uma iconografia trabalhada pelo Nandeva, mas ele nio deixa de
representar a cultura por essa histéria das plantas, da pigmentacdo (BRAGA,
2015).

Ao definir que um produto ndo apresenta algum elemento iconogréfico que
represente a regido Trinacional, com base em tudo que foi demonstrado até o presente

momento, interpreta-se, que esse ndo pode ser certificado como um artefato da marca
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Nandeva. Certificd-lo contraria as falas da coordenadora do Nandeva e as préprias
defini¢des do Programa, porém, nesse, a interlocutora deixa claro que se trata de uma
excecdo. Ao compreender que a pigmentacdo do objeto é extraida de plantas da regido,
faz com que esse produto adeque-se a proposta de transmitir um valor cultural. Dessa
maneira, entende-se que a proposta desse artefato artesanal foi aceita pelo Programa por

adequar-se também a definicdo de artesanato conceitual, que é:

[...] aquele desenvolvido por grupos de individuos com algum tipo de
formacgao artistica, que imprimem em seus produtos algum conceito cultural
e/ou ambiental e ndo se prende aos aspectos da cultura regional, predomina a
produ¢do de pequenas séries onde a inovacdo € seu diferencial.
(MANSCENE E TEDESCHI, 2010, p. 42).

Notou-se, durante a pesquisa exploratéria que, apesar de poucos, existem artefatos
que ndo possuem nenhuma iconografia, ou seja, ndo trazem nenhuma figura baseada ou
pertencente ao livro de Elementos Iconograficos da Triplice Fronteira em sua
composi¢iio, mas que sdo originalmente certificados como produtos Nandeva por terem
sido desenvolvidos dentro das a¢des do Programa e adequarem-se as demais exigéncias.
Nesse sentido, a auséncia de iconografia nao € percebida como um erro mas, como outra
forma de comunicar sobre a cultura local.

Ainda considerando as contrariedades que foram percebidas nas andlises do Quadro
de Temas, Milioli demonstra ter consci€éncia de um tensionamento importante existente
no Programa Trinacional Nandeva. Para ela, o Programa tornou-se elitizado. “Ele
((Nandeva)) capacitou muitas pessoas, sé que, no final, ele acabou ficando elitizado e
ndo atendeu toda a comunidade em si, apesar de ter atendido um bom publico”
(MILIOLI, 2015).

Esse € um tema que a coordenadora do Programa tem tentado mudar em sua
proposta de alteracdo de metodologia. Seu objetivo € abranger um publico que se
diferencie do atual participante do Nandeva. Ao definir o termo “elitizado”, a
entrevistada refere-se as condicdes sociais dos artesdos(as) do Nandeva, com vdrios
anos de experiéncia em artesanato, qualificados perante a perspectiva do Programa e
que em boa parte utilizam-se do artesanato como renda complementar. Milioli justifica-
se:

Infelizmente toda inclus@o gera alguma exclusdo, alguns ptblicos de certa
forma ficaram excluidos, por ndo dominarem uma técnica. Vocé€ sabe que

nido é em qualquer esquina que se encontra artesdo com o nivel dos que
fazem parte do projeto. E a importancia do projeto nos municipios que,
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devido ao trabalho desenvolvido, hoje, temos demandas de prefeituras, de
outras entidades de todo Brasil para replicagido do trabalho que foi realizado;
e, isso € uma resposta da importancia do projeto para a comunidade em geral.
(MILIOLLI, 2015).

Mesmo ndo tendo inserido diferentes publicos, a interlocutora acredita que o
Programa tenha cumprido sua fun¢do enquanto projeto social destinado a comunidade.
Nessa relagdo entre o Programa e a Cooperativa, fica claro que algumas contrariedades
acontecem, inclusive por tratar-se de um periodo de modificacdes. Mognol, ao comentar
sobre essa relacdo, expde uma fala que contraria as narrativas anteriores que

demonstram parceria entre as instituicdes.

Entio, nesse momento nio tem Nandeva. O que tem é uma loja que é a
COART, que existe um contrato para a comercializacdo daqueles produtos
que ja existiam. Mas, nesse momento, ele como Nandeva, ele ndo estd
fazendo nada também, ele estd parado. Porque tem vdrios entraves 14, que
ndo estdo indo, né? Ele indo para o lado social, que é o que ele estd indo.
Porque eles reformularam todos os regulamentos, eles podem dar certo, mas
nao vai ser facil (MOGNOL, 2015).

As modificacdes nos processos, a inser¢do de novas regras, um novo
posicionamento no mercado, as demandas de novas politicas publicas fazem com que
relagdes como as existentes entre a COART e o Nandeva sejam tensionadas cada vez
mais. Optou-se por apresentar essa narrativa, pois, ela adequa-se na proposta de
contrariedades verificadas, mas ela ndo serd aprofundada, visto que trata-se de um novo

momento entre as institui¢cdes e que ndo abrange o recorte proposto para esta pesquisa.
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CAPITULO 6

CONSIDERACOES

Fonte: A autora, out. 2014.
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6 CONSIDERACOES

A meta inicial desta pesquisa foi a aproximacdo com o Programa Trinacional
Nandeva, localizado na regido de Triplice Fronteira e seus desdobramentos, que
permitisse delinear o problema e os objetivos da pesquisa. Enquanto pesquisadora, a
dificuldade sentida, ao retornar do momento em campo, foi a de distanciar-se dos
discursos que foram tdo bem apresentados pelos informantes “oficiais” do Programa
Nandeva e pela institui¢dio Itaipu Binacional. Ao abrir as possibilidades de visualizacio,
conheci a Cooperativa de Artesanato do Oeste e Sudoeste do Parand e, assim, percebi
que a Cooperativa e o Programa estavam diretamente ligados. S6 entdo consegui
identificar possibilidades de discussdes para o estudo e, posteriormente, elaborar uma
questdao que me desse a oportunidade de verificar um pouco além do que os sujeitos
poderiam apresentar.

Dedicar-se a circulagdo artesanal tornou-se fundamental para esta pesquisa. A
perspectiva da cultura material, antes por mim desconhecida, auxiliou a identificar fatos
que sdo normalmente obscurecidos na vida social das coisas. Acompanhar cada artefato,
visitar cada espaco e cartografar esses circuitos tornou-se um momento prazeroso da
pesquisa, pois a cada novo tragado descobria fatos que contavam ndo apenas a historia
daquele artefato, mas, também de sujeitos e de instituicoes.

Apés a andlise dos dados, sem a pretensdao de considerar findo o assunto, nem
esgotadas as possibilidades de novas interpretacdes, torna-se possivel afirmar que o
Programa Trinacional Nandeva cumpriu, em seus anos de atuacdo, apesar de alguns
problemas, o objetivo de desenvolver o artesanato e gerar emprego e renda. Mesmo que
para um grupo pequeno de artesdos(as), o Programa tornou-se possibilidade de renda.
Da mesma forma, a COART cumpre seu papel em auxiliar os(as) artesdos(as) na
comercializacdo de seus produtos, mesmo que separando-os por perfis, por vezes de
maneira questiondvel, a Cooperativa possibilita uma variedade de acdes para seus
cooperados(as).

Diante da questdo elaborada para dar inicio a esta pesquisa: como se ddo as
relacoes entre a Cooperativa de Artesanato do Oeste e Sudoeste do Parand e o
Programa Trinacional Nandeva a partir da circulacdo dos artefatos artesanais nas
lojas COART Matriz e CRV entre 2012 e 2015? acredito que este trabalho conseguiu
atingir o objetivo de entender e apresentar essas relacoes. Elas se dio de maneira

inicialmente complexa, pois, sdo apresentadas como relacdes de parceria e, ao longo das
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observacoes, revelam-se como formas de disputa, na busca por algum objetivo ou na
idealizacdo de poder. Mas, por fim, acredito que se adequem mais a ideia de
dependéncia comum; uma necessita da outra para ter resultados, porém, a prépria
relacdo de dependéncia gera diferentes tensdes e disputas.

No processo de circulacdo dos artefatos artesanais percebi que esses passaram por
inimeras intervencdes e, nessa perspectiva, o Programa Nandeva propos agregar valor
aos mesmos. Essa preocupagdo é percebida em toda a pesquisa, porém, ao verificar a
circulacdo do artefato 02 (peca de decoracdo em porcelana com a borboleta 88), esse ao
ser comercializado dentro da loja das Cataratas, perde seus status de artesanato,
abandonando toda a carga que lhe foi inserida através das acOes do Programa. Da
mesma forma, o artefato 04 (cuia em bambu), ao circular por diversos espacos mantém
seu status de artesanato, mas se iguala aos demais, ndo tendo nenhuma diferenciacao
por ter recebido a certificagiio de produto Nandeva.

Dentre os conceitos abordados, destaquei as ideias de identidade hibrida, visto que,
ao tratar de Triplice Fronteira, estamos necessariamente em um espaco multiplo,
refutando a perspectiva de identidade tnica e estanque. Penso a categoria do artesanato
como uma constante construcdo, como colocado por Garcia Canclini (1989), criticando
a perspectiva de categorias de artesanato de acordo com sua producdo, como nas
defini¢des criadas por Eduardo Barros. Também me apoiei na teoria de Kopytoff (2008)
de mercadoria com diferentes regimes de valor em sua vida social, dependendo do
tempo e espago em que se insere, destacando ainda, as rotas e os desvios que sdo
verificados na circulagdo dos artefatos. Considerar artefatos como cultura material
demonstra como os objetos nos constituem, ndo contam histérias sozinhos, mas,
medeiam as relagdes sociais.

Acredito que este estudo foi insuficiente no que diz respeito as mediacdes que
ocorrem nos coletivos indigenas inseridos nessas relacOes institucionais. Apesar de
demonstrar que a Itaipu Binacional dedica-se a fazer essa mediacdo entre Programa e
Cooperativa, noto ser interessante acompanhar proximamente a verdadeira circulacio
dos artefatos indigenas, as trocas de valores e perceber se existe algum tipo de disputa
entre instituicdo e comunidade. Também € interessante fazer uma abordagem mais
detalhada com relacdo aos projetos de elementos iconograficos, observando os objetivos
e resultados dessas agdes pelo pais, visto que foi e ainda € tao difundida.

Torna-se necessario citar ainda que, ao final da pesquisa, o espaco conhecido como

Marco das Trés Fronteiras, sinalizado como um ponto de comercializagdo de artefatos
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artesanais (Figura 19) e que foi nesta pesquisa descrito como um espago por onde 0s
turistas ndo estavam circulando devido ao abandono do local, passa por uma
revitalizacdo sobre a responsabilidade da Concessiondria Cataratas do Iguacu SA; a
mesma administradora do Centro de Recepcdo de Visitantes do Parque Nacional do
Iguacu. A primeira parte da revitalizagdo foi inaugurada em dezembro de 2015, sendo
que o espago agora denominado Complexo Turistico Marco das Américas foi entregue
com estacionamento, centro de visitantes, loja de souvenir ¢ um “boteco”. Para as
proximas fases, serdo construidas torres de observacdo, revitalizacdo do Espaco das
Américas, ja existente, a construcdo de uma vila temdtica das reducdes jesuitas e um
memorial com projecdo de 4gua em torno do marco das Trés Fronteiras.

Esse fato pode levar a uma nova configuracdo na circulacdo dos artefatos artesanais
no contexto de Foz do Iguagu, que dependerd também do fluxo de visitacao turistica.
Ao verificar que a empresa responsavel pelo espaco é a mesma das Cataratas, acredito
que serdo reproduzidas situacdes demonstradas neste documento. A previsdao de
conclusdo de revitalizagdo do espaco € para 2017.

Da mesma forma, como citado durante conversas informais com as interlocutoras,
estd previsto a inauguracao de mais um espago de comercializagdo de responsabilidade
da COART. Trata-se de uma pequena loja no “mirante”, espago dentro da Itaipu
Binacional que é um dos locais de visitagdo turistica da hidrelétrica. Esta loja tem a
intencdo de seguir o padrio da Loja Nandeva do CRV, sendo assim, acredito que os
artefatos circulardo da mesma maneira que no espago do CRV.

Concluindo, constato que pensar o artesanato requer verificar todo o seu processo,
de producido, circulagdo e consumo e etapas da vida social dos artefatos estdao em
constante transformacao e inseridos em uma arena de disputas de relagdes sociais. Nesta
pesquisa, foi acompanhada, em especial, a esfera da circulacdo dos artefatos artesanais.
Nesse processo, a materialidade dos artefatos permitiu observar ndo apenas a circulagcdo
fisica dos espacgos cartografados, mas, também, a circulacdo simbdlica dos diferentes
contextos pelos quais circula. Trajetorias, rotas e desvios tornam-se importantes para
pensarmos as transformacOes nas materialidades e a ativacdo e desativacdo dos sentidos.
Diante desse circuito proposto por Garcia Canclini (1989) para pensar todo o processo
do artesanato, acredito que, exista a possibilidade de continuagdo deste estudo
analisando dessa vez, a esfera do consumo. Nesta pesquisa houve a aproximacdo da
esfera do consumo, mas, penso que somente um acompanhamento presente e constante

poderd responder questdes que a mim foram apresentadas pelas interlocutoras durante



155

os momentos de campo, como: Porque ndo vende? Quem compra? Qual o publico que
temos que atingir? Da mesma forma, acredito que esta pesquisa possa incentivar outros
pesquisadores(as) que estudam culturas populares e artesanato a atentarem para a esfera
da circulagdo, ao verificarem a potencialidade de compreensdo de diversas relacdes

sociais ao realizar um estudo sob a perspectiva da cultura material.
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APENDICES

APENDICE 1

Protocolo de pesquisa para documentos iconograficos.

PROTOCOLO DE PESQUISA PARA DOCUMENTOS ICONOGRAFICOS

Colecao: Prato Porcelana Ficha Numero: PPDI- 01 - junho 2015.
Titulo: Prato Porcelana Nandeva Autoria: Nilse Mognol

Série: Borboletas

Data de producio: 2014 Dimensao(HxD): 1 x 5 cm

Ambito e conteiido: Mini prato de porcelana com decalque cerdmico, queimado em forno. A
imagem inserida na peca mostra uma iconografia pertencente ao Manual de iconografias da
regido Trinacional do Programa Nandeva. A iconografia trata da representacio da Borboleta
88, espécie de borboleta encontrada na regido de Foz do Iguacu. Na peca esta escrito
“Borboleta 88 — Foz do Iguagu — Brasil”. Na parte posterior da pega existe um ima magnético
que d4 a funcdo de ima de geladeira a este objeto.

Localizacao: Arquivo da pesquisadora Municipio/Estado: Foz do Iguagu — Parand
Quanto a Imagem

Equipamento utilizado para o registro: Acondicionamento: Documentos> Ana Lidia
Nikon D3000 2015> Dissertacao> Artefatos

Responsavel pelo registro das imagens: Data do registro fotografico: maio 2015

Ana Lidia Wolochen Walter

Contato: nalidia.w@gmail.com Observacio:

Imagens:
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APENDICE 2

Protocolo de pesquisa para documentos iconograficos.

PROTOCOLO DE PESQUISA PARA DOCUMENTOS ICONOGRAFICOS

Colecao: Prato Porcelana Ficha Numero: PPDI- 02 - junho 2015.
Titulo: Prato Porcelana Borboleta 88 Autoria: Nilse Mognol

Série: Borboletas

Data de producao: 2014 Dimensao(HxD): 0,70 x Scm

Ambito e conteiido: Mini prato de porcelana com decalque cerdmico, queimado em forno. A
imagem inserida contém a representacdo da Borboleta 88, espécie encontrada na regido de Foz
do Iguagu com os escritos “Borboleta 88” ¢ “Parque Nacional do Iguagu — Brasil” ligando o
artefato a este local. O prato acompanha uma estrutura em plastico que o sustenta em pé.
Localizacao: Arquivo da pesquisadora Municipio/Estado: Foz do Iguagu — Parana
Quanto a Imagem

Equipamento utilizado para o registro: Acondicionamento: Documentos> Ana Lidia
Nikon D3000 2015> Dissertacao> Artefatos

Responsavel pelo registro das imagens: Data do registro fotografico: maio 2015

Ana Lidia Wolochen Walter

Contato: nalidia.w@gmail.com Observacio:

Imagens:
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APENDICE 3

Protocolo de pesquisa para documentos iconograficos

PROTOCOLO DE PESQUISA PARA DOCUMENTOS ICONOGRAFICOS

Colecao: Prato Ceramica Ficha Nimero: PPDI- 03 - junho 2015.
Titulo: Prato CerAmica Nandeva Autoria: Dircéia Braga

Série: Flora e Fauna Sub-série: Arvore da vida

Data de producao: 2014 Dimensao (HxD): 1,50 x 8,57 cm

Ambito e contetido: O Prato é confeccionado em cerimica pela técnica de placa e brunido.
Para a decoracdo € aplicado a técnica da carbonizagdo e posteriormente a queima em forno. Ao
centro da peca encontra-se desenhado uma imagem pertencente ao manual de iconografia da
regido Trinacional do Programa Nandeva. A imagem em questdo trata-se da Arvore da Vida
uma representacdo do momento em que houve a inundagdo do Lago de Itaipu na regido Oeste
do Parand, quando animais se refugiaram nas copas das arvores.

Localizacao: Arquivo da pesquisadora Municipio/Estado: Foz do Iguagu — Parana
Quanto a Imagem

Equipamento utilizado para o registro: Acondicionamento: Documentos> Ana Lidia
Nikon D3000 2015> Dissertacao> Artefatos

Responsavel pelo registro das imagens: Data do registro fotografico: maio 2015
Ana Lidia Wolochen Walter

Contato: nalidia.w@gmail.com Observacio:

Imagens:




163

APENDICE 4

Protocolo de pesquisa para documentos iconograficos

PROTOCOLO DE PESQUISA PARA DOCUMENTOS ICONOGRAFICOS

Colecao: Artefato em Bambu Ficha Numero: PPDI- 04 - junho 2015.
Titulo: Cuia Cataratas do Iguacu Autoria: Sonia Regina Barbosa Helbel
Série: Bambu

Data de producao: 2014 Dimensao(HxLxP): Cuia 12x6x5,20cm

Bomba 7,40x1,20x1,0 cm
Ambito e conteiido: Conjunto de cuia e bomba confeccionados em bambu. O bambu §é
cortado, tratado, lixado e preparado para a peca. Posteriormente a cuia é decorada com a
técnica da pirografia, neste caso com o desenho de um quati animal encontrado na regido de
Foz do Iguacu em especial no Parque Nacional do Iguagu. Assim, a peca € identificada também
com o escrito “Cataratas do Iguacu” e abaixo “Brasil” registrando o artefato como
representacao deste local.
Localizacao do artefato: Municipio/Estado: Foz do Iguagu — Parana
Arquivo da pesquisadora
Quanto a Imagem
Equipamento utilizado para o registro: Acondicionamento: Documentos> Ana Lidia
Nikon D3000 2015> Dissertacao> Artefatos
Responsavel pelo registro das imagens: Data do registro fotografico: maio 2015
Ana Lidia Wolochen Walter
Contato: nalidia.w@gmail.com Observacio:
Imagens:
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APENDICE 5
Modelo para Diério de Campo.
DIARIO DE CAMPO

Diario de Campo N° 01

Campo n’: Item para numerar as idas a pesquisa de campo.

Data do Campo: Dia, més e ano do evento.

Data do Diario: Dia, més e ano do relato. Por vezes ndo serd possivel concluir o relato no mesmo dia do
evento, por esse motivo incluf tal campo.

Autor do Diario: Nome do autor do relato.

Interlocutores: Pessoas que participaram do relato e que serdo importantes para a pesquisa.

Resumo: Explica de maneira resumida o que foi tratado durante o evento e aqui sera relatado.

Local de referéncia: Relato dos lugares mais relevantes. Esse item pretende contextualizar
espacialmente os eventos observados, aponta para pontos de interesse geogréficos distintos.

Temas: Temas relacionados e evidenciados no relato. Servem como indexadores e uma maneira de pré-
organizar os dados para uma futura anélise. Esse item poderd servir para cruzar referéncias dentro de um
mesmo universo tematico.

Conceitos: Conceitos relacionados e evidenciados no relato.

Obs: Campo livre para anotagdes diversas

Relatos: Relato detalhado dos eventos observados e vividos, organizados de maneira cronoldgica.

Fonte: Adaptado de Juarez Bergmann Filho, 2014.
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APENDICE 6

Modelo para perfil do interlocutor(a).

PERFIL DO INTERLOCUTOR

Local Atual: Empresa:

Telefone: Email:

Inicio no Programa:

Situacdo de contato:

Fonte: Adaptado de Pereira, 2014.
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APENDICE 7

Protocolo de Registro de Imagens.

PROTOCOLO DE REGISTRO DE IMAGENS
Nome: Titulo da imagem
Tipo: Fotografia, ilustracao, esquema.
Data de produgdo: Dia, més e ano de produciao da imagem.
Autor: Autor da imagem.
Localizacdo: Onde foi registrada a imagem
Equipamento: Marca e modelo do equipamento utilizado para o registro.
Distancia focal: Distancia do foco até o objeto
ISO:
Flash: Sim ou nao.
Descrigdo e contexto: Principais caracteristicas e informacdes sobre a imagem e sobre o momento
da fotografia.
Observagoes: Espaco destinado para anotacgoes diversas.

IMAGEM
espaco para inserir a imagem

Fonte: Adaptado de Juarez Bergmann Filho, 2014.
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Roteiro de entrevista.
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ROTEIRO DE ENTREVISTA

~

Texto inicial: expor objetivos da entrevista. Solicitar a entrevistada a gravacdo da entrevista. Anotar
nome, data e local da entrevista. Explicar que se necessdrio serdo realizadas outras entrevistas.

Perguntas

Objetivos

Onde e quando nasceu?

Cresceu na mesma cidade?

Vocé frequentou algum curso técnico ou superior?

Alguém da sua familia fazia artesanato?

Possui algum outro tipo de renda? (além do artesanato)

Como vocé aprendeu a técnica que faz?

Tragar o perfil do entrevistado.

NN B RN =

Vocé frequentou algum curso de técnica artesanal
antes do Nandeva?

Descobrir se participou de algum
programa anterior ao Nandeva.

*®

Como vocé conheceu o Nandeva?

Porque e quando vocé decidiu participar do fiandeva?

Descobrir o que levou a participar do
Programa Nandeva.

10.

Quantos cursos do fiandeva vocé participou?

11.

Algum curso em especial? Porque?

12.

Apds os cursos que participou vocé desenvolveu
produtos novos?

13.

No que o Nandeva foi/é importante para vocé?

Compreender a importincia do
Programa fiandeva para o entrevistado.

14.

Como vocé conheceu a Coart?

15.

Quando vocé iniciou na Coart?

16.

Porque vocé se tornou um(a) cooperado(a)?

17.

Quem sdo os cooperados da coart?

Descobrir a relacdo que possui com a
Coart.

18.

Quantos produtos vocé produz e quais? (Tipos)

19.

Quantos produtos vocé comercializa nesse momento?

20.

Onde vocé vende seus produtos?

21.

Vocé elabora produtos exclusivos para Loja do CRV?

22,

E para a Loja da Coart?

Entender as relacdes de
comercializacdo nas lojas.

23.

Existe alguma diferenca entre produtos
comercializados no CRV para os comercializados na
loja da Coart?

24.

Quais sdo essas diferengas?

Compreender as diferengas entre as
lojas.

25.

Vocé poderia me mostrar algum produto seu?

26.

Esse produto foi elaborado com o apoio do Nandeva?

27.

Onde esse produto é vendido? Porque?

28.

Vocé poderia me mostrar algum produto de outro
artesdo?

29.

Onde esse produto é vendido? Porque?

Descobrir qual produto confecciona e
onde é comercializado.

30.

Quando e como vocé tornou-se uma das responsaveis
pela institui¢do?

31.

Qual a importincia dessa institui¢do para o artesanato
de Foz do Iguagu?

32.

Como vocé nota a relagio entre Coart e fiandeva?

Entender as relagdes das instituicdes.

33.

Qual a importincia da Loja da sede Coart?

34.

Qual a importincia da Loja do CRV?

35.

E as demais lojas e pontos de venda de Foz ?

Compreender a importancia das Lojas.

Fonte: Adaptado de Pereira, 2014.
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APENDICE 9

Protocolo de transcrigao.

PROTOCOLO DE TRANSCRICAO

Classificacao

ARQ n° - Nome participante —

Data de transcricdo: més/ano de realizacio da entrevista més/ano
Tema: Qual o principal tema da entrevista

Lugar: Onde foi realizada a entrevista.

Data: Dia, més e ano da entrevista.

Participantes: Nome do entrevistado (a) e trés letras iniciais do nome — entre paréntesis - que sera
utilizada como c6digo na indicag@o dos turnos.

Resumo: Indicacio dos temas retratados na entrevista.

Duracao: Tempo de duracio da entrevista.

Autor: Nome do entrevistador, seguido do codigo”(E)” que sera utilizado na indicagdo dos turnos.
Observacao: Espaco destinado para anotac¢des diversas.

Localizacio de texto arquivos:
Turnos

01 E.

02 X.

03 E.

04 X.

05 E.

06 X.
Observacdes:

Simbolos utilizados na transcri¢do
((texto)) Comentdrios ou observagdes do transcritor

(...) Marcadores de tempo ou de ruptura de uma palavra ou
frase, sem continuidade no mesmo ou no seguinte turno

negrito Palavras enfatizadas pelo participante

Fonte: Adaptado de Corréa (2008) e Tessari (2014).
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APENDICE 10

Modelo de Termo de Autoriza¢do de uso de imagem e texto.

Ministério da Educacgao

Universidade Tecnoldgica Federal do Parana W
Diretoria Geral do Campus Curitiba
Diretoria de Pesquisa e P6s-Graduacao rP R

Programa de Pos-Graduacao em Tecnologia -
PPGTE

‘

L

i

TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM E TEXTO
Pelo presente instrumento, eu, abaixo firmado e identificado, autorizo

voluntariamente e graciosamente,
, portador do RG

ne , inscrito no CPF/MF sob n? , residente a
, n® , ha cidade de Foz do

Iguacu, AUTORIZO o uso de minha imagem, audio e transcricoes, parcial e/ou total,
de entrevistas por mim concedidas a Ana Lidia Wolochen Walter, portadora do RG n°
, do Programa de Pés-Graduacdo em Tecnologia da Universidade
Tecnolégica Federal do Parana (UTFPR), destinado a compor o conteiudo de sua
dissertacdo e material impresso ou eletrébnico como livros e artigos cientificos e de
divulgacéo, além de montagem de disciplinas académicas e palestras, desde que nao
haja desvirtuamento da sua finalidade. Fico condicionado, o meu poder de veto sobre
qualquer tema, assunto ou dado disponibilizado até o momento da publicagao.

Esta autorizagéo inclui o uso de todo o material criado que contenha imagem e
informacdes fornecidas a Ana Lidia Wolochen Walter, da forma que melhor lhe
aprouver, em midias impressas e digitais, independentemente do processo de
transporte de sinal, suporte material, tratamento grafico e audiovisual, reproducao e
distribuicdo que venha a ser utilizado para tais fins, sem limitagdo de tempo ou do
nuamero de utilizagdes / exibigcdes, no Brasil ou no exterior, por meio de qualquer meio
de transporte de sinal ou suporte material existente, ainda que nao disponivel em
territério nacional, sendo certo que o material cujo uso oral é autorizado destina-se a
producdo de obra intelectual organizada e de titularidade de Ana Lidia Wolochen
Walter, conforme expresso na Lei 9.610/98 (Lei de Direitos Autorais).

Na condicdo de titular dos direitos patrimoniais de autor sobre as midias
impressas e digitais, de que trata o presente, Ana Lidia Wolochen Walter podera fazer
uso de imagens e informag¢des por mim a ele fornecidas, em midias impressas e
digitais de cunho cientifico e cultural. Para tanto, podera, a seu unico e exclusivo
critério, licenciar e/ou ceder a terceiros, no todo ou em parte, seus direitos sobre os
materiais, ndo cabendo a mim direito e/ou remuneracao, a qualquer tempo e titulo,
deste que destinado a produgao de obra intelectual de cunho cientifico e cultural.

A presente autorizagcdo é concedida a titulo gratuito, abrangendo imagens e
textos obtidos pela autora Ana Lidia Wolochen Walter, e/ou cedidos ao pesquisador
por mim.

Foz do Iguagu, de , de 2014.

Nome
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Fonte: Da autora, 2015.



