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RESUMO

BIER, Sandro Jorge. Do texto ao infografico: a constru¢cdo de uma narrativa visual
para aprendizagem e ensino. 2018. 25 f. Trabalho de Concluséo de Curso (Pés-
Graduacao) — Especializagdo em Narrativas Visuais. Universidade Tecnoldgica
Federal do Parana. Curitiba, 2018.

O presente trabalho faz uma descricdo do processo de desenvolvimento de uma
narrativa visual, com a criacdo de um infogréafico, tomando-se como base o0 texto
elaborado para um guia para a disciplina de aprendizagem e ensino. Também sao
demonstradas as etapas de construcdo do infografico através do dialogo entre o
autor do guia, e deste trabalho, com o designer escolhido para tal fungédo. O
processo € descrito com base em autores da linguagem gréafica, da semantica
funcional e do design de informacgéo.

Palavras-chave: Infogréfico. Narrativa visual. Design da informac&o. Aprendizagem
e ensino. Texto.



ABSTRACT

BIER, Sandro Jorge. From text to infographic: the construction of a visual narrative
for learning and teaching. 2018. 25 f. Completion of course work ( postgraduate
studies) — Specialization in Visual Narratives. Federal Technology University -
Parana. Curitiba, 2018.

The present work describes the process of developing a visual narrative, with the
creation of an infographic, based on the text prepared for a guide to the discipline of
learning and teaching. The steps of building the infographic through dialogue
between the author of the guide, and this work, with the designer chosen for such a
function are also demonstrated. The process is described based on authors of the
graphic language, functional semantics and information design.

Keywords: Infographic. Visual narrative. Information design. Learning and teaching.
Text.
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1 INTRODUCAO

Processar e entregar informacdes e mensagens ao receptor, com cada vez
mais clareza, rapidez e garantia de desempenho, sdo necessidades procuradas por
diversas areas nos dias de hoje.

Além do texto, essas informacfes, via de regra, sdo construidas com
linguagens e discursos visuais. Nesse sentido, a area que procura definir essas
abordagens é o Design da Informacé&o (DI). Por meio da narrativa visual, uma das
ferramentas do DI, é possivel verificar a criagdo de inimeras abordagens com o
propésito de oferecer informacgdes Uteis para objetivos especificos.

Este trabalho teve sua génese durante a disciplina de Narrativas Gréficas
para Aprendizagem e Ensino, na qual foram apresentados os elementos basicos do
Design da Informagé&o.

Oriundo da area de Letras e por ndo ser designer de formacéo, o autor deste
trabalho optou por descrever o processo de construcdo de uma narrativa visual, com
a criagdo de um infogréafico, tomando-se como base o0 texto de sua autoria,
primeiramente elaborado para a disciplina, o guia Como produzir e publicar um livro
independente, a ser elaborado por outro profissional do design.

O guia é resultado de anos de verificacdo da atividade como editor de livros,
frente as dificuldades impostas ao grande publico, interessados em produzir e
publicar um livro de forma independente. Escritores de diferentes areas, apos
produzir seu conteudo e diante do longo caminho a percorrer para ser publicado por
uma editora comercial, encontram uma nova possibilidade de publicacdo de forma
independente. Neste caminho, longe de ser simples e facil, o escritor se vé em
dificuldades para descobrir com eficacia os caminhos necessarios para a publicacao
de um livro.

Com a criacdo do guia escrito, sentiu-se a necessidade de demonstrar de
forma visual os pontos principais desse caminho. Em didlogo com o designer Victor
Scaff optou-se pelo infografico, pelas caracteristicas de apresentacdo do contetdo
com elementos grafico-visuais, com grande poder de sintese, organizacdo e
apresentacao de dados complexos que facilitam a compreenséo da informacdo que
se pretende esclarecer e/ou ensinar. O infogréfico foi produzido pelo designer
seguindo as instrugdes contidas no texto, aliadas aos exemplos e aprendizados da



disciplina de Narrativas Graficas para Aprendizagem e Ensino. Conforme Quattrer
(2013):

O infografico, por sua vez, € um importante instrumento capaz de tornar a
informacéao interessante, dindmica e atrativa, permitindo que a ideia
principal do que esta sendo transmitido seja captada em poucos minutos
(QUATTRER; GOUVEIA, 2013, p.324).1

Com a transformacdo do conteudo escrito em narrativa visual, foram
utilizadas técnicas de infografia como parte do Design da Informac&o.Foram
avaliados e descritos 0s processos e métodos utilizados para que a mensagem
grafica de instrucdo seja levada ao interlocutor de modo eficaz e que alcance os
objetivos propostos.

Para embasar tal procedimento foram utilizados os conceitos de Michael
Twyman (1979) em relacdo a linguagem grafica e configuracdo, Robert E. Horn
(1999) sobre a semantica funcional e Jorge Frascara (2011) sobre Design da
Informacéo.

O guia Como produzir e publicar um livro independente, foi produzido
inicialmente em sala de aula, para fins de concluséo da disciplina “Narrativas visuais
para aprendizagem e ensino”. Posteriormente, foi ampliado e desenvolvido o
infografico no formato que seré descrito, contendo informac¢des mais estruturadas e
aprofundadas com objetivo de ampliar para o publico-alvo, a sua relevancia e
eficacia.

O objetivo geral deste trabalho é descrever o processo de desenvolvimento
de narrativas visuais, precisamente infogréafico, com foco em ensino e aprendizado.
Enquanto que os objetivos especificos sao:

e Demonstrar as etapas de construcdo da narrativa visual, do texto ao
infogréfico, e
e Demonstrar os elementos visuais utilizados na narrativa visual.

Esta pesquisa se fundamenta no préprio objeto de andlise, pela sua
adaptacdo as narrativas visuais para que contetdos textuais possam chegar ao
publico-alvo com maior aproveitamento. O usuario, anteriormente, meramente leitor,

passa a visualizar, por meio de ilustracdes, desenhos, fotos e outros elementos

! QUATTRER, M.; GOUVEIA, A. P. S. “Cor e Infografico: O Design da Informac&o no livro didatico”.
Infodesign, S&o Paulo, V. 10, n. 3, p. 323-341, 2013. Disponivel em:
https://www.infodesign.org.br/infodesign/article/view/215. Acessado 08/12/17.
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gréficos, todo o processo necessario para que seu objetivo seja concluido de forma
satisfatoria.

O infografico possibilita ao usuario o acesso direto aos caminhos possiveis
para sua compreensao da narrativa. Ndo mais se necessita criar mentalmente as
sequéncias, as fases e as necessidades de atuacao, a informacéao lhe € amplamente
mostrada.

Na parte dois é conceituado o Design da Informacé&o (DI) pela compreenséo
de Frascara (2011), para quem existem dois momentos distintos para o DI: a
organizacdo da informacdo e a codificacdo-implementacdo de sua apresentacao
visual. E em sua esséncia o Design da Informacdo deve ser centrado no usuario e
em suas necessidades. Para Horn (1999), o DI deve preparar a informacéo para ser
utilizada pelos individuos com mais eficiéncia e efetividade.

Na parte trés sdo apresentadas as necessidades identificadas para o
projeto. Em seguida, o dialogo com o designer e as ideias iniciais para a construcao
do infografico. A verificagdo de modelos e elementos que melhor comunicariam a
informacg&o. Para isso, apresenta-se 0s modelos comparativos de texto néo-
integrado e infogréfico integrado, conforme Horn (1999).

Na sequéncia buscou-se em Twyman (1979) a Matriz para descricdo da
Linguagem Gréfica?, para a melhor interacdo entre os elementos textuais e o
método de configuracéo.

Logo a seguir o processo de elaboracdo do infografico mostra o texto
inicial e o primeiro modelo, suas modificacdes até a apresentacédo do infografico
finalizado.

Ao final, o processo de construcdo do infografico é avaliado de forma
critica, com o levantamento de pontos positivos e negativos, além de sugestdes

de melhoria do trabalho.

2TWYMAN, M. L., 1979. “A schema for the study of graphic language” in: Processing of visible
language, editado por Paul A. Kolers, Merald E. Wrolstad & Herman Bouma. Nova York &
Londres: Plenum Press, vol.1, pp.117-150. In: CADENA, R. A.: COUTINHO, S. G.: ANDRADE, B.
“A linguagem grafica em artefatos educacionais gerados com ferramentas de TIC”. ”. Infodesign,
Sao Paulo, v. 9, n. 1, p. 33-44, 2012. Disponivel em:
https://www.infodesign.org.br/infodesign/article/view/117. Acesso em 08/12/17.
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2 DESIGN DA INFORMACAO E INFOGRAFICO

Os conceitos de Design da Informacao foram utilizados como tema amplo
para este estudo, dentro do qual a ferramenta utilizada foi o infogréfico, que tem
como atributos principais a combinacdo de imagens e textos (DE PABLOS, 1999)3.

Conforme Giannella & Souza (2015),

Do ponto de visto da produc¢éo, o processo do Design da Informacé&o ocorre
em dois momentos distintos: a organizagdo da informacéo e a codificagéo-
implementacdo de sua apresentacdo visual. Essas tarefas requerem
habilidades interdisciplinares para processar, organizar e apresentar a
informacéo em formas linguisticas (escrita) e néo linguisticas (a imagem em
seu sentido mais amplo), e resultam em uma multiplicidade de sistemas
texto-visuais como, por exemplo, design editorial (projeto gréafico de livros,
diagramacdo de material didatico); tabelas alfanuméricas (horarios e
diversos tipos de tabelas); representacdes esqueméaticas (graficos,
diagramas, mapas e infograficos); documentos administrativos (formularios,
boletos); instru¢des visuais (manuais, regras de jogos, bulas de remédios);
sistemas de sinalizagdo; catalogos, programas, prospectos de exposicoes;
interfaces para meios eletrénicos (Frascara, 2011: 9-10).*

O guia de instrucdbes Como produzir e publicar um livro independente
enquadra-se no conceito defendido por Horn (1999), ao defender que o Design da
Informacédo (DI) é uma das mais recentes manifestacbes da Comunicacgdo: “[...] a
arte ou a ciéncia de preparar a informacdo de maneira que ela possa ser usada
pelos individuos com mais eficiéncia e efetividade” (Horn, 1999: 15).

Frascara (2011) complementa que a finalidade do DI é: “[...] assegurar a
efetividade da comunicacdo mediante a facilitacdo dos processos de percepcao,
leitura, compreensdo, memorizacdo e uso da informacdo apresentada” (Frascara,
2011: 11). Com essas palavras, Frascara sugere que a esséncia do Design de
Informacédo é centrada no usuério e em suas necessidades, o que faz com que o
objetivo primordial de sua atividade se desloque da producéo de objetos em si para

a producéo de sentidos para e pelo publico (Giannella & Souza, 2015).

3 DE PABLOS, J. M. 1998. Siempre ha habido infografia. In: Revista Latina de Comunicacién
Social. no 5. La Laguna (Tenerife, Espanha). Disponivel em: www.ull.es/publicaciones/latina.
Acesso em: jul. 2010. In: MIRANDA F. & ANDRADE R, C. “Pensar Infogréfico: uma proposta de
ensino introdutério de infografia sob a perspectiva da linguagem grafica”. Infodesign, Sao Paulo,
v. 14, n. 3, p. 374-396, 2017, Disponivel em:
https://www.infodesign.org.br/infodesign/article/view/567. Acesso em 30/03/18.

4 FRASCARA, J. ;,Qué es el disefio de informacion? 1a ed. Buenos Aires: Infinito, 2011. In:
GIANNELLA, J. R.; SOUZA, S. “Mediacdes e Sense-Making: duas légicas comunicacionais do
Design da Informacao”. Infodesign, Sdo Paulo, v. 12, n. 1, p. 47-61, 2015, Disponivel em;
https://lwww.infodesign.org.br/infodesign/article/view/347. Acesso em 08/12/17.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A ideia inicial para este infografico, surgiu da necessidade de explicar
visualmente um contetdo que normalmente é apresentado ao publico em texto.

O projeto completo de um livro guia para a produc¢éo independente inclui
a parte textual, na qual sdo explicados todos os tdpicos, voltado ao publico
brasileiro, com base na experiéncia do autor como editor de livros ao longo de
quinze anos. Nesse periodo de experiéncia foi possivel identificar dois grandes
problemas para o escritor brasileiro. O primeiro € em relacdo a construcao do
texto, propriamente dito, assunto da primeira parte do guia. E a segunda
dificuldade é a impressédo, aliada a venda e divulgacdo do livro. O infografico
desenvolvido para este trabalho aborda esta segunda parte.

A motivacdo para a criacado do infografico, foi que apenas apresentar o
conteado em formato texto ndo pareceria estar acrescentando tanto diferencial
ao projeto. Ao longo do curso de especializacdo em Narrativas Visuais, as
ferramentas abordadas foram cruciais para construir este projeto afim de facilitar
a compreensao e motivar a execucgado dos projetos individuais dos consumidores

do referido guia.

3.1 O DESIGNER

Durante a especializacdo, foi possivel trocar conhecimento com
profissionais de diversas areas, mais ou menos ligadas as narrativas visuais.
Dentre os quais os designers que, em muitos casos, complementam a atividade
de editor de livros, pois conseguem transformar a informacdo em elementos
visuais.

Para a tarefa foi convidado o designer Victor Scaff para o

desenvolvimento do infografico para o guia.
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3.2 MODELOS

Em conjunto analisamos diversos modelos de infograficos, que
pudessem representar de forma organizada graficamente as instrucdes.
Conforme Horn (1999, p.51), “A sintaxe em linguagem visual € o estudo
da combinacédo e dos relacionamentos dos elementos verbais e visuais.”
Ainda conforme Horn, o uso de
Textos, imagens e formas isolados ndo séo linguagem visual — Quando
utilizados separadamente, os componentes individuais da linguagem visual

— palavras, imagens e formas — ndo nos proporciona verdadeiramente
linguagem “visual” (Horn, 1999, p.9).°

Portanto, é necessério integrar adequadamente os elementos constantes
no infografico. A diferenca entre um texto e diagrama nao integrado de um
integrado é a dificuldade que o primeiro formato tem de aproximar o texto do
elemento visual, ndo permitindo que as linhas guiem os olhos e aumentem a

eficiéncia da leitura por parte do interlocutor. Conforme os exemplos a seguir:

Example of an infographic commiunication unit

Example of integ d text and diag " .
Parts of the eye and their functions [Parts of the eye and their functions [\
The eyeball has three main groupings: (1) the outer layer, (2) the | Parts/Function of Parts |
middle layer, and (3) the inner layer. In the outer layer are the comea T eyl s 1 g
and extrinsic muscles. The transparent comea allows passage of light 1. Outer layer

rays though the eye. The extrinsic muscles permit and limit
movements of the eyeball within the orbit of the eye. Next comes the
middle layer. There is a circular opening in front, the pupil, which
allows light to enter. There is a colored muscular ring surrounding the
pupil called the iris. It controls the size of the pupil and the amount of
light entering the eye. Next to the pupil is the ciliary muscle, which
contracts and moves the lens. Agueous humor, which fills the arca
between the corea and the lens, is produced by the ciliary body. The
suspensory ligament suspends the lens and relaxes to allow curvature
of the inner lens. Finally, the crystalline lens brings light rays w0 focus
on the light-sensitive area. The innermest layer contains the lining a
the back of the eye, which is called the retina. It is highly specialized
1o convert light energy into nerve impulses. The optic nerve conveys
impulses to visual centers in the oceipital {posterior) part of the brain,

]

Figura 1 — Exemplo comparativo de texto ndo-integrado e infografico integrado
Fonte: Horn (1999)

Afim de complementar o infografico integrado buscou-se na Matriz para
descricdo da Linguagem Grafica de Twyman (TWYMAN, 1979.), a melhor

5 HORN, R. E. Visual Language: Global Communication for the 21st Century Paperback.
Macrovu Pr, 1999
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interacdo entre os elementos textuais e o0 método de configuracao a ser utilizado.

Twyman apresenta de modo esquematico um grande numero de possibilidades

tedricas para abordagem da linguagem grafica.

Mode of symbolization

Method of configuration

i
Pure Linear List Linear Martrix Non-linear | Non-linear
linear interrupted branching directed | most options
viewing | open
|
t
Verbal/ 1 2 3 4 5 6 I 7
numerical :
|
|
Pictorial 8 9 10 1§ 12 13 : 14
& verbal/ |
numerical 1
I
l
Pictorial 15 16 17 18 19 20 | 21
|
I
|
____________ S I NN [P SN S
Schematic 22 23 24 25 26 27 : 28
1 =
! g
|
: z
B
=
=

Figura 2 — A Matriz de Twyman
Fonte: Twyman (1979)

Segundo Miranda F. & Andrade R, C. (2017),

Neste &dmbito se destacam os estudos conduzidos por Twyman (1979 e
1985), os quais originaram uma classificacdo dos modos de simbolizacdo
da informacéo visual grafica, sendo eles: verbal, pictérico e esquematico
(Figura 1). O primeiro modo compreende textos e numerais grafados por
meio de tipografia ou manualmente; ja o0 modo pictdrico engloba imagens
figurativas de conceitos reais ou imaginarios (i.e. ilustracées e fotografias);
por fim, o modo esquematico busca apresentar visualmente conceitos
abstratos (e.g. setas que indicam movimento; linhas que separam
elementos em uma composi¢ao).



Estrutura da linguagem grafica
(Twyman, 1979)

Verbal Nao-verbal Verbal

/Lirr uaK

Pictérico  Esquematico

Figura 3 — A Estrutura da linguagem gréafica de Twyman

15

Fonte: Pesquisa e design dos slides Prof. José Marconi Bezerra de Souza, 2010, UFPR

Dentre as diversas possibilidades tedricas apresentadas por Twyman

(1979), foi escolhido o modelo Linear ramificado, verbal/numeérico (4).

4. Linear ramificado - verbal

Métodos de Configuracao

g

H

?

g

Modos de Linear Linear Lista Linear Matriz Néo- Néo- §
simbolizagdo puro interrompido ramificado g?:ga‘_:‘o 2:::{9 8
w

@

Verbal P
N::n!'rico 1 2 3 4 5 6 7 i
£

o 8 9 10 (11 12 |13 (14 3
Numérico S
B

P o
Fietarico 15 |16 17 |18 19 |20 |21 i
Fequematico 122 |23 24 |25 26 |27 |28 £
W

3

ES

&

Figura 4 — A Matriz de Twyman. Modelo Linear ramificado / verbal/numérico (4).

Fonte: Pesquisa e design dos slides Prof. José Marconi Bezerra de Souza, 2010, UFPR

Este modelo pode ser exemplificado abaixo, utilizado em sequéncias

lineares nas quais ocorrem

ramificacbes em direcbes opostas ou

retro-
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alimentadoras. As simbolizacdes podem ser verbais ou numéricas e justificam o

direcionamento das setas ou caminhos indicadores.

= Dt’,ﬂtl::l'nﬂn
by Jiud fortt (b D0
o ;'Earfy ty};c
longe-2co &leendo m om @ :
I‘]WLC : i{ﬁm wases {}Fgm'n (nm'ggdjel :
S abroiions (o g :
frmEnglish Renaissance emens]
ro/peris eham it i illa Tom
S pof chaje e : italf
R _Ascham I fmnﬁa'umtvmﬂnjﬂm e H
mw PO Ly L i e 113 f

Figura 5 — Exemplos do Modelo Linear ramificado / verbal/numérico (4)

Fonte: Pesquisa e design dos slides Prof. José Marconi Bezerra de Souza, 2010, UFPR

Este modelo apresentou-se ideal para o infografico por simplificar a

conducédo das etapas necessarias ao trabalho proposto.

3.3 0 PROCESSO DE ELABORAGCAO DO INFOGRAFICO

O processo iniciou com conversas em relacdo ao formato que o
infografico teria, pois estaria inserido em um livro, e para isto seria primordial
definir qual modelo visual se adequaria.

Em seguida, o designer recebeu o texto, com a sequéncia que O
infografico deveria mostrar, para que o mesmo pudesse entendé-lo e transforma-
lo em narrativa visual. Também sugeriu algumas inclusfes e alteracdes para que

as informacdes fossem mais fluidas e a narrativa fosse melhor compreendida.
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Figura 6 — Texto entregue ao designer.

Fonte: Autoria propria

O formato, em primeiro momento, seria de uma folha A3 com algumas
dobras, as quais, a cada dobra do papel coincidiria com uma nova etapa a ser
seguida pelo usuério. Foram selecionadas algumas paletas de cores e elementos
visuais serem utilizados.

A ideia inicial de desdobrar uma parte do papel a cada etapa foi
abandonada e substituida por outra simplificada, na qual para cada nova etapa
se utilizaria outra pagina no formato do livro. Com base neste acordo o designer
apresentou a primeira versao do infografico.

O processo entre a entrega do texto, conforme a Figura 6, transcorreu de
forma muito produtiva, uma vez que o designer ao visualizar o primeiro rascunho
a ele apresentado, imediatamente sugeriu pequenos ajustes para melhor
apresentacdo do conteudo, e, a0 mesmo tempo, comentou que construira
mentalmente o infografico.

A primeira ideia apresentada ja continha os elementos necessarios, 0s
quais revisamos 0 texto e as informacOes que deveriam ser alteradas e foi

devolvido ao designer para correcdes:



18

y

®sssssssssssssssssas’

Registre seu livro

Vi para o capitulo 00
para saber tudo sobre ISBN,
Ficha Catalogrdfica, Deposito Legal, etc.

Figura 7 — Primeira opc¢ao de infogréfico

Fonte: Designer Victor Scaff

Posteriormente, o designer apresentou mais uma op¢ao com outra paleta

de cores e outros elementos gréaficos, conforme a seguir:



19

seu livro serd:
=" *(impresso] ou [eletrdnico)s « i
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Insira o titilo aqui:

Seu texto estd pronto?

E O texto estd revisado?

B @
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Figura 8 — Segunda opcdao de infogréfico

Fonte: Designer Victor Scaff

3.4 O INFOGRAFICO FINALIZADO

ApoOs breves correcbes o designer apresentou a versdo final. O
infografico intitulado “Meu livro”, esta formatado em quatro paginas de 16x23cm
cada uma, o mesmo formato do livro no qual serd incluido. As paginas se
alternam entre brancas e azuis, iniciando com a branca. A primeira pagina
possui fundo off white (#f6f8e4), seguida por azul (#201a3e).

Os elementos visuais adicionados sdo do universo do livro, tais quais,
maquina de datilografia, laptop, tablet, bloco de livros e livro aberto®. Conforme
definicdo do designer “a justificativa dos elementos segue o caminho da alegoria,
associacdo do assunto com o publico. O infografico em si, pode funcionar sem
elas, mas o objetivo é transformar um bloco linear de conteido mais interessante
e atrativo para o publico”.

A sequéncia a ser seguida é indicada por setas, as quais sao
direcionadas, conforme a resposta do usuario, para frente, retornado uma fase
ou indicando informacdes extras que estdo contidas no interior do livro.

O infografico “Meu livro” ndo tem por objetivo dar as respostas
detalhadas, mas sim mostrar um panorama simplificado para que o usuario nao
se perca no processo de produzir e publicar seu livro de forma independente.

Entretanto, € possivel que em nome da simplificacdo se tenha abreviado
e deixado de fora alguns elementos que poderiam ter melhorado a compreenséo,

como por exemplo, tabelas de custo de projeto. Pois, dessa forma, o usuario ja teria

8Imagens Freepik. Disponivel em: https://br.freepik.com/. Acesso em 08/12/17
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uma ideia dos custos envolvidos e poderia té-los junto a sua sequéncia de tarefas do
infografico.

Outro aspecto a ponderar, é 0 da Experiéncia do Usuério (EU) que néo foi
planejada nos objetivos do trabalho. A falta de experimentagéo deixa o trabalho sem
a possibilidade de se julgar sua eficacia, uma vez que o guia para o0 qual o
infografico foi criado apresenta-se como um projeto viavel de publicacdo para atingir
0 seu publico. A inclusdo do infografico deveria dar maior peso e relevancia ao
projeto como um todo. Por esses motivos, faz-se necesséria a experimentacdo do

infografico aqui apresentado.
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O design
esta pronto?
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.

LIVRO PRONTO? {0 seee

Registre seu livro

seu livro sera: e _
Livro Pronto, Seu filho nasce:

PARABENS! * .-’ Agora vocé

que cria

h 4
DIVULGACAO

e-se disponivel

aass [impresso) ou [eletrénico). i

IMPRESSAO

Vocé que ird vender seu livro? ¢ *»,

2 8 i

Quantos livros ird imprimir?

i exemplares.

Sob .
Demanda Offset Artesanais
De 1a400 Acima de Quantos vc
exemplares. 400 exemplares. quiser fazer,

i

Figura 9 — Infografico final.

Fonte: Designer Victor Scaff
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4 CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho se propds a analisar o processo de constru¢cdo de uma
narrativa visual, como parte do que foi aprendido em sala de aula na disciplina de
aprendizagem e ensino.

O guia Como produzir e publicar um livro independente, produzido pelo autor
deste trabalho, forneceu as informacfes textuais para a construcdo da narrativa
visual, mais precisamente o infografico. Ao analisar-se a literatura do Design da
Informacao, dentre as quais evidenciou-se as definicdes de Jorge Frascara (2015),
no tocante “a organizacdo da informacédo e a codificacdo-implementacdo de sua
apresentacao visual”, chegou-se a conclusdo de que um infogréfico seria a melhor
opcao para tal fim.

Da mesma forma as definicbes de M. L. Twyman, em sua Estrutura da
linguagem gréfica, nortearam as estratégias de apresentacdo das informacdes no
infografico.

Por ultimo, a sintaxe da linguagem visual, de Horn (1999), conduziu para que
o infogréfico estivesse integrado em relagédo ao texto e os elementos gréficos.

A andlise da construcdo do infografico demonstrou as possibilidades de
utilizacdo das informacdes de forma que o interlocutor pudesse decodifica-las de
maneira intuitiva e assim solucionar a dificuldade que teria em relagédo ao assunto.

O objetivo geral proposto, de descrever o processo de desenvolvimento de
uma narrativa visual, foi completado com a constru¢cdo de um infografico contendo
as etapas principais para que o usuario compreenda o caminho a ser seguido, para
produzir e publicar um livro independente.

Os objetivos especificos, de demonstrar as etapas de construcdo da
narrativa visual, do texto ao infografico; demonstrar os elementos visuais utilizados
na narrativa visual foram executados pelo designer conforme as instrucdes e
necessidades identificadas pelo autor deste trabalho.

De forma conclusiva, pode-se vislumbrar a possibilidade de utilizacdo e
aplicacdo dos modelos utilizados neste infografico em outros projetos editoriais que
sdo o objetivo primeiro da disciplina de ensino e aprendizado com o pano de fundo

das narrativas visuais.
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