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RESUMO

MOTTIN, Luiza Gabriella Johnson, RUPPEL, Deborah Talita. Projeto Gréfico de
Midia Musical e Divulgacdo para a banda curitibana “Fake”. 2012. 106f.
Trabalho de Conclusao de Curso, Universidade Tecnoldgica Federal do Parana.

Este trabalho de conclusdo de curso apresenta o desenvolvimento e execucédo de
projeto de midia musical contendo os elementos graficos capa, encarte, lable e
materiais de divulgacdo como flyer, pdster, cartaz e e-comerce, entre outros para
banda curitibana “Fake”. A Metodologia de Projeto tomou como base a realizagao de
um briefing seguida da analise de material ja existente, analise de semelhantes e
construcdo de painel semantico. Conforme analises e aplicacdo de briefing a carga
imagética empregada ao projeto tem como referéncia a comemoracao mexicana do
Dia de Los Muertos. Foram desenvolvidas as partes constituintes do CD musical, os
materiais de divulgagéo e por fim materiais extras a banda como camiseta, bottons e
outros.

Palavras-Chave: Projeto Grafico para Midia Musical. Dia de Los Muertos. Material
de divulgacao.



ABSTRACT

MOTTIN, Luiza Gabriella Johnson, RUPPEL, Deborah Talita. Grafic Project of
Media Musical and Disclosure for the Curitiba city band “Fake”. 2012. 106f.
Course Conclusion Project, Federal University of Technology - Parana.

This graduation degree essay presents the development and execution of a musical
media project including the graphic elements of cover, label, artwork, and
promotional material as flyers, posters, prints and e-commerce for the band “Fake”
from Curitiba, Brazil. The project methodology was based on the realization of a
briefing, followed by the analysis of the material that the band already had, analysis
of similar material and the creation of a semantic panel. The imagery concept was
taken from the analysis and the information obtained in the briefing, using the
reference of the Mexican celebration “Dia de Los Muertos”. After the theoretical
research, the constituent’s parts of a musical compact disk artwork, promotional
material and some extra material as t-shirts, bottons between others were developed.

Key-words: Graphic Project for Musical Media. Dia de Los Muertos. Promotional
material.



LISTA DE FIGURAS

Figura 1 — Capa do album All We Know is Falling do “Paramore”..................ccceeeees 22
Figura 2 — Capa do album Brand New Eyes do “Paramore” ...........ccccccceeeeiiieeiennnnns 23
Figura 3 — Capa do album Dude Ranch do “Blink 182" ..........cccooeeiviiiiiiiiiiiieeeeeeeeeins 23
Figura 4 — Capa do album Permission to land do “The Darkness”.............ccccccceeenn. 24
Figura 5 — Capa do album The lllusion of Safety do “Thrice” ..........ccccccvviiiiiiieiiennnnns 24
Figura 6 —Show ShinobiSpirit - ADFl 2010 ..........uuiuiiiiiiiiiiiiii e 26
Figura 7 —Show Screaming ChaosS..........ccooviiiiiiiiiiiie e 26
Figura 8 — Show ManifeSt ROCK.............uuuuiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 27
FIgura 9 — PROtOSNOOL L ........cooiiiiiiiii e e e e e eeanens 27
Figura 10 — PROTOSNOOL 2 .......uuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiie e 28
Figura 11 — LOgOotipo da Dand@............uuuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 28
Figura 12 — Logotipo da banda vetorizada.................cooevvviiiiiiii i, 29
Figura 13 — Capa do CD: “Mixtape” — O Tormento do tEMPO...........eeuwvrrmmmvrmvinnnnnnnnne 30
Figura 14 — Encarte do CD aberto: “Mixtape” — O Tormento do tempo..................... 31
Figura 15 — Encarte do CD pagina 07: “Mixtape” — O Tormento do tempo ............... 32
Figura 16 — Encarte do CD pagina 10: “Mixtape” — O Tormento do tempo ............... 33
Figura 17 — Encarte do CD aberto com créditos: “Mixtape” — O Tormento do tempo33
Figura 18 — Capa do CD: “Fake NUMbBEer” ..o, 34
Figura 19 — Capa do CD: “Fake Number” aberto .............cccoovieiieiiiiiiiieeee 36
Figura 20 — Banda “Xpress” imagem em redes SOCIAIS.........ccoeeeeeeeeeeeiviiiiieieeeeeeeennnns 37
Figura 21 — material promocional da Banda “Xpress” .........cccoovvieeiiiiiiiiiiiiiie e, 38
Figura 22 — Altar para Dia de LOS MUEBIOS. ........uuuuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeiiinneeeeeeeieienees 40
Figura 23 — Painel Semantico Dia de LOS MUEIOS .............ceeeieeeeiiiiiiiiiice e, 42
Figura 24 — Painel Semantico com figurinos do Dia de Los Muertos ........................ 43
Figura 25 — PaiN@l SEMANTICO ........uuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiibib bbb 44
Figura 26 — Digipack com mais de um compartimento — “Madonna” ........................ 45
Figura 27 — Digipack com mais de um compartimento — “Pearl Jam” ....................... 46
Figura 28 — Fotos individuais escolhidas sem tratamento...............cccceeeeeieeiiieeeeennnn. 48
FIQUIA 29 — FIQUIAS ....uuitiiieiiiiiiititeieiiie s 49
Figura 30 — Vetores Para 0 PrOJELO ... .cuu i ittt e e e e eeeeees 49
Figura 31 — Caveira Mexicana de Fundo com detalhes simplistas ..............cccceeeens 50
Figura 32 — Caveira Mexicana Principal para adorno € COmpoSIiGa0.............ccceeeeennes 51

Figura 33 — Fonte tipograficas que unissem os estilos manuscrito e tatuagem ........ 52


file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292980
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292981
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292981
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292980
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292981
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292981
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986

Figura 34 — Fonte Tipografica “Ginga’ .........coouuriiiiii e e e eenanns 52
Figura 35 — Fonte Tipografica "Ginga” redesenhada para os nomes dos integrante 53

Figura 36 — Fonte “Ginga” redesenhada para os titulos das musicas..............cc....... 53
Figura 37 — Fonte Tipografica “Helvetica LT 57 Cn”.......oooiiiiiiiiiieiiiiiiieeeeee e 54
Figura 38 — Encartes modelos com diagramacao em paragrafos ..........cccoeeeeeveeeennnns 55
Figura 39 — Encartes modelos com diagramag&o em bIOCOS..............uuveimvviiiiininnnnnee 56
Figura 40 - Texto composto de uma das MUSICAS..........cceuvuuiiiieeeeeeeeeiiiieie e e e eeeeennnns 57

Figura 41 — Geracao de alternativas com diagramacao em paragrafos e em blocos58

Figura 42 — Geracéao de alternativas com diagramacdo em blocos..............ccceeeenn... 58
Figura 43 — Paleta 08 COIES .......uuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii bbb eeaeenee 59
Figura 44 — 12 alternativa gerada ............ccovvvviiuiiiii e e e 60
Figura 45 — 22 alternativa geradal ...........uuuuuururuiiiiiiiiiiiiiiiiiieeiiii e 60
Figura 46 — 32 alternativa gerada ............ccoovvviuiiiiiii e 61
Figura 47 — 42 alternativa gerada ...........uuuuuururuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiib e 62
Figura 48 — 52 alternativa gerada com cinza azulado..................ccceevvviviiiiiiieeeeeeeeenns 62
Figura 49 — Exemplos de pagina do encarte finalizadas ..........cccccccooviiiiiiiiieninennnnns 63
Figura 50 — Titulos e letras das MUSICAS ...........uueiiiieeeiiiieiccee e 64
Figura 51 — Cores de fundo dO ENCAME...........uuuiiiiiiiiiiiiiiiii i 64
Figura 52 — P4ginas iniciais do encarte € grid.........ccccoviiiiiiiiiiiiiee e e e 65
Figura 53 — Paginas finais do encarte € grid.............ccooovviiiiiiiii e, 66
Figura 54 — Paginas centrais do encarte € grid..........ccooooeeeiiiiiiieeeen e e e 67
Figura 55 — Capa do encarte € grid............ooveeuuiiiiiiieee e e e e eenanes 67
Figura 56 — Planificag@o do digipack €M COIeS .............uuuueurimmmuemiiiiiiiiiiiiiiiiiiniineiinnens 68

Figura 57 — Planificagéo do digipack mostrandos os espagos a serem preenchidos 69

Figura 58 — Grid dO digIPACK .........uuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii 69
FIQUIA 59 — LabIe ... e 70
FIQUIA B0 — FIYEIS. ..o e 72
Lo U o W G R 01 (T 73
[0 [U ] = W G G2 1 -V 75
FIQUIA 63 — E-COMIBICE ... uuiiiiiiiiitiiiietteiiie bbb 77
Figura 64 — Pulseira de CONTIole...........uuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 78
T 10 = WS Lo Tl = To 1 (o] 1S 79
Figura 66 — Caveira Mexicana Principal versédo Preta e branca..............cc..cceeveeenns 80
Figura 67 — Modelos de camisetas Cradas ..........cooveveviiiiiiiiiiiie et eeeeeees 81

Figura 68 — Modelo de camiseta eScolNida ..........ccooeeevviiiiiiiiiiii e 82


file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986
file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986

Figura 69 — Credencial VIP


file:///C:/Users/Natalina/Desktop/tcc/Luiza&amp;Deboah_bandaFake_preproj28-03.doc%23_Toc234292986

SUMARIO

L INTRODUGAOD ..ottt ettt et e et e e ea e e e ae e 12
1.1 PROBLEMATIZACGAO. ......ci ittt 13
1.2 JUSTIFICATIVA .ottt ettt ettt e et saeen e 13
1.3 OBIETIVOS ..ottt ettt ettt ettt et n et e et en e 14
1.3.1 ODBJELIVOS GEIAIS ... cccieeeeiiiiiie et e e e ettt e e e e e et e e e e e e e e e e e e e e e e e e eeeeaan s 14
1.3.2 Objetivo ESPECITICOS .....ccuvuiiii et 14
2 METODOLOGIA DA PESQUISA ..ottt 15
3 REVISAO DE LITERATURA ..ottt ettt ettt 15
3.1 MIDIA MUSICAL ..ottt ettt st ane s 16
3.2 MIDIAS GRAFICAS . ... .o ovieeceeeeeeee ettt e ettt st te et ete e eae e 16
R ={ ] 1 0] 27.X Y 1RO 17
3.4 PRODUGAO DA IMAGEM ...ttt ettt 18
4 METODOLOGIA DO PROJETO ......ocuiiieeieeceeie ettt nane s 19
AL BRIEFING ...ttt ettt 20
4.2 ANALISE DE MATERIAL JA EXISTENTE ....oovieieieeeee e, 25
4.3 ANALISE DE MATERIAIS SEMELHANTE .......oviiotieeeee et 29
5 PROJETO GRAFICO.......cciiiieeieeeeeeeeee ettt enenanens 40
5.1 CONCEITO E CRIACAO. ......oeieieeeceeeeeeeeeee ettt 40
5.2 MATERIAL DE DIVULGAGAO.......ceciieieeeeeceeeeeee e s sees s 70
5.3 DEMAIS MATERIAIS PARA A BANDA........ooiiieeeeeeee et 77
6 CONSIDERAGOES FINAIS......o oottt 84
REFERENCIAS ... .ottt ettt ettt et et aeteateateete e eaeee e 86
(I 01517\ 211 TS 90
F =1 N1 [ =R 93

AN X O S et s 98



12

1 INTRODUCAO

O projeto grafico de midia musical e divulgacdo para a banda curitibana
“Fake” diz respeito a criagdo e a execucdo de um projeto grafico voltado para midia
musical. Devido a banda ndo possuir material consistente e de maior pregnancia
perante os fas e 0s concorrentes, optou-se em produzir um projeto que envolvesse o
desenvolvimento e a criacdo da parte grafica do CD (capa, encarte, lable), materiais
de divulgacao (flyer, pdster, cartaz e e-comerce, entre outros), assim como demais
materiais que a banda utilizara nos shows (pulseiras de controle de identificacéo,
bottons e camisetas). As pecas graficas foram desenvolvidas no ano de 2011.

A banda é formada por Karyna Lamy (Vocal), Gabriela Grassi (Baixo e vocal),
Lucas Lamy (Guitarra), Miguel Okumura (Guitarra), e Luana Lamy (Bateria). A
“Fake” iniciou as atividades em estudio no ano de 2011 e ndo conta com nenhum
apoio grafico de fotdégrafos e designers para execucdo de seus projetos gréaficos
assim como para producdo do material considerado o mais importante para uma
banda: seu CD; tampouco seu atual material grafico e publicitario se adequa as
perspectivas de crescimento da banda.

Um projeto grafico de um CD bem produzido, em conjunto com um bom
gerenciamento de divulgacédo, faz com que a imagem do artista seja preservada
assim como a personalidade da banda como um todo. “Um espetaculo de musica
recebe atribuicbes simbdlicas se a ele for relacionado — ou ndo — um dado cartaz
com uma dada programacgéo visual que faz mengdo a dados valores” (VILLAS
BOAS, 2003, p.28). A unidade visual que o projeto grafico proporciona é um dos
fatores estratégicos que diferenciam algo perante a concorréncia, capaz de gerar
sucesso e maior conhecimento publico, podendo levar a uma impressao negativa ou
positiva. A falta de uma identidade bem elaborada e a inexisténcia de um trabalho
gréfico-visual podem impedir que a banda obtenha reconhecimento, uma vez que a
cada show que a mesma realiza sua imagem e marca sao apresentadas de diversas
formas, o que dificulta seu reconhecimento.

O trabalho descrito mostra a producédo de um projeto envolvendo os conceitos
e préticas adquiridos ao decorrer da formacao académica das autoras, enfatizando a
pesquisa, assim como a relevancia dos principais conceitos e os referenciais

tedricos para a elaboracéo do trabalho.
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1.1 PROBLEMATIZACAO

Por se tratar de uma banda sem um projeto grafico consistente e atrativo,
com uma formagdo nova e com divulgacdes de shows recentes, ha a necessidade
da confeccéo e da divulgacdo de um CD com sua imagem aperfeicoada a partir das
possibilidades que o Design Grafico oferece. “Um projeto de Design Gréfico consiste
num todo que é formado tanto por um texto diagramado e por elementos tipograficos
de maior destaque quanto por ilustragdes, fotos, elementos e acessorios.” (VILLAS
BOAS, 2003, p.11 e 12).

Um projeto grafico bem elaborado é atrativo ao seu publico e amplia a
divulgacao do trabalho da banda. Muitas bandas optam por formatos especiais de
CDs ao longo de sua carreira, tornando-se para o publico peca de colecionador por
se tratar de trabalhos gréaficos e formatos inovadores.

A banda possui uma marca, e ja chegou a ter duas marcas antes da atual,
porém, ndo possui um arquivo adequado para aplicacdo da mesma, uma vez que
ndo foi desenvolvida em software vetorial. Foram analisados os photoshoots® de
divulgacdo da banda, e observou-se a distingdo de estilos e auséncia de conceitos
conexos, impedindo a formulacdo de uma imagem definida da banda. Com isso
percebeu-se também a necessidade de um novo photoshoot, para que as fotos

facam parte da composicao das pecas gréficas.
1.2 JUSTIFICATIVA

A banda “Fake” nao possui um projeto grafico bem desenvolvido. O atual
material foi produzido pelos préprios integrantes da mesma. Assim observou-se a
necessidade de uma nova atencdo, mesmo que 0s materiais graficos existentes
comprovem sua eficacia perante o publico alvo.

“A acepcao de que € possivel fazer design sem a consciéncia do design —
perde sentido diante da constatacdo da atividade projetual como fundadora da
propria nocdo de prética do design” (VILLAS BOAS, 2003, p.21).

1 Photoshoot - Trata-se de uma palavra norte-americana que refere ao ensaio fotografico
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O planejamento e a execucdo de um projeto grafico vai muito além de algo
que se torne apenas bonito aos olhos de quem vé, h4 a necessidade de um
desenvolvimento com objetivo de cumprir uma hierarquia de elementos dispostos
(KELLER, 2007), onde os elementos graficos devem se relacionar entre si para que
haja o reconhecimento do publico pelas informacdes constituidas na pega gréafica. A
impressdo dos materiais graficos produzidos € limitada devido as possibilidades de

investimento da banda.

1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo Geral

O objetivo principal do projeto é criar os materiais graficos para banda
curitibana “Fake”. Estes materiais envolvem o CD (capa, encarte, lable), materiais
de divulgacdo como flyer, poster, cartaz e e-comerce e materiais que a banda
utilizara nos shows (pulseiras de controle de identificagéo, bottons e camisetas) .

1.3.2 Objetivos Especificos

Os objetivos especificos que possibilitam a execucéo do objetivo geral sao:

e Realizacdo de levantamento de dados e andlise de pecas gréficas de
divulgacdo em pontos de venda, como poésters e flyer; de bandas
concorrentes, para descobrir como a imagem esta sendo retratada; e como o
design gréafico esta sendo apresentado.

e Realizacdo de uma ampla pesquisa a fim de analisar encartes de CD,
enfatizando o rock e o pop rock, como forma de reunir referéncias do que ja
existe no mercado, para analise de bandas concorrentes a “Fake”.

e Redesenhar a marca em um software vetorial, buscando sua padronizagéo e
facilidade de reproducéo e aplicacao.

e Desenvolvimento de um novo photoshoot voltado ao CD, visando todos o0s
detalhes de composi¢éo de fotografia, iluminacdo, cenario e figurino.

e Impressdo de material grafico (boneco).

¢ Realizacdo de orcamentos para a impressao do material produzido.
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2 METODOLOGIA DA PESQUISA

O presente trabalho é constituido por uma parte tedrica e pratica. A primeira €
baseada na pesquisa bibliografica sobre o tema, norteada pelo levantamento de
dados de diversas fontes, como livros, revistas e publicacdes, que possuiu a
finalidade de colocar as autoras do trabalho em contato direto com o que ja foi
publicado sobre o assunto (LAKATOS, 2001).

Caracterizado como pesquisa qualitativa, este trabalho apresenta como
principal caracteristica a compreensdo do principio do conhecimento que estuda as
relagbes no seu contexto sem estuda-la isoladamente, mostrando aspectos
subjetivos e explanatorios, que é a pesquisa livre sobre o tema, a sua ciéncia
baseada em textos, ou seja, sua andlise de dados produz um texto baseado nas
obras e materiais ja existentes, o envolvimento emocional e valorativo pelas
pesquisadoras sobre o tema e a producdo de uma entrevista narrativa (no formato
de briefing) na forma de uma discussao em grupo, centrada em um problema e
coletadas por meio de um roteiro e posteriormente analizada (DILTHEY & FLICK
2000 apud GUNTHER, 2006).

A etapa pratica do trabalho diz respeito ao projeto grafico, realizada a partir
da metodologia proposta por Fuentes (2006). Incluindo-se nessa etapa o
desenvolvimento de um painel seméantico com os dados coletados, a producéo de
elementos gréficos levando em consideracdo padrdo de cores, diagramacdo e
unidade visual para a producdo das pecas graficas, estudos de substratos para os
materiais impressos, levantamento de custos de producdo em graficas e

estamparias e impressao das pecas produzidas.

3 REVISAO DE LITERATURA

Os principais conceitos e o0s referenciais teodricos para a elaboracdo do
trabalho abrangeram principalmente livros especializados, peridédicos, sites e analise
de artefatos ja produzidos. Para tanto, foram pesquisados definicbes iniciais que
envolvessem midia musical, producdo grafica, produgcdo da imagem e
fundamentacdo do projeto. O trabalho buscou os conceitos e praticas adquiridos ao
decorrer da formacdo académica no curso de Tecnologia em Design Grafico e

enfatizou a pesquisa para a elaboracao do projeto.



16

3.1 MiDIA MUSICAL

Midia musical pode abranger qualquer obra musical, como por exemplo,
CDs, LPs, DVD Disc Laser entre outros. A proposta para 0 projeto € o
desenvolvimento e execucao de projeto grafico para a midia de um CD.

De acordo como dicionario online Babylon (2011) a definicdo de CD se da:

CD é abreviagao de Compact Disc, "disco compacto" em inglés; € um dos
mais populares meios de armazenamento de dados digitais, principalmente
de musica comercializada e softwares de computador, caso em que o CD
recebe o nome de CDROM. A tecnologia utilizada nos CD é semelhante a
dos DVD. Foi inventado em 1979 e comercializado a partir de 1982.
(BABYLON, 2011)

O design do CD pode influenciar no aumento de vendas: ele passa ter valor
emocional ao manifestar caracteristicas desejadas pelo publico alvo e identificar a
banda por meio de icones, a marca, cores entre outros aspectos. O CD é um
material grafico, mas que também nao deixa de ser um produto. Segundo Dorfles
(1963 apud VILLAS BOAS, 2003), diz que a distincdo entre design grafico e design
de produto estd apenas no fato de que o primeiro é predominantemente
bidimensional e o segundo é predominantemente tridimencional, € simplista. A
caracteristica mais relevante do design geral é o fato de ser um projeto global
relativo a um determinado produto/objeto, ndo s6 um simples desenho. (VILLAS
BOAS, 2003)

Por se tratar de uma banda nova houve a necessidade de uma elaboragdo
minuciosa para o CD, pois este deveria ter as caracteristicas com as quais o publico

alvo pudesse identificar a banda.

3.2 MIiDIAS GRAFICAS

Midias gréaficas sempre estdo vinculadas como meio de comunicacéo,
segundo o dicionario online UOL Michaelis (2009). O projeto tem como a producao
de flyer, pdster, cartaz e e-comerce, entre outros, que sao midias impressas e no
caso do e-comerce divulgada em redes virtuais.

Foram utilizados softwares para a confeccao das midias gréaficas, como Corel
Draw, Adobe Photoshop e Adobe InDesign. Esses softwares sédo ferramentas
importantes para o designer, pois através desses recursos de computacédo grafica é

possivel visualizar e materializar as solu¢des concebidas durante a pesquisa.
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A computacdo grafica aumentou as possibilidades de manipulagdo das
formas e recursos graficos, centralizando nas méos do designer grafico uma
série de decisdes que lhe asseguram uma maior autonomia no desempenho
de suas funcbes (GRUSZYNSKI, 2000, p. 10).

Entretanto, durante qualquer projeto de design é importante que além do
dominio dos softwares haja também uma fundamentacdo tedrica que valide as
solucbes de projetos desenvolvidas pelo designer. Segundo Fuentes, ha a
necessidade ndo sO6 apenas dos dominios da informatica, mas sim dos eixos
tedricos para a fundamentacdo do projeto, que sédo ferramentas na bagagem
multidisciplinar dos designers ( FUENTES, 2006).

A definicdo do projeto pode se dar por: problema, definicdo do problema,
recompilacdo de dados, analise de dados, criatividade, materiais e tecnologia,
experimentacédo, modelos, verificacdo, desenhos construtivos e solugcdo ( FUENTES,
2006). Ressalta-se que cada designer terd que buscar a sua forma de metodologia
para que o objetivo seja alcancado, visando um eixo tedrico para se apoiar, um
conjunto de regras, para que a proposta atenda a finalidade de comunicar
(FUENTES, 20086).

3.3 EDITORACAO

Editoracdo, em um conceito geral é a producdo de projetos e layouts. “O
layout € a concretizagao do projeto, sua apresentagao ao publico” (FUENTES, 2006,
p.56).

Design Editorial € uma das especialidades que derivam do design gréfico.
Sua funcdo é idealizar projetos de revistas e jornais, em parceria com
jornalistas, editores e o pessoal da redacao. Afinal, € o designer editorial
gue transforma em realidade as ideias e conceitos que se pretende passar
com o texto. (Revista Mais: guia, dicas negocios e informagdo - Marco de
2010, p. 35).

Na elaboracao do projeto utilizou-se softwares de editoragao visando sempre
gue a mensagem seja passada com eficiéncia. Sua realizagdo vai muito além dos
dominios tecnoldgicos e, para que se torne impactante e convincente, ha a
necessidade da arte manual, o rough, que nada mais é que o planejar, esbocar as
idéias para um projeto que o destino final seja algo palpavel e visivel como matéria
(FUENTES, 2006).

A embalagem tem que ser um atrativo para que o conteudo seja valorizado.



18

Assim como na area editorial, as capas de CDs demoraram para se revelar
no mercado como uma peca de design grafico. Por qualquer razéo,
gravadoras e produtores musicais talvez imaginassem que o conteudo ja
fosse o suficiente para garantir as vendas. A venda de um produto,
descobriram, ndo depende tdo somente do contelddo. Embalagem atrai.
Trata-la com qualidade grafica, no que se refere a criacdo, é agregar ainda
mais valor ao conteddo. Nesse caso, a musica e ao artista. (NEWTON
CESAR, 2006, p. 135).

Conhecimentos sobre embalagens de CDs auxiliaram na criagdo de uma
diagramacao bem-sucedida, levando em conta as caracteristicas do publico. Uma
peca diferente que ndo dependa apenas do conteudo, valoriza o produto, desperta
a atencdo de quem o visualiza € um potencial instrumento de venda, quando bem
planejado e aplicado. “Criar um impresso, € antes de tudo, articular graficamente as
idéias, ou seja, pensar plasticamente; assim, quanto menos restricdes tivermos que
enfrentar neste momento, melhor sera” (FERNANDES, 2003, p.27).

“Os processos de impressao e acabamento dao a forma final e definitiva ao
design e, portanto, devem fazer parte do programa de trabalho em suas fases
iniciais” (FUENTES, 2006, p. 98). Como foi ressaltado houve a necessidade de
estudos dos materiais a serem utilizados com os fornecedores gréficos, o formato
do produto, definicdo da qualidade assim como a possibilidade de intercalacdo de
facas especiais e 0 comportamento da tinta em diferentes materiais. Da mesma
forma, que as disposicdo dos elementos graficos ou de textos foram planejados
para que aspectos visuais da tela do computador n&o interfiram na mensagem final
do produto impresso (FUENTES, 2006).

3.4 PRODUCAO DA IMAGEM

Producdo da Imagem envolve fotografia (digital e/ou analdgica). Empregada
na publicidade, nas revistas e jornais, no meio editorial a fotografia se torna muitas
vezes mais importante do que a propria manchete, e pode influenciar na venda mais
do que a proépria reportagem. O mesmo também pode ocorrer em embalagens, nas
guais o produto deve convencer o consumidor. Os exemplos de maior peso do uso
da fotografia estdo na industria cinematografica e musical, nas quais a fotografia e a

manipulacdo digital sdo usadas para despertar o interesse do publico em assitir
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aquele filme, comprar aquele CD, a curiosidade de ver aquele encarte, ou seja, a
producdo da imagem € muito importante para o sucesso desses meios.

Para a producdo de imagens deste projeto, optou-se pelo uso de camera
digital; mais acessivel do que uma camera analdgica, a digital permite o registro de
um numero muito superior de imagens. A camera digital possibilita o fécil
armazenamento das imagens, assim como apresenta a vantagem da prévia de
visualizacdo (na tela imbutida da camera e/ou no computador), possibilitando a
escolha das fotos que serdo impressas, evitando o desperdicio. A fotografia
numeérica digital vem sendo largamente utilizada em préticas das mais distintas:
desde a classica fotografia amadora da familia e em viagens, passando pelo
fotojornalismo e por todo o tipo de fotografia profissional, até a considerada artistica
(VELASCO, 2008). O que poderia parecer apenas uma economia financeira em
relagdo a tecnologia anterior, na verdade resulta em uma nova estratégia de poder.
A utilizacdo de banco de imagens digitais cria uma série de novas possibilidades
para a investigacao e o controle. (VELASCO, 2008).

A fotografia digital também facilita a manipulacdo das fotos, cortando um dos
passos do processo, que seria a digitalizacdo da imagem revelada, para o
computador (VELASCO, 2008). Em se tratando de Producdo da Imagem é possivel
facilmente trabalhar com uma grande variedade de softwares de edicdo, como
Adobe Photoshop, no qual € possivel realizar melhorias nas fotos. Pode-se
escurecer, clarear, cortar, enfatizar uma cor, remover fundos entre outros.

No design grafico a fotografia € utilizada como registro documental, ou seja, a
fotografia do objeto, situacdes e personagem do ponto de vista informativo ou como
ilustracdo fotogréfica que € uma soma de idéias com expressdo grafica vinculada
(FUENTES, 2006). Sao utilizadas para informar, e transmitir uma mensagem

constituindo parte integrante de um projeto grafico.

4 METODOLOGIA DE PROJETO

A definicAo das diretrizes do projeto da forma que ndo se permite
divergéncias, € ponto de partida para o que se esta definindo, que se chama
metodologia de projeto (FUENTES, 2006).

Apds o0s temas e o0 projeto definidos, assim como o levantamento

bibliografico, foi produzido um briefing, que consiste em uma entrevista com o
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cliente, definindo as diretrizes béasicas do projeto. Inicialmente, foi analisado o
material que a banda ja possuia: a marca e o ensaio fotografico (photoshoots) assim
como fotografias de shows. Para tanto, observou-se encartes e capas de CD, com
énfase no género Rock e Pop-Rock, tanto produgcbes nacionais quanto
internacionais, pésters, propagandas e flyers, de intuito musical, como discos e sites

para fundamentar a parte de pesquisa do projeto.

4.1 BRIEFING

O briefing consiste em informacfes que o cliente fornece (FUENTES, 2006)
verbalmente ou por escrito, e é proposto pelo designer por perguntas que norteiam
as necessidades de projeto. E um processo que reconhece além das caracteristicas
técnicas de um projeto a visdo e informacfes do cliente, centrando o projeto e
aproximando o designer do cliente (FUENTES, 2006).

No que tange as informacdes fornecidas pelo cliente, a forma mais comum
de conhecé-las é a usual na inddstria publicitaria, chamada no jargéo inglés
de briefing (cujas origens, ndo por acaso, se originam da terminologia
militar). Neste momento trata-se de estabelecer em poucas palavras
(briefing=breve) quais sdo as necessidades que se tém de cobrir e todos 0s
aspectos que deverdo ser levados em conta do ponto de vista do cliente
antes de gerar o trabalho ou a proposta de comunicacéo.(FUENTES, 2006,

pg.31).

Todas as informacdes coletadas através do briefing foram analisadas com a
intencdo de levantar uma estrutura informativa que permite ao designer realizar o
projeto com maior liberdade. (FUENTES, 2006).

O briefing foi realizado no dia sete de julho de 2011 com a banda “Fake”, no
Bosque do Papa Jodo Paulo Il, localizado na Rua Mateus Leme, Bairro Centro
Civico em Curitiba — Parana. O modelo do briefing foi baseado no apresentado por
Bianca Mafra (APENDICE A), o qual é proposto por perguntas essenciais, para
conhecer o cliente e delimitar a criacdo do projeto, em moldes claros e necessarios
para a realizacdo da pesquisa. As respostas foram registradas verbalmente em
forma de questionéario.

O briefing foi dividido em duas partes: “Conhecendo o Cliente” e “Sobre a

Criagcao”. Logo no inicio do questionario a “Fake” manifestou seu apreco pela banda
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“Paramore”, da qual eles fazem cover?, e destacaram o quanto se inspiram em duas
frases da musica “Lookin Up” (olhando para cima) da mesma que sao “God knows
the world doesn't need another band!” (Deus sabe que o mundo n&o precisa
conhecer outra banda) e “/It’s not a dream anymore, It's Worth fire for” (Isto ndo é

mais um sonho, é fogo pra valer a pena).

O publico alvo envolve jovens de 12 a 27 anos, especialmente 0os que que
apreciam o estilo musical de “Avril Lavigne” e “Paramore” (Pop Rock), e tem apreco
pelas letras na lingua estrangeira americana. As metas da banda em sua carreira a
longo prazo, além de gravar CDs, envolve o desejo em viver da musica como
profissédo porém sem perder o sentimento de diversdo. "Se divertir com 0 que faz € o
melhor, € o que realmente importa, o resto que vem é lucro” - cita Gabriela Grass,

baixista da banda.

Enviar a musica para o exterior é outro desejo da banda “Fake”, uma vez que
suas composicdes proprias, além do portugués, também sdo escritas em inglés.
Outra meta da banda € criar um lago afetivo com os fads, como a banda “CW7”,
também de Curitiba que possui o estilo musical Pop Rock e a gravadora “Artmix” faz,
mantendo contado com as pessoas por redes sociais e no camarim apos cada show.
Segundo a vocalista Karyna Lamy, este laco afetivo € importante para que o fa sinta-
se parte do projeto e perceba o quanto o apoio e a presenca dele € importante para
a banda.

As letras envolvem sensacdes como alegria, diversao, decepc¢do, e outros
com o intuito de fazer o ouvinte pensar em diversos temas como polui¢cdo, pessoas
falsas, situacOes da vida em geral; fazer o ouvinte parar e refletir sobre a vida e que
ao mesmo tempo oucam a musica e sintam-se bem. "Queremos que as pessoas
figuem loucas e viciadas na nossa musica, em um bom sentido, como a Lady Gaga

faz” - cita Karyna Lamy, vocalista da banda.

Na entrevista a banda citou alguns semelhantes no ramo musical. Dentre eles

a “Fake Number”, “Mixtape” e “Xpress”. Os principais diferenciais das duas primeiras

bandas em relacdo a “Fake” séo: ja possuem CD fisico, patrocinio financeiro, fama

’Uma banda cover é uma banda gue toca apenas covers, que podem ser de uma Unica banda
ou artista ou de varias fontes diferentes. A maioria (mas ndo todas) bandas de casamento podem ser
consideradas bandas cover. Disponivel em :<http://dicionario.babylon.com>. Acessado em 29 de
marco de 2012.
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ja& construida, contatos profissionais e no minimo uma apari¢cdo na rede televisiva
musical “Mtv”’. A banda “Xpress” ainda ndo possue CD fisico, porém além de
também serem de Curitiba-PR, comecaram como a “Fake”. fazendo cover de

“Paramore”.

Os integrantes possuem influéncias de outras bandas que os inspiram na
hora de tocar, sdo eles: “Paramore” (ja citado como principal influéncia), “Foo
Fighter”, “Pennywise” e “Blink 182”. Alguns &lbuns especificos também influenciam e
agradam a banda, cada album com a sua peculiardidade. Os albuns “All We Know is
Falling” (2005 — “Fueled by Ramen”) e “Brand New Eyes” (2009 “Fueled by Ramen”)
da banda “Paramore”; e este Ultimo possui a musica “Lookin Up” (olhando para
cima) citado como frase deinspiracdo pela banda (FIGURA 1 e 2); o da o &lbum
‘Dude Ranch” (1997 — “Universal Music”) da banda “Blink 182" (FIGURA 3);
“Permission to /land” (2004 —“EastWets UK") da banda “The Darkness” (FIGURA 4) e
“The lllusion Of Safety” (2006 —“Sub City Records”) da banda “Thrice” (FIGURA 5).

D

Figura 1 — Capa do album All We Know is Falling do “Paramore”
Fonte: HeavyCast Blogspot, 2011
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Figura 2 - Capa do album Brand New Eyes do “Paramore”
Fonte: HeavyCast Blogspot, 2011

Figura 3 - Capado album D
Fonte: Veerob, 2011
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Figura 4 — Capa do album Permission to land do “The Darkness”
Fonte: Abload, 2011

Figura 5 — Capa do album The lllusio of Safety do “Thrice”
Fonte: Covelaria, 2011

Partindo para a segunda etapa do briefing — Sobre a Criagdo — foram
discutidas as preferéncias de estilos e cores sugeridos para o CD. Dentre aspectos

simbdlicos e significativos a banda demonstrou gosto pela arte mexicana, como Dia
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de Los Muertos, e também apreco por pimentas e pela culinaria. Citaram inclusive
que o lazer favorito da banda € apreciar a culinaria mexicana desde a confeccdo dos
pratos a degustagao; “O México é algo divertido para nos” - cita Karyna Lamy,
vocalista da banda. Ha preferéncia de cores que envolve vermelho, bordd, preto e
verde. As cores que ndo devem estar presentes no projeto gréfico sédo: rosa e tons
pastéis, por uma decisdo da banda e por se tratar das cores de algumas bandas
semelhantes a “Fake”.

O grupo possui o género musical Pop Rock, que acrescenta um acervo
imagético amplo, mas onde é possivel identificar alguns elementos graficos que sao
mais marcantes ao género. Dessa forma, buscando uma diferenciacdo dos lugares
comuns do género e a partir da sugestdo da banda, optou-se por buscar inspiracao
para recriar esses elementos graficos tradicionais do Rock como a caveira,

tatuagem, entre outros, a partir de elementos mexicanos do Dia de Los Muertos.

4.2 ANALISE DE MATERIAL JA EXISTENTE

A andlise do material ja existente possui como critérios de observacdo os
materiais que a banda ja possui, como os photoshooots (ensaios fotograficos), fotos
dos shows e a marca da banda, percebeu-se que as fotografias foram tiradas em
ambiente externo e que a marca ndo estava transformada em vetor, este formato
possibilita que a imagem pode ser mostrada em qualquer tamanho, pois néo
depende da resolucdo, sem alterar a qualidade da imagem . A banda ndo possui

materiais impressos e CD.

O material analisado foram fotos dos shows (FIGURAS 6, 7 e 8), um

photoshoot e a marca.



Figura 6 —Show ShinobiSpirit - Abril 2010
Fonte — Banda Fake, 2011
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Figura 7 —=Show Screaming Chaos
Fonte — Banda Fake, 2011

@nishisan #ShinoHSp
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Figura 8 — Show Manifest Rock
Fonte — Banda Fake, 2011

O photoshoot (FIGURAS 9 e 10) da banda foi realizado no Museu Oscar
Niemeyer — MON, localizado na Rua Marechal Hermes, 999 em Curitiba — Parana,
no ano de 2010.

Analisando o ensaio fotografico de divulgacao da banda, observa-se distin¢ao
de estilos e auséncia de conceitos conexos, impedindo a formulacdo de uma
imagem definida da banda. Com isso surge a necessida de uma novo photoshoot,

para que as fotos facam parte da composicdo das pecas graficas.

]

Figura 9 — Photoshoot 1
Fonte — Banda Fake, 2011
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Figura 10 — Photoshoot 2
Fonte — Banda Fake, 2011

A banda possuia logotipo (FIGURA 11); e ja chegou a ter duas versdes antes
da atual produzida por Priscila Grassi, porém nao possui um arquivo adequado para
aplicacdo da mesma, uma vez que nao foi desenvolvida em software vetorial. Para
realizacdo do projeto o logotipo foi vetorizada em Corel Draw e optou-se por uma
marca mais limpa se comparada com a anterior, para que se torne legivel em
tamanhos reduzidos ou em fundos escuros, além de facilitar a reproducdo da
imagem. (FIGURA 12)

Figura 11 — Logotipo da banda
Fonte — Banda Fake, 2011
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Che

Figura 12 — Logotipo da banda vetorizada
Fonte: As autoras, 2012

4.3 ANALISE DE MATERIAIS SEMELHANTES

A partir de informacdes coletadas no briefing, foram analisados dois CDs de

duas bandas, “Mixtape” e “Fake Number” e arquivos digitais da banda “Xprex”.

A andlise dos semelhantes possui como critérios a observacdo dos material
impresso constituinte do CD, levando em consideragdo o material, processo de
impressao, formatos e suas dimencdes, diagramacdo, fontes, cores, imagens,
distribuicdo da mensagem visual e acabamentos. No caso da banda “Xpress” foram
analisados arquivos digitais disponibilizados na web que possuem relevancia, como
materiais promocionais, uma vez que faz parte do projeto desenvolver este tipo de
artefato para a para “Fake” e também por estes serem 0s Unicos materiais

disponiveis da banda “Xpress”.

“Mixtape” toca o estilo Pop Electro Rock Music, canta em portugués e inglés e
é natural de Curitiba — Parana. A banda foi formada em 2008 por Pris Elias (vocal e
guitarra), Helen Negréo (baixo) e Renata Monteiro (Bateria). Em 2010 Renata sai da
banda e o trio vira um Duo. O primeiro CD fisico “O Tormento do tempo” foi langado
em 2009. Além de do CD a banda conta no repertorio clipes, show na presenca de

” o«

“‘Nx Zero”, “Cw7” e “Jay Vaquer”. Atualmente o duo esta trabalhando em novo clipe e
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musicas com toque mais eletrdnico. (<http://www.myspace.com/bandamixtape> e

<http://www.fotolog.com/bandamixtape>)

Andlise do CD — Mixtape: O tormento do tempo — 2009 (FIGURA 13):

Figura 13 — Capa do CD: “Mixtape” — O Tormento do tempo
Fonte: Acervo das autora— Escala 1:1

Ficha técnica:

- Gravado e mixado por Dallarmi Studio Santa (Curitiba, PR) & Nicos Estudio
(Curtiba, PR), Masterizacdo por Studio Santa;

- Design: Helen Negao;

- Producéo e Figurino: Studio Rasputines < http://rasputines.wordpress.com/>;
- Fotografia: Venancio Vicente Filho;

- Producéo Executiva: Pris Elias.


http://www.myspace.com/bandamixtape%20e
http://www.myspace.com/bandamixtape%20e

Caixa:

- Material acrilico;

- Fechado — 142 x 125 mm;
- Aberto — 274 x 125 mm.

Encarte:

- 12 péaginas incluindo capa e contracapa,

- Papel couché 90g;

- Impresséo Offset CMYK 4x4;

- Acabamento em refile e encadernacdo em canoa grampeada com dois grampos;
- Formato fechado — 120 x 120 mm;

- Formato aberto — 240 x 120 mm (FIGURA 14).

"§ OWORMENTO DO TEMPO

Figura 14 — Encarte do CD aberto: “Mixtape” — O Tormento do tempo
Fonte: Acervo das autoras — Escala 1:2

Fontes tipogréficas:

- Sem serifa e em negrito para as massas de texto (letras das musicas);
- Com serifa e em caixa alta para os titulos;

- Pendltima pagina com fonte diferenciada na massa de texto;

- Sem serifa e caixa baixa na contracapa do encarte;

- Total de 4 fontes.

Distribuicdo da mensagem visual:
- Uso de fotos e texturas dando aspecto de papel de parede;

- Manipulacéo digital em algumas fotos.
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http://www.google.com.br/search?q=patterns&hl=pt-BR&client=firefox-a&hs=p2n&rls=org.mozilla:pt-BR:official&prmd=ivns&tbm=isch&tbo=u&source=univ&sa=X&ei=59stTtrILvG20AG3yrzkDg&ved=0CDAQsAQ
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Diagramagéo:

- P4ginas localizadas na  esquerda com imagens  fotogréficas;
- Paginas localizadas na direita com massa de texto e fundo com texturas;
- Pagina 07, de direita, (FIGURA15) além da massa de texto apresenta trés
pequenas fotos, uma de cada integrante da banda vestidas com capas e guarda-

chuvas para ilustrar a musica que leva o nome do disco: “O Tormento do Tempo”.

JA NAO QUERO

(Letra/Helen Negrao Musica Pris Elias)

Quantas vezes eu jurei “vou terminar” Mal sabia que esse dia
chegar:: Ser pedra é facil;dificil & ser‘a vndra;:a Quanto tempo:
fiquei parada aqui Esperando que vocé visse o que eu quis Meu
desejo pensado, revisto e deixado Esquecido pela suaindecisao Nao
me engane com mentiras Nao invente que tem medo  Que o
problema é vocé Que ja é tarde ou’muito cedo Eu te quis de todo
modo Nao pedi que fosse eterno -Se vocé nao é capaz Ja nao quero
mais tentar Nao me engane com mentiras:Naoinvente que tem medo

0 TORMENTO DO

{Pris Elias)

Em sua inércia todo dia. Acorda seim saber As horas com seu

‘po oculto:. Escondem  seu-viver - Deitado  sobre seu

“ ento Insiste em ficar Nao quer saber de outravida Que;_
fa algum esforc¢o. Vivendo assim vaiverque étudo em va

iga passou:sem deixar marcas As lembrancas:de tudo o que

néo fez Saoremorsosque preferiu ndo prever Encheuacaraa
noite inteira’ Sem:ver o solnascer. Dormiu todos:0s minutos

Sem entender As chances que todos os dias  Deixaram de
chegar- Naoquer saberdeoutra vida Que exija algum esforco ;

Figura 15 — Encarte do CD péagina 07: “Mixtape” — O Tormento do tempo
Fonte: Acervo das autoras —Escala 1:1

- Excecdo: Pagina 10 (FIGURA 16), penultima pagina do encarte antes da contra
capa, € uma pagina de esquerda e contém além da imagem, a massa de texto. Esta
massa de texto foge do padao e ndo apresenta o tipo da mancha grafica com fonte

em bold.



Figura 16 — Encarte do CD pégina 10:

you at a glance
by, then you were

increased Your investigation
may have looked like a game
The mystery about who you
‘reallywere erushed into The
way | used to think and act
now  were in flames |
wouldn't knowwhat todo! But
| was sure-to want you Tried
to find out who tried g force
me to Giveyou up | couldn't
let-that happen baby !And
when things go wrong i just

- SOl at you And | know we'll

Walways.make:it right ¢h babe
Triedto find out who'tried to
force-me to Give you up |

Idn't letdhat happen baby
fe my dreams come true
3 e it worth
V t forever
plfirst talked togibu We

5 e go T|
whegagig with you |thought
t forgme

“Mixtape” — O Tormento do tempo

Fonte: Acervo das autoras — Escala 1:1
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Mancha grafica: letras das musicas em justificado, Ultima pagina contendo os

créditos do CD em alinhado a direita (FIGURA 17) e contracapa em centralizado.

M you at a glance |
re:aied {by.then you were
ithan the same I'd never

mul way The limitations of

y fcomprehension
ncrelsed Your investigation
may fiave looked like d game
The mystery about who you
\\ ‘really were éfushed info The
way | used to think and act

} now werelin flamgs |
wouldn't knowwhat todo But

| Was sure-to want you Tried
to find out Who tried 1 force
meto_Givéyou up | ouldn’t

\ let=that happen baby _And
when things go wron | just
wel

gamt forgme

Figura 17 — Encarte do CD aberto com créditos: “Mixtape” —

Fonte: Acervo das autoras — Escala 1:2

CREDITOS

Producio Executiva: Pris Elias

Produzido por Wandley (Bala)

Gravado e Mixado por Wandley ( Bala ) e Marcos
allarmi Studio Santa, Curitiba, PR

A faixa Meu Mundo, gravada ¢ mixada por Wandley
(Bala) no Nicos Studio, Curitiba, PR

Masterizado por Marcos Dallarmi Studio Santa
Design: Helen Negrao

Producio e figurino: Maria do Carmo para Rasputines
Cabelo e maquiagem: Fabi Rocha

Fotografia: Venincio Filho

© TORMENTO 0O TEMPO FOI PRODUZIDO DE JANEIRO DE 2009 A ABRIL DE 2009

O Tormento do tempo
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A banda “Fake Number” possui o estilo musical Pop Punk, original da cidade
de Lorena - Sdo Paulo, seu primeiro album independente foi lancado em 2007 pela
“Urubuz Records” "Fake Number: Cinco Faces de um Segredo”. Em 2010 a banda
firmou contrato com a gravadora Universal e lancou o CD "Fake Number: Fake
Number". Participou de festivais ao lado de diversas bandas de renome no mercado
musical nacional como “Nx Zero, “Gloria”, “Strike” e internacional como “Paramore”,
“Millencolin” e “New Found Glory”; assim com participagbes programas de radio e
televisdo como VMB (Video Music Brasil da “Mtv”) e “Meus Prémios Nick” do canal a
cabo “Nickelodeon”. A Banda ganhou nova formagdo de integrantes em Janeiro de
2011. O quarteto formado por Elektra (vocal), Pinguim (guitarra), Marcus (guitarra) e
Mattera (bateria), possui recentemente contrato com a “Oryon'Studios”.

(Informacgdes em <http://www.fakenumber.com.br>)

Andlise do CD — Fake Number: Fake Number — 2010 (FIGURA 18):

Figura 18 — Capa do CD: “Fake Number”
Fonte: Acervo das autoras — Escala 1:1



Ficha técnica:

- Gravadora: “Universal Music”;

- Gravado e Mixado no “Midias Studios” — Sao Paulo — SP;

- Producéo: “Arsenal Music”;

- Projeto Grafico: Make Media www.makemedia.com.br (também responsavel pelo
“Nxzero” - Projeto Paralelo - 2010);

- Fotografia: Cesar Ovalle;

- Producédo Executiva: Lampadinha;

- Direcéo Artistica: Rick Bonadio.

Caixa:

- Material acrilico;

- Fechado — 142 x 125 mm;
- Aberto — 274 x 125 mm.

Encarte:

- Papel couché 112g;

- Impresséo Offset CMYK 4x4;

- Acabamento em refile e trés dobras horizontais e duas verticais;

- Formato fechado — 120 x 120 mm;

- Formato aberto — 360 x 480 mm em formato de poster (FIGURA19).
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http://www.makemedia.com.br/

< 2

Figura 19 — Capa do CD: Fake Number aberto
Fonte: Acervo das autoras — Escala 1:4

Fontes:
- Sem serifa e em bold para os titulos;
- Sem serifa e regular para as massas de texto (letras das musicas);

- Total de 2 fontes.

Distribuicdo da mensagem visual:
- Uso de fotos;

- Manipulacéo digital no fundo da imagem da capa.

Diagramacéo:

- Encarte — poéster (12 quadrados de 120 x 120 mm);

- 6 quadrados de 120 x 120 mm forma o pdster, no verso cada quadrado contém
uma foto;

- Os outros espagos sdo ocupados com letras, agradecimentos e ficha técnica;

- Diagramacéo das massas de texto: alinhado a esquerda.

36
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A banda “Xprex” (FIGURA 20) possui o estilo musical Rock , original da
cidade de Curitiba-Parana, seu lema é “Xpress yourself” que traduzindo para o
portugués se resume em “se expresse”. A banda é independente, ou seja, néo
possui gravadora, e suas musicas sdo divulgadas pela internet. Em 2009, ficou em
segundo lugar no “1° Garagem - Festival de Bandas Universitarias do Parana”, em
agosto de 2010, foi a grande vencedora do “lll Festival de Bandas: Musicas Proprias
de Curitiba” e se tornou uma das cinco finalistas do “Kaiser Sound Festival 2010 —
Concurso de Bandas de Garagem”. Possui como integrantes Nessa Mafra (vocal),
Na Fragoso (guitarra), Zé Harasim (guitarra), Heron Henrique (contrabaixo) e Felipe

Amaro (bateria). (<http://www.facebook.com/bandaxprex>)

Figura 20 — Banda “Xprex”imagem em redes sociais
Fonte: Facebook, 2011
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A banda “Xprex” possui materiais de divulgacao, de suporte fisico, divulgado
pela rede social “Facebook”. Consiste em materiais destinados aos fas como
camiseta, adesivo, bottons, poster e foto promocional (FIGURA 21). Todos os itens
séo adquiros pela internet através do e-mail da banda <xprex.rock@gmail.com>. Os
processos de impressdo ndo puderam ser especificados pois ndo foi possivel o

contato fisico com estes materiais.

! tAmeETA
-

we N+

*Precos ndo incluem frete

Figura 21 — Material promocional da Banda “Xpress”
Fonte: Facebook, 2011

Camiseta:

- Tecido com algodao branco com mangas em preto;

- Processo de impresséao néo especificado;

- Modelos feminino e masculino seguindo 0 mesmo modelo.
Adesivo:

- Disponivel em quatro cores diferentes;

- Tamanho: 150 x 60 mm,;

- Processo de impresséo nao especificado.
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Botton:

- Disponivel em trés modelos diferentes;

- Base em plastico, fecho em metal;

- Processo de impresséo nao especificado;

-Tamanho: 38 mm.

Poster:
- Suporte de impressdo em papel (modelo e gramatura nao especificado);
- Tamanho: 420 x 297 mm;

- Processo de impresséo nao especificado.

Foto Promocional:
- Suporte de impressdo em papel (modelo e gramatura nao especificado);
-Tamanho: 210 x 150 mm;

- Processo de impresséao nao especificado.

As bandas estudadas construiram uma identidade visual em seus materiais
graficos e CDs que se assemelham as descritas no briefing da banda “Fake”, no que

diz respeito ao figurino, cores, aspectos simbolicos , marca e estilo musical.

Com as analises foi possivem firmar a idéia de que uma banda deve
apresentar-se simbolicamente e graficamente em qualquer material que se refere a
mesma. Percebeu-se, nas analises, a predominancia de liberdade de criacdo no que
diz respeito a cores, imagens e diagramacéo de textos e informagdes. O briefing foi
fundamental para que o trabalho fosse realizado. A identidade da banda “Fake” sera
demonstrada em seu CD, com informacdes sugeridas pela mesma, iniciada no
photoshoot pela escolha do figurino e criacdo de vetores inspirados em arte

mexicana para o encarte.
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5 PROJETO GRAFICO

5.1 CONCEITO E CRIACAO

Conforme descrito no briefing do cliente, e nas escolhas feito pelo mesmo,
optou-se pela arte mexicana do Dia de Los Muertos como referéncia imagética do
projeto.

O México possui como uma das festas tradicionais de seu pais o Dia de Los
Muertos que acontece nos dias 01 e 02 de Novembro, que equivale ao “Dia de
Finados” no Brasil, porém com uma visao diferente. No México o Dia de Los Muertos
propbe uma imensa celebracdo com o0s ancestrais: 0s mexicanos acreditam que
essa € a maneira dos vivos se relacionarem com os mortos, desta forma
aprendendo em vida a conviver com a morte.

As festas sao repletas de guloseimas, tequila, comida e musica tipica. Ocorre
uma celebracdo que mistura respeito, alegria, fascinacéo e intimidade. Sdo acesas
velas e incensos além da montagem de altares enfeitados com flores (rosas,

girassois e outros), faixas e caveiras (FIGURA 22).

NG T

Figura 22 — Altar para Dia de Los Muertos
Fonte: Flickr, 2011

Os cemitérios também fazem parte da celebracéo, neles juntam-se familiares,
amigos, vendedores ambulantes, musicos e artistas teatrais ao redor de tamulos
repletos de flores, adornos, alimentos e bebidas. As pessoas por sua vez

caracterizam-se com belas roupas, rostos pintados como se fossem caveiras,
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mascaras, belos penteados, cores e enfeites, como pode ser observado no Painel
Semantico Dia de Los Muertos (FIGURA 23) e no painel semantico de figurinos
caracteristico (FIGURA 24). A visdo dos mexicanos da morte é otimista e repleta de
adornos artisticos.

Os Painéis Semanticos foram escolhidos como forma de estudo por
expressarem visualmente o tema e pontos de partida para o inicio do projeto pratico.
As imagens sao escolhidas pelo seu significado, ou seja, pela sua carga semantica.
Seu aspecto de “colagem” da as imagens um outro sentido, produzindo novas
composi¢Bes graficas. A colagem é produzida para orientar o desenvovimento do
projeto (SANTOS & JACQUES, 2009).

O painel semantico € uma técnica baseada na comunicagdo através de
metaforas. Metaforas podem ser definidas como expresséo de linguagem
figurativa, que interpreta uma acdo ou objeto através de comparacao
com outro objeto, acdo ou simbolo (HEY at al.,, 2007 apud SANTOS &
JACQUES,2009).

0] uso de metaforas pode estimular 0 pensamento
bissociativo em projeto, no qual o projetista associa coisas que pertencem a
contextos diferentes e formula novas solucdes de projeto a partir destas
associagbes (BAXTER, 1998 apud SANTOS & JACQUES,2009).
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Figura 23 — Painel Seméntico Dia de Los Muertos
Fonte: As autoras, 2011
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5,

EYESEE PHOTOGRAPHY \

gura 24 — Painel Seméantico com figurinos do Dia de Los Muertos

Fonte: As autoras, 2011.

Yo
Fi

Foi desenvolvido um outro painel semantico geral para a banda, denominado
painel de valores (FIGURA 25), relacionado quatro temas relevantes ao projeto e a
par com as idéias a serem exploradas pela a banda, retiradas a partir do briefing:
Musica x Design localizado no quadrante superior esquerdo, para relacionar
materiais de design ja feitos no ramo da musica; Design x México que se encontra
no quadrante inferior esquerdo, para relacionar o tema principal escolhido pela
banda e pecas graficas ja aplicadas a esse tema; México x Estilo, que esta no
qguadrande inferior direito, relacionando novamente o tema principal com o estilo no
sentido de moda e por fim Estilo x Musica, (quadrante superior direito), fator

importante a ser estudado uma vez que o projeto se destina a uma banda.
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Figura 25 — Painel Seméantico
Fontes: As autoras, 2011.
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Observou-se especialmente a grande semelhanca nos cranios mexicanos e a
grande quantidade de detalhes nos mesmos. O trago forte nas imagens e a
presenca de caracteristicas que remetem a tatuagens também foi analisado, assim
como foi tomado como inspiracdo para confeccdo dos vetores e na escolha da fonte
para escrita dos titulos das musicas e dos nomes dos integrantes. Na sequéncia
iniciou-se a geracdo de alternativas a partir dessas referéncias imagéticas,
primeiramente com a pesquisa e definicdes do layout das partes constituintes do
CD.

O CD musical é um artefato destinado a fas de musica, e um atrativo quando
aplicado design a ele, na elaboracdo de um encarte e/ou embalagem diferenciada
gera um diferencial de vendas. Muitas bandas em alguma fase de sua carreira
optam pelas edi¢cdes especiais o formato chamado digipack. Este consiste em uma
embalagem em um papel mais encorpado, eliminado a tradicional embalagem em
caixa acrilica. Os digipacks podem ter de dois a mais compartimentos, armazenando
de um a mais CDs (FIGURAS 26 e 27). Existem varios exemplos deste tipo de
embalagem no mercado, o publico alvo de venda sao fas mais assiduos que buscam
algo diferenciado para colecionar e investir uma vez que as edi¢cdes em digipack sao

mais caras.

Figura 26 — Digipack com mais de um compartimento — “Madonna”
Fonte: Madonnatribe, 2011
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Figura 27 — Digipack com mais de um compartimento — “Pearl Jam”
Fonte: Material adquirido pelas autora - Escala 1:3

O formato digipack com dois compartimentos e uma bandeja acrilica foi
escolhido para a “Fake”, uma vez que terd apena o CD de audio logo este formato
digipack simples torna-se o ideal e um diferencial entre os CDs com caixa acrilica
simples. Ao lado esquerdo da peca aberta havera o encarte, fixado com cola, no
formato classico de medidas 120 x 120 mm fechado e 240 x 120 mm aberto em
canoa grampeada.

Alguns detalhes técnicos do projeto para “Fake” foram considerados para
confeccdo do CD desde o inicio do projeto:

1. Encarte: papel couché brilhante 120g, papel muito usado em encarte de
CDs demonstrando eficiéncia na proposta dessa peca, impressao digital CMYK 4x4.
Para o prototipo o encarte apresenta couché 150g, pois esta € a gramatura mais
baixa oferecida para impressfes em pequenas tiragens. A banda prevé inicialmente
uma tiragem de 300 CDs para pronta entrega e também optara pela encomenda
atraveés de correio eletrénico, o que ocorre em baixa demanda e justifica 0 processo
de impressdo, com acabamento de dois grampos, refile e fixado ao digipack com

cola.
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2. Digipack impresso em papel couché brilhante 230g, impresséo digital

CMYK 4x4 e acabamento com refile e cola.

3. Apoio de CD em acrilico transparente com medidas de 125 x 137 x 4 mm
(largura, altura e profundidade) e fixado ao digipack com cola.

4. Lable em impresséao em digital CMYK 4x0 direto sobre o suporte.

Para a diagramacéo base do encarte foram estudados alguns exemplos, nos
quais definiu-se a ideia para o encarte da “Fake” o qual contém principalmente
paginas com letras de musicas e paginas reservadas especialmente para fotos
individuais dos integrantes com adornos que remetessem ao Dia de Los Muertos.
Segundo o painel semantico, especificamente algumas ilustracdes que remetiam o
Dia de Los Muertos, teve a inspiracdo de montar as paginas individuais no formato
moldura com faixas, que contem o nome de cada integrante, caveiras mexicanas e

rosas, o photoshoot foi elaborado na sequéncia.

O photoshoot é o ensaio fotogréfico realizado com modelos e fotégrafos. O
photoshoot da banda “Fake” foi realizado no dia 01 de Outubro de 2011 no estudio
fotografico da Unibrasil, localizado na Rua Konrad Adenauer, 442 — Taruma —
Curitiba/PR, com o auxilio de Paula Thayse Ruppel, Sofia Burakowski e dos
fotégrafos Lucas Galete e Will Enjiu. A opc¢éo da realizacdo do ensaio fotografico em
estudio deve-se a ideia de facilitar o posterior tratamento das imagens e
especialmente pelos equipamentos que permitem o controle de iluminagcdo que um

estudio oferece.

O figurino foi escolhido conforme o painel seméantico e por escolha dos
integrantes, a partir do estilo de cada um, como o uso de corsets, meia cal¢a, 0
contraste de cores escuras com cores fortes (como vermelho e roxo) para as
meninas e o estilo social em contraste com o casual, (como a mistura de terno e
colete com jeans) para 0s meninos. Para obter unidade optou-se pela presenca de
uma flor no figurino de alguns integrantes como referéncia as flores oferecidas no
Dia de Los Muertos. Foi considerada a ideia de realizar a maquiagem de caveira
tipica do evento, porém por escolha da banda optou-se por uma maquiagem que

remetesse mais ao estilo pessoal de cada um, com intuito de n&o “esconder” suas
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faces. Foram feitas fotos individuais (para o encarte) e em grupo, para 0s materiais

de divulgacao.

Para o encarte escolheu-se inicialmente uma foto individual de cada
integrante. Na escolha observou-se caracteristicas representativas de cada
integrante da banda, bem como poses que permitissem a harmoniza¢ao da foto com

o formato estilo moldura definido no conceito do projeto (FIGURA 28).

Figura 28 — Fotos individuais escolhidas sem tratamento
Fonte: As autoras

Para alguns integrantes a escolha da foto apresentou dificuldades, devido a
poses muito semelhantes ou poses que criavam cortes que ndo encaixavam ha
composicdo. O uso pré definido de vetores, faixas com os nomes ajudaram para que
essa situacao fosse revertida, compondo a harmonia e unidade entre as paginas do

encarte.

Tomando como base trés elementos os quais desejavam-se a presenga no
projeto - rosas, faixas e caveiras mexicanas, presentes na celebracdo do Dia de Los
Muertos -, foi desenvolvida uma pesquisa de imagens e vetores, além das
observadas nos painéis semanticos, todos dentro do contexto. Para as rosas e
faixas duas figuras especificas chamaram atencdo positivamente (FIGURA 29) e
foram usadas como referéncias, das quais foram mais pertinentes seguir
inicialmente a mesma linha de desenho que condizia com a arte mexicana, além

criacao de variacfes para serem usadas no projeto (Figura 30).

A producao das rosas e faixas para o projeto, foram executadas no software
vetorial Corel Draw com as seguintes ferramentas: freehand, bézier e shape as
guais consistem em ferramentas para auxiliar no desenvolvimento de vetores. Além

dessas, foi executados comandos como weld, front minus back e intersect e outros
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que consistem em trabalhar com planos, superficies, nés (que é uma caracteristica

de uma imagem vetorial) e preenchimento com cores.

T e & Vet caces [P

Figura 29 — Figuras
Fonte: Tshirt factory, 2011

Figura 30 — Vetores para o projeto
Fonte: As autoras
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As flores nas cores em vermelho e roxo e a faixa com extremidades mais
arredondadas foram destinadas para terem destaque nas péaginas com as
integrantes mulheres; uma vez que essas cores, sinuosidade e leveza das faixa
arredondada representam a feminilidade. As flores em preto e azul e a faixa com
extremidades mais retas, representando a masculinidade, para as paginas com
integrantes homens. As cores foram destacadas a partir do briefing e a aplicacao
deve-se a diferenca de géneros, uma vez que o roxo e o vermelho sdo cores de
apreciacdo das integrantes mulher e o preto e o azul dos homens.

Com base nos desenhos de caveiras mexicanas pesquisadas, assim como no
painel semantico, foram desenhados especialmente para o projeto dois vetores
especiais, uma com detalhes simplificados denominados Caveira Mexicana de
Fundo, na qual foi destinada ao fundo do layout produzido (FIGURA 31) e outra
seguindo o padrao dos cranios classicos especialmente para adorno e composicao
das pecas para o projeto, denominada Caveira Mexicana Principal (FIGURA 32) o
qual também foi destinado as paginas com integrantes masculinos, uma vez que
necessitavam de algo mais além de flores e distincdo das faixas, para ter um

diferencial em relacdo as paginas com integrantes femininos.

Figura 31 — Caveira Mexicana de Fundo com detalhes simplistas
Fonte: As autoras
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Figura 32 — Caveira Mexicana Principal para adorno e composicdo
Fonte: As autoras
A Caveira Mexicana Principal e a Caveira Mexicana de Fundo foram
construidos seguindo os mesmos principios de execucdo das rosas e faixas. Foi
percebido que as Caveiras Mexicanas possuem um aspecto comum, flores em sua
composicdo. Seguindo com o padrao de flores para a Caveira Mexicana Principal, se
fez o uso das rosas produzidas anteriormente criando algo exclusivo para a “Fake”.

As cores das rosas e dos detalhes da mexican skull foram inspiradas nas
cores presentes no vestuario da banda na realizacdo do ensaio fotografico e no
painel semantico (a paleta de cores podera ser vista na sequéncia).

Para o encarte havia necessidade de diferenciar os titulos das musicas e 0s
nomes dos integrantes. O material pesquisado sobre o Dia de Los Muertos
apresentava nas faixas uma fonte que remetia ao estilo de fonte utilizado em
tatuagens, e em outros momentos ao estilo de fonte manuscrita. Procurou-se unir 0s
dois estilos em uma Unica fonte tipogréfica, a partir de uma pesquisa de fontes que

atendessem a estes requisitos (FIGURA 33).
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Figura 33 —Fonte tipogréficas que unissem os estilos manuscrito e tatuagem
Fonte: DaFont, 2011

A fonte escolhida, para os titulos e nomes dos integrantes, foi a “Ginga”
(FIGURA 34), provida de um trago manuscrito, a fonte demonstrou-se interessante
por ser manuscrita com o traco forte e também semelhante ao estilo de letras
tatuadas, caracteristicas observadas em materiais representando o Dia de Los
Muertos, especialmente em ilustracdes. Porém ela se apresentou com muitos
detalhes e elementos que dificultavam a legibilidade, quando impressa em tamanho
reduzido. Para resolugdo do problema cada nome e titulo foi redesenhado no
software grafico Corel Draw, transformando-a em vetor. A comparacao pode ser feita
em (FIGURA 35) e (FIGURA 36). Contudo dependendo do tamanho da impressédo a
fonte titografica pode apresentar baixa legibilidade porém o estilo foi mantido pois as
caracteristicas dos resultados obtidos a partir da vetorizacdo estavam previsto no

briefing.

Nome da face de tipos: Ginga>
‘ersdo: Version 1.005 2008
Layout OpenType, TrueType Outlines
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Figura 34 — Fonte Tipografica “Ginga”
Fonte: DaFont, 2011
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Figura 35 — Fonte Tipografica “Ginga” redesenhada para os nomes dos integrantes
Fonte: As autoras
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Figura 36 — Fonte “Ginga” redesenhada para os titulos das musicas
Fonte: As autoras

Para as letras das musicas a fonte escolhida foi a “HelveticaNeue LT 57 Cn”
(fonte em 7,5 pt e leading 9 pt para as musicas / 6,5 pt para o compositor / 8 pt e

leading 9,6 pt para os agradecimentos e ficha técnica) (FIGURA 37) a escolha da
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fonte tipografica, corpo e leading deu-se pela semelhanca com fontes que
normalmente sdo utilizadas em encartes (que podera ser observado na sequéncia),

leves, em corpo reduzido e sem serifa.

Nome da face de tipos: HelveticaNeue LT 57 Cn
/ersdo: Version 6.1; 2002
[TrueType Outlines

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890.:,; ' " (1?) +—*/=

12 abcdefghijkimnopgrstuvwxyz. 1234567890
1z abcdefghijkimnopgrstuvwxyz. 1234567890

-« abcdefghijklmnopgrstuvwxyz. 1234567890

. abcdefghijkImnopgrstuvwxyz. 1234567890
. abcdefghijklmnopgrstuvwxyz. 12

. abcdefghijklmnopgrstuvw;

Figura 37 — Fonte Tipografica “Helvetica LT 57 Cn”
Fonte: Acervo da autoras

A escolha da fonte e a formatacdo de texto tomou como base encartes
estudados com mdusicas diagramadas em paragrafos (FIGURA 38) e mdusicas
diagramadas em blocos (FIGURA 39) nas quais as estrofes sdo separadas por
travessdes e os paragrafos por barras. Percebe-se no segundo modo o foco para as

imagens em vez das letras, apesar desse tipo de diagramacao ser o mais frequente.
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Figura 38 — Encartes modelos com diagramacé&o em paragrafos
Fonte: Acervo das autoras— Escala 1:1
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A disposicdo de texto em paragrafos apresenta-se com maior legibilidade,
porém apresenta desvantagens como a exigéncia da separacdo da musica por
versos (cada linha), agrupados em estrofes (cada paragrafo); uma vez que cada
paragrafo ndo pode ser quebrado (se a disposicdo da mdusica estiver em
paragrafos). Estes fatores dificultam a diagramacao, a preservacao de espacos além
de duplicar o nimero de paginas do encarte.

A disposicdo de texto em blocos apresenta vantagens como economia de
papel, podendo dispor de duas musicas por pagina, equilibrando a composi¢éao
formada por letras em paginas de esquerda e uma foto individual de cada integrante
nas paginas da direita.

Texto composto de uma das musicas (FIGURA 40):

Without you
(KarynaLamy —Lucas Lanmy —Beb Cakegari

With or without you

We'll goon

Now we'll get where you never alowed

Finally the dream will come rue, We're just getting started
(We're juststarting)

Refrdo

All the chances

you through itaway
These years in fact
were a waste of time

With or without you

We'll goon

Folbwing andrealize all the things
We once plannedto get to the top
But...

Refrdo

All the chances

you through itaway
These years in fact
were a waste of time

But now we won't give up

A wor|dof opportunities 5 comming

It's unbelievable what theright personcan do
All this time with you was a waste

Sorry dear, but now we can finnaly fly

Figura 40: Texto composto de uma das musicas
Fonte: As autoras — Escala 1:1
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Os estudos geraram duas opg¢oes ao longo do projeto (FIGURA 41).

Titulo da msica em vetor itulo da musica em vetor
smonzene

it o wibout you — Wa'll g0 on — Now we'l gat where you never allowsd — Fnally the drear
}'ma bad don't like me You treat me just like another come true. Ve e just getting started — (We re just starting) / (Chorus) Al the chances - youl
B, | s PH e iy o iy s osgiesd et g i away ~ These years i fact ~ were 3 waste of e/ Wieh or witbout you — W'l o
Jt's & circle a mean cycle | guess 'l go ~ Fallowing and realize ol the things — We once pianned 10 get to the 10p — But.../ (Refrio]
can't excite you onymore 1 best be on my way out the chanoes — you trough it away - Theze years in fact — wers 3 waste of time / But now wel
bk A E 't give up — A word of opportuntses s comming s unbelievable what the right parson can
Jimst's my offense this tme? Ignorance is your new best friend ~ All thiz tme with you was 3 waste — Sorry deac. but now we can finnsly fiy
Now're not a judge but if you're gonna | Ignorance is your new best friend
judoe me.
Vil sertence me to another ie. This is the best thing that could've hap-|

penad

Pan't wanna haar your ead sengs Any langer and | waeidn 1 have made 1
don't wanna feel your pom It's not a war no, it's not s rapture
Mimen you swer it's all my fault V'm just a parson but you can't take it
Cause you know we're not the same The same tricks thet once fooled me - =22
Mi're notthe same, ob, we'e not the same | They won' getyou snywhere itulo da musica em vetor
Neah, The friends who stuck together J'm not the same kid from your memory
W wrote out names in blood Now | can fend for myself 2ty | don't know what's gong on — | never Guestoned you for that — Im sure you have yout
But | guess you can't accept that the 17003 Dut now, 's done — | never azked for that / Honestly | dont’t know why tings are 30|
change is good Don't wanna hear your 59d songs — 1 never hid you anything — | used 1 be your friend and now you're gone — | swear | cicn
Jt's good, it's good 1 don t wonna feel your pain S

WWhen you swear it's oll my feult

Wiell you treat me just like another stranger | ‘Cause you know we're not the same me 3 chance 10 prove - ['ve tried 10 be more patience. but now it's done — | gave up. there
Jtiell it's nice to meet you sir \We're not the same, oh, we're not the same © loze / (Refrizo) What we have means nothing — like everything i id for you — Nowd
guess Il go Yesh, we used to stck together 0 Goad 12 e - | won't forgive you.

best be on my way out We wrote our names i biood

Figura 41 — Geracéo de alternativas com diagramacédo em paragrafos e em blocos
Fonte: As autoras — Escala 1:2
O escolhido foi a formatacdo de texto com diagramacdo em blocos por
decisdo da banda (FIGURA 42). O nome do compositor dispbe-se na vertical a
esquerda das letras das musicas, dando equilibrio e elegancia a composicao, além
deste modo de disposicéo ter sido observado e chamado a atencao positivamente

no estudo em encartes (pode também ser observado no painel semantico geral).

238,75 mm
{8mm 95mm
98mm
E
-
] 5]
e ]
el ]|
°
£
E
¥ E
3
J_ I
) 95 mm 1 90mm
® Area total

@ Titulo da musica

@ Letra da misica

® Compositor

® Foto

@ Faixa com nome e adornos

Figura 42 — Geracgao de alternativas com diagramacao em blocos
Material confeccionado pelas Designers — Escala 1:2
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Foram estudadas cores e diagramacao de letras para se chegar a algumas
alternativas. As fotos foram tratadas e tiveram seus fundos, cores ou imagens que
ficam ao fundo, removidos. A foto recebeu um efeito de sombreamento para
ressaltara imagem em relacdo ao fundo. A paleta de cores foi obtida a partir dos

painéis semanticos e do photoshoot (FIGURA 43).

C5 M2 Y45 KO C5 M2 Y35 KO
fun PANTONE 601 C PANTONE 600 C
undo #FAECA4 #F3EEB7

C70 M60 Y55 K35
PANTONE 445 C
#525659

C70 M60 Y60 K55
PANTONE 446 C

fundo #434646

C50 M40 Y40 K5
PANTONE 430 C
#898C8D

C65 M60 Y60 K40
PANTONE 445 C
#555251

fundo

C28 M25 Y20 KO
PANTONE Cool
Gray 6 C
#BBB6BC

C70 M70 Y65 K75
PANTONE 447 C
#363333

C75 Mé65 Y70 K90
PANTONE Process Black C

faixa #282928

C0 M90 Y45 KO
PANTONE 191 C
#EFAA6C

C10 M100 Y100 KO
PANTONE 711 C
#DB353A

C15 M100 Y85 K5
PANTONE 187 C
#C83442

rosa vermelha

C20 M60 YO0 K20
PANTONE 681 C
#AB6F9B

C20 M100 YO KO
PANTONE 241 C
#C72F90

C40 M100 YO KO
PANTONE 513 C
#A53692

rosa roxa

C65 M60 YO KO C60 M80 Y20 KO C90 M60 Y20 K20

rosa azul PANTONE 7456 C PANTONE 667 C PANTONE 647 C
#7074B5 #835A8F #325E86
€0 MO YO K40 €0 MO YO K90 s:N”T‘gL‘; ';:“:c"ess
rosa preta PANTONE 7543 C PANTONE 445 C Rl 6

#A9ABAE #4BABAD radas
C70.M0¥72.K0 g:fleYE"ze'isochrome €100 M35 Y100 K40

folhas PANTONE 346 C G PANTONE 7484 C
#4FBA78 #03A858 #065E3D

Figura 43 — Paleta de cores
Fonte: As autoras
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Iniciou-se com o fundo uma paleta de cores claras (bege claro e nude) na
qual se mostrou inadequada e excessivamente contrastante as fotos e a composi¢ao

das faixas com flores com cores mais vivas e marcantes (FIGURA 44).

Figura 44 — 12 alternativa gerada
Fonte: As autoras — Escala 1:2

Em seguida, com outro tom de bege, foram inseridos padrées geométricos, 0s
quais remetiam aos sombreiros mexicanos e a influéncias do Deus Sol na cultura
Asteca, Inca e Maia (FIGURA 45). A ideia veio da frase “o México é algo divertido
para nos” citada pela banda durante o briefing; porém percebeu-se o distanciamento
do tema Dia de Los Muertos, apesar dessas influéncias também serem mexicanas, e
a divergéncia de cores escolhidas. Devido a isto a textura em padrdo geométrico foi

descartada.

Figura 45 — 22 alternativa gerada
Fonte: As autoras — Escala 1:2
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A terceira alternativa manteve o fundo bege, com o tom mais claro, porém os
detalhes geométricos do fundo foram substituidos pela repeticdo da Caveira
Mexicana de Fundo ordenadas horizontalmente e ora invertidas em 360°,
desenhada para adorno do projeto (FIGURA 46). A idéia da repeticdo foi para dar
aspecto de papel de parede, para tornar a composi¢cao mais interessante e menos

simples.

Figura 46 — 32 alternativa gerada
Fonte: As autoras — Escala 1:2

No momento da impressdo teste da terceira alternativa, observou-se uma
composi¢do muito estatica e rigida. O Dia de Los Muertos ndo apresenta essa
rigidez; executou-se a remocao de algumas caveiras mexicanas, angulacdo de
outras e inversao espelhada, tornando a composi¢cao mais leve e organica, gerando
assim a quarta alternativa. A quarta alternativa também recebeu o cinza escuro no
fundo e cinza claro para as caveiras mexicanas que estavam em branco, para nao

conflitarem com as letras das musicas (FIGURA 47).
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Figura 47 — 42 alternativa gerada
Fonte: As autoras — Escala 1:2
Em paralelo foi gerada a quinta alternativa para as paginas que contivessem
integrantes masculinos. Devido ao vestuarios exclusivamente escuros observou-se
a falta de contraste e optou-se por inverter as cores do fundo e das caveiras
mexicanas (FIGURA 48).

Figura 48 — 5% alternativa gerada com cinza azulado
Fonte: As autoras — Escala 1:2

Montou-se o encarte com as escolhas da 42 e 52 alternativas assim como a
diagramacdo ja escolhida para a mancha gréfica, que compdem as letras das
musicas e as fotos ja tratadas como pode ser observado nos exemplos da (FIGURA
49). Os titulos e as letras das musicas levam a cor branca no fundo cinza, e em

preto quando escrito sob as faixas brancas (que constituem nos nomes dos
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integrantes, agredecimentos e ficha técnica) permitindo legibilidade na leitura, uma
vez que optou-se pela alternativa em fundo escuro (FIGURA 50). O uso de qualquer
outra cor comprometeria a leitura pois o fundo além de escuro apresenta figuras
(caveiras mexicanas). As porcentagens de cinza sdo as seguintes: fundo C65 M60
Y60 K40 e Caveiras Mexicanas de Fundo C50 M40 Y40 K5 (FIGURA 51).

“Weckowre ot

% 101 the same ~ We're not the same, oh, o sama  Yeah, The friends
W wrote our names in blood - But | an't accapt that the change

They won't got you anywhers — I'm not the same kid from your memory — Now
(Chiorus) / (Chorus 2) / ignorance 15 you new best iriend (1. (Chorus 2).

uihg 4y - [
2) 120/ Yash. vieTe just gett; siarted

Figura 49 — Exemplos de pagina do encarte finalizadas
Fonte: As autoras — Escala 1:2
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Fonte:
Ginga modificada

S
3

ea

Honestly | don’t know what'’s going o

reasons but now, it’s done — | neve

wrong — | pever hid you anything.— | HelveticaNeue LT 57 Cn
do anything/:{Chorus) What we k2w 7,5 pte leading 9 pt
dead to me = | won't:forgive you'/Hd para as letras

gave:me a chance to.prove — |'ve trig

nothing to lose / (Refrao) What we

you're dead to me — | won't forgive

HelveticaNeue LT 57 Cn
6,5 pt para o compositor

Karyna Lamy — Lucas Lamy — Beto Calegari

Figura 50 — Titulos e letras das musicas
Fonte: As autoras —Escala 1:1

C65 M60 Y60 K40
PANTONE 445 C
#555251

C50 M40 Y40 K5
PANTONE 430 C
#898C8D

C50 M40 Y40 K5
PANTONE 430 C
#898C8D

C65 M60 Y60 K40
PANTONE 445 C
#555251

Figura 51 — Cores de fundo do encarte
Fonte: As autoras — Escala 1:1

Na sequéncia encontram-se os grids do encarte. O grid constitui o esqueleto
de uma peca gréfica, itens parecidos sao distribuidos de maneiras semelhantes para
que estes ganhem destaques e passem a ser identificados de forma legivel, os

pontos onde se cruzam linhas verticais e horizontais evidenciam as informacgdes que
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se pretende dar destaque (SAMARA, 2007). Tal técnica é muito utilizado por

designers para estabelecer ordem em pecas gréficas.

P&ginas extras também foram incluidas além das fotos individuais e das
letras, como outras fotos, closes dos integrantes em uma mesma pagina e uma foto
da banda na sequéncia (FIGURA 52) para abrir o encarte; ficha técnica do CD e
uma pagina especialmente reservada com a caveira mexicana em grandes
dimensdes para assim ser possivel um olhar detalhado da mesma nas paginas finais
do encarte (FIGURA 53).

Figura 52 — Paginas iniciais do encarte e grid
Fonte: As autoras — Escala 1:2
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Figura 53 — Paginas finais do encarte e grid
Fonte: As autoras — Escala 1:2

Para a penultima pagina usou-se a mesma ideia da faixa com flores e as
palavras “Ficha Técnica” vetorizadas (a partir da fonte “Ginga”) e informacdes
escritas em “HelveticaNeue LT 57 Cn” regular (corpo 8pt e leading 9,6pt) e
“HelveticaNeue LT 57 Cn” bold (corpo 8pt e leading 9,6pt).

As paginas centrais foram ocupada por uma foto Unica da banda, como um
mini poster (FIGURA 54), comumente observado em encartes. E importante que o
mesmo ocupe as paginas centrais do encarte para evitar erros no encaixe da foto na

hora da impresséo e refile.
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Figura 54 — Paginas centrais do encarte e grid
Fonte: As autoras — Escala 1:2

Para a capa optou-se em retirar as fileiras centrais de caveiras mexicanas do
fundo para receber a marca da banda; para completar a composicdo foram

acrescentados os vetores das rosas e da Caveira Mexicana Principal (FIGURA 55).

Figura 55 — Capa do encarte e grid
Fonte: As autoras — Escala 1:2
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O encarte possui no total 20 paginas incluindo capa e contra-capa, sendo esta
nao impressa pois recebe cola para ser fixada ao digipack. Para o digipack, assim
como em outras pecas, o fundo foi mantido, formando unidade entre as pecas. A
parte frontal externa repete a arte da capa do encarte e a parte traseira leva os
titulos das musicas, marcas e informacgdes relevantes como contato da banda e a
marca do produtor. Para a parte interna poucos espaco séo trabalhaveis, o lado
esquerdo recebe o encarte fixado com cola e o lado direito recebe a bandeja acrilica
gue comporta o CD. Para causar surpresa aos fas, foi aplicado abaixo desta bandeja
a Caveira Mexicana Principal, para que no ato de retirar o CD da bandeja, o fa entre
em contado com a ilustragdo divertida, ao inves de apenas visualizar o fundo
(FIGURA 56, 57 e 58). A lombada recebe o nome da banda rotacionada -90° e as
mesmas rosas presentes na capa centralizada; optou-se em deixa-la com fundo
apenas em cinza, sem as caveiras mexicanas para nado causar problemas de

contraste e legibilidade, uma vez que o espago é pequeno.
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Figura 56 — Planificacdo do digipack em cores
Fonte: As autoras — Escala 1:2
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Fonte: As autoras — Escala 1:2

Figura 58 — Grid do digipack
Fonte: As autoras — Escala 1:2
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Outra parte constituinte € o lable, arte que vai impressa na midia CD, leva a
impressao em offset ou digital diretamente na peca, tem o diametro de 120 mm

(FIGURA 59).

-

Figura 59 — Lable
Fonte: As autoras — Escala 1:1

O lable leva a mesma foto da banda a qual esta presente nas primeiras
paginas do encarte, assim como com fundo igual do encarte para ndo perder a
unidade do projeto. Possui também informacdes técnicas e a marca da banda com
alguns vetores de rosas iguais aos aplicados na capa com a mesma cor e

disposigéo.

5.2 MATERIAL DE DIVULGACAO

Inicialmente se prevé a criacdo de flyers que serdo distribuidos em locais

estratégicos em lojas, livrarias e locais proximos onde ocorrem os shows, pésters e
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cartazes serdo dispostos em eventos de bandas, e e-comerce que poOSSui
distribuicdo em redes virtuais, que ndo tém custo elevado ou, até mesmo sem
nenhum custo, e sdo convenientes tanto para a banda como para o publico que
possui computador em casa. Outras pecas graficas foram desenvolvidas de acordo
com as necessidades de divulgacdo da banda. Os materiais seguem a mesma
linguagem visual do CD. Para as pecas a fonte utilizada foi a mesma do encarte
(para as letras das musicas, compositor e informacdes adicionais) “HelveticalLt 57
Cn”. Além desta ha a fonte adicional, da mesma familia Helvetica, para funcdo de
titulo e quando necessario destaque, que € a “HelveticaNeuelLt 107 XBIk”.

Para confeccao do flyer foram produzidas duas artes (FIGURA 60) para que
a banda tenha desde ja duas opcdes de material para circular, sendo que uma
delas, a qual ndo foi impressa, também podera ser divulgada virtualmente, uma vez
gue a banda tem o costume de enviar os flyers de seus shows via e-mail e redes
sociais. O flyer leva informacdes pertinentes ao show como data, local, valores dos
ingressos, pontos de venda, contatos da banda e marcas dos organizadores. O
formato é A6, impressao offset 4x0 em papel couché 120g, com tiragem de 5000
unidades, (modelo em impressao digital 4x0 em couché 150g, pois essa gramatura
de papel € mais encontrada em graficas e copiadoras para impressao digital).

Por ser uma peca em formato pequeno, para garantir a legibilidade inverteu-
se as cores do fundo e das caveiras (como ja foi feito em 4 paginas do encarte). O
tamanho das caveiras ndo esté proporcional ao formato A6 (105 x 148 mm) e sim ao
formato A5, para que mantivessem suas caracteristicas. Além disto, retirou-se as
duas ultmas fieliras de caveiras mexicanas para que as marcas e as informacoes da
banda pudessem ser lidas com clareza. A data e o local serdo alterados conforme a

demanda de shows.
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Figura 60 — Flyers.
Fonte: As autoras Escala 1:2
A proposta para o péster é produzir uma tiragem limitada para ser distribuido
de brinde para as primeiras pessoas a comprarem o CD. O pdster contém a foto da
banda, igual a do lable, fazendo assim a ligacdo com o material do CD (FIGURA 61).
O poéster encontra-se em formato A3 (297 x 420 mm), para tiragens acima de de
1000 unidades aplica-se impressdo offset 4x0, e para pequenas tiragens a

impressao digital 4x0 é ideal, ambos em papel couché 230g.
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Figura 61 - Pbster
Fonte: As autoras - Escala 1:2
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Para a confec¢éo do cartaz de divulgacéo (FIGURA 62) optou-se pela mesma
foto do lable, poster e de um dos modelos de flyer; e as mesmas informacdes
presentes no flyer, porém com a possibilidade de dar mais énfase a foto da banda.
As marcas e informacdes da banda estdo diagramadas em formato diferente ao do
flyer, permitindo que as informacdes escritas estejam maiores, pois o cartaz lé-se
em pé e normalmente rapidamente, o flyer l1é-se com mais calma, além da
possibilidade de consulta-lo diversas vezes. As cores do fundo assim como as
caveiras mexicanas que se encontram nele, ndo precisaram ser invetidas devido ao
tamanho maior da folha. O formato é A3, a tiragem de 150 unidades, impresséo
digital em papel couché 180g. A data e local seréo alterados conforme a demanda
de shows.
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Figura 62 — Cartaz
Fonte: As autoras — Escala 1:2
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O e-comerce possui o formato 1026 x 1594 pixels (equivalente a 86,699 x
134,887 dpi) suporte digital em RBG. O e-comerce é uma propaganda digital
disseminada via internet que possui distribuicdo em redes virtuais, que nao tém
custo elevado ou, até mesmo sem nenhum custo, e sdo convenientes tanto para a
banda como para o publico que possui computador em casa (FIGURA 63). Para o
fundo do e-comerce as cores cinza e 0s caveiras mexicanas foram invertidos para
nao ocorrer conflito com a imagem do poéster e da capa do CD nele divulgados.
Apresenta uma foto com fundo, para dar a impressdo que a banda esta saindo direto
do estudio, confeccionando seu CD para os féas, presente na frase: “direto do estudio
para vocés”. A escolha da foto diferenciada foi devido a pesquisas realizadas que
demonstravam que 0 e-commerce costumava apresentar uma foto exclusiva e
diferente das presentes nas pecas de maior circulacdo. A peca também leva a
marca da banda, a direita a Caveira Mexicana Principal e logo acima a faixa com o
dizer: “langamento”. Por ser um material visual possui a vantagem de divulgar outros
contatos da banda através de links relacionados, como o site, canal no “youtube” e

perfis em redes sociais.
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Figura 63 — E-comerce. - Escala: 1:1
Fonte: As autoras

5.3 DEMAIS MATERIAIS PARA BANDA

A pulseira de controle serve como identificacdo para shows, diferenciando
quem comprou o ingresso ou até delimitando determinadas areas ao redor do palco.

A banda “Fake” ainda ndo possui patrocinio o suficiente para realizar impressao de
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grande tiragem para este tipo de material, porém acredita-se que a mesma com 0
tempo venha a crescer em sua carreira e necessitar deste material. Possui 210 x 20
mm de area personalizavel, fechamento auto colante, contém a marca da gravadora
e da banda, o nome da turné (sugerida pela banda) e a caveira mexicana de fundo
do CD assim como 0 mesmo tom de cinza presente nos materiais constituintes do
CD. O nome “Just a voice” segue a mesma tipografia redesenhada (a partir da fonte
“Ginga”) dos titulos das musicas e o “tour 2012” segue a mesma tipografia das letras
das mdusicas do encarte (“HelveticaLt 57 Cn”) (FIGURA 64). O processo de
impressao pode variar entre serigrafia e impressao digital.

tour 2012

§merocetasen pl@ Hwst @ votce

Figura 64 — Pulseira de controle.
Fonte: As autoras — Escala 1:1

O botton é um artefato muito usada pelos jovens para manifestarem algo que
gostam (FIGURA 65). Dentre os assuntos manifestados em bottons, imagens
relacionadas a bandas sdo muito comuns, assim como também €& um material
classico presente, nos quais uma banda vende aos seus fas. Pode conter a marca
da banda, fotos dos integrantes ou algum simbolo referente a algum signo ou
musica. Os bottons terdo tiragem de 1500 unidades no total, possuindo trés
modelos: no formato 38 mm com 250 unidades para cada um; e no formato 28 mm
com 250 unidades para cada modelo também. Para o formato maior as trés op¢oes
sdo: a Caveira Mexicana Principal com o0 nome da banda e a Caveira Mexicana de
Fundo com o nome da turné (Just a Voice). Para 0os menores manteve-se a as
mesmas arte porém retirou-se os textos com o nome da banda e da turné. O
substrato é composto por trés pecas, uma matriz plastica, uma metélica e o papel
impresso, que se sobrepdem possuindo o papel ao meio. O acabamento é realizado
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por uma prensa mecanica que une as trés pecas. O papel é impresso em couché
brilhante 150g, CMYK 4x0 impresséao digital, no total de 18 folhas A3 para suprir a
1500 unidades contando com uma margem de erro (bottons a mais, caso ocorram
erros no corte). A impressao é terceirizada, contudo a montagem do substrato é

feita por um dos patrocinadores da banda, a empresa “Familia Eventos”.

@@t/m@/

Figura 65 — Bottons
Fonte: As autoras — Escala 1:1

Muitas bandas em suas turnés confeccionam camisetas teméaticas para a
mesma. Neste caso é comum seguir o padrdo visual do CD o qual esta sendo
divulgado. Para a “Fake”, seguiu-se o padrdo do CD que esta sendo confeccionado,
com o uso das Caveiras Mexicanas criadas; aléem da confeccdo em versao em preto
e branco (Caveira Mexicana Principal) (FIGURA 66) para facilitar o modo de

impressao quando esta for em processo serigréfico.
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Figura 66 — Caveira Mexicana Principal versdo Preta e Branca
Fonte: As autoras

Diversas opgoes foram desenvolvidas, algumas contendo o nome da banda, a
Caveira Mexicana Principal em uma cor e outras coloridas; além de modelos com
apenas o nome da turné “Just a Voice tour 2012”. O nome “Just a voice” segue a
mesma tipografia modificada dos titulos das musicas do encarte e o “tour 2012”
segue a mesma tipografia das letras das musicas também do encarte. Todos 0s
modelos contém a Caveira Mexicana de Fundo nas costas, variando seu tamanho
(FIGURA 67). Os modelos também variam em cores do tecido, sendo os tecidos em
preto, branco e cinza 100% (para impressao serigrafica 1x1) e as brancas em
material 100% sintético (para impressao por sublimacdo 4x4). A impressao em
sublimacédo é a alternativa mais viavel para impressdo em camisetas com imagens
ricas em detalhes e cores, uma vez que é feita pelo processo semelhante a
impressao em transfer, porém para manter-se a riqueza de detalhes é preferivel o

uso da camiseta branca.



Figura 67 — Modelos de camisetas criadas
Fonte: As autoras
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A opcéao escolhida pela banda e pela equipe foi a camiseta branca e ricas em
detalhes coloridos (FIGURA 68) contudo as outras opc¢des desenvolvidas poderao
ser usadas futuramente. A impressao das camisetas sera em sublimacdo num total

de 100 camisetas, 50 camisetas femininas e 50 camisetas masculinas.

Figura 68 — Modelo de camiseta escolhida.
Fonte: As autoras
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A credencial VIP possui funcdo de identificar organizadores e convidados
especiais de um evento. Para a “Fake” a idéia foi fazer uma brincadeira criando uma
credencial VIP para os avaliadores da banca, como se 0s mesmos fossem
convidados especiais de um show; neste caso, a apresentacdo de Trabalho de
Diplomacao (FIGURA 69). A credencial apresenta impresséo digital 4x4 formato 58 x
80 mm e plastificagdo transparente. A credencial assemelha-se a uma carteirinha de
estudante, e a mesma leva um cordao, para que 0s usuarios possam carrega-la no

pescoco.

A arte leva a Caveira Mexicana Principal e o fundo em cinza com Caveiras
Mexicanas de Fundo, além do dia e més. O verso contém marcas relevantes como a
marca pessoal das designers, do produtor da banda “Beto Calegari” e da UTFPR,;
por ser o fundo em branco possibilitou que as marcas fossem aplicadas em cores,

ao invés de tons de cinza, como nas outras pecas.

frente Verso

09 de Junho

Figura 69 — Credencial VIP. Escala: 1:2
Fote: As autoras

Para a impressao das pecas desenvolvidas no projeto, fez-se uma pesquisa
de orcamentos em sete graficas e estamparias de Curitiba, (vide ANEXOS)
observando que a impressao dos materiais para a banda “Fake” possui uma tiragem
pequena e para tanto, se adequou com o orcamento e disponibilidade da banda. O
processo de impressdo de alguns materiais também diferenciou-se devido a baixa

tiragem de exemplares.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A escolha da banda “Fake” possibilitou a aplicagéo pratica de conhecimentos
adquiridos no curso de Tecnologia em Design Grafico envolvendo o Design Gréfico
além da teoria. A necessidade da banda de possuir um projeto que envolvesse
elementos gréaficos consistente e que integrasse todas as partes, foi suprida.

A criacao do brieffing serviu como guia para tracar as diretrizes e visoes do
cliente. A pesquisa e a criagdo da carga imagética tomando como base o0s
elementos que constituem o Dia de Los Muertos, levando em consideracao cores,
imagens e conceito foram introduzidos no projeto conforme a entrevista feita com a
banda “Fake”.

Estudos foram realizados para embasar o projeto, analise do material que a
banda possuia antes da pesquisa visando 0 que era necessario mudar para a
criacdo de uma midia musical com pregnancia; observacoes e pesquisa de materiais
impressos e virtuais de bandas; estudo e producao de layouts e andlise de matérias
e midias que mais se adaptavam ao projeto produzido. E importante ressaltar que a
banda ja possuia uma marca, sendo necessario apenas a vetorizacdo da mesma ja
existente, sem alterar seu sistema de identidade visual. Foi produzido todo o
material para uma midia musical: ensaio fotografico com os integrantes sendo que
as fotografias foram usadas em todo o material citado acima, para manter
uniformidade das informacgfes; as imagens vetoriais e ilustracbes seguindo as
informacdes descritas pela banda; estudos tipograficos e de layout para cada peca
produzida assim como as paletas de cores de cada uma; estudo de substratos para
gue apos impresso o material mantenha-se da forma que foi projetado, assim como
possua resisténcia em suportar dobraduras e vincos especializados e que possa
enfrentar os riscos do transporte, do manuseio, do armazenamento e da exposi¢ao;
orcamentos em graficas e estamparia e impressao das pecas graficas.

Para as pecas graficas, o projeto diferenciou-se em seus elementos:
impressao de boa qualidade, disposi¢cao de informacgdes e imagens que valorizem a
facil identificacdo da banda assim como as informacdes dispostas tanto no CD e em
seu material de divulgacdo. A op¢cao de um CD digipack foi norteada por pesquisa
de formatos diferenciados de midia musical, assim como a criacdo de materiais de
divulgacao: flyers que serdo distribuidos em locais estratégicos como lojas e

livrarias e locais préximos onde ocorrem os shows, péster e cartaz que serao
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dispostos em eventos de bandas e e-comerce que possui distribuicdo em redes
virtuais, além do desenvolvimento de pecas como camisetas, bottons e pulseiras de
controle de identificagdo que podera ser utilizado em shows da banda.

O objetivo de concretizar uma imagem assim como a confeccdo das pecas
graficas foi desafiador, pois a banda ainda ndo possuia materiais gréficos e estava
planejando o lancamento de seu primeiro CD oficial, suas partes constituintes assim
como material de divulgacdo no ano de 2012. Contudo, fazer o projeto foi cansativo
e gratificante pois o resultado excedeu as expectativas. Como estudantes de design

a dupla sentiu-se satisfeita em realizar este trabalho na qual possui um cliente real.
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GLOSSARIO

Adobe Photoshop: Software de edicdo de imagens bidimensionais, fabricada pela

empresa Adobe Systems.

Adobe InDesign: Software da Adobe Systems desenvolvido para a criacdo de

publicacdes, diagramacdes para impressao e distribuicéo digital.

CD - Abreviacdo de Compact Disc, "disco compacto” em inglés, € um dos mais
populares meios de armazenamento de dados digitais, principalmente de musica
comercializada e softwares de computador, caso em que o CD recebe o0 nome de
CD-ROM. A tecnologia utilizada nos CD é semelhante a dos DVD. Foi inventado em

1979, e comercializado a partir de 1982.

CMYK: Ciano (C), Magenta (M), Amarelo (Y) e Preto (K) sdo tintas primarias
substrativas, que sdo combinadas para reproduzir as primérias aditivas (vermelho,

verde e azul) no processo de impressao em quatro cores.

Corel Draw: Software desenvolvido pela empresa Corel, utilizado para a criacao de

ilustracdes vetoriais.

Cover: s m (ingl) Diz-se do que tem semelhanca com alguém ou o copia de alguma
forma. Diz-se do individuo que é ou se faz sésia de alguém, geralmente para alguma

atividade profissional.

Designer Grafico: Profissional da &rea de criacdo que desenvolve projetos gréaficos
de livros, jornais, revistas e sites. Encontra campo de trabalho em graficas e nos
departamentos comunicacao, publicidade, propaganda e marketing de empresas, no
setor publico e também em organiza¢cdes ndo governamentais. Cuida da gestdo de
producdo em segmentos da industria grafica. Empregando programas eletronicos de
desenho, editoracdo e tratamento de imagens, define a aparéncia e o formato das
paginas, as cores, 0 tamanho e os tipos de letra. Assim como maquinas,
equipamentos, tinta e tipo de papel a ser utilizado. Cria logotipos, marcas e

embalagens.

Impresséo digital: A impressao digital se deriva da xerografia, distinguindo-se dela

pelo fato de que a entrada de dados é realizada digitalmente, ou seja, via arquivos


http://pt.wikipedia.org/wiki/L%C3%ADngua_inglesa
http://pt.wikipedia.org/wiki/Armazenamento_de_dados
http://pt.wikipedia.org/wiki/Digital
http://pt.wikipedia.org/wiki/M%C3%BAsica
http://pt.wikipedia.org/wiki/Software
http://pt.wikipedia.org/wiki/Computador
http://pt.wikipedia.org/wiki/CD-ROM
http://pt.wikipedia.org/wiki/Tecnologia
http://pt.wikipedia.org/wiki/DVD
http://pt.wikipedia.org/wiki/1979
http://pt.wikipedia.org/wiki/1982
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de dados, e nédo pela reproducdo de um original em papel. Quando em
equipamentos de menor porte e projetadas principalmente para tiragens Unicas.

Impressdo Offset: O processo mais uilizado pelos designers, o offset é o principal
processo de impressdo desde a segunda metade do século 20. Ele garante boa
qualidade para pequenas (a partir de mil exemplares), médias e grandes tiragens a
custos compativeis, com bom rendimento tanto no traco quanto meios-tons. O termo
offset vem da expressao offset litography - que, ao pé da letra, significa litografia
fora-do-lugar. A razdo desta expressédo esta no fato de que a diferenca fundamental
entre litografia e offset € a inclusdo de um terceiro elemento entre o cilindo da matriz
e o de pressao: o cilindro a blanqueta, que entra em contato direto com o papel.
(VILLAS BOAS, p. 62)

Impresséao transfer: Se baseia em imagens decalcéveis que sao transferidas para o
tecido por acao de pressao e calor. As imagens sao obtidas por processos digitais

diversos é especifica para tiragem pequenas.

Leading: Espacamento entre linhas.

Layout: Representacdo grafica de estudos de diagramacdo, mostrando a
distribuicdo fisica e os tamanhos de elementos como texto, graficos, etc. em um
determinado espago. Termo inglés, equivalente a “leiaute” em portugués, que
significa “esbogo de anuncio, em que se apresenta ressaltados os seus diversos
elementos (titulo, texto, ilustracdo, etc.); esboco, projeto, planejamento ou esquema
de uma obra, apresentados graficamente; distribuicdo fisica de elementos num
determinado espago” (FERREIRA, 2004, p.1192). Peca produzida para a
visualizacao e interpretacéo de um projeto. (ABC DA ADG, 1998-2000, p.67).

PANTONE: Para garantir maior fidelidade de uma determinada cor, utiliza-se tintas
especiais, denominadas cores especiais ou cores PANTONE. Estas tintas séo

frequentemente empregadas em marcas e identidades visuais.

Peca grafica: Qualquer trabalho criado e desenvolvido por um Designer Grafico.
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Projeto gréafico: Planejamento das caracteristicas gréficas visuais de uma peca
gréfica, seja uma publicacdo, um folder ou um cartaz envolvendo o detalhamento de
especificacoes para a producao grafica, como formato do papel, processos de

composicao, impressdo e acabamento.

RGB: Abreviacdo de Red (vermelho), Green (verde) e Blue (azul) que sao cores
primarias aditivas que produzem a luz branca quando combinadas. O olho contem
receptores que reagem a essas cores aditivas formando as imagens que vemos. Os
elementos RGB que formam a imagem podem ser vistos em imagens de tela de

computadores ou televisores.

Serigrafia: E um processo permeografico que utiliza telas (em geral de poliéster ou
de nailon) como matrizes. Cada cor impressa significa uma tinta e uma tela

diferentes - o que significa dizer que cada cor representa uma nova impressao.

Software: s. m. (termo inglés) Em linguagem de computacéo, conjunto de instrucdes
destinadas ao funcionamento do aparelho, em oposi¢do a hardware, que designa a

sua parte fisica.

Sublimac&o: E o termo da fisica que identifica a vaporizacdo de um elemento em
estado sélido sem passar pelo estado liquido intermediario. Adequada para provas
de layout definitivo, com alta resolucdo e qualidade quase fotografica - sao
conhecidas como de sublimation. O processo utiliza tintas sélidas, em forma de
filme, que sado transferidas para o suporte por cabecotes via pressao e/ou acao

térmica.
Tipografia: Colecéo de caracteres tipograficos utilizados num projeto grafico.

Vetor: Imagens que contém muitos objetos individuais e escalonaveis definidos por
formulas matematicas. A imagem vetorial pode ser mostrada em qualquer tamanho,
pois ndo depende da resolucdo, mas ndo é adequada para reproduzir tons sutis e

continuos de fotografias.



93

APENDICE

APENDICE A - Briefing

O modelo do briefing foi baseado no apresentado por Bianca Mafra, o qual é
proposto por perguntas essenciais, para conhecer o cliente e delimitar a criagdo do
projeto, em moldes claros e necessarios para a realizacdo da pesquisa. As
respostas foram registradas verbalmente em forma de questionario.

(Disponivel em: <http://biancamafra.wordpress.com/2009/10/16/modelo-de-briefing-
para-criacao-de-logotipos/> acessado em 19/06/11)

Conhecendo o cliente

1- Qual nome e elementos deverdo compor o CD? Algum slogan?

Nada em especifico ainda, mas gostamos muito de duas frases de uma
musica do “Paramore” que se chama LookinUp: “Good to know the world doesn't
need another band, but what waste would’ve been” e “It’'s not a dream anymore, It's
worthfire for’.

2- Quem é o publico alvo e como vocés os descrevem?

Jovens no geral, entre 12 a 27 anos que de preferéncia gostem de
“Paramore”, “Avril Lavigne”, bandas internacionais, que se referencia na melodia das

musicas das bandas citadas.
3- Quais as metas a longo prazo na carreira da banda?

Primeiramente queremos muito concluir o nosso primeiro CD, e outros com 0
tempo, enviar nossa masica ao exterior, uma vez que a maioria delas é escrita em
inglés e se possivel viver da musica. “E é claro, queremos nos divertir! Se divertir
com o que faz € o melhor, € o que realmente importa, o resto que vem é lucro”

(Gabriela Gras, baixista da banda).

4- Quais as sensagfes e mensagens que deverdo ser passadas através

desse CD?

Pessoas devem ouvir a hossa musica e se sentirem bem! Escrevemos letras
que facam as pessoas pensarem em diversas coisas, temas como poluicao,

pessoas falsas, fazé-las pararem em refletir sobre as coisas da vida. Também
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queremos criar um lago afetivo da banda com os fas, assim como a banda “CW7”
faz, essas coisas fazem com que o fa sinta-se parte do projeto. “Queremos que as
pessoas fiquem loucas e viciadas na nossa musica, em um bom sentido, como a

Lady Gaga faz” (Karyna Lamy, vocalista da banda).

5- Quem s&o seus principais concorrentes? Se eles possuem site, cite 0s

links de suas respectivas paginas.
Com CD fisico:

“Fake Number” <http://www.fakenumber.com.br/> Pop Rock.

“Mixtape” <http://www.myspace.com/bandamixtape> Pop Electro Rock Music.
Sem CD fisico:
“Xpress” Pop Rock.

6- Quais os diferenciais de seus concorrentes?

Todos ja passaram pelo menos uma vez pela “Mtv”, além de terem muito

apoio financeiro investido neles e 6timos contatos profissionais no ramo.

7- Quais as influéncias musicas que inspiram o0s integrantes? (tomar como
base de estudos o que os influenciam que de certa forma refletira na muasica nas

atitudes dos mesmos)

Amamos “Paramore” (por isso fazer cover deles, comegamos assim),
gostamos muito também de “Blink 182", “Foofighters” e “Pennywise”. Todos esses

nos inspiram na hora de tocar.
Sobre a criagéo

8- Tem em mente algum estilo ou algo que queira que esteja no CD? (para
saber se a banda tem algo em mente, ou se possuem algum elemento ou mascote
simbdlico e significativo que deve estar presente - ex: Et do aloum Zooropa do U2 -
1993 - Disponivel em <http://www.u2.com/discography> acessado em 19/06/11 -

esteve presente nos teldes da nova turné e abertura do DVD U2 360°- U2. 360° Live


http://www.fakenumber.com.br/
http://www.myspace.com/bandamixtape
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At Rose Bowl. EUA: Universal Music, 2010. 1 DVD (129 min), PCM Stéreo, Dolby
Digital 5.1 e DTS 5.1.)

Amamos comida mexicana! Nosso hobby € sair para comer, gostamos desde o
momento de fazer os pratos a degustacdo! Adoramos pimentas, eu (Karyna) e a
Gabriela temos duas pimentas tatuadas (FIGURA 1). O México é algo divertido para

nos, temas como arte mexicana e Dia de Los Muertos seria algo interessante.

= e §

Figura 1 — Tatuagens
Fonte — Banda Fake, 2011

9- Possui alguma preferéncia de cor? (para criar propostas com as cores que
o cliente curte ou que espera para o logo, para facil chegar a aprovacao)

Vermelho, bordo, verde e preto.

10- Existe alguma cor que ndo gostaria que estivesse presente no projeto?
(corremos o risco da banda por exemplo ndo gostar de rosa e roxo e se fizemos

proposta com essas cores nao teremos a aprovacgao)
Rosa, tons pastéis e roxo.

11- Quais sédo os adjetivos que melhor descreveriam a banda? (para

compreender os significados da banda)

Amizade, felicidade, diversao e reflexao.
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12- Por que do nome da banda e qual o significado? (reforcando 0 momento

de compreensao do que significado a banda)

A primeira apresentacdo da banda foi em uma festa de aniversario de 15
anos, como apenas ensaiavamos nao existia um nome oficial. A primeira idéia foi
"Fake Hayley” em referéncia a vocalista do “Paramore” Hayley Williams (uma vez
gue a idéia era ser cover de “Paramore” e eu Karyna nao tinha os cabelos vermelhos
igual da Hayley); porém logo apds a festa o nome ficou apenas Fake, pelo fato
cOmico dos integrantes da banda "se fazerem de metaleiros" e gostarem de

“Paramore”.

13- Cite de 3 a 5 Cds de outras bandas, independente do estilo musical, que
mais lhe agradam. Cite também o que mais chamou a atencdo em cada um deles.
(de forma visual a banda irda mostrar o que lhe chama a tencdo; observar
atentamente cada CD e tentar pegar alguma semelhanca entre eles)

- “Blink” (Dude Ranch - 1997 - Universal Music) — Punk Rock:
O album é todo divertido, como se eles estivessem fazendo uma satira, uma
brincadeira entre os musicos integrantes, transmite felicidade e loucuras; é divertido,

especialmente a vaca na capa.

- “The Darkness” (Permission to land — 2004 — EastWets UK) — Hard Rock:

A capa € inusitada, transmitem certa felicidade também.

- “Thrice” (The illusion of Safety — 2006 — Sub City Records) — Post Hard
Cores:
O jeito de eles tocarem & chamativo, o instrumental é diferente, lembra um pouco do
“Blink 183" s6 que mais sério. A capa tem Street Art, apreciado pelo Miguel,

guitarrista da banda.

Ha outros materiais que nos inspiram, ou que simplesmente apreciamos
como o Show do “Muse”, o clipe “I'm not okay” do “My Chemical Romance” e é claro

o Show “The Riot” do Paramore.

14- Para as fotos do projeto, preferem fotos externas ou internas? Ao ar livre,

estudio (Para ter idéia da preferéncia fotografica)
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Fica a critério das designers, o que acharem mais pertinente ao projeto.

15- As letras deverdo constar no encarte? H& um modo especial de
representa-las? (as letras podem seguir um padrdo no CD todo, ou ter uma

representacdo especial cada uma, tendo conexao com a masica ou nao).

Vetores, ornamentos mexicanos, VOcés estao livres para criar.



ANEXOS

ANEXO A - Orgcamento de impresséo em CD Jz

IMPRIMINDO QUALIDADE

Impressao Digital &
Comunicacéao Visual

=Yk
Curitiba, 11 de Abril de 2012. Orcamento 2012/508
Prezado (@) Luiza
Agradecendo a consulta, estamos enviando nossa proposta como segue:
Servigo: Diversos
2 Valor Valor
Material Quantidade Observagio Unit. Total
Midia (CD/DVD) 300 - 1,20 360,00
Impressao em Midia (CD/DVD) 300 - 1,20 360,00
Total 720,00
Validade da Proposta

Esta proposta tem validade de 15 dias.

Prazo de Entrega
Combinar (a partir do envio do e-mail para execugédo do trabalho).

Condigoes de Pagamento
Dinheiro, cartdo de crédito / débito, cheque ou boleto bancério (verificar condigdes para pessoa fisica / juridica).

Atenciosamente,

Elaine Soares

Fone/ Fax: 3222-2857
E-mail: jzcopias@jzcopias.com.br
Rua Desembargador Westphalen, 707 (Prox. UTFPR) Centro - Curitiba - PR
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ANEXO B - Or¢gamento de impressdo em CD OCD

slhor Quahdade e prazo Gl

¢ entrega

Duplica¢do de CDs e DVDs

R o o e e R

Orgamento n° 4616

Curitiba, 11 de Abril de 2012

Prezado(a) = -

Luiza Gabriella Johnson

Segue o orgamento referente lmpressao + gravagdo dos CDs

- 300 CDs (CDs m(_:luso) & lmpressao digital’) -+ gravacan; .. - i e R s m i i ......R$1,10unidade

Condigdes:
- Todos os impostos inclusos.
Prazo para entrega: a combinar
Forma de pagamento:
Pessoa fisica 50% pedido 50% entrega :
. Pessoa juridica 21 dias no boleto apés aprovagao cadastro
Validade deste ongamento 10 dias.
Frete: O frete devera ser provndencuado pelo cllente
Estamos a disposi¢éo para quaisquer esclarecimentos adicionais.

oo Lo, 4

Juligho Jose Lazarewicz Me
CNPJ : 09.614.676/0001-40
IE 90445945-33
OCD Duplicagéo de CDs e DVDs v
" E-maik: juliano@ocdmidia.com.br Fone: 41 3668-1904 / 41 9692-6069
Rua Gratina, 213 JD Fénix Pinhais — PR CEP: 83326-390

r09.614.676/0001-40-1

JULIANO JOSE LAZAREWICZ ME

RUA GRAUNA 213
~JARDIM CLAUDIA - CEP. 83326-390

L . PINHAIS - PR J
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ANEXO C - Orgcamento de camisetas com impresséo sublimatica So Deu Jeito

ORGAMENTO 0005

PARA : LUIZA GABRIELLA DATA: 11/04/2012
AT. : LUIZAGABRIELLA VENDA: DIRETO
FONE: 41 -0

EMAIL: luizagabriella@gmail.com

Conforme solicitagéo, encaminhamos orgamento referente aos
seguinte(s) servigo(s):

Item 1

DESCRIGAO :

Camiseta Estampada Unisex

Camiseta Branca modelo padréo
Tecido Poliviscose

Oferecido pela empresa

Duas estampas (Frente e Verso)
Tamanhos néo definidos

Quantidade Total do item Prazo de entrega
50 R$ 1000,00 7 dias Uteis apds definigdo de tamanhos
Item 2 Baby Look Feminina Estampada
DESCRIGAO : Baby Look Branca modelo padréo feminino
Tecido Poliviscose
Oferecido pela empresa
Duas estampas {Frente e Verso)
Tamanhos n#o definidos
Quantidade Total do ltem Prazo de entrega
50 R$750,00 7 dias Uteis ap6s definigdo de tamanhos
Item 3 Impresséio Sublimética
DESCRICAO : Camiseta/Baby look Branca (duas impressdes por peca)
Tecido sintético
Oferecido pelo cliente (cliente estd ciente da necessidade de utilizagéio exclusiva de tecido sintético)
Duas estampas (Frente e Verso)
Impresséo tamanho méximo A4
Pregos por impresséo
Quantidade Total do ltem Prazo de entrega
200 R$ 1550,00 2 dias Uteis

Condigéio de Pagamento : avista
Validade deste orgamento : 7 dias (teis

Para execugéio do(s) servigo(s), retornar com o niimero desse orgamento

Atenciosamente, A |

PAULA BIONDI LUIZA GABRIELLA

DoSeudJeitoctba - Produtos Personalizados e Sublimagéo
Fone: (41) 96167790 - Rua Ana Berta Roskamp, 855 - Jardim das Américas - Curitiba

http:/iwww.wix.com/doseujeitocom/doseujeito
doseujeito.com@gmail.com



ANEXO D - Orgamento de materiais de divulgacéo TecnicoOpias

ORGAMENTO 74789

TECNICOPIAS
IMPRESSAO DIGITAL

PARA : LUIZA GABRIELLA DATA: 11/04/2012

AT. : LUIZA GABRIELLA VEND: DIRETO

FONE : 41 - 0
EMAIL: luizagabriella@gmail.com

Conforme solicitacao, encaminhamos orcamento referente aos
seguinte(s) servico(s):

Item 1 : ENCARTE CD

DESCRICSO : 12 x 12 cm (fechado) / 24 x 12 cm ( aberto )
20 p&ginas ( 5 laminas )
Couche 115g
Refile + dobra + 2 granpos

Quantidade Total do Item Prazo de entrega
300 RS 2 313,00 a combinar
Item 2 : DIGIPACK / POSTER

DESCRICRO : 2 modelos - 300 de cada

A3
4 x 0 cores
Couche 230g
Refile
Quantidade Total do Item Prazo de entrega
600 RS 1 104,00 1 dias
Item 3 : CARTAZ

DESCRIGAO : A3
4 x 0 cores

Couche 170g
Refile
Quantidade Total do Item Prazo de entrega
150 RS 325,50 1 dias
Item 4 : FLYER

DESCRIGEO : a6
4 x 0 cores
Couche 115g

Refile
Quantidade Total do Item Prazo de entrega
5000 RS 1 043,50 a combinar
Item & : BOTTON

DESCRIGZO : A3
4 x 0 cores
Couche 150g
Sem acabamentos

Quantidade Total do Item Prazo de entrega
18 R$ 57,60 1 dias

Condig3o de Pagamento
Validade deste orgamento : 21/04/2012

Para execucdio do(s) servigo(s), retornar com o nimero desse

orgamento.
Atenciosamente, Aprovado em of. /
CRISTINA INKOTE LUIZA GABRIELLA

Tecnicopias Impressao Digital
Fone: (41) 3323-1305 - Rua Nunes Machado, 304 - Centro - Curitiba - Pr
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ANEXO E - Orgcamento para impressao de CD e partes constituintes e

materiais de divulgacéao - GilCopias

- Encarte de CD (formato fechado 120x120mm - formato aberto 240x120mm)
total de 20 paginas 120x120mm (4 paginas por A4)

* 5 folhas de A4 frente e verso para cada encarte

* 300 unidades de encarte

* impressao digital

* couché brilhante 120g

* CMYK 4x4

* acabamento em refile

Valor unit. R$10,00 Valor total: R$3.000,00

- Digipack

* A3 frente e verso

* impressao digital

* couché brilhante 230g

* CMYK 4x4

* acabamento em refile

* 300 unidades

Valor unit. R$10,00 Valor total R$3.000,00

- Pbster

* A3

* impressao digital

* couché brilhante 230g

* CMYK 4x0

* acabamento em refile

* 300 unidades

Valor unit. R$5,00 Valor total: R$1.500,00

- Cartaz
* A3
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* impressao digital

* chouché brilhante 180g

* CMYK 4x0

* acabamento em refile

* 150 unidades

Valor unit.: R$4,00 Valor total: R$600,00

- Flyer

* A6

* impressao offset

* couché brilhante 120g
* CMYK 4x0

* acabamento em refile
* 5.000 unidades

Nao fazemos off set

- Botton

* 18 folhas de A3

* impressao digital

* couché brilhante 150g

Valor unit. R$4,00 Valor total R$72,00



ANEXO F — Or¢camento para materiais de divulgacao — Apta Gréfica

Curitiba, 12/04/2012

A Luiza Gabriell

At.

Prezado Cliente:

Vimos através desta apresentar nossa proposta orcamentaria para a confeccao do(s) servico(s)

conforme especificacdes abaixo:

Itens solicitados do orgamento : 055680.

055680.01

055680.02

055680.03

055680.04

055680.05

055680.06

300 Livreto - Sendo 20 Paginas

Capa+ Miolo: 20 péags, 12x12cm, 4 cores Escala Europa em Couche Brilho 115g.

Prep.Arquivo/Grav.CTP.
Lombada:1mm, Dobra, Grampeado.

Total: R$ 920,00 Unitario: 3,0666667 Pgto: A combinar

300 Impressos - Digipack

42x30cm, 4x4 cores Escala Europa em Couche Brilho 250g. Prova.
Total: R$ 680,00 Unitério: 2,2666667 Pgto: A combinar

300 Impressos - Poster

42x30cm, 4x0 cores Escala Europa em Couche Brilho 250g. Prova.
Total: R$ 530,00 Unitério: 1,7666667 Pgto: A combinar

150 Impressos - Cartaz

42x30cm, 4x0 cores Escala Europa em Couche Brilho 170g. Prova.
Total: R$ 460,00 Unitério: 3,0666667 Pgto: A combinar
5.000 Impressos - Flyer

10x15cm, 4x0 cores Escala Europa em Couche Brilho 115g.

Total: R$ 460,00 Unitério: 0,092 Pgto: A combinar

1.000 Impressos - Boton

5x5cm, 4x0 cores Escala Europa em Couche Brilho 150g.
Faca Especial, Corte e Vinco.

Total: R$ 750,00 Unitério: 0,75 Pgto: A combinar

Apta Grafica e Editora Ltda
Antonio Bariquelo N.313
Vila Fanny - Curitiba - 81030-140 - PR

Fone : (41)3333-8487 Fax :
CNPJ : 68.851.104/0001-43
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055680.07

2.000 Impressos - Boton
Idem item anterior

Total: R$ 780,00 Unitario: 0,39 Pgto: A combinar

Validade da proposta : 30 dias
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ANEXO G - Orgcamento para materiais de divulgacéo — Corgraf Gréfica e
Editora

Colombo, 13/04/2012 Corgraf Gréfica e Editora Ltda

A Luiza Gabriella Johnson
At. Luiza

Prezado Cliente
Vimos através desta apresentar nossa proposta orcamentaria p/ confecgdo de materiais graficos,
conf. especificacdes abaixo:

Itens solicitados do orcamento : 108236.

108236.01 |300 Encartes - p/CD (05 laminas 24,0x12,0cm)

Fechado: 20 pégs, 12x12cm, 4 cores Escala CMYK, em Couché Brilhante 115g. Saida
Em CTP. Prova Digital.
Dobra, 02 Grampos, Refile.

Total: R$ 665,00 Unitario: 2,2166667 Pgto: 21 dias Tributac&o: ISS Entrega: A
combinar

108236.02 |300 - Digipack

29.7x42cm, 4x4 cores Escala CMYK, em Couché Brilhante 230g. Saida Em CTP. Prova
Digital.
Refile.

Total: R$ 639,00 Unitério: 2,13 Pgto: 21 dias Tributacéo: ISS Entrega: A
combinar
108236.03 300 - Poster A3.

Idem item anterior

Total: R$ 639,00 Unitério: 2,13 Pgto: 21 dias Tributagéo: ISS Entrega : A
combinar

108236.04 150 - Catazes A3.

29.7x42cm, 4x0 cores Escala CMYK, em Couché Brilhante 170g. Prova Digital.
Refile.

Total: R$ 435,00 Unitério: 2,90 Pgto: 21 dias Tributag&o: ISS Entrega: A
combinar

108236.05 |5.000 Flyers - A6
10.5x14.8cm, 4x0 cores Escala CMYK, em Couché Brilhante 115g. Saida Em CTP. Prova
Digital.
Refile.

Total: R$ 519,50 Unitério: 0,1039 Pgto: 21 dias Tributacéo: ISS Entrega : A
combinar

Total dos itens : R$ 2.897,50



