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RESUMO

TOMASELLI, Francine. Compartilhamento da informagdo e do conhecimento em
bibliotecas especializadas. 2013. 117 f. Monografia (Tecnologia em Design Grafico)
— Curso Superior Tecnologia, Centro Federal de Educagao Tecnoldgica do Parana.
Curitiba, 2013.

Com o proposito de aplicar os conhecimentos adquiridos durante o curso de
graduacéo, este trabalho de diplomagao tem como objetivo o desenvolvimento de
um sistema de identidade visual para o evento de aniversario de 60 anos do distrito
de Entre Rios, na cidade de Guarapuava, pequeno local de cultura alema. A partir de
pesquisas relacionadas a eventos comemorativos e de tradigdo germénica, do
histérico da regido e do aprofundamento nos estudos sobre sistemas de identidade
visual foi possivel desenvolver uma marca para o evento, assim como todas as suas
aplicagdbes em diversos materiais,de modo a contemplar todas questdes
socioculturais da regido como questdes técnicas de projetagao.

Palavras-chave: design grafico, sistema de identidade visual, cultura alema.



ABSTRACT

TOMASELLI, Francine. Information and knowledge sharing in special libraries. 2013.
117 f. Monografia (Curso Superior de Tecnologia em Design Grafico) —Curso
Superior em Tecnologia, Centro Federal de Educacdo Tecnolégica do Parana.
Curitiba, 2013.

With the propouse to apply the knowledge acquired in the graduation course, this
diplomation work aims the development of a visual identity system for the event's
anniversary of 60 years from the district of Entre Rios, in the city of Guarapuava,
little place with german culture. From direct related researches to commemorative
events and german traditions, region history and deeping learning about visual
identity system was possible to develop one logo for the event, as all your
applications in different materials, to contemplate all the socioculturals questions
from the region as technical issues of projecting.

Keywords: graphic design, visual identity system, german culture.
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1. INTRODUCAO

A medida que a concorréncia cria uma infinidade de opgbes, as empresas
passam a buscar formas de estabelecer uma ligagdo emocional com os clientes,
desenvolvendo relagbes duradouras. Uma marca forte se destaca em um mercado
saturado. As pessoas se apaixonam pelas marcas, confiam nelas e acreditam em
sua superioridade (WHEELER, 2012).

A identidade da marca é tangivel, apelando para os sentidos. As pessoas
podem vé-la, toca-la, agarra-la, ouvi-la, observa-la se mover. A identidade da marca
alimenta o reconhecimento, amplia a diferenciacdo e torna grandes ideias e
significados mais acessiveis. A identidade da marca reune elementos dispares e os
unifica em sistemas integrados (WHEELER, 2012).

As identidades visuais estdo presentes no dia-a-dia, aparecendo nos mais
diversos suportes como camisetas, cartazes, embalagens, guardanapos e etc.
influenciando a relagdo entre as pessoas e os objetos nas dimensdes estéticas,
praticas e simbdlicas.

Optou-se por estudar o Sistema de Identidade Visual para aprofundar certos
conhecimentos, de modo que estes possam trazer contribuigcdes técnicas e criativas
para a vida profissional da autora. Escolheu-se para isso o evento de comemoragao
aos 60 anos de Entre Rios, distrito localizado perto da cidade Guarapuava. Este
evento, que ocorre ha varios anos, € de conhecimento da autora, por ser sua cidade
natal, lugar onde viveu por 19 anos.

Esse periodo de convivéncia no distrito auxilia a elaborag&o do projeto, pois ja
se conhece parte do modo de vida e dos costumes locais, que sao dados
importantes para a elaboragao deste projeto académico.

Além disso, o projeto de sistema de identidade visual deste evento, que tem
grande importancia para a comunidade, pode interessar os futuros organizadores
das proximas festas, podendo abrir portas de trabalho num futuro préximo.

Vale comentar, que um més apos a entrega e aprovagao do pré-projeto,
faltando pouquissimo tempo para a realizagdo da festa, foi divulgada a identidade
visual do evento. Assim, decidiu-se considera-la como referéncia visual e simbdlica

para o projeto a partir da marca e das pecas graficas elaboradas para o evento.
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Com isso, o objetivo geral do trabalho é o desenvolvimento de um Sistema de
Identidade Visual para o aniversario de 60 anos de Entre Rios, de modo a
caracterizar visual e simbolicamente as questdes culturais do distrito.

Pretende-se criar uma marca diferenciada, que considere a tradigdo local
como também as premissas de inovagao tecnoldgica da regido. Tem se a intengéo
de desenvolver um padrao visual de modo que a cada edigdo, a marca possa ser
alterada, sem perder suas caracteristicas primordiais, criando assim uma relagao de
tradicdo entre a marca, o evento e a cidade.

Como objetivos especificos e pertinentes para o desenvolvimento do projeto

relacionam-se:

-Aprofundar os conhecimentos sobre o Sistema de Identidade Visual;

-Pesquisar o historico do distrito de Entre Rios;

-Pesquisar eventos comemorativos de outras cidades e festas de tradigao
germanica;

-Elaborar e materializar o conceito da marca;

-Projetar as aplicagdes;

-Desenvolver o manual de uso da marca.

O trabalho de diplomagédo esta organizado em seis capitulos, sendo eles:
Sistema de identidade Visual; Distrito de Entre Rios: um breve histérico; Metodologia
do Projeto; Problematizagéo; Identidade Visual do Evento Comemorativo do 60°
Aniversario de Entre Rios e Manual de Uso da Identidade Visual do Evento.

No primeiro capitulo, aprofunda-se o estudo sobre sistemas de identidade
visual, buscando compreender seus elementos primarios, secundarios e acessorios
como também sua relevancia para a sociedade. Para a construcao deste referencial
foram consultadas as obras de Péon (2001) e Wheeler (2012).

O segundo capitulo apresenta questdes histéricas, econdmicas e culturais
referentes ao distrito de Entre Rios, visto que o evento comemora o aniversario
desta pequena regido. Para isto, utilizou-se como referéncia um material grafico de

cunho historico da regido, que foi distribuido de modo gratuito para os cidadaos de
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Entre Rios, além de uma cépia do guia que foi apresentado durante a exposi¢cao
viva' do evento, que relata grande parte do histérico da cidade de modo resumido.

No terceiro capitulo, apresenta-se a metodologia do projeto utilizada na
elaboracdo do Sistema de ldentidade Visual. Esta metodologia foi baseada nos
estudos de Pedn (2001), os quais caracterizam as etapas de um projeto, delineando
caminhos possiveis a serem seguidos.

No quarto capitulo — Problematizagdo — é feito um levantamento de dados,
pesquisando para isso eventos comemorativos similares e festas de tradigdo alema,
além de trazer dados relevantes sobre o conceito da festa de aniversario de 60 anos
de Entre Rios como também as pecgas graficas do evento.

O quinto capitulo relata o processo de criacdo da Identidade Visual do evento,
abordando a construgao do conceito, a geragao de alternativas, a marca selecionada
e seus aperfeicoamentos como também as aplicagbes em materiais graficos da
festa.

E por fim, no ultimo capitulo, apresenta-se o manual de uso da identidade
visual, para que a marca possa ser utilizada de forma correta, conferindo harmonia e
unidade ao conjunto dos objetos referentes a marca.

A criagdo de uma identidade visual pode envolver a integracdo de varios
elementos como valores, tradigbes, ideias, objetos e etc. Por isso esse trabalho
acaba sendo desafiador, pois possibilita a integragcado desses variados elementos em

apenas uma marca € em suas demais aplicagdes.

! Exposigao viva: exposi¢ao dividida em estagdes dispostas linearmente de modo a narrar um evento
cronologicamente. Cada periodo da histéria é representado através de uma estagao, sendo esta
composta por cenarios, objetos e figurantes.
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2. SISTEMA DE IDENTIDADE VISUAL

Identidades visuais de origem nacional ou internacional permeiam o dia a dia
das pessoas, através de suas cores, formas e fontes tipograficas que se repetem
nos mais variados tipos de suporte: guardanapos, copos, embalagens, cartazes,
propagandas de revistas e etc.

De acordo com Chaves e Belluccia (2008), a identidade visual surge da
necessidade de singularizagdo visual de um objeto, ou seja, da sua distingao
perante os outros. Logo, qualquer coisa pode possuir uma identidade visual.

Ja o Sistema de lIdentidade Visual é mais amplo, pois segundo Pedn
(2001)configura objetivamente a identidade comum de varios veiculos, atribuindo
uma unidade ao conjunto. Ou seja, € formado n&do apenas pela marca, mas também
pela sua aplicagdo em diversos objetos tais como uniformes de funcionarios,
veiculos utilizados pelas empresas, material de papelaria, letreiros e também em
seus produtos.

Logo, pode-se dizer que o sistema de identidade visual se trata de um
sistema de normatizacdo que visa “proporcionar unidade e identidade a todos os
itens de apresentagdo de um dado objeto, através de seu aspecto visual. Este objeto
pode ser uma empresa, um grupo ou uma instituicido, bem como uma idéia, um
produto ou um servico” (PEON, 2001, p. 15).

Por exemplo, podem-se desenvolver sistemas de identidade visual para
servicos de empresas de telefonia, de produtos como Starbucks e também para
eventos como Festival de Teatro de Curitiba.

Sistemas de identidade visual para eventos podem ser de longa duragao ou
ser modificados esporadicamente.O Festival de Teatro de Curitiba (fig. 01) € um
SIV? de longa duracédo, que ja se tornou tradicdo na cidade e tem seu sistema de
identidade visual bem marcado e aderido pela populacdo. Essa marca é considerada

de longa duragéo, pois ano apds ano ela permanece a mesma.

2 g|V: Sistema de Identidade Visual.
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Figura 01: Logo do Festival de Teatro de Curitiba

Fonte: <http://www.solardorosario.com.br > Acesso em: 07/04/2012

Contudo, outros sistemas podem ser criados de modo que sejam
parcialmente alterados de acordo com um tempo ou evento pré-determinado, com o
objetivo de se manter um padrao para que sejam reconhecidos a cada edi¢gao.Pode-
se citar o caso da marca da cidade de Melbourne (fig. 02). No caso dela, a mutagéo

ocorre através da variacao de texturas.

CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE

Figura 02: Marca da cidade de Melbourne e suas variagoes.

Fonte: <http://www.doobybrain.com> Acesso em: 14/01/2013.
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Outro caso é a marca da emissora de televisdo MTV?, que varia também sua
textura interna (fig. 03), suas cores e até sua forma em suas propagandas e

programas.

Figura 03: Marca da Mtv e suas variagoes.

Fonte: <http://www.notcot.com> Acesso em: 14/01/2013.

E importante frisar a individualizac&o do objeto, pois essa é fungdo primordial
dos sistemas de identidade visual e a partir dela espera-se criar um vinculo mais
forte entre o objeto e os consumidores. Além de diferenciar um objeto do outro, é
capaz de transmitir valores compartilhados culturalmente como ideias de lazer,
entretenimento que podem ser percebidos na identidade. Pode também evocar a
atividade da empresa, sua histéria, sua posicdo no mercado e o perfil do seu
publico.

Como diz Pedn (2001), se a marca utilizada para representar uma entidade
evocar as intengdes e os valores desejados além de originalidade e clareza, criara
mais facilmente uma relagéo entre ela e o cliente, solidificando-se mais facilmente e

ganhando destaque no mercado.

% Acrénimo de Music Television.
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2.1. ELEMENTOS E REQUISITOS DOS SISTEMAS DE IDENTIDADE VISUAL

Os elementos de identidade visual podem ser divididos em trés categorias,
segundo Pedn (2001), sendo eles: primarios, secundarios e acessorios.

Os primarios constituem a base dos demais elementos, sendo essenciais
para o funcionamento do sistema. Eles abrangem o logotipo, o simbolo e a marca.

O simbolo é um substituto grafico do nome da instituicdo. Ele pode ser
figurativo, abstrato (fig. 4) e em alguns casos tipografico.Por questdes de pregnancia
é interessante que o simbolo seja sintético, pois o consumidor o reconhecera mais

rapidamente, por isso a quantidade de elementos ndo deve ser excessiva.

Figura 4: Simbolo da Pepsi.
Fonte: <http://www.sharksahl.com>
Acesso: 07/04/2012.

O logotipo € um registro visual e verbal do nome da instituicdo. Também
conhecido como marca nominativa por ser necessariamente composto por letras e
também por numeros que possam ser lidos, caso contrario, sao classificados como

simbolos. Pode ser exclusivamente tipografico (fig. 5) ou conjugado a grafismos.

Figura 5: Logotipo da Pepsi.

Fonte: <http://www.sharksahl.com>
Acesso: 07/04/2012

A marca, segunda Pedn (2001) diz respeito a unificagdo de simbolo e
logotipo. Caso sé exista o logotipo ou o simbolo, estes também podem ser
chamados de marca (fig. 6).
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oepsi

Figura 6: Marca da Pepsi.
Fonte: <http://www.sharksahl.com>
Acesso: 07/04/2012.

Os secundarios sédo derivados dos primarios, se repetindo com menor
intensidade. Eles podem variar de acordo com a aplicagdo. Sao eles: cores e
alfabetos institucionais.

As cores institucionais (fig. 7) derivam dos elementos primarios para manter
uma paridade. Muitas vezes sao escolhidas poucas cores institucionais por questdes

econdmicas, visto que elas serdo utilizadas em todas as aplicagdes.

Cor da marca

Pantone 130 C C0%
M 30%
Y 100%
K 0%

Pantone 320 C C100% Pantone 718 C ¥ Pantone 272 C
M 0%

Y 45%
K 0%

Figura 7: Cores institucionais da Oi.

Fonte: <http://www.slideshare.net>. Acesso: 07/04/2012.

O alfabeto institucional serve para a criagcdo de uma norma para os textos
que forem aplicados junto aos elementos primarios. Pode ser composto por uma ou
mais familias tipograficas (fig. 8 e 9) e suas variagdes. E importante, segundo Pedn
(2001), que as familias tipograficas utilizadas tenham boa legibilidade e sejam
diferentes daquela(s) utilizada(s) no logotipo, para nao desgasta-lo e torna-lo

exaustivo, podendo prejudicar o sistema de identidade visual.



TIPOLOGIA PRINCIPAL

ORATOR OI

ABCDEFGHIJKL
NOPQRSTUVWXY
1234567890

M
Z

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER ADIPISCING ELIT.
SED DIAM NONUMMY NIBH EUISMOD
TINCIDUNT UT LAQREET DOLORE
MAGNA ALIQUAM ERAT VOLUTPAT.
) UT WISI ENIM AD MINIM VENIAM.

Figura 8: Tipografia principal da Oi.
Fonte: <http://www.slideshare.net> Acesso: 07/04/2012

TIPOLOGIA SECUNDARIA

Trade Gothic

Gothic (Regular)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWWIXYZ
abcdefghi jklmnopgrstuvwxyz
1234567890

BoldTwo
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwiyz
1234567890

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetu adipiscing
alit, sed diam nonu mmy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore ad magna aliqguam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim sed veniam ipsum dolor.

Figura 9: Tipografia secundaria da Oi.
Fonte: <http://www.slideshare.net> Acesso: 07/04/2012
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TODO COMECO DE
CARREIRA E IGUAL ATE
VOCE DESCOBRIR A OI.

Se vocé é ousado, inovador e gosta de um ambiente
de trabalho informal e estimulante, aqui é o lugar ideal.
Os Programas de Estagio, Trainee Expert e Trainee
Executivo estdo com as inscrigdes abertas.

Acesse o site oi.com.br/euquerotrabalharnaoi, conheca os perfis,
veja qual deles tem mais a ver com vocé e cadastre o seu curriculo.

OI. ELEITA UMA DAS 30 MELHORES
EMPRESAS PARA COMECAR A CARREIRA
PELO GUIA VOCE S/A 2011.

Figura 10: Aplicacido das fontes em antincio da Oi.
Fonte: < http://estagiosengenharia.files.wordpress.com>
Acesso: 07/04/2012

Os acessorios dependem da estratégia da marca, da necessidade de
aplicagdes, do investimento oferecido, eles podem ser imagens fotograficas (fig. 11)

e grafismos normatizados, simbolos e logotipos acessérios assim como mascotes.

Figura 11: Acessorios da Oi
Fonte: <http://www.slideshare.net> Acesso: 07/04/2012.
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Para que uma identidade visual seja implantada por meio de um SIV, ela
precisa seguir os seguintes requisitos, segundo Péon (2001):

Originalidade: Nao significa necessariamente algo inédito, que se torna cada
vez mais dificil devido ao grande numero de identidades geradas diariamente, mas
sim uma identidade que se diferencie das demais existentes em seu meio e n&o
remeta a nenhum outro referencial que a possa prejudicar.

Repeticdo: uma identidade s6 tem como se impor se seus elementos basicos
tiverem como ser repetidos, de modo a facilitar sua memorizacgéao.

Unidade: os elementos basicos precisam ser aplicados de acordo com as
especificagées do sistema, de modo a conferir harmonia ao conjunto e estrutura-lo
na mente do usuario como um todo.

Facil identificagdo: é fundamental que o publico-alvo possa identificar
claramente os elementos basicos, para isso, durante a elaboracdo das alternativas,
deve-se ter atengdo com a leitura dos elementos, de modo que seu significado seja
compreensivel.

Viabilidade: as restricbes do sistema ndao podem deixar de ser levadas em
conta, logo € necessario levantar dados da situagdo do projeto indicando quais as
condi¢cdes para a sua implantacdo. Pois, um sistema s6 pode ser implantado se for
totalmente viavel.

Flexibilidade:um sistema de identidade visual deve prever a sua aplicagéao
em diversos suportes, dimensdes e quantidade de cores, de forma que sua
aplicacao seja a mais uniforme possivel. Por exemplo, o sistema deve incluir:

- variagdes adaptadas do simbolo, do logotipo e da marca para monocromia
(em meio-tom e a trago) e para fundos claros ou escuros ou com cor semelhante a
alguma das cores utilizadas;

- previsédo de especificacdo de cor para suportes e processos diferenciados;

- variagdes de peso do alfabeto visual (negrito, italico) entre outras situagdes.

Mas se um sistema for mal projetado ele pode se tornar fragil, pouco coerente
e acabar comprometendo a empresa. Até mesmo o0 comportamento de um
funcionario pode influenciar a imagem que o consumidor tem sobre a empresa.
Portanto, pode-se entender que uma marca, que incorpora valores tangiveis e

intangiveis, sendo bem estruturada, pode criar uma imagem sélida de uma empresa.
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3. DISTRITO DE ENTRE RIOS: UM BREVE HISTORICO

Com a devastacdo causada pela segunda Guerra Mundial (1939-1945) e as
condigdes precarias de sobrevivéncia e superlotacdo em abrigos, os suabios do
Danubio, nome que se da aos alemaes que naquela época desceram o Rio Danubio
para colonizar territérios austriacos, deixaram de lado o cultivo da terra e ajudaram a
reconstruir o pais, a Alemanha, que pertenceu a seus antepassados (ESSERT,
2012)

A Ajuda Suica para a Europa, organizagéo voltada aos refugiados de guerra,
formou uma comissdo com o objetivo de procurar novas regides, para que esses
refugiados pudessem voltar a possuir terras.

Com a ajuda do governo brasileiro, a Ajuda Suica se dispds a enfrentar o
desafio de trazer quinhentas familias para o Brasil. O navio francés Provence trouxe
cinco das sete levas de imigrantes suabios.

A chegada das primeiras familias se deu no ano de 1951. Desembarcando no
porto de Santos, os imigrantes seguiram de trem até os campos de Guarapuava, no
estado do Parana. Entre Rios, um distrito rural de Guarapuava, situado entre os rios
Pinhdo e Jorddo, acolheu os imigrantes. As antigas fazendas da regido deram lugar
aos cinco vilarejos que seriam colonizados pelos imigrantes alemaes.

Primeiramente, as familias foram alojadas em barracées simples, mas nas
semanas seguintes, assim que as casas padroes, que mediam 5,5 x 8,0m?, ficaram
prontas, elas foram realojadas para darem lugar ao proximo grupo que chegaria a
regiao.

Os homens e as mulheres dividiram-se em grupos para a construgcao de
alojamentos, casas, estradas, escolas entre outros estabelecimentos. O refeitério
era ao ar livre. Assim, pouco a pouco surgiram as colbnias Vitéria, Jordaozinho,
Cachoeira, Samambaia e Socorro (ESSERT, 2012)

Essa divisdo em pequenas aldeias em vez de uma central facilitava o acesso
aos campos de trigo e arroz. O cultivo desses cereais era feito manualmente, pois
nao se dispunha de muito maquinario e nem de defensivos agricolas inicialmente.

A divisdo de terras, que desfavoreceu alguns colonos, assim como a

dificuldade de adaptacdao e as frequentes chuvas nos anos 60 levaram muitas
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familias a voltarem para a Europa ou se dirigirem para grandes centros como S&o
Paulo, Ponta Grossa e Curitiba.

Outras dificuldades estavam relacionadas a saude. As estradas eram
precarias, dificultando a busca de ajuda nos arredores de Entre Rios. Irmas
dominicanas ajudaram a atender casos de diarreia, picadas de insetos e insolagdes,
que eram muito comuns no comego da colonizagdo. Hoje, no antigo local onde
ficava o posto de saude, se situa o hospital Semmelweisscom cinco meédicos e boa
infraestrutura.

O sistema de ensino também apresentava problemas. Mesmo que cada
colbnia possuisse sua escola, era dificil encontrar professores que soubessem o
alemao e o portugués. Hoje, Entre Rios tem quatro escolas: uma particular, uma
estadual e duas municipais.

O distrito conta com a Fundagao Cultural Suabio-Brasileira que procura
preservar as tradigdes trazidas pelos pioneiros de sua antiga patria. Uma delas € a
festa de igreja, comemorada nos moldes da regido de Banat, regido dividida entre a
Roménia, Sérvia e Hungria, que nos anos de 1700, foi governado por Maria Teresa
da Austria, que incentivou fazendeiros alemé&es a colonizarem a area na época.

Hoje a Fundagao Cultural coordena mais de 30 grupos culturais abrangendo
pessoas de 3 a 89 anos.

O Colégio Imperatriz Dona Leopoldina, o Hospital Semmelweiss e a
Fundagao Cultural Suabio-Brasileira tém apoio financeiro da cooperativa local, a
Cooperativa Agraria, funcionando como organizagdes coligadas.

A Cooperativa Agraria tem grande importancia diante da comunidade de Entre
Rios. Desde o principio, a Cooperativa ajudou a desenvolver setores. Nos primeiros
anos de Entre Rios, o distrito ja contava com serrarias, mercearias, moinho de trigo e
beneficiadores de arroz.

O arroz, comercialmente importante no inicio, com o passar dos anos, deu
lugar a soja, que ja despontava como cultura economicamente rentavel, pois
possuia tecnologia adequada e mercado garantido.

Principalmente nas décadas de 80 e 90 houve uma grande expansao
industrial em Entre Rios. O moinho de trigo, que ja nos primeiros anos tinha
capacidade de processamento diario de 12 toneladas, hoje processa mais de
400t/dia.
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Novas industrias foram criadas como a Agromalte, responsavel por 20% do
malte consumido no Brasil, a Coopersul, esmagadora de soja, e a Fabrica de
Racoes. Atualmente, a Agraria tem varios programas de qualidade implantados, que
ja rendem importantes certificagdes as industrias como o ISO 22.000.

A comunidade também produz animais de corte como o gado para produtos
para o consumo local, como também a exportacdo de cereais para outras fabricas
como as cervejeiras. E uma cultura muito ligada a conservagdo de pratos tipicos da
gastronomia alema.

As instituigdes com maior presenga na comunidade sao a Cooperativa Agraria
(fig. 12), que rege a comunidade, em primeiro lugar, as industrias de cereais (fig.
13), em segundo, e a Agromalte (fig. 14), que produz o malte para ser exportado

para empresas cervejeiras do pais, em terceiro.

Figura 12: Marca Cooperativa Agraria.
Fonte: <http://www.superinformado.com.br>
Acesso em: 14/05/2012

Figura 13: Marca das Rag¢des Agraria.
Fonte: <http://www.agrohaus.net>
Acesso em: 14/05/2012
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ALGROMALTE

Figura 14: Marca da Agromalte.
Fonte: <http://www.cervejaartesanal.com.br>
Acesso em: 14/05/2012

Ha também o Colégio Imperatriz Dona Leopoldina (fig. 15), que é mantido
pela cooperativa, que procura ter uma educacao de ponta, contribuindo para que a

comunidade local possa trabalhar com qualidade com as suas culturas de plantio e

aneratriz

Figura 15: Marca do Colégio Imperatriz Dona Leopoldina.
Fonte: <http://www.brasil.diplo.de> Acesso em: 14/05/2012

agropecuaria.

Outra empresa que se destacou nos ultimos anos, € a Donau Bier (fig. 16),
que produz chopp artesanal, além de servir comidas tipicas, atraindo visitantes para
a comunidade. A Fundagao Cultural Suabia-Brasileira (fig. 17) também é de grande
relevancia, visto que busca manter viva a cultura alemé através da musica e da

danca.

Figura 16: Marca Donau Bier.

Fonte: <http://donaubier.blogspot.com.br/> Acesso em: 14/05/2012
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FUNDACAO CULTURAL

*% SUABIO-BRASILEIRA

Figura 17: Marca da Fundagao Cultural Suabio-Brasileira.

Fonte: <suabios.com.br> Acesso em: 14/05/2012

A partir das marcas acima, pode-se notar que a maioria delas trabalha com as
cores relacionadas as bandeiras brasileira e alem& como também com a tematica da
agricultura, trazendo a figura do trigo ou da cevada. Assim, o amarelo presente nas
marcas além de representar uma das cores das bandeiras alema e brasileira,
também pode ser relacionada ao amarelo das plantas e dos gréos de trigo e da
cevada.

A marca Colégio Imperatriz apresenta uma linguagem bem diferente das
outras, conotando ideias de avang¢o e inovagao, que provavelmente ligam-se ao
desenvolvimento da regido. A marca anterior do colégio evocava valores
tradicionais, sendo baseada nos elementos do brasdo Donauschwaben (fig. 18) e

nos ramos de trigo.

Figura 18: Brasao Donauschwaben.

Fonte: <http://www.soavisu.com.br> Acesso em: 14/05/2012

Além disso, a mudangca da marca do Colégio se deve a algumas solicitagdes
da Cooperativa, que percebeu que a instituicdo de ensino estava se modernizando
em relagdo as novas tecnologias na area de ensino, abrangendo novos cursos

profissionalizantes.
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Desta maneira, a marca reflete as mudancas locais, representando valores
modernos a partir de elementos minimalistas e geométricos. A nova gestdo da
Cooperativa, que interfere no projeto de marcas e de diversos materiais graficos,
esta mudando sua forma de comunicag¢ao tentando aliar conceitos tradicionais aos
avancgos tecnologicos.

Abaixo (figuras 19 a 22), pode-se ver uma compilagao de imagens do comego
da vida em Entre Rios que mostra a construgdo do distrito feita por sua prépria
populagao, incluindo a edificacdo de casas e igrejas.

llustra também as mulheres trabalhando para alimentar suas familias e sua
atuagcdo no setor de educacdo infantil. Apresenta imagens de eventos
comemorativos e religiosos como a comunh&o e o casamento, herdados de seus

ancestrais.

GUIA HISTORICO DE ENTRE RIOS . 23

Figura 19: Fotos da colonizagido de Entre Rios.
Fonte: Guia Histérico de Entre Rios , ANO 2012



Figura 20: Fotos da colonizagido de Entre Rios.
Fonte: Guia Histérico de Entre Rios , ANO 2012
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Figura 21: Fotos da colonizagido de Entre Rios.
Fonte: Guia Histoérico de Entre Rios , ANO 2012.
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Figura 22: Fotos da colonizagido de Entre Rios.
Fonte: Guia Histoérico de Entre Rios , ANO 2012.
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4. METODOLOGIA DO PROJETO

A metodologia diz respeito ao estudo da melhor maneira de conduzir um

problema, a fim de resolvé-lo. De acordo com Péon (2001, p. 39):

A metodologia é o conjunto e a ordenacdo de procedimentos para a
realizagdo de um dado objetivo - ou seja, o conjunto de métodos utilizados,
bem como o estudo e a analise destes métodos. A metodologia é, assim,
uma ferramenta para o desenvolvimento de um objetivo - e ndo o objetivo
em si mesmo. Por isso, ela deve servir como um auxiliar para resolver os
problemas, e ndo se configurar como um problema.

A metodologia do projeto se faz necessaria, pois de acordo com Wheeler
(2012, p. 100) “O processo de identidade da marca exige uma combinagdo de
investigacdo, pensamento estratégico, exceléncia em design e habilidade no
gerenciamento do projeto”.

SegundoPedn (2001), a projetagdo de um sistema de identidade visual pode

ser dividido em trés fases, sendo elas:

Fase A - Problematizacao
Fase B - Concepgao

Fase C — Especificagao

A fase A — Problematizacdo - é onde todos os dados e variaveis do projeto
sdo coletados eorganizados para facilitar e ajudar na busca pela solugdo do
problema. Parte desses dados é registrada em um briefing*que serve como um guia
para a elaboragao do mesmo.

Como o briefing € definido entre o cliente e o designer e nesse caso nédo ha o
primeiro ator, decidiu-se elaborar um “briefing imaginado” de modo a delinear
conceitos, informacodes, requisitos e restricbes para que se possa desenvolver o
projeto como também aprofundar certos conhecimentos académicos.

O “briefing imaginado”apresenta dados concernentes ao histérico do evento,
assim como seus produtos e servicos, localizagdo e publico-alvo entre outras

questdes.

*Reunido de dados necessarios para a elaboragao do projeto que é definido entre o cliente e o
responsavel pela criagdo do projeto.
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Além disso, nessa fase sdo coletadas outras informacdes através de
pesquisas. Por exemplo, pode-se fazer um levantamento acerca de eventos
similares, abrangendo materiais de divulgagdo impressos e digitais, sinalizagcéo e
etc. de modo a ampliar as referéncias visuais, com o objetivo de criar um sistema de
identidade visual diferenciado, mas atento as mudancgas socioculturais.

A fase B - Concepcdo — abrange a projetacdo da identidade visual.
Inicialmente, devem ser delineados conceitos possiveis de acordo com o briefing,
publico-alvo e a pesquisa de similares. Em um segundo momento, alternativas e
solugdes potenciais sao desenvolvidas para que apenas uma delas seja
aperfeicoada como solugao final.

Em um projeto com clientes reais poder-se-ia incluir ainda validagdes com os
contratantes de modo a chegar a resultados satisfatérios para ambos os lados.
Depois das validacbes, parte-se para a aplicacdo da identidade visual em veiculos
escolhidos junto aos clientes, que neste caso, serédo definidos apenas pela autora.

Assim, na fase C — Especificagdo - sdo definidas todas as especificagoes
para a implantagdo do sistema de identidade visual, elaborando-se para isso o
manual de uso do mesmo, que direcionara as aplicagdes e utilizacbes da marca, de

modo a manter sua integridade e seus valores.
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5. PROBLEMATIZAGAO

Nesta etapa foram levantados diversos tipos de dados relacionados a criagao
do sistema de identidade visual para o evento de aniversario de 60 anos de Entre
Rios. Como o evento ja ocorreu, muitas informag¢des puderam ser utilizadas como
base para a elaboracdo da identidade visual.

Marcas de comemoragdes similares também foram pesquisadas assim como
eventos brasileiros de tradicdo alema. Deste modo, foi possivel perceber os
elementos visuais empregados assim como as pegas graficas utilizadas, de modo a

estabelecer diferenciais para a marca.

5.1. BRIEFING IMAGINADO

Como mencionado anteriormente, o “briefing imaginado” apresenta dados
concernentes ao histérico do evento, assim como seus produtos e servicos,

localizacdo, infraestrutura e publico-alvo entre outras questdes.

5.1.1. Breve Histérico do Evento

Esse tipo de evento é realizado em Entre Rios a cada dez anos. Em todas as
comemoragdes, a comunidade busca expor a sua cultura e histéria, de modo a
fortalecer suas raizes, incentivando a preservacao da cultura local.

A Ultima edicdo do evento, ou seja, a festa de comemoragao aos 60 anos do
distrito de Entre Rios iniciou-se no dia 4 de Janeiro de 2012, sendo encerrada no dia
8 do mesmo més, totalizando cinco dias de festa.

A partir desta ultima comemoracao, foram levantados os produtos e servigos
prestados pelo evento assim como sua localizacédo e publico-alvo de modo a utiliza-
los como variaveis para a criacdo do sistema de identidade visual.

Como o evento ocorre a cada 10 anos, ndo ha materiais de edi¢cdes passadas

disponiveis, devido ao longo tempo entre um evento e outro. Hoje essa
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disponibilizagao esta facilitada através do compartilhamento de informagdes através
da internet, que ainda nao existia ha 10 anos.

5.1.2. Produtos e servigos do Evento

O evento contou coma prestagdo de diversos servicos na area de lazer e
entretenimento para a populagcdo de Entre Rios, abrangendo exposi¢des, bailes,
atragcdes musicais e homenagens. Todas as atragdes fizeram mengbes a cultura
local. A abertura da festa se deu através de um culto ecuménico, que costuma ser
realizado e comemoracodes do distrito.

A visitacdo a exposicao era guiada por um especialista, sendo finalizada
através de amostras do que € produzido atualmente no distrito.

Também havia outras atracdes ocorrendo em outros locais de Entre Rios,
como passeios pelos pontos turisticos e visitagdes a algumas propriedades, além da
inauguragao do museu histérico local (fig. 23 a 25).

O evento contou também com a competicao TrekkerTrek (fig. 26), na qual a
maquina agricola que carregasse mais peso em uma distancia maior, tornava-se

campea.

Figura 23: Museu de Entre Rios.
Fonte: A autora, 2012.



Figura 24: Museu de Entre Rios.
Fonte: A autora, 2012.

Figura 25: Museu de Entre Rios
Fonte: A autora, 2012.

Figura 26: Passeata de maquinas antigas.
Fonte: A autora, 2012.
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Em todas as noites do evento eram realizados bailes abertos ao publico em
geral, onde se poderia jantar e dangar ao som de musica tipica. Em um dos dias,
realizou-se um baile restrito para as pessoas da comunidade, onde era obrigatério o
uso de trajes tipicos ou social. Nessa noite também houve a participagdo de uma
banda austriaca chamada Schurzenjager.

Na questdo de produtos como alimentagcdo e bebidas, havia barraquinhas
dispostas na lateral do pavilhdo de festas, onde eram servidas comidas tipicas
alemas e também chopp.

Além dessas barraquinhas havia também uma para brindes, onde varias
opgoes de lembrangas eram oferecidas aos visitantes do evento.

5.1.3. Localizagao e Infraestrutura do Evento

O evento ocorreu no pavilhao de festas (fig. 27 e 28), localizado na praga em
frente a sede da Cooperativa Agraria. A festa costumava ser realizada dentro do
proprio complexo industrial da Cooperativa Agraria, porém este se tornou
insuficiente para abrigar o publico esperado para o ano de 2012.

O Pavilhdo abrigou um palco onde eram feiras as apresentagbes musicais,
palestras e homenagens. Ja as apresentagdes de danca eram feitas em uma pista
em frente ao palco, que também foi utilizado como pista de danca nos bailes
noturnos.

Na lateral do pavilhdo se localizavam as barraquinhas de comida, bebida e
brindes. Os banheiros foram montados na lateral do pavilhdo, abrigando salas um
pouco mais afastadas para a disposi¢ao dos banheiros quimicos e lavatérios.

Na area externa do pavilhdo - ou seja, a area desocupada da praga - foi
construido um pequeno parquinho para o entretenimento de criangas e um corredor

coberto onde foi realizado a exposigao viva (fig. 27).



Figura 27: Foto aérea da praca onde foi realizado o evento.

Fonte: Revista de Entre Rios Fevereiro/2012

Figura 28: Pavilhdo de festas
Fonte: A autora, 2012.

Figura 29: Um dos pratos tipicos servidos durante o evento
Fonte: A autora, 2012.
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Nesta area externa do pavilhdo aconteceram outras atracbes como desfiles
de maquinas antigas e a exposic¢ao viva (fig. 30). Esta abrigou estacdes (fig. 30 a 32)
que apresentaram diferentes épocas da histéria do povo de Entre Rios através de

encenacgoes e objetos antigos.

Figura 30: Exposicao viva
Fonte: A autora, 2012.

K Ak NECHER ,IMIH_/'

Figura 31: Exposic¢éao viva
Fonte: A autora, 2012.
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Figura 32: Exposic¢éao viva
Fonte: A autora, 2012.

5.1.4. Publico-Alvo

Na festa de 60 anos, a Cooperativa Agraria, que rege a comunidade, decidiu
abrir o evento as regides vizinhas para que estas pudessem conhecer um pouco
sobre a cultura e histéria de Entre Rios assim como os produtos locais.

No caso deste evento, o publico alvo é a propria comunidade de Entre Rios e
cidades vizinhas a regido com interesse em conhecer mais sobre sua historia. A
entrada para o evento era livre, sendo excecdo somente para o ultimo baile da festa,
que se deu no dia 7 de janeiro a noite, onde a entrada era restrita para quem
comprasse ingresso antecipadamente.

O evento nao restringe idade para o publico, assim, todos foram recebidos no
evento. O local foi preparado com um parquinho para divertir as criancas, trouxe
atragdes para ser apreciada por todas as idades, como dancgas e musicas tipicas,
além de exposi¢cdes com o objetivo de entreter todas as pessoas, independente de
suas idades.

Além destas atragdes, que aconteciam durante a tarde, os adultos podiam
participar de bailes que aconteciam em todas as noites do evento, com bandas
locais e até uma banda alema. Ja os idosos, tiveram seu momento, onde muitos

deles foram homenageados por serem os fundadores daquele local.
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5.1.5. Aplicagbes Selecionadas

A maior parte de material utilizado para o evento sera impresso, como
sinalizacao de barraquinhas de comida, de banhe, folders e flyerscom programacgdes
e atracdes, uniformes para quem estiver trabalhando no evento, crachas e brindes.

Como nao se tem disponivel materiais de eventos anteriores, as aplicagbes
selecionadas foram escolhidas através deste ultimo evento, que mostrou atender a
todas as questdes de sinalizagdo e divulgacao, ja que este evento foi programado
para ser maior que os outros e receber um publico além da prépria comunidade.

A festa de 2012 foi muito maior que as outras edi¢des, sendo realizada num
unico local, diferente dos eventos passados, que eram realizados em diversos
recintos. Isto acabou por facilitar a criagdo de materiais de sinalizagéo e divulgagao.

Diversos materiais graficos foram utilizados na divulgacdo do evento de 60
anos de Entre Rios: folders e flyers com a programacéao, cédulas para consumacao,
jogos americanos de papéis, placas de sinalizagdo entre outros.

O folder de programacao (fig. 33 e 34) apresentou os dias do evento,
destacando-os através de diferentes cores. Este também contou com outras
informacdes como o mapa da festa e o site da Fundagao Cultural Suabio-Brasileira,

além da marca do evento e outros grafismos.

MAPA DA FESTA

WWW.SUABIOS. COM.BR

Figura 33: Verso do Folder da programacgéao da Festa dos 60 anos de Entre Rios
Fonte: A autora, 2012.
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O flyer (fig. 35) apresentou informagdes sobre visitas a algumas propriedades

e industrias da cidade e também sobre passeios e trilhas. Traz textos em portugués

e suas tradugdes para o alemao, utiliza ainda a marca do evento entre outras

marcas do distrito, além de grafismos e elementos geométricos.
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Figura 35: Flyer da programacgao da Festa dos 60 anos de Entre Rios
Fonte: A autora, 2012.
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Em vez de o evento utilizar fichas de consumacao, preferiu-se usar cédulas
ficticias (fig.36) que representavam diversos valores (cinquenta centavos e um, dois,
cinco e dez reais) a fim de facilitar e tornar o processo de compras mais rapido. Os
valores foram diferenciados por diversas cores que faziam parte da identidade visual

do evento: verde agua, vermelho, ciano, amarelo e cinza claro.

UM _’_ L Aa L 1

o

Figura 36: Cédulas utilizadas para consumacao.
Fonte: A autora, 2012.

Através desses exemplos, a autora pdde definir as aplicagcbes do evento,
além de perceber algumas caréncias no que diz respeito a certos veiculos tais quais
como porta-copos, canecas, camisetas, chaveiros entre outros artefatos duraveis,
que podem ser guardados como lembrangas pelos cidaddos de Entre Rios. Além
disso, esses materiais ajudaram a autora a ver como foram utilizados grafismos,

padrao de cores e utilizacado das fontes.

5.1.6. Imagem conceitual do evento

A Cooperativa, que rege a comunidade, de alguns anos para ca, optou por
acrescentar em suas empresas e materiais um conceito mais moderno, buscando o
que ha de melhor e mais novo em maquinario, pesquisas e desenvolvimentos.

As marcas e os materiais graficos do hospital e do colégio, que também

fazem parte da Cooperativa,tém sido desenvolvidos de modo a expressar
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modernidade. Logo, um dos conceitos a serem levados em consideracdo na
construgdo da identidade visual do evento sera a modernidade visto que a
Cooperativa Agraria influencia grandemente a cidade, conduzindo-a segundo seus
objetivos de desenvolvimento social e tecnolégico.

Assim, como a Cooperativa busca sempre o melhor em questdo de pesquisas e
producao para a comunidade, o evento também n&o poderia ser diferente. Logo a
criagdo da marca para comemoragao vai ser embasada na questao da modernidade
e inovacao, mas sem deixar de trazer nela a tradi¢ao e cultura do local e a

festividade do evento.

5.2. PESQUISA DE SIMILARES

A pesquisa de similares abrange dois momentos, que de alguma forma se
relacionam com o evento comemorativo de Entre Rios. O primeiro momento diz
respeito a coleta de informacdes concernentes a outras marcas utilizadas para
celebrar aniversarios de algumas cidades.

Acredita-se que estas informag¢des tém grande importancia, visto que se
podem analisaros elementos utilizados na criagcdo da identidade visual de datas
comemorativas assim como alguns materiais graficos e tendéncias estilisticas. Esta
pesquisa tende a servir como apoio para ajudar na elaboragao do projeto.

Ja o segundo momento abrange a pesquisa de eventos que tenham relagéo
com a tradigdo cultural alemad, de modo a perceber formas, cores e objetos
geralmente utilizados na composicdao de imagens que remetam a valores

germanicos.

5.2.1. Identidades visuais de aniversarios de algumas cidades

A comemoracado dos 319 anos da cidade de Curitiba realizada em 2012
abrangeu diversas atragbes realizadas em varios pontos da cidade, oferecendo
jogos interativos, atividades esportivas e bandas regionais, além de incentivar as
pessoas a visitaremos pontos turisticos da capital de modo aconhecer melhor sua

cultura e histéria.
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A identidade visual da data comemorativa da cidade (fig. 37) utilizou as cores
verde e vermelho, fazendo lembrar a bandeira de Curitiba, e também a cor azul,
todas construidas de forma alegre e viva. Os numerais apresentam formas
geometrizadas e efeitos degradés que fazem lembrar papéis dobrados. As fontes
tipograficas apresentam-se em caixa alta, com diferengcas de peso de modo a
destacar a palavra Curitiba. De modo geral, a marca mostra-se de forma limpa,

moderna, jovial e com certa informalidade.
1 .
ANOS

Figura 37: Marca dos 319 anos de Curitiba.
Fonte: <http://www.revistasantafelicidade.com.br>
Acesso em: 08/10/2012

A divulgacao ocorreu através de midias impressas divulgadas em mobiliarios
urbanos como outdoors, clearchannels e propagandas em Onibus, além de ser
anunciada na televisdo e no radio e também em redes sociais.O flyer (fig. 38) do
evento apresenta uma linguagem moderna, utilizando poucos recursos graficos. Ha
predominio de fontes tipograficas sem serifa, sendo que a hierarquia dos textos é

construida mediante a diferenciagao de caixa alta e baixa.
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l INAUGURACAQO DE MONUMENTO
4 EMHOMENAGEM A LALA SCHNEIDER* ¥

31 de margo (sabado), 12 h
‘ Local: Praga Santos Andrade

Lala Schneider (1926-2007), atriz

e diretora paranaense, sera homenageada
pela Fundacao Cultural de Curitiba

Um monumento concebido pelos artistas
plasticos Alfi Vivern e Maria Inés Di Bella
sera instalado e inaugurado

na Praca Santos Andrade, em frente 1
ao Centro Cultural Teatro Guaira

GRATUITO
W wrmny  CURITIBA

fundacaoculturaldecuritiba.com.br

Figura 38: Flyer de 319 anos de Curitiba.
Fonte: <http://cartunistasolda.com.br> Acesso: 08/10/2012.

A identidade visual também foi reforcada em palcos e banners do evento (fig.
39).

Figura 39: Foto do aniversario de Curitiba.

Fonte: <http://www.flickr.com> Acesso em: 08/10/2012

A identidade visual dos 318 anos de Curitiba (fig. 40) demonstra a
necessidade de representar valores ligados a inovagédo, limpeza visual, alegria e
modernidade assemelhando-se a marca dos 319 anos. Além disso, ela apresenta
certa adaptabilidade, ajustando-se a determinados contextos (fig. 41). De qualquer

modo, é possivel perceber a auséncia de elementos visuais tradicionais (pinhao,
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araucaria, gralha azul, pontos turisticos) nas duas marcas, que parecem se

direcionar para algo mais global.

CURITIBA3 I 8ANOS

Figura 40: Foto da logo de 318 anos de Curitiba.
Fonte:<http://jornale.com.br> Acesso em: 08/10/2012

Figura 41: Foto de clearchannel com a logo dos 318 anos de Curitiba.

Fonte: <http://turomaquia.com> Acesso em: 08/10/2012

Ja a identidade dos 317 anos (fig. 42) apresenta-se de modo muito diferente
se comparada as duas marcas posteriores. Utiliza elementos geométricos e
figurativos (araucarias e edificios arquiteténicos), além de usar contornos de maneira
excessiva. As fontes tipograficas sdao bem pesadas e tentam se encaixar aos
numerais coloridos em azul, verde e amarelo. De modo geral, a marca passa uma

imagem ultrapassada e de pouca qualidade técnica.

Figura 42: Logo de 317 anos de Curitiba.

Fonte: <http://www.clickric.com.br> Acesso em: 08/10/2012.
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Pode-se perceber, deste modo, que ha um elemento comum entre as marcas:
o destaque dos numerais que representam a idade da cidade. Além disso, ha uma
grande mudanga na construgao das identidades visuais dos aniversarios da capital
paranaense, que acabam por representar novas visdes sobre a cidade assim como
suas transformacgdes socioculturais e tecnoldgicas e influéncias estilisticas.

O aniversario da cidade de Sao Paulo apresenta certa semelhanga com a
festa curitibana, procurando promover eventos em diversos pontos da cidade
envolvendo musica, danca, esportes, literatura e cultura para a populacéo.

Pode-se notar o predominio da cor vermelha na identidade visual de 458 anos
de Sao Paulo (fig. 43), que além de dar mais destaque visual, faz referéncia a cor da

bandeira da cidade, que é preta, vermelha e branca.

438

“NOPracio

Figura 43: Logo dos 458 anos de Sao Paulo
Fonte: <http://blog.cyrela.com.br> Acesso em: 08/10/2012.

A marca também destaca os numerais que representam o aniversario da
cidade em relagcdo aos outros elementos verbais. Além disso, utilizam a palavra
inspiracao, enfatizando as letras “s” e “p” em mencéo a sigla da capital paulista.

Assim como as marcas referentes ao aniversario de Curitiba, pode-se
perceber que outras marcas anteriores dos aniversarios de Sao Paulo (fig. 44)
também sofreram modificagdes, trazendo formas diferenciadas e algumas variagoes
de cores. No exemplo abaixo, por exemplo, pode-se notar o elemento grafico

coracao formado pelos caracteres “s” e “p”, sendo reforcado pela cor vermelho,

evocando o amor pela capital paulista.
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Figura 44: Logo dos 450 anos de Sao Paulo.
Fonte: <http://www.tvglobosp450show.blogger.com.br> Acesso: 08/10/2012.

Nos exemplos mostrados acima, percebe-se que as cores presentes nas
bandeiras das respectivas cidades costumam estar presentes nas marcas criadas
para os eventos, a fim de evidenciar o lago com a respectiva cidade.

Outro ponto interessante diz respeito a utilizacdo de marcas cada vez mais
limpas e geométricas, com a utilizagdo de formas mais arrojadas e fontes
diferenciadas de modo a criar um ar moderno, de avancgo, evolugcdo, sempre com

énfase no numero de anos que a cidade esta completando.

5.2.2. Eventos ligados a cultura alema

Em relagdo aos eventos festivos que comemoram tradicdes germénicas no
Brasil, 0 mais conhecido é a Oktoberfest em Blumenau, Santa Catarina, que acaba
funcionando como referéncia para outros eventos.

A Oktoberfest se originou da festa homénima alema3, iniciada em 1810 em
Munique, quando o rei Luis | casou-se com a Princesa Tereza da Saxénia. Para
festejar o acontecimento, realizou-se uma corrida de cavalos, que obteve tanto
sucesso que passou a ser feita anualmente.Em 1840, a festa ganhou novas
propor¢des quando chegou o primeiro trem a regido trazendo visitantes. A cerveja
que era proibida nas primeiras edi¢des, passou a ser liberada a partir de 1918.

Em Blumenau, a festa iniciou-se em 1984, pela necessidade dos cidadaos de

expressar seu amor pela vida e por suas raizes germanicas.
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A festa traz diversas atragdes: grupos folcléricosde danga e de musica, pratos
tipicos e concursos de chopp em metro (fig. 45), de serrador, da rainha da

Oktoberfest além de desfiles.

Figura 45: Foto da Oktoberfest de Blumenau.
Fonte: http://www.oktoberfestblumenau.com.br/. Acesso em: 09/10/2012.

Grande parte do material grafico e da decoragdo do ambiente é inspirada nas
cores e imagens de referéncias alemas: bandeira, trajes e pratos tipicos,
instrumentos musicais, casas e etc. Cartazes de anos anteriores (fig. 46) foram
projetados a partir de ilustragbes simples ou detalhadas, fotografias e desenhos
digitais.
Oktoberfest-84 #

Blumenau-SC __

Ol*)’roberf%:r

BLUMENAU

‘Aqui todo mundo
vira alemao.

Figura 46: Cartazes da Oktoberfest de anos anteriores.

Fonte: <http://www.oktoberfestblumenau.com.br/> Acesso em: 09/10/2012.

Pomerana é outra festa tipica alema realizada no aniversario de sua cidade -
Pomerode, em Santa Catarina. A festa (fig. 47) conta com atragdes como

competicdes de serrador de lenha, chopp em metro, desfiles tipicos, grupos de

dancga e musica e gastronomia tipica.
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Figura 47: Fotos da Pomerana.

Fonte: <http://www.festapomerana.com.br> Acesso em: 09/10/2012

Alguns materiais graficos do evento utilizam ornamento e arabescos (fig. 48)
inspirados nos trajes e acessoérios femininos (bordados de vestidos e aventais) e

masculinos (chapéus, camisas e calgas) tipicos alemaes.

A alegria
alema "G

vai contagiar a
Voce.

v/

14 a 23 w janeiro de 2011 \

PARQUE MUNICIFAL DE EVENTOS
e

Figura 48: Cartaz da Pomerana.
Fonte: <http://blogdaoktober.blogspot.com.br> Acesso em: 09/10/2012.

O cartaz acima (fig. 48) também utiliza uma fonte Textura (gética), muito
popular na Alemanha e utilizada muitas vezes para representar a identidade
germanica. Além disso, é possivel perceber a utilizagdo da figura feminina, cujos

cabelos séao loiros reforgando ainda mais a referéncia ao povo alemao.
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Ja o cartaz da 292 Festa Pomerana (fig. 49) utiliza uma linguagem mais jovial
e informal recorrendo as ilustragdes digitais. Enfatiza a figura de um alemé&o e da

salsicha em mengéo a uma nova modalidade de competi¢cao da festa.

CONCURSD
DF uh NoME PRI “_-;;...i
f Novh CouPETICRO Df S

w

omeEand,
¥ g

OLHO

Desde 19734
Embutigos © Defumados

Due tol dar um nome para a nava competisdo da 29" Festa Pormerona? Quemn
comer mais rapide um Salsichoe Beck Olhe de 23 cenlimetros sera o grande
vencador. E vecd |8 comeca hole mesme decidinds o nome da otrogde

w = @i
" 0 VENCEDOR LEVA PRA Excreva
- , © S
L2 Festa <
~~Pomerina:
et .

[*= ’) =

» 7 Del2a?22de
www.iestapomerana.com.br Janeiro de 2012
Pomerode - Santa Catarina

% X

Figura 49: Cartaz da Pomerana.
Fonte: <http://blogdaoktober.blogspot. com.br/2011/01/festa-pomerana-

concurso.html> Acesso em: 09/10/2012.

Fora da regido sul também se encontram eventos que festejam a cultura
germanica. Em Sao Paulo, ha o evento Brooklinfest - Oktober Cultural, que surgiu
através da formacdo de um clube que se propunha a trabalhar em prol dos
interesses dos moradores do bairro do Brooklin em Sao Paulo. Essa festa se propde
a comemorar a tradicdo germanica presente na regido, que como outras culturas,
tem transformado a cidade de Sao Paulo ao longo dos anos.

Nas pecas graficas (fig. 50) pode-se perceber a utilizagao de cores que fazem
meng¢ao a bandeira da Alemanha (vermelho, amarelo e preto) e do Brasil (verde e
amarelo). Além disso, utilizam icones de um casal alemao, de uma caneca de chopp
e a tipografia textura. Contudo, se comparados as pegas graficas dos eventos

acima, mostram uma linguagem técnica simplista, sem muitas inovagoes.
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Venha f: - parte desta maravilhosa festa.

l@IIBmoklinFe sﬁ |

0 Evento Multicultural de Sao Paulo

OBER CULTURAL AS3

~ Caminhos da Solidariedade
agao Alemanha, Brasil e o mundo

ATT Operadora estara
com sua loja aberta
nos seguintes horarios:

22/10 - 10h &s 18h
23/10-10h as 17h

DIVERSAO E CULTURA ALEMA PARA TODA FAMILIA

Misica ac Vive - Dancas e Comidas Tipicas - Ar

P Ges Especiais no Comércio Local - Ap des de E

08 e 09 de Novembro de 2008, das 10h as 22h

Ruos Joaquim Nabuco - entre o Av. Santo Amaro e Av. Ver. José Diniz - Sio Poulo/SP

www.LufthansaCC.com

Figura 50: Flyers da XIII? e XVII?BrooklinFest.
Fonte: <http://clownmunidade.blogspot.com.br> Acesso em: 09/10/2012.

A Sommerfest, realizada em Domingos Martins no Espirito Santo, comemora
a colonizagao alema na regido, apresentando eventos tipicos de gastronomia, danca
e musica.

Um flyer do evento (fig. 51) mostra a predominancia de amarelo, que faz
referéncia ao nome do evento Sommerfest, além de ser a unica cor presente tanto
na bandeira brasileira como alema. Utiliza ainda o estilo gotico na palavra
Sommerfest, imagens do sol, de flores e de uma familia alema. Detalhes em verde

podem fazer mengao ao Brasil.
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] Festival da Imigraga® e

Domingos Wartins - ES
03/04 e 05 de everelro de 2012

o

Lustig sein heit leben.

Ser Alegre é Viver.
A A

Figura 51: Flyer daXXIlI? Sommerfest.

Fonte: <http://sitiocasarao.blogspot.com.br> Acesso em: 09/10/2012.

Como se pode notar, os materiais de eventos de cultura germéanica no Brasil
reforcam certos esteredtipos, mantendo elementos tradicionais em suas
composigoes.

Vale a penar ver a proposta visual de uma Oktoberfest de Munchen (fig. 52),
na Alemanha, sendo um projeto ficticio com o intuito de apresentar uma linguagem
mais simples e moderna, ndo deixando de ser alegre. Nota-se o uso de fonte
tipografica em caixa alta, geométrica, sem serifa e arredondada que traz certa

informalidade a composigao.
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Figura 52: Cartaz de uma Oktoberfest de Miinchen.

Fonte: <http://cargocollective.com> Acesso em: 09/10/2012.

Além disso, utiliza pictogramas de pessoas com trajes tipicos alemaes. Estes
estdo dispostos lado a lado, inclinados ou n&o, evocando ideias de movimento,
dancga, diversao.

Alguns materiais graficos do evento incluem bolachas de apoio para canecas
de chopp e folders do evento. A bolacha de apoio (fig. 53) destaca os pictogramas
de um casal alem&do em uma das faces, repetindo a marca no verso. O folder (fig.

54) apresenta a programacgao e mapa do local, numa linguagem moderna.

Figura 53: Bolacha de apoio para caneca de chopp de uma Oktoberfest de Miinchen.

Fonte: <http://cargocollective.com/search/oktoberfest> Acesso em: 09/10/2012.
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Figura 54: Folder de apoio para caneca de choop de uma Oktoberfest de Miinchen.

Fonte: <http://cargocollective.com/search/oktoberfest> Acesso em: 09/10/2012.

A realizac&o da pesquisa de eventos de cultura germanica fornece a autora
referéncias que poderao ajudar na produgao da identidade visual. Através dessa
pesquisa, pode-se notar que eventos de tradicdo germanica apresentam elementos
tradicionais e um pouco desgastados, como as cores das bandeiras Alema e
Brasileira, a utilizagdo de fonte gética e elementos tradicionais como o traje
tipico,além de elementos da gastronomia alema como a salsicha e o chopp. Mas
isso nao quer dizer que esses mesmos elementos ndo possam ser utilizados para a
criagao da marca, eles podem ser utilizados com uma linguagem mais moderna, se

enquadrando na proposta da marca do evento, se diferenciando assim das demais.
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6. IDENTIDADE VISUAL DO EVENTO COMEMORATIVO DO 60° ANIVERSARIO
DE ENTRE RIOS

Esse capitulo relata a criagdo do conceito do evento assim como a geragao
de alternativas, selegdo da alternativa final e também as aplicagbes da marca em

diversas pegas graficas.

6.1. CONCEITUACAO DO PROJETO VISUAL

A conceituagao consiste na definicdo de uma solugéo para o projeto (Péon,
2001). Esta pode ser facilitada através da elaboragdo de um mood board, que € um
painel, fisico ou digital, onde é feita a insercdo de imagens que formam um estado
de espirito, um clima ou atmosfera do que se pretende atingir (Facca, 2012).

O moodboard contém aspectos relacionados ao projeto como cores, fontes,
formas, texturas, materiais entre outros. Esse painel serve para a orientagcao durante
o projeto, sendo utilizado no come¢o do mesmo.

O moodboard (fig. 55) criado apresenta imagens que representam a reuniao
de valores tradicionais e modernos de Entre Rios. As imagens do alemao em traje
tipico, do chopp e da sanfona representam os valores tradicionais enquanto as
imagens do trator, da industria e de produtos da regido (milho, trigo e soja) evocam o

desenvolvimento tecnoldgico e a modernidade do distrito.
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Figura 55: Mood board de Entre Rios.
Fonte: A autora, 2012.

Além disso, a imagem central — arvore com lagos usada na dancga tradicional
com fitas — representa ndao apenas ideias de diversao, festa e alegria, mas a uniao
de valores tradicionais e modernos de Entre Rios. As bandeiras do Brasil e da
Alemanha reforcam a ideia de imigragéo e os circulos, as cores a serem utilizadas
no projeto.

O amarelo representando o trigo, milho, soja, chopp e as cores da bandeira.
O vermelho é usado em mencgao a cor da bandeira alema, das fitas da danca e
também para evocar alegria e vivacidade. E o verde faz referéncia aos campos de
plantacao e a bandeira do Brasil.

O painel apresentado apresenta uma comunidade que valoriza suas raizes
germanicas, sustentando-se através da agricultura, especialmente no que diz

respeito as culturas de milho, soja, trigo e cevada.

6.2. GERAGAO DE ALTERNATIVAS

Para a geragdo das alternativas, pensou-se primeiramente em criar uma

marca que trouxesse a questdo da agricultura, ja que é a atividade de maior
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destaque da regido. O desenvolvimento da agricultura na regido esta ligado a
questdes de tecnologia, inovagdo, modernidade, sendo apoiada pela Cooperativa
Agraria.

Logo, em um primeiro momento, procurou-se utilizar elementos como gréaos
ou ramos relacionados ao trigo e a cevada, que sdo os produtos de maior produgéo
no local. Também se trabalhou com a relagao entre o icone de um trator e o numeral
60. Mas de modo geral, a reunido desses elementos junto ao numeral acabou n&o

funcionando, parecendo forgada, confusa ou simplista demais (fig. 56 e 57).

Figura 56: Alternativas para a marca de 60 anos de Entre Rios
Fonte: A autora, 2012

Figura 57: Alternativa para a marca de 60 anos de Entre Rios
Fonte: A autora, 2012
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Depois, partiu-se para os conceitos de festividade, tradicdo alema e inovagao
tecnoldégica. No entanto, procurou-se fugir de icones tradicionais ou desgastados.
Para isso escolheu-se trabalhar com a referéncia a “danca com fitas” de modo a
evocar alegria, festividade e tradicdo alema. Além disso, as fitas coloridas tém
grande importancia na cultura alema, funcionando como parte de decoragéo,
principalmente em eventos, festas tradicionais, celebragbes e até mesmo em

artesanatos (fig. 58).

\

-? s A — \I’“OQ
ENTRE RIOS ENTRE RIOS

Figura 58: Alternativa para a marca dos 60 anos de Entre Rios.
Fonte: A autora, 2012.

Para criar uma imagem mais moderna, procurou-se abstrair a forma do objeto
selecionado de modo a integra-lo ao numeral.

Utilizaram-se as cores amarelo, vermelho, verde e preto em mencédo a
imigragdo alema no Brasil. Mas elas nao representam somente as cores das
bandeiras dessas nacdes, como também evocam as plantacdes verdes, o amarelo
das sementes de soja, milho e trigo e também do chopp.

As fontes utilizadas foram a Helvetica Condensed no nome de Entre Rios e a
Helvetica 25 UltraLight na palavra anos. Estas fontes foram escolhidas para evocar
modernidade, além disso, a caixa-alta® evoca ideias de forca, grandeza e impacto de
modo a chamar atencéo do leitor.

Contudo, a forma como as fitas foram trabalhadas nao foi satisfatoria, visto
que a marca esbarrava no requisito de flexibilidade conceituado por Péon (2001),
tendo sua reducgao prejudicada.

Além disso, a disposicao e a sequencia das cores fizeram lembrar muito mais
a bandeira aleméa do que o jogo de fitas em si. A fonte trabalhada também ficou

muito rigida e sdlida, reduzindo a ideia de festividade, comemoracao e alegria.

5 ~ . . . . . Z . s
Expressdo usada em tipografia para referir a escrita com letras maiusculas. E 0 mesmo que versais ou capitais.
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Porém, procurou-se manter a referéncia a “danga com fitas”, mas de uma
maneira mais fluida e solta. Para isso, as fitas foram sobrepostas umas as outras,
mudando de dimensao e tonalidade, desde que preservassem as cores amarelo,
vermelho, verde e azul, esta em mencio aos Rios Pinhdo e Jordao, onde se situa o
distrito rural de Entre Rios (fig. 59).

AR 2
dm b 3 ENTRE
& RIOS

AHOS Jahre

Figura 59: Alternativa para a marca dos 60 anos de Entre Rios.
Fonte: A autora, 2012.

Percebeu-se que a textura (fig. 59) em si ja era suficiente para fazer
referéncia a cultura alema e a festividade, além disso, optou-se por nao incluir
nenhum outro elemento a marca na tentativa de evocar modernidade. Mas por nao
haver outros elementos icoénicos na marca, decidiu-se criar acessorios
posteriormente, de modo a reforcar a identidade de Entre Rios.

A fonte escolhida Futura foi utilizada para evocar modernidade, por
apresentar uma construgdo limpa e objetiva, de modo a fugirde marcas muito
estereotipadas e tradicionais, com grafismos e fontes ja utilizados anteriormente.

Também se adicionou a marca a palavra jahre, que significa anos em aleméao.
E importante acrescentar essa palavra, pois o povo local é muito ligado & lingua
alema e grande parte de seus materiais sdo produzidos tanto em lingua portuguesa
quanto alema.

Definida a questdo da textura, notou-se que ainda a fonte escolhida
apresentava-se de maneira muito sdlida, dificultando a identificagdo com um evento
festivo.

Assim, tentou-se utilizar fontes manuscritas com o objetivo de evocar
movimento em mengado aos rios e aos campos, como também ideias de

familiaridade, intimidade e tradicao (fig. 60).
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Figura 60: Alternativa para a marca dos 60 anos de Entre Rios.
Fonte: A autora, 2012.

Contudo, a fonte escolhida Masterics Personal Use acabou trazendo muito
movimento a marca, quebrando a harmonia com o numeral e muita informacéao

visual, de modo a dificultar a pregnancia da marca.
6.3. ALTERNATIVA ESCOLHIDA

Como a proposta era criar uma marca que integrasse valores tradicionais
alemées, a agricultura de Entre Rios e no¢cbdes de modernidade, ainda havia a
necessidade de encontrar fontes que representassem tais conceitos.

Para evocar a ideia de modernidade, trabalhou-se com fontes sem serifa no
numeral sessenta e nas palavras “anos” e “jahre”. No numeral utilizou-se a fonte
Myriad SemiBold e nas palavras “anos” utilizou-se a fonte Helvetica Narrow e na
“‘jahre” usou-se a fonte Helvetica CondensedThin (fig. 61).

_-u. *'
) A,/ anos.jahre anos . jahre
B L
M’&@M (_,-f,,, b _’,,,D __,;&t?_,i,.,,

P 4

/‘ =4
J AP, —
‘_ b, anos . jahre
; E? e L ]
Figura 61: Alternativa para a marca dos 60 anos de Entre Rios.
Fonte: A autora, 2013.
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Para trabalhar o conceito de tradigdo (representado também pelas fitas),
optou-se por uma fonte manuscrita que também desse mais movimento a marca. A
fonte escolhida foi a Housegrind, que remete as curvas do campo e a0 movimento
das fitas e dos rios, além de evocar algo mais intimo como a festa de Entre Rios,
que reune muitos amigos e familiares.

Apos a escolha da fonte, procurou-se uma maneira de estruturar os textos. O
numeral 60, que acaba funcionando como simbolo, foi centralizado no meio de duas
linhas de modo a construir o contrapeso com o nome do distrito. Além disso, as
linhas também tém uma dimensdo simbdlica, pois representam a ideia de “entre”
rios.

As linhas também servem como uma guia para posicionar os textos “anos” e
‘jahre” de maneira proxima ao numeral, j@ que este se refere os anos de
existénciada regido. Assim, as palavras "anos” e “jahre" podem ser encaixadas em
relagdo aos outros elementos.

As fontes do numeral 60 e do "anos . jahre" acabaram ficando em Myriad,
mudando apenas seus pesos. Em questdo da fonte Housegrind em "Entre Rios" ela
foi alterada na letra E, pois parecia estar achatada, na letra T, pois com a volta na
letra, dava a impress&o de ser um L com um trago no meio, o R teve sua curva
ajustada para seguir o movimento das demais e as duas palavras foram

distanciadas, pois antes elas se encontravam agrupadas.

anos . jahre

Figura 62: Alternativa escolhida para a marca dos 60 anos de Entre Rios.
Fonte: A autora, 2013.
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6.4. ELEMENTOS SECUNDARIOS

A tipologia utilizada para o sistema de identidade visual é a Myriad Semi Bold
(fig. 63), sendo a fonte principal, utilizada para titulos e para textos corridos &
utilizada a fonte Myriad Light (fig.64).

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz. 1234567890
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz. 1234567890

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz. 1234567890

Figura 63: Fonte Myriad Semi Bold
Fonte: A autora, 2012

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz. 1234567890
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz. 1234567890

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz. 1234567890

Figura 64: Fonte Myriad Light.
Fonte: A autora, 2012

Ja as cores institucionais da marca, que devem ser utilizadas quando possivel

em materiais referentes ao evento séao (fig. 65):

R 47 C 0% R167 C0%
G45 M0% G14 M 100%
B 46 Y 0% B18 Y 100%
K 96% K 35%
PANTONE Process Black C PANTONE 1805 C
PANTONE Hexachrome Black U PANTONE 1797 U
RO C 100% R181 C0%
G77 M0% G170 M 0%
B30 Y 100% BO Y 100%
K 68% K 35%

PANTONE 357 C
PANTONE 356 U

PANTONE 3975 C
PANTONE 103 U

Figura 65: Cores institucionais da marca.
Fonte: A autora, 2012
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6.5. ACESSORIOS

Para apoiar a marca, foram criados também acessérios para serem aplicados
junto & marca nos materiais graficos do evento. icones (fig. 66) simplificados
remetendo a alimentos, bebidas e vestuario tipico alemao foram criados para serem
utilizados em alguns materiais graficos como também na sinalizagdo de banheiros,
barraquinhas de comidas e bebidas.

PO®®

Figura 66: Grafismo minimalista de elementos da cultura germénica
Fonte: A autora, 2013.

A textura (fig. 67) utilizada no numeral da marca do evento foi utilizada como

acessorio em diversos materiais graficos, podendo ser utilizada colorida ou
monocromatica.

7 A

Figura 67: Texturas baseadas em fitas coloridas.
Fonte: A autora, 2013.
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6.6. APLICACOES

Com a marca do evento escolhida e ajustada, com os elementos secundarios
e 0s acessorios definidos, foram criadas aplicagdes da marca em diversos materiais
graficos.

Nas placas de identificagcdo dos banheiros foram utilizados icones de duas
pessoas. A primeira utiliza um chapéu tipico alemao, representando o publico
masculino e a segunda usa trangas, fazendo lembrar penteados comuns da regiao
germanica, simbolizando o publico feminino (fig. 68).

Foram utilizadas molduras circulares de modo a acompanhar os formatos
arredondados dos icones, facilitando a identificagdo visual.Na parte inferior dos
elementos circulares foram posicionadas dareas para a inscricdo dos textos.
Utilizaram-se duas cores da paleta cromatica do sistema: o verde para identificar o

banheiro masculino e o vermelho para identificar o banheiro feminino.

Figura 68: Placas de sinalizagao de banheiro.
Fonte: A autora, 2013.

Utilizou-se a Myriad SemiBold em preto para o texto em portugués e a Myriad
Lifgt em cinza para o texto em aleméao (fig. 68).



Figura 69: Simulagdo das placas de sinalizagao no ambiente do evento.
Fonte: A autora, 2013.

Placas de sinalizagéo para as barraquinhas de comida e de bebida (fig. 70),
utilizaram icones de bebidas e comidas tipicas da Alemanha. Nesse caso, como a
placa fica na parte superior da barraquinha, ela tem formato retangular. No lado

esquerdo do retangulo, foi posicionada uma area circular que contém o icone.

CHOPP

Fassbier

2)) COMIDATIPICA

Figura 70: Placas de sinalizagao de comida e bebida.
Fonte: A autora, 2013.
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Utilizou-se a cor amarela de modo uniforme no fundo da placa de bebidas, em
menc¢ao a cor do chopp e o vermelho no fundo da placa da barraquinha de comidas
de modo a estimular o consumo daqueles produtos.

Na area retangular foi inscrito o nome em portugués da respectiva
barraquinha na cor branca, toda em caixa-alta em Myriad SemiBold. Abaixo deste
termo, encontra-se o nome em aleméao, alinhado a sua direita. Este traz somente as
iniciais em caixa-alta, apresentando-se em Myriad Light na versao italica. O texto em
alemao tem a mesma cor do fundo,embora seja mais saturada e luminosa. A
variagao tonal, o peso light e a versao italica foram assim definidos de modo a criar

maior contraste com o texto em portugués.

Figura 71: Placas de sinalizagdo de comida e bebida.
Fonte: A autora, 2013.

Outro material grafico desenvolvido foi o folder do evento, que seria
distribuido no comércio local e no pavilhdo durante a festa. Este contém a

programacao (fig. 72 e 73) e 0 mapa que mostra como chegar ao local.
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Fonte: A autora, 2013.
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Figura 73: Folder da programacgao (verso).
Fonte: A autora, 2013.
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— 60

APRESENTAGOES CULTURAIS
Kulturelle Dadbietumgen

EXPOSICAQ HISTORICA
Historische Ausstellung

BAILES . GASTRONOMIA
Bille . Bewirtung

ATRAGOES MUSICAIS
Musikalische Vorfihrungen

Figura 74: Simulagéao do folder.
Fonte: A autora, 2012

O uso do outdoor (fig. 75 e 76) foi pensado para a divulgacdo da festa nas
regides proximas. Este apresenta a marca da festa e dos realizadores e
patrocinadores do evento. Traz ainda informagdes sobre as principais atragcdes e o

sitedo evento para maiores informagdes.

-~ APRESENTACOES CULTURAIS
( ! anos . jahre EXPOSICAO HISTORICA

BAILES
%@e, R/PO@ GASTRONOMIA

42 8 de janeiro de 2012 APRESENTACOES MUSICAIS

www.suabios.com.br

Figura 75: Outdoor.
Fonte: A autora, 2013.
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APRESENTACOES CULTURAIS
anos. jahre | EXPOSICAO HISTORICA

. BAILES
8"/6% %m’ GASTRONOMIA

4 a8 de janeiro de 2012 APRESENTACOES MUSICAIS
@) &

Figura 76: Simulagado do outdoor em ambiente externo.
Fonte: A autora, 2013.

Fichas em forma de notas de dinheiro (fig. 77) foram criadas para a
comercializacdo dos produtos e para controle dos comerciantes. Cada ficha tem o

seu respectivo valor impresso, diferenciando-se através de suas cores. O fundo das
notas é preenchido com a textura das fitas.

CINQUENTA CENTAVOS 0’50 UM REAL

DOIS REAIS CINCO REAIS

Figura 77: Fichas de troca.
Fonte: A autora, 2013.
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Para a identificacdo dos funcionarios presentes no evento, criou-se um cracha

(fig. 78 e 79) onde consta seu nome e sua respectiva fungao.

Leiter

g""lzﬁrt.e, ﬂ/m

Figura 78: Cracha
Fonte: A autora, 2013.

Figura 79: Simulagéo de cracha
Fonte: A autora, 2013.

Para funcionarios que trabalham nas barraquinhas de comidas e bebidas foi criado

um avental (fig. 80). Além de trazer um apelo nostalgico, oferece praticidade ao

usuario, que pode utiliza-lo para limpar as maos e guardar coisas no bolso. Este
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apresenta a textura de fitas na versao colorida; acima dele encontra-se a marca

centralizada na pecga.

PN

\,

Figura 80: Avental.
Fonte: A autora, 2013.

Como brindes foram criadas canecas de chopp (fig. 81), sendo indispensaveis
em um evento de cultura alema. Estas foram estampadas com a marca do evento e

com um detalhe da textura.

Figura 81: Caneca de chopp.
Fonte: A autora, 2013.
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Outros brindes escolhidos foram o chaveiro emborrachado (fig. 82) e a
camiseta (fig. 83 e 84).

Figura 82: Chaveiro.
Fonte: A autora, 2013.

Figura 83: Camiseta Branca.
Fonte: A autora, 2013.



Figura 84: Camiseta preta.
Fonte: A autora, 2013.
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7. MANUAL DE USO DA IDENTIDADE VISUAL DO EVENTO
O manual de uso da identidade visual tem como finalidade estabelecer um

conjunto de normas, para que o uso e a aplicagdo dos elementos da marca sejam

utilizados de modo uniforme e coerente.

7.1.VERSOES DA MARCA

Versdes horizontal (fig XXX) e vertical (fig XXXX) da marca. A versao

horizontal deve ser utilizada prioritariamente.

///‘

Loy, |
“ N\ anos . jahre

anos. jahre

Entoe Rioa

Versbes da marca em tons de cinza e em contorno, que devem ser utilizada

quando ndo é possivel a utilizacdo da marca em sua versao em colorido.

_/;'3 }
1‘ QY anos.jahre
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60 ==
Enta Rivo

7.2. LIMITACOES

Tamanho minimo: A marca nunca deve ser reduzida a um tamanho menor que
2,5cm. Menor que este tamanho, a marca se torna totalmente ilegivel.
— 60 ===

Area de protegao:A area minima de protegdo ao redor do logotipo corresponde &
metade da altura do numero 6. Nenhum texto ou marca deve ser aplicado dentro

desta area.




7.3. VERSAO MONOCROMATICA

A versdo monocromatica da marca deve ser utilizada em casos que exijam
reducdo de custos ou que utilizem questdes técnicas restritas, de modo a tornar as

aplicagbes mais versateis e flexiveis.

anos. jahre

anos. jahre

Entlre Rioa

7.4. VERSAO EM NEGATIVO

A versao negativa deve ser utilizada no caso em que a marca for aplicada

sobre superficies monocromaticas com fundos escuros.

77
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7.5. APLICACAO EM FUNDOS COLORIDOS E IMAGENS

Recomenda-se aplicar a marca em fundos coloridos e em imagens da
seguinte maneira demonstrada abaixo.Para fundos coloridos com matizes mais

fechadas, utilizar a marca em branco no negativo.

anos. jahre

Entoe Riva

Para fundos preenchidos com imagens, utilizar a marca principal ou

monocromatica com fundo branco, como mostrado a seguir.

= 60 an:u_,:.,.._.‘, .ﬂ 60

8’1/6"-6‘ %’ II - ll &ﬂ,ﬁ,m .
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7.6. PROIBICOES

A marca nao deve ser modificada em sua forma, disposi¢cao e cores, podendo
ser utilizada nas formas em que foram apresentadas anteriormente. A seguir ha
exemplos de como nao utilizar a marca, como ndo mudar sua fonte, sua textura e

cor ou disposigao.

anos . jahre

10S

anos . jahre

anos . jahre

anos . jahre

anos . jahre L ‘

7.7. ELEMENTOS SECUNDARIOS
Tipologia principal

Myriad Semi Bold
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abcdefghijklmnopgrstuvwxyz. 1234567890
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz. 1234567890

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz. 1234567890

Para a tipologia principal, foi escolhida a Myriad Semi Bold, sendo a tipologia

principal utilizada para titulos.

Tipologia Secundaria
Myriad Light
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz. 1234567890

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz. 1234567890
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz. 1234567890

Para Tipologia secundaria, foi escolhida a Myriad Light, sendo a tipografia

secundaria utilizada para textos corridos.

Cores Institucionais

Sempre que possivel deve-se utilizar as cores institucionais da marca em

materiais graficos referentes ao evento, como placas de sinalizagao, folders,

outdoors, entre outros.

R47 C0% R167 C0%

G45 M0% G14 M100%

B46 Y 0% B18 Y 100%
K 96% K 35%

PANTONE Process Black C PANTONE 1805 C
PANTONE Hexachrome Black U PANTONE 1797 U

RO C 100% R181 C0%

G77 M0% G170 M 0%

B30 Y 100% BO Y 100%
K 68% K 35%

PANTONE 357 C
PANTONE 356 U

PANTONE 3975 C
PANTONE 103 U



81

7.8. ACESSORIOS

Os acessoérios podem ser aplicados junto a marca em materiais graficos para
o evento, como placas de sinalizacio, folders, outdoors, brindes entre outros.

Os icones abaixo sao referentes a elementos da cultura alemé, utilizados de
forma minimalista para serem aplicados em materiais graficos referentes ao evento,

como pictogramas em sinalizagoes.

ClOISIQ

As texturas sdo as mesmas utilizadas na marca, mas somente variando sua

cor, sendo aplicadas em diversos materiais graficos referentes a festa.

7.9. Materiais Graficos
Os materiais graficos como as sinalizac¢des, folders, outdoors, crachas,
uniformes e brindes sao apresentados com as devidas especificacdes técnicas para

as suas confecgoes.



Impressao: plotter digital

Acabamento: aplicagdo sobre chapa fina de compensado
Dimensao: 30 a 40 cm de raio

Cores: 4x0

Suporte: adesivo vinilico branco
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CHOPP

Fassbier

Impressao: plotter digital

Acabamento: aplicagao sobre chapa fina de compensado
Dimensao: 1,20m de comprimento

Cores: 4x0

Suporte: adesivo vinilico branco
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Impresséo: offset
Acabamento: dobra
Dimenséo: 35,8x 20,1cm
Cores: 4x4

Suporte: sulfite 120g
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CINQUENTA CENTAVOS UM REAL

050

DOIS REAIS CINCO REAIS

Impresséo: offset
Acabamento: refile
Dimenséo: 4 x 8,5 cm
Cores: 4x0

Suporte: couché 75¢g

GUIA

Leiter

P

) anos . jahre
Contoe Rina
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Impressé&o: impressao digital
Acabamento: refile
Dimensao: 8 x 12 cm

Cores: 4x0

Suporte: couché 180g
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Impressao: tranfer subimatico
Cores: 4x0
Suporte: tecido

Impresséo: serigrafia
Cores: 4x0
Suporte: vidro
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Impressao: serigrafia
Dimenséao: 3 x 4,5 cm
Cores: 4x0

Suporte: borracha

Impressao: serigrafia
Cores: 4x0
Suporte: tecido
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Impresséo: serigrafia
Cores: 1x0
Suporte: tecido
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8. CONSIDERAGOES FINAIS

O presente trabalho teve como objetivo o desenvolvimento de um sistema de
identidade visual para o evento de comemoracéo aos 60 anos de Entre Rios. Para
que fosse possivel a realizagdo desse projeto, foi necessario seguir uma
metodologia de projeto, que consistiam em varias etapas como pesquisas
relacionadas a eventos similares e de cultura germénica, como também uma
pesquisa sobre o histérico da regido. Apos analise dos dados pesquisados, criaram-
se alternativas e delas foi escolhida uma que foi aperfeicoada e implantada no
sistema de identidade visual do evento.

Esperou-se que seria dificil encontrar dados referentes a historia local, mas
ap6s o acontecimento do evento, muitos materiais foram langados contando sobre
sua histéria e sobre o evento. Outra preocupacao foi a de que o material
desenvolvido para o evento influenciasse o processo de criagdo da nova logo,
fazendo com que o trabalho ficasse parecido, mas com a pesquisa direcionada de
modo correto, provou-se que pode ser feito uma logo em que pudesse ser
acrescentado muito sobre a historia e os valores da comunidade.

Todos os processos apresentados foram necessarios para criar uma marca
gue n&o apresentasse apenas um visual agradavel, mas que evocasse significados
de modernidade e tradicao, de modo a relaciona-la com a cultura da cidade.

Esse trabalho é capaz de mostrar, que mesmo a autora, que é nativa da
regido teve que aprofundar seus conhecimentos sobre o histérico local, além dos
estudos sobre sistemas de identidade visual e pesquisa de similares que foram de

suma importancia para a realizagao desse projeto.
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