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RESUMO

MELO, Nayara Stelmach. O processo de execucdo do Design Grafico das capas de discos
independentes curitibanos no contexto dos anos 2000. 2013. 83f Monografia (Tecnologia em
Design Grafico) — Departamento de Desenho Industrial, Universidade Tecnoldgica Federal do
Parana. Curitiba, 2013.

Trabalho de conclusdo de curso referente ao estudo do processo de execucdo do Design
Grafico das capas de midias musicais das bandas Independentes curitibanas, no contexto da
década dos anos 2000 a 2010. Pesquisa teorica que analisa o processo de producdo e a
qualidade do trabalho prestado pelo Designer, e o papel do mesmo nesse mercado, a partir de
relatos das bandas e designers inseridos no referido contexto além de uma da andlise
semidtica de capas escolhidas.

Palavras-chave: Musica. Design Grafico. Curitiba. Internet. Semiotica.



ABSTRACT

MELO, Nayara Stelmach. The process of Graphic Design execution of the musical media
covers of independent bands from Curitiba in the context of the years between 2000 and 2010.
2013. 83f Monografia (Tecnologia em Design Grafico) — Departamento de Desenho
Industrial, Universidade Tecnologica Federal do Parand. Curitiba, 2013.

Course completion work about the study of the process of Graphic Design execution of the
musical media covers of independent bands from Curitiba in the context of the years between
2000 and 2010.Theoretical research that analyses the process of production and the quality of
the work provided by the Graphic Designer and his role in this market, according to reports
from the bands and the designers in the mentioned context, beyond a semiotic analysis of
selected cases.

Keywords: Music. Graphic Design. Curitiba. Internet. Semiotics.
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1 INTRODUCAO

A cena musical independente curitibana encontra-se em continua expansdo, tanto
dentro quanto para fora da cidade, de modo a algar o panorama de todo o pUblico nacional e
até internacional.

Mesmo que a composigdo dos musicos das bandas ndo seja sempre
predominantemente de artistas nascidos aqui, os mesmos conseguem levar para todo lado e
para todo o seu publico o nome de Curitiba por meio de sua musica e dos costumes da cultura
local que carregam consigo.

Essa pesquisa ¢ uma investigacdo acerca do processo de execucdo do design grafico de
capas de CDs na cena Independente Musical de Curitiba, para desse modo identificar a
relevancia da atuagdo do artista que desempenha tal fungdo, nesse mercado e nesse produto.

A iniciativa em desenvolver tal pesquisa surgiu mediante a preocupagdo da autora de
que, diante do amplo uso do meio mais comum de divulgacdo da banda, que sdo as capa dos
seus discos, se sua criagdo estaria sendo executada de maneira eficaz para a transmissao da
mensagem para o publico, quais seriam os implicadores caso o processo esteja encontrando
dificuldades, e de que maneira afetam a producao e a qualidade do material grafico.

Assim, um estudo de analise das capas de alguns CDs foram feitas para que fosse
possivel analisar a qualidade do material desenvolvido na cidade e dos seus processos de
producao. Admitindo ser uma pequena pesquisa mediante o nimero elevado de bandas no
cenario de musica independente da cidade, foi possivel coletar informagdes a respeito das
etapas do processo de trabalho e os implicativos que as bandas e os profissionais puderam
encontrar durante a producdo da arte grafica de um album.

A coleta das informagdes que dizem respeito as bandas e seus albuns, foram obtidas
por meio de entrevistas com as mesmas, € todos os seus dados posteriormente analisados,
assim como a entrevista feita com os designers escolhidos.

J& os segmentos de pesquisas referentes a historia do cenario independente curitibano
tiveram grande foco em matérias de jornais Paranaenses da década de 1990 a 2010, periodo
de interesse por ser contemporaneo ao estudo, além de consulta a blogs e sites que serviram
para levantar referéncias das principais bandas da cena, assim como um breve panorama
historico da cena fonografica independente da cidade entre os anos 2000-2010.

A execugdo do estudo das capas se deu nas bases bibliograficas de algumas frentes de
estudo de andlise da imagem de autores renomados, como Martine Joly e Charles Sanders

Peirce.
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1.1 OBJETIVOS

1.1.1 Objetivo Geral

O presente estudo tem como seu principal objetivo realizar uma analise do “Processo
de execucdo do Design Grafico das capas de discos independentes curitibanos no contexto dos
anos 2000”. Trata-se de um trabalho tedrico que busca por meio de pesquisas, tanto na drea do
Design Grafico e da musica, quanto do quadro fonografico do século XXI, desempenhar uma
analise quanto ao processo de criagdo do material grafico das capas de encartes de midias
musicais, assim como enumerar os obstaculos encontrados dentro desse tipo de producdo

artistica, exclusivamente no meio musical Curitibano.

1.1.1.1 Objetivos Especificos

e Breve analise do contexto musical curitibano nos anos de 2000 a 2010;

e Fundamentacdo tedrica acerca dos estudos de semidtica

e Brewe linha do tempo acerca das capas e formatos de midias musicais;

e Identificacdo e Coleta de Bandas para contato inicial;

e Pesquisas de campo direcionadas as bandas e aos designers para levantamento de
informacdes e aprofundamento de questdes pertinentes ao processo de producdo dos
materiais;

e Breve levantamento de dados sobre as bandas e sobre o album selecionado para
analise;

e Andlise semidtica do design grafico das obras escolhidas, de acordo com o modelo
proposto por Martine Joly, nas bases de estudo de Charles Sanders Peirce;
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2 EMBASAMENTOS TEORICOS DE ANALISE DA IMAGEM

E de fundamental importancia para esse estudo o uso da Semidtica como o
mstrumento a ser utilizado para a andlise das capas das midias musicais curitibanas.

s

Onome Semidtica vemda raiz grega “semeion”, que quer dizer signo. Semidtica é a
ciéncia dos signos” (SANTAELLA, 2006, p.7). “A Semibtica ¢ a ciéncia que tem
por objeto de investigagdo todas as linguagens possiveis, ou seja, que tem por
objetivo o exame dos modos de constituigdo de todo e qualquer fendmeno como
fendmeno de produgao de significacdo e de sentido.” (SANTAELLA, 2006, p.13).

A Semidtica como ¢ conhecida hoje, adquiriu sua configuragdo por meio de séculos de
aperfeicoamento das suas teorias por distintos grupos de estudiosos, adquirindo ao longo do
tempo vérias fases de entendimento e uso. Seu primeiro periodo remota aos estudos de Platao
e Aristoteles, no século IV AEC, evoluindo através da continuidade dos seus estudos,
passando pelas mios tanto dos cientistas e filosofos da idade média quanto pelos iluministas
no século XVIII (SOUSA, 1997) at¢ meados do século XIX onde, posteriormente a
Revolugdo Industrial, teve a oportunidade de ganhar um novo investimento em suas teorias e
disseminacao das mesmas, em diferentes partes do mundo. Como explica Santaella (2006, p.
15) “trés origens ou sementes langadas quase simultaneamente no tempo, mas distintas no
espaco e na paternidade: uma nos EUA, outra na Unido Soviética e a terceira na Europa
Ocidental.”

Santaella justifica a época e regides simultineas do ressurgimento da Semiotica
explicando que:

Esse surgimento em lugares diferentes, mas temporalmente quase sincronizados, s6
vem confirmar uma hipotese de que os fatos concretos — isto é, a proliferacdo
historica crescente das linguagens e codigos, dos meios de reproducdo e difusdo de
informagdes e mensagens, proliferagdo esta que se iniciou a partir da Revolugdo
Industrial — vieram gradativamente inseminando e fazendo emergir uma
"consciéncia semidtica". (SANTAELLA, Lucia, 2006, p.15)

As principais ideias do campo da Semidtica abordadas nessa pesquisa se tratam das
defini¢des referentes ao estudo do signo, de produgdo do filosofo americano Charles Sanders
Peirce (Cambridge, 10 de setembro de 1839 — Milford 19 de abril de 1914), que “Concebeu
o signo de forma triddica (como muitos o fizeram desde Platdo), s6 que constituido de um
representamen, [...] 0 objeto que € o referente, a coisa material ou mental que o representamen
representa e o interpretante, que ¢ a significagdo do signo, melhor dizendo, o efeito do signo
na mente do ntérprete” (BATISTA, 2003, p.3).

Assim, de maneira a explicar de forma mais did4tica a qualidade do signo, que se
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mostra presente em todo esse estudo e seu entendimento € instrumento vital para a melhor
compreensdo das andlises de capas dos albuns, faz-se entdo o uso de mais de uma definicao,
desta vez dada de maneira mais sucinta, por Martine Joly (2005, p. 58) de maneira a sanar

qualquer duvida:

Para Peirce, um signo é "algo que esta no lugar de alguma coisa para alguém, em
alguma relagdo ou alguma qualidade".

O mérito dessa definicdo ¢ mostrar que um signo mantém uma relagdo solidaria
entre pelo menos trés polos [...]: a face perceptivel do signo, "representamen”, ou
significante; o que ele representa, "objeto" ou “referente”; e o que significa,
"interpretante" ou significado.

Levando em consideragdo que, como citado por Joly (2005, p. 35), “mesmo com uma
estrutura comum, nem por isso os significados [dos signos] sdo idénticos”, foi necessario para
Peirce, para uma melhor classificagdo, desmembrar o Signo (representamen) em trés tipos
principais, classificados com: icone, indice e simbolo.

De forma sucinta, pode-se apresentar aqui uma breve definicdo para cada um deles.

O lcone “corresponde a classe de signos cujo significante mantém uma relagio de
analogia com o que representa isto €, com o seu referente” (JOLY, 2005, p. 35). Assim se trata
de um signo a coisa que se “pareca” de alguma forma com seu referente.

Ja o Indice “corresponde a classe de signos que mantém relagdo causal de
contiguidade fisica com o que representamen” (JOLY, 2005, p. 35). Ou seja, signos que por si
s0 indicam, como no caso da fumacga que indica fogo, ou uma pegada na areia que indica a
presenca recente de alguém.

Por fim o simbolo “corresponde a classe dos signos que mantém uma relacdo de
conven¢do [e apenas de] com seu referente”, ou seja, que foireferenciado a algo, alguém ou
algum lugar, por convengdes das circunstancias.

Nao se pode esquecer de que nesse estudo a imagem estd envolvida completamente
com seu produto, a midia musical fisica que ¢ acompanhada pela arte de divulgagdo das ideias
da banda. Assim ¢ necessario entender a origem das musicas gravadas para que seja melhor
compreendido a causa do uso ou desuso das midias atuais e o periodo de transi¢do no qual

esse estudo se encontra.
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3 ACERCA DANATUREZA DAS MIDIAS MUSICAIS

Como o material analisado nesse estudo € parte constituinte de um produto, nesse caso
uma midia musical, ¢ importante apresentar um pequeno histoérico das midias produzidas até
entdo e as capas empregadas em cada uma delas, para que o entendimento da tecnologia
empregada nos dias de seja maior.

Dentre os formatos de midia sonora mais utilizados pelas bandas no século XXI, pode-
se destacar como maior interesse desse estudo o LP, a Fita Cassete, o CD, e o MP3, porém
apenas a titulo de curiosidade e contextualizagdo histérica, destaca-se aqui também os
primeiros aparelhos de gravacdo e reproducdo de audio na histéria, que se trataram,
primeiramente, do Cilindro Fonografico, inventado por Thomas Edison em 1877, tendo sido

no mesmo ano revisado e aperfeicoado, evoluindo para o conhecido Fonografo.

Figura 1 — Cilindro Fonografico de Thomas Edison, moldado a ouro.
Fonte: Website Wikimedia (2013).
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Figura 2 — Fondgrafo.
Fonte: Website Wikimedia (2013).

Dez anos depois em 1887, surgiu o Gramofone, criacdo do alemdo Emile Berliner,

substituindo o uso do cilindro utilizado no gramofone por planos de cera, vinil, cobre € goma
laca.

Figura 3 — Emile Berliner e seu gramofone.
Fonte: Website Wikimedia (2013).
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Apenas no ano de 1948 ¢ que o disco de vinil se fez presente, popularmente chamado
de LP, abreviacdo para “Long Play” por possuir grava¢do com duragdo de cerca de 45
minutos, tempo maior de reprodugdo que seu antecessor de cera. As capas dessa midia
proporcionam grandes possibilidades artisticas por conta do tamanho avantajado possuindo as
medidas de altura e largura de 32x32 cm.

Esse formato poderia conter encarte interno, que normalmente vinha em folha inteira,

em formato30x60cm, com uma dobra central.

POS MERDION

Figura 4 — LP Coletanea de Bandas curitibanas da décadade 90.
Fonte: Website Mercadolivre (2013).

Ja a Fita Cassete, proveniente do comego da década de 60, mais precisamente do ano
de 1963, também apelidada de K7, pela sonoridade semelhante ao nome original, foi criada
inicialmente para gravagdes de baixa qualidade, apenas para registro de voz, porém ganhou
popularizacdo por conta de promover autonomia as gravagdes e teve de ser aperfeicoada,
ganhando seu auge na década de 90 até ser ofuscada pelo uso intenso dos CDs.

Por serem de tamanho visivelmente menores 4s dos LPs (9,5x10,2cm), suas capas
tiveram reducdo de riqueza nos detalhes contidos anteriormente nas artes, os encartes
poderiam possuir varias dobras para poderem acomodar todas as informagdes referentes ao

album, como mostra a imagem abaixo da capa de fita cassete da banda curitibana de Punk

Rock, Pinheads, do ano de 1995.
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Figura 5 — Exemplo de capae encarte de Fita Cassete.
Fonte: Website Demo Tapes Brasil (2013).

A tecnologia dos Compact Discs ¢ origindria de 1979, porém chegou ao mercado
consumidor em 1982, tendo sua real popularizacdo apenas em 1990, e muito utilizados até
hoje. O CD deu vazio a criacdo da tecnologia empregada em DVDs e o Blu-ray, que
apresentam qualidade de dudio e video muito superiores aos seus antecessores (DAQUINO,
2012).

As capas de CD obedecem o tamanho 12x12cm, por conta do tamanho das
embalagens acrilicas onde sfo condicionados, podendo conter o encarte no estilo livreto,

grampeado ou em folha Unica com dobras, assim como na fita cassete.
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Figura 6 — Exemplo de Compact Disc.
Fonte: Autoria propria (2013).

O ano de 1992 foi o ano da popularizagdo do MP3, disseminados por conta da livre
facilidade de copia e reprodugdo, embora possua qualidade inferior ao CD. E popular até hoje

pela facilidade de intercdmbio das musicas:

O formato MP3 ¢ aberto e isso temduas implicagdes. A primeira é que qualquer um
pode criar programas ou aparelhos para tocar MP3. A segunda, e mais importante, é
que os arquivos em MP3 podem ser copiados livre e infinitamente. Recebé-los,
replica-los e distribui-los ao redor do mundo ¢ tdo simples quanto mandar uma
mensagem por correio eletronico. (SANTINI, LIMA, 2005, p.42)

A partir de entdo os meios fisicos de gravagdo que estavam em voga foram tornando -
se obsoletos conforme a procura pela compra foi diminuindo e conforme as midias evoluiram
(do LP para a Fita Cassete e entdo para o CD).

Assim, a midia de armazenamento do MP3 ndo é mais fisica e sua plataforma de
divulgacdo ¢ a Internet, em servidores de arquivamento, onde ¢ possivel citar alguns famosos
como o Youtube, Grooveshark, Spotify e o antigo, MySpace, um dos primeiros sites a oferecer
gratuitamente o servico de hospedagem de dados para divulgagao.

Sua armazenacdo e execucdo podem ser feitas de inimeras maneiras a escolha do
ouvinte, nos reprodutores de MP3, no proprio computador ou até gravada em midias fisicas de
CD.

Com toda a facilidade de gravagdo, reproducado e acesso a musica por meio digitale de

maneira muito mais econdmica, se deu vazao a misica independente.
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O mercado define o que ¢ misica independente ndo somente pelo porte da
gravadora, selo ou grau de expressividade dos artistas, mas principalmente pela
separagdo entre as chamadas Majors e as Independentes (também conhecidas como
indies?).

Essa divisdo considera como Major toda gravadora e/ou distribuidora que tenha
ligagdo com as grandes empresas mundiais do segmento musical [...].

Ja as produtoras ou selos independentes somam mais de 400 empresas de diversos
portes (em sua maioria, pequenas e micro empresas) € que possuem, em conjunto,
grande participacdo no mercado, principalmente quando se divide este mercado em
nichos, seja por critérios como estilo, regido geografica ou publico-alvo.
(SEBRAE/ESPM, 2013, p.9).

Dessa forma, a facilidade de produzir e disseminar muisica cresceu, juntamente com a
evolucdo tecnoldgica, dando nos ultimos avangos, maior autonomia aqueles que procuravam
alternativas a centralizacdo do poder do mercado fonografico, e estimulando o mercado

produtor e consumidor de musica para uma nova era digital que segue até os dias atuais

abrangendo significante parcela do meio musical.

1 Indies = abreviagdo da palavra Independents,identificacdo dadaas gravadoras de pequeno porte que fazem
frente as grandes gravadoras do cenario mundial da misica.
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4 O CENARIO MUSICAL INDEPENDENTE CURITIBANO

E possivel considerar que um dos fatores de grande sucesso na divulgacio das bandas
Independentes em Curitiba no século XXI tenha sido a popularizacao da Internet, observando
a facilidade da divulgagdo musical nesse meio, de certa forma, quase gratuita.

Por exemplo, a maioria esmagadora das bandas Independentes em questdo possuem
site, onde comercializam e/ou disponibilizam gratuitamente seus CDs para download. O
contato da autora com as bandas foi exclusivamente via internet, salvo poucas presengas em
shows; Os clipes por mais caros que tenham custado para serem produzidos, sao
disponibilizados gratuitamente nas paginas do YouTube das bandas, e a publicidade feita além
dos sites se da pelos blogs, que ajudam na aproximagdo com o publico, assim como pela
pagina pessoal das bandas contidas em suas contas no Facebook.

A internet no Brasil ¢ proveniente de meados da década de 1990, mais especificamente
no ano de 1991, e teve sua primeira implementacdo e em 1995, quando liberado o seu uso
comercial, ou seja, estava pronta para uso doméstico.

Os integrantes das bandas Curitibanas, experimentando o mesmo quadro tecnolégico,
ja faziam parte dos quase 13 milhdes de usudrios de Internet da época, onde os mesmos
vivenciaram a evolugdo tanto da tecnologia Web quanto a disseminagdo de documentos como
os arquivos musicais pelo meio digital.

Assim essa geragdo de musicos curitibanos que acompanhou a internet nascendo e se
desenvolvendo, tomou controle da mesma para usos de seu interesse e conveniéncia. Dessa
forma conseguiram se tornar independentes, ndo apenas na musica, mas em todas as formas
de expressao.

Ha de se observar também os esfor¢os das iniciativas politicas para apoio a cena
Musical Curitibana, onde ¢ importante ressaltar a criagdo de alguns 6rgaos que até hoje regem
muitos eventos de cunho Cultural/Musical na cidade, sdo eles a “Oficina de Musica de
Curitiba”, fundada em 1983 pela iniciativa da Prefeitura Municipal de Curitiba e da Fundagao
Cultural de Curitiba, a qual estd em 2013 na sua 31* edigdo anual. Outra iniciativa
contemporanea a esta pesquisa foi a criacdo do “Instituto Curitiba de Arte e Cultura” (ICAC),
criado em 2004, que realiza a gestdo da drea musical da Fundag¢ao Cultural de Curitiba criada
em 1973, e dos grupos musicais da Camerata Antiqua de Curitiba, do Conservatorio de MPB,
da Orquestra a Base de Sopro, da Orquestra a Base de Corda, do Vocal Brasileirdo e do Coral
Brasileirinho. Além de tudo isso ainda conta-se com festivais musicais patrocinados por esses

mesmos O0rgaos governamentais, como o Ruido nas Ruinas, Virada Cultural ¢ Musica nos
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Parques, que sdo festivais municipais.

Embora a tentativa de apoio e incentivos do governo terem sido bastante favoraveis ao
sucesso de muitas das bandas, ¢ imprescindivel notar que a cena musical ainda depende e
muito apenas do esforco dos proprios muisicos, uma vez que por falta de oportunidade e falta
de auxilio pela industria fonografica, tiveram de se agarrar as oportunidades e a grande ajuda
de divulgacdo que a internet oferece.

Anteriormente as grandes facilidades que as bandas encontraram utilizando -se do meio
digital, as principais ferramentas de marketing, musicalmente falando, eram a disseminagao
por midias de grande massa, como o radio, jornais e televisdo, assim como o proprio boca-a-
boca e a divulgagdo feita pela propria banda nos shows em bares noturnos, essa menos
efetiva, por abranger um publico menor e mais concentrado.

Em entrevista com Geraldo Jair Ferreira Junior, mais conhecido com J.R, dono do bar
“Espago cultural 92 Graus”, criado em meados de 1990 (que ainda € o maior referencial para
musica autoral em Curitiba), comenta de que além dos importantes espagos musicais, a

divulgacdo musical anterior a época de internet contava com alguns importantes nomes na

cidade:

Emnossa década mais frutifera, a musica de Curitiba fez parte das grades e paginas
de varios veiculos de comunicagdo. Na TV Educativa, o diretor Cyro Ridal, levava
ao ar o Ciclojam. No programa, gravado no Teatro Paiol, bandas como o Infernal,
Dry Clamour, Pelebroi Ndo Sei e Wandula eram entrevistadas e tocavam, ao vivo
suas masicas (ANUBIS, 2013).

O citado programa “Ciclojam” voltou ao ar em 2010, pela Lumem TV ainda com o
mesmo diretor e a mesma tematica de muisica Paranaense.

Como comentado anteriormente sobre o mercado fonografico, a cidade j& contou com
a iniciativa de alguns musicos em relacdo a fundacdo dos selos musicais curitibanos, com
destaques a “Barulho Records” fundada em 1996, iniciativa do empresario Julio Linhares, um
projeto inicial de apenas comercializar fitas cassete de bandas curitibanas independentes e que
se tornou “uma gravadora curitibana que ficou conhecida em toda a cena underground
brasileira” (CHIOCHETTA, Angela. Barulho sem estrondo. Gazeta do Povo, Curitiba, 07
jun. 2002. Caderno G, p. 6.).

A Barulho Records em parceria com o Espaco Cultural 92 Graus ja promoveu varias
edicoes do “Festival da Barulho”, promovendo a cena do Punk Rock e Hardcore curitibanos.

Ja a Gravadora “Villa Bigua”, fundada em Curitiba no ano 2000, foi um projeto, uma

“casa projetada inicialmente para servir como uma espécie de ‘“vila dos artistas”, que
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promoveria produtos e eventos em musica, artes visuais, cinema e video” (SABBAG,
Ricardo. Santo de casa milagreiro. Gazeta do Povo, Curitiba, 25 jul. 2003. Caderno Musica,
p. 3.), projeto idealizado por Guilherme Prosd6cimo, com a intencdo de promover
preferencialmente a cena musical Paranaense.

Alm de selos e gravadoras, hd quem se aventure na administragdo da agenda dos
grupos musicais, tornando mais facil para a banda o trabalho de organizacdo dos shows e de
participagdo em eventos, onde o projeto “Basement Music”, da autoria de Rafael Martins,
Dado Guimaraes e J.C. Branco, lancado em outubro de 2000, com a intengdo de promover as
bandas que estdo por fora dos esquemas das grandes gravadoras, dando-lhes qualidade em
apoio logistico, infraestrutura, gravacdo, distrbuicdo e divulgacdo do Cd.

Nao se pode esquecer também da “Bloody Records”, comandada por JR Ferreira
desde o inicio dos anos 90, que entre contratempos financeiros fechou em 1993, retornando
em 1999, gravadora que com certeza teve papel essencial no cenario musical underground
curitbano na década de 90.

Ja a divulgacdo das bandas por meio de seus shows, anteriormente a onda de
disseminacdo digital das mesmas, foi essencial para que o publico tenha contato com as
bandas, para que o fa possa conhecer sua atitude no palco e sua ideologia, que por muitas
vezes ¢ mais facilmente inteligivel no ambiente dos shows. Porém diante da falta de opgoes,
esse pode ndo ter sido o meio de divulgacdo mais agradavel para o proprio musico, onde
diante da variedades de casas noturnas e ambientes destinados a apresentacdes musicais, o
relacionamento entre estabelecimento e banda possa ser um problema.

Marina Ribatski, vocalista da Bonde do Rolé, originaria de 2005 (banda Curitibana
que adquiriu fama no pais todo e hoje faz apenas turnés internacionais), deu seu depoimento a

respeito do assunto:

O Bonde ¢ o nosso trabalho. A gente paga aluguel com o nosso trabalho, como
qualquer pessoa e ndo aceitamos tocar de graca para dono de bar fazer dinheiro nas
nossas costas. Essa mentalidade curitibana de que o dono do bar te faz um favor e
ndo que a banda presta um servigo ao bar ¢ o principal culpado por as bandas dai
ficarem para sempre confinadas em Curitiba. (GIRARDI, Juliana. Bonde de casa
ndo faz milagre. Gazeta do Povo, Curitiba, 11 mar. 2007. Caderno G, p.4.)

A mesma artista, quando questionada a respeito de uma possivel nova turné da banda

no Brasil, infere novamente no mesmo assunto:
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Turné no Brasil? S6 se for para tirar dinheiro do nosso bolso, caso contrario néo da.
Amo Curitiba, ¢ a minha cidade, para mim a melhor do mundo. Mas Curitiba
renegou a gente. (GIRARDI, Juliana. Bonde de casa ndo faz milagre. Gazeta do
Povo, Curitiba, 11 mar. 2007. Cademo G, p. 4.)

No ano de 2009 o laboratoério Pop (www.laboratoriopop.com.br), reuniu 12 criticos e
jornalistas apresentando-lhes 732 musicas langadas no ano de 2009 para que fossem listadas
as 100 melhores musicas brasileiras do ano. O total de quatro bandas curitibanas foram
listadas entre as 100 melhores, onde a banda Sabonetes ficou em 14° lugar com a musica
“Marcapagina”, Copacabana Club com “Just do It” (23°), Terminal Guadalupe com “O
Congo” (51°), e Poléxia com “Vocé ja teve mais cabelo” (80°). (OLIVEIRA, Luis Claudio. As
musicas do Parana entre as cem melhores de 2009. Gazeta do Povo, Curitiba, 31 mar. 2010.
Caderno G, p. 3.)

Assim mesmo em meio a turbuléncias e dificuldades, a cena apresenta Otimos
resultados pelo pais, levantando um grande leque de op¢des de bandas curitibanas para esse

estudo.
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5 PESQUISA

Para levantamento das informagdes iniciais pertinentes ao projeto, foram realizados

questionarios em bases metodologicas abaixo descritas.

5.1 TIPO DE PESQUISA

As bandas entrevistadas foram selecionadas a partir de consulta a blogs e sites
referentes a cena musical Curitibana, e mediante o nimero elevado de bandas na cidade, ndo
foi possivel abranger a cena musical como um todo, assim as mesmas foram escolhidas por
meio de amostragem, método esse que “ndo abrange a totalidade dos componentes do
universo, surgindo a necessidade de investigar apenas uma parte dessa populagdo”
(LAKATOS, 2001 p. 106), sendo assim, foi selecionado o total de 56 bandas, sem fazer
distingdo de estilo ou género musical.

Foi escolhida para a execucdo das pesquisas a abordagem através de questionarios
virtuais, enviados aos integrantes por meio de um contato que se mostrou muito eficiente, as
paginas de relacionamento virtual que as bandas possuem no Facebook.

As perguntas contidas foram de carater especulativo em relagdo a formacgdo das
bandas, e ao objetivo geral, que se trata do processo de criagdo das respectivas capas de seus
discos por meio de relatos pessoais das bandas e do designer.

E necessario ressaltar que essa pesquisa como um todo mostra em sua maioria o
processo de execugdo do design a partir do ponto de vista do cliente, uma vez que as
informagdes relatadas por ele possuem maiores chances de trazer relatos fiéis em relacdo a
qualidade final e insatisfagdes durante o processo, uma vez que esse tipo de informagao
poderia ser ocultada pelo profissional para manter uma imagem boa do proprio projeto.

Ressalta-se de que a ferramenta utilizada, denominada “questionario” ¢ um artificio
“constituido de uma série de perguntas que devem ser respondidas por escrito e sem a
presenga do pesquisador” (LAK ATOS, 2001 p. 107), portanto o nimero elevado de respostas
recebidas se deveu a facilidade e comodidade em que os pesquisados se encontraram diante

da ferramenta.
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5.2 SOBRE AS BANDAS E INTRODUCAO AS MIDIAS

Dentre as 56 bandas selecionadas, 28 delas responderam o questionario?, totalizando
50% de respostas.

O objetivo do primeiro questionario virtual foi obter o maximo de informagdes iniciais
das bandas para que fosse possivel, apos selecdo e andlise dos resultados, seguir um caminho
especifico na pesquisa referente ao processo de execu¢do do Design das capas de albuns,
direcionado assim pelo resultado obtido a partir do seu levantamento.

Essa técnica de pesquisa escolhida se chama ‘“Pesquisa de Campo”, em que explicada
por Gil (2002, p. 129), “ndo ha como definir a priori as etapas a serem seguidas em todas as
pesquisas dessa natureza. Isso porque a especificidade de cada estudo de campo acaba por
ditar seus proprios procedimentos”.

O questionario foi formado por 13 perguntas, onde oito delas possuia opcdes de
multipla escolha e as cinco restantes deveriam ser respondidas de maneira discursiva. Veja

abaixo a andlise levantada com base em cada uma das respostas.

1. Qual o nome atual da sua Banda?

1 | Sabonetes 11 | Livia e os Pia de Prédio |21 | ParanoiKa

2 [ Copacabana Club 12 | Molungo 22 | Felixbravo

3 | Banda Gentileza 13 | Terminal Guadalupe. 23 | Cacofonicos
4 [ Ovos Presley 14 | Trio Quintina 24 | Mordida

5 | SickSickSinners 15 | Majordomus 25 | Supercolor

6 | Locomotiva Duben 16 | Blindagem 26 | Charme Chulo
7 | Abandamais bonita da cidade |17 [ PAo de Hamburguer 27 | Colorphonic
8 | Anacronica 18 | Punkake 28 | Lou Dog

9 | Black Maria 19 | Confraria da Costa

10| Dissonantes 20 | Nuvens

Quadro 1 — Bandas referentes ao primeiro levantamento de informagdes.
Fonte: Autoria propria (2013).

Quando questionadas em relacdo ao tipo de gravadora que as mesmas pudessem
eventualmente ter contrato, todas as bandas afirmaram-se como sendo independentes,
condi¢do ja abordada anteriormente nesse estudo.

Embora nenhuma delas possua contrato com as Majors anteriormente citadas, trés

delas declararam conter vinculos de patrocinio com algum selo, como seguem nos

2 Ver apéndice A - Primeiro levantamento de Informacgdes.
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depoimentos:

SickSickSinners: “Sao selos independentes que langam o nosso material, Zombies
Union no Brasil e Europa e Loveless Beat Records Eua.”

Blindagem: “Somos independentes, mas também temos um material que ¢ distribuido
pela Warner.”

Charme Chulo: “Temos uma parceria com o selo Volume 1 de Sao Paulo.”

De acordo comas 28 respostas, a cronologia de formagao das bandas que responderam
0 questiondrio data da mais antiga, de 23 de agosto de 1974 (data de inicio da Banda
Blindagem) até janeiro de 2010 com a formacao da Confraria da Costa.

Dentre elas observou-se maior tendéncia de formagdo das mesmas em uma das

décadas entre o periodo citado acima, mais especificamente nos anos de 2005 e 2009, observe

1974 1993 1996 1997 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

no grafico abaixo:
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Grafico 1 - Incidéncia cronoldgica de formagdo das bandas analisadas.
Fonte: Autoria propria (2013).
Por esse motivo foi escolhida como década delimitadora do estudo os anos entre 2000

a 2010, pois apresentou maior atividade entre a formagdo das bandas em questdo.

Visando conhecer bem os segmentos musicais estudados, foi buscado saber em qual

estilo as bandas se identificam melhor.
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Grafico 2 — Os estilos musicais predominantes.
Fonte: Autoria propria (2013).

As bandas que se declararam de estilo musical ndo pertencente a listagem oferecida
por meio de multipla resposta no questiondrio, definiram como musica “Pop”, “Rock
Caipira”, “Experimental”, “Surf Music”, “Mistura de um pouco de tudo isso” (referindo-se a
todas as alternativas apresentadas no questionario) e simplesmente ‘“Musica Brasileira™.

E como o tema dessa pesquisa abrange as bandas musicais especificamente da cidade
de Curitiba, foi interessante saber a porcentagem de integrantes que sdo naturalmente
Curitibanos. Constatou-se que apenas 11% das bandas sdo formadas totalmente por musicos
que nasceram e foram criados na cidade, enquanto 82% das bandas possuem membros
originarios tanto de outras cidades do Parana quanto de algumas regides do Brasil, porém em
sua maioria foram criados desde a infancia na cidade de Curitiba.

Houve o caso de duas bandas que nido possuem integrantes nascidos na cidade,

totalizando 7% das respostas.

M Todos
W Alguns

B Nenhum

Grafico 3 — Porcentagem de integrantes originarios da cidade de Curitiba.
Fonte: Autoria propria (2013).
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Apo6s o levantamento de perguntas iniciais para fins informativos, foi necessario
analisar quantitativamente o material produzido e que sera o alvo principal durante toda a
extensdo da pesquisa, fazendo-se assim, perguntas incisivas quanto aos albuns musicais e suas
respectivas capas.

Descobriu-se que a maioria das bandas possuem EPs® ¢ nem todas possuem CD?*,
porém um fato curioso é que algumas possuem LPs® e outras DVDs mesmo sem terem
langados CDs antes da producdo dos mesmos. Diante dessa diversidade foi necessario saber
de que forma ¢ feita a comercializagdo das midias, afinal esses produtos além de auxiliarem
na divulgacdo da banda, servem como retorno financeiro ao investimento de producdo e
incentivo aos integrantes.

Quanto a forma de comercializagdo do produto, dentre as opgdes de resposta: CDs
vendidos em lojas, CDs vendidos no site, Gratuitos via download no site, Vendidos via
download no site, Vinil, ou Outro, a maioria das bandas entrevistadas assinalou, entre outros
servicos fornecidos, possuir a op¢do de CDs “Gratuitos via download no site” (17 respostas),
em contraste de apenas uma delas ndo disponibilizar download, porém oferecendo a opgao de
escutar o album na integra pelo site. Foi possivel nessa pergunta escolher mais de uma das
repostas, onde os entrevistados tiveram a liberdade de assinalar todas as opg¢des que cada uma

das bandas oferece ao seu consumidor.

M Gratuitos via download no site
B CD’s vendidos no site

CD’s vendidos em lojas
m vendidos nos shows

M Vendidos via download no site

Grafico 4 — Opcdes de distribuigdo dos albuns pelas bandas (foi possivelassinalar mais de uma
opcao).
Fonte: Autoria propria (2013).

3 EP = Abreviacéo de "extended-play"”, normalmente contémo maximo de 3 ou 4 mdsicas langadas por um
artista. Utilizado comumente para langar misicas que por algum motivo ndo foram incluidas no album.
4 CD = Abreviagao para "compact disc”, possuiduracio de cerca de 80 minutos.

S LP = Abreviagdo para “Long Play”, possuiduragio de cerca de 45 minutos.
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Esse material grafico, mediante o questionario, acusa o indice de 78% de respostas
onde declaram que as mesmas sdo criadas por profissionais de design, onde metade desses
profissionais sdo amigos da banda, e outra metade sdo profissionais contratados
exclusivamente para esse fim.

Ja4 15% das respostas afirmaram quanto alguma criacdo ter sido feita pelos membros
da banda, algumas delas possuem designers como integrantes.

Os outros 7% ndo declararam escolher por um tipo de profissional em especifico.

B Porum designer contratado
B Porum designer amigo
Membro da banda

M Artistas variados

Grafico 5 — A escolhado profissional para desempenharo trabalho.
Fonte: Autoria propria (2013).
Quando questionadas a respeito das dificuldades encontradas no processo de
concepcao do album, as respostas foram muito incisivas quanto a dificuldade de definir junto
com o profissional contratado o conceito que a banda quer passar ao ptblico através da arte de

capa do album, chegando até a existir um relato por parte de uma das bandas de que:

...0 didlogo com o designer foi bem complicado, varios prazos nao foram cumpridos e nio
houve um acompanhamento da finalizagdo do processo, fato que nos fez descartar um lote
de CDs porque a impressdo veio com uma cor errada. Mas ai é um fato isolado do
profissional em questfio, que era muito competente para criar, mas lhe faltava o
compromisso profissional. (CACOFONICOS, 2013).

Esse relato pode com certeza ter sido gerado pela contratacdo de algum artista amador
ou iniciante na profissdo, porém essa foi a Unica reclamagao por parte dos entrevistados, até
porque o restante em sua maioria apontou outros fatores problematicos, como a dificuldade de
consenso entre os integrantes no momento da aprovagdo, uma banda citou a dificuldade

financeira de conseguir um bom profissional e outra delas apresentou o caso em que tiveram

problemas com a grafica no momento da impressao.
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Algumas das bandas afirmaram nio terem passado por dificuldade alguma no processo
criativo com o designer.

Ao perguntar-lhes a importancia da criagdo de capas para a banda, ficou comprovado
por meio dessa pergunta e afirmado por todas as respostas anteriores, de que as bandas
gostam sim de criar capas para seus albuns, e que fazem com muito cuidado, e valorizam o
profissional do Design quando ddo prioridade ao seu trabalho ao invés de optarem por

profissionais menos qualificados que oferecem custos mais acessiveis e atraentes.

4% 4%

M Importante

B Muito importante

Super importante

M Importancia
inestimavel

Grafico 6 — O nivel de importancia das capas dos CD's para as Bandas.
Fonte: Autoria propria (2013).

Ao término dessa breve e prévia pesquisa de campo, era de se esperar que oOS
resultados fossem levantar outras duvidas, além das questdes iniciais abordadas pela autora,
assim no seu término foi questionado quanto a possibilidade de algum membro das bandas
responder um segundo questionario, com questdes incisivas a respeito dos processos
utilizados pelas bandas em suas capas, e detalhes de questdes técnicas como tipos de
impressdo e processos criativos, fatos levantados pela banda diante da primeira parte do
levantamento das informagoes.

Apenas uma banda respondeu que ndo haveria a possibilidade de posterior entrevista,
porém muitas das que responderam que sim encaminharam inclusive e-mail para contato,
facilitando muito o trabalho com a proxima pesquisa, que serd muito mais completa e
direcionada as conclusdes que foram tiradas nessa etapa e aprofundamento de questdes mais

técnicas.
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5.3 PROCESSOS DE EXECUCAO

Como citado anteriormente, uma continuidade mais bem elaborada seria necessaria
para aprofundamento dos temas pertinentes a esse estudo®.

Nesse segundo contato com as bandas, novas perguntas foram enviadas por meio
eletronico, porém nesse momento todas as respostas deveriam ser realizadas de forma
discursiva, permitindo aos entrevistados colocagdes pessoais maiores do que no questionario
anterior, assim foi concedida maior liberdade para opinides e em alguns casos, desabafos.

O objetivo desse segundo questionario foi levantar seletivamente as questdes
referentes a problematica do processo de produgdo de um album musical em Curitiba.

Da mesma forma do questionario anterior, foram enviadas 18 perguntas a serem
respondidas no prazo de duas semanas. Foram 28 bandas solicitadas, as quais haviam
afirmado disponibilidade para uma pesquisa mais aprofundada no término do tultimo
questionario.

Dessa vez foi solicitado que fizessem um descricdo por meio da experiéncia de
concepcdo de um album especifico da banda, a escolha dos integrantes, para que assim
possam retratar um processo real.

Das 28 bandas, 13 delas responderam. Observe abaixo as conclusdes gerais a respeito

dos relatos.

Qual é o nome da sua banda?

1| Mordida 6 | Ovos Presley 11 | Felixbravo

2| Terminal Guadalupe 7 | Sabonetes 12 | Banda Gentileza
3| Supercolor 8 | Cacofonicos 13 | ParanoiKa

4| Blindagem 9 [Charme Chulo

5| Livia e os Pia de Prédio 10 | Colorphonic

Quadro 2 — Bandas referentes ao segundo levantamento de informacdes.
Fonte: Autoria propria (2013).

6 Ver apéndice B — Segundo levantamento de Informagdes.
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Qual o album escolhido?

1 | Mordida 1(2011) 8 | Téte-a-téte(2012)

2 | A Marcha dos Invisiveis (2007) 9 | Nova Onda Caipira(2009)
3 | Da Casca ao Carogo (em producdo) 10 | (Sic) (2013)

4 | BLINDAGEM (1982) 11 | Camafeu (2010)

5 | Livia e os Pia de Prédio (2008) 12 | Banda Gentileza(2009)

6 | PsychoPunk’a’BillyBoogie(2012) 13 | ParanoiKa (2011)

7 | Sabonetes (2010)

Quadro 3 — Albuns referentes ao segundo levantamento de informagdes .
Fonte: Autoria propria (2013).

E importante ressaltar aqui que embora a maioria das bandas ofereca download
gratuito dos albuns nos seus sites, todas as midias foram impressas, onde a quantidade de
impressao por lotes variou de 100 a 2.500 copias, divididas tanto para venda nos shows
quanto para distribuicdo para os meios de comunicacdo no ambito musical.

Ao questionar como os integrantes decidiram quem faria a arte do album escolhido,
observa-se um equilibrio entre as opg¢des apresentadas, onde primeiramente duas das 13
bandas declararam terem criado a propria capa para esse projeto em especifico por possuirem
um integrante na banda que pudesse desenvolver a mesma, nesse caso um designer e um
artista plastico.

A escolha se deu tanto pela facilidade de execucdo do trabalho quanto por fins
econdmicos, tendo em vista de que as mesmas ndo possuem patrocinio da gravadora para
custeamento do servico, embora por vezes possam contar com auxilio do selo ao qual estdao
vinculadas, assim como j4 comentado no primeiro levantamento de informacdes.

Trés bandas escolheram o profissional por parcerias anteriores com 0 mesmo,
demonstrando fidelidade ao trabalho bem feito, e quatro bandas fizeram a selegdo entre o
grupo de amigos, demonstrando que a inser¢do no circulo social musical ¢ imprescindivel
para sucesso na area por meio de contatos, acdo comumente nomeada como networking.

Apenas uma delas recebeu auxilio de agéncia de criacdo, trés das respostas foram

descartadas por ndo serem objetivas e ndo declararem resposta consistente.
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M Pela banda
MW Porum profissional que ja trabalhou
com abanda

Porum conhecido

W Agéncia

W Outros

Grafico 7 — Profissionais que desempenharam a criagao da arte.
Fonte: Autoria propria (2013).

No processo de criacdo em conjunto com o profissional contratado, percebe-se nesse
caso uma preocupacdo de proximidade com o andamento do trabalho por parte dos
integrantes, onde apenas uma das bandas optou por deixar todo o trabalho nas mdos do
Designer.

Todas as outras bandas passaram pelo trabalho do Briefing e deram ideias do que
esperavam do album, em um dos casos a agéncia até propos a criagdo de um Logotipo para a
banda, que teve sua criagdo também acompanhada pelos membros.

A maioria das respostas relatou um processo de trabalho em que o designer em seu
primeiro processo produtivo se concentra em conhecer as musicas da banda e logo apos
assistir um show para captar melhor a atmosfera musical em questdo. Apds esse primeiro
contato com a banda e sua producdo, ¢ feito briefing e coleta de material que poderd ou
devera ser usado na criagdo, logo apds os esbogos sdo apresentados e mediante aprovagao de
alguma das opgdes ela ¢ refinada até tomar forma de arte-final.

Percebe-se aqui que as bandas desempenham papel imprescindivel na criacdo das
capas, pois na maioria das vezes ja chegam com a ideia pronta do que idealizam para o
projeto a ser desenvolvido, deixando apenas a execug@o para o profissional.

E necessario ressaltar que para a maioria das bandas o processo é todo coletivo, entre
os integrantes € posteriormente entre integrantes ¢ designer, tanto na concep¢ao das ideias
iniciais quanto no refinamento da arte, embora algumas tenham declarado deixar a arte toda
nas maos do profissional.

No caso onde algum membro desempenhou a criagdo da arte, os relatos apontam uma
grande facilidade para a execucdo do projeto, ndo precisando de formalizacdo de Briefing,

pois as ideias ja estdo claras.
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Para as bandas que possuem os profissionais dentro de sua composi¢do, o conceito do
album j& vai se tornando intrinseco conforme as musicas sdo gravadas, acelerando o processo
de criacdo e aprovagao pelos demais musicos e reduzindo os custos de mdo de obra do
profissional.

Quanto as despesas geradas pelo custo de produgdao do material, seis bandas tiveram
acesso a esses custos, indicando que os valores dos profissionais variaram de forma radical
em cada um dos casos. Os precos mais altos foram entre R$3, 000 ¢ R$2, 500 em contraste
com os valores mais baixos de R$400,00 ¢ R$800,00 declarados pelas bandas.

Isso demonstrou, nesse caso, uma falta de padronizagdo de valores da hora/ trabalho
na cidade de Curitiba, valores esses que poderiam ser nivelados, e cabe aqui avaliar os
referenciais de custos para esse caso.

Analisando a tabela de “Estimativas de Honorarios de Projetos” da Associagdo de
Designers Graficos do Brasil (ver ANEXO A) um encarte de album musical se encaixaria no
setor editorial como “Catalogo de até 16 paginas”, por possuir diagramagdo de texto, imagens,
tratamento de imagens, capa, contracapa e acabamento, custo de criacdo do qual varia, de
acordo com a referida tabela, entre R$3, 000 e R$6, 000 — o que justifica os valores mais altos
aplicados nos projetos em questdo, e advertindo quanto ao trabalho exploratdrio ao qual os
profissionais se sujeitaram, cada um de acordo com seus propositos variados e pessoais.

Outras trés bandas (Livia e os Pia de Prédio, Mordida e Colorphonic) produziram o
proprio material, reduzindo o custo para zero. Apenas a Banda Blindagem possuia ajuda de
gravadora que custeou os encargos da agéncia contratada, dois foram os trabalhos gratuitos
realizados por profissional externo aos membros da banda e houve um caso de pagamento
dividido parte em dinheiro e parte em parcerias e permutas.

Ainda na questdo de valores, a maioria das bandas financiaram sozinhas os custos dos
encartes, nesse caso nove delas. Generalizando entre os processos de criacdo e impressao, a
maioria paga do proprio bolso para depois repor com o que recebem posteriormente em

shows, sempre contando com a sorte quanto ao reembolso do investimento.
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W Pago por um designer
contratado

W De graga por um designer
da banda

Financiado pela
gravadora

W Gratuito por profissional
externo a banda

M Pago com favores e
dinheiro

Grafico 8 — Maneiras de remuneragdo ao trabalho feito.
Fonte: Autoria propria (2013).

Naturalmente as bandas que ndo precisam desembolsar a quantia sdo as que possuem
patrocinio de selos ou as que sdo contempladas pelas iniciativas do governo. Podemos citar
um otimo exemplo, da Funda¢do Cultural de Curitiba(FCC), fundada em 1973, que realiza
projetos de incentivo a musica com muita frequéncia, como por exemplo o projeto intitulado
“Inter.LigaCWB”, projeto que faz parte de um festival que inclui literatura, fotografia, artes
plasticas e design, onde langou em 2012 discos de 12 bandas curitibanas de maneira gratuita
para as mesmas.

Diferentemente das produgdes independentes improvisadas em que s6 o CD ¢ gravado
e distribuido, observamos aqui que todos os projetos foram planejados nos seus minimos
detalhes, com impressdo na bolacha, capa, e inclusive nos diferentes formatos apresentados.
Tem-se a variedade do CD tradicional, com livreto, bolacha, contracapa e imagem de fundo
de CD, houve também a opcdo adotada pela banda Mordia, do Digipack’ (que possui alta

variedade de capas a escolha das bandas).

" Tipo de embalagem ou pacote para CD ou DVD. Consiste de um ou mais bandejas plasticas contidas em um
cartdo de varios formas (tipicamente com um formato de livro).
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Figura 7 — Embalagem formato Digipack - Album Mordida 1.

Fonte: Autoria propria (2013).

Um bom exemplo de formato de embalagem diferente ¢é

I3

o abaixo apresentado pela

banda “Felix Bravo” em que a embalagem do CD ¢ composta de um origami originalmente

em formato A3 (297 x 420mm).

CAMAFEU

. MAXICHORO
- BOSSA'N' BOSSA

3. BRINCANTE

4. PARA ACORDAR CORACOES TUPINIQUINS
5. TERTOLIA

. ARTEIRO

. MARZIPAN

. SOSSEGURTA

9. MALA DE SONHOS

. INFANCIA

- ENCANTADA

2. CARAMANCHAO

FELIXBRAVO2010.
wny.felixbravo.com.br

Figura 8 — Encarte estilo origami — Album Camafeu.
Fonte: Autoria propria (2013).
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Além de embalagens diferenciadas ha os casos das impressdes alternativas, como a

serigrafia do envelope do CD da banda Livia e os Pid de prédio.

I.WIAE .

PIA
PREDIO

Figura 9 — Impressdo em serigrafia — Album Bloco II.
Fonte: Autoria propria (2013).

A maioria das bandas que optou por formatos diferenciados também optou por valores
mais altos, como no caso da banda Mordida "Queriamos um trabalho diferenciado, por isso
optamos pelo Digipack. Dentro da categoria Digipack ndo tinhamos muitas opgdes razoaveis
no sentido de custo x beneficio, uma vez que o Digipack ja representou praticamente o dobro
da embalagem mais comum" (MORDIDA, 2013), e da banda Livia e os Pia de Prédio, "O CD
foi colocado em um envelope de papel reciclado (o que aumentou os custos, mas fazia parte
do conceito). As impressdes nos envelopes e midias foram feitos no Rio Grande do Sul. Custo
um pouco alto, ja que eram poucas copias (apenas 300)" (LIVIA E OS PIA DE PREDIO,
2013).

J& quanto ao album "Camafeu" da banda FelixBravo, houve surpresa quanto aos
"Custos caros. Uma embalagem de origami saiu mais cara do que se fizéssemos de
plastico"(FELIXBRAVO, 2013).

O CD com embalagem de acrilico foi a maior porcentagem de escolhas, levando em
conta as bandas que possuem selo/patrocinio e ndo podem optar pelo tipo de formato e
suporte em que a arte sera impressa.

Perguntou-se de maneira descontraida quais momentos da criagdo e execugdo do
projeto foram mais faceis para a banda.

Muitas das citagdes indicam a sessdo de fotos como a parte mais divertida, e ndo

apenas o momento de pose dos integrantes, mas também todo o processo de producdo das
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fotos, como € possivel observar nas citagdes a seguir: "As secdes de fotografia (demos muitas
risadas no meio da rua com os semaforos fechados na iminéncia de abrirem!)"
(CACOFONICOS, 2013), "Fazer o ensaio para fotos ¢é divertido" (PARANOIKA, 2013).

Dessa mesma forma, as dificuldades técnicas também foram algo enfrentado combom
humor, como citado pela banda Mordida, "Acho que as dificuldades técnicas - falta de
conhecimento e especializagdo trouxeram as situacdes mais penosas, porém renderam
momentos bacanas, de improviso e realizacao" (MORDIDA, 2013).

Muitas bandas citaram como melhor parte do processo a realizacdo de receber o disco
pronto e poder aprecia-lo para poder posteriormente apresentd-lo nos shows

Na verdade todas elas afirmaram divertir-se durante o processo todo, embora a banda
Ovos Presley tenha relatado que "Durante o processo foi puro estresse, diversdo mesmo soO
quando o disco chegou da fabrica" (OVOS PRESLEY, 2013).

Ja quando questionadas a respeito de qual foi a pior parte do processo, as opinides
foram muito variadas, desde problemas com a parte inicial do projeto, onde trés bandas
acusaram dificuldade com falta de ideias e dificuldade na escolha das fontes a serem
utilizadas, assim como problemas técnicos com a grafica em que cores foram impressas com
muita discrepancia da original.

Problemas com os profissionais que desenvolveram a arte também foram amplamente
citados, como por exemplo, prazos nio cumpridos pelo responsavel da execugdo, assim como
interferéncias desarmoniosas com a agéncia de criacdo, como no caso da banda Blindagem:
"Eu penso que a pior parte ficou a retirada de um 6timo texto de apresentacdo feito por
PAULO LEMINSKI apresentando a Blindagem para o Brasil. Essa decisdo partiu de uma
chefe do setor de criagdo da gravadora, que decidiu por colocar um texto dela...horrivel por
sinal" (BLINDAGEM, 2013).

Duas das bandas relataram a pior parte como sendo a parte do pagamento pelo
trabalho impresso. A maioria teve de pagar por conta propria, e por fim houve uma das bandas
que citou ndo haver pior parte no trabalho realizado.

Quanto aos problemas técnicos que foram apresentados pelas bandas, foram citados
terem ocorrido problemas com cores. Ocorreu esse tipo de problema na impressdo de seis
albuns das treze bandas consultadas, em sua maioria mostraram cores lavadas (mais claras do
que deveriam), tons alterados, porém os problemas foram resolvidos ou alguns eram pequenos
demais e foram relevados.

Com um equilibrio satisfatorio, sete das bandas restantes ndo passaram por problemas

de impressao nos albuns aqui citados, assim ¢ possivel ter um breve panorama de que de
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acordo com essa pesquisa de campo por amostragem, em quase metade das graficas utilizadas
ocorreram problemas recorrentes € que por serem erros tdo primarios ja deveriam ter sido
superados ha tempos pelos profissionais de graficas que atuam em Curitba e regido.

Por fim, a aceitagdo pelo trabalho final foi muito grande, apenas duas bandas ficaram
parcialmente insatisfeitas com os servicos prestados, além da citagdo da Banda Gentileza, em
que por mais que todo o esfor¢o de criacdo tenha sido aprovado com éxito, houve frustracao
por conta do servico de impressdo, onde o integrante cita que "Fora o problema com a
impressdo da bolacha, o encarte veio dobrado errado, apesar das instrucdes explicitas que
mandamos. Isso nos desanimou bastante. Obviamente ndo comprometeu quase em nada no
produto que entregamos para os fis, mas ¢ chato ver que aquilo que vocé planejou e explicou
nao saiu do jeito que vocé solicitou" (BANDA GENTILEZA, 2013).

Quanto ao periodo de realizagdo de cada projeto, houve caso em que levou o tempo
maximo de um ano para toda criagdo e execucao do trabalho em contraste com o tempo
minimo apresentado, de cerca de um més.

Por fim, a satisfagdo das bandas foi quase unanime, com exce¢ao dos membros da
banda "Paranoika", que declararam divergéncia entre os integrantes em relagdo ao conceito
para a capa, entdo nesse caso a solucdo do designer foi a conciliacdo das ideias, assim a capa
em sindo foi 100% de agrado, embora o restante do material de contracapa, bolacha e livreto

tenha sido bem aceito por todos.

5.4 SELECAO QUALITATIVA

Mediante as anteriores conclusdes a respeito do processo de execugdo das capas terem
sido finalizadas, parte-se agora para o processo de escolha de algumas das capas
remanescentes que virdo a receber a andlise semidtica, uma vez que a quantia de treze capas €
demasiada numerosa para o tempo de execugdo desse projeto.

A selecdo se deu por meio de uma pesquisa realizada no meio académico do Design
Grafico, respondida pelo total de dez alunos/profissionais da area, que elegeram, de acordo
com seus conhecimentos artisticos e de design, dentre as treze bandas que responderam a
segunda parte dos questiondrios eletronicos, algumas das capas como sendo as de melhor
execucdo por quesitos técnicos, dando inicio a andlise das capas dos albuns sob o ponto de
vista semidtico, para fins de confirmacao dos métodos e processos de criagdo descritos pelas

bandas e designers.
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A pesquisa® foi aplicada durante os dias 16 e 17 de julho de 2013, por meio de
questionario eletronico, do mesmo modo ao qual foi aplicado anteriormente as bandas, tendo
a participacao de 100% dos profissionais que foram convidados a colaborar com o estudo, um
total de dez designers.

Cinco perguntas foram feitas aos entrevistados, as quais seguem abaixo:

1. | Qual disco possul, na sua opiniao, a melhor execucao tecnica?
Considere:llustragéo/Fotografia/Diagramagédo/Alinhamento/Acordes
Cromaticos.

2. | Qual dessas capas Ihe desperta a curiosidade sobre a mensagem que a
arte tenta transmitir?

3. | Qual delas é mais bonita na sua opiniao?

4. | Qual desses albuns vocé compraria apenas pela arte de capa?

5. | Cite uma das capas da qual vocé ndo gostou.

Quadro 4 — Questionario aplicado aos profissionais da area.
Fonte: Autoria propria (2013).
Os treze discos em questdo foram enumerados em ordem crescente, para melhor
identificacdo, juntamente a suas respectivas imagens, para que o profissional pudesse avaliar a
arte de forma facil e entdo marcar o nimero correspondente ao da capa escolhida no campo de

respostas.

1. | Paranoika 8. | Ovos Presley
2. | Terminal Guadalupe 9. | Cacofonicos
3. | Banda Gentileza 10. | Blindagem

4. | Colorphonic 11. | Supercolor

5. | Charme Chulo 12. | Sabonetes

6. | Felix Bravo 13. | Mordida

7. | Livia e os pia de prédio

Quadro 5 — Lista das bandas enumeradas.
Fonte: Autoria propria (2013).

8 Ver apéndice C — Questionario direcionado aos profissionais do Design.
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3 - Banda Gentileza 4 - Colorphonic
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5 - Charme Chulo 6 - FelixBravo

9 - Cacofdnicos 11 - Supercolor 12 - Sabonetes

13 - Mordida

Figura 10 — Quadro anexo ao questionario.
Fonte: Autoria propria (2013).
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5.4.1 SELECAO DE CAPAS PARA ANALISE SEMIOTICA

E possivel analisar por meio dos graficos a seguir que demonstram todas as respostas
obtidas nesse novo questionario, arazio pela qual as cinco capas foram escolhidas.

A primeira pergunta demonstrou a maior aceitagdo do publico pelas capas das bandas
Mordida, Charme Chulo e Felix Bravo, cada uma delas com dois votos positivos em relacdo a
sua execucdo técnica, totalizando 60% dos votos, acompanhadas das bandas Ovos presley,

Cacofonicos, Supercolor e Sabonetes,que receberam um voto cada uma.

1. Qual disco possui, na sua opinido, a melhor execugao

técnica?

W Charme Chulo
M Felix Bravo

M Ovos Presley
m Cacofdnicos
M Supercolor

m Sabonetes

10% 10% W Mordida

Grafico 9 — Aceitacdo dos entrevistados quanto 4 execucdo técnica das capas.
Fonte: Autoria propria (2013).
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Novamente na segunda pergunta, a banda FelixBravo se faz destaque na questdo de
interesse do entrevistado quanto ao significado da mensagem da arte, recebendo 4 votos,
juntamente com os tr€s votos direcionados & capa da banda Charme Chulo, ambas citadas
também na pergunta anterior. As bandas escolhidas com menos votos foram a CacofOnicos,

Mordida e Colorphonic,que receberam um voto cada uma.

2. Qual dessas capas lhe desperta a curiosidade sobre a
mensagem que a arte tentatransmitir?

B Colorphonic

10% 10%

B Charme Chulo

M Felix Bravo

B Cacofonicos

B Mordida

Grafico 10 — Capas que despertam curiosidade quanto a sua mensagem.
Fonte: Autoria propria (2013).
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Quando questionado quanto ao padrao de beleza pessoal de cada entrevistado, seus
gostos foram concentrados a maioria nas capas das bandas FelixBravo, com quatro votos,
capa até entdo com um grande nivel de aceitagdo em todas as respostas, dividindo, nessa
pergunta a preferéncia com a Banda gentileza que recebeu dois votos. As bandas Terminal

Guadalupe, Colorphonic, Supercolor ¢ Mordida receberam um voto de aprovagdo cada uma.

3. Qual delas é mais bonita na sua opinidao?

B Terminal Guadalupe

10% 10%

B Banda Gentileza

m Colorphonic

N Felix Bravo

B Supercolor

® Mordida

Grafico 11 — Aceitagdo das capas em relagdo ao padrao de beleza dos entrevistados.
Fonte: Autoria propria (2013).
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Essa penultima pergunta possui enorme relevancia, justamente por avaliar a arte de
capa como uma obra artistica, que desprovida da fungdo comercial ¢ avaliada aqui apenas
como sua fungao estética e conceitual, onde mais uma vez a maioria das escolhas (trés votos)
escolheu como mais adequada a arte da banda FelixBravo, em seguida com dois votos a
Charme Chulo, e com um voto cada uma a Banda Gentileza, Ovos Presley, Cacofonicos,

Blindagem e mordida.

4. Qual desses albuns vocé compraria apenas pela arte de capa?

B Banda Gentileza
B Charme Chulo
B Felix Bravo

B Ovos Presley

B Cacofonicos

M Blindagem

B Mordida

Grafico 12 — Conceituacgao artistica de acordo com os entrevistados.
Fonte: Autoria propria (2013).
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Essa ultima pergunta foi decisiva nessa etapa dessa pesquisa, pois ajudou a decidir, em
conjunto com os dados anteriores desse mesmo questionario, quais capas seriamremovidas da
proxima etapa do estudo, a andlise semidtica das capas escolhidas.

As bandas Paranoika e Terminal Guadalupe foram automaticamente excluidas da
proxima parte por apresentarem os maiores niveis de rejeigdo, com dois votos cada uma
quando questionado qual capa ndo foide agrado do participante do questionario, totalizando
40% do total de respostas, assim como a banda Livia e os pid de prédio e Sabonetes, que
sequer foram citadas nas respostas das questdes anteriores. As bandas Colorphonic,
Supercolor e Blindagem também receberam baixa aceitagao pelos designers que responderam
ao questionario, recebendo respectivamente apenas dois, dois € um voto de aprovacao no total
das respostas, além da desaprovagao na ultima pergunta apresentada no grafico abaixo,

pergunta crucial para sua exclusdo no prosseguimento desse estudo.

5. Existe alguma capa da qual vocé ndo gostou?

M Paranoika

M Terminal Guadalupe

M Colorphonic

M Livia e os pia de prédio
M Blindagem

m Supercolor

10% 10% W Sabonetes

Grafico 13 — Desaprovagio de algumas capas segundo os entrevistados.
Fonte: Autoria propria (2013).
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As bandas Felix Bravo, Charme Chulo, Banda Gentileza, Ovos Presley e Mordida
receberam respectivamente treze, seis, quatro, dois e cinco votos de aprovagdo na soma de
todas as respostas das questdes anteriores e ndo receberam reprovagdo nessa quinta pergunta,
sendo por conta desses fatores que essas cinco capas foram escolhidas para a posterior analise

semidtica.

M Felix Bravo

m Charme Chulo
W Banda Gentileza
M Ovos Presley

H Mordida

Grafico 14 — Porcentagem de respostas positivas atribuidas as bandas escolhidas para analise.
Fonte: Autoria propria (2013).

Além da grande importincia desse terceiro questiondrio direcionado a opinido de
designers atuantes, os questionarios anteriores foram também culminantes nesse estudo, uma
vez que puderam contextualizar de que maneira as capas foram produzidas, além de
possibilitar a observagdo dos influenciadores geograficos, monetarios e culturais do trabalho

final
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6 ANALISE SEMIOTICA DAS CAPAS ESCOLHIDAS

Alm de todas as informacgdes agregadas até entdo, serdo utilizadas trés das perguntas
remanescentes do segundo questiondrio, que ndo foram utilizadas nas andlises anteriores, pois
foi levado em consideracdo de que seus dados seriam de maior relevancia para essa proxima
etapa de conclusdes.

As perguntas respondidas pelas bandas, e que foram arquivadas para uso nessa nova
parte do estudo possuiam a curiosidade explorar “Quais as influéncias artisticas utilizadas? Ha
algum estilo predominante?” e “Qual a técnica utilizada?”, referindo-se respectivamente, a
mfluéncias empregadas na arte e a técnica artistica utilizada para confeccdo da mesma.

Para analise das informagdes contidas nessas respostas sera separado um topico em
cada uma das cinco bandas escolhidas, com o titulo ‘“Descricdo do album segundo os
mtegrantes”.

Martine Joly (2005) afirma que “uma boa andlise se define, em primeiro lugar, por
seus objetivos”, de que deve primeiramente “servir a um projeto, € € este que vai dar sua
orientagdo, assim como permitird elaborar sua metodologia™.

Assim nesse estudo, a andlise aplicada as capas das midias musicais seguira uma das
fungdes descrita pela mesma, a da “busca ou a verificagdo das causas do bom ou do mau

funcionamento de uma mensagem visual” (JOLY, 2005, p. 48).

6.1 BANDA GENTILEZA, BANDA GENTILEZA.

6.1.1Sobre a banda:

Oficializada no ano de 2005, porém fundada em 2003, um quinteto de multi-
instrumentistas, onde cada integrante domina pelo menos dois instrumentos musicais: Arthur
Lipori (Trompete, Guitarra, Baixo e Kazuo), Tuna Castilho (bateria e percussao), Diego Perin
(baixo e concertina), Heitor Humberto (vozes, guitarra, violino e cavaquinho) e Jota
Borgonhoni (saxofone e teclado).

Os musicos costumam dividir palco com muitas bandas curitibanas ao longo de seus
shows, fazendo parcerias com nomes importantes da cena como Rodrigo Lemos (Lemoskine),
Will Robson (Supercolor) e Cacd V. (vocalista da Copacabana Club), Mdveis coloniais de

acaju, A banda mais bonita da cidade, entre outros.
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Figura 11 — Integrantes da banda Gentileza.
Foto: Rosano Mauro, 2013.

6.1.2 Ficha técnica do Disco

A Banda Gentileza ja possuia duas gravagdes de EPs anteriores ao primeiro album, o
langcados o primeiro EP em 2005 e o segundo em 2007. O disco oficial foi lancado em 2009
ao qual pertence, inclusive, a terceira faixa “Afinal de Contas” como integrante da trilha
sonora da novela “Malhacdo”, da Rede Globo no segundo semestre de 2013.

O album possui o total de 45 minutos de dudio, gravado no Nico's Studio (Curitiba -
PR) sob producdo musical do carioca Plinio Profeta (que possui em seu vasto curriculo
artistas como Ti€, Lucas Santtana e Pedro Luis e a Parede). O projeto grafico foi de
responsabilidade da artista Caro Rebello e fotografias de Diego CWB.

Gravado entre os meses de junho e julho, contou com participagdes especiais de
Eduardo Mercuri, Plinio Profeta, Wonder Ramos e Jota Borgonhoni, tendo sido langado no

més de novembro de 2009, com shows em Curitiba e Sdo Paulo.

1 | Coracion 7 | Preguica

2 | O indecifravel mistério de Jorge Tadeu 8 | 33B

3 | Afinal de contas 9 | Sempre quase

4 | Pia de prédio 10 | Sintonia

5 | O estopim 11 | Maior com sétima
6 | Teu capricho, meu despacho 12 | Pseudo Eu

Quadro 6 — Lista de misicas do CD “Banda Gentileza”.
Fonte: Banda Gentileza, 2013.
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BANDA
GENTILEZA

Figura 12 — Capa do 4lbum Banda Gentileza.
Fonte: Carolinne Rebello (2013).

6.1.3 Descricao artistica do album segundo os integrantes.

Na primeira campanha do Barack Obama, varias pessoas do mundo inteiro fizeram
cartazes. Um deles, feito pelo Renan Molin, nos chamou a atencdo. Misturava
manchas de cores que criavamnovas cores. Entendemos que aquilo expressava algo
parecido como que queriamos dizer e o utilizamos como referéncia depois de trocar
uma ideia com o autor da arte. (BANDA GENTILEZA, 2013).

6.1.4 Mensagem plastica

Essa capa ¢ muito sucinta, se tratando apenas de massas de cores transparentes
sobrepostas, impressas em papel liso branco.

Possuem um limite vertical a esquerda da massa de cores, onde ¢ feita a dobra do
encarte. E possivel identificar o total de cinco cores utilizadas no processo de sobreposicio,
temos laranja, azul, magenta, amarelo ¢ vermelho, que quando sobrepostas formam as outras

cores presentes na arte.
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BANDA
GENTILEZA

Figura 13 — Legenda de cores.
Fonte: Autoria propria (2013).

As cores luz, que de acordo com Pedrosa (2008, pg.28) “sdao as que provém de uma
fonte luminosa direta sdo formadas por trés cores primarias, o vermelho, verde e azul
violetado, comumente conhecidos como RGB (do inglés: red, green, blue); J4 a cor-pigmento
transparente possui como suas trés cores basicas o ciano, magenta e amarelo (cores
amplamente encontradas em cartuchos de impressoras, abreviadas pela sigla CMYK, em
nglés cian, magenta, yellow e K para black).

O album foi langado em formato padrio de CD, possuindo encarte tamanho

120x480mm, impresso frente e verso e com trés dobras.
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Figura 14 — Dimensdes da frente do encarte em milimetros
Fonte: Autoria propria (2013).
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Figura 15 — Dimensdes do verso do encarte em milimetros.
Fonte: Autoria propria (2013).

6.1.5 Mensagem IcOnica

De acordo com o relato fornecido pelo integrante da Banda Gentileza ao questionario,
a inspiragdo de capa foi dada por uma obra de conhecimento da banda, executada pelo artista
grafico curitbano Renan Molin. O projeto se trata de um poster referente a campanha
presidencial do presidente eleito Barack Obama, arte que inclusive foi selecionada para
compor a exposicdo “Can and Did (Podemos e fizemos)” na galeria Danziger, em Nova
Iorque. A exposigdo reuniu artes graficas e fotografias da campanha de Obama, a qual fez
parte essa arte produzida no ano de 2008.

Esse projeto se intitula “AllColorsTogether (Todas as cores juntas)”, e foi uma parceria

entre o artista e a Opus Multipla, agéncia de publicidade curitibana pertencente ao “Grupo

OM Comunicagdo Integrada”.
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All

Obama’o8 Colors
Together.

Figura 16 — AllColors Together - Renan Molim/Opus Multipla 2008.
Fonte: Website Cargocollective (2013).

Obama’o8

Figura 17 — Comparativo entre a arte de Renan Molim (a esq.) e Carolinne Rebello (a dir).
Fonte: Autoria propria (2013).

Retomando a composi¢do cromadtica da capa e a sobreposicao de cores, ¢ importante
observar a natureza das cores nessa imagem.

No caso dessa arte, temos a mesma sendo criada em cor-luz (no computador) e
impressa em cores-pigmento transparentes.

Os processos de interagdo das cores sdo os mesmos, porém de forma diferente em cada
processo.

Observe abaixo as cores utilizadas nessa arte, interagindo entre si de forma a
formarem as outras cores presentes € de forma a produzir o preto quando se d4 a intersecao de

todas cores.
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Figura 18 — Interag@o entre as cores utilizadas na arte.
Fonte: Autoria propria (2013).
Dessa forma ¢ possivel entender com mais facilidade a proposta apresentada por essa

capa, onde de acordo com os integrantes,

Queriamos alguma coisa que transmitisse uma ideia de multiplicidade. O
disco conta com musicas de diferentes géneros e influéncias. Pensamos em
expressar isso visualmente. Também pensamos em algo que fosse faciimente
reconhecivel logo de cara, sem muitos detalhes, ja que hoje em dia a capa ¢
mais vista como thumbnail do que em um formato maior (BANDA
GENTILEZA, 2013).

Assim todas as manchas de cores, uma grande variedade de cores vivas, se encontram
em um ponto em comum ao lado direito da composi¢do, de forma de que quando misturadas
formam uma mancha preta, e assim executam a ideia de simplicidade e multiplicidade por
conta do estilo variado musical da banda, um misto de todos os estilos musicais brasileiros, a

pluralidade da musica do pais.

6.1.6 Mensagem Linguistica

O elemento linguistico se apresenta de forma discreta sobre a mancha preta formada
pela intersecdo das cores da imagem, em cor branca, assim como na arte de inspiracdo, porém
com fonte sem serifa e todas maisculas.

Essa fonte ¢ condizente ao estilo simples e discreto da banda, inserido na mancha preta
de cor, como que indicando que o espago de juncdo de cores que avancam num ponto em

comum ¢ a imagem que traduz visualmente o conceito da banda.
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6.2 MORDIDA 1, BANDA MORDIDA.

6.2.1 Sobre a banda:

A Mordida nasceu no ano de 2003, e ¢ hoje integrada por Paulo Nadal (voz e guitarra),
Z¢ Ivan (baixo e backing), Luiz Bodachne (guitarra) e Ivan Rodrigues (bateria). Apenas Paulo
¢ nascido fora de Curitiba, em Porto Alegre, porém cresceu na capital Paranaense assim como
o restante dos integrantes.

O nome excéntrico da banda se deu por inspiracdo a lenda do deus grego Caleosfeu,
que transformava drvores em guerreiros com apenas uma mordida.

Sua discografia é bastante intensa, comprovando o sucesso musical da banda entre
seus fas, contando o total de seis EPs lancados entre 2004 e 2008 (Singles -Senhor F 2004, A
Grande Garagem que Grava 2005, Festa Jovem 2007, Tokyo 2007, Trama Singles 2008, Eu
Amo Vc 2008), e o langamento do tnico album “Mordida 1” do ano de 2011 com uma lacuna

de trés anos desde o ultimo EP.

Figura 19 — Integrantes dabanda Mordida.
Foto: Marcelo Stammer, 2013.
6.2.2 Ficha técnica do Disco
A equipe de produgdo do album foi realmente muito grande, onde a colaboracao para
essa obra pdde contar com a masterizacdo de Rogério Sabatella, a mixagem foi um coletivo
entre Rogério Sabatella e Paulo de Nadal, com producao executiva de Erika Takano.

A arte de capa foi produzida pelo proprio Nadal, com a finalizacdo por conta de
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Rodrigo Sielski e as fotos produzidas por Lauro Borges.
Gravado nos estudios: Clinica, Nico’s, Graviola e no Mordida Home Studio nos anos

de 2009 e 2010, langado em 3 de Agosto de 2011 (BENGA, 2011).

1 | Free Connection 7 | Proibiddo

2 | Borboletas da Estacéo 8 | Previsivel

3 | Cosmopolita 9 | Velho Oeste Querido
4 | Unido Estavel 10 | Aline

5 | Workaholic 11 | Boa Noite Cinderela
6 | Dia Comum

Quadro 7 — Lista de misicas do CD “Mordida 1”.
Fonte: Banda Mordida 2013.

Figura 20 — Mordida 1 — Banda Mordida.
Fonte: Paulo de Nadal (2013).
6.2.3 Descricao artistica do album segundo os integrantes.

Segundo os integrantes da banda, embora o artista tenha aceitado a sugestdo dos
membros de utilizar-se de técnica digital para produgdo desse material, foi relatado que o
mesmo nio pdde se desvincular de sua aptidao para técnicas manuais, sendo possivel perceber
simulagdes dessas técnicas artisticas, por exemplo, de colagem, pintura em pincel e interagao

com recorte de fotografia.
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6.2.4 Mensagem plastica
A impressdo dessa arte recebe tratamento especial de Verniz Uv sobre todo o

preenchimento da area do texto tanto quanto da drea da moldura.

Figura 21 — Area de aplicagio do verniz Uv.
Fonte: Autoria propria (2013).

O encarte do 4lbum foi produzido em formato Digipack, tamanho 240 x 434mm com

oito dobras e trés pontos de cola.

138 10 138 10 138

Fuiunsam

MEOEWNIWN A

| 434

I |

Figura 22 — Dimensdes completas do encarte em milimetros.
Fonte: Autoria propria (2013).
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A embalagem deste Digipack ¢ uma impressdo continua com todos os elementos de
dentro e fora da capa, onde ao receber a dobra no meio, horizontalmente se transforma na
capa com impressdo no lado de dentro e de fora. A capa ¢ colada e posteriormente recebe uma
bandeja de plastico transparente que alojard o CD. A bandeja ¢ colada na parte central interna
da arte. Uma das impressdes dobradas para dentro, contém uma “orelha”, uma parte de papel
sem impressao que também receberd uma dobra para que a arte se transforme em um bolso
que abrigard o livreto anexo.

Alm da capa, possui um livreto de quatro folhas, contendo signos linguisticos das
letras das musicas e varios elementos iconicos, como fotos e ilustragdes, recebe dobra central
em todas as paginas e dois grampos, todo colorido e anexo a um bolso na capa, na aba lateral
direita.

Segue abaixo a arte do album com as dimensdes da primeira pagina, € logo em seguida

o restante da arte que segue o mesmo formato.



www.mordida.art.br

Communication, communicatior
information, inform
Democratic apprecia

tion
free
t

Comunicagdo = communication
o = information
appreciation
fron

a 5
the air = internet no ar
air, air = ar v

Paulo

a 10 d

do Nadal,
W

F v

Figura 23 — Paginas do encarte.
Fonte: Autoria propria (2013).
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Figura 24 — Mordida 1 — Banda Mordida.
Fonte: Autoria propria (2013).

6.2.5 Mensagem IcoOnica

Percebe-se um elemento central no segundo plano da imagem, logo apos o primeiro
plano textual, que tem sua base situada na parte inferior interna da moldura, onde preenche
toda sua extensao horizontal e se estende em dire¢do vertical e afunilada, culminando de
forma estreita num topo circular, podendo ser entendido de imediato e muito facilmente como
o0 signo iconico de uma torre de dispersdo de ondas de radio.

Essa ideia se reforca por se tratar de um elemento que consta na capa de um album
musical, ou seja, essencial na divulgagao do trabalho de qualquer banda.

Sua estrutura ¢ formada por varias figuras que remetem a geometria e arquitetura das
torres de radio, que tem por caracteristica principal um corpo formado por uma estrutura
metalica de base larga, vazada (para prevenir a agdo dos ventos por conta de sua altura), de
maneira a sustentar o difusor de ondas sonoras de modo que sua transmissdo seja a mais

abrangente possivel.
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Figura 25 — Torre de radio.
Fonte: Website Wikimedia (2013).

As cores que formam a estrutura da antena sdo compostas de cinza e marrom, usadas
em tons mais escuros para contrastar as circunferéncias do plano posterior, compostas por
cores vibrantes, tanto frias quando quentes, circulares, cada um de uma cor, sobrepostas e
concéntricas tanto entre elas, quanto no topo do elemento principal citado anteriormente. A
cor preta foi reservada a compor a estrutura da forma.

Seguindo essa mesma linha de pensamento, é possivel perceber que atras do elemento
de representacdo da torre, os cinco circulos concéntricos apresentados evidentemente se
tratam de uma representacdo das ondas sonoras, assim classificadas por estarem representadas
cada uma delas com uma cor, para poderem mais facilmente diferenciar-se entre si, apesar de
esse tipo de particula ndo ser visivel a olho nu e muito menos possuir cor. Essa representagao
pode traduzir de que as ondas estdo transmitindo alguma musica pertencente a banda.

As circunferéncias possuem as cores laranja, azul, amarelo, verde e vermelho, onde as
mesmas de cor azul e amarela se mostram “manchadas”, visivelmente com a intengdo de
simular pinceladas manuais, retomando a afinidade do artista com tais técnicas artisticas.

No canto inferior esquerdo da torre, a cor vermelha invade um pedago da base da
figura, demonstrando talvez que a onda sonora esteja sendo transmitida tanto para tras quanto
para frente da mesma.

Pode-se observar que todos os elementos sao circundados pela moldura que delimita e
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esconde boa parte das ondas sonoras coloridas, passando a impressdo de estarem se
estendendo a distdncias impossiveis de serem representadas visualmente, sugerindo a
disseminacao da mensagem musical da banda, para que seja conhecida por mais pessoas em

outros lugares.

6.2.6 Mensagem Linguistica

Um elemento textual que representa o nome da banda se apresenta no centro da obra,
encimado pela representagdo iconica de um passaro comas asas abertas numa posi¢ao de voo,
provavelmente uma gaivota.

O nome da banda foi apresentado de maneira centralizada na composi¢do, com uma
tipografia minimalista, livre de adornos e serifas, seguindo a ideia geometrizada do restante da
arte, desprovida de formas circulares ou arredondadas. Sao praticamente formas angulares

com caracteristicas de letras, agrupadas de forma a formarem a palavra MORDIDA.

T

A=x
Figura 26 — Detalhe da capa.
Fonte: Autoria propria (2013).

O minimalismo nesse caso se difere em muito da simplicidade, que tem por objetivo o
uso de formas com mensagens claras e diretas.

De acordo com Gomes Filho (2009, p.79) esse conceito pode ser chamado também
como “Minimidade”, que “... realca visualmente os aspectos de clareza e simplicidade em
razao, sobretudo de um minimo de unidades ou elementos informacionais, quase sempre
regidos pelo essencial.”

J4 as mesmas formas que compdem o centro da base da torre, quando ligadas
visualmente por meio da cor cinza diferenciada empregada nelas, criam a sensa¢do visual de

formarem o nimero 1.
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Figura 27 — Detalhe da capa.
Fonte: Autoria propria (2013).

Nesse caso utiliza-se novamente da conceituagdo técnica ja explanada de
“Unifica¢do”, porém inserido no conceito de “Segregacdo”, por meio de contraste. A
segregacao ¢ “.. a capacidade perceptiva de separar, identificar, evidenciar, notar ou destacar
unidades, em um todo compositivo ou em partes desse todo, dentro de relagdes formais
dimensionais de posicionamento” (GOMES FILHO, 2009, p.30).

Portanto, segregando algumas formas por meio de cor diferenciada dentro de um todo,
cria-se assim outra unifica¢do segregada da anterior, por meio da cor diferenciada empregada
na nova forma.

Como o album se chama “Mordida 1, o nome apresentado de forma central e que é
nome do grupo, ¢ também o titulo do 4lbum quando lido em conjunto do nimero 1

apresentado na base da torre.

6.3 NOVA ONDA CAIPIRA, BANDA CHARME CHULO.

6.3.1Sobre a banda:

Banda de Rock Caipira formada em meados de 2003, pelos musicos Igor Filus (voz),
Luciano Assumpgdo (baixo), Rony Carvalheiro (bateria) e Leandro Delmonico (guitarra e
viola caipira), sendo apenas um deles Curitibano de nascenga e os outros trés nascidos no
mterior do Parand, porém todos moram atualmente em Curitiba.

A Charme Chulo ja tocou em mais de 40 cidades pelo pais e ja dividiu o palco com
nomes fortes do cendrio independente nacional, além de artistas consagrados como Edgard
Scandurra, Marcelo Nova, Nagao Zumbi e Weezer (EUA).

A banda estd atualmente em estidio gravando seu terceiro album. Sua discografia
conta com a primeira gravagao intitulada Charme Chulo-EP gravado no ano de 2004, logo

apos em 2007 o primeiro album, homénimo assim como o EP, e em 2009 o segundo disco
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oficial “Nova Onda Caipira”, album tema dessa analise.
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Figura 28 — Integrantes da banda Charme Chulo.
Foto: André Jonsson (2013).
6.3.2 Ficha técnica do Disco

O 4lbum Nova onda Caipira conta com 11 faixas com o total de 37 minutos de
audio.

Sua producdo contou o profissional Alexei Ledo e a parceria do conhecido
produtor musical Carlos Eduardo “Miranda”, que ja produziu albuns para as bandas
nacionais Raimundos, Skank e O Rappa, também conhecido pela participagdo no
corpo de jurados no programa “Astros - SBT”. Contribuiu com seu trabalho e
influéncia, sendo uma espécie de conselheiro. Foi através de Miranda que a banda
conseguiu gravar parte do disco no Estidio Toca do Bandido (RJ), um dos estudios
mais requisitados entre as bandas de rock do pais.

Arte grafica executada por Gean Santos e fotografia por Rodrigo Belleh.

1 [ Moda Do Acerto 7 | Borboleta De Porcelana
2 | Fala Comigo, Barnabé! 8 | Vida Moderna

3 | Trés Marias 9 | Até Dizer Chega

4 | Nova Onda Caipira 10 | Radio AM

5 | Brasil Sacanagem 11 | Galo Maringa

6 | De Hoje Nao Passa

Quadro 8 — Lista de masicas do CD “Nova Onda Caipira”.
Fonte: Banda Charme Chulo (2013).
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Figura 29 — Capa do CD Nova Onda Caipira — Banda Charme Chulo.
Fonte: Gean Santos (2013).

6.3.3 Descricao artistica do dlbum segundo os integrantes.

Foi descrito pela banda que grande parte da influéncia artistica contida na capa desse
album ¢ oriundo da Pop Art, estilo artistico proveniente do fim da década de 50 e inicio de
1960, na Inglaterra e nos Estados Unidos (PROENCA, 2000, p. 170).

A banda destaca que juntamente da Pop Art, outras referéncias também foram
utilizadas para a composicdo dos elementos linguisticos da obra, porém ndo entraram em

detalhes a respeito das mesmas, cabendo aqui o dever da andlise de detalha-las.

6.3.4 Mensagem plastica

As cores azul e amarelo sdo predominantes nessa capa, onde o destaque de cor se
aplica nos elementos linguisticos por conta da foto principal por sobre onde os elementos
linguisticos estdo aplicados, estar em sépia, tipo de efeito que d4 mais destaque aos tons
castanhos da imagem.

A capa possui tamanho padrdo para capas de CD de 120mm x 120mm, porém seu
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encarte aberto se apresenta no formato 120m x 240mm, com uma dobra central, grampeado,
com o total de seis folhas impressas frente e verso.
Segue abaixo as faces das duas primeiras paginas impressas com suas respectivas

dimensdes e em seguida o restante das artes.
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CHARME
~ Igor Filus - voz
~ Leandro Delmonico - gultarra, viola
~ calpira o vocals
- Peterson Marconi - baixo e vocais
Rony Carvalheliro - bateria

Produzido por Charme Chulo
@ Aloxel Ledo.
Arranjos por Charme Chulo.

Gravado nos estudios: Toca do Bandido

o

Projeto gréfico: Gean Santos
Arte: Gean Santos e Charme Chulo
Fotografia: Rodrigo Belleh

Atores: Alaor de Carvalho, Babi Xavier,
Getulio Guerra, Timbé Deliberali
‘@ Wonder Bettin,
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MODA DO ACERTO
(Leandro Delmonico / Igor Filus)

Esta cidade j& me deu uma grande frustragio

O caso que eu conto agora é de partir meu coragio
Hoje ando nestas ruas como quem nio vive mais
Fico sempre ligado na aclio dos marginais
Desconfio até da sombra, j& nio vivo mais em paz

Tarde da noite, estava s, bem ali no terminal
Um rapaz se aproximou de wma maneira casual
Me pediu algum trocado pra ajudar na condugio
Eu fui muito inocente @ nio ponsei na ocasilio

Eu abri minha carteira, dando mole pro ladrio.

“Mas passe tudo e é pra j4”, ordenou-me o rapaz
Perto dele tinha outro, entio fiquei com wm pé atris
Pensei em sair correndo ou em dar uma direta

Mas eu vi que 0 outro mogo tava muma bicicleta

L se foi 0 meu dinheiro, o malaco fez a festa.

E nesse dia entiio pensei: como pode, meu senhor,
Carregarem mais dinheiro, pobre do trabalhador
J4 0 roubam no governo, no salrio e em tribunais
Chega um louco de gole, faz a limpa e tanto faz
Fago acerto com bandido, desse jeito nio di mais.

FALA COMIGO, BARNABE !
(Leandro Delmonico / Igor Filus)

Barnabé ji nio se anima mais.

Té sentado com a sua mio

Na barriga, na varanda.

Quem vé pensa que ele j4 largou

Largou os betes e nio g
(6 averdade)

E tio sincero e nio tem vergonha, nio
(assim é fhcil)

So me convida para um truco ou domind
(o que eu fago?)

Sera estranho, vamos ver no que vai dar.

de arriscar

Eu estou, no é?
Exigindo demais de vocd, oh, Barnabé.

Sempre tento me apraximar
Gostaria muito de falax
Com pessoas diferentes
Com jeitio de Barnabé.

Sinto preguica quando penso em ir pra 14
(sou meio chato)

A minha prosa nio é muito social

(eu tenho medo)

Tomar coragem é a melhor das opgdes
(tomar coragem, nio tem mistério, nio)
Sera estranho, vamos ver no que vai dar.

Dos filmes bons ele nunca gostou,
Bloqueada, s6 conta piada.

Deve ter um trauma, sim, senhor
E possivel...Vou solucionar.

I IW {
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Figura 30 — Paginas do encarte.
Fonte: Autoria propria (2013).
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6.3.5 Mensagem IcOnica

A capa do encarte do album “Nova Onda Caipira” apresenta como elemento central a
representacdo fotografica de uma pessoa aparentemente do sexo masculino, que nao pode ser
reconhecida por estar de costas para o interpretante dessa imagem e por possuir o rosto quase
totalmente escondido. O mesmo se encontra trajado com roupas relacionadas 4s de uso dos
moradores de cidades do interior (roupas resistentes para trabalho desgastante), estilo
denominado como Cowntry, proveniente das roupas utilizadas para trato rural com bois e
vacas.

O mesmo encontra-se em pé e sua postura demonstra claramente através da posi¢ao de
seus pés de que estd no cenario apenas de passagem, de que apenas parou por que algo lhe
chamou ateng¢do, onde seu pé de apoio se encontra em posicdo de dar um proximo passo em
contrapartida com o pé esquerdo que conteve o corpo para o elemento de interesse na vitrine.

A vitrine ¢ visivelmente composta por roupas femininas e infantis. Fica a pergunta de
qual seria o interesse do personagem por tal loja, estabelecimento esse que de acordo com
Igor Filus esté situado dentro no terminal de 6nibus do bairro Boqueirdo.

Assim pode-se concluir pelo estilo de vestimenta e pelo fato de ilustrar um album
intitulado “Nova Onda Caipira” de que se trata de um caipira na cidade de Curitiba. Talvez
um sujeito que decidiu arriscar a sorte, podendo citar aqui uma frase da musica-titulo do
album onde ¢ indagado: “Tem caipira na cidade, ou a cidade que ¢ caipira?”.

Como citado anteriormente, a maior influéncia grafica no tratamento da imagem da
capa segue o estilo da Pop Art americana, que misturava na publicidade popular dos anos 50 a
fotografia, ilustracdo, pintura e historias em quadrinhos, de modo a utiliz4 -la como uma fonte
inesgotavel de matéria prima, transformando o que for possivel e corriqueiro do dia-a-dia num
objeto de admiracdao e reflexdo, “um dos mais ferozes veiculos da ironia e do sarcasmo
contemporaneo” (TINTELNOT, 1972, p. 163) combinando com uso de abundantes cores
inusitadas massificados pela publicidade e pelo mercado de consumo popular (JANSON;
JANSON, 1996).

E possivel reparar que a imagem dessa capa se trata de uma foto, modificada
digitalmente no mesmo conceito das imagens do movimento artistico de referéncia, em que ha
grande interferéncia entre fotografia e pintura, sobrepostas, onde a pintura mesmo que digital,
mterfere nas cores da fotografia original.

E visivel que a imagem foi manipulada para sobressair seus tons castanhos, porém
dando destaque apenas as cores quentes das roupas na vitrine, do chdo de tijolos e no cabelo

levemente avermelhado do personagem. Lembrando aqui de que as cores fortes e chamativas
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provenientes da Pop Art se encontram também predominando todo o resto do encarte.
Pode-se também observar duas ilustragdes, uma no inicio € outra no fim do nome da

banda, representagao de desenhos aparentemente manuais de uma mao e um galo.

6.3.6 Mensagem Linguistica

Os elementos linguisticos se encontram na parte superior da capa, apresentando
primeiramente o nome da banda, que ocupa quase toda a extensdo da capa, em letras
maitsculas com grande espagamento entre si e fonte serifada, destacadas pela cor azul sobre
uma faixa amarela. Logo abaixo ainda na parte superior esquerda, o nome do album em fonte
diferente, porém no mesmo estilo da primeira, onde as palavras “nova” e “onda” recebem
destaque de tamanho em relagdo a palavra “caipira”.

Observa-se aqui um padrdo nas fontes utilizadas, tanto no nome da banda quanto o
titulo do album, embora visivelmente ndo sejam pertencentes a mesma familia tipografica.

Ambas as fontes sdo inspiradas no design das tipografias serifadas utilizadas em
abundancia no periodo da revolugdo industrial americana. Esse estilo teve sua criacdo na
década de 1920, onde transferiu o uso predominante da tipografia que era voltado aos livros,
para as chamadas fontes de formato display, especiais para titulos em placas e cartazes com
legibilidade a média e longa distancia.

Sua necessidade se deu por conta do setor de manufatura norte-americana estar em seu
auge, com a demanda de venda muito impulsionada pela grande demanda de producao, assim
essas fontes foram predominantemente criadas para fins de marketing, onde seus formatos
eram grandes e chamativos justamente para que o produto ganhasse destaque de vendas, com
fontes ora achatadas ora esticadas que atendiam a necessidade de se encaixarem no formato
de papel predominante no mercado de impressao da época, além da versatilidade de poderem
ser incluidas em qualquer espaco branco podendo chamar atencdo para um novo produto
(CLAIR; BUSIC-SNYDER, 2009).

Observe abaixo uma fonte criada com essa finalidade na época, a CoffeeCan, muito

comum e utilizada até hoje.
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Figura 31 — Fonte Coffee Can.
Fonte: Website Fontspace (2013).

Um dos usos mais populares dessas fontes ficou marcado por uma regido, o intitulado
hoje Velho-Oeste, onde essas familias tipograficas ganharam o apelido de estilo “Western” por

conta do uso das fontes ter se popularizado nas placas dos Saloons, os bares norte-americanos

das décadas entre1850 e 1890 na regido oeste da costa do oceano pacifico.

Figura 32 — Saloon Big Nose Kate's em Tombstone, Arizona.
Fonte: Website Wikimedia (2013).
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Pode-se observar novamente a influéncia da Pop Art quando nos referimos aos
elementos linguisticos, nesse caso, por conta da escolha das cores empregadas nessas fontes,
onde o artista de utilizou as cores azul e amarelo em seus tons puros, contrastando muito com
as cores da foto de fundo da capa do encarte, assim como a ideia aplicada no mesmo

movimento artistico.

¢ H A KB X ¢ ¢ H U L 0

Figura 33 — Detalhe capa.
Fonte: Autoria propria (2013).

=

Figura 34 — Detalhe capa.
Fonte: Autoria propria (2013).

6.4 CAMAFEU, BANDAFELIXBRAVO.

6.4.1Sobre a banda:

A FelixBravo ¢ um duo formado em 2007 pelos compositores Jodo Felix (violdo e
voz) curitibano, € o carioca Bernardo Bravo (voz e flauta) que estdo sempre acompanhados
em seus shows por um trio de Afro-Samba-Jazz, formando uma banda com o total de 5
mtegrantes.

Além do som inovador e sofisticado, a banda participa sempre de projetos culturais na
cidade de Curitiba, como o Levante de Musica Curitibana, conhecido como o “Levante na
Casinha” de 2011, além do projeto “FelixBravo Convida”, onde promovido pelo Tertulia
Producdes Culturais, recebe bandas, parceiros, amigos e convidados da cena autoral
Curitibana para promover fusdes de atracdes artisticas de qualidade, realizado no “Realejo

Culinaria Acustica” num total de cinco encontros durante o decorrer de um més.
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Figura 35 — Integrantes da banda Felixbravo.
Foto: Daniela de Carvalho, 2013.

6.4.2 Ficha técnica do Disco

Primeiro 4lbum da banda, langado em 2010, conta com direcdo artistica e arranjos de
André Prodossimo, além de valiosas participagdes especiais de instrumentistas curitibanos
como Maria Alice Brandao, Sérgio Albach, D Gomide, Julido Boémio, Zezinho do Pandeiro,
Clayton Silva, Flavia Guinez Felipe Ayres, Rogério Leitum, Marcio Rosa, Sérgio Coelho,
Macarrao e Carolina Panesi.

O trio de Jazz que contempla a instrumentagdo ¢ composto pelos musicos Fabio

Cardoso, Flavio Lira e Mauro Castilhos.

1 | Maxichoro 7 | Marzipan

2 | Bossa'n' Bossa 8 | Sosseguria

3 | Brincante 9 | Mala de Sonhos
4 | Para Acordar Coragdes Tupiniquins 10 | Infancia

5 | Tertdlia 11 | Encantada

6 | Arteiro

Quadro 9 — Lista de masicas do CD “Camafeu”.
Fonte: Banda FelixBravo 2013.
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FELIXBRAVO

CAMAFEU

Figura 36 — Capa do CD Camafeu — Banda FelixBravo.
Fonte: Rosangela Souza Aradjo (2013).

6.4.3 Descricao artistica do album segundo os integrantes.

A descricdo do album foi bastante consistente por parte dos integrantes. Afirmam
constar duas diferentes frentes artisticas de influéncia na arte da capa do album Camafeu,
tanto da Belle Epoque® quanto Art Nouveaul®, “pois o som gravado se referia em parte a
sonoridade que existia no Brasil nesse periodo (periodo referente as frentes artisticas citadas,
entre 1871 e 1914 aproximadamente)” (FELIXBRAVO, 2013).

Alm da influéncia artistica, citam o conceito de sustentabilidade por utilizarem
formato reciclavel para a embalagem do CD.

E ainda segundo os mesmos, a composicao da ilustracdo que contempla a capa do

disco, se trata de técnica mista, unindo pintura manual e vetor.

9 No Brasil, esteperiodo tem inicio em 1889, com a Proclamacio da Republica, e vai até 1922, quando explode o
Movimento Modemista,com a realizagdo da Semana da Arte Modernana cidade de Sao Paulo. .

10 Movimento artistico da Gltima décadado século XIX, reunindo as ideias da industrializacdo, do Movimento de
Artes e Oficios, da arte oriental, das artes decorativas e das iluminuras medievais. (PROENCA, 2000, p. 137)
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6.4.4 Mensagem plastica
Essa capa transmite de forma sucinta sua mensagem. Apresenta em destaque central
uma imagem de tamanho moderado, trazendo logo abaixo o nome da banda e em seguida o

titulo do album.

ELIXBRAV

CAMAFEU

Figura 37 — Alinhamento estrutural apresentado nacapado CD Camafeu.
Fonte: Autoria propria (2013).

A capa do encarte na verdade faz parte da embalagem em que o CD se encontra, uma
vez que a embalagem se trata de uma unica folha impressa e dobrada, de orientacao horizontal
medindo 302x 420mm, impressa frente e verso.

A arte ¢ impressa em papel reciclado e dobrada como um origami até a medida de

125mm x 125mm. S&o ao total 7 dobras, observe abaixo.
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Figura 38 — Dimensodes da frente do encarte em milimetros.
Fonte: Autoria propria (2013).
E ficil de observar que os elementos com influéncias florais e a estética do Art
Nouveau se repetem por toda a embalagem/encarte do album dando continuidade a ideia

utilizada na capa.
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2

Figura 39 — Dimensdes do verso do encarte em milimetros.
Fonte: Autoria propria (2013).

A banda se preocupou em passar adiante uma mensagem de reciclagem e uso de

materiais ndo poluentes através desse encarte, assim ensina a maneira de produzir outros

utilitirios com a mesma ideia utilizada aqui, incluindo um manual na parte interna da arte:

v

-
w
|

Figura 45 — Manual de montagem da embalagem/encarte.
Fonte: Banda FelixBravo, 2013.
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6.4.5 Mensagem IcoOnica

Como visto na imagem 31, o alinhamento que a capa apresenta ¢ central, chamando
atencdo a imagem de destaque impressa.

Essa imagem se encontra exatamente no centro do quadro e se trata da representagdo
por meio de ilustracdo do rosto em perfil de uma mulher que usa fones de ouvido. Sua pele e
cabelos sdo azuis, e seus fones sdo amarelos, da mesma cor da cor de fundo situado atras da
mesma.

O rosto e o fundo amarelo se encontram delimitados por uma moldura redonda, e essa
mesma se decompde externamente em muitas curvas que seguem um padrdo simétrico em
relagdo aos seus lados direito e esquerdo.

Apresenta a mesma cor azul e os mesmos tons da moldura, apresentados na pele da
mulher que demonstra tratar-se de uma afrodescendente através de acentuacdo de
caracteristicas fisicas, principalmente por apresentar cabelos crespos, crescendo quase
paralelos ao couro cabeludo (BQAFRICA), Idbios grossos e testa saliente.

O penteado apresentado ¢ denominado como Black Power, que se popularizou por
volta da década de 70 aqui no Brasil, trazido junto com a cultura do Hip-Hop que se instalou
no comeco dessa mesma década.

Além da associacao visual, e por estarmos nos referindo a arte no meio musical, ndo se
pode esquecer que grandes referéncias femininas apresentam o mesmo aspecto étnico dentro
da Musica Popular Brasileira, onde se justifica também o icone escolhido, pelas influéncias
musicais da banda que entre outras estd a MPB.

Observe abaixo artistas brasileiras que se encaixam no mesmo perfil.

Figura 40 — Cantora e atriz Zezé Motta.
Foto: Liliane Barros (2008).
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Figura 41 — aht;)Fa{Lh/fa{riene de Casto.
Foto: Edgar de Souza (2012).

A mulher ilustrada na imagem de capa esta utilizando fones de ouvido, provavelmente
escutando o CD da qual ilustra (ndo s6 na capa, mas também na bolacha), até por que seus
fones trazem as miciais da banda em sua lateral

O fone na verdade ndo existe, ele € um espago vazio recortado da ilustragdo na cabeca
da moga, essa ilusdo se trata de um efeito visual muito popular e seu principio ¢ denominado
pela Gestalt como “Lei do Fechamento”, onde objetos agrupados juntos sdo vistos como
inteiros. Tendemos a ignorar buracos e completar contornos e linhas (LINGUAGEM
VISUAL.COM.BR).

Assim a imagem da mulher e dos fones na verdade sdo trés imagens separadas entre si,
dando apenas aparéncia de unidade. Observe logo abaixo os elementos isolados.

(@3

Figura 42 — Imagem de capa desmontada.
Fonte: Autoria propria (2013).
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Quanto a moldura que circunda os elementos descritos anteriormente, trata-se de uma
forma ligeiramente ovalada, com sua altura um pouco maior que largura.

Faz parte da moldura um emaranhado de voltas externas a mesma e como dito
anteriormente pelo componente banda, com visiveis influéncias do estilo artistico Art
Nouveau.

O Art Nouveau surgiu como uma tendéncia arquitetonica inovadora do fim do século
19: um estilo floreado, em que se destacam as formas organicas inspiradas em folhagens,
flores, cisnes, labaredas e outros elementos (ALENCAR, 2008).

Observe um bom exemplo das formas organicas na imagem abaixo:

Fonte: Website Chicagodetours (2013).

Alm da arquitetura marcante do estilo Ar¢ Nouveuau, podemos nos utilizar também
de pinturas do famoso artista Alphonse Mucha (Ivancice, 24 de julho de 1860 - Praga, 14 de
julho de 1939) para ilustrar melhor o estilo, onde demonstra claramente de onde pode ter
surgido as influéncias do artista grafico da capa do encarte no momento de criagdo. Alphonse

Mucha ¢ grande referéncia do estilo para qualquer artista ou admirador da Art Nouveau.
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Figura 44 — Brunette& The Blonde, 1897 — Alphonse Mucha.
Fonte: Website Gisela And Zoe (2013).

As cores se apresentam na capa desse album de uma forma chamada por Kandinsky
como ‘“contraste quente-frio”, primeiro importante contraste cromatico, onde a cor quente € o
amarelo e a cor fria € o azul, respectivamente de movimentos excéntricos (irradiagdo), e
concéntricos (distanciamento).

Assim tem-se um equilibrio nessa capa, primeiramente com uma cor fria, o azul, que
para Kandinsky caracteriza-se como uma cor imaterial que conecta o homem com sentimento
de pureza e aproximagdo do lado divino que carrega dentro de si.

Em contraponto a frieza do azul, temos grande porcentagem do amarelo, que também
de acordo com Kandinsky vé como cor essencialmente material e terrestre, porém fascinante e
extravagante, uma explosdo de energia, portanto uma cor sem profundidade (BARROS, 2006,
p. 185 a 189).

6.4.6 Mensagem Linguistica

O elemento central da imagem ¢ um elemento linguistico, trata-se de uma tipografia
cursiva (que imita escrita manual), que também como no estilo da moldura apresenta muitas
voltas e floreios, formando um “F” e um “B” no mesmo tomde amarelo do fundo da imagem;
Tratam-se das iniciais dos nomes Felix e Bravo que compdem o nome da banda. Nota-se que
as duas letras s3o na verdade uma sd, pois se unem o fim de uma e comeco de outra; Esse
elemento ndo ¢ exclusivo da capa desse album, por se tratar do logo oficial da banda,
demonstrando a afinidade do duo para tal influéncia artistica.

Logo abaixo da ilustracdo em que traz o logo, a tipografia que apresenta o nome da
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banda é a mesma do titulo do album, uma fonte serifada, em letras maitsculas em ambos os
casos ¢ de espessura fina, porém uma fonte de impacto. Possui pela sua pouca espessura
muitos espagos em branco, o que faz parecer ocupar mais espago na capa do encarte.

Apresenta-se também em cor azul escuro, 0 mesmo tom apresentado na ilustragdo do
perfil da mulher.

O nome do 4lbum “Camafeu” ¢ condizente com os signos icOnicos descritos
anteriormente, uma vez que a forma de moldura apresentada nessa capa remete aos camafeus
utilizados pelas mulheres em forma de pingente, € que trazem um rosto esculpido, assim

como a ilustragdo traz a mulher afrodescendente no interior da moldura.

6.5 PSICHOPUNK’A’BILLYBOOGIE, BANDA OVOS PRESLEY

6.5.1 Sobre a banda:

A Ovos Presley foi formada em Curitiba (PR) em 1993, e segundo Neto (2004, p.
408), por conta da significante atuacdo da banda no cendrio musical, “o Psychobilly em
Curitiba s6 ndo caiu no esquecimento gragas ao Ovos Presley, banda [...] responsavel por

manter a cena psycho nesse periodo dificil”.

LT

Figura 46 — Integrantes dabanda Ovos Presley.
Foto: Facebook da banda Ovos Presley, 2013.

6.5.2 Ficha técnica do Disco

Segundo album da banda, ¢ sucessor do CD “A date With Ovos™ de 2004.

O segundo album ¢ um lancamento independente e recebeu apoio da Fundagado
Cultural de Curitiba, dentro do projeto Inter.Liga CWB — CliniRecords, onde 12 CD’s de
bandas Independentes Curitibanas foram langados, entre eles o PsychoPunk 'a’Billy Boogie, da
Ovos Presley.

Gravado e mixado no Estidio Clinica (2010-2011), direcdo de Murilo Da Rés teve sua
arte feita por Anderson L.A., e o apoio do fotografo Rodrigo Juste Duarte.
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Os titulos das musicas nesse album traduzem muito bem a proposta musical da banda,
onde nesse caso a Ovos Presley mostra a que veio de maneira suja, vulgar e meticulosa, € o

“thrash” da vida musical de Curitiba, pouco conhecida pela sua populacao.

1| O Vocalista Fantasma 9 | Noite de Finados

2 | Tristes Homens Azuis 10 | Bébado Maloca

3| Vai Toma no cu 11 | Mente Mentecapta

4 | Mulheres de Cinta-liga e meias Pretas | 12 | A Noiva

5| Monstro Doido 13 | Maldi¢do do Lobisomem
6 | No Meu Carro 14 | Vampiras de Curitiba

7 | Maldito Cupido 15| Apodrecer

8 | Animal Demente

Quadro 10 — Lista de misicas do CD “Psichopunk’a’Billyboogie”.
Fonte: Banda Ovos Presley 2013.

'P:S?%a“

Psych&fﬁ

Figura 47 — Capa do CD PsychoPunk’a’BillyBoogie — Banda Ovos Presley.
Fonte: Anderson L. A. (2013).
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6.5.3 Descrigao artistica do album segundo os integrantes

Os integrantes ndo souberam descrever com exatidao quais as influéncias artisticas
utilizadas na concepg¢do da capa, porém informaram as técnicas utilizadas, que como podemos
perceber, se tratam de manipulagdo fotografica e pintura digital. Em nenhum momento foi

citada a tipografia como elemento de constru¢do e transmissdo de algum tipo de mensagem.

6.5.4 Mensagem plastica
O tamanho completo do encarte aberto ¢ de 120x480mm, com trés dobras, impressa na
frente e no verso, papel liso branco, onde a capa ocupa o espaco de 120x120mm.

Observe abaixo o encarte aberto, frente e verso:

‘ 480 |

- i |
i e s FEA Psychoﬂ@k’a Bﬂlyﬂnégie

i
e,

| 120 | 120 | 120

Figura 48 — Dimensdes da frente do encarte. Dimensdes em milimetros.
Fonte: Autoria propria (2013).

i 480

L 120 1 120 i} zo L 120 |

Figura 49 — Dimensdes do verso do encarte. Dimensdes em milimetros.
Fonte: Autoria propria (2013).
6.5.5 Mensagem IcOnica
Os signos iconicos (ou figurativos) e que ja foram parcialmente apresentados
anteriormente sob a andlise dos elementos plasticos, se traduzem agora de maneira mais

profunda, além apenas de sua representatividade visual, mas seu papel como Icone, sua
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significincia enquanto representador daquilo que ¢ reconhecido pelo Interpretante dessa obra.

Comegaremos pelo signo iconico principal dessa composi¢do, a representacdo dos
integrantes numa foto ja citada anteriormente, tomando a maior parte do quadro, sem
alinhamento especifico, porém encontrada sob o enquadramento chamado (“mergulhada” em
francés, termo usado para definir um tipo de enquadramento em que a camera filma o objeto
de cima para baixo, situando o espectador em uma posicdo mais acima do objeto),
enquadramento que da a impressao ao interpretante de que sera puxado pelos integrantes para
dentro do quadro, ideia que se da pelo tom ameagador de suas mdos, que a0 mostrarem dedos
semiflexionados demonstram a intengao de agarrar o expectador. O corte da imagem remete a
impressdo de que estando aprisionados na moldura, os integrantes também podem sair dela,
em direcdo ao observador.

Os integrantes fazem pose ameagadora com maos e bragos, porém a expressao facial
nao pode ser captada por trajarem mascaras que recobrem todo o rosto. Todos vestem roupas
que remetem a jalecos de centros cirtrgicos. Utilizam-se também na composicdo de um
mstrumento musical central, parte de uma bateria, e as baquetas nas maos do baterista.

Podemos observar agora o estilo da banda, que inspirada no estilo musical
denominado Psychobilly e que surgiu entre as décadas de 70 e 80 nos EUA, se tanto
visualmente nos populares filmes e quadrinhos de Horror e Terror difundidos na época, estilo
cinematografico que tém suas bases na década de 1920 e 1930 e os quadrinhos a partir de
1940, todos nos Estados Unidos quanto musicalmente no Rockabilly da década de 60.

Vemos essas influéncias nos icones visuais que a banda apresenta, como o jaleco
manchado, simulando com a cor vermelha marcas de sangue, que ¢ como se apresenta em
cenas de experimentos médicos com humanos realizados em alguns filmes, sugerindo aqui
que os mesmos podem ter tido contato com fluidos humanos, onde inseridos no contexto,
podem causar mais ainda um certo receio, pelo fato dos membros da banda ndo serem
médicos qualificados, mas uma banda musical.

O estilo em que se inspiram também se traduz nas mascaras que os componentes
usam, mais uma vez fazendo mencao aos filmes/HQ’s de horror/terror; Apresentam com a
mascara do baterista, referéncia a pelicula intitulada Frankenstein, um classico de 1931 que
conta a historia de um homem construido com partes dos corpos de varias pessoas ja falecidas
e possuia 0 semblante semelhante ao da mascara usada pelo integrantes; J4 a bandagem que
cobre o rosto do vocalista, pode referenciar a curativos médicos e também sugere bandagens
de mumifica¢do, e assim como no exemplo do filme contemporaneo Frankenstein, citado

anteriormente, pode referenciar ao filme “The Mummy” (A Mumia), langado no ano de 1932.
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Os experimentos humanos sugeridos também se mostram presentes na mascara do
baixista que simula ser composta de carne humana costurada, assemelhando -se pela cor, pela
textura e pelos historicos de casos cinematograficos em que personagens se utilizaram dessa
ideia.

Ja o guitarrista da banda nao foge ao padrao utilizando-se de uma mascara de solda e
carregando uma mao simulando ser humana, no bolso do jaleco.

O estilo propriamente dito Psychobilly se mostra através do penteado do baixista,
apresentando um topete alto e bem modelado, fazendo tanto mencdo ao estilo que se utiliza
muito de penteados de grande porte, quanto referéncia ao mundialmente conhecido artista de
Rock ’nRoll, Elvis Presley, artista qual a banda tomou parte de seu nome emprestado para
nomear o conjunto.

Outro signo Iconico que chama muito atengdo é a presenca da cor verde em todo o
encarte, também demonstrando inspiragdo nos filmes de Horror dos anos 20/30,
posteriormente nas HQ’s, cor que remete ao mistério, ao sobrenatural, inclusive o aspecto de
velhice, mofo, decomposigdo, presente no cerne das ideias dessas historias € muito utilizado
hoje em dia em muitos casos em que a mesma ideia quer ser transmitida. Assim pode-se citar
a ideia de Kandinsky onde afirma que “quando se trata de esfriar o amarelo (adicionando -lhe
um pouquinho de azul), a mistura adquire tom esverdeado e ganha aspecto “doentio”,
“sobrenatural” (BARROS, 2006, p. 186).

Veja abaixo exemplo de utilizagdo da cor em um antncio de filme do comeco do

século XX:
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Figura 50 — Cartaz do Filme “The Mummy”, do ano de 1932.

Fonte: Website Warchild (2013).
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A seguir a mesma aplicagdo no contexto de hoje para jogo de RPG:
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Figura 51 — Capa do Jogo “Shadows over Filmland”, 2009.
Fonte: Website Ambrosia (2013).

E perceptivel no encarte do album o uso de ilustragdo juntamente com a arte
fotografica, heranga dos quadrinhos, onde se encontra no lado direito superior da capa do
encarte, que se trata do mascote da banda, e se encontra em uma simulagdo digital de grafite
feito em alguma superficie, provavelmente um muro.

O mascote da banda (provavelmente um galo) mostra também seguir a mesma
composicdo cromatica do resto do encarte, com verde na maior parte da sua composicdo,
preto no contorno e preenchimento dos seus oculos e cabelo (crista), e nas notas musicais que

se dispdem em volta do personagem.
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Figura 52 — Logo da banda Ovos Presley.
Fonte: Banda Ovos Presley 2013.

O animal ¢ humanizado, usa roupas, 6culos escuros, possui dentes e segura uma
guitarra a qual demonstra estar tocando alguma musica, isso por conta desses indices musicais
em forma de notas avulsas, como se a musica estivesse se espalhando pelo ar, como algo
concreto.

Voltando as cores, o vermelho como ja citado nos jalecos também se encontra na
parede atras dos integrantes, contrastando com o verde em uma simulacdo de jato de sangue,

porém inserido na arte de forma discreta.

6.5.6 Mensagem Linguistica

Os elementos linguisticos do album sdo o logotipo da banda, no canto superior
esquerdo da arte, e o titulo do CD, centralizado na parte inferior, no rodapé.

Quanto ao nome do album, “PsychoPunk’a’BillyBoogie” se trata de uma brincadeira
com os nomes de varios estilos musicais semelhantes, demonstrando serem utilizados pelas
bandas em seu estilo musical, sendo eles o Punk, Rockabilly, o Boogie-Woogie, estilos
contemporaneos todos subgéneros do Rock’nRoll, e o Psychobilly dos anos 80 (estilo oficial
da banda).

A fonte utilizada para o nome do dlbum se trata de uma fonte de boa legibilidade,
serifada, de cor branca com contorno preto apresentando realce discreto ao redor. E uma fonte
levemente agressiva, pela sua espessura € mais uma vez, por conta de todas essas

caracteristicas, remete aos primeiros cartazes de filmes e quadrinhos de horror.



91

E possivel sempre observar a semelhanca das fontes utilizadas pelas bandas de
Psychobilly e Rockabilly principalmente, com as mesmas criadas para os quadrinhos de horror
Norte Americanos dos anos 40.

N3ao se pode negar a influéncia dos quadrinhos que ainda surgiam nos Estados Unidos
enquanto a imprensa cinematografica crescia, € que impactou os estilos musicais derivados do
Rock’nRoll a partir dos anos 50.

O logo da banda possui caracteristicamente uma fonte feita a mao, tanto pela
ilustragdo de dois ovos no lugar da letra “O”, tanto nas letras em caixa alta de tamanhos
desiguais e contorno sem uniformidade que dao ideia de movimento e desordem, ndo ha
padrdes, justamente o conceito principal que a banda oferece ao interpretante de suas musicas
e performances ao vivo.

No mesmo estilo da fonte escolhida para o titulo do album, o logo apresenta fonte de
cor branca e contorno preto, além do realce verde um pouco mais chamativo e letras mais

agressivas, dando mais destaque ao logo, combinando com o resto da composi¢do da capa.
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7 O MERCADO DE DESIGN DE CAPAS DE DISCOS CURITIBANOS

Os cinco profissionais responsaveis pelas capas escolhidas por votacdo foram
submetidos a uma entrevista, no periodo de dois dias entre 07 e 09 de setembro (ver
APENDICE D), com a finalidade de recolher informagdes a respeito do setor mercadologico
de seu trabalho, uma vez que todos os outros aspectos foram analisados de acordo com o
ponto de vista das bandas, que foram atendidas pelos profissionais € ndo teriam razao para
omitir informacdes caso o trabalho tenha apresentado erros.

E importante salientar que, quando questionados em relagdo ao ambiente de trabalho
em que o material foi desenvolvido, 100% deles fizeram o trabalho em casa ou ambientes
particulares de trabalho, demonstrando que os projetos foram todos freelances, comprovados
pelos depoimentos dos mesmos onde afirmam que: “Foi desenvolvido em casa” (NADAL,
Paulo, 2013), “Eu fazia no meu computador em casa, nos fins de semana ¢ durante a semana
fora do meu horario de trabalho” (REBELLO, Carolinne, 2013), “Algumas horas em casa e
algumas hora no atelier Casinha, onde funcionava a sede da Terttlia Produgdes” (ARAUJO,
Rosangela Souza, 2013), “No meu estidio, localizado na minha residéncia” (Anderson L.A.,
2013), “Foi desenvolvido em minha casa” (SANTOS, Gean, 2013).

Assim como anteriormente questionado &s bandas a respeito das dificuldades do
processo, em que afirmaram ter mais problemas com criacio de conceito e dificuldades
monetarias, ja para o artista, os problemas foram bem mais técnicos, como reunido de
informagdes, correcdo de texto e fechamento de arquivo. Caro Rebello é bastante

esclarecedora quando afrma que:

Todo trabalho passa por etapas que vao desde a concepgdo da ideia até o ultimo
segundo antes de mandar pra grafica. No meio desse processo todo, sempre tem
muita reunido, mudangas, ajustes, etc. Isso faz parte do processo. No caso da criagdo
da capa, ndo tivemos muitos momentos dificeis, acho que o mais complicado ¢
quando vai chegando a hora de imprimir, que precisamos ajustar detalhes pra nada
sair errado. A parte facil foi que eles sdo meus amigos pessoais, era bem divertido e
tranquilo trabalhar com eles e para eles.

O artista Anderson L.A. também {foi incisivo quanto aos complicadores de
informagdes, onde cita que “Os problemas que quase sempre tenho na produgdo de arte para
CDs, ¢ falta de informagdo sobre dados da gravadora, isso inclui coédigo de barras, logos e
textos obrigatorios que sdo inseridos na contra-capa ¢ midia. A parte mais ficil é que o tema
que foi utilizado nesta arte ¢ algo que eu gosto muito e ja estou familiarizado, entao ficou tudo

facil”.
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O artista Gean Santos que opinou quando questionado a respeito de alguma possivel
dificuldade nesse tipo de processo, citou que para ele “O complicado em trabalhar com um
projeto grafico de um CD ¢ que, a banda geralmente tem uma ideia bem fechada do que eles
querem, e isso ¢ normal, considerando que eles trabalharam um bom tempo compondo,
ensaiando e gravando o disco”.

Mesmo assim os criadores se mostraram satisfeitos com a arte final do projeto,
podendo usar de exemplo o depoimento de Carolinne Rebello onde afirma sua satisfagao: “Eu
adorei, ficou exatamente como eu queria, a banda ficou feliz e no fim todo mundo saiu

satisfeito. Foi bem bacana.”
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8 CONCLUSAO

O presente estudo se deu por base no objetivo de avaliar o processo de producdo do
Design de capas na cena musical Independente curitibana, coma intencdo de levantar tanto as
dificuldades quanto os éxitos alcangados pelo profissional. Fatores esses que influenciam em
todo o mercado fonografico que estd contratando e dependendo do servigo, uma vez que a arte
grafica de um album musical ¢ parte intrinseca do produto musical oferecido.

Os métodos abordados aqui referentes a andlise das capas das midias, foram de
utilidade para demonstrar que todos os elementos visuais e plasticos executados nas capas
possuiram fundamentacdo mediante a andlise da proposta de cada um dos albuns, justificando
de maneira objetiva seu conceito e a mensagem que deseja transmitir.

Dentre as entrevistas realizadas com as bandas curitibanas que preenchiam os
requisitos da pesquisa, foi possivel levantar mais intimamente os pormenores dos processos
de producdo, onde de acordo com os resultados obtidos, percebeu-se que, a respeito do
método de produgdo grafica dos profissionais curitibanos, os mesmos seguem metodologias
fixas muito parecidas em seus trabalhos, levando em consideragao os relatos dos processos de
criacdo, que se assemelharam muito de banda pra banda, o que pode configurar metodologias
de ensino semelhantes entre as instituicdes de ensino superior da cidade cujos profissionais
frequentaram ou ainda frequentam.

De acordo com as impressdes tiradas dos questionarios, os processos de criagdo ndo
sdo complicados nem demorados, aparentaram fluir facilmente entre designer e banda.

Constatou-se a partir de relatos dos integrantes, as dificuldades técnicas referentes a
execucdo da arte, principalmente em relagdo ao processo de terceirizagdo de impressao dos
encartes, que torna-se muitas vezes um empecilho por apresentar erros basicos que ainda sio
cometidos pelas graficas, afetando o tempo habil de langamento do album.

Ao observar o quadro financeiro da cena, contatou-se de que existe em sua maioria a
preferéncia pela contratacdo de profissionais para desempenho da arte ao invés de indicacdes
(ver Grafico 8 - Maneiras de remuneracdo ao trabalho feito), porém, mesmo assim o método
de remuneracao oferecido aos mesmos nao possui um padrao ou algum tipo de regularizacao,
mostrando-se ora em forma de beneficios, ora com valores abaixo do padrdo de mercado.

Uma justificativa para esse quadro pode ser que, em alguns desses casos, os musicos
podem estar trabalhando com artistas iniciantes e sem preparo, afinal diante das visiveis mas
condi¢des financeiras enfrentadas pelas bandas, nesse caso Independentes e que por nao

possuirem muitos recursos monetarios podem acabar por ter de trabalhar com os profissionais
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que apresentem um menor custo por possuirem menor experiéncia. Mesmo assim houve
profissionais de renome que ofertaram o trabalho gratuito por consideragdo a banda, nesse
caso como o exemplo da Banda Gentileza.

O estudo demonstra com satisfagdo da autora de que, mesmo diante de todas as
dificuldades técnicas e financeiras enfrentadas pela banda e pelo profissional que desempenha
a execugdo, € que por mais que as artes de capa sejam em sua maior parte veiculadas no meio
virtual, sem a necessidade de obriga¢ao da criagdo do material grafico impresso para esse tipo
de distribuicdo, todos demonstraram a preocupacdo em desenvolver da melhor maneira a arte
para divulgacdo do trabalho musical.

E de se observar que o breve historico referente a evolugdo das midias musicais
demonstrou a possivel extingdo dos meios fisicos de disseminagao da musica por conta da
facilidade do uso do MP3, onde fica importante registrar a ideia de que esse mercado pode
estar em breve sofrendo grandes alteragdes, podendo alterar profundamente o papel

atualmente desempenhado pelo profissional.
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GLOSSARIO

Blog: Pagina da internet onde regularmente sdo publicados diversos conteudos, como textos,
imagens, musicas ou videos, tanto podendo ser dedicados a um assunto especifico como ser
de ambito bastante geral.

Bolacha: Refere-se a drea impressa dos CDs onde ¢ aplicada alguma arte referente a banda.

Black Power: Penteado afro comum nos anos 70, que consiste em deixar os cabelos crescerem
livremente em todas as direcdes sem corte definido.

Boogie-Woogie: Variacdo musical do blues, com grande for¢a ritmica popular nos anos 30 e
40 nos Estados Unidos.

Briefing: Uma coleta de dados para o desenvolvimento de um trabalho, onde proporciona um
roteiro de acdo para criar a resolugcdo para um problema.

Familia Tipografica: “conjunto de letras que comporta todo o alfabeto, sinais ortograficos,

algarismos e sinais de pontuacgao, todos desenhados segundo os mesmos pardmetros graficos”
(FERNANDES, 2003, p.247).

Grafite: O grafite contemporaneo consiste em uma forma de arte de rua em que os desenhos
feitos com spray em muros e paredes externas exprimem ideias e modificam a paisagem
urbana.

HQ: Significa Histéria em Quadrinhos, forma de arte que conjuga textos e imagens com o
objetivo de narrar histérias de variados géneros, geralmente publicados em revistas e jornais.

Mascote: Nome dado a um animal, pessoa ou objeto animado é escolhido como representante
visual ou identificador de uma marca, uma empresa ou evento.

Minimalismo: Série de movimentos artisticos, culturais e cientificos que percorreram diversos
momentos do século XX e preocuparam-se em fazer uso de poucos elementos fundamentais
como base de expressao.

Networking: (em inglés) ¢ uma expressao que representa uma rede de contatos. Diz respeito
as pessoas que um individuo conhece e aos relacionamentos pessoais, comerciais e
profissionais que mantém com elas.

Origami: Arte tradicional e secular japonesa de dobrar o papel, criando representagdes de
determinados seres ou objetos com as dobras geométricas de uma pega de papel, sem corta-la
ou cola-la.

Papel Couché: Papel proprio para uso na industria grafica. Consiste de um papel recebe uma
camada de revestimento com a finalidade de tornar a sua superficie muito lisa, uniforme,
proporcionando excelente qualidade de impressao.

Punk: Mais conhecido como Punk Rock, movimento musical e cultural que surgiu em meados
da década de 1970 e que tem como caracteristicas principais musicas simples (que geralmente
nao passam de trés acordes), rapidas e ruidosas, com cangdes que abordem ideias politicas
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anarquistas, niilistas e revolucionarias.

Rock’n Roll: Estilo musical que surgiu nos Estados Unidos no final dos anos 40 e inicio dos
anos 50, com raizes na misica country, blues, R&B e musica gospel

Sépia: Efeito conhecido como “foto envelhecida”, fundamentado no aspecto das fotografias
que eram armazenadas de maneira inapropriada, ¢ acabavam adquirindo a tonalidade
amarelada pelo contato com colas a base de PVC, sendo que isto normalmente gera uma copia
manchada, e até mesmo a emulsdo se descolando de sua base.

Serifa: Na tipografia, as serifas sdo os pequenos tragos e prolongamentos que ocorrem no fim
das hastes das letras.

Underground: ("subterrdneo", em inglés) ¢ uma expressdo usada para designar um ambiente
cultural que foge dos padrdes comerciais, dos modismos e que estd fora da midia.

Verniz Uv: Acabamento gréfico assim denominado por conta do seu método de secagem,
através de exposicdo a radiagdo ultravioleta. Este acabamento disponibiliza brilho, lisura e
protecao ao material e a impressao.

Vetor: Tipo de imagem computacional gerada a partir de descri¢des geométricas de formas,
diferente das imagens chamadas mapa de bits, que sdo geradas a partir de pontos mintsculos
diferenciados por suas cores.
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APENDICES

APENDICE A — Primeiro levantamento de Informacdes.

Nayara Stelmach

29 responses

View all responses

Summary

Qual o nome atual da sua Banda?

MOLUNGO. BLINDAGEM Confraria da Costa Mordida DISSONANTES SICK SICK
SINNERS FELIXBRAVO Trio Quintina  Terminal Guadalupe. P&o de Hamburguer = Sabnetes
copacabana club  Cacofonicos Black Maria ParanoiKa Banda Gentileza Owos Presley
Supercolor Magaivers Lou Dog Anacronica Punkake. A banda mais bonita da cidade
Colorphonic  Livia e os Pia de Prédio - mas esta inativa desde 2011...  Locomotiva Duben
Majordomus  Charme Chulo  Nuvens

Abanda é independente?
Sim 29 100%
Nao 0 0%

Sim [29]

Se néo, qual o selo atual?

Somos independentes, mas tambem temos um material que é distribuido pela Warner Temos uma
parceria com o selo Volume 1 de Sdo Paulo.  S&o selos independentes que langam o nosso material
Zombies Union no Brasil e Europa e Loweless beat Records Eua.

Qual o ano de fundagao da banda?

2008 2009 2007 2004 2005 2002 2003 23 de agostode 1974 Em uma tarde do ano
de 2005, sem emprego ou perspectivas, comegou o Pdo de Hamburguer.  janeiro de 2010 1996
1997 1993 31/10/2005. 2005 - Primeiro show foi no Psycho Carnival de 2006 27 de maio de
2006 Fundamos o Anacrdnica em 2007 2001 Outubro de 2009. 2008 a banda iniciou e
comegou a tocar fora em 2010. meados de 2009.  2002.

Abanda é em sua maioria originaria de Curitiba?

Sim, a banda foi formada em Curitiba e os integrantes moram nessa cidade. Contudo, nenhum
integrante nasceu em Curitiba (paranavai, sdo paulo, rio de janeiro, lajeado...) SIM  Todos sédo
daqui. 2 integrantes ndo s&o de Curitiba: Karla Hill de Sdo Bento do Sul - SC e Cesinha Mattos de
Sao Paulo capital.  Trés pessoas do interior e uma da capital, mas todas criadas em Curitiba.  Sim

sim Sim. Sim, tocos nascidos ou criados em Curitiba. E a banda foi formada l&  Sim, apenas a



Sandra, vocalista, é natural de Gar¢a-SP. Mas a formagao aconteceu em Curitiba-PR ~ Mutant Cox -
Nascido em Recife, mas mora em Curitiba a muitos anos. Vlad - Curitibano Neri - Piracicabano, mora la
atualmente. Sim! meio a meio. Uns daqui, outros do interior de s@o paulo e parand.  Todos da
banda. Somos em oito, apenas 3 sdo de Curitiba.  Sim, todas redidentes ha anos em Curitiba, mas
a Livia (guitarrista) € nascida em Aracaju/Sergipe e a Ingrid (baixista) & nascida em Sao Paulo/SP. A
banda é curitibana sim. O Paulo de Nadal é nascido em Porto Alegre, mas ja mora alguns bons anos
em Curitiba. O Ivan Rodrigues e o Raphael Machado s&o nascidos aqui.  Nao, pelo contrario. O
Blindagem apesar da grande identidade com a cidade de Curitiba, sdmente agora tem um integrante
nascido aqui, que é o Rodrigo Vivasz, que entrou no lugar do Ivo Rodrigues (falecido em 2010). Paulo
Juk - Nova Fatima - Parana Paulo Teixeira - Palmeira - Parana Alberto Rodriguez - Assuncion/Paraguai
Pato Romero - Buenos Aires/Argentina Ivo Rodrigues - in memorian - Porto Alegre/Rio Grande do Sul
S6 baterista & curitibano. Os outros integrantes séo de outras cidades do Parana e do Brasil.

Em que estilo musical vocés se encaixam melhor?

Blues [0] ; Rock 13  46%
Experimental [1]-] 3 ——Other [8] .

) Indie 5 18%

Pop 1 4%

Punk 0 0%

Rockabilly 0 0%

Alternativo 0 0%

——Rock [13] Thrash 0 0%

Experimental 1 4%

Blues 0 0%

Other 8 29%

Quantos discos a Banda possui?

1EPeum1LP. 1EP e 1 album langamento do segundo album previsto pra julho2013 1, por
enquanto e em fase de gravacdo dosegundo. 2 1 5 Um. 2EPS1ALBUM1DVD dois
2-(CASINO-2008/N°2-2010) 3 discos 1 dwd  Um disco - "Mordida 1" Alguns EPs - "Singles, pelo
Senhor F", "Mordida ao vivo por A Grande Garagem que Grava", "Tokyo", "Festa Jovem", "Eu Amo Vc",
"Trama Singles 2008".  Um album oficial (2011), em CD (disponivel para download gratuito) Um Vinil
Compacto 7" (2012), com duas cangdes (E download restrito aos compradores com 5 musicas) Entre
LPS, Compactos simples, Cds, Dwds e coletaneas -8 1 CD langado em setembro do ano passado.

1 pronto e o segundo saindo daqui dois meses. Apenas um. 02 Discos e algumas Demos  Dois
discos oficiais e um EP.  Dois EPs gravados ao vivo (2005 e 2007) e um album (2009) 2 ep's e um
DVD ao vivo no teatro guairinha ano que vem o P&o langa seu primeiro disco de verdade.  Um disco.
"Deus e os Loucos" 2 EPs (O segundo sera langado este més). Temos um CD com 10 musicas e
um EP com 5 musicas (3 cangdes autorais acusticas e 2 covers) Trés albuns de estudio, um ao vivo,
além de dois EPs. A caixinha magica 1999, Ao Vivo puro 2001, Balaio da Menina 2002, Para-dias de
chuva 2004, Quintina Orquestra Trio 2009 e o DVD Cyrk de 2010. 2 discos

Quanto aos discos, sao em sua maioria:
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Vinil [0

i
Vendidos via [1]- ———Other [8]

CD’s vendides [3]

Gratuitos vi [15]
CD’s vendideos [2]
CD’s vendidos em lojas 3 10%
CD’s vendidos no site 2 7%

Gratuitos via download no site 15  52%
Vendidos via download no site 1 3%
Vinil 0 0%
Other 8 28%

As capas dos CD’s da Banda geralmente sao feitas:

Por um desig [12]
~— Por um amigo [0]
— Other [2]
~— Pelos membros [4]
Por um desig [11]———
Pelos membros da banda 4 14%
Por um designer contratado 1 38%
Por um designer amigo 12 41%

Por um amigo que manja dessas coisas 0 0%
Other 2 7%

Qual a maior dificuldade na hora de criar a capa do novo CD?

Olha, na verdade néo houwe dificuldades. A mogada da banda sempre gostou bastante das coisas que
fiz pra banda. Tive a idéia, fiz e ficou essa idéia. Ass: Guilherme Lepca Bom, no nosso caso
especifico, apesar de termos gostado do resultado final, o didlogo com o designer foi bem complicado,
varios prazos nao foram cumpridos e ndo houve um acompanhamento da finalizagédo do processo, fato
que nos fez descartar um lote de cds porque a impressao veio com uma cor errada. Mas ai € um fato
isolado do profissional em questéo, que era muito competente para criar, mas lhe faltava o compromisso
profissional.  Hoje em dia a maior dificuldade é a quantidade de informacoes a serem colocadas em
um espago pequeno, principalmente na capa externa. Antigamente o espaco de um LP era muito maior
e uma imagem vendia melhor, entao hoje precisa de mais criatividade para o mesmo efeito.  Conciliar
as ideias de quatro mulheres com gostos e influéncias bastante distintas. ~ Ser criativo e dialogar com
as tendéncias atuais. CRIATIVIDADE DE QUEM ESTA FAZENDO A CAPA...FEELING PARA
SACAR O QUE A BANDA TOCOU E O QUE QUER PASSAR...ORIGINALIDADE! Entrar em comum
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acordo entre os integrantes  Tentar passar para o papel o conceito que construimos ao longo do
tempo.  Achar alguém com disponibilidade/competéncia para o senico. Conceito A banda aprovar
a arte, pois quanto a feitura ndo encontramos tanta dificuldade . A maior dificuldade é o artista
entender a idéia da banda, mas ao mesmo tempo a banda. Essa conwersa entre o artista e a banda na
fase de criagao é muito importante, em relagéo ao Sick Sick Sinners sempre tivemos 6timas surpresas
com com capas sempre muito boas.  algo que agrade a todos em todos os aspectos. Aliar a arte
com um estilo que represente a banda e esteja ligado a atmosfera do disco.  N&o tivemos problemas
com a criagdo das capas em si, apenas na hora da impresséao alguns tons de cor mudaram, quantidade
de brilho, etc e tiveram que ser feitos alguns ajustes. nenhuma  Criar um conceito que tivesse a ver
com o conteudo artistico da banda.  a inspiragéo. Fazer com que a proposta do som do disco case
com a proposta visual do disco. O consenso. A banda define um conceito. O designer trabalha na
traducéo visual do conceito. O acordo entre as partes - as vezes - gera alguma tensdo.  Encontrar
parcerias. Nossa ideia inicial € sempre compartilhar o trabalho, uma vez que a nossa area € musica. No
entanto, estamos falando de um material artistico e é dificil encontrar um parceiro que tope e tenha
disponibilidade para contribuir no trabalho.  Boas Ideias.  Viabilizar financeiramente a possibilidade
de contratar um bom design  Extrair uma unidade das musicas e o conceito destas. Passar também
uma imagem compativel com a banda.  Ficar bonito, divertido e, ao mesmo tema, ter relagdo com os
temas tratados nas musicas. N&o se exatamente se ha uma "dificuldade" em si. Mas o maior desafio
€, sem duvida, o de criar uma arte que represente bem o o conceito da banda e das musicas do album.
Que o designer consiga entender o conceito que a banda esta propondo.  Encontrar o elo entre a
imagem e a misica SEMPRE OPTAMOS POR AGREGAR UMA OBRA DE ARTE A CAPA. OU
SEJA, TEMOS QUE AFINAR ADEQUADAMENTE COM O ILUSTRADOR TODO O PROCESSO.

Achar uma identidade, algo que represente o conceito que a banda quer passar musicalmente. Depois
disso, fazer todos os integrantes concordarem!

Normalmente, como é o processo de criagao do encarte?

Livve na mao do artista responsavel. BOM A BANDA ACABOU...MAS CONSTUMAVAMOS
ENTREGAR A O DISCO NA MAO DA PESSOA, ELA RECEBIA UM BRIEFING DO QUE E LEGAL OU
NAO, OUVIA AS MUSICAS, ASSISTIA UM SHOW E PARTIA PARA CRIAGAO... Referéncias de
outras capas, fotos bacanas ou alguma idéia inédita vinda de qualquer lugar!  Nés vamos a uma
chacara ensaiar umas 3, 4 vezes por ano e passamos uma semana la. Levo os materiais necessarios
pra poder criar ilustragcdes e elementos gréficos relacionados com a banda nesses momentos. Desse
jeito fica uma coisa mais sincera e ndo forcada. Os membros da banda sugerem ideias junto com o
designer que desenwolve melhor posteriormente. Mas a finalizagao é sempre conjunta. NOSSO
TRABALHO MUSICAL SEMPRE VEM ATRELADO A UM CONCEITO ESTETICO DEFINIDO. NOSSO
BRIEFING COM O ILUSTRADOR E COM O DESIGN SEMPRE PARTEM DO CONCEITO UTILIZADO
NA MUSICA E A RELAGAO VISUAL QUE AS MUSICAS POSSUEM. Depois de vérias conversas,
ideias, chamamos quem gostariamos que fizesse a capa e passamos o conceito. Entram tbm as
contribuicées do designer. Ele faz, mostra para gente e concordamos ou ndo. A capa de "Deus e os
Loucos" era totalmente diferente. A ideia da caixa de mag¢a quadrada partiu do proprio desgner.
Coletivo, as quatro passam referéncias e tentam buscar a esséncia do album, ai passamos para o
designer que tenta buscar um ponto em comum das referéncias para desenwolver a arte.  Posterior a
criagdo da capa. Definida a "cara" do trabalho, o encarte segue no mesmo tom. No nosso caso, banda
que valoriza as letras, elas tém destaque. Temos a ideia do tema, ou a letra de uma musica ou o
nome do disco, passamos para o artista 0 que mais ou menos pensamos, ele passa para a gente de
dois a quatro sketches e ai direcionamos o caminho que o artista deve seguir ou escolhemos um deles.
desde o comego o processo € coletivo. Todos opinam, sugerem e trazem idéias. Mas especificamente
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na parte pratica e funcional da coisa, o trabalho é feito por um ou dois, que sdo normalmente mais
habituados com a execugéo de um programa especifico, por exemplo.  Como nés trabalhamos com
designers que ja conhecemos e confiamos no trabalho deles, nés apenas explicamos a idéia central da
capa e deixamos o resto com eles.  Acontece junto com o desenvolvimento criativo dos processos que
enwlvem o disco.  alguém da banda aparece com alguma idéia, e mostra seu esbogo. Estamos
sempre juntos, compondo, viajando, etc. As idéias em conjunto sdo sempre as melhores opgdes
Geralmente parte dos membros da banda. Na maioria a arte tem a ver com o titulo do disco, mas néo é
regra, o nosso Ultimo cd a capa e o titulo era desconexos.  Alguém da banda concebe a arte,
discutimos e vamos aprimorando ainda dentro do grupo e sé depois passamos para ao design. Um
designer/artista plastico é escolhido pela banda e é realizado um contato com ele falando sobre o disco,
ele ouve algumas musicas e desenwolve uma proposta para a capa que vai sendo discutida com a banda
até acertar uma arte final.  Parte-se primeiro da ficha tecnica....depois a decisao se as letras tem algo
a dizer que merece ser colocadas para acompanhar. Fotos de efeito das sessoes de estudio, um
making off.... deixamos na méo do artista Nos dois primeiros discos, era um padréo feito pelo
projeto A Grande Garagem que Grava. no nosso album, deixamos live na méo da designer que fez a
arte, a Carol Rebello. Ela nos apresentou a ideia baseada em algumas referéncias que apresentamos a
ela. Quando nos mostrou algumas opgdes, gostamos de todas, mas escolhemos uma delas.
Brainstorm. Passamos as musicas para a pessoa, € uma ideia do que queremos com o disco. Para
a criagao do segundo album mandamos uma foto que queriamos na capa e o restante do da arte se
desenrolou a partir disso. A banda discute internamente sobre o conceito do disco e fecha a idéia.
Depois, chamamos o designer e interagimos com ele a respeito deste conceito, aceitando a percepgao
dele também a respeito da idéia toda. A partir dai, ele elabora a primeira proposta, que vai sendo
refinada até se chegar no design final.  Coletivo! Demos um briefing ao produtor das fotos e ao
designer para criarem algo que fosse relevante pro conceito da banda.  E através de testes. Tem-se
uma ideia e vamos trabalhando em cima dela até encontrar o que buscamos transmitir com o material
como um todo. Em nossas duas experiéncias deixamos toda a conceituagao por conta do designer,
que \veio com idéias que foram prontamente aprovadas. Depois discutimos pormenores e pequenas
corregdes que foram empregadas, mas o conceito inicial sempre permaneceu. O processo criativo
pode variar bastante de encarte para encarte. Pode ser que uma imagem desperte a ideia para o
conceito do album ou pode ser que seja definido algo bem especifico antes da criagdo. Mas a primeira
etapa é basicamente uma busca de referéncias de imagens (fotografias, ilustragdes, encartes de outras
bandas etc) que possam representar as musicas. No nosso now EP, definimos primeiro o "clima" que
gostariamos de transmitir e em seguida fomos atras das referéncias. Depois que definimos bem o
conceito e encontramos as referéncias, avaliamos como seria a produgéo (se precisariamos de
fotografo, locacéo etc) para desenwlvermos a arte. S6 depois que as fotografias foram produzidas € que
comegamos a trabalhar em tipografias, cores etc. Arte do 2° EP -
http://www.flickr.com/photos/luciano_costa/8677542827/in/photostream Arte do 1° EP -
http://www.flickr.com/photos/luciano_costa/5916579263/in/set-72157627024892975 A banda brifa o
designer sobre a arte e fornece as informagdes necessarias (contetdo de créditos etc). A partir da
primeira "prova" vamos afinando os detalhes da arte que ndo estédo de acordo e corrigindo erros de
conteudo.

Qual o nivel de importancia das capas dos CD's para a Banda?



— Totalmente ex

Super import [20]—
Ja que tem que ter né, ndo tem jeito. 0 0%
Algo importante, mas relevante. 0 0%
Legal, gostamos de fazer. 1 3%
Super importante. 20 69%

Totalmente excelente, adoramos criar e nos esforcamos muito. 7 24%
Other 1 3%

Existe a possibilidade de algum membro da banda conceder por e-mail,
posteriormente, um relato mais detalhado a respeito do processo de criagao das
capas dos CD's da banda?

Nao. [1]

Sim, sem pro [22] —

Sim, sem problemas. 22 76%
Nao. 1 3%
Other 6 21%

Number of daily responses

5/4/13 516/13
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APENDICE B — Segundo levantamento de Informagdes.

31/07/13 Questionario 02 - Cenario musical de Bandas Curitibanas - Google Drive

Nayara Stelmach

13 responses

View all responses Publish analytics

Summary

Qual é o nome da sua banda?

sabonetes Livia e os Pia de Prédio  Colorphonic. BLINDAGEM  FELIXBRAVO Teminal Guadalupe. Cacofonicos ParanciKa Banda Gentileza
Owos Presley  Supercolor Mordida. Charme Chulo

Qual o album escolhido?

Nova Onda Caipira  Mordida 1, 2011.  Album: (Sic) Ano: 2013 2008, Livia e os Pia de Prédio CAMAFEU 2010 ParanoiKa 2007. "A Marcha dos
Invisiveis".  Téte-a-téte BLINDAGEM - 1982 PsychoPunk ‘a'BillyBoogie sabonetes 2010 (esse album foi relangado em 2011 com outra capa por opcao da
gravadora. estou falando da capa original, de 2010) Banda Gentileza, "Banda Gentileza", 2009 Da Casca ao Carogo

Como os integrantes decidiram quem faria a arte do encarte?

Pela qualidade do site feito para a banda. Bom, de inicio queriamos uma pessoa de fora da banda para dar um olhar diferente sobre o disco. Mas como estava
dificil conciliar dit ibili prego e i fazer por conta propria. Dentro da banda, temos um artista plastico, o Paulo, que também é o diretor

artistico de todo trabalho da banda. Dai ndo deu outra, tinha que serele.  Conversas internas. Temos uma amiga diretora de arte muito talentosa. Em
algumas conwersas, o nome dela surgiu por conta da proximi Todos Foi um trabalho realizado pela agencia de publicidade
PAZ (Curitiba) onde trabalhava Paulo Juk, baixista da banda, de um evento do Blindagem no Teatro Guaira. Desde encarte e cartaz e que a Gravadora Continental
teve a ideia de usar o mesmo como capa do primeiro LP da banda langada em 81. Foi um criagao coletiva de Paulo Juk, Ricardo Noering, Ruy weneck e Luiz
Swain. Diferente dos dias de hoje, onde tudo é feito no computador, na época foi usada uma chapa de ago, rasgada, rebitada e dai fotografada. Foram 5 fotolitos
com as cores padroes e mais uma cor especial para dar o efeito do ago. Essa capa concorreu até em um concurso nos EUA na época do langamento.  De

acordo com um conceito de "loucura divertida" que a banda imprime em seu discurso. Também a banda quis que fosse feito com uma foto da propria banda. A

concepgao da capa ja estava pronta. Nosso baterista indicou um design que admirava o trabalho da banda e, apés algumas reunides para passar o briefing com a
ideia. Ele ficou encarregado e apresentar algumas opgées de encarte , além do tratamento para a foto da capa. i tivemos a e

um profissional para nos auxiliar na parte técnica e estética também.  AMIGOS ARTISTAS DOS QUAIS GOSTAVAMOS DO TRABALHO.  Com muita, muita

conversa. Muitas reunides. Mas partimos de uma certeza, o Gltimo artista que havia trabalhado com a gente TINHA que fazer parte do projeto grafico.

Elencamos nomes de algumas pessoas de facil acesso cujo trabalho ja conheci: i nossas ias entre os di estilos dos artistas

escolhidos e elegemos ao fim um que achamos mais interessante para este disco. talento e afinidade  Decidimos por um fotégrafo que ja havia feito trabalhos
de captagéo de imagens, mas que também ja havia feito trabalhos (que gostamos) de encarte para outras bandas, portanto ja tinhamos uma relagao profissional
com o designer.  90% das artes relacionadas a banda (posters, artes de facebook, twitter, CDs, etc) sempre foram feitas por mim (Luciano Costa, guitarrista da
banda) por eu ser designer grafico. Com isso também temos a vantagem de nao termos custos com esses materiais.

O preco do profissional foi dentro do esperado? Pode dizer o valor?

Acreditamos que sim. N&o consigo ser preciso no valor porque estava dentro de um pacote que era composto por vérios outros produtos a serem entregues, mas
deve ter ficado em tomo de R$2.500,00 apenas o encarte.  Foi além do esperado. Na época, uns R$ 3 mil.  Foi feito pela propria banda, sem o senvigo de
profissional.  Ficou melhor que o esperado. Ele facilitou no valor pois havia interesse de fazer portifolio. O encarte todo ficou em 1200,00 reais  foi gratuito

Nao consigo lembrar o prego ao certo, mas para uma banda independente os profissionais da arte grafica, do clipe e da web precisam se adaptar a realidade o
mercado. Com certeza foi algo inferior a R$ 800. Tem o valor agregado do portfolio para o design, ja que o disco circula em varias regiGes do pais. ~Fizemos
varias permutas e parcerias com o coletivo que trabalhou com a gente na feitura do encarte. Além de um tanto em espécie.  Foi muito abaixo do esperado e do
valor de mercado que deveria ser cobrado. R$ 400,00 para realizar a arte da capa e rtes e toda di Gao, revisdo e de junto a
grafica.  No caso o custo foi zero. O encarte foi feito por um membro da banda com experiéncia na area, sem custos. O trabalho dela foi feito de coragao
para nés. Pagamos com gratiddo e cortesias para os nossos shows. ELES FIZERAM UM PRECO IRRISORIO PELO TAMANHO DO TRABALHO.  Nao houve
uma estimativa do custo porque tudo foi conseguido gratuitamente na epoca, gracas a forga da agencia de publicidade enwolvida na criagao. Depois os custos de

foram pela

Abanda recebeu alguma ajuda de custo de alguma gravadora ou teve de se virar sozinha?

Sim, nés tem um selo, uma espécie de investidor de Sao Paulo que ajuda nos custos.  Foi i pelos da banda.
NENHUMA. TUDO FOI FEITO PELO NOSSO BOLSO.  Sozinha, com recursos proprios.  teve que se virar sozinha. No caso o guitarrista e a vocalista
financiaram pra depois receber caso a banda fizer mais shows. Na questao do encarte bancamos tudo.  Foi uma parceria junto ao Estudio Clinica Records e

Fundag&o Cultural de Curitiba. Parte de um projeto intitulado Inter.LigaCWB que langou discos de 12 bandas curitibanas.  N&o, todo o material foi realizado de
forma independente. A arrecadagao de verba veio dos shows realizados e empréstimos. ~ daquela vez nao precisamos :) A banda se virou sozinha.  Nao
houve ajuda de custo.  Todo o investimento no CD saiu dos bolsos dos integrantes da época. Dividimos e cada um se virou como pdde. Uma parte foi paga
posteriormente com alguma grana que entrou como p: pelos shows.  Como foi um contrato artistico com a gravadora Continetal, nao foi
sentido nada disso, ate porque a gravadora bancou tudo. Gravagao em Sao Paulo, hoteis, hospedagem, diwigagao, viagens, radios, tvs e naturalmente toda a
parte grafica.

No momento da criagao, a banda passou uma ideia do que queria ou o profissional criou sozinho?

Havia um consenso geral de que deveria ser um tema urbano. A partir disso veio a proposta do profissional de trabalhar com imagens da cidade a noite. ~ Sim,
tinhamos muitas idéias do que queriamos. E o pessoal que trabalhou conosco soube traduzir de forma muito sensivel e competente nossas idéias. demos o
album para que a pessoa escutasse e deixamos que criasse sozinha.  Como o designer era da banda, as nos ensaios e seniram de guia.

Houve um brainstorm de todos da banda para a criagdo da arte. Percebemos que as musicas de (Sic), que langaremos em breve, estavam mais "melancélicas" e
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mais maduras comparadas as do nosso primeiro registro (Colorphonic, 2010). Enquanto o primeiro & mais "festivo” o segundo tinha um clima mais de "ressaca".
Queriamos transmitir isso de alguma forma. Fizemos uma isa de éncias, uma modelo, uma fotégrafa e produzimos as fotos no Parque

Tangua. Queriamos alguma coisa que iti uma ideia de iplici O disco conta com musicas de di géneros e influéncias. P em

iSSO Wi Também em algo que fosse facilmente reconhecivel logo de cara, sem muitos detalhes, ja que hoje em dia a capa € mais
vista como thumbnail do que em um formato maior. ~ SIM. O BRIEFING DO CONCEITO MUSICAL FOI PASSADO AO DESIGNER E AO ILUSTRADOR.BEM
COMO A PROBLEMATICA DA EMBALAGEM (QUE NO NOSSO CASO E UM ORIGAMI DE PAPEL RECICLADO). ep apré-
mixagem do album para o artista ouvir e entender o clima do disco. A banda passou a capa e discutiu uma breve ideia do encarte. Citamos as influéncias ou

referéncias para que ele fizesse as opgdes.  Sim. Houve um briefing antes. ~ Sim, o briefing foi bem claro. ~ Como foi feito pelo Paulo, que € o mentor da
banda, a mensagem em si ja estava bem clara para ele.  No "brainstorming" que realizamos na agencia, ficou decidido que deveriamos, além de uma capa, um
simbolo que representasse a banda, para no futuro, usando a ideia da lingua dos stones, essa marca ja identificasse a banda. Ate hoje usamos a "flor microfone”
prateada, inspirada numa flor de papoula.

Quais foram as influéncias artisticas utilizadas? Ha algum estilo predominante?

Na primeira campanha do Barack Obama, varias pessoas do mundo inteiro fizeram cartazes. Um deles, feito pelo Fabio Molin, nos chamou a atencao. Misturava

manchas de cores que criavam novas cores. Entendemos que aquilo exp! algo parecido com o que dizer e o utili como ia depois

de trocar uma ideia com o autor da arte. Com esse caminho em mente, a Caro comandou todo o trabalho.  Nao houve influencias, mas deve-se levar em conta
que nas decadas de 60, 70 e parte dos anos 80, a rewlugao cultural que o0 mundo passou, inspirava a capas com muitas cores, psicodelicas e etc. O Lp pela
propria dimensao de tamanho, inspirava a criagao. Hoje em dias as dimensoes da capa de um CD ja sao outras tecnicas de comunicagao visuais utilizadas.
SIM. TRABALHOS COM 3 FRENTES. INFLUENCIA DE BELLE EPOQUE E ART NOUVEAU NOS TRACOS, POIS O SOM GRAVADO SE REFERIA EM
PARTE A SONORIDADE QUE EXISTIA NO BRASIL NESSE PERIODO. BRASILIDADE COMO UM CONCEITO MODERNO DE ELEGANCIA. DIMINUIR
DRASTICAMENTE O IMPACTO AMBIENTAL DA EMBALAGEM, FAZENDO DELA UM ORIGAMI SEM COLA, APENAS COM O DISCO DENTRO E COM UM
LACRE DE VELCRO. foi desenho. acho que as influencias sao de conhecimento da propria artista A principal influéncia para a criagéo foi a técnica de dupla
exposicao de imagens, que é basicamente sobrepor uma imagem na outra. Esse estilo origina do filme fotografico analégico, na época em que as pessoas

esqueciam de girar o botao da camera para o proximo filme, gerando uma imagem mesclada com a foto anterior. Ocasi essas fotos mi ficavam

esse "erro”.  Temas urbanos.

bonitas e uma técnica foi desenwolvida a partir disso. Hoje em dia existem até mesmo aplicativos de que sil
Muitas influéncias. Diversas. Como no som da banda. a fleta com a i Partimos do conceito popular e artesanal, ha influéncia de

psicodelismo, do ludico, contrastando com a dureza de uma metrépole como Curitiba. ~ N&o houve influéncia artitica. predominou o estilo do Desiner e do
produtor da foto.  Puxa, acho que tudo que o Paulo ja viu / sentiu / viveu de certa forma influenciou... ~ Como se trata de um disco sobre Curitiba, a inspiragao

weio da cidade. Papel reciclado e a imagem dos de petit-pavé das do centro.  Por favor, sem perguntas dificeis...
http://ovospresley.blogspot.com.br/p/psychopunkabillyboogie.html Olha ai o resultado e ajuda nessa vai!  Nos influenciamos por algumas capas da década de
1980 e pela pop art. Mas no fim se percebe uma mistura de varios detalhes, inclusive na variagéo das fontes.  Né&o sei citar se ha um estilo predominante na
arte do encarte.

Qual a técnica utilizada?

Fotografia e manipulagdo minima de imagens.  Manipulagao de imagens. A base foi uma fotografia da calgada da Praga Santos Andrade. A partir disso, a
imagem foi trabalhada digitalmente.  Desenho manual. Depois foi digitalizado e colorido em computador ~ Entre as técnicas que utilizamos para a elaboragéo
da capa estdo: manipulagdo de imagens, fotografia e vetor.  Eu acho que apenas manipulagéo digital de imagens.  Desenho e pintura manual, nanquim e
digital de imagens e pintura digital? Acertei? Alids, houve uma sessao
de fotos com outro profissional que também conheceu o trabalho da banda e & pelas ili i no album.  Foram

aquarela, manipulag&o digital de imagens e Hmmm F

algumas das quais compuseram imagens abstratas, outras foram mais definidas. O Paulo gosta muito de trabalhar com
recortes, porém para este trabalho falamos em fazer o trabalho de forma digital. Como essa nao & bem a area dele, ele teve que buscar artificios para atingir o
resultado esperado. Para isso utilizou alguns recursos como pintura manual, fotografia, etc.  ILUSTRAGAO (PINTURA MANUEL E DIGITAL), VETOR. NA
EMBALAGEM MANIPULACAO MANUAL (SIM, VARIOS AMIGOS AJUDARAM A EMBALAR).  Hm, acho que vetor.

Ci qual foi a icao total do trabalh:

POSK,

Sim! foi usado muita cor, de acordo como ficou a capa. e também uns que utili em i com a mesma artista, como avides
antigos. CApa, Encarte, Bolacha, Logo da banda, tratamento de foto.  Esta sendo confeccionado o album completo no formato digipak. ~ Capa, contracapa,
encarte e bolacha.  Album completo e uma arte da capa adaptada para diwigaggdo. PENSAMOS EM UM ORIGAMI A3 NO QUAL COUBESSEM TODAS AS
INFORMACOES DO DISCO, FICHA TECNICA, LETRA E ARTE. ESSE ORIGAMI FUNCIONOU COMO TODA A EMBALAGEM E DENTRO DELE CABIA A
BOLACHA DO DISCO. Sim. Sim, foi um encarte 12x48 + bolacha + contracapa + aquela parte que fica dentro do acrilico. ~ Acredito que ja foram

nas i Sim. Encarte, capa, contra-capa e bolacha. O produto final era um disco com a imagem serigrafada em um envelope
de papel reciclado (impressao frente e verso).  Foi feito o album completo  Sim. O processo foi trabalho em todo o encarte de um CD tradicional, capa,
contracapa,encarte com letras e fotos e impressao ou silk no CD.

Abanda toda aprovou o trabalho?

Sim, a banda opinou na construgdo da arte e aprowou. sim!  Ouiés. Sim sim Sim. N&o. Alguns ndo gostaram do resultado. Na verdade alguns da
banda divergia em conceitos para a capa. Acabou que o designer achou uma solugao meio termo. Mas no geral nao ficamos satisfeitos com o resultado da capa
em sim. O restante ficou bom. ~ SIM.

Qual foi a parte mais divertida?

fomos desenhados, isso foi 0 mais divertido. ~ Fazer o ensaio para fotos é divertido. ~ Uma banda de garotos na época, fechando um contrato com uma grande
gravadora.....TUDO ERA DIVERTIDO. i
Mostrar o resultado final em um show.  Atribuir i i as formas e daarte. A i da capa. Quando aprovamos a fonte
grande e colorida e o trabalho ganhou forma. A produgéo das fotos sem duvida. Fizemos as fotos numa manha gelada de sabado no Parque Tangua. A

As segdes de fotografia (demos muitas risadas no meio da rua com os ; nai ia de abrirem!,

fotégrafa, além da foto da capa, fez também as fotos da banda no mesmo local. Como nao queriamos pegar uma luz téo forte do sol, tivemos que acordar todos

bastante cedo para fazer as i e i para fazer as fotos nas primeiras horas do dia. Foi sofrido mas foi bastante divertido a0 mesmo

tempo ;) Acho que as dificuldades técnicas - falta de i e iali as sil mais penosas, porém renderam momentos
bacanas, de improviso e realizagdo. CRIAR O CONCEITO E DOBRAR A EMBALAGEM.  Fotografar pelas ruas da cidade, ver a capa pela primeira vez.
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Durante o processo foi puro estresse, diversdo mesmo s6 quando o disco chegou da fabrica. A prova.

Qual foi a pior parte?

Eu penso que a pior parte ficou a retirada de um otimo texto de apresentagao feito por PAULO LEMINSKI apresentando o Blindagem para o Brasil. Essa decisao
partiu de uma chefe do setor de criagao da gravadora, que decidiu por colocar um texto dela....horrivel por sinal.  Nenhuma. Havia muita confianga na equipe de
design.  Constatar erros da grafica variando tons na impressdo do encarte e bolacha. Nenhuma. A demora na entrega e o ndo acompanhamento até a
finalizagao de todo o processo. A falta de ideias no inicio do processo. Mas depois que i o inho, foi tudo i DOBRAR A
EMBALAGEM DEPOIS DA 500 FOI A PIOR PARTE. O inicio, foram alguns rascunhos com direcdes diversas até encontrarmos a linguagem ideal para o

trabalho.  n@o ter o dinheiro pra pagar, haha.. é foda pedir favor.  Neste tipo de trabalho semi-profissional as bandas sempre sofrem com a falta de prazos. Por
n3o pagar um prego justo ndo se pode exigir tanta disponibilidade. A ansiedade foi a pior parte. A pior parte foi pagar a gréfica para a produgéo do digipak.
Pagar... Trabalho para escolher fontes pro encarte.

Quanto tempo durou a criagédo?

Quase um ano. Duas semanas Cercade 1 més N&o sei exatamente, mas como a gente sé estava esperando essa parte para prensar o cd também
tinhamos pressa. cercade um més 4 meses 2meses 40dias. 1ano 1horadereuniao 4 MESES 6 meses. Dificil mensurar. Mas apés as
fotos aproximadamente 8 horas de criag&o.

O CD foi impresso ou foi apenas para WEB? De quanto foi a tiragem?

Foram prensadas 1.000 copias. Ate hoje a venda do LP alcangou uma venda de i 100 mil 300 copias.  Foi impresso. 1000
copias. Impresso. 2 mil copias  Teve uma tiragem de mil unidades  Foi impresso. Foram feitas 2500 copias até o momento. IMPRESSO. 2000  1.000
copias impressas  Impresso. Mil copias.  Ainda esta na tiragem promocional, 100 cépias, ainda nao foi langado.  Foi impresso também. 200 cépias para
serem distribuidas para meios de comunicagéo e impresa em geral. Também ficara disponivel na web.  1.000 copias de cd/dvd.

Como foi o processo de impressao, ocorreu algum problema?

Os encartes estao sendo produzidos na grafica Boros aqui de Curitiba. Nao houve problemas até agora.  Como se tratava de uma arte com muitas cores e
como elas eram importantissimas para compor a obra como um todo, fizemos 3 provas de cor para nao termos problemas com a impressao final. Tivemos alguns
detalhes na montagem do digipack que para quem tem o olho mais treinado pode perceber que nao ficou 100%, mas sao tao sutis que ndo comprometem o
trabalho.  Tranquilissimo. Acredito que escolhemos uma boa empresa pra produzir o produto.  Foi impresso no Rio Grande do Sul por motivos econémicos.
Sem problemas.  SIM. HAVIAMOS ESCOLHIDO UM TOM DE AZUL CHATO DE SER IMPRESSO. Nenhum. Nessa primeira impressao ndo. A
impressao no papel ficou OK. A impress&o da bolacha ficou muito aquém do esperado. As cores ficaram muito lavadas. Se nao fosse a ansiedade de querer
langar logo, talvez fosse o caso de pedir que fosse refeito. Mesmo assim, o contrato com a fabrica prevé que esses tipos de falhas podem acontecer. Nao

Foi ilo, pois ja a de outros discos e de criagdo e ap! O primeiro lote (250 copias), para o langamento do disco, veio
com a cor errada (todo o album é em preto e branco, havia apenas uma cor especifica que veio impressa bem errada). ~ Me antecipei nessa, mas reiterando,

houve variagéo nos tons da capa, imagem de fundo (Onde vai presa a bolacha) e da bolacha.  Sim. A cor ficou um pouco diferente do apresentado no
computador e boneco. mas ndo comprometeu muito.

Como foi feita a escolha do formato e o papel onde foi impresso o encarte? Os custos foram razoaveis?

Para a primeira tiragem( promocional), o custo foi decisivo. ~ Escolhemos o couché fosco 300 g com laminag&o por ele ser um papel com boa resisténcia. Os
de papel reci (o que os custos, mas fazia parte do conceito). As impressoes nos
enwelopes e midias foram feitos no RS. Custo um pouco alto, ja que eram poucas copias (apenas 300). Formato padrao definido pela gravadora que criou o

custos foram razoaweis. O CD foi em um

projeto. Nao tivemos acesso aos custos. A fabrica que prensou o CD fazia o trabalho de impresséao do encarte. Colocamos no pacote. Nao sei especificar se o

valor da impressao foi razoawel. Sei que o para tudo (pi gem + imp + frete) foi razoavel.  Sim, nessa parte o proprietario do nosso selo
auxiliou em Sao Paulo. Escolhemos sempre o papel padrao e com o melhor custo i Queri; um trabalho di i por isso pelo
digipack. Dentro da ia digipack nao til muitas opgoes aweis no sentido de custo x beneficio, uma vez que o digipack ja representou
praticamente o dobro da embalagem mais comum.  Numa grafica perto. Pela empresa que imprimiu os cds ficava muito caro.  Fomos pelo padrao de mercado
para os discos de acrilico. Nao houve critérios para a escolha do papel, até porque nesse janao a mais sendo pelo designer.
Os custos estavam dentro do estimado.  Opgao foi por SMD/SMDV, formatos novos e baratos.  nao tenho ideia CUSTOS CAROS. UMA EMBALAGEM DE

ORIGAMI SAIU MAIS CARA DO QUE SE FIZESSEMOS DE PLASTICO.

Porfim, saiu do jeito esperado?

Nao saiu. Se esperava mais. Uma arte de adapta ao tempo e as varias interpretagées da soma dos criadores. Saiu de um jeito diferente, mas nao pior que o

As cores que decidil no fim nao eram as que eu imaginava no comego. Mas muita coisa se molda e se adapta na pratica, nas condigoes do dia da
foto até o fim do processo, principalmente no caso dessa capa que foi produzida e nao extraida de uma arte pronta. ~ Apesar das dificuldades na reta final sim,
ficou do agrado de todos.  Sim.  Fora o problema com a impress&o da bolacha, o encarte veio dobrado errado, apesar das instrugées explicitas que
P quase em nada no produto que entregamos para os fas, mas € chato ver que aquilo que
vocé planejou e explicou ndo saiu do jeito que vocé solicitou.  Sim!  Eu acredito que sim, afinal ate hoje é o trabalho do Blindagem mais cultuado e acho que a
capa ajudou basrtante nesse processo.  Sim, muito!  SIM. GRACAS AOS DEUSES HEHE. yep!o/ Tudo. Sim.

Isso nos i Obvi: nao

Vocés podem me mandar a arte de capa dos albuns de vocés? Pode ser em jpg em alta qualidade, pois o trabalho final sera

impresso.

Nao tenho a imagem em alta no momento, preciso ver no HD em casa. Por enquanto, te passo 2 links com ele em baixa: http://www.google.com.br/imgres?
hi=pt-BR&biw=1280&bi i i ZL8_EBpqrrM: &i p: i blogspot.com/2011/07 ida-1-um-convite-

felicidade. html&docid=DIDPdneTj7A6 1M&imgurl=http://1.bp.blogspot.com/-I_5iZ_8W-
PY/TJFIRORZpUVAAAAAAAABTK/WEF mdnsWwg/s 1600/Capa%25252BMordida%25252B1.jpg&w=1600&h=14308&ei=CY CdUb6oHsfw0gGZh4C4Dw&zoom=1&ved=1t:3588,r:

http://www.google.com.br/imgres ?hl=pt-BR&biw=1280&bi i id=9yTE_rBgxMtGcM: &it p: ics.com/portal/i .php/2012-10-
28-18-29-07/160-mordida-mordida-1&docid=StsSeOSCSkj3aM&itg=1&img p://1 ics.cc i /IMAGENS- i /Artigos/Lucas-
Mota/Mordida-Mordida1-
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WEB.jpg&w=800&h=715&ei=CY CdUb6oHsfw0gGZh4C4Dw&zoom=1&ved=1t:3588,r:2,s:0,i:87&iact=rc&dur=981&page=1&tbnh=194&tbnw=217&start=0&ndsp=15&tx=111&ty
se wocé baixar o disco (€ gratis) nesse link a capa esta incluida: http://www.cacofonicos.com/  Podemos sim!  http://screamyell.com.br/blog/wp-
content/uploads/2007/08/tg_capa_smd.jpg  E-mail enviado em 5, 4, 3...  Foi no e-mail! Charme Chulo 2007 e Nova Onda Caipira 2009/2010  Sera enviado!
Como os encartes de (Sic) estao sendo produzidos na grafica nesse momento, posso enviar uma simulagao na sequéncia. De qualquer forma, segue o link da
capa e o link do nosso primeiro EP também: Capa de "(Sic) - 2013": http://www.flickr.com/photos/luciano_costa/8677542827/ Capa de "Colorphonic - 2010":
http://www.flickr.com/photos/luciano_costa/5916579263/ Parte intema e bolachas de "Colorphonic - 2010":

http://www.flickr.com/pl /luciano_t 16578991/i X... EU NAO TENHO ELA COMIGO, MAS PARTE DELA TEM AQUI
WWW.FELIXBRAVO.COM.BR E SE VOCE QUISER O DISCO, NOS TE DAMOS UM. BJ  Como ainda n&o langamos o disco, assim que a banda se reunir, vou
consulta-los e lhe envio o link pro e-mail, ok?  Nao tenho em alta aqui, precisaria ver se a designer ainda tem. Com relag&o as outras capas, ta dificil também,
ahaha. sdo de 2005 e 2007. A de 2007 com certeza ndo tenho em alta, mas posso localizar em baixa. A de 2005 esta mais dificil ainda. Vamos ver se encontro.
De qualquer forma, s&o dois EPs gravados ao vivo. Praticamente néo séo discos oficiais.  puxa, estou sem o meu HD de backup.. achei na internet apenas esta
de tamanho médio: http://miojoindie.files. com/2010/12/: jpg?w=580
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APENDICE C — Questionario direcionado aos profissionais do Design.

Nayara Stelmach

10 responses

View all responses Publish analytics

Summary

[Image]

Qual disco possui, na sua opiniao, a melhor execucao técnica?

6 8 9 5§ 6 12 11 13 5 13

Qual dessas capas lhe desperta a curiosidade sobre a mensagem que a arte tenta
transmitir?

8 8 4 13 8 9 5 8 5 5

Qual delas é mais bonita na sua opiniao?

13 6 6 6 11 3 3 6 4 2

Qual desses albuns vocé compraria apenas pela arte de capa?

3 6 5§ 3 1 6 11 9 6 8

Existe alguma capa da qual vocé nao gostou?

1 4 2 10 7 10 12 2 1 M

Number of daily responses
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Nayara Stelmach

5 responses

View all responses Publish analytics

Summary

Seu nome

Paulo de Nadal Roséngela Souza Aratjo Anderson L.A. Gean Santos  Carolinne
Rebello

Idade

42 39anos 35anos 28anos 29 anos

Qual sua formagao profissional?

Artes Plasticas na FAP  Publicitdria  Autodidata e mais uns 20 anos de experiéncia em
agéncias de publicidade, marketing e editoras. Fiz varios cursos profissionalizantes na area
de design gréfico, processos de produgéo grafica, atualizagées em softwares (photoshop,
indesign, illustrator, etc). Desenho Industrial - Programag&o Visual Design de Produto -
Graduagédo - Universidade Positivo Design - Especializag&o - KéIn International School of
Design Integrated Design - Master of Arts (incompleto) K&In International School of Design
Design sustentawel (Disciplina isolada - aluna ouvinte) Universidade Federal do Parana
Gestdo Ambiental - Mestrado Profissional - (em andamento) Universidade Positivo

De que forma foi que a banda te escolheu para o trabalho?

Eu trabalhava na mesma agéncia de propaganda que um dos integrantes da banda, o Artur
Lipori. Foi ai que ele me pediu pra desenhar a capa e o encarte da Banda. Nao Néo
tinhamos alguém disponivel pra fazer.  Ja havia feito alguns trabalhos para outras bandas
do mesmo estilo (sick sick sinners) e fui indicado por amigos.  Sim, nés somos amigos de
colégio.

Quanto a negociagao de valores, o valor do pagamento foi adequado,
houve algum problema?

Foi tranquilo. A gente negociou que eu teria ingressos de graga \italicios. Parece piada,
mas é verdade. A banda ndo tinha muito dinheiro na época, e eu sou amiga deles a muito
tempo, entdo fizemos essa parceria.  Sou parceria e colaboradora da Tertulia Produgdes
Culturais (empresa que administra os registros e langamentos do FelixBravo e Bernardo
Braw), dessa forma a divisdo de valores € igualitaria, conforme o trabalho desempenhado.
Sim, foi adequado.  Foi tudo certo, fizemos um acordo e tudo foi respeitado.
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Quanto ao local de trabalho, onde foi desenvolvido o material?

Algumas horas em casa e algumas hora no atelier Casinha, onde funcionava a sede da
Tertulia Produgdes.  Foi desenvolvido em minha casa. No meu estudio, localizado na
minha residéncia. Foi desenwlido em casa. Eu fazia no meu computador em casa,
nos fins de semana e durante a semana fora do meu horario de trabalho.

No momento da criagdo, a banda passou uma ideia do que queria ou o
profissional criou sozinho? Como foi o processo?

Passou a ideia de que as imagens do encarte deveriam representar o nome das musicas.
Eles me deixaram bem livre pra criar, tihnhamos umas referéncias legais em mente, fomos
trabalhando em conjunto, eles me pediam ajustes eu ia mexendo e sugerindo novas opgdes
até o arquivo final. A idéia normalmente surge dos musicos, que passam um briefing breve
do imaginario e paleta de cores que tem em mente, assim eu fago a indicagéo de um
ilustrador que executara uma arte especifica para atender a este briefing. No caso do
Felixbravo, a arte foi da Carolina Garofani e agora para o disco do Bermardo Brawo, foi o
Nestor Junior (por uma indicag&o do proprio Bernardo). Assim feita a ilustrag&o, eu fago a
composic¢do e finalizo o layout. Normalmente os programas usados s&o da Adobe.
Desenwlvi sozinho porém com a aprovagdo da banda. A banda tinha uma ideia bem
fechada do que eles queriam. Primeiro tivemos uma reunido de briefing, no segundo
momento apresentei alguns layouts com variagdes do tema que eles queriam e algumas
referéncias de linguagem que poderiamos utilizar no projeto. Definido o caminho seguimos
com desenwlvimento do projeto grafico do cd.

Como foi o processo de impresséo, algum agravante ou foi tudo conforme o
previsto?

Fizemos vérios testes de impresséo até chegarmos ao resultado ideal. A etapa dos testes
de impress&o é um pouco confusa pra quem como eu ndo tem muita experiéncia em
finalizag&o, nessa hora um acompanhamento mais técnico pode facilitar muito. A capa do
"Mordida 1" € bem colorida. N&o usei modelos, nem regras de cor, tudo foi bem intuitivo. Eu
s6 sabia que esse colorido deveria ser suave e otimista, como as musicas da bolacha.
Ajustar a temperatura das cores na prova foi um tanto complexo. O Heitor, vocalista da
banda, tinha o contato mais préximo com a gréafica. Ele tocou todo o processo de
impress&o. A minha parte foi deixar os arquivos prontos, com as linhas de corte certinhas e
as cores. Antes da impress3o final, fizemos primeiro uma "prova", que € uma impressé&o de
umas poucas unidades s6 pra ver se as cores tdo certas e se esta tudo ok. Ai depois de
tudo verificado, mandamos para impresséo final.  Nenhum problema. Os arquivos foram
fechados (PDF), o que garante que ndo tenha problema de textos corridos e imagens fora do
lugar. Durante o processo de aprovagéo do material, primeiro foi feito o teste das bolachas
do cd, para que posteriormente o encarte/envelope, seguisse o0 mesmo padrdo de tons.
Assim que no primeiro teste de impressdo dos encartes, foi necessario recalibrar as cores
para que o mesmo ficasse dentro do limite de aceitagao de variagdo de cor.

Cite os momentos mais dificeis e os mais faceis durante a produgéo desse
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material.

Os problemas que quase sempre tenho na produgéo de arte para CDs, é falta de
informagé&o sobre dados da gravadora, isso inclui cédigo de barras, logos e textos
obrigatérios que s&o inseridos na contra-capa e midia. A parte mais facil € que o tema que
foi utilizado nesta arte € algo que eu gosto muito e ja estou familiarizado, ent&o ficou tudo
facil.  Acho que a propria concepgdo € um momento muito legal. Quando se descobre o
caminho entéo, tudo fica prazeroso, ludico. O mais dificil foi aprender a mexer com os
programas em tempo real, no momento em que eu realizava a capa. 0s momentos mais
dificeis s&o: fazer a corregdo e revisdo de textos, numeros de registro, letras de musicas e
listas de equipe técnica e agradecimentos. A parte mais facil e sorrir e agradecer pelos
elogios depois do encarte pronto.  Todo trabalho passa por etapas que vao desde a
concepgao da ideia até o ultimo segundo antes de mandar pra grafica. No meio desse
processo todo, sempre tem muita reunido, mudangas, ajustes, etc. Isso faz parte do
processo. No caso da criagdo da capa, ndo tivemos muitos momentos dificeis, acho que o
mais complicado é quando vai chegando a hora de imprimir, que precisamos ajustar
detalhes pra nada sair errado. A parte facil foi que eles sdo meus amigos pessoais, era bem
divertido e tranquilo trabalhar com eles e para eles. O complicado em trabalhar com um
projeto grafico de um cd é que, a banda geralmente tem uma ideia bem fechada do que eles
querem, e isso € normal, considerando que eles trabalharam um bom tempo compondo,
ensaiando e gravando o disco. O desafio nesse caso foi traduzir visualmente o conceito do
disco e alinhar as expectativas da banda, porqué eles estavam com um caminho visual bem
definido na cabega. Outra dificuldade foi ndo ter controle de algumas etapas do projeto,
nesse caso a produgdo das fotos para a capa do cd (escolha de locag&o, modelos, objetos
de cena e fotografo).

Por fim, vocé ficou satisfeito com o trabalho final?

Sim. Eu adorei, ficou exatamente como eu queria, a banda ficou feliz e no fim todo mundo
saiu satisfeito. Foi bem bacana. Eu acho que o projeto ficou bem produzido, mas com um
pouco mais de liberdade na criagdo o resultado teria sido mais interessante.  Sim, achei
que ficou bem impresso e 0 mais importante, ficou com a mesma tonalidade e qualidade
das cores que havia apresentado para o cliente. Sim. Quando o prazo é determinado
pelo resultado satisfatério, ndo tem muito erro. A capa foi desenwlvida em seis meses.
Muitas vezes foi preciso respirar fundo e lembrar que o processo duraria um certo tempo
mas o resultado seria pra sempre.
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ANEXOS

ANEXO A — Tabela de “Estimativas de Honorarios de Projetos” da Associagdo de Designers
Graficos do Brasil




