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RESUMO

Araujo, Carolina Rodrigues. Agenda académica para a Universidade Tecnoldgica
Federal do Parana. 2011. 120f. Trabalho de Diplomacdo — Curso Superior de
Tecnologia em Design Grafico, Universidade Tecnologica Federal do Parana,
Curitiba, 2011.

O presente trabalho de diplomacdo discorre sobre o estudo tedrico de design
aplicado no desenvolvimento do projeto grafico de uma agenda académica para
Universidade Tecnoldgica Federal do Parana (UTFPR), campus Curitiba. Esse
trabalho aborda temas especificos de design gréafico, pertinentes a construcéo
projeto, tais como diagramacdo, grades, tipografia, e temas secundarios (Midias
Sociais) que fazem parte da tematica da agenda. O estudo pretende apresentar uma
alternativa para facilitar, acompanhar e melhorar o aproveitamento dos académicos
enguanto frequentarem a instituicao.

Palavras-chave: Agenda académica. Design gréafico. Projeto grafico. UTFPR.

Diagramacéao.
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ABSTRACT

Araujo, Carolina Rodrigues. Academic agenda for the Universidade Tecnoldgica
Federal do Parana. 2011. 120f. Trabalho de Diplomacdo — Curso Superior de
Tecnologia em Design Grafico, Universidade Tecnologica Federal do Parana,
Curitiba, 2011.

This work discusses the theoretical design study used in developing the
graphic design of an academic agenda for the Universidade Tecnologica Federal do
Parana (UTFPR), campus Curitiba. This paper addresses specific issues of graphic
design, relevant to the construction of the project, such as layout, grids, typography,
and secondary themes (social media) that are part of the agenda theme. The study
aims to present an alternative to facilitate, follow and improve the use of the
institution while the academics attend to it.

Keywords: Academic agenda. Graphic design. Graphic project. UTFPR.

Diagramming.
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1 INTRODUCAO

A capacidade de comunicacdo e transmissao de informacdo sdao uma das
principais alavancas do desenvolvimento intelectual humano. De acordo com Cunha
(2009) “a comunicagéao faz parte do cotidiano de todo individuo, onde este depende
dela para sobreviver, se relacionar, demonstrar sentimentos e €, portanto, essencial
na manutencao do individuo numa sociedade”, portanto ferramentas que auxiliem e
facilitem essa troca sdo necessarias para um melhor aproveitamento dessa
capacidade.

Segundo Rector e Trinta (1985), a comunicacdo pode ser descrita tanto
como um fenébmeno quanto uma funcdo social. Para eles, o ato de comunicar
envolve partilhamento, compartilhamento e transferéncia de informagéao entre dois
ou mais individuos.

Na vida académica, diversas informac¢des sao transmitidas diariamente, para
tanto, torna-se necessario que o académico encontre alternativas que o auxiliem a
assimilar e memorizar essas informagdes. O objetivo deste trabalho € oferecer uma
alternativa, uma ferramenta de organizagéo bastante difundida e conhecida no meio,

a agenda académica.
1.1 TEMA

Para facilitar, esclarecer e informar com melhor qualidade a populagéo
académica verificou-se a possibilidade de desenvolver uma agenda académica, a
qual ainda ndo é disponibilizada pela instituicdo, para auxiliar ambas as partes -
docente e discente - bem como a propria instituigéo.

1.1.1 Delimitacédo de tema

O desenvolvimento do projeto da agenda académica sera primeiramente

destinado ao campus Curitiba da Universidade Tecnoldgica Federal do Parana, visto
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que todo o objeto de pesquisa serd baseado e referenciado nesta unidade da
instituicao.

A estruturacdo do projeto, bem como requisitos e informacgdes contidas na
agenda séo provenientes de pesquisa de referéncias e da pesquisa de campo, essa
especificamente para melhor atender as necessidades percebidas e sugeridas por
académicos, visto que toda a pesquisa e seu produto final é destinado aos mesmos.

1.2 JUSTIFICATIVA

Como citado anteriormente, a comunicacdo € essencial para a manutencao
do individuo numa sociedade, portanto, a comunicac¢ao entre aluno e professor é
fundamental para a disseminacao e transmissao de conhecimento.

Partindo desse principio, é importante ressaltar que falhas na comunicacao
atuam de forma direta e decisiva na formacéao do profissional e do cidad&o.

E notdria a multiplicidade de siglas de departamentos e reparticdes que s&o
visualizadas diariamente dentro da instituicdo. A grande quantidade e diversidade de
siglas resulta na dificuldade de memorizacdo, compreensdo e interpretacdo das
mesmas, além disso, quando a sinalizacdo de blocos, salas de aula, laboratérios e
outras divisbes da instituicdo ndo sdo dispostas de maneira adequada, visivel e
clara, elas interferem no aproveitamento que o aluno pode ter na Universidade.

Além disso, conforme sera possivel averiguar na pesquisa desenvolvida
para esse projeto, os académicos demonstram interesse nas inUmeras atividades
gue a instituicdo costuma desenvolver semestralmente, e tém interesse em obter
maiores informacgdes sobre as mesmas.

Por tanto, identificou-se a oportunidade de desenvolver um material que o
aluno tenha ao seu alcance, uma ferramenta que o acompanhara ao longo do ano,
na qual ele poderé obter informagBes necessarias para dar inicio a suas tarefas e
deveres académicos, que facilitara o entendimento de regras e procedimentos,
objetivos e informacgfes diarias obtidas dentro da instituicdo, e que servird como
apoio para anotagdes, datas e prazo. Essa ferramenta é a agenda académica.

Paralelamente, a ideia do projeto de uma agenda académica surgiu apés a

aluna ter a oportunidade de observar os habitos e técnicas de organizacdo dos
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colegas ao longo do curso. Itens como calendéarios improvisados em folhas soltas,
pastas cheias de papéis com cronogramas e anotacfes e e-mails com davidas a
respeito de datas e prazos foram o0s mais comuns. Incertezas a respeito de
departamentos, suas funcbes e localizacdo também surgiam com alguma
frequéncia.

Ap6és identificar a dificuldade de organizacdo e concentracdo de informacoes
em um unico material, a aluna decidiu juntar o gosto pessoal por editoracéo grafica e
projetos editoriais em um material que colaborasse com a formacdo dos alunos,

desenvolvendo, assim, a agenda académica.

1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo Geral

Desenvolver o projeto grafico de uma agenda académica para a UTFPR que
seja de facil compreensdo e manuseio, embasada em pesquisa e que possua
qualidade visual buscando facilitar, para o aluno, a compreenséao da instituicdo, suas
regras e procedimentos, auxiliar na localizacdo de informacfes uteis e fundamentais

para o melhor aproveitamento das inUmeras possibilidades que a instituicdo oferece.

1.3.2 Objetivo Especifico

Para o cumprimento do objetivo geral, foram estabelecidas etapas que
definiram o andamento e metodologia do projeto. Essas foram:

e Pesquisa de campo — definicAo do perfil dos académicos no quesito
organizacdo e planejamento; compreensdo de habitos e costumes em relacdo a
utilizacdo ou ndo de ferramentas de organizacao; definicdo e analise das maiores

dificuldades enfrentadas pelos alunos, no que se diz respeito a informacédo e

comunicacdo entre académicos e a instituicdo, e absor¢cdo de opinides e sugestdes
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sobre o contetdo da agenda, bem como outros itens pertinentes que deverao incluir
0 projeto.

e Pesquisa — encontrar solugcdes gréficas por intermédio de pesquisas para
solucionar as dificuldades e sugestdes, concomitantemente a busca de informacdes
concisas e seguras sobre a instituicao.

e Projeto gréfico — desenvolvimento do projeto grafico da agenda de modo
gue atenda as necessidades dos alunos e da instituicdo, visando complementar a
formacédo e a informacdo dos académicos, baseado na pesquisa de campo, bem
como em pesquisa de editoracdo grafica e diagramacao.

e Implementacdo — estudo da possibilidade de implementacdo e da

viabilidade econémica da producdo da agenda académica.

14 METODOLOGIA DE PROJETO

Para desenvolver o projeto, primeiramente foi identificada a oportunidade de
desenvolver um material que auxilie na formagéo académica.

Depois de identificada a oportunidade, foram levantadas possiveis
alternativas para a solucdo do problema, tais como o aprimoramento da sinalizacao
interna e desenvolvimento de site contendo informacfes académicas com uma
linguagem mais acessivel e simplificada, porém, mais completo.

Para esse projeto, no entanto, a possivel solucdo encontrada foi o
desenvolvimento de uma agenda académica.

Para o desenvolvimento deste material, foram definidos os objetivos de
pesquisa, bem como os métodos de pesquisa e a pesquisa em si. Esses visavam
compreender com maior amplitude as necessidades e dos académicos.

Posteriormente a pesquisa, os dados obtidos foram contabilizados e
transcritos em gréaficos, possibilitando a interpretacdo dos mesmos.

Uma vez interpretados, os dados foram utilizados para definir os requisitos
de projeto e o tema do projeto grafico. Com o tema definido, foram iniciadas novas
pesquisas, essenciais para a idealizacao do projeto.

Com base na pesquisa de campo e pesquisa de referenciais teoricos

pertinentes ao projeto, foram desenvolvidas solu¢des graficas, sobressaindo-se a
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que melhor se enquadrava nos conceitos tedricos pesquisados. A partir desse

momento, foi iniciado o desdobramento do projeto, agregando aprimoramentos aos

quesitos anteriormente definidos.

Uma vez concluido, o projeto foi finalizado, or¢cado e impresso.

15 ESTRUTURA DO PROJETO

Este trabalho foi estruturado em itens e subitens que abordam os temas

necessarios e pertinentes para o desenvolvimento deste projeto.

Esses temas podem ser observados de maneira sucinta abaixo:

Pesquisa de mercado: pesquisa de opinido dos académicos sobre
itens pertinentes ao desenvolvimento do projeto da agenda,
interpretacdo dos dados levantados e transcricdo desses dados para
graficos.

Requisitos de projeto: pré-definicdo e descricdo dos de itens que
fazem parte do conteudo e do projeto grafico, bem como requisitos de
producdo grafica, ordem estética e analise sincronica de referéncias
fisicas.

Tema: pesquisa teorica do tema definido para compor a agenda, bem
como a pesquisa de referéncias visuais, tipograficos e de cor.

Projeto gréfico: descricdo do desenvolvimento do projeto, ou seja,
descricao detalhada da construcéo, formato, papel, grades, tipografia,
cores, layout, finalizacéo, impresséo, entre outros.

Desdobramentos: sugestdes de possibilidades que poderdo dar
continuidade ao projeto.

Consideracoes finais: finalizacdo e consideracdes sobre o projeto

como um todo.
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2 PESQUISA DE CAMPO/MERCADO

Por se tratar de um projeto que visa a auxiliar os académicos, € necessario
saber que tipo de informacdo os mesmos prezam e necessitam. Para elucidar tal
proposito, julgou-se necesséario a elaboracdo de uma pesquisa que elucidou pontos
importantes para o desenvolvimento do projeto.

De acordo com LAS CASAS (2005), a “pesquisa de mercado é uma forma
sistematica de coleta, registro e andlise de dados relativos a problemas ou
oportunidades (...)’, sendo assim, foi elaborado um questionario com perguntas
pertinentes ao tema de pesquisa, destinado aos académicos, para compreender o

publico alvo, analisar suas respostas, traduzi-las em forma de gréaficos e interpreta-las.

2.1 OBJETIVOS DA PESQUISA

O principal objetivo da pesquisa era identificar o perfil dos alunos, bem como
preferéncias pessoais e coletivas para entender suas necessidades e duvidas. Além
disso, buscou-se ter uma prévia da porcentagem do interesse da implementacdo da
agenda, bem como preferéncia de layouts e requisitos especificos de projeto.

Para tanto, foram desenvolvidos questionamentos direcionados as areas de

interesse do presente projeto (vide figura 1, 2 e 3).

2.2 METODOS

Por se tratar de um objetivo especifico e isolado, foi necessario utilizar dados
primarios, obtidos através de um questionario com 15 perguntas, no qual os
questionamentos foram qualificados em dicotémicos® — 3 — e diretos — 12. Além
disso, um dos questionamentos trazia a opcdo de resposta aberta para que os

entrevistados tivessem a oportunidade de dar sugestoes.

'dicotémicos: guestionamento dicotdbmico é aquele que da a chance de resposta entre uma
ou outra possibilidade. (LAS CASAS, 2005)
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A pesquisa aplicada tem carater conclusivo descritivo, que de acordo com
Silva (2004), visa tabular, descrever caracteristicas e estabelecer possiveis relacdes
entre respostas por meio de técnicas de coleta de dados, no caso do presente
projeto o questionario, resultando em um de levantamento de dados que serao
passiveis de analise e interpretacao.

J& a andlise quantificada de dados, de acordo com Gil (1991), acarretara em
uma abordagem quantitativa, que possibilita ao pesquisador tirar conclusdes que
nao poderiam ser tiradas sem o levantamento e o cruzamento de informacbes
quantitativas. Esse método possibilitard identificar com mais facilidade as respostas,
traduzindo-as em forma numeérica, facilitando a compreenséo e visualizagao.

Além do carater descritivo, 0 método de pesquisa se enquadra no carater
transversal, que é caracterizado pela coleta de dados de uma determinada amostra
feita em um Unico periodo de tempo, nesse caso, no periodo de uma semana. Ainda
sobre a amostragem, qualificou-se como estratificada, pois o interesse estava
voltado a um grupo especifico de individuos (académicos da UTFPR). Dentro desse
grupo nao houve nenhum tipo de distincdo, todos os académicos poderiam
responder a entrevista caso se interessassem. No total, foram entrevistados 30

académicos.

2.3 MATERIAL DE PESQUISA

O material utilizado consiste em um questionario impresso de 3 paginas
(figuras 1, 2 e 3), e um questionario virtual (figura 4), ambos compostos de 15
perguntas. As perguntas abordaram temas como o perfil e gosto pessoal dos
entrevistados, questionamentos sobre agenda académica, projeto grafico e layout,

além de indagar sobre a comunicac¢ao entre instituicdo e aluno.
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Questionario de Pesquisa — Agenda Académica UTFPR

Idade:
Género ( )Masculino ( )Feminino
Curso:

1-Vocé costuma utilizar de alguma ferramenta (caderno, organizador google, calendério outlook, etc) para
organizacdo de compromissos, datas de provas, entregas de trabalhos ou outros?
()Sim () Nao

2-Vocé costuma se utilizar de agenda impressa?
()Sim  ( )Nao

3- Se nao, porqué?

() Preco

() Falta de costume

() Formato inadequado
( ) Tamanho inadequado

4- Se sim, vocé utiliza para quais fins?

() Organizar compromissos pessoais (festas, consulta médicas)
() Anotar prazos (entrega de trabalho, relatérios)

( ) Marcar datas de provas

( ) Anotagoes Gerais

() Marcar datas importantes (aniversarios de amigos, viagens, feriados)
5- Qual seria seu critério para escolha de uma agenda?

() Preco

( ) Tamanho

() Design da capa

() Design do miolo

() Tipo de acabamento (espiral, lombada quadrada, etc)

( ) Diagramacao (organizagao interna)

() Conteudo interno (calendario, fusos, informacoes uteis)

6-Vocé acha a idéia de implementacao de uma agenda académica para UTFPR interessante?
()Sim ( )Nao

7- Quais as informacodes que mais te interessariam em uma agenda académica?
() Calendario académico

() Mapa

() Enderecos de Sites

() Telefones e contatos

() Informacoes sobre pesquisas, programas, intercambios.

() Outros. Qual?

8- Que tipo de layout mais te agrada?

() Simples

() pratico/funcional

() moderno

() sofisticado

() alternativo (materiais reciclados e de baixo impacto ambiental)

Figura 1 - Representacgao parcial do questionario impresso. Pagina 1.

Fonte: a autora.
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9- A respeito de formato, vocé acha mais adequado (vide gabarito):
()17cmx 20cm

() 14,5cm x 21,5cm (aproximadamente A5)

()14,5cmx 17¢cm

()11cmx 20cm

()11,2cmx 17,2cm

()10cmx 14,5cm

10- A respeito do projeto visual vocé acha necessario:
() Teruma tema

() Ter ilustragoes

() Ter grafismos nas folhas

11- A respeito de espago para anotacdes (considerar apenas para essa pergunta o tamanho A5 -14,8cm x 21,0
cm)

Dias de semana:

() duas paginas sao suficientes

() uma pagina é suficiente

() meia pagina é suficiente

( ) um quarto de pagina é suficiente
Finais de semana

() duas paginas sao suficientes

() uma pagina é suficiente

() meia pagina é suficiente

() um quarto de pagina é suficiente

12- Em se tratando de preco vocé estaria disposto a pagar:
() Até R$10,00

() De R$10,00 a R$15,00

() De RS 15,00 a R$20,00

() De R$ 20,00 a R$30,00

13- A respeito da comunicacdo entre a instituicao e os alunos (sites, editais, calendarios, datas, entre outros),
vocé acredita ser:

() boa

() normal

() suficiente

() baixa

() péssima

14- A respeito da sinalizacao da instituicao vocé esta:
() satisfeito

(') pouco satisfeito

(1) insatisfeito

15- A respeito das siglas de departamentos e setores vocé:
() identifica todas sem dificuldade

() tem dificuldade

( ) ndo memoriza

() dificilmente compreende

Figura 2 - Representagao parcial do questionario impresso. Pagina 2.

Fonte: a autora.
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14,5cm x 21,5cm

11cm x 20cm
17cm x|20cm

11,2cmx 17,2cm
14,5cm x 17cm

10m x 14,5cm

Figura 3 - Representacgdo parcial do questionario impresso. Pagina 3.

Fonte: a autora.

A respeito da pagina final do questionario impresso, justifica-se a insercao
da mesma como um gabarito (figura 3) para facilitar a visualizacdo e escolha do

formato da agenda, na opinido do entrevistado.
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Para formulacdo do questionario virtual, utilizou-se a ferramenta on-line de

pesquisa Google Docs, ilustrado parcialmente abaixo (figura 4):

Agenda Aeadémica para

UTFPR

Voot coatems whilizer de alpewms F H

poogls, cloadirio outlock, ot

Fara orpamicecio do ¥ i datza dc grova, catropaa de trabalbos on owtroad ¢

©=
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Vook Tz P = -

|:':| Sz
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S mdo, porguid
() Fre=

(7 Fal dc ooomeme

© Formem i

I:-:IT P

Sc aim, voot whliza para quaia Baad

':-:l Drgasdoar comprominem pasess | fom, comaca midion|
() Amonar e mareg e el rebmrin]
E‘}:M:uwi:n:':m

|:-:|.-\==-=;-é-=|.i::|:'n

I:-:I:I[ - - - i e xmigron, wisgrm, Soiaden]

Qual yorie yem critfrio para cycolhe de wma xpewda?

|_| Freom

B Twmte

() Degadats

{7 Doigm do Mok
Figura 4 - Representagao parcial do questionario virtual aplicado
Fonte: Google Docs.

aos alunos entrevistados.
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2.4 COLETA DE DADOS

A coleta de dados iniciou-se no dia 6 de junho de 2011 e estendeu-se até o
dia 13 do mesmo més e ano.

O preenchimento questionario impresso foi realizado na propria institui¢éo,
situada no centro da cidade de Curitiba. Para questdo de registro, o questionario

impresso foi predominante, com cerca de 60% de entrevistados, ou seja, 18 alunos.

2.5 PROCESSAMENTO DE DADOS

ApGs finalizado o periodo de coleta, foi iniciado o processamento dos dados
coletados e transcricdo em forma de graficos.

Para facilitar, as perguntas foram organizadas de maneira gradual, de forma
gue as perguntas de mesmo tema mantiveram-se juntas.

As trés primeiras indagacfes tiveram o propésito de tracar o perfil dos

académicos. A primeira questionou a idade dos académicos.

Omitidos 19 anos
17% 3% 20 anos
17%

31 anos

3%
29 ano\.

[v)

28 anos _i\
) —

3% 25 anos ( 21 anos
3% 17%
24anos

7%

22 anos
20%

7%

Gréafico 1 — Perfil do Académico: Idade.

Fonte: a autora.
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A faixa etaria com maior recorréncia, 20%, enquadrava-se na idade de 22

anos. Quantificando os dados, foram obtidos no grafico 1 obtém-se as seguintes

informacdes:
[ ]

A segunda indagacéo referia-se ao género do entrevistado

19 anos de idade:
20 anos de idade:
21 anos de idade:
22 anos de idade:
23 anos de idade:
24 anos de idade:
25 anos de idade:
28 anos de idade:
29 anos de idade:

31 anos de idade:

1 académico
5 académicos
5 académicos
6 académicos
2 académicos
2 académicos
1 académico
1 académico
1 académico

1 académico

Omissodes: 5 académicos

Feminino

33%

Gréfico 2 — Perfil do Académico: Género.

Fonte: a autora.

Quantificando obtém-se:

Género masculino: 20 académicos

Género feminino: 10 académicas

Masculino
67%
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A terceira indagacao refere-se ao curso graduagéo do académico.

Omitidos
/_ 3%
\

Engenharia Elétrica
Engenharia da
Computagao

13%
7% \ ‘

Engenharia .

Design Gréfico
40%

Eletronica
0,
Sistéo’rﬁ’as de
Informacao
7%
Engenharia Arquitetura e
Industrial Mecénica Urbanismo
17% 10%

Grafico 3 — Perfil do Académico: Curso.
Fonte: a autora.

Quantificando obtém-se:
e Design Grafico: 12 académicos
e Engenharia Industrial Mecanica: 5 académicos
e Engenharia Elétrica: 4 académicos
e Arquitetura e Urbanismo: 3 académicos
e Engenharia da Computacao: 2 académicos
e Sistemas de Informacéo: 2 académicos
e Engenharia Eletrénica: 1 académico

e Omitidos: 1 académico

Depois de respondidas as indagacdes sobre o perfil dos académicos,
iniciaram-se 0s questionamentos de 1 a 15, tratando de assuntos um pouco mais
especificos e voltados para o projeto.

A questdo 1 visava definir o habito de organizacdo dos académicos

questionando se os mesmos utilizavam algum tipo de ferramenta para organizagao.
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Sim
83%

Grafico 4 — Habitos dos Académicos: Ferramentas de Organizacéo.
Fonte: a autora.

A questdo disponibilizou exemplos, tais como organizador do Google,
caderno e calendario do Outlook. Nesse caso, vinte e cinco académicos
responderam afirmando que sim.

A questdo 2 indagou se os académicos tinham o costume de utilizar agenda
impressa, 0 que ocasionou um empate, quinze académicos afirmaram que sim e
quinze afirmaram que ndo. Essa questao visava obter um conhecimento de usuarios

em potencial, ou seja, os que ja utilizam agendas.

Sim
50%

Nao
50%

Gréfico 5 — Habitos do Académico: Agenda Impressa.
Fonte: a autora.
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A questdo 3 era destinada aos que responderam negativamente a questao

2, visando compreender o motivo de néo utilizarem agenda.

Tamanho Preco
inadequado 7%
7%

Formato
inadequado

Falta de costume
73%

Grafico 6 — Habitos do Académico: Motivo de néo utilizacdo da Agenda.
Fonte: a autora.

Dos quinze académicos que responderam nao utilizar agenda, onze
afirmaram que o motivo era devido a falta de costume, seguido de dois que julgam o
formato inadequado como motivo. Tamanho inadequado e preco obtiveram apenas
uma indicacao cada.

A questdo 4 era destinada aos académicos que responderam
afirmativamente a questao 2, nesse caso, para definir quais os fins destinados a
utilizacdo da agenda. Nessa questdo, em alguns casos, houve mais de uma
manifestacéo por alternativa, indicando que os académicos utilizam para mais de um
fim listado como opcéao.

Quantificando o gréfico 7, ilustrado abaixo, obtiveram-se o0s seguintes
resultados:

e Anotar prazos: 13 indicagdes

e Marcar datas de provas: 10 indicacdes

e AnotacOes Gerais: 9 indicacoes

e Organizar compromissos pessoais: 8 indicagdes

e Marcar datas importantes: 5 indicagdes
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Como dito anteriormente, muitos académicos manifestaram-se mais de uma
vez, totalizando quarenta e cinco indicagdes, lembrando quinze era o numero de

académicos que responderam a questao 4.

Marcar datas
importantes

11%
Anotagdes gerais
20%

Anotar prazos
29%

Organizar
Marcar datas de compromissos
provas pessoais
22% 18%

Grafico 7 — Habitos do Académico: Motivo de utilizacdo da Agenda.
Fonte: a autora.

Na questédo 5, foi indagado qual seria o critério de escolha para uma agenda.
Essa questao visava compreender em qual area a agenda deveria se destacar para

atingir um maior nimero de usuarios.

Conteudo
17%

Preco
21%

Tamanho
18%

Diagramacgao
26%

Tipo de -
: : Design da capa
acabamento Design do miolo glO‘V P
5% °
3%

Grafico 8 — Habitos do Académico: Critérios de escolha de Agendas.
Fonte: a autora.
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Na questdo cinco, os académicos também indicaram mais de uma
alternativa para justificar o critério de escolha. Ao todo foram computadas sessenta e
uma indicacdes, descritas abaixo:

e Diagramagcao: 16 indicagdes
e Preco: 13 indicacdes

e Tamanho: 11 indicacbes

e Conteudo: 10 indicacbes

e Design da capa: 6 indicacdes
e Design do miolo: 3 indicacdes

e Tipo de acabamento: 2 indicacdes

Para ter uma média de quantos académicos poderiam se interessar pela
agenda académica, foi elaborada a questéo 6, que indagava exatamente o interesse

pela implementacdo da agenda, o resultado esta representado no gréafico 9.

Nao
7%

93%

Grafico 9 — Interesse na implementacao da agenda académica.
Fonte: a autora.

Quantificando, vinte e oito dos entrevistados afirmaram ter interesse contra
apenas dois que nao teriam interesse.

Para a questao 7, foi questionado quais as informacdes interessantes que
deveriam conter na agenda. Nesse momento foi dada a oportunidade de os
académicos manifestarem outra sugestdo, que ndo estivesse listada entre as

alternativas.



44

Outros
6%

InformacgdGes sobre
pesquisas,
progrmas e
intercambios
21%

Calendario
académico
31%

. Mapa

5%

Telefones e
contatos

18% Enderecos de sites

19%

Grafico 10 — Requisitos da Agenda Académica: Informacdes necessarias.
Fonte: a autora.

Quantificando os dados do gréfico 10, obtiveram-se os seguinte numeros:
e Calendério académico: 26 indicacbes
e InformagOes sobre pesquisas, programas e intercambios: 17 indicagbes
e Enderecos de sites: 16 indicagdes
e Telefones e contatos: 15 indicagdes
e Outros: 5 indicacdes

e Mapa: 4 indicagdes

Totalizando, foram oitenta e trés indicacdes, dentre as sugestdes havia
insercdo de espaco para organizacdo da grade, frases de sabedoria e data de
semanas académicas. Mais uma vez indicando a necessidade de inser¢cdo de mais
de uma alternativa ao projeto.

Na questao 8, o interesse era identificar o tipo de layout que mais agradava
0os académicos, sendo assim, as opc¢Oes variaram do simples ao sofisticado,
representado no grafico 11.
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Simples
Alternativo 7%
23%

Sofisticado

10% Pratico/funcional

47%

Moderno
13%

Grafico 11 — Requisitos da Agenda Académica: Layout.
Fonte: a autora.

Os resultados quantificados foram:
e Prético/funcional: 14 indicacbes
e Alternativo: 7 indicacdes
e Moderno: 4 indicacbes
e Sofisticado: 3 indicagdes
e Simples: 2 indicacdes
A questdo 9 fazia referéncia ao formato da agenda, nessa questdo foi
disponibilizado um gabarito com os formatos para melhor visualizagdo. O resultado

pode ser conferido no gréfico 12:

11,2cm X 17,2 cm
13%

14,5cm X 17 cm

10cm X 14,5cm
23%

11cm X20cm
7%

17cm X20cm

L% '
14,5cm X 21,5cm ‘

20%

Grafico 12 — Requisitos da Agenda Académica: Formato.

Fonte: a autora.
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Exclusivamente nessa questdo, houve um empate entre duas das seis
alternativas sugeridas. Quantificados, os dados deram os seguintes nimeros:
e 145cm X 17 cm: 7 indicacoes
e 10cm X 14,5 cm: 7 indicacdes
e 145cm X 21,5 cm: 6 indicagdes
e 17 cm X 20 cm: 4 indicacdes
e 112cm X 17,2 cm: 4 indicacdes

e 11 cm X 20 cm: 2 indicacdes

A questdo 10 buscava encontrar um elemento que deveria compor projeto
da agenda.

Ter grafismos nas
folhas
10%

Ter ilustragdes
17%

Ter um tema
73%

Gréfico 13 — Requisitos da Agenda Académica: Projeto Grafico.
Fonte: a autora.

A alternativa “ter um tema” teve o maior nimero de indica¢fes, vinte e duas,
seguido por cinco indicagdes para “ter ilustracdes” e trés para “ter grafismos nas
folhas”.

A questdo 11 tratava do espaco necessario para as anotacfes semanais,
sendo divididos em dias Uteis e finais de semana. Para responder a essa questao,
foi solicitado que os entrevistados considerassem o tamanho A5 (14,8 cm X 21 cm).
Sendo assim, o resultado pode ser conferido no gréfico 14, para dias de semana, e

no grafico 15, para finais de semana.



Omitdos
10% Duas paginas
Um quarto de 1%
pagina
3% \

Meia pagina
23%

Uma pagina

60%

Grafico 14 — Requisitos da Agenda Académica: Anotacgfes dias Uteis.
Fonte: a autora.

Omitidos
10%
Um quarto de o
pagina Uma pagina
Meia pagina

30%

Grafico 15 — Requisitos da Agenda Académica: Espaco Util para anotagdes Il.
Fonte: a autora.

Quantificando os dados dos gréficos 14 e 15, obteve-se:
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e Dias uteis: a maior parte dos entrevistados, dezoito, elegeu a

alternativa de uma pagina.

e Finais de semana: doze académicos alegarem que uma pagina € o

suficiente.
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A questédo 12 tratava de valores, indagando quanto o entrevistado estaria

disposto a pagar.

Até RS 10,00
27%

De R$ 15,00 a
RS 20,00
23%

De R$ 10,00 a
RS 15,00

De R$ 20,00 a
50%

RS 30,00
0%

Grafico 16 — Requisitos da Agenda Académica: Preco.
Fonte: a autora.

Tratando-se de preco, quinze académicos estariam dispostos a pagar uma
quantia entre R$ 10,00 a R$ 15,00; oito académicos estariam dispostos a pagar até
R$ 10,00, e sete académicos estariam dispostos a pagar de R$ 15,00 a R$ 20,00. A
opcdo que delimitava uma faixa de preco entre R$ 20,00 e R$ 30,00 ndo recebeu
nenhuma indicagéo.

A questdo 13 questionava a qualidade da comunicagcdo entre alunos e
instituicdo, incluindo sites, editais e calendarios como meio de transmissdo de
informacdes.

Péssima
3%

Baixa
20‘

Suficiente
37%

Boa
17%

Normal
23%

Grafico 17 — Informacéo e a Instituicdo: Qualidade de comunicagao.
Fonte: a autora.
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Para os académicos, a comunicacao entre a instituicdo e os alunos é:
e Suficiente: 11 indicacdes
e Normal: 7 indicacbes
e Baixa: 6 indicagbes
e Boa: 5 indicacdes

e Péssima: 1 indicacao

A questédo 14 indagava sobre a satisfacdo com a sinalizacdo da instituicao,

os resultados estéo representados no grafico 18.

Satisfeito
27%

Insatisfeito
27%

Pouco satisfeito
46%

Grafico 18 — Informacdo e a Instituicdo: Satisfacdo para com a sinalizagao.
Fonte: a autora.

E a questdo 15, a ultima, perguntava sobre compreensdo das siglas dos
departamentos, representada no grafico 19. Essa questéo visava compreender se 0s
académicos conseguiam interpretar e memorizar as siglas, pois comumente 0s
departamentos sao indicados apenas pela sigla e muitas vezes os académicos nao
conhecem ou ndo relacionam a fungcdo ao nome, dificultando a localizagdo do

departamento bem como sua fungéo, uma vez que séo similares entre si.
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Dificilmente Identifica todas
compreende sem dificuldade

20% ‘ ' 10%
Tem dificuldade
40%
Ndo memoriza
30%

Grafico 19 — Informacéo e a Instituicdo: Compreenséo de siglas.
Fonte: a autora.

Quantificando os dados, os académicos revelaram as seguintes respostas:
e Tem dificuldade: 12 académicos

e NA&ao memoriza: 9 académicos

Dificilmente compreende: 6 académicos

Identifica todas sem dificuldade: 3 académicos

2.6 INTERPRETACAO DE DADOS

Nesta secao serdo interpretadas as respostas dadas ao longo da pesquisa,
gue serd de suma importancia para a realizacdo do projeto, bem como sua
aceitacao.

Para melhor visualizacéo, a interpretacdo foi segmentada em blocos de
temas comuns, que seguiram do item 2.6.1 ao item 2.6.5.

2.6.1 Perfil do académico

Trés perguntas foram elaboradas para determinar informacdes basicas do

académico (questdes de um a trés).
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A partir da tabulacdo desses dados foi possivel identificar a faixa etaria
média de 22 anos de idade (grafico 1), bem como a maioria no que diz respeito ao
género e também a area de graduacao dos entrevistados.

Essas perguntas sdo necessarias para identificar o perfil dos entrevistados,
por motivo de registro e também para conclusdes futuras que poderdo influenciar

indiretamente no desenvolvimento da agenda.

2.6.2 Habitos dos académicos em relacdo a agenda

Para determinacdo de habitos de organizacédo e informacdo os alunos foram
guestionados por 5 itens (questdes de quatro a oito).

A partir da tabulacdo desses dados foi possivel identificar que grande parte
utiliza algum tipo de ferramenta para organizacdo, e foi constatado que 50% dos
entrevistados ja utilizam agenda impressa. Anotacdes de prazos e datas de provas
tiveram as maiores indicagbes quando questionados sobre o motivo de utilizar a
agenda, sugerindo que a agenda tem o fim de organizacdo da vida académica. Dos
outros 50% que nao utilizam a agenda, 73% alegaram que ndo o fazem por falta de
costume, seguidos de 13% que alegam que o formato da agenda € inadequado.

Em se tratando de critério de escolha, a maioria indicou a diagramacdo como
fundamental na escolha. O fator pre¢o veio em seguida

Nesse bloco de perguntas foi possivel identificar que alguns alunos ja seriam
usuarios em potencial e que, com uma diagramacdo adequada e um 0O preco
acessivel, uma parcela ainda maior de usuarios poderia ser atingida.

Pode-se considerar também incentivos para aqueles que alegaram néo utilizar
a agenda por falta de costume e inadequacao de formato, esses incentivos podem
partir da propria instituicdo, como distribuicdo por um preco acessivel, uma vez que
0 preco é o segundo colocado em relagdo ao critério de escolha, e até mesmo o
projeto em si, ja que 0 mesmo sera destinado especialmente aos alunos, podendo

se enquadrar melhor a suas necessidades e preferéncias.
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2.6.3 Interesse na Agenda académica

A pergunta especifica sobre o interesse na implementacdo da agenda tem
carater decisivo para o desenvolvimento do projeto, visto que, a principio, conta com
93% de interesse. Essa informacédo ja traz um feedback positivo, dando uma base
de aceitacdo razoavel e implicando que se o projeto for executado de maneira

condizente com a pesquisa, podera ser amplamente aceito.

2.6.4 Requisitos da Agenda académica

Essas perguntas elaboradas para fazerem parte dos requisitos de projeto da
agenda, bem como identificar a preferéncia e sugestdes de académicos.

A parcela de 30% dos entrevistados julgou necessaria a inclusdo do
calendéario académico na agenda, seguido por 21% que acreditam que a agenda
devera conter informacgdes sobre pesquisas, programas e intercambios.

Perguntas especificas sobre o projeto gréafico foram elaboradas, essas terdo
uma influéncia direta no projeto como um todo. Dentre elas destaca-se a escolha de
um layout préatico/funcional. Outras escolhas como formato e espagamento
preferencial serdo estudadas e aplicadas de maneira que utilize de aproveitamento
de papel. A escolha de um tema para o desenvolvimento do projeto também sera
atendida.

Esse conjunto de dados sera necessario para a criacdo do projeto da
agenda, os resultados serdo analisados e aplicados, e, se necessario, incorporando

melhorias e modificagbes para uma qualidade final melhor e harmoniosa.
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2.6.5 Informacéao e a Instituicdo

Perguntas sobre a comunicacdo entre aluno e instituicdo também foram
elaboradas, essas com o intuito de determinar a satisfacdo e a compreensao da
comunicacao.

A partir da tabulacdo dos dados sobre a compreensdo e satisfacdo da
comunicacdo da instituicdo foi possivel concluir que a maior concentracdo de
porcentagem de entrevistados (37%) acreditam que a comunicagao entre o aluno e
a instituicdo é apenas suficiente. J& em relacdo & sinalizacdo, 46% afirmam que
estdo pouco satisfeitos. Em relacdo as siglas de departamentos e reparticdes,
apenas 9% dizem identificar e compreender as siglas contra 40% que dizem ter
dificuldade, 30% que ndo compreendem e 21% dificilmente compreendem.

Essas questBes podem auxiliar no contetdo textual e informativo interno da
agenda, serd uma tentativa de aperfeicoar e facilitar o deslocamento dos
académicos dentro da instituicdo e também identificar breve e claramente cada
departamento que compde a instituicdo, concomitantemente a suas
responsabilidades, atuacdo e descricdo com intuito de facilitar e esclarecer possiveis
davidas dos académicos.
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3 REQUISITOS DE PROJETO

Partindo dos resultados de pesquisa de campo, iniciou-se a definicdo de
elementos que irdo compor o projeto, tanto no ambito de projeto grafico, como em
conteddo, acabamento e estética.

3.1 REQUISITOS DE PROJETO GRAFICO

Para a definicAo dos requisitos de projeto grafico foram utilizadas as
conclusdes da pesquisa de campo, logo o projeto utilizou-se dos itens que obtiveram
maior porcentagem. Além disso, o0 projeto contou com a inser¢cdo de uma abertura
institucional da Universidade, onde deverdo conter breves informacdes sobre a
instituicdo, bem como os cursos ofertados nas areas de tecnologia, bacharelado,
licenciatura, Lato Sensu, como especializacfes, e Stricto Sensu, como mestrado e
doutorado, além das atividades esportivas e culturais. Essas informagdes tiveram fim
de conhecimento e apresentagéo da universidade, a fim de complementar o projeto.

Nos itens de 3.1.1 a 3.1.5 os requisitos poderdo ser observados com maior

detalhamento.

3.1.1 Calendario Académico

O item calendéario académico foi imprescindivel como parte do projeto, uma
vez que foi escolhido como o principal item.

Por motivos de limitacdo de espaco, o calendario foi adequadamente
diminuido e aplicado de maneira que completasse mancha grafica estipulada para a
pagina do projeto.

O calendéario contém todas as informacdes necessarias para o

acompanhamento do ano letivo do académico, incluindo assim data de matriculas,



55

feriados, recessos, férias, inicio e término das aulas, bem como a quantidade de

dias letivos de cada semestre.

3.1.2 Pesquisas e intercambios

Muitos dos entrevistados se mostraram interessados em maiores
informagdes sobre pesquisas e intercambios, para tanto, o protejo desenvolveu uma
secdo de trata do assunto, informando brevemente sobre os projetos da

universidade e encaminhando o aluno interessado ao devido 6rgéo responsavel.

3.1.3 Localizagéo e informagéo

Para que os académicos conhecam um pouco mais 0s departamentos e
reparticdes da instituicdo, o projeto disponibilizou uma secado onde foram descritos
0s departamentos e suas fungdes, juntamente com o contato telefénico e endereco
eletrénico.

Para a localizacao, foi desenvolvido um mapa que podera ser utilizado para
indicar onde estdo localizados departamentos, salas e laboratérios para a melhor
locomocéo dos académicos.

3.1.4 Projeto grafico

Para compor o projeto grafico da agenda académica, foram incorporadas as
indicacdes dos académicos manifestadas previamente.

Em relagédo ao layout como um todo, segue uma linha pratica e funcional;
com o formato aproximado de 14,5 x 17 cm, uma pagina por dia util e uma para os

finais de semana.
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Para cada més o projeto conta com uma abertura diferente, mantendo o
projeto dinamico e interessante.

Para auxiliar na organizacdo da vida académica, foram inseridos espacos
especificos para anotacdo da grade curricular, notas parciais, faltas e um mini-
calendario mensal, que foi disposto do verso da folha de abertura de cada més,
onde o académico podera anotar prazos e datas de provas e entregas de trabalhos,
esse item dard uma visédo do todo, facilitando a programacéo do académico. E para

a linguagem visual e estética, sera introduzido um tema.

3.1.5 Orcamento

Para se enquadrar na faixa de preco escolhida pelos académicos, o projeto
procurou se adequar ao limite estipulado de R$15,00, pesquisando substratos,
acabamentos, tipo de impressdo e quantidade de cores que ndo ultrapassem o

orcamento.

3.2 REQUISITOS DE PRODUCAO GRAFICA

Para a finalizacdo do projeto foram priorizados acabamentos similares aos
das agendas disponiveis no mercado para consulta e referéncia.

O tipo de impressao mais comum para grandes quantidades é o Offset, pois
este reduz o custo com o aumento da quantidade, diferente da impresséao digital, por
exemplo. Contanto, para a impressao do boneco, a maneira mais viavel encontrada
foi a impresséo digital, por se tratar de apenas um exemplar.

Como é possivel observar no item 3.4, as agendas académicas costumam
ser encadernadas com espiral ou Wire-o. Esse tipo de acabamento propicia uma
maior mobilidade e liberdade para a agenda, podendo reduzi-la ao tamanho de uma
pagina, ou seja, seu formato fechado, economizando o espago na mesa e facilitando
0 manuseio, além de permitir o destaque de uma folha com maior facilidade caso

seja necessario.
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Para a capa da agenda, foi optado pela utilizagdo de capa dura, que
proporcionou maior sustentacdo e proporcionara maior longevidade a agenda, uma
vez que essa devera perdurar durante todo o ano. Para auxiliar na protecdo da capa,
poderdo ser aplicados acabamentos de laminacéo para impermeabilizacao.

Para acabamentos de ordem estética, foi estudada a possibilidade de
aplicacdo de verniz localizado, variando em brilhante e texturizado. O Ultimo seria
um diferencial, como normalmente a agenda € carregada em bolsas ou mochilas, a
textura podera ser percebida assim que tocada, funcionando como uma espécie de

identificacdo, além de proporcionar maior atrito e aderéncia.

3.3 REQUISITOS DE ORDEM ESTETICA

Para a composicao da linguagem visual foi utilizado como referéncia o tema
da agenda, definido como “Midias Sociais”.

O tema foi definido através de uma pesquisa de atualidades tecnoldgicas,
concluindo que o tema é de interesse comum e amplamente difundido em ambito
mundial, fato que pode ser constatado com a pesquisa da consultoria Nielsen, onde
a projecao para a quantidade de usuarios que as redes sociais poderdo atingir em
2012 é de até um bilhdo. (TNS 2011)

3.4 ANALISE SINCRONICA

Para melhor e maior conhecimento, foram analisadas algumas agendas
académicas e agendas de instituicbes de ensino disponiveis. Essa andlise tem
intuito de buscar referéncias e comparar o conteudo entre elas a fim de que sejam

aproveitados e incorporados elementos pertinentes ao desenvolvimento do projeto.
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3.4.1 Capas

Como é possivel observar nas figuras 5 a 8, as capas procuram remeter a
identidade das instituicbes, mantendo padrdes de cores e elementos institucionais,
além disso, todas carregam a marca da instituicdo, algumas com maior destaque
(figura 6 e 8), e outras mais sutis (figura 5).

Todas fazem mengao ao ano, mas nem todas utilizam a palavra “agenda”
como identificagao (figura 5).

Quanto ao acabamento da capa, as agendas procuram manter a capa dura,
variando em espessura. O acabamento da impressao varia, por exemplo, agenda da
Pontificia Universidade Catolica do Parand (PUCPR) (figura 5) utiliza papel
reciclado; a agenda UTFPR e a agenda da Universidade Tuiuti do Parana (UTP)
(figuras 6 e 7) utilizam papel couché fosco. Como diferencial, a agenda UTFPR

possui aplicacéo de verniz localizado, e a UTP possui faca especial.

agend “20]. ]_ wﬁ:\.
UTrer

I N

Figura 5 — Capa da agenda PUCPR. Figura 6 — Capa da agenda UTFPR.
Fonte: a autora. Fonte: a autora.
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Figura 7 — Capa da agenda UTP. Figura 8 — Capa da agenda FAE.
Fonte: a autora. Fonte: a autora.

3.4.2 Acabamento de encadernacao

Como é possivel observar nas figuras 9 e 10, as agendas possuem

acabamento predominante em espiral Wire-o.

q

-

Figura 9 — Acabamento agenda PUCPR. Figura 10 — Acabamento agenda UTFPR.
Fonte: a autora. Fonte: a autora.
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3.4.2 Impressao

As agendas néo possuem informagdes sobre o tipo de impresséao utilizada,
porém supfe-se que, pela quantidade elevada de exemplares, foi utilizada a
impressao offset.

Em relacdo a quantidade de cores existem diferencas, por exemplo, uma
das agendas apresenta quatro cores para paginas iniciais e de abertura de més e
uma cor para o miolo (figura 11); outra apresentou por monocromia em todo o miolo
exceto pela face frontal das paginas de abertura, onde a cor era predominantemente
verde (figura 12). J4 outra agenda apresentou quatro cores em todo o miolo (figura
13).

= | g ! ¥4 i
s '% F !
janeiro :
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’V CEP: 86812-160 i
Apucarana - PR
JTrs Fone: (43) 3425-6160
= Ay ' wwwutfpr.edu br/apucarana 2
-
| — -
APUCARANA el
=

Figura 11 — P4gina de abertura de més e paginas do miolo — Agenda UTFPR.
Fonte: a autora.
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FEVEREIRO

MESTRADOS E DOUTORADOS

ke g & o e

Figura 12 — Paginas do miolo e pagina de abertura de més — Agenda UTP.

Fonte: a autora.

UINIVERSO

JAxneto

Q Bom Jesus

Uma ciranda no firmamento infinito.

Figura 13 — Paginas de miolo — Agenda Bom Jesus.

Fonte: a autora.
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3.4.3 Formato

Em relacédo ao formato das agendas, a maioria possui similaridade quanto as
dimensoes.

A agenda PUCPR (figura 16) foge um pouco ao padréo, apresentando 17,4
cm x 24,5 cm, enquanto as agendas Bom Jesus, Faculdades Associadas de Ensino
(FAE) e UTP (figura 14, 15 e 17 respectivamente) apresentam a medida 15 cm x 21

cm, e a agenda UTFPR (figura 11) uma leva reducéao, medindo 14 cm x 20 cm.

3.4.4 Calendario

Uma vez que o calendario foi escolhido como imprescindivel para compor a
agenda, subentende-se que é necessario analisar (figura 14 a 17) de qual maneira o

mesmo é desenvolvido e aplicado nas agendas.

= CALENDARIO 2011

de fazer tugo e bem feito.” (Pitagoras)

JANEIRO FEVEREIRO MARCO

DS TaO 88 08T DS TaQ

AGOsTO SETEMBRO

68 s 045 Ti0UGES $T005SS

OUTUBRO NOVEMEBRO DEZEMBRO

STl 08 8 08 Tl 0 s T

Figura 14 — Calendario agenda Bom Jesus. Figura 15 — Calendario agenda FAE.
Fonte: a autora. Fonte: a autora.
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Figura 16 - Calendario agenda PUCPR. Figura 17 — Calendario agenda UTP.
Fonte: a autora. Fonte: a autora.

Todos possuem marcacao de feriados no proprio corpo do calendario, porém
alguns possuem marcacao de datas referentes a organizacdo do ano letivo (figura
17), e outros possuem descricbes dessas datas imediatamente ao lado do més
(figura 15 e 16).

E possivel notar a predominancia por tamanhos de fonte reduzidos,
dificultando levemente a legibilidade, com excec¢do da agenda PUCPR (figura 16),
qgue, por possuir um formato maior permite uma mancha grafica mais ampla, o que
consequentemente aumenta o tamanho do corpo de fonte.

3.4.5 Mancha grafica

A mancha grafica delimita o espaco onde sao inseridos 0s textos e espagos
para anotacdes. Para as agendas analisadas, existem diferentes variagbes, as
agendas PUCPR e Bom Jesus, por exemplo, apresentam uma uniformidade em todo
o projeto, nao ultrapassando o limite construido em todas as paginas. Ja as agendas

UTP e UTFPR tém variacdo de mancha para as paginas institucionais, de abertura,
calendério e miolo.
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3.4.6 Miolo

Para o espaco de anotacdes, ou miolo da agenda, observaram-se diferentes
formas. A agenda Bom Jesus (figura 18) e a agenda UTP (figura 19) mantém meia
pagina para anotacdes diarias, a diferenca € que a agenda Bom Jesus mantém esse
padrdo independentemente se sdo dias de semana ou finais de semana, ja a
agenda UTP utiliza metade da pagina para inserir os sabados e domingos,
resultando em um quarto para cada, e a outra metade para o dia de semana (figura
20).

A agenda UTFPR (figura 21) dispde de uma pagina por dia de semana e
meia para o final de semana, além disso, possui um formato diferenciado, visto que
essa agenda destina-se aos servidores da instituicdo: horas do dia para cada linha

(das 7h as 21h), e apos, ao final na pagina, apresenta um espaco para anotacoes.

FEVEREIRO 2010  AGENDAUTP

CURIOSIDADE

Universo é 0 que existe fisica e metafisicamente 4 nossa voita. Qualquer coisa que o ser
50, Ou Seia,

humano possa ver, 10Car 0u provar que existe em termos materiais ¢ universo.
tanto voce quanto as estrelas que vocé observa no céu fazem parte do universo, vocé e
elas pertencem ao mesmo Jar

fonte: A Origem Do Universa ~ John 0. Sarrow / 0. Rocco

02. domingo

Figura 18 — P4gina agenda Bom Jesus. Figura 19 — Pagina agenda UTP.
Fonte: a autora. Fonte: a autora.
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Figura 20 — Pagina agenda UTP.
Fonte: a autora.
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Figura 21 — P4gina agenda UTFPR.
Fonte: a autora.
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A agenda PUCPR (figura 22) diferencia-se das demais, pois 0 miolo ndo &
datado, o aluno pode anotar o dia, més, ano e dia da semana no espaco disponivel

na parte superior da folha.

AR REERRENRE R BN BB B A A A J

Figura 22 — P4gina agenda PUCPR.
Fonte: a autora.

3.4.7 Diferenciais

Algumas agendas apresentam diferenciais em seu projeto, a agenda
PUCPR, como citado anteriormente, além do formato, miolo e papel diferenciados,
possui uma régua maleavel de 10 cm (figura 23), que pode ser acoplada ao wire-o, e
uma bolsa plastica para acomodar papéis ou similares.

A agenda UTP (figura 24), além da face especial da capa, possui campos a
serem preenchidos pelos académicos com informacfes relacionadas a vida
académica como, por exemplo, faltas, horarios de aulas, planejamento anual e
contatos. A cada abertura de més a agenda aborda de maneira sucinta informacdes
Uteis, como mestrados e doutorados, fazenda experimental, nucleo de praticas

juridicas, clinicas entre outros.
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Figura 23 — Detalhe da agenda PUCPR.
Fonte: a autora.

PLANEJAMENTO 2010

Agora que 0 ano chegou ao fim, que tal vocé rever seus projetos de 2010 e
verificar que sonhos vocé conaretizou? Verifique no comego da agenda quais
foram suas metas e registre aqui suas conquistas.
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Horérios 2010
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HORA/DIA
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Figura 24 — Detalhes da agenda UTP.
Fonte: a autora.
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A agenda UTFPR (figura 25) apesenta facilidades como a bolsa plastica e
indice telefénico. Além disso, em cada pagina de abertura de més encontra-se um
campus na face frontal, e no verso o endereco, site e telefone de cada um. No miolo,

a cada domingo pode-se observar um minicalendario do més em questéao.

APUCARANA

i wwsutfpredu br/apucarana

Figura 25 — Detalhes da agenda UTFPR.
Fonte: a autora.

A agenda Bom Jesus (figura 26), por se tratar de uma agenda destinada a
nivel fundamental, apresenta um projeto mais ladico, com um doze tematicas, sendo
assim, cada abertura de més trata de uma das tematicas, e dentro de cada més,
apresentam-se curiosidades sobre a tematica. Além disso, a cor das linhas e dos

dias seguem o padrao de cada tema.
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Figura 26 — Detalhes da agenda Bom Jesus.
Fonte: a autora.

3.4.8 Tipografia

Todas as agendas analisadas, com excecao da agenda UTFPR, apresentam
tipografias desprovidas de serifa. Textos breves ou a inser¢cdo de tabelas e
conteudos diferenciados podem ter contribuido para essa escolha. Algumas fontes
auxiliares, que compdem titulos ou aberturas sdo modificadas, essas para compor o
projeto, transcrevendo sua intencdo em forma de letra, como o exemplo da agenda
Bom Jesus, com tipografias mais ludicas e manuscritas.

A agenda da UTFPR apresenta fonte serifada em toda sua extenséo, talvez
para proporcionar ao projeto, destinado aos servidores, uma linguagem classica e

romantica, utilizando uma fonte estilo Bodoni.
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3.4.9 Quadro comparativo

A seguir apresenta-se um quadro comparativo, ou um quadro resumo das

caracteristicas das agenda analisadas.

UTP PUCPR UTFPR |BOM JESUS
Calendario X X X X
Dados pessoais X X X X
indice telefénico X X X
Quadro de faltas X
Horario de aulas X X
Telefones Uteis X X X
Regimento e informacées da X
instituicdo
Unidades da instituic&o X X X
Pé&ginas de abertura mensal X X X
Bolsa plastica X X
Tipografia sem serifa X X X
Tipografia com serifa X

Figura 27 — Quadro comparativo.
Fonte: a autora.
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4 TEMA

O tema “Midias Sociais” vem sendo discutido cada vez mais e com maior
intensidade nos ultimos anos. As publicacbes sobre o tema sado facilmente
encontradas em revistas, pesquisas, artigos e infograficos, além de livros, que sao
editados e lancados em grande quantidade, esses com diversas vertentes e
aplicacoes. Informacdes e atualizacbes sdo constantes e de facil alcance dos
usuarios da World Wide Web.

De acordo com Ayres; et al (2010), o aumento do uso das tecnologias da
informacdo e comunicacgao propiciou um “debate reflexivo e metarefencial” sobre as
midias sociais através das préprias midias, onde discussdes sobre a comunicacao
digital s&o mediadas por essas ferramentas.

Sendo assim, é notéria a popularidade e o crescimento quase descomunal
dessas novas plataformas de comunicacdo. Além disso, verificaram-se dados
pesquisados por institutos como o Ofcom (Office of Communications), que concluiu
que jovens entre a faixa etaria de 16 a 24 anos participam de redes sociais a uma
porcentagem de cerca 64%. Esse mesmo 6Orgdo afirma que a participacdo dos
mesmos ndo € maior em qualquer outra faixa etéaria, faixa essa que corresponde a
meédia da maioria dos académicos entrevistados. (OFFICE... 2008).

Além do crescente interesse por profissionais da area de marketing, seja
como estudo ou aplicacéo (cita-se como exemplo Philip Kotler, em Marketing 3.0),
profissionais da area de educacdo, economia e até mesmo estudantes, julga-se que
o tema é de interesse comum e bem contemporaneo, podendo despertar interesse e
dinamizar todo o conceito do projeto.

Paralelamente, a temética foi pesquisada de maneira a ser conectada com
0s principios da universidade, uma vez que a palavra “tecnolégica” por si s6 esta
presente no nome da instituicao.

Exatamente por se tratar de um conteddo altamente dinamico, com
atualizacoes diarias e integrado cada vez mais por um maior nimero de pessoas, a
pesquisa do tema buscou fontes mais atuais, como artigos, publicacdes e pesquisas,
entendendo que esse seria 0 melhor método de andlise e obtencdo de informacdes

recentes.
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4.1 O QUE SAO AS MIDIAS SOCIAIS

De acordo com Recuero (2011) o que muitos chamam de "midia social" hoje,
compreende um fendmeno mais complexo, que acaba por englobar um grande
conjunto de novas tecnologias de comunicacdo - mais rpidas, participativas e
populares - e as “apropriagdes sociais” geradas em torno dessas ferramentas.
Recuero ainda ressalta que as midias sociais sdo um momento de “hiperconexao
em rede”, onde os usuarios ndo estdo meramente conectados, e sim transcrevem 0s
grupos sociais, gerando novas formas de difusdo, absor¢cdo e filtragem de
informacdes.

Para uma definicdo mais clara e literal, Kaplan e Haenlei (2010) sugerem
gue sejam esclarecidos primeiramente os conceitos de Web 2.0 e UGC (User
Generated Content) ou Contetido Gerado pelo Usuério.

Para tanto, os autores apresentam que o termo Web 2.0 foi utilizado a
primeira vez no ano de 2004 para definir a nova utilidade que os desenvolvedores de
programas e usuarios criaram para a World Wide Web: uma plataforma onde
contelidos e aplicativos ndo sdo mais criados e publicados por um dnico individuo, e
sim desenvolvidos de maneira conjunta e participativa, mantendo-os constantemente
atualizados e modificados.

Ja o0 UGC, pode ser definido como a juncéo de todas a utilidades atribuidas
pelos usuarios as midias sociais. Ainda segundo Kaplan e Haenlei, o termo UGC
também pode ser utilizado para descrever os conteldos de midia que séo criados e
disponibilizados por “usuarios finais”

Uma vez esclarecidos os termos comuns de serem vinculados as midias

sociais, 0s autores afirmam que:

“Midia social € um grupo de aplicagdes direcionadas para a internet
gue se fundamentam nas bases ideoldgicas e tecnolégicas da Web 2.0, e

gue permitem a criacdo e troca de UGC - Conteudo Gerado pelo Usuario.”
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4.1.1 Classificagoes

Segundo Kotler (2010), as midias sociais podem ser classificadas em
Expressivas, onde 0 autor expressa uma opiniao ou posicao, e Colaborativas, onde
0S usuarios colaboram entre si para um determinado fim comum.

Além de sua classificacdo, as midias sociais expressivas sao plausiveis de
uma subdiviséo por categorias, que sdo Comunicacdo, Multimidia e Entretenimento.

Como exemplo de midias sociais expressivas de comunicagdo citam-se 0S
blogs e as redes sociais em geral. Os mais comuns sdo: Facebook, Twitter, Orkut,
My space, Wordpress, Blogger e LinkedIn.

Na categoria Multimidia sdo citados as midias de compartilhamento de foto,
video, audio. Nessa categoria estdo presentes ferramentas como Flickr, Fotolog,
YouTube e Vimeo.

J& os jogos online se enquadram na categoria de Entretenimento. Second
Life e Word of Warcraft sdo exemplos.

Para a exemplificagdo de midias sociais Colaborativas, podem ser citadas
fontes de informacéo colaborativas como Wikipédia, StumbleUpon, Digg e Reddit.

4.2 A HISTORIA DAS MIDIAS SOCIAIS

Para contextualizacdo, e maior abrangéncia do conhecimento do tema,
disponibiliza-se uma breve “biografia” das principais redes sociais utilizadas no
Brasil, de acordo com a Revista Epoca - Edicdo 628 - Especial Redes Sociais
(2010). Essas séo apresentadas a seguir, em ordem alfabética de organizacao, ndo

implicando na popularidade da rede e nem na quantidade de usuarios.
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4.2.1 Facebook

Fundado em fevereiro de 2004, por Mark Zuckerberg, Dustin Moskovitz,
Eduardo Saverin e Chris Hughes, o Facebook, originalmente “The Facebook” € uma
rede de compartilhamento de informacdes e interesses entre um grupo de pessoas,
geralmente amigos entre si.

Como é possivel constatar no filme produzido sobre a rede, “A rede social’
(2010), inicialmente era restrito a membros da universidade de Harvard,
posteriormente expandida as outras universidades lvy League.

Atualmente, a rede possui cerca de 750 milhBes de usuarios e pode ser
considerada a maior rede social do mundo, de acordo com as estatisticas
disponibilizadas no site da rede. Contabilizando, uma em cada nove pessoas no
planeta estdo no Facebook. (AGUIARI 2011)

4.2.2 Flickr

O site de compartilhamento de fotos Flickr foi fundado em fevereiro de 2004
por Stewart Butterfield e Caterina Fake em Vancouver, Canad4, e comprado pela
Yahoo! Inc. em marc¢o de 2005.

Em entrevista com a revista INC, Butterfield e Fake explicaram que o plano
original era criar um jogo online, porém a falta de dinheiro atrapalhou, entdo
Butterfield teve a ideia de criar um site de compartilhamento de fotos.

O nome foi sugerido por um amigo dos fundadores, flickering, oscilante,
porém o dominio “flicker” estava indisponivel, entdo subtraiu-se o “e”, resultando em
“flickr’. (FITZGERALD 2006)

De acordo com a empresa de medicao de audiéncia de Internet comScore, 0
Flickr possui 24 milhdes de usuéarios ativos. (COMSCORE 2009)
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4.2.3 Formspring

O Formspring foi fundado em novembro de 2009 por Ade Olonoh em
Indianapolis, Indiana. A intengéo inicial era desenvolver uma forma nova e divertida
onde as pessoas pudessem descobrir mais sobre si.

Ade criou o Formspring ap6s observar a nova maneira com qual 0S usuarios
utilizavam o produto de sua empresa anterior, que se tratava da construcdo de
formularios on-line para que as empresas recebessem perguntas de clientes. A nova
utilidade era que em vez de criarem formulérios com fins comerciais, 0S Usuarios os
utilizavam para fazerem e responderem perguntas aleatorias.

O nome Formspring € uma juncdo de “form”, formulario, e “spring”, revelar
uma resposta.

Atualmente conta com mais de 24 milhdes de pessoas registradas, 10
milhdes de respostas por dia e uma média de tempo de utilizacdo de 11 minutos e
meio por usuario. (FORMSPRING 2011)

4.2.4 Last.fm

A Last.fm descreve-se como um “servico de recomendacfes musicais”.

Fundado em 2002 por Felix Miller, Martin Stiksel, Michael Breidenbruecker e
Thomas Willomitzer, a rede conta com aproximadamente vinte milhdes de usuarios.

Por volta de maio de 2007, a rede foi vendida por £140 milhdes, que, de
acordo com o artigo disponivel no site computerworld, foi considerada a compra
mais cara de um site de Web 2.0 europeu. (COMPUTERWORLD, 2007)

4.25 Linkedln

7

O LinkedIn é uma rede social de negdcios, similar as redes sociais

disponiveis, porém é mais utilizada entre profissionais de diversas areas. De acordo
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com o contetudo disponibilizado pelo site da rede, o Linkedln comecou a ser
idealizado em 2002, pelo seu cofundador Reid, porém o lancamento oficial foi
somente em maio de 2003. Ao final do primeiro més, o site contava com quatro mil e
quinhentos usuarios.

Atualmente, o numero de novos usudrios € superior a dois por segundo, e
desde agosto de 2011 € a maior rede social profissional do mundo, com cerca de
120 milh&es de usuarios em mais de duzentos paises, onde metade sdo de fora dos
Estados Unidos. (LINKEDIN 2011)

4.2.6 MySpace

A rede social MySpace criada em 2003, ja foi considerada uma das maiores
redes no mundo, com mais de 110 milhdes de utilizadores.

De acordo com os desenvolvedores do MySpace, a rede buscar impulsionar
a interacao social “por meio de uma experiéncia altamente personalizada em torno
do entretenimento e conectando pessoas a musica, celebridades, TV, cinema e
jogos apreciados”.

O diferencial da rede é o MySpace Musica, que consiste em uma espécie de
catalogo de conteudo de audio e video, que séo disponibilizados e transmitidos
gratuitamente para os usuarios. (MYSPACE 2011)

De acordo com o site siteanalytics, o numero de visitas tém caido
consideravelmente: cerca de 64 milhBes de visitantes em julho de 2010 para 30
milhdes em julho de 2011. (SITEANALYTICS, 2011)

4.2.7 Orkut

Idealizado pelo turco Orkut Buytkkokten, na época desenhista de interface

com o usuario do Google, o Orkut surgiu ap0s o incentivo da prépria empresa em
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que seus funcionarios dispusessem de 20% do tempo de trabalho para desenvolver
projetos pessoais.

A ideia principal era desenvolver uma rede onde 0s usuarios pudessem
encontrar amigos, se apaixonar e até mesmo conseguir emprego.

O Orkut foi ao ar em janeiro de 2004, e para fazer parte dele, era necessario
um convite por e-mail. Cerca de seis meses depois a rede ja contava com 1 milhdo
de membros. (MUNDO...)

4.2.8 Sonico

De acordo o com site da Sonico, a rede social foi fundada em julho de 2007
com o diferencial de ser direcionado ao publico latino-americano.

Possui escritorios em Buenos Aires, Sdo Paulo e Miami, mais de 50 milhdes
de usuarios cadastrados e foi escolhido em 2009 pela BusinessWeek como o “5°

startup de tecnologia com maior projecao de crescimento global”. (SONICO 2011)

429 Twitter

De acordo com Smaal (2010), o Twitter foi fundado em marco de 2006, em
uma colaboracao de Jack Dorsey, Evan Williams e Biz Stone. A principio se tratava
de um projeto paralelo da Odeo, empresa que oferece servicos de podcasting de
Williams e Stone.

O Twitter surgiu durante uma discussao de ideias sobre um servigo de troca
de status, similar a um SMS - Short Message Service ou servico de mensagens
curtas.

Ja 0 nome, que anteriormente era Status (figura 28), surgiu apés uma busca
no dicionario, onde a palavra twitter, em inglés, tem dois significados: “uma pequena

explosao de informagdes inconsequentes” e “pios de passaros”.
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Figura 28 — Rascunho do layout do Status

Fonte: http://www.tecmundo.com.br/3667-a-historia-do-twitter.htm

4.2.10 YouTube

Em fevereiro de 2005, Chad Hurley e Steve Chen iniciaram a criagdo de um
programa de compartilhamento de videos para os amigos. A ideia surgiu apés
constatarem a dificuldade de compartilhar videos via e-mail, ou coloca-los na
internet. O sucesso da rede foi quase imediato, pois cerca de 20 meses depois de
sua invencéo, o YouTube foi comprado pelo Google por US$ 1,65 bilhdo. (G1 2006)

Considerada a rede de compartilhamento de videos mais popular do mundo,
o YouTube exibe diariamente cerca de 3 bilhdes de videos, e segundo a empresa
Hitwise, que monitora o trdfego na internet, o YouTube tem 46% de participacdo de
mercado dos videos on-line, contra 23% do MySpace e 10% do Google Video.

Atualmente sdo 35 horas de videos enviados a cada minuto e mais videos
foram enviados para o YouTube nos ultimos 60 dias do que a quantidade de videos
produzidos pelas trés principais transmissoras dos EUA em 60 anos. (YOUTUBE
2011)


http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/b/bf/Twttr_sketch-Dorsey-2006.jpg
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4.2.11 Wikipédia

A Wikipédia é considerada uma enciclopédia livre, colaborativa baseado no
conceito “Wiki Wiki"?, permitindo que os usu&rios editem quase todos os artigos
disponiveis no site.

O site foi fundado em janeiro de 2001, originalmente na lingua inglesa.
Atualmente apresenta mais de quatorze milhdes de artigos em centenas de linguas.

O conteudo do site € protegido pela licenca GNU (GNU Free Documentation
License)® ou pela Creative Commons Attribution ShareAlike 3.0, onde as
contribuicdes sdo creditadas aos seus autores e direitos de copia e reproducao
podem ser reproduzidos e distribuidos desde que estejam de acordo com as
condic¢des de uso. (WIKIPEDIA 2011)

4.2.12 Wordpress

Fundado em 2003 por Matt Mullenweg e Mike Little, o WordPress & “uma
plataforma seméantica de vanguarda para publicacdo pessoal, com foco na estética,
nos Padrbes Web e na usabilidade.”

Com cerca de cinquenta e oito milhdes de sites no mundo todo, o Wordpress tem uma

média diaria de quinhentas mil postagens e quatrocentos mil comentarios. (MUITO 20117?)

2 Os termos wiki e Wikiwiki identificam documentos disponiveis on-line ou os programas

colaborativos usados para cria-los. No idioma havaiano "Wiki wiki" significa “extremamente rapido”.
(WIKIPEDIA, 2011)

® A GNU Free Documentation License é uma licenca para documentos e textos livres publicada pela
Free Software Foundation e permite que textos, apresentacfes e conteldo de paginas na internet
sejam distribuidos e reaproveitados, mantendo, porém, alguns direitos autorais e sem permitir que
essa informacao seja usada de maneira indevida. (WIKIPEDIA 2011)

* As licencas Creative Commons sdo varias licencas de copyright, publicadas pelo Creative
Commons, uma organizagdo sem fins lucrativos fundada em 2001. Essas licencas garantem certos
"direitos basicos", como o direito de distribuir obras com direitos autorais sem modificagbes, a custo

zero. (WIKIPEDIA, 2011)


http://pt.wikipedia.org/wiki/Matt_Mullenweg
http://pt.wikipedia.org/wiki/Wiki_wiki
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4.3 BRASIL E AS MIDIAS SOCIAIS

Com mais de 200 milhdes de usuarios, 10% do total do mundo, e com
apenas 5% do populagcdo mundial, a America Latina vem crescendo rapidamente em
relacdo ao uso da Internet. No ano de 2010, s6 no Brasil, a porcentagem de usuarios
subiu, 19%. Essas sao as informacdes reveladas pela empresa de pesquisa global
TNS (2011).

Em seu relatorio, publicado em abril de 2011, “GEMs - Insights from
Emerging Markets” a TNS discorre sobre o perfil e 0 comportamento dos usuarios de
paises emergentes. De acordo com a empresa de pesquisa, garantir o acesso a
internet esta no topo da lista de prioridades, pois a mesma pode garantir informacéo
e melhores oportunidades de educacao e negécios.

Falando em quantidade, o Brasil lidera ranking mundial de usuérios de varios
segmentos de midias sociais. De acordo com o chefe de pesquisa global da TNS,
Wander Meijer, o Orkut € a rede social mais popular entre os brasileiros, alcancando
um total de 72% de todos os usuérios de internet. Além disso, Meijer afirma que os
brasileiros tem mais amigos nas redes sociais do que o resto dos usuarios em
ambito mundial: em média cada usuario brasileiro conta com 231 amigos, contra
uma média global de 120, e, além disso, se 0 acesso dos brasileiros for através de
portateis (celulares, notebooks, etc.), 0 niumero de amigos aumenta para 357 em
média. (TNS, 2011)

Nesse relatorio estdo disponiveis graficos que demonstram a quais redes
sociais os brasileiros pertencem, de todos os entrevistados, 94% utilizam o Orkut,
38% Twitter, 36% Facebook, 21% MySpace e 7% LinkedIn.

Outro dado curioso disponibilizado pela TNS é que, além de utilizarem para
fins de lazer, educacdo e contatos profissionais, as midias sociais tém grande

influéncia sobre os brasileiros na hora de tomar decisdes de compra. (TNS, 2011)
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4.4  MIDIAS SOCIAIS E EDUCACAO

Outras opcOes de usabilidade para as midias sociais estdo sendo
desenvolvidas e pesquisadas. Dentre elas, pode-se citar a utilizagdo como
ferramenta para educacéo.

Pesquisas ja sdo capazes de apontar a necessidade de adaptacéo por parte
do educador as novas tecnologias justamente para envolver os alunos e manter uma
relacdo mais dinamica, além de trabalhar a inclusdo digital. E o que trata o artigo
“Uso das redes sociais como método alternativo de ensino para jovens; andlise de
trés projetos envolvendo comunidades virtuais”.

Neste artigo sdo pesquisadas e analisadas como as mudancas na educacgao
contemporanea acontecem nas escolas, centrando na utilizagdo de redes sociais
associadas a projetos socio-educativos, ressaltando os beneficios, funcionamento e
objetivos dos mesmos.

No decorrer do artigo, os autores citam as plataformas wikis, blogs, entre
outros, como uma maneira de formar e espalhar a inteligéncia coletiva, onde o saber
€ construido de forma participativa. De acordo com Lévy, “As redes sociais on-line
tornam-se cada vez mais ‘tacteis’, no sentido em que € doravante possivel sentir
continuamente o pulso de um conjunto de relagées” (LEMOS e LEVY, 2010, p. 12).

Apesar dos beneficios das midias sociais, a grande quantidade de
informacao disponivel as vezes ndo é tdo apurada e concisa como deveria ser, é ai
que entra o papel do professor, que deve estar atualizado e preparado para filtrar,

absorver e transmitir toda essa informacédo em forma de conhecimento:

“‘Quanto mais informatizado for o planeta, quanto maior for o espago
cibernético, quanto mais informacdes estiverem disponiveis, maior sera a
necessidade e importancia do professor. Um professor dos novos tempos,

atualizado, interessado e respeitado.” (ALAM, 2010).

O artigo descreve, ainda, uma sugestao de abordagem do professor citando
a pesquisadora Vanessa Bohn, que relata a necessidade que os adolescentes tem
de se relacionar nessa fase da vida, e como essas redes facilitam essas relacoes. Ja

gue essas costumam estar presente na vida desses estudantes, € nesse momento
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que o educador pode gerar uma oportunidade criando uma comunidade do Orkut,
por exemplo, que permita a interacdo entre a classe, ou seja, o educador pode
provocar a discussao de diversos assuntos pertinentes a area de conhecimento da
classe, estimulando o aprendizado de forma descontraida e interativa.

Para Bohn, a ferramenta Ning, que apesar de pouco difundida no Brasil esta
em constante ascensao, pode ser descrita como uma plataforma altamente
personalizavel por ferramentas como féruns, blogs, chats, videos, imagens e audio,
possibilitando a construcdo de uma rede social prépria, onde o professor pode
agregar conteudos especificos a sua disciplina, incluindo seus proprios alunos.

Resumindo, a utlizacdo de novas tecnologias conjuntamente com o
ambiente “formal” de ensino tornou-se uma realidade irrevogavel. Para tanto,
pesquisas e estudos especificos dessa area estdo sendo desenvolvidos, citando
como exemplo o CENPEC- Centro de Estudos e Pesquisas em Educagéao, Cultura e
Acdo Comunitaria — que demonstra como a utilizacdo dessas redes pode colaborar

com 0 ensino:

A ampla disseminagdo entre as novas geracdes do uso das novas
tecnologias e, mais especificamente, das redes sociais na internet pode ser
de grande valia para educacéo. O trabalho em rede pressupde colaboracéo,
cooperacdo, valores que s6 enriquecem o processo de aprendizado.
(CENTRO... 2009)

Finalizando, os autores sugerem que as redes sociais tem um potencial
educacional muito maior do que se é imaginado. Para eles, € muito importante que o
professor oriente e facilite o aprendizado através dos novos meios, criando uma
espécie de filtro de informacgBes, canalizando o conhecimento pertinente ao
crescimento e fundamentacéao educacional dos alunos. Entretanto, destacam que as
novas tecnologias da informacdo e da comunicacdo ndo sdo substitutas dos
intermédios de informacéo, elas apenas sdo capazes de modificar os papéis, onde o
mesmo vale para o educador. Esse ndo deve ceder totalmente, e sim procurar
adaptar-se as novidades, contanto com a colaboracao e participacao dos discentes,
0 gque € o principio da Web 2.0.
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4.5 LINGUAGEM VISUAL DAS MIDIAS SOCIAIS

Para pesquisa visual, foram selecionadas a redes mais populares no Brasil,
anteriormente citadas, e verificados elementos pictoricos que podem contribuir para

a estética do projeto gréafico da agenda.

45.1 Interface

Em relacdo a interface dos sites de midias sociais, é possivel observar
algumas semelhancas, por exemplo o fundo claro, predominante em pelo menos dez
dos doze sites estudados. Além disso, notam-se grandes espagos “vazios”, o que
pode ser agravado ou amenizado, claro, dependendo do tipo de visualizagdo de
cada usuario (formato do monitor, tamanho da tela do celular, notebook, tablet, etc.).

Por tratarem de diferentes segmentos, ou diferentes publicos, notam-se
diferencas na organizacao, por exemplo: as paginas iniciais de sites de redes sociais
(figuras 29 a 40) contam com espacos bem visiveis destinados ao cadastro da conta
do usuério, normalmente localizado na porcéo direita da pagina. Para login, 0 mais
comum € inser¢ao do login e senha no campo superior direito.

J& sites de compartilhamento de video, foto e musica (figuras 29, 33 e 35),
dispdem de uma composi¢cado que possibilita a navegacdo imediata e interagdo com
0s contetudos disponiveis, possibilitando também o login de conta no site,
novamente localizado, em sua maioria, no conto superior direito.

Também ¢é possivel observar as cores institucionais nas paginas iniciais,
melhor detalhadas no item 4.5.2, da mesma forma que € possivel perceber a
variacao de tipografia, que esta descrita no item 4.5.3.
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Data de
nascimento:

Dia: § Més: 4  Ano: §

Por gue preciso informar minha data de
nascimento?

Crie uma pagina para uma celebridade, banda ou empresa.

Portugués (Brasil) English (US) Espafiol Frangais (France) Deutsch Italiano auell fErdt hX(th) BAE »

]

Facebook ® 2011 - Portugués (Brasil) Celular - Localizar amigos - Atalhos - Pessoas - Paginas - Sobre - Antincios - Crie uma pagina - Desenvolvedores - Carreiras - Privacidade

Termos - Ajuda
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Figura 29 — Paginainicial do Facebook

Fonte: www.facebook.com

O tour Explorar Entrar Cadastrar-se \ Buscar

Cadastre-se
ou faga login com sua 10: ¥ I

(ot e s -

. © por Toyokazu

Fazer upload

Mais formas de ter seus fotos online.

Ha varias maneiras de fazer upload para o
Flickr — através da Web, de seu dispositivo

Descubra

O que esta acontecendo ao seu redor.

Acompanhe as fotos de amigos e participe com
comentarios & notas. Adicione informacées

mével, via e-mail ou através de seus
de foto favoritos.

como tags, cdo & pessoas
na foto.

Compartilhar

Suas fotos onde quer que voceé esteja.

Faca o upload de suas fotos uma Unica vez no
Flickr @ compartilhe-as com facilidade e
seguranca no Facebook, Twitter, email, Blogs e
muito mais

Figura 30 — Paginainicial do Flickr

Fonte: www.flickr.com
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Joining Formspring is simple Question of the Day Recent responses
Find out more about your friends by asking and responding to interesting questions What makes you feel hopeful?
username | O 5ign up Wil Facebook ! The same thing that makes me feel hopeless. Meh.
Password |

il =W N n Ifeel hopeful when | remember my life isnt over yet &
there are things to be done, & knowing there are
Email address ‘ people that love me & wouldntwant me to giva;

& the weekends i getto go to SCV

Birthday [Month  [+] [Day[=] [Year [¥] Whydoyouneed my bithday?

By cicking Sign up, you agree to our Terms of Service and =
Privacy Policy. Add your re
Daniel Nekatschalow Bonfim, Calianer Pagiia & mais 11 amigos usam Formspring.

o
© v

About - Help - Blog - Jobs - Community Rules - Safety Tips - Terms of Service - Privacy Policy - Like us on Facebook

Figura 31 — Pagina inicial do Formspring

Fonte: www.formspring.com

B8 Portugués | Ajuda Pesq ] Q | Login |

Quer conhecer musicas novas?

A Last.fm permite que vocé mantenha um registro do que
ouve* em qualquer player. Com base no seu gosto musical,
a Last.fm Ihe recomendara mais musicas e shows!

Bastam dois minutos para acessar i
Comece o seu perfil novas msicas! Inscreva-se e importe MVWPMM A5 {NXI‘/S |4 A@Wﬂ

o seu histérico de musicas. VMW@S A‘EATIS'

Muasicas Radio Eventos Tabelas Comunidade Sobre a Last.fm

Pessoas sintonizadas neste momento:

Figura 32 — Paginainicial do last.fm

Fonte: www.lastfm.com
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Linked(T3.

Inicio O que é o Linkedin? Cadastre-se hoje mesmo E-mail: || Senha:

Mais de 120 milhdes de profissionais utilizam o

Linkedin para compartilhar informagoes, ideias

Nome:
e oportunidades
Sobrenome:
SX¥ & Mantenha-se informado sobre seus contatos e o seu setor ‘
E-mail:
47 Localize as pessoas e o conhecimento de que vocé precisa Senha:
e Seis ou mais caracteres
safill Gerencie a sua identidade profissional online
Jé se cadastrou no Linkedin? Entre
Pesquisar por alguém pelo nome: Ir
Usuérios do Linkedin no seguinte pais: Brasil- Procurar usuérios por pais abcde fghijkimnoparstuv wxy z mais

m a Poltica de Privack

Central de ajuda = Sobre nds | Blog | Publicidade = Soluces de recrutamento | Ferramentas | Para celular | Programadores | Midia digital | Idioma

Ges do Linkedin | Respostas do Lil
restadores de senvicos | Dir

In | Linkedin Jobs | Diretdrio de empregos | Diretdrio de empresas | Diretério de grupos | Diretdrio de habilidades
e cargos

Figura 33 — Paginainicial do LinkedIn

Fonte: www.linkedin.com

Procurar

? =
THE DECEMBERISTS

Novo video: “Calamity Song”

No Myspace vocé encontra todos os filmes, musicas, celebridades e ‘ Inscreva-se gratuitamente
programas de TV favoritos

Ja é membro? Login

ou

f Conectar-se a0 Facebook

I3 Gabriel Rezende, Lasttape Rock e mais 3 amigos
usam Myspace.

1. Seguir 2. Mais recentes 3. Compartilhar

€@  KELLY CLARKSON
“Mr. Know It All*,

Figura 34 — Paginainicial do MySpace

Fonte: www.myspace.com
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orkut

Acesse com a sua

Conta do Google
Igual & vida real E-mail: |
Fale com todos os seus amigos ou apenas com grupos separados. Vocé controla quem vé o qué. ex: pat@example.com
Interaja com seu melhor amigo, seu chefe e até com sua avé com privacidade. Senh ———
enha:

ontinuar conectado

Comunique-se
Chat, scraps e comentdrios: converse com cada grupo de amigos como vocé quiser.

Divirta-se!
Compartilhe fotos, videos e Participe de i para discutir assuntos de seu interesse. Ndo conseque acessar sua conta?

Vocé ndo tem uma Conta do Google?
Criar uma conta »
blog do orkut 2a-feira tem Skank no Orkut Ao Vivo! - Thu Sep 08 2011 - Mais postagens »

© Google 2010 - - Ajuda - Central de - P - Termos

Figura 35 — Pagina inicial do Orkut

Fonte: www.orkut.com

F s Peranalizada Pesquisas frequentes:
videos jogos misica viagens ringtones presentes
Buscar com Google |
£ =
YOoNICO Inco desessi |
[FLembrar-me

Organize sua vida online

Compartilhe e comunique-se controlando sua privacidade.

Sonico. - Organiza.tu vida online Registre-se gratis!

Nome
Sobrenome
Email
Senha
Sexo @ Homem () Mulher

Nascino | Dia E] Més B Ano B
P ot 0:00/2:48 @ @) Aceito os termos e condicBes de Sonico.com

Crie sua conta agora! | Registrate usando tu
_ cuenta de Facebook

Figura 36 — Pagina inicial do sonico

Fonte: www.sonico.com
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8 Remember me

Ewittery [N O T

New to Twitter? Join today!

Follow your interests

Instant updates from your friends, industry experts, favorite

Full name

celebrities, and what's happening around the world. Email

Password

3 EI@‘

Languages - Bahasa Indonesia - Deutsch « English « Espafiol - Frangais - Italiano - Nederlands - Portugués - Tiirkge : Pycckui - HAE - 1=50]

About - Help - Blog - Mobile - Status - Jobs - Terms - Privacy - Advertisers - Businesses - Media - Developers - Resources - © 2011 Twitter

Figura 37 — Pagina inicial do Twitter

Fonte: www.twitter.com

You Tuhé ‘ Search‘ Browse = Upload Create Account | Sign In

O0I CONTA TOTAL, O

QUER SABER QUANTO CLIQUE AQUI E ELE
VOCE ECONOMIZARIA CALCULA PRA VOCE
TODO MES SE TIVESSE UM?

Trends
Join the largest worldwide video-sharing community!

Clayton e Romario - E uma
vontade que ndo passal
Create Account > Already have an account? Sign In by ClaytoneRomario

1,762,158 views

. Canavial do Metal
Music

by Wasscdm
704,542 views
= —
ey .
4 4 La polémica camparia de
S - '} ¢ \ abonados del Getafe - Fa...
\ 4:05 by FaceLOCOcom
Paula Fernandes em One Direction - What "Revenge” - A Demi Lovato - 2867 views
Barretos - Pr... Makes You B... Minecraft Parody o... Skyscraper (Live) ...
by vanrox2009 by OneD o  Captai by vandoug10 Featured
o Convite: Cidade Negra no
Entertainment “ ,‘&1 Orkut a0 Vivo - 25 de...

Figura 38 — Pagina inicial do youtube

Fonte: www.youtube.com
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A enciclopédia livre

Pagina principal
Contetdo destacado
Eventos atuais
Esplanada

Pagina aleatdria
Portais

Informar um efro

~ Colaboracdo
Boas-vindas
Ajuda
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Portal
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& Entrar/ criar conta

Q

Pesquisa

Ler Verfonte Ver histérico

02h26min (UTC); segunda-feira, 12 de setembro de 2011
697 201 artigos (188 bons e 402 destacados) M POTtUguEés.
Portais - Livros - Indice geral - Ajuda - Estatisticas

Guia - Perguntas frequentes - Comunidade - Politicas da Wikipédia - Doacdes - WAP - Acessibilidade - Contato
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{7 Artigo em destaque

“Walking on Air" é uma cangdo da cantora estoniana Kerli, contida em seu primeiro dlbum de estudio,
Love Is Dead (2008). Foi originalmente incluida no seu EP epénimo (2007) e langada como o seu single de
estreia em 10 de setembro de 2008. Composta por Kerli e Lester Mendez, com produc3o do Ultimo, é uma
autobiografia da artista. Recebeu criticas positivas pela interpretacdo de Kerli e teve um desempenho
moderado nas tabelas de sucesso da Europa. Atingiu 0 numero 75 na European Hot 100 e entrou em
listas de paises como Alemanha, Bélgica, Suica e Austria, tendo a sua posicdo maxima — vinte — na
italiana FIMI. Apresentacdes da canc3o ocorreram em eventos como o Scream Awards de 2008. O seu
video te foi dirigido por Ag e venceu a i3 Aasta ideo na p 3

Mudancas recentes
Estaleiro

Criar pagina
P4&ginas novas
Contato

Donativos

» Imprimir/exportar
» Ferramentas

~ Noutras linguas
22
Bahasa Indonesia

Figura 39 —

estoniana Eesti Muusikaauhinnad. (leia mais...)

(2 Neste dia...

12 de setembro: Feriado nacional em Cabo Verde.

e 1297 - Assinatura do Tratado de Alcanizes, definindo a fronteira entre Portugal e
Castela.

* 1943 - Segunda Guerra Mundial: Benito Mussolini é resgatado por para-quedistas
alem&es comandados pelo austriaco Otto Skorzeny.

« 2002 - Sérgio Vieira de Mello é nomeado alto-comissario das Na¢des Unidas para os
Direitos Humanos.

Nasceram neste dia...

« 1902 - Juscelino Kubitschek, politico brasileiro (m. 1976).

Pagina inicial do Wikipédia

Fonte: www.wikipedia.com

Jlsemame

I Password

WordPress.com is also svailble in Portugués.

@ ‘WORDPRESS.COM

A better way
to blog.

Freshly °
Pressed:

The best of 384,117 bloggers
419,246 new posts. 337,965

comments, & 110,358,668 words
posted today on WordPress.

Get started here 2,096

Project 2,996

Learn more or sign up now.

com

B R e
Photographs of Norway Pumpkin Spice Latte
Michael J Photography daily nibbles

Ok Cotton

S d
Top Ten Bacon Scenes on the

DIY: Burlap Name Banner

(<) Eventos recentes w

« Interpol emite mandado de prisdo contra Muammar
al-Gaddafi, em plena Guerra Civil Libia.

« Yoshihiko Noda (foto) toma posse como primeiro-
ministro do Jap3o.

« Fabiana Beltrame vence a prova da categoria skiff
leve do Campeonato Mundial de Remo, conquistando
a primeira medalha de ouro para o Brasil na histéria deste evento.

« Fabiana Murer vence no salto com vara do Campeonato Mundial
de Atletismo, na Coreia, conquistando a primeira medalha de ouro
para o Brasil na histéria deste evento.

« Naoto Kan renuncia ao cargo de primeiro-ministro do Jap3o.

Mortes recentes — Mais eventos atuais.

wp Vela mais no Wikinoticias

\CS

(1] Imagem do dia w

\

Search WordPress.

English

9/11: Day Three Hundred
Fifty Six

Casual Day

Slavesinc Blog

Posts about humor —

Brazil Down Under — A Taste

Figura 40

— Paginainicial do Wordpress

Fonte: www.wordpress.com
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45.2 Paletade cores

De acordo com Pedrosa (2009), a cor é uma sensacdo produzida por
estimulos nervosos quando estdo sob agdo da luz, ou seja, “¢ a sensagao
provocada pela agao da luz sobre o 6rgao da visdo”, sendo a sua percepcéo limitada
a participacao de dois elementos: a luz e o olho.

A partir das cores primarias vermelho, verde e azul-violetado, que sao
indecomponiveis, sdo produzidas todas as cores do espectro, e a partir do conjunto
de cores, sdo estabelecidos esquemas de harmonia cromatica, que contribuem para
o equilibrio de um projeto, tornando harménico e visualmente atrativo. (PEDROSA
2009)

Para fins do comparacdo e estudo, foram verificadas a paletas de cores
utilizadas em cada uma das midias sociais a fim de compreender seus critérios e
verificar suas regras de harmonia. Vale ressaltar que as todas as cores que fazem
parte projeto visual foram analisadas, desde as institucionais até as auxiliares.

A rede social Facebook (figura 41), optou por uma harmonia monocromatica,
combinando tons de azul variando do branco, em seu logotipo, até o preto, utilizado

nos textos.

oo

Figura 41 — Paleta de cores do Facebook

Fonte: www.facebook.com

O site de compartilhamento de fotos Flickr (figura 42), utiliza o magenta e uma
combinacdo de tom entre o ciano e o azul-violetado. O esquema de harmonia de
cores que mais se aproxima é o de choque, que consiste em definir uma cor e

escolher até dois matizes que estao dispostos ao lado de sua complementar.



91

flickr BN B

Figura 42 — Paleta de cores do Flickr

Fonte: www.flickr.com

Para textos, é utilizada uma escala de tons de preto, e para destaques,
como nome de usuarios e o0 menu de navegacao, é utilizado o tom azulado.

No Formspring (figura 43), o esquema €&, em sua maioria, monocromatico.
Os tons de ciano sdo predominantes, porém o verde costuma aparecer
ocasionalmente. Por virtude de os tons de ciano e verde variarem, o esquema pode

ser caracterizado como analogo composto.

& fovmspring | .

Figura 43 — Paleta de cores do Formspring

Fonte: www.formspring.me

Para o site de compartilhamento de musicas Last.fm (figura 44), novamente
0 esquema monocromatico € o mais recorrente, porém a insercdo de azul em

algumas partes de texto caracteriza um esquema de choque.

lostfm HH B

Figura 44 — Paleta de cores do Last.fm

Fonte: www.lastfm.com.br
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Novamente, agora no site do LinkedIn (figura 45), a predominancia do
esquema monocromatico em azul é percebida, e, para compor o projeto, cores com

tons alaranjados foram incluidas, caracterizando uma harmonia complementar.

Linked IS

Figura 45 — Paleta de cores do LinkedIn

Fonte: br.linkedin.com

Na pagina do MySpace (figura 46), o preto e o cinza sdo predominantes,
caracterizando um esquema acromatico. Para auxiliar no destaque de informacdes,
tons de verde e ciano foram incorporados, combinacdo que se aproxima a um

esquema de choque ou uma harmonia em 60°.

my_ .

Figura 46 — Paleta de cores do MySpace

Fonte: www.myspace.com

Muito semelhante ao Flickr (42), o site de relacionamentos Orkut (figura 47)

também utiliza tons de magenta e ciano, porém com tons mais amenos.

orkuit B

Figura 47 — Paleta de cores do Orkut

Fonte: www.orkut.com.br
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Com um esquema de cores semelhante ao do Formsping (figura 43), o
Sonico (figura 48) diferencia-se apenas na utilizacdo de preto como parte do layout,

e nao so do texto.

Figura 48 — Paleta de cores do Sonico

Fonte: www.sonico.com

7

O esquema de cor utilizado pelo microblog Twitter (figura 49) também é
monocromatico, em ciano, e também utiliza o preto ndo s6 no texto, como também

na composicao do layout.

Figura 49 — Paleta de cores do Twitter

Fonte: www.twitter.com

Para o site colaborativo Wikipédia (figura 50), novamente a monocromia com
azul foi utilizada, porém os tons de azul se dividem e texto e caixas, com fundos

acinzentados.

f BN

He pR0

30 Q'Y S

® D38 L( )Y‘[(‘f
R,

N /‘25‘ \2 “

WIKIPEDIA

The Free Encyclopedia

Figura 50 — Paleta de cores do Wikipédia

Fonte: www.wikipedia.org.br
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hY

Semelhante a palheta de cores do Linkedin (figura 45), a pégina do
Wordpress (figura 51) utiliza tons acinzentados e tons complementares azulados

com alaranjados.

@WORDPRESS

Figura 51 — Paleta de cores do Wordpress

Fonte: www.wordpress.org.br

Para o site de compartilhamento de video YouTube (figura 52) o esquema
mais préximo é o de choque entre os tons de azul e o vermelho. Os tom azulado

pode ser encontrado nos links, e o vermelho no logotipo e nos icones.

You () I

Figura 52 — Paleta de cores do YouTube

Fonte: www.wikipedia.org.br

4.5.3 Tipografia

A tipografia, para Bringhurst (2005) & “um oficio por meio do qual os
significados de um texto (...) podem ser clarificados, honrados e compartilhados, ou
conscientemente disfarcados”. Ainda de acordo com o autor, um dos principios da
tipografia € a legibilidade, e esse aplica-se desde a pequenas publicacdes, como
selos postais até classicos literarios.

Tratando-se de tipografia em meio digital e analisando-a nos suportes acima
apresentados, dos 12 sites, apenas um utiliza tipografia com serifa, limitada apenas
aos titulos de postagens. Nos demais sites, todas as tipografias utilizadas sé&o

desprovidas de serifas, e € comum a variacdo de pesos entre titulos, subtitulos e
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textos de menor destague, observando-se a aplicacdo de bold, italico e light. A
grande incidéncia de fontes sans serif, ou sem serifa, deve-se a legibilidade que
estas apresentam quando aplicadas em meios digitais. Outra provavel justificativa
seria 0 tamanho das publicacbes, que costumam ser curtas, ndo demandando
grande tempo, e consequentemente ndo cansando tao facilmente o leitor.

A tipografia utilizada no Facebook (também no Sonico e Wikipédia) € a fonte
Tahoma, desenhada por Matthew Carter e concebida para fins de leitura em

monitores.

¢ Facebook Design
Welcome Shelley Evenson to Facebook Design as a Research Manager!

= With 25 years of experience in crafting compelling interfaces, Shelley is adept at
helping organizations develop in-depth understanding of customer needs and
building experiences that respond to them.

Previously she was a Principal UX Designer and Manager at Microsoft and an
Assoc. Professor in the School of Design at Carnegie Mellon University.

Curtir - Comentar * Compartilhar - 21 de julho as
) 106 pessoas curtiram isto.

L) Exibir todos os 63 comentarios

Figura 53 — Tipografia do Facebook

Fonte: www.facebook.com

Sites como o Flickr, Formspring e Last.fm (figura 53), e grande parte dos

sites analisados, utilizam a fonte estilo Arial.

Quer conhecer musicas novas?
A Last.fm permite que vocé mantenha um registro do que
ouve* em qualquer player. Com base no seu gosto musical,
a Last.fm Ihe recomendara mais musicas e shows!

Figura 54 — Tipografia do Last.fm

Fonte: www.lastfm.com.br
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4.6 Linguagem visual e aspectos de producao

A partir do estudo de referéncias fisicas e referéncias digitais, foi possivel

aproveitar e definir algumas premissas pra a produgéo da agenda, tais como:

Capa: apo6s observado, conclui-se a capa deve identificar a instituicdo
com facilidade e fidelidade de cores, assim como a inclusdo de
logotipo ou elementos institucionais pertinentes.

Encadernacao: conforme percebido, a predominancia manteve-se em
wire-0, portanto a agenda académica seguiu esse padrao.

Impressédo: apensar de ndo apresentado, o tipo de impressao mais
provavel seria o offset, o que foi utilizado como base para
orcamentos. E quanto ao numero de cores, a agenda priorizou as 4
cores, caso o orcamento fosse extrapolado, o miolo seria resumido a
apenas uma cor.

Interface: a interface dos sites foi utilizada para obtencdo de
informacdao tais como cores, tipografia, elementos, etc. Esses fizeram
parte da pagina de abertura, mantendo-se fiéis em relacdo a cores,
acreditando que isso poderia identifica-los mais facilmente

Tipografia: conforme observado tanto em referéncias fisicas como nas
digitais, a predominancia do estilo sem serifa foi mantido também na

agenda desenvolvida nesse projeto.
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5 PROJETO GRAFICO

5.1 METODOLOGIA

Para o embasamento e referencias do projeto grafico, foram pesquisadas e
utilizadas referéncias das diversas areas que compde o desenvolvimento do projeto
grafico de uma agenda.

Apesar de ndo haverem referéncias especificas para construgcdo de
agendas, as referéncias para constru¢cdo de livros sdo indmeras, e por serem
similares, foram utilizadas nesse projeto.

Dentre elas, destacam-se referéncias de projeto grafico, grades e tipografia.

Cada uma destas ¢é detalhada durante os proximos itens, e, em alguns casos
para melhor compreensdo e acompanhamento do desenvolvimento do projeto, sdo
exemplificadas com ilustracfes. Isso ocorreu desde a base do projeto, como a
determinacdo do formato e aproveitamento de papel, até a finalizacdo e os
acabamentos, como a encadernagéo.

Autores como Araujo (2008), Baer (1999), Bringhurst (2005) e Fontoura
(2007), foram os mais recorrentes e influentes neste projeto.
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5.2 ESTRUTURACAO

52.1 Formato

De acordo com Araujo (2008), formato e dimensdo condicionam-se pelo
tamanho da folha com a qual € impresso o material.

Existem diversas maneiras de determinar o formato de um impresso, pode-
se, por exemplo, utilizar-se de formatos pré-definidos que aproveitam melhor o
papel, ou também calcular formatos obtidos a partir de propor¢cdes geométricas.

Para a decisédo do formato final foi observada a preferéncia dos académicos
que responderam a pesquisa (grafico 12), e, como justificado anteriormente, o
formato final estipulado foi de 14,5 cm x 17 cm.

Para chegar a este formato, foi utilizada uma combinagéo dos dois métodos
citados acima — aproveitamento e propor¢ado -, ou seja, calculou-se um formato a
partir da proporcdo do pentagono (figura 55), e em seguida buscou-se uma
proximidade com o aproveitamento de papel para folha formato BB (66cm x 96¢cm)
(figura 56), o qual evitar4 desperdicios e consequentemente reduzira o custo do

projeto.

Figura 55 — Pentagonal truncado —relacdo de proporc¢éo a partir do pentagono. (1/3 do formato
original)
Fonte: Bringhurst (2005)



Desenhos dos Cortes de Papel (66 x 96) Formato BB

formato 30 x 31
5 folhas

formato 30 x 31
O folhas

ﬁirl'u:.Llu_ 1ITx 215
14 folhas

formato 17 x 20
15 folhas

iy

o8

formantg 22 x
O folhas

formato 200 x 46
6 folhas

formunoe 14,5 x 21.5
16 folhas

formato 14 x 2005
14 folhas

formato 200 x 35
T folhas

formato 22 x 31
A folhas

formato 143 % 17
20b foslhas
[ ———

formuante 11 x 20
22 folhas

Formmzne 20 5 30
9 folhas

formato 20 x 24
10k Foolluas

formato 1005 x 19
23 folhas

fowrmato 10 x 20
24 folhas

n

formato 17 x 31
10 fealhas

formato 19 x 23
11 folhas

formato 14 x 14,5
24 folhas

formato 11.2x 17.2
25 folhas

formmane 20 x 22
12 foallvs

formuate 14 x 31
12 folhas

formmo 9 x 17,2
30 folhas

Figura 56 — Aproveitamento de papel para folha BB.
Fonte: Carramilho (1997)

5.2.2

Mancha grafica

fornuato 100 x 145
32 folhas

99

A mancha gréfica, ou a organizagdo da péagina, de acordo com Arauljo

(2008), é determinada a partir do formato da propria pagina, e a partir desse formato



100

€ possivel optar por construcdes simétricas os assimétricas. Citando Martin (1974),
Araujo sugere que a organizacdo da pagina deve ser construida a partir de relacdes
pré-estabelecidas, dispondo os diversos elementos (texto, ilustracfes, titulos,
espacos, etc.) de uma maneira que transmita harmonia e equilibrio, buscando
facilitar a legibilidade.

Para a construcdo da mancha gréfica do projeto da agenda, foram utilizadas

as diagonais do retangulo e o seu terco (figura 57).

Figura 57 — Determinacéo e posicionamento de mancha gréfica.
Fonte: Fontoura (2007)

A mancha foi disposta com espac¢o maior na parte superior para que possa
acomodar os dias do més e o0 més, dessa maneira a data ndo ultrapassa a mancha,
mantendo o espaco completo para as anotacfes. A data ndo foi disposta na parte
inferior para impedir dificuldade de visualizacdo e legibilidade, o que poderia ser
impedido, por exemplo, pelo ato de folhar as paginas e até mesmo pelo ato segurar

a agenda pela parte inferior.
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5.2.3 Grade

De acordo com Fontoura (2007), a grade, também chamado de grid, grelha
ou diagrama € "uma estrutura bidimensional formada por uma série de linhas
verticais e horizontais, usada para estruturar o conteudo de uma pégina impressa.".

A figura 58 mostra a grade utilizada para construcao da capa e folha de rosto

da agenda.

\\\ / \\\ | \\\\\\ . ) 7/7; -\\ i\ - P 2 /,/
\ \ p P = ~ /’/ ™ ~./
¢ - N Saol | R A h

/

Figura 58 — Determinacéo de grade: segmentos horizontais (12 segmentos).
Fonte: Fontoura (2007)
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A capa e a folha de rosto foram construidas a partir de doze segmentos
horizontais (figura 58). Esse tipo de grade permite a disposi¢cdo de pequenas frases
ou titulos, proporcionando uma boa harmonia a composicao.

Para o miolo foi foram definidos mais dois outros grade, um para as paginas
que contém informacdes institucionais e informacdes Uteis aos académicos (figura
59) e outro para as paginas datadas da agenda, o miolo consumivel (figura 60).

Para a construcdo da grade das paginas de abertura, foi utilizada uma
técnica simples de grade retangular verticalizada, calculada a partir da divisdo da
base e da altura da mancha gréfica, divididos pelo mesmo nimero, nesse caso 0
namero dez. E para a construcdo da grade das paginas consumiveis, apesar da
técnica ser a mesma, o formato final foi tomado como base, e as dimensfes foram
divididas, individualmente, pelo numero treze.

O motivo da constru¢do de duas grades € justificada pela diferenca das
paginas de abertura, onde s&o inseridos textos e figuras, e do miolo consumivel,
sem insercdo de texto, ou seja, onde o académico poderd preencher com as
informacdes que Ihe forem pertinentes. Além disso, a grade, demonstrada na figura
47, permite a disposicdo de elementos no todo da pagina, auxiliando no
desenvolvimento do projeto gréfico, nos icones e no peso dos elementos que fazem

parte da composicdo dessas paginas.

Figura 59 — Determinacéo de grade: grade retangular verticalizada 1.
Fonte: Fontoura (2007)
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Figura 60 — Determinacdo de grade: grade retangular verticalizada 2.
Fonte: Fontoura (2007)

5.2.4  Tipografia

Como analisado anteriormente, em meios digitais, a tipografia costuma ser
realista, que de acordo com Bringhurst (2005) possui “tragco nao modulado, eixo
vertical presumido, abertura pequena (...)” e principalmente serifas ausentes ou
abruptas.

Ndo diferente na maioria das agendas analisadas (ver item 3.4.8), as
tipografias sem serifa foram as mais recorrentes, portando julga-se interessante
manter o padrao que corresponde ndao sé ao tema da agenda, como também o
padrao das agendas académicas analisadas.

Para a definicdo da fonte, foram primeiramente selecionadas tipografias que
correspondessem ao estilo realista ou modernista geométrico. Depois de
reconhecidas, as tipografias foram estudadas dentro do contexto do tema e
dispostas de maneira que pudessem ser observadas (vide figuras de 61 a 67).



ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
0123456789
abcdefghijklmnopgrstuvxwyz

Lorem ipsum dolor sit amet | Lorem ipsum dolor sit amet | Lorem ipsum dolor sit amet

Figura 61 — Fonte Frutiger
Fonte: Linotype

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
0123456789
abcdefghijklmnopqgrstuvxwyz

lorem ipsum dolor sit amet | Lorem ipsum dolor sit amet | Lorem ipsum dolor sit amet

Figura 62 — Fonte Futura

Fonte: Linotype

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
0123456789
abcdefghijklmnopqgrstuvxwyz

Lorem ipsum dolor sit amet | Lorem ipsum dolor sit amet | Lorem ipsum dolor sit amet

Figura 63 — Fonte Helvetica Neue LT Std
Fonte: Linotype

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
0123456789
abcdefghijklmnopqrstuvxwyz

Lorem ipsum dolor sit amet | Lorem ipsum dolor sit amet | Lorem ipsum dolor sit amet

Figura 64 — Fonte Switzerland

Fonte: Fontyukle
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV XWYZ
0123456789
abcdefghijklmnopqgrstuvxwyz

Lorem ipsum dolor sit amet | Lorem ipsum dolor sit amet | Lorem ipsum dolor sit amet

Figura 65 — Fonte Univers

Fonte: Linotype

ABCDEFGHIJKLMNOPQORSTUUXWYZ
8123456789
abcdefghijklmnopgrstuuxwyz

| Lorem jpsum dolor sit amet | Lorem ipsum dolor sit amet

Figura 66 — Fonte Dekar

Fonte: Fontfabric

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ
0123456789
abcdefghijklmnopqgrstuvxwyz

Lorem ipsum dolor sit amet | Lorem ipsum dolor sit amet | Lorem ipsum dolor sit amet

Figura 67 — Fonte AT Rotins Sans serif
Fonte: Linotype

Apbs observadas, as tipografias foram testadas em manchas gréficas, e, ao
final, a fonte que apresentou maior similaridade com o tema e uma estrutura mais
contemporanea foi a Dekar (figura 66), além disso, por ndo ser uma fonte
amplamente conhecida, pode atribuir ao projeto um novo conceito, diferenciando-se
das demais.

A fonte Dekar traz também traz uma leve lembranca das primeiras fontes
digitais, fazendo uma alusao histérica a tecnologia atual.

A licenca de uso da fonte Dekar pode ser conferida no anexo A.
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5.2.5 Paleta de cores

Para compor o projeto, foi definida uma tabela paleta de cores, essas foram
definidas a partir das cores institucionais da UTFPR (figura 68).

As cores selecionadas foram trabalhadas em monocromia. A variagcao de
apenas uma cor nao traz muito contraste, mas se combinadas entre si o contraste é

bem satisfatorio.

co Cco co
MO MO MO
YO YO0 YO
K 100 K 95 K 10
c4 C5 co
M 35 M 25 M 20
Y 90 Y 90 Y 85
KO KO KO

Figura 68 — Paleta de cores do projeto da agenda

Fonte: a autora

A fim de manter a identidade e respeitar as cores institucionais
especialmente selecionadas para cada midia social, foi estipulada uma excecéo
para as paginas de abertura de més, e, nessas paginas apenas, foram mantidas as
cores correspondentes a cada midia (ver item 5.3.4).
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5.3 LAYOUT

5.3.1 Elementos

Para desenvolver layout do projeto, foram projetados e construidos
elementos que transmitissem a comunicassem a personalidade da instituicao.

Utilizando a arquitetura da Universidade como inspiracdo, as formas
geométricas foram analisadas e incorporadas ao projeto (figura 69).

Figura 69 — Construcao dos elementos do projeto grafico.

Fonte: a autora
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Quando espelhadas, as paginas formaram a composicao ilustrada na figura 70.

Figura 70 — Paginas espelhas.

Fonte: a autora

Além de arquitetura, o logotipo da instituicdo foi utilizado como base para a
construcdo de uma textura (figura 71) que foi incorporada ao projeto da agenda
(figura 72).

Ulrer- r-F-

UNIVERSIDADE TECNOLOGICA FEDERAL DO PARANA

Figura 71 — Textura.

Fonte: a autora



109

Figura 72 — Textura no projeto.

Fonte: a autora

5.3.2 Folha de rosto

Por se tratar de uma agenda com tema, julgou-se necessario apresentar ao

leitor qual € o tema e uma breve descricao.

UNIVERSIDADE TECNOLOGICA FEDERAL DO PARANA

media 2012

Figura 73 — Textura no projeto.

Fonte: a autora
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5.3.3 Paginas institucionais

Depois de definido o layout base das paginas, algumas diferenciam-se das
demais dependendo do contetdo. Para as paginas denominadas institucionais, que
sdo as péaginas que contém informacgdes sobre a instituicdo, calendario, mapa, entre
outros, o layout da figura 72 seré a base, sofrendo algumas modificacoes.

Para a pagina de dado do aluno, por exemplo, também foi utilizado o layout
base com insercdo de alguns elementos.

Para a construcdo de ambas as péaginas, foi utilizada a grade retangular

verticalizada (figura 59). O exemplo de aplicacdo pode ser observado a seguir, na
figura 74.

UTFPR - Campus Curitiba

a8

tE<D
GemE

Figura 74 — Exemplo de construgao de paginas.

Fonte: a autora
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5.3.4 Paginas de abertura

Para a construcdo das paginas de abertura de més (figura 75 a 78), foram
utilizadas as redes sociais estudadas, portanto cada més é precedido de um breve
texto sobre a midia, juntamente com um layout que corresponde a midia, utilizando
cores, icones e até mascotes.

No canto inferior direito é possivel observar o calendario do més, para
facilitar a organizacdo do aluno, sem a necessidade de voltar ao inicio da agenda. E,
para um acompanhamento mensal de atividades ou eventos importantes,
disponibilizaram-se quadros com os dias do més, onde o aluno podera fazer suas
anotacdes, como data de provas e entrega de trabalhos.

A pégina manteve-se espelhada para que a abertura de més pudesse ter um
maior destaque, facilitando a separacdo dos meses, e ser diferente das demais
agendas, que costumam apresentar a abertura em uma Unica pagina, comumente

localizada na direita.

Dando as pessoas o poder de partilhar e tornar o
mundo mais aberto e conectado.

Milhoes de pessoas usam o Facebook todos os
dias para manter o contato com amigos. carregar
um namero ilimitado de fotos. compartilhar links
e videos e aprender mais sobre o pessoas que
encontram.

Atualmente. o facebook possui cerca de 758 mi-
lhoes de usuarios e € a maior rede social do mun-
do. Contabilizando. uma em cada nouve pessoas no
planeta estao no facebook.

janeiro

SISt ears

Figura 75 — Exemplo de pagina de abertura l.

Fonte: a autora



Figura 76 — Exemplo de pagina de abertura Il.

Fonte: a autora

flickr

Figura 77 — Exemplo de pagina de abertura lll.

Fonte: a autora

Figura 78 — Exemplo de pagina de abertura IV.

Fonte: a autora
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5.3.5 Paginas de anotacao

Para as paginas de anotacéo (figura 79), ou paginas datadas, o layout base
manteve-se, as alteracdes pode ser observadas na parte superior esquerda, onde
estédo posicionadas o dia do més, o dia da semana, e 0 més.

Abaixo, subsequente as linhas de anotacédo, pode-se observar um calendario
em forma de linha, onde € possivel acompanhar os dias do més e os dias da
semana, com o intuito de facilitar a localizagéo e organizacdo do aluno. O dia em

questado esta destacado, e acompanhando a mudanca de dias.

Figura 79 — Exemplo de pagina de anotagdao.

Fonte: a autora

Para finais de semana (figura 80), a organizacédo base manteve-se a mesma,
novamente, a alteracdo agora pode ser percebida no meio da lauda, onde séao
separado os dias do final de semana. A alteracdo do calendario de rodapé € apenas

a insercdo de mais um marcador.
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Figura 80 — Exemplo de pagina de anotagdo em finais de semana.

Fonte: a autora

5.3.6 Capa

Para a composicdo da capa, como citado anteriormente (item 5.2.3), utilizou-
se a grade de 12 segmentos, conforme a figura 81.

Utilizaram-se elementos presentes no projeto, compondo-0os de maneira
diversificada.

Para a contracapa (figura 82), a composicdo € bem similar a da capa,

invertendo apenas alguns elementos e cores.



Figura 81 — Composicdo da capa da agenda.

Fonte: a autora

Figura 82 — Composicdo da contracapa da agenda.

Fonte: a autora
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5.4 FINALIZACAO E ACABAMENTOS

Apos construido e finalizado, o projeto ainda devera passar por mais etapas,

destacadas nos itens a seguir.

5.4.1 Tipo de papel

Por se tratar de impressao colorida, uma quantidade razoavel de folhas e
levando em conta que a agenda sera usada como suporte para anotacfes, sugere-
se que a gramatura do papel seja superior a 90g/m?

Essa gramatura permitira que as escritas resistam a uma face da folha, ndo
transpassando para a seguinte e impedindo que a escrita fique legivel no verso.

Para esse projeto, sugere-se também que a impressao seja feita em papel
offset, comum para impressdo de agendas Esse papel tem um custo
consideravelmente baixo, quando comparado a outros tipos de substrato, como por
exemplo o couché.

O papel offset também apresenta alta alvura, e é “apto a receber a
molhagem prépria do sistema offset”. E comercializado nos formatos 66 cm x 96 cm,
76 cm x 112 cm e 87 cm x 114 cm. (BAER, 1999)

5.4.2 Tipo de impresséao

Analisando a quantidade de alunos que frequentam a instituicdo, o tipo de
impressao mais adequado é a impressao offset.

Indicada para tiragens medianas, que podem variar de mil a trinta mil copias
dependendo do formato. Esse tipo de impressao apresenta um custo relativamente
baixo, se comparado a rotogravura por exemplo, e é finalizado com maior rapidez. A

qualidade de impresséo também é uma caracteristica importante. (ARAUJO, 2008)
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5.4.3 Aproveitamento e corte de papel

Para Araujo “a adequacao de um projeto editorial a determinados formatos
proporciona um melhor aproveitamento de cada folha e, por conseguinte, economia
nos custos de produgdo”, portanto, como apresentado na figura 56, o
aproveitamento de papel sugerido foi previsto e pode ser observado na figura 83,

gue representa a folha no formato 66 cm x 96 cm, com as paginas da agenda.

30 mm

Figura 83 — Sugestdo de aproveitamento e corte de papel.

Fonte: a autora
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5.4.4 Acabamentos

O tipo de encadernacdo definido foi o acabamento em Wire-0 por sua
praticidade, maleabilidade, baixo custo e facilidade de manuseio.

De acordo com Araujo (2008), esse acabamento é descrito como “fechos em
espiral que se introduzem da face superior a inferior de cada conjunto. Sao
metalicos ou de plastico, e atravessam as paginas proximo a lombada.”

Para o acabamento da capa e contra capa, foi inserido o verniz UV brilho.
De acordo com Baer (1999), “os vernizes sao solu¢gdes de resinas ou gomas
resinosas em 0leo, alcool, (...) ou outro dissolvente apropriado.” que proporcionam
maior brilho as tintas, e, além disso, protegem o0 impresso de agentes externos,
como a corrosao do ar.

Outros acabamentos, como corte, refile e manuseio estao previstos, esses

comumente sdo acoplados ao servigco da gréfica.

5.4.5 Viabilidade Técnica e econdmica

Para comprovacao da viabilidade de producéo e viabilidade econémica, o
projeto foi orcado em gréficas de impressdo offset. Os orcamentos podem ser
observados no anexos B, C e D.

A agenda foi orcada em 3 tiragens, uma de 5 mil unidades, outra de 10 mil
unidade e a ultima 15 mil unidades, uma vez que ndo foi possivel chegar a um
namero conciso de alunos, porém, de acordo com Pereira (2011), em uma artigo
especial para o site de noticias Terra, o campus Curitiba conta com quase 10 mil
alunos. Por esse motivo, foram orcados valores acima e abaixo do levantado.

Conforme estipulado pelos alunos consultados (grafico 16) a respeito do

preco que estariam dispostos a pagar, o orcamento manteve-se abaixo de R$ 15,00.
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6 DESDOBRAMENTOS

A implementacdo da agenda académica UTFPR pode ser estudada pela
instituicdo, pois, como pode ser observado na pesquisa, a maior parte dos
académicos questionados tem interesse na mesma.

Por se tratar de uma instituicdo federal, o custo de producédo pode ser
estudado para ser incluso no orcamento, e se isso ndo for possivel, como foi
comentado anteriormente, o préprio aluno pode arcar com a despesa da agenda,
visto que o custo € baixo, e pode ser adquirida por um preco inferior a R$ 10.00
(ANEXO C).

A continuidade desta agenda pode ser estudada também, renovando-se a
cada ano. Uma opcéo seria o langcamento de um concurso para o desenvolvimento
do projeto da agenda em parceria com o Departamento Académico de Desenho
Industrial, visto que projetos similares foram apresentados aos alunos anteriormente.
O reconhecimento do aluno na agenda, bem como créditos extracurriculares
serviriam como um incentivo, ndo acarretando custos a instituicdo. A inclusdo deste

concurso poderia também ser através de uma das matérias da grade curricular.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

O desenvolvimento desse projeto foi organizado através de objetivos que, ao
final, permitiram a conclusao do mesmo.

A pesquisa de campo teve grande importancia, pois permitiu entender um
pouco mais sobre as dificuldade e necessidades dos académicos, bem como teve
grande participacdo no desenvolvimento do projeto grafico da agenda. Uma vez
definidos os primeiros passos, obtidos através da pesquisa, foi possivel iniciar uma
pesquisa mais detalhada de referéncias e solu¢cbes graficas para comporem a
agenda. Dentro dessa pesquisa, destacou-se a pesquisa do tema da agenda (Midias
Sociais), que se mostrou muito mais abrangente do que era esperado, exatamente
por conseguir abordar novas maneiras de colaborar com a educagéo e formacao de
cidadaos, revelando um lado antes desconhecido pela autora desse projeto.

Com a parte de pesquisa concluida, foi possivel iniciar o projeto grafico, o
gque tomou grande parte do cronograma. Esse se deu em partes, ou seja,
primeiramente foram estudadas referéncias de desenvolvimento de projeto, e partir
disso, o projeto foi lentamente estruturado e desenvolvido com as grades, manchas
graficas, tipografia, estudo de cores, etc., sempre buscando manter um bom
embasamento nas referéncias estudadas.

Durante todo o periodo de desenvolvimento desse projeto, foi possivel
aprofundar-se em diversas areas do curso de Design grafico, que trouxe uma grande
guantidade de informacdo e aprendizagem antes nédo trabalhada com tanto
detalhamento e dedicacdo. Temas que antes pareciam ser simples, mostraram-se
altamente complexos durante o estudo dos mesmos, iSso permitiu uma nova
maneira de ver e entender esses temas, e agora esses Sd0 muito mais respeitados e
compreendidos.

A grande quantidade de trabalho e pesquisa para desenvolver um projeto de
agenda surpreendeu, pois mesmo sendo um gosto pessoal, € preciso muita
dedicacéo e concentracao para finalizar um projeto dessa extenséo. Isso contribuiu
de maneira a valorizar e respeitar mais certas areas da profissdo, fornecendo uma
espécie de subsidio para projetos futuros e dando a certeza de que o trabalho do
profissional da area de Design ndo é simples, e deve ser respeitado e valorizado

como qualquer outra profissao.
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Apesar das dificuldades de conciliagdo de tempo para o desenvolvimento
desse projeto e de projetos paralelos, o Trabalho de Diplomacdo teve grande
importancia para a vida profissional e académica da autora, pois esse, além de
permitir a expansao de conhecimento em diversas areas do design, também auxiliou
na construcdo de valores pessoais como responsabilidade e profissionalismo.

Por fim, o projeto marcou mais uma etapa para a construcdo e

desenvolvimento de um profissional da area de Design.
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GLOSSARIO

Boneco — uma prévia do arquivo impresso utilizado para conferéncia e aprovacao,
normalmente em impressao digital, que assemelha-se muito com o arquivo final

produzido.

Google Docs - conjunto de aplicativos on-line do Google compativeis com

ferramentas de edicao de texto comumente utilizadas em computadores pessoais.

Gramatura — medida da grossura e densidade de um papel, por exemplo, expressa

em gramas por metro quadrado.

vy League — denominagdo das Universidades norte-americanas de maior prestigio

académico e tradicao.

Layout — componentes graficos que se distribuem em um determinado espaco ou

suporte formando uma composicao de elementos.

Login — do inglés log in “logar em”. Comumente é o termo utilizado para referir-se ao

nome do usuério de determinado programa ou site.

Rotogravura — tipo de impresséo utilizada em grandes tiragens, tais como revistas
de circulacdo nacional. Pode ser aplicada em diversos tipos de substratos e
diferencia-se dos outros tipos de impressao pela necessidade de um processo de

reticulagem em todo o original, incluindo o texto.

Sans serif — sem serifa, estilo tipografico onde os caracteres ndo possuem

prolongamentos no fim de suas hastes.
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ANEXO A - Licencga de uso da fonte Dekar

Fontfabric™ Free Font EULA

N
‘{ FONTFABRIC™ FREE FONT END USER LICENSE AGREEMENT

FFF EULA version1.0, July2009

ot

By downloading and/or installing a Fontfabric™ Free Font
you agree to this license.

* This font is freeware. You can use it freely for all your personal and
commercial work.

™

* The font files may not be modified without written permission from Svetoslav Simov / Fontfabric!

This font may not be sold.

This font may not be redistributed, shared, repackaged or included in any
online or offline archive, font collection, web site or CD-ROM without written
permission from Svetoslav Simov / Fontfabric .

Embedding this font in a PDF document is allowed.

* Embedding this font in a web page with a @font-face declaration is allowed
once you credit Fontfabric (www.fontfabric.com) with a link somewhere on your site.

® Except for your right to use this font, all other rights are owned and retained
by Svetoslav Simov / Fontfabric .

* Svetoslav Simov / Fontfabric is not liable for any damage resulting from the use of this font.

Thank you!

For more information visit http://fontfabric.com/

http://www.fontfabric.com/



ANEXO B — Orcamento de impresséao Reproset

REPROSET

A
CAROLINA ARAUJO
Prezado Sr.(a) CAROLINA

Ref. Orgamento de Servigos Gréaficos N° 3621
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Reproset Industria Grafica Ltda.

Rua Anne Frank, 2861 - Boqueirao
Fone: |41| 3376.1713 - Fax: |41| 3276.4419
CEP 816500-020 - Curitiba - Parana

CURITIBA , 26 de setembro de 2011
Proposta N° 19251

Em atengdo a sua solicitagdo, informamos os valores para a confec¢do dos seguintes impressos:

AGENDA C/360 PAGINAS + CAPA DURA

FORMATO: 29x17 (ABERTO CAPA)
14,5x17 (FECHADO MIOLO)
CORES : 4x0 (REVESTIMENTO DA CAPA)
1x0 (GUARDA)
4x4 (MIOLO)
PAPEL : COUCHE 150g (REVESTIMENTO DA CAPA)
OFF SET 1509 (GUARDA)
OFF SET 90g (MIOLO)
PAPELAO HORLLE (BASE DA CAPA)
: REFILE

CAPA DURA

LAMINACAO FOSCA FRENTE CAPA
VERNIZ UV FRENTE CAPA
ENCADERNACAO EM GARRA DUPLO ANEL

OBS.: ICMS E IPI INCLUSOS NO TOTAL

ACABAM.

Quantidade Valor Unitario Valor Total
5.000 13,80000 69.000,00
10.000 12,65000 126.500,00
15.000 12,19000 182.850,00

ARTE FORNECIDA POR V.SAS.
VALOR DO CTP + PROVA ELETRO INCLUSOS NO VALOR TOTAL.

Validade do Orcamento: 10 Dias
Forma de pagamento: 30 Dias
Prazo de entrega: A combinar

A execugdo do trabalho estd vinculada a aprovagdo de cadastro. A quantidade total do material pode sofrer alteragoes de até 10%

para mais ou para menos. Caso isto ocorra, sera cobrado pelo valor unitério.

NEDSON SILVEIRA

Repro Set Industria Grafica Ltda

Araaes
e e

Rua Anne Frank, 2861 | Boqueirdo CEP.: 81650-020 |Curitiba - PR | Fone: (41) 3376-1713 | Fax: (41)3276-4419
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ANEXO C - Orgamento de impressao Maxi Grafica

\‘\ Maxi Gréfica e Editora Ltda.
,’, ,‘, Rua Raul Félix, 425 - Portao

Curitiba - PR - CEP 81070-370

s Fone 41 3025-4400 41 3229-2808
graf:ca HY Fax a1 3025-4401

Curitiba 26/09/2011

A
Carolina Araujo Fone: (41)3203-6761
AIC

Prezado Cliente,
Vimos através desta apresentar nossa proposta orgamentaria para a confecgédo do(s) servigo(s) conforme
especificagdes abaixo :

item(s) solicitado(s) do orcamento ~ 125491.

01 5.000 Agendas

Revestimento: 2 folhas, 19x31cm, 4x0 cores Tinta Escala em Couche Fosco 150g. Prova de Conferéncia.
Guarda: 2 folhas, 14.5x17cm, 1x0 cor em Off-set 150g. Prova de Conferéncia.

Horlle: 2 folhas, 14.5x17cm, sem impressao em Cartao Horle N° 18.

Miolo: 56 pags, 14.5x17cm, 4 cores Tinta Escala em Off-set 90g. Prova de Conferéncia.

Miolo: 304 pags, 14.5x17cm, 1 cor em Off-set 90g. Prova de Conferéncia.

Laminacgdo Fosca=1 Lado(s) (Revestimento), Verniz UV Local.=1 Lado(s) (Revestimento), Dobra(s)= 2 em
Cruz(Miolo), Intercalagéo, Refile, Capa Dura + Wire-o.

Obs.: Frete por conta do Cliente.

WIRE-O PRETO OU BRANCO.

Total: R$ 49.154,00  Unitario: 9,8308 Pgto: 21 dias

02 10.000 Agendas
Idem item anterior

Total: R$ 91.192,00 Unitario: 9,1192 Pgto: 21 dias

03 15.000 Agendas
Idem item anterior

Total: R$ 131.604,00 Unitario: 8,7736 Pgto: 21 dias

Validade da proposta : 3 dias Vendas a prazo somente com aprovagéo de cadastro. O
cliente aceita o produto com variagéo de até 10%, superior
ou igferior a quantidade solicitada, faturada pelo valor
unitario.

Atenciosamente, Autorizo a confegédo dos itens acima assinalados,
Maxi Gréfica e Editora Ltda Carolina Araujo

Vendedor: Anibal Mesquita Continua...
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04 5.000 Agendas

Revestimento: 37x21cm, 4x0 cores Tinta Escala em Couche Fosco 150g. Prova de Conferéncia.

Guarda: 2 folhas, 14.5x17cm, 1x0 cor em Off-set 150g. Prova de Conferéncia.

Horlle: 2 folhas, 14.5x17cm, sem impressao em Cartao Horle N° 18.

Miolo: 360 pags, 14.5x17cm, 4 cores Tinta Escala em Off-set 90g. Prova de Conferéncia.

Laminagdo Fosca=1 Lado(s) (Revestimento), Verniz UV Local.=1 Lado(s) (Revestimento), Dobra(s)= 2 em
Cruz(Miolo), Intercalagéo, Refile, Capa Dura + Wire-o.

Obs.: Frete por conta do Cliente.

WIRE-O PRETO OU BRANCO.

Total: R$ 54.245,50 Unitario: 10,8491 Pgto: 21 dias

05 10.000 Agendas
Idem item anterior

Total: R$ 95.470,00 Unitario: 9,547 Pgto: 21 dias

06 15.000 Agendas
Idem item anterior

Total: R$ 135.601,50 Unitario: 9,0401 Pgto: 21 dias

Validade da proposta : 3 dias Vendas a prazo somente com aprovag&o de cadastro. O
cliente aceita o produto com variagéo de até 10%, superior
ou inferior a quantidade solicitada, faturada pelo valor

unitario.
Atenciosamente, Autorizo a confegédo dos itens acima assinalados,
Maxi Grafica e Editora Ltda Carolina Araujo

Vendedor: Anibal Mesquita



133

ANEXO D - Orgamento de impresséo Tuicial Grafica

Cascavel, 29 de Setembro de 2011.
A
Carolina Araujo

Att. Sr(a): CAROLINA ARAUJO
CNPJ:
Tel: 41 32036761 Fax:

REF.: CATALOGO CAPA DURA

CAPA/C-CAPA/GUARDAS : 4X0 Cores COUCHE L2 IND IMP 150g/m? Formato:205X180mm
Fechado:175X150mm 4 Laminas , Corte , LAMINAGAO FOSCO FRENTE + VERNIZ LOCAL FRENTE 50%

MIOLO COR =40 pg : 4X4 Cores OFFSET I|. 90g/m? Formato:170X145mm 40 Paginas , Corte
MIOLO PB =320 pg : 1X1 Cores OFFSET |. 90g/m? Formato:170X145mm 320 Paginas , Corte

Orcamento Quantidade Unitario Preco Total
35057/28 5.000 10,5700 52.850,00
35057/26 10.000 9,6800 96.800,00
35057/25 15.000 9,3700 140.550,00
OBS: FRETE INCLUSO // REVEST. CAPA DURA EM PAPELAO ORLI + WIREO DE 17cm NA COR
PRETO.

Cond.Pgto: 28dd Aceitamos cartdo BNDES

Contato: ALVAIR
Impostos: Inclusos

Observacgdes:
- Validade da proposta: 15 dias

- Reservamo-nos o direito de entregar 10% a mais ou a menos da quantia encomendada, mantendo-
se o prego unitario aprovado.

- A liberagéo do pedido esta sujeita a aprovacao de crédito.

- O Cliente se responsabiliza, civil e criminalmente, por eventuais danos a direitos autorais, ou de qualquer
outra natureza, em razéo da publicagdo de imagens ou textos inseridos no presente trabalho.

- No uso da "prova de fidelidade de cor", ressaltamos que a mesma possui uma limitagdo, quando
comparada com o sistema off-set de impresséo, ocorrendo variagdo de 10% para mais ou para menos, nos
tons das cores, devido a variagdes de tonalidades e tipos de papel.

Reservado ao Cliente

ACEITO AS CONDIGOES ACIMA ESTABELECIDAS, E AUTORIZO A CONFECGAO DE
UNIDADES, PELO PREGO UNITARIO DE R$

Data ___/ / Aprovado

Atenciosamente,

Tuicial Grafica e Editora Ltda.



