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“Os livros sao objetos transcendentes
Mas podemos ama-los do amor tactil
Que votamos aos macgos de cigarro
Doma-los, cultiva-los em aquarios,

Em estantes, gaiolas, em fogueiras

Ou lanca-los pra fora das janelas
(Talvez isso nos livre de lancarmo-nos)”.

CAETANO VELOSO, 1997



RESUMO

FRANCA, Christian de. Design de Livros de Bolso no Brasil: A visao das editoras
sobre o formato. 2019. 209 f. Trabalho de concluséo de curso (Curso Superior de
Tecnologia em Design Grafico) — Departamento Académico de Desenho Industrial,
Universidade Tecnolégica Federal do Parana. Curitiba, 2019.

O presente trabalho tem como objetivo compreender a perspectiva das editoras sobre o
livro de bolso no Brasil. Para isso, foram realizados questionarios com as editoras
Companhia das Letras, EQUERJ, Globo Livros, Grupo Editorial Record, Hedra, L&PM
Editores, Martin Claret, Planeta de Livros, Vozes e Zahar sobre suas respectivas colegoes.
A partir de respostas sobre vantagens, desvantagens, dificuldades, diferenciais do formato,
motivacdes e tendéncias para o futuro, estabeleceram-se discussdes sobre o espaco do
formato frente a concorréncia com o meio eletrénico, comparacgdes entre o discurso de
cada editora e o discurso transmitido pelos projetos em si, bem como reflexbes sobre o
potencial do formato de bolso na democratizagdo da leitura. Desta forma, este estudo
destaca as possibilidades e a importancia do formato na contemporaneidade.

Palavras-chave: Livros de bolso. Design de livros. Design editorial.



ABSTRACT

FRANCA, Christian de. Pocket Books Design in Brazil: Publishers’ perspective
about the format. 2019. 209 p. Final paper (Curso Superior de Tecnologia em Design
Gréfico) — Departamento Académico de Desenho Industrial, Universidade Tecnoldgica
Federal do Parana. Curitiba, 2019.

This paper aims to understand the publishers’ perspective about the pocket book in Brazil.
For this purpose, questionnaires were sent out to the publishers Companhia das Letras,
EJUERJ, Globo Livros, Grupo Editorial Record, Hedra, L&PM Editores, Martin Claret,
Planeta de Livros, Vozes e Zahar, about their respective collections. Based on answers
about advantages, disadvantages, difficulties, differentials, motivations and future
tendencies, discussions were established of the place of the format against the
competition with the electronic medium, comparisons between the discourse of each
publisher and the discourse transmitted for the projects themselves, as well as reflections
on the potential of the pocket in the democratization of reading. In this way, this study
highlights the possibilities and the importance of the format in the contemporaneity.

Keywords: Pocket books. Book design. Editorial design.
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1 INTRODUCAO

Pequeno, barato e facil de ser transportado, o livro de bolso pode ser entendido
como uma tendéncia mundial que busca democratizar a literatura com um projeto
grafico e uma estratégia mercadologica diferenciados. O Brasil possui um indice de
leitores muito baixo e o constante aumento do custo de vida, associado as novas
formas de entretenimento, desestimula ainda mais a leitura. A literatura de bolso,
constituida por um formato mais pratico e dinamico, € ideal para tornar a leitura mais
acessivel e se adequar a rapidez do estilo de vida urbano. Desse modo, compreender
como esse mercado funciona e como ele foi construido é fundamental para constatar

de que maneiras as vantagens desse formato possam ser potencializadas.

Para A. D. Sertillanges (2010), em “A Vida Intelectual”’, “a leitura € o meio
universal para aprender, e € a preparacao proxima ou remota para toda a producao”.

O autor, ainda, elenca quatro tipos de leitura:

Lé-se para ter uma formacao e ser alguém; Ié-se em vista de uma tarefa;
Ié-se como treinamento para o trabalho e para o bem; [é-se por ser uma
distracdo. Ha leituras fundamentais, leituras ocasionais, leituras de
treinamento ou edificantes, leituras relaxantes.

Porém, independentemente de sua classificacdo, todos os tipos de leitura sdo
importantes, pois, como aponta Paulo Freire (1981), em “A Importancia do Ato de Ler
em Trés Artigos que se Completam”, a leitura da palavra € uma continuagao da leitura
do mundo e se, em outras épocas, a leitura fora um meio de controlar e distorcer a
realidade, atualmente a leitura do mundo e da palavra séo praticas de conhecimento,
politica e liberdade (FREIRE, 1981). Na pesquisa “Retratos da Leitura no Brasil” (2016),
o Instituto Pro-Livro afirma que a leitura € a principal ferramenta para a educacéo e para
o desenvolvimento humano. E reforcam essa ideia com uma citacdo de Mario Vargas
Llosa: “Um publico comprometido com a leitura é critico, rebelde, inquieto, pouco
manipulavel e nao cré em lemas que, alguns, fazem passar por ideias”. Outro autor que
comenta a importancia da leitura é Luis Fernando Verissimo, que afirma que “Além de
informar e educar, a leitura também ajuda a pensar. Nos livros esta a reflexdo
organizada sobre o mundo. (...) Sem falar, claro, no prazer e no enriquecimento que ele
ter4 com a ficcéo e a fantasia” (VERISSIMO apud SCHUTZ, 2013).
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Contudo, a quarta edicéo da pesquisa “Retratos da Leitura no Brasil”, realizada
em 2015 e publicada em 2016 com o objetivo de entender o panorama do mercado
de livros brasileiro para estimular a leitura e o0 acesso ao livro no pais, estima que 44%
da populacdo seja néo leitora (que, nos parametros da pesquisa, classifica-se como
“aquele que declarou nao ter lido nenhum livro” nos trés meses anteriores) e 30% das
pessoas nunca comprou um livro na vida. Sendo que as préprias pessoas apontam
gue, dentre os principais motivos para os que se declaram nao leitores néo terem lido
e para os que se declaram leitores néo terem lido mais, estdo a falta de tempo, a
preferéncia por outras atividades e a falta de gosto pela leitura.

Claro que, como aponta Mortimer Adler (1972), em “Como Ler Livros”, o déficit
na alfabetizacdo, bem como a ma formacdo do leitor pela escola (e pelas
universidades) durante todos os anos de escolaridade, sdo o principal fator para os
déficits na leitura. Porém, o mesmo autor ainda aponta que o radio e a televiséo (e,
obviamente, como citado pela propria pesquisa do Instituto Pro-Livro, podemos incluir
a internet nesse pensamento) assumiram muitas das funcdes pertencentes a midia
impressa, como a transmissao de informacdes e o entretenimento, fazendo com que
muitas pessoas acreditem que a leitura ndo seja mais tdo necessaria quanto foi no
passado. Além disso, cita a possibilidade de obter as informa¢gdes enquanto se esta
ocupado, devido aos estilos de vida contemporaneos cada vez mais rapidos (ADLER,
1972). Esses pensamentos sdo amparados por algumas conclusfes da pesquisa
“Retratos da Leitura no Brasil”, que afirma que a leitura em locais publicos e no transito
estd ganhando cada vez mais importancia. Isso € um reflexo direto do contexto das
cidades no século XXI, o que também se relaciona com os conceitos de modernidade
liquida, desenvolvidos por Zygmunt Bauman (2001), que afirma que as coisas sao

cada vez mais passageiras e imediatas.

A pesquisa também aponta o crescimento do mercado de e-books,
classificando-o como um dos fatores que possibilitou a expanséo da leitura no transito
e nos locais publicos. Porém, diversos autores, como Magalhées (2014), afirmam que,
apesar da era digital ter acrescentado inameros beneficios para o incentivo a leitura,
ainda é incapaz de substituir os aspectos emocionais atrelados ao livro fisico como
objeto de desejo (MAGALHAES apud GALHARDI). Maira Gongalves Lacerda (2013),
na dissertagdo de mestrado “Design na Leitura: Uma possibilidade de mediacg&o entre

o jovem e a leitura literaria” entende que o design € um elemento mediador da leitura,
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e possui um “papel na producdo de sentidos e na formacdo do didlogo que se
estabelece entre suporte, projeto gréfico, representacdo imagética, contetdo textual
e leitor durante a experiéncia literaria”. Afinal, como Roger Chartier (1994) aponta,
“cada forma, cada suporte, cada estrutura da transmissio e da recepcéo da escrita

afeta profundamente os seus possiveis usos e interpretagdes”.

Dentre esses diferentes formatos e suportes, os livros de bolso vém ganhando
bastante espaco nas ultimas décadas. Também conhecidos como pocket books,
possuem um processo de producéo e estratégia mercadologica diferenciados, a fim de
torna-los menores, mais baratos e faceis de serem transportados. Juan Nepote (2012),
em “Almanaque: historias de ciéncia e poesia’, cita que “certamente, o direito ao livro é
ainda hoje uma luta inacabada, porque o acesso aos livros depende de fatores
financeiros (o elevado custo de alguns), de gestao administrativa (nem todos os livros
chegam a todas as partes) e de relacao afetiva, porque em muitas ocasides certos livros
nos parecem invisiveis, inexistentes” (NEPOTE, 2012). Laurence Hallewell (2012), em
sua obra “O Livro no Brasil: Sua Histéria”, cita o formato como uma das possiveis
solucdes para tais problemas, pois, para ele, um livro que esteja exposto em diferentes
lugares, junto de outras mercadorias, seja barato e chame a atengdo com uma “capa
vistosa (ou sensacional)”, faz com que o leitor possa aceitar correr o risco de compra-
lo. Essa visdo € compartilhada por Ivan Pinheiro Machado, da L&PM, principal editora
de livros de bolso do pais, que afirma que o objetivo deles é democratizar a leitura,
enfatizando que possuem estandes em livrarias de todos os estados brasileiros, além
de muitos outros postos de venda, como aeroportos, rodoviarias, supermercados e, até
mesmo, padarias (MACHADO apud AL’HANATI, 2012).

Contudo, historicamente, como aponta Hallewell (2012), os livros de bolso ndo
eram valorizados nem pelo publico, que desconfiava do formato diferenciado e o
considerava uma literatura menor, nem pelos livreiros, que recebiam uma margem de
lucro muito menor e, portanto, nem se esforcavam para vendé-los. E, por mais que,
na matéria “Editoras lideres investem em livros de bolso para ampliar publico”, da
Folha de Sao Paulo, Luiz Schwarcz, da editora Companhia das Letras afirme que o
sucesso da colecdo L&PM Pocket mostre que esse panorama mudou, Floréncia
Ferrari, da extinta Cosac Naify, reforca que esse formato ainda € menosprezado, pois
“Quando a gente procura um livro na livraria, € comum o livreiro dizer: ‘tem, mas s6
de bolso” (FERRARI apud AL'HANATI, 2012).
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Hallewell (2012) ainda cita que desde sempre o Brasil — assim como outros
paises latinos - possui dificuldades para reduzir o preco dos livros, devido ao alto custo
de importacdo e producdo dos materiais, fatores que ja haviam contribuido para que
em meados de 1920 a grande maioria dos livros passasse a ser produzida em
brochura, em detrimento da capa dura. E, para ele, devido aos custos fixos de
producdo, dificilmente o formato de bolso ultrapassaria mais de 10% de economia.
Apesar de a editora L&PM mostrar que esses dados mudaram, citando que seus livros
sédo 55% mais baratos que as edi¢des tradicionais e o preco desses livros realmente
ter impulsionado as vendas no comecgo do século, esses livros ja ndo estdo mais tao
acessiveis assim, devido fatores como ainflacéo e a crise econémica. Como o cronista
e jornalista Yuri A’Hanati (2012) afirma na matéria “Um livro para todos os bolsos”,
publicada na Gazeta do Povo, “Nao € verdade, entretanto, que livro de bolso seja
sindnimo de livro barato, e o numero de paginas continua influenciando o preco final,
embora os livros, assim como jornais e revistas, sejam isentos de impostos sobre 0

papel de impressao”.

Ainda sobre o papel do livro de bolso na massificacdo e democratizacdo da
leitura, existem opinides contrastantes sobre a real veracidade dessa relacdo. Souza
(2016), na tese “O livro de bolso na contemporaneidade: a experiéncia brasileira e os
principais modelos internacionais”, traz essa discussao, apontando especialistas como
Carlos Augusto Lacerda, ex-dono da nova Fronteira, que defende que “A grande
virtude do pocket é o potencial de massificacédo. Ele atende a demanda contingenciada
por poder aquisitivo, que ndo se importa em ler livro que ja saiu ha tempos, mas esta
em edicdo digna e barata. A massificacdo passara pelo pocket.” (LACERDA apud
MACHADO, 2005), contrapondo-se a autores como Olivier Donnat, que afirma que a
diminuicdo dos precos e a facilitacdo do acesso, sozinhos, ndo séo eficazes, pois é

necessario, primeiramente, adquirir-se o desejo pela cultura (DONNAT, 2011).

Dessa forma, o presente trabalho buscou entender a relacdo entre o livro de
bolso e a massificacdo da leitura, analisando a visdo das editoras sobre suas
principais caracteristicas e questdes contemporaneas, para assim, compreender
melhor a esséncia do formato e como ele se encaixa no estilo de vida do século XXI,
frente as novas formas de consumo e entretenimento e assimilando o papel do design
de livros na experiéncia da leitura, que possui baixos indices no Brasil, mas é

essencial para a formagao do ser humano.
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1.1 OBJETIVO GERAL

A partir de estudos da visao das editoras sobre os livros de bolso, analisar o
mercado editorial brasileiro deste segmento, comparando o discurso das editoras com
as caracteristicas apresentadas por esses livros. Para isso, procura-se suas principais
guestdes contemporaneas, como as mudancas no estilo de vida do consumidor e a

concorréncia com o meio eletronico.

1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Compreender a importancia da materialidade do livro como objeto, analisando
o potencial dos livros de bolso frente a concorréncia com o meio eletrénico.

e Vislumbrar a estrutura geral do design de um livro, a fim de proporcionar uma
analise mais aprofundada do formato de bolso subsequentemente.

e |dentificar as colecbes de bolso mais importantes atualmente e contatar,
através de questionarios, suas respectivas editoras com o intuito de elucidar
seus objetivos e planos para o formato, assim como a visdo delas sobre as

vantagens, desvantagens e potencial de massificacéo do livro de bolso.

1.3 JUSTIFICATIVA

Chartier (2002) afirma que McKenzie (1985), em “Bibliography and the
Sociology of Texts” revolucionou o estudo do design editorial ao defender o quanto a
materialidade de um livro influencia na producédo de sentidos de uma obra. Para
ambos os autores, os olhos assimilam tanto o que esta sendo dito verbalmente quanto
tipograficamente. Além disso, os proprios elementos da anatomia editorial de um livro
possuem grande impacto na experiéncia de leitura e na percepcédo do leitor sobre a
obra, além de simbolizarem estratégias mercadoldgicas e determinarem as formas

como aquele objeto podera ser consumido (NORMAN, 2003). Dessa forma, podemos
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perceber como o design de livros esta intrinsecamente relacionado a leitura em si e,
portanto, um estudo sobre o design do livro como objeto acaba sendo um estudo sobre

a leitura e sobre as melhores formas de incentiva-la.
Jé o estudo do mercado editorial € importante pois, segundo Hallewell (2012):

O livro existe para dar expressdo literaria aos valores culturais e
ideoldgicos. Seu aspecto grafico € o encontro da estética com a
tecnologia disponivel (...) sua venda constitui um processo comercial
condicionado por fatores geograficos, econdémicos, educacionais,
sociais e politicos.

E, no caso especifico da literatura de bolso, estudar o seu formato é importante
porque ela é o reflexo de uma mudanca de estilo de vida da populacgéo, principalmente
nos grandes centros, onde o cotidiano € mais rapido e as pessoas passam grande

parte do dia fora de casa, em deslocamentos e filas.

E como apontado por Souza (2016) na tese “O livro de bolso na
Contemporaneidade: A experiéncia Brasileira e os Principais modelos Internacionais”,
h&d uma falta de bibliografia e pesquisas sobre as publicacdes de bolso no pais. E
dentre as poucas publicacdes existentes, Sibelle Carvalho de Medeiros (2015), na
tese “Livros de Bolso: Projeto de design como Agente Mediador da Leitura”, reforca
gue nao costumam ser consideradas abordagens sobre a relacdo entre o formato de
bolso e os habitos de leitura, nem sobre o objeto livro como “midia construtora de

experiéncias e significados”.

Além disso, apds duas décadas de estabilidade e crescimento o mercado
livreiro brasileiro esta vivendo um “tragico” cenario de crise (BATSCHKE, 2018), com
duas das maiores livrarias do pais, Saraiva e Cultura, entrando em recuperacéo
judicial no ano de 2018. Dessa forma, estudos sobre o mercado editorial e sobre
produtos que tenham potencial para contribuir com a disseminacédo da cultura tornam-

se ainda mais necessarios.
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1.4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O presente trabalho trata-se, do ponto de vista de sua natureza, uma pesquisa
aplicada, uma vez que visa desenvolver conhecimentos de utilidade social e
relevancia para a area editorial, podendo solucionar questdes especificas e possibilitar
possiveis aplicacdes. Quanto aos objetivos do trabalho, caracterizam-se como
exploratérios, ja que utilizardo principalmente pesquisas bibliograficas, analises de
exemplos e questionarios com as principais editoras do segmento de livros de bolso
para levantar e compreender as informagdes a fim de familiarizar-se com o assunto e

obter novas percepcoes sobre ele (GIL, 1991).

Do ponto de vista da forma de abordagem do problema, a pesquisa sera
gualitativa. Por mais que utilize alguns dados estatisticos, como 0s numeros da
pesquisa “Retratos da Leitura no Brasil” acerca do panorama de leitura brasileiro e os
dados estatisticos elaborados na pesquisa com as editoras, o foco do trabalho sera
na aplicacao de ferramentas de analise para a interpretacéo dos objetos. Além disso,
atribuird grande importancia em seus contextos, além de trabalhar sobre um intervalo
maior de tempo e utilizar diversas fontes de dados, caracteristicas intrinsecas as
pesquisas qualitativas (FONSECA, 2002).

Ja em relacdo aos procedimentos técnicos que serdo utilizados, grande parte
do trabalho sera fundamentada através das fontes de papel. Um desses meios é a
pesquisa bibliogréafica, pois sera desenvolvida a partir de publicacdes de diversos tipos,
como livros, artigos cientificos e outras pesquisas académicas. Afinal, a pesquisa
bibliogréafica € indispensavel para estudos histéricos (GIL, 1991). E para Lakatos &
Marconi (2010), “n&o é mera repeticdo do que ja foi dito ou escrito sobre certo assunto,
mas propicia o0 exame de um tema sob novo enfoque ou abordagem, chegando a
conclusdes inovadoras”. Tal pesquisa bibliografica também se faz necessaria para
sustentar o conhecimento acerca dos aspectos pelos quais se analisara os materiais
selecionados para a pesquisa documental, uma vez que alguns livros de bolso ndo
serdo analisados como documento escrito, mas como objeto. Essa abordagem permite
compreender o nivel e 0 sentido da evolucdo desses materiais, bem como 0s meios
de producéo e a significagao valorativa (LAKATOS & MARCONI, 2010).
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A principal ferramenta de pesquisa utilizada no trabalho seréo questionarios
enviados para as principais editoras de livros de bolso do pais através de contato
eletrbnico sobre suas visdes do mercado e planos e perspectivas para o futuro. Afinal,
de acordo com Marconi e Lakatos (2002) em “Técnicas de Pesquisa”, os questionarios
sdo uma técnica de coleta de dados que proporciona maior liberdade nas respostas,
mais tempo para o0s entrevistados responderem, menor influéncia do pesquisador,
economia de tempo e maior abrangéncia bibliografica. Esses dados serdo

organizados de forma quantitativa, porém, analisados qualitativamente.

1.5 ESTRUTURA DO TRABALHO

Apés uma introducdo bem abrangente, o segundo capitulo pretende,
primeiramente, conceituar o objeto de estudo deste trabalho. Iniciando-se com uma
definicdo geral do livro, listar-se-a as definices de livros de bolso atribuidas pelos
principais autores e, a partir desta fundamentacéo, sera estabelecido o conceito de
livro de bolso que norteara a identificacdo do formato ao longo do trabalho. Apds isso,
com a expansao do mercado de livros eletrénicos, com vantagens semelhantes ao
formato de bolso, faz-se necessario compreender se o estudo do formato continua

relevante e se a tangibilidade do livro fisico € um diferencial.

Com base nas definicbes do capitulo dois, o terceiro capitulo estuda os
elementos presentes na estrutura de um livro que sejam relevantes para o formato de
bolso. Assim, no capitulo posterior, sera possivel identificar e comparar as

caracteristicas graficas de cada uma das cole¢des atuais.

O quinto capitulo apresenta os resultados dos questionarios realizados com as
dez principais editoras de livros de bolso do pais sobre as caracteristicas e objetivos
de suas colecdes. E, a partir deste questionario, séo levantadas questdes, explorando
os atributos apontados por elas e comparando os discursos de cada editora com 0s

discursos transmitidos pelo produto fisico.

Por ultimo, as consideracdes finais apontardo as principais caracteristicas do
mercado de livros de bolso atual e as tendéncias para o futuro, com base nos planos

e expectativas apontados por cada editora ao longo dos questionarios.
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2 CONCEITOS BASICOS, LIVROS DE BOLSO, EBOOKS E A IMPORTANCIA DO
DESIGN MATERIAL DO LIVRO COMO OBJETO.

O primeiro objetivo do presente capitulo é vislumbrar definicdes de diferentes
autores para o objeto livro, desde conceituacdes estritamente materiais até
abordagens considerando o livro como um material intelectual e até espiritual.
Partindo de tais conceitos, € estabelecida a definicdo de livro de bolso a ser utilizada
para identificar o formato ao longo do trabalho. E, apds a identificacdo de algumas
caracteristicas comuns para o formato de bolso e o formato de livros eletrénicos,
segue uma pesquisa sobre as vantagens do livro digital e a materialidade do livro

fisico, a fim de compreender o potencial do livro de bolso na atualidade.

2.1 O LIVRO

A palavra livro vem do material com que os papeis eram feitos na antiguidade.
Anténio Houaiss (1967), em Elementos de Bibliologia, explora essa relacao observando
gue em latim, a palavra liber se referia provavelmente a casca de algumas plantas, que
adquiriam formato de lamina. Desta palavra, derivam-se os termos livre (em francés),
libro (em espanhol e italiano) e livro (em portugués). Processo semelhante ocorreu com
as palavras book (em inglés) e Buch (em aleméo), ambas derivadas dos radicais gregos
biblos e biblion. Uma das definicbes citadas por Houaiss, do livro a partir de sua
materialidade, resume-se a “uma reunido de folhas, em branco, manuscritas ou
impressas”. Outra definicdo amplamente utilizada é a da décima terceira sessao da
Conferéncia Geral da UNESCO (1964), que explica o livro como “uma publicagcéo

literaria ndo periodica contendo mais de 48 paginas, sem contar as capas’.

Todavia, Edson Nery da Fonseca (2007), em Introducédo a Biblioteconomia,
afirma que a abordagem de reduzir o livro a um conjunto de folhas € uma abordagem
superficial, uma vez que o livro ndo é apenas um produto material, mas também
intelectual. Segundo Houaiss (1967), o livro possui a finalidade de “transmitir as

geracdes vivas, vivendas e vivituras o conhecimento passado e coetaneo ja adquirido,
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para inserir-se na préxis social, como elemento da agdo humana, factual, factiva e
cognitiva”. Além dele, muitos autores atribuem ao livro um papel histérico e social. A

escritora e historiadora americana Barbara Tuchman (1980), por exemplo, afirma que:

Os livros sdo os portadores da civilizagdo. Sem livros, a historia é
silenciosa, literatura muda, ciéncia aleijada, pensamento e especulacéo
paralisados. Sem livros, o desenvolvimento da civilizacéo teria sido
impossivel. Sdo motores de mudanca (como dizia o poeta), janelas do
mundo e fardis erguidos no mar do tempo. Eles sdo companheiros,
professores, magicos, banqueiros dos tesouros da mente. Livros sdo a
humanidade na impresséao.

Muitas outras pessoas tratam os livros como um recanto ou depdsito de
memorias e onde se pode dar vida e asas a imaginacado. O poeta Augusto Meyer
(1986), no texto Do Leitor, acredita que o leitor ingénuo “quer divertir-se, esquecer as
pequenas misérias da vida, vivendo outras vidas desencadeadas pelo bovarismo da
leitura”. Ja Jorge Luis Borges (1979), na obra “Cinco visdes pessoais”, afirma que “O
livro € uma extensédo da memdria e da imaginacao. Dediquei parte de minha vida as

letras, e creio que uma forma de felicidade ¢é a leitura”.

Tais definicbes estao relacionadas com a abordagem de Fonseca (2007), que,
ultrapassando o artefato fisico, trata o livro como “forma de vida humana”. Para o
autor, o livro também é o produto de um processo. Dessa forma, descreve o livro como
uma obra cientifica, literaria ou artistica. Andrew Haslam, em “O Livro e o Designer II”
(2007) também traz uma definicdo que pode mesclar as visdes materiais e espirituais
do livro, conceituando-o como um “suporte portatil que consiste numa série de paginas
impressas e encadernadas que preserva, anuncia, expde e transmite conhecimento

ao publico, ao longo do tempo e do espaco”.

2.2 LIVROS DE BOLSO

Grandes tiragens, preco reduzido e, principalmente, formato reduzido. Estas
sdo as caracteristicas atribuidas por autores como Hallewell (2012) aos livros de
bolso. Contudo, o autor vai além: Para ele, o livro de bolso ndo é um produto: € um
conceito de marketing. Dessa forma, Medeiros (2015) afirma que “embora a maior

parte dos livros de bolso seja caracterizada pelo tamanho diminuto, nem todos 0s
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livros diminutos séo considerados livros de bolso por suas editoras”. E Souza (2016),
em sua tese, apresenta uma discussao de um conceito ainda mais amplo. A partir dos
discursos das editoras, que trazem o formato como potencial democratizador da
leitura, o livro de bolso torna-se, além de uma proposta comercial, um “instrumento

para o desenvolvimento do pais”.

Embora todos estes conceitos venham a ser explorados ao longo da pesquisa,
para facilitar a identificacdo e catalogacéo das publicacdes, para este trabalho, o livro
de bolso sera considerado como aquele com formato menor que o tradicional e que
seja identificado por sua respectiva editora como tal. E, a partir desta definicdo, serao
analisados os aspectos graficos que podem ser possibilitados dentro das restricbes
do formato, bem como a visdo das editoras sobre as vantagens e desvantagens dos
livros de bolso, seus pontos de venda, escolha de titulos e seu potencial como

massificador da leitura.

As colecdes de bolso possuem como objetivo democratizar e massificar a leitura,
através de um preco mais acessivel e uma distribuicdo mais ampla (HALLEWELL,
2012; MACHADO apud AL'HANATI, 2012), além de ser facilmente transportado e
manuseado, otimizando a possibilidade de leitura em ambientes publicos ou durante
deslocamentos, principalmente dentro do contexto de rapidez e imediatismo atual.
Porém, como demonstrado pela pesquisa “Retratos da Leitura no Brasil”, o mercado de
ebooks esta em crescimento constante. Dessa forma, pode-se questionar o porqué de
se estudar a materialidade do formato quando o mercado digital pode disponibilizar, a
um preco reduzido e podendo ser comprado a qualquer hora e lugar, milhares de obras
literarias em um e-reader ainda menor que o formato dos pocket books ou, até mesmo,

em um smartphone, que é carregado para todos os lugares.

2.3 O MERCADO DE E-BOOKS E E-READERS NO BRASIL

Carrenho (2016), em artigo para a quarta edicdo da pesquisa Retratos da
Leitura no Brasil, cita que, embora possa parecer que a internet sempre esteve
presente, o mercado de e-books ainda é embrionario. Mesmo com alguns outros

relatos de livros digitais no século XX, a invencédo do e-book é atribuida a Michael S.
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Hart, que desenvolveu uma versao digital para a Declaracdo de Independéncia dos
Estados Unidos. Porém, as primeiras tentativas de popularizacdo do formato
ocorreram décadas depois e ndo vingaram: O e-book do livro Riding the Bullet, de
Stephen King, vendido em fasciculos em 2000, e o e-reader da Sony, lancado em
2006. Foi penas em 2007 que os e-books tiveram maior difusdo entre o publico
estadunidense, com o langamento do Kindle pela Amazon (FIGURA 01). Ou seja,
mesmo no mercado americano, precursor do formato, o livro digital tem pouco mais

de uma década.

Figura 1 - Amazon Kindle. E-reader (aparelho leitor de livros digitais) da Amazon.

CAPITULO UM

Hé um tnico espelho em minha casa. Fica atras de
um painel corredico no corredor do andar de cima.
Nossa facgdo permite que eu fique diante dele no
segundo dia do més, a cada trés meses, no dia em
que minha mée corta meu cabelo.

Sento-me em um banco e minha mée perman-
ece em pé atras de mim com a tesoura, aparando.
Os fios caem no chio, formando um anel loiro e
sem graga.

Ao terminar, ela afasta os cabelos do meu rosto
e os amarra em um nd. Reparo em como parece
calma e em como esta concentrada. Ela tem muita
experiéncia na arte de perder-se em pensamentos.
Nio posso dizer o mesmo de mim.

Espio minha imagem no espelho quando ela ndo

Fonte: www.amazon.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019

No Brasil, apesar do surgimento da loja virtual de livros digitais Gato Sabido em
2009, as principais lojas de e-books chegaram apenas em 2012, com a Apple
lancando seus livros em outubro e a Amazon, Kobo e Google estreando suas lojas em
5 de dezembro, data que ficou conhecida como o “Dia D dos Livros digitais no Brasil”
(CARRENHO, 2016). Afinal, o livro digital € uma tecnologia nova no mundo todo, e no

Brasil ndo é diferente. Seu processo ainda esta no inicio, caminhando bem devagar,


http://www.amazon.com.br/
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0 que significa que o livro de papel vai durar por muito tempo ainda, nédo sofrendo por
enquanto nenhum perigo de desaparecer. De acordo ainda com a pesquisa, Carrenho
(2016) diz que “91% das pessoas que leem livros digitais leram pelo menos um livro
nos ultimos trés meses e 61% consideram gostar muito de ler, enquanto que no
publico em geral esses indices sao de 56% e 30%, respectivamente”. Em outros
termos, isso significa que as pessoas acostumadas a ler o livro de papel séo
exatamente as que se interessam pela novidade digital, concluindo assim que ndo sao
0s e-books que despertam o gosto pela leitura, mas sim o gosto pela leitura que
incentiva o uso do e-book.

Dessa forma, um livro digital, mesmo com muitos incentivos, nao vai

transformar um néo leitor em leitor. Carrenho (2016) opina que:

o garoto que preferia jogar futebol do que ler livros de papel também
nao deixara de jogar videogames para ler e-books (...) as necessidades
de estimulo a leitura me parecem ser as mesmas tanto para a leitura
em suporte digital como para a leitura de suporte em papel. A simples
existéncia de e-books nao criara leitores, por mais sedutores que sejam
os dispositivos de leitura.

Nos Estados Unidos, apds um periodo de crescimento, a venda de e-readers
caiu, pois ja atingiu a parcela de leitores habituais, ndo alcancando o publico leitor

menos aficionado.

A pesquisa Retratos da Leitura no Brasil (2016) destaca também o amplo uso

da internet pelo publico brasileiro:

e Pessoas que ja usaram a internet:
Em 2011: 81 milhdes
Em 2015: 127 milhdes

e Atividades desenvolvidas na internet:
50% - Acessar/participar de redes sociais, blogs e féruns
50% - Ouvir muasica

489% - Assistir filmes ou ver TV

e Atividades de leitura na internet:
52% - Noticias e informagdes

16% - Jornais
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15% - Livros

11% - Revistas

Obs.: 19% compartilham textos e informacdes sobre livros e literatura, em
blogs, féruns e midias sociais.

e Meios para leitura de livros na internet:
56% - Celular ou smartphone
49% - Computador
18% - Tablet
4% - E-readers

Os usuarios de internet no Brasil utilizam a rede para ler e também escrever e,
guanto mais espacos para escrita maior o indice de leitura. Nesse caso, tratam-se de
textos curtos e de leituras rapidas, mas ja € um passo relevante. Voltando a discusséo
livro fisico x livro digital, a grande vantagem do livro digital € com relacéo ao acesso,
que é muito facilitado. E possivel baixar um livro rapidamente e logo comecar a leitura,
com um baixo custo. O livro digital consegue ainda alcancar pessoas com deficiéncia
visual, seja através de audio books ou através de ferramentas que adaptam o tamanho

da letra para pessoas com dificuldade na visao.

Dessa forma, o e-book atinge dois dos trés aspectos citados por Nepote (2012)
como dificuldades para o direito ao livro, respectivamente: Os fatores administrativos
(nem todos os livros chegam a todos os lugares) e os fatores financeiros (0 custo
elevado de algumas obras). E, embora nenhum dos tipos de acesso citados por
Carrenho (2014) relacione-se aos problemas de relagcédo afetiva citados por Nepote
(Alguns livros nos parecem invisiveis, inexistentes), as vantagens trazidas pelo
formato para deficientes visuais sdo um grande diferencial. Além disso, as dificuldades
na visdo podem ser um grande fator contra os livros de bolso que, em geral possuem

fontes menores.

Contudo, pode-se questionar se essas caracteristicas geograficas e financeiras
também se aplicam aos e-readers. Afinal, Carrenho (2016) cita que “Ainda é muito
comum ouvir informalmente que as pessoas jamais se acostumariam a ler em um

celular, que a tela é muito pequena, que a leitura seria desagradavel”. Para o autor:
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Em um pais fascinado por tecnologia e com ainda baixos indices de
leitura, esse resultado parece natural. Afinal, apenas um leitor muito
assiduo teria interesse em investir em um aparelho dedicado e ainda
estaria disposto a carregar mais um objeto, pois é de se esperar que a
maioria dos usuarios tenha um smartphone e/ou um tablet antes de
adquirir um leitor dedicado.

Assim, na concorréncia do livro fisico contra o digital, entram os livros de bolso,
gue possuem um formato pequeno, facil de carregar, mas que trazem as mesmas
sensacoes tateis, visuais e olfativas que um livro de tamanho natural, mas ainda
necessitam de precos mais acessiveis e maior visibilidade, tanto de marketing quanto
nos pontos de venda. A partir de todas essas perspectivas, pode-se tracar o mesmo
guestionamento aplicado aos livros de bolso a qualquer outro formato de leitura: A
facilitacdo do acesso ao livro gerada pelo formato podera massificar e democratizar a
leitura? Ou os problemas da educacédo no Brasil e a falta de incentivo a leitura

continuam sendo os maiores problemas?

2.4 O LIVRO DIGITAL E O FIM DO LIVRO FiSICO

Jennifer Schuessler (2010) inicia o artigo “The Godfather of the E-Reader”,
publicado no The New York Times, citando o anacrénico esquete noruegués “Medieval
Helpdesk”, em que um monge medieval, acostumado a manusear pergaminhos, pede
ajuda ao suporte técnico para aprender a utilizar um livro em cédice. O técnico
medieval pergunta se 0 monge tentou abrir o livro, e ele responde que sim, mas estava
com medo que as palavras desaparecessem ao virar a pagina. Dessa forma, o técnico
ensina o monge a abrir, virar as paginas e fechar seu livro, mas ainda assim o religioso
possui dificuldade em se adaptar ao novo formato, tendo dificuldades para abri-lo e

demonstrando saudosismo pelo pergaminho.

O video, exibido originalmente no programa humoristico “@ystein og jeg” em
2001, contempla, além de seu anacronismo, uma analogia com as dificuldades
englobadas pelo processo de mudanca de uma tecnologia para outra, cada vez mais
comum no contexto contemporaneo em que novas tecnologias sdo desenvolvidas

cada vez mais rapidamente. E, assistir ao monge, acostumado com o pergaminho,
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tendo dificuldades com o formato mais moderno, introduz uma reflexdo acerca das

mudancas nos suportes de leitura.

Com o tempo, o novo formato de livro prevaleceu e fez os pergaminhos, com
gue o monge estava habituado, desaparecerem. Embora se trate de uma obra
humoristica, é possivel tracar-se alguns paralelos entre o video e a histéria do livro,
uma vez que até mesmo a revolucdo da imprensa, iniciada por Gutenberg com a
invencao da prensa de tipos moveis, enfrentou a resisténcia dos monges copistas,
mas o formato possibilitou uma maior massificagdo e foi difundido, tornando-se o
formato dominante ha séculos. E o surgimento dos e-books € comparado por alguns

autores a revolucao gerada por Gutenberg.

O texto “A revolugdo dos Livros Digitais”, publicado pela revista Super
Interessante em 2016, afirma que “A revolugdo pode estar apenas no inicio, mas
guando Gutenberg imprimiu sua primeira Biblia, em torno de 1455, pouca gente deve
ter percebido tudo o que estava para mudar”. E com um tom de deboche, compara a
competicao entre livros fisicos e digitais com a modernizacdo de outras midias:

Sabe aquele cara que disse que jamais trocaria a maquina de escrever
pelo computador? E o cara que falou que o CD nunca teria a
“naturalidade sonora” do vinil? E que o DVD era moda passageira e
que o videocassete reinaria para sempre? Pois é! Esse cara esta agora
jurando gue o e-book jamais substituird o livro de papel. As explicagbes

sd0 as mesmas: 0 homem nunca abandonara o “prazer tatil” do livro de
papel, livros eletrénicos sdo dificeis de ler etc.

Esse tipo de pensamento ndo € exclusividade dos tempos atuais. Desde a
década de 1930, o escritor americano Bob Brown, considerado o padrinho do e-book,
declara que a midia fisica vai morrer (SCHUESSLER, 2010). Brown afirma que para
continuar lendo, na rapidez da contemporaneidade, é necessario uma maquina,
descrita pelo autor como “Uma simples maquina de leitura que eu possa carregar ou
mover, ligar a qualquer plugue elétrico velho e ler romances de cem mil palavras em
10 minutos se eu quiser, e eu quero”. No manifesto The Readies (1930), o autor
radicaliza e afirma que a palavra escrita ndo acompanhou a passagem do tempo. Para
ele, “A escrita esta engarrafada nos livros desde o comeco. E hora de retirar a tampa”

e comegar “uma revolugao sangrenta da palavra”.

Contudo, embora Brown tenha tido grande influéncia no desenvolvimento do

livro digital, seu manifesto fora publicado ha quase um século e o livro fisico ainda
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prevalece. Amparado por um estudo do “Pew Research Center”, o artigo “Leitores
ainda preferem livros fisicos a e-books”, do Canal Tech, contrasta com o artigo da
Super Interessante, afirmando que:
Quando novas tecnologias surgem, € comum que a primeira reacao
seja pensar que a tecnologia ou habito mais antigo seja aposentado. A
internet ja foi acusada de “matar” jornais e revistas impressas, canais
de televisdo e radios musicais, por exemplo, mas a verdade é que

essas midias continuam por ai, firmes e fortes, bastando se ajustar aos
tempos modernos para continuar na ativa.

Stephen Clarke, diretor executivo da empresa britanica WH Smith, declarou no
artigo “O futuro é brilhante para livros impressos” de Sam Upton, que, enquanto a
venda de e-books despencou, a procura pelo livro fisico voltou a crescer. Para Clarke
(apud UPTON, 2019), “O mercado de livros fisicos esta em muito melhor satde do
gue o mercado de e-books e vemos isso continuando. Ja Upton (2019), relata, que
além do aumento do custo do livro digital e dos e-readers, a “fadiga do ecra” € um dos

principais fatores para esses dados:

as pessoas estdo a olhar para os livros fisicos para proporcionar uma
pausa nos Varios ecras digitais que analisam durante o dia. De fato, um
entrevistado na pesquisa da Stora Enso comentou: “Quanto mais as
coisas ficam digitais, mais valor existe no produto impresso”. (...) A
impressdao d& ao leitor uma conexdo fisica com o livro, uma
combinacdo bem-vinda de toque, visdo e envolvimento que permite
que vocé se desligue do mundo normal e se perca em uma 6tima
histéria. Em um mundo dominado pela midia digital que tem uma
tendéncia a carregar conteldo que é mais negativo do que positivo,
eles fornecem uma sensacéo refrescante de controle e uma conex&o
emocional profunda.

Todavia, embora de um lado o acelerado crescimento do mercado eletrénico
tenha feito muitos acreditarem que o livro de papel estaria com os dias contados e de
outro lado os aficionados por livro fisico crerem que o e-book néo ira vingar devido a
perda da tangibilidade presente no livro como objeto, a tendéncia é que os dois
formatos coexistam por muito tempo (CARRENHO, 2014). Mesmo assim, a
materialidade ainda é citada como um diferencial, principalmente no contexto atual em

gue cada vez mais os produtos de consumo se tornam intangiveis.
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2.5 A MATERIALIDADE DO LIVRO COMO OBJETO

Donald Norman (2008), em “Design Emocional”, afirma que “Os bons designers
se preocupam muito com a sensacao fisica de seus produtos. O toque e sensacao
fisica podem fazer enorme diferenca na avaliagao que fazemos de suas criagdes”. De
acordo com o autor:

Os objetos fisicos tém peso textura e superficie. O termo de design
para isso é “tangibilidade”. Um numero grande demais de criagdes de
alta tecnologia evoluiu de controles e produtos fisicos reais e concretos
para outros em telas de computador que passaram a ser operados por
um toque na tela ou pelo manejo do mouse. Todo o prazer de
manusear um objeto fisico desapareceu e, com ele, um sentido de
controle. A sensacdo fisica € importante. Afinal, somos criaturas
biolégicas, com corpos fisicos, bracos e pernas. Uma parte enorme do

cérebro é ocupada pelos sistemas sensoriais, continuamente
investigando e interagindo com o ambiente.

Dessa forma, a materialidade de um livro possui grande influéncia na
experiéncia de leitura. E, uma vez que design e emocdo estdo intrinsecamente
relacionados, é muito importante que o designer se preocupe com a maneira com que
0 publico ira interagir com os objetos, desenvolvendo-os com o objetivo de criar
experiéncias agradaveis. Ainda de acordo com Norman, “A sensacao fisica e a textura
dos materiais sdo importantes. O peso € importante. O design visceral é todo
relacionado ao impacto emocional imediato. Precisa dar uma sensacao boa e ter boa
aparéncia”. Em relagdo a boa aparéncia, o autor afirma que designs mais atraentes
“fazem as pessoas se sentirem bem, o que por sua vez faz com que pensem de
maneira mais criativa”, caracteristica que, além de diminuir a ansiedade e aumentar a
concentracdo e a capacidade de solucionar problemas (NORMAN, 2008), pode
potencializar a experiéncia de leitura, principalmente quando o livro € tratado como

um suporte para a imaginacao, em algumas das definicdes citadas no tépico 2.1.

Além disso, Galhardi e Sehn (2015) afirmam que “Fatores da
tridimensionalidade como o formato, a textura e até o cheiro do papel impresso, por
mais superficiais que parecam, sdo extremamente importantes e permanecem na
memoria afetiva do leitor, marcando sua relacao com o objeto livro”. Para as autoras,
“existem aspectos emocionais relacionados ao livro fisico como objeto de desejo que
sdo impossiveis de substituir em uma versao digital” (GALHARDI E SEHN, 2015).
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O escritor e fotografo J.R. Duran (apud BRESSANE, 2015), por exemplo, afirma:

Cada vez que abro um livro, cheiro. Pego o exemplar, sinto o peso,
pois tem de ser bem balanceado entre as paginas de dentro, a capa e
a contracapa. Percebo se tem guarda boa, espaco bom pra ler, como
€ a tipografia, e s6 ai enfio o nariz nas paginas para sentir se € um
objeto digno da minha companhia.

Até porque, como disse o designer de capas de livros americano Chip Kidd, no
Ted Talk “The Hilarious art of book design”, “eu sou muito a favor do iPad, mas confiem

em mim: cheira-lo ndo lhes levara a lugar algum”.

Segundo Lacerda (2018), ndo estamos acostumados a pensar o livro como um
objeto pertencente e, ao mesmo tempo, propagador da comunicacao, arte e cultura.
De acordo com a autora:

A partir dessas reflex6es, um caminho possivel para se pensar o
objeto-livro seria olhar para ele enquanto suporte, veiculo ou
repositério para a materializagdo de um pensamento, uma ideia, uma
informagdo, uma narrativa, ou em Ultima instancia um enunciado. Mas
€ necessario compreender que imagens, projeto grafico e suporte

também compdem esse enunciado, influenciando-o e construindo-o de
forma conjunta enquanto objeto multimodal.

E, a partir dessa construcdo narrativa e significacdo atribuidas aos objetos,
“‘Ndés nos tornamos apegados a coisas se elas tém uma associacdo pessoal
significativa, se trazem a mente momentos agradaveis e confortantes” (NORMAN,
2008). Porém, citando o exemplo da fotografia analégica versus a fotografia digital,
Norman afirma que embora as pessoas possam se conectar mais intensamente com
as fotos impressas, a dificuldade do processo desanima e, até mesmo, inibe a
realizac&do desse tipo de processo. Por isso, para ele, “0 objetivo do design € manter
as virtudes enquanto remove as barreiras”. Assim, retornando para a literatura, como
manter o prazer agregado pelo objeto livro e, ainda facilitar seu consumo no século
XXI frente a novas tecnologias e estilo de vida e, também, possibilitar o alcance ao

produto por pessoas com menores condi¢cdes de acesso a esse tipo de material?

Seguindo este questionamento, os livros de bolso podem ser colocados como
uma alternativa que busca aliar as caracteristicas materiais do livro como objeto com
as demandas especificadas por Nepote (2012), que afirma que o direito ao livro é
sufocado pelos precos elevados, problemas de distribuicdo e a prépria fraqueza da

narrativa emocional criada por muitas obras. A vista disso, Medeiros (2015) declara:
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O livro de bolso apresenta paridades e disparidades com o livro
tradicional impresso ou digital. Assim como o primeiro, por um lado, o
leitor pode folhea-lo e realizar anotagbes de préprio punho,
estabelecendo uma relacdo de pessoalidade, como no caso das
dedicatorias. Por outro lado, seu formato particular desencadeia
protocolos de leitura e producdes de sentido especificas de sua
materialidade, como a facilidade de ser lido em locais de grande fluxo
de movimentag&do, como no metrd, e de ser segurado por apenas uma
das maos, quando o nimero de paginas possibilita isso.

Assim, percebe-se que o estudo das edi¢des de bolso ndo é menos importante
pela concorréncia com os e-books. Pelo contrario, € um segmento que possui
semelhancas e diferencas com o livro digital e que apresenta peculiaridades em
relacd@o a outros livros fisicos, tornando-se um formato Unico. E, devido & importancia
atribuida pelos autores a materialidade e ao projeto grafico de um livro, faz-se
necessario compreender primeiramente como um livro se constitui e qual narrativa é
apresentada por cada estrutura, material ou processo, para entdo, entender a historia

contada pelo livro de bolso.
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3 DIVISAO DO LIVRO

O livro moderno pode ser dividido em duas partes: a interna, também chamada
de corpo ou miolo, e a externa, também chamada de capa ou revestimento. O corpo
do texto é o conjunto das folhas impressas e pode ser subdividido em parte pré-textual,
parte textual e parte pés-textual. Conforme Lupton (2011), podem ser chamados ainda

de “comeco, meio e fim” ou “abertura, conteudo principal e paginas finais”.

Pelas normas da ABNT e por tradicdo como citam Fonseca (2002), Houaiss
(1967) e Araujo (2008), € comum que os elementos dessas partes sigam uma ordem
especifica. Houaiss (1967) defende que:

(...) do ponto de vista da apresentacéo do texto, a nomenclatura do livro
é algo mais flutuante, apresentando, inclusive, partes, se¢Ges ou

aspectos facultativos ou optativos, segundo seja o rigor grafico e
tipografico — e também ideoldgico — com que tenha sido realizado.

Os elementos paratextuais, ou seja, 0s elementos além do texto propriamente
dito, tendem a ser ignorados por muitas pessoas, mas podem fornecer muitas
informacdes importantes. Em sua obra, Mortimer Adler (2014) destaca a importancia
dos elementos paratextuais para o seu conceito de leiturainspecional. Elementos como
a folha de rosto, o prefacio, sumario, indices, contracapa e sobrecapa podem contar
muito sobre o livro. Para ele, folhear o livio e examinar esses elementos ajudam a
“separar o joio do trigo” e o leitor pode identificar se esta observacéo € o suficiente e
nao tem mais nada no livro que o interesse. Ou mesmo, “Talvez nunca mais o leia, mas
pelo menos vocé sabera qual o contetdo do livro e o tipo de livro que o autor escreve,

de maneira que o tempo dedicado a sondagem nao tera sido em vao” (ADLER, 2014).

3.1 PRE-TEXTUAL

E a parte do livro que precede o contetido propriamente dito. Inclui elementos
como a folha de rosto, a ficha catalografica e o suméario. Pode também trazer

elementos opcionais como prefacio, agradecimentos ou dedicatérias. Para Araujo
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(1967), como possui grande quantidade de elementos, € a parte do livro que mais
possui variagbes em sua organizacgédo. Inclusive, alguns elementos podem aparecer
em alguns livros, mas nao aparecer em outros. Segundo Lupton (2011), “A abertura
apresenta seu livro e estabelece a atmosfera visual, como quando se leva flores a

pessoa com quem voceé ira jantar”.

A) FALSA FOLHA DE ROSTO - Também chamada de falso rosto ou anterrosto,
costuma ser a primeira folha encontrada ao abrir um livro. Normalmente uma pégina
impar (ou seja, a pagina do lado direito), contém apenas o titulo da obra, sendo que a
pagina ao seu lado (na esquerda) deve ficar em branco, sem nenhuma impresséo.
Muitas vezes € na falsa folha de rosto que um escritor autografa a obra e que as
pessoas utilizam para escrever uma dedicatéria quando dao o livro de presente.
Inclusive, o tumblr Eu te Dedico traz um conteudo ludico em relagéo a isso, reunindo
as dedicatorias mais divertidas, romanticas e irbnicas encontradas nos anterrostos

dos livros.

Segundo Araujo (2008), seu verso ndo deve ser sobrecarregado para nao
desequilibrar o elemento seguinte, que € a folha de rosto, ficando em muitos casos
sem impressao. Porém, quando faz parte de uma colec¢éao, o verso pode conter o nome
da colecdo e uma listagem de volumes, ou ainda uma lista com outras obras do
mesmo autor. Menos frequente, pode em alguns casos receber a ficha catalogréafica
e o ISBN.

Joaquim da Fonseca (2008) afirma que antigamente era comum o verso do
anterrosto conter uma ilustracdo ou textura ocupando a pagina inteira. Essa ilustracao
era chamada de frontispicio. Atualmente, alguns livros ainda possuem imagens ou
fotos do autor nesse local, mas como esse uso diminuiu significativamente, o termo
frontispicio acabou virando sinénimo da folha de rosto, ou em alguns casos, utilizado

para se referir ao proprio anterrosto.

B) FOLHA DE ROSTO - Também conhecida como pagina de rosto, frontispicio,
portada ou simplesmente rosto, € o elemento que apresenta o livro. Costuma
apresentar no topo, o nome do autor e o titulo da obra, este possuindo normalmente
0 maior destagque da pagina. Pode contar também com o nome do tradutor,

compilador, prefaciador, editor, organizador e, quando importante o ilustrador.
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Também apresenta o numero do volume e o nimero da edi¢cdo, quando nao for a
primeira. E por ultimo, geralmente apresenta a imprenta na parte inferior, que se refere
as informacgdes de editor, cidade e ano. A folha de rosto pode conter ainda vinhetas,
brasdes, timbres, alegorias, ou até mesmo notas, epigrafes ou uma sintese tematica
orientadora (HOUAISS, 1967).

A disposicdo destes elementos pode variar bastante, mas convenciona-se que
seja utilizada a mesma tipografia e as mesmas margens do corpo do livro, embora
essas convencdes nem sempre sejam seguidas pelos diagramadores. Estruturar o
rosto pode ser um verdadeiro exercicio de construcdo devido a dificuldade de
acomodar grande quantidade de elementos em uma pagina, limitando-se ao essencial

e gerando “harmonia entre as areas de grafismo e contragrafismo” (ARAUJO, 2008).

Para explicar a importancia da folha de rosto, Jan Tschichold (2007) afirma que
“‘Uma folha de rosto, o arauto do texto, precisa ser forte e saudavel. Nao deve
sussurrar. Mas, ai de nos, folhas de rosto de aparéncia saudavel constituem excecao.
E folhas de rosto realmente belas, inconfundiveis, sdo tdo raras como a propria
perfeicdo”. A importancia que Tschichold atribui ao rosto & corroborada por muitos
tipografos, como Stanley Morrison que afirmou que “a histéria da impressao é em boa
parte a histéria da folha de rosto” e Robert Bringhurst (2005), que sugere que a folha

de rosto seja feita como “um simbolo da dignidade e da presenca do texto”.

Carlos Eduardo de Oliveira Bezerra cita que, visto o potencial deste recurso
para a difusdo e venda dos livros, surgiram historicamente diversas ilustracfes de
estilos goticos, barrocos, humanistas ou rococés. Porém, a autora gaucha Dorothée
de Bruchard afirma que “Nas modernas edic6es comerciais, a folha de rosto se mostra
bastante despojada, quase sempre a uma cor (usada abundantemente na capa e
evitada no miolo por questdes orcamentarias), e quase sempre apenas tipografica
(letras, eventualmente alguma linha ou vinheta)”. E ressalta a importancia de
diagrama-la com cuidado pois permanece sendo o primeiro contato que o leitor tem

ao abrir o livro.

O verso do rosto é a pagina de créditos. No topo, consta a indicacéo de direitos

autorais e a ldentificagdo da obra original, caso seja uma tradug¢éo. Ja em seu corpo,
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consta o ISBN, a ficha catalografica, o nome da cole¢cdo com o nimero do volume, a

edicédo, tiragem, reimpresséao e o editor, com endereco e site.

C) DEDICATORIA - E a pagina em que o autor presta homenagens e dedica a sua
obra. Embora o escritor Tim Downling (2007), em artigo para o The Guardian, cite uma
resenha que descreve o livro “Bloomsbury Dictionary of Dedications” como “um
catalogo de tias favoritas, esposas perfeitas e os mais profundos clichés”, também
afirma que a dedicatoria € um memorial permanente, devendo ser fabricada com
cuidado. Até porque, sédo “poéticas em sua brevidade” e representam “uma historia
entre o autor e a pessoa homenageada” (ENFIELD, 2015). Segundo a jornalista Alison
Flood, também para o The Guardian, existem autores que tornam até a dedicatoria
interessante, escrevendo-a de forma esclarecedora, divertida ou doce. E aqui, por
exemplo, que Bras Cubas dedica suas memorias péstumas ao verme que primeiro
roeu as frias carnes de seu cadaver. Lemony Snicket insere dedicatorias divertidas ou
mérbidas em Desventuras em Série, como “Para Beatrice — Vocé estara sempre no
meu coragao, na minha memdria e no seu tumulo”. Em O Inimigo Secreto, Agatha
Christie escreve: “a todos aqueles que levam vidas monétonas na esperanca de que

possam experimentar em segunda mao as delicias e os perigos da aventura”.

D) EPIGRAFE - E uma frase, citagdo ou pensamento que serve como introducdo do
texto, com referéncia ao autor. Pode aparecer no inicio do livro, junto com a
dedicatoria ou no inicio de capitulos. A escritora Kristen Kieffer (2016), no blog Well
Storied, afirma que as epigrafes definem o clima e preparam o leitor para o texto que
estdo prestes a ler. Também podem dar pistas e prenunciar eventos que irdo
acontecer no livro, revelar detalhes sobre os personagens e sobre o mundo ou
simplesmente introduzir um assunto. José Saramago dizia que “quem nao tiver
paciéncia para ler os meus livros, passe os olhos ao menos pelas epigrafes porque
por elas ficara, a saber, tudo”. Enquanto no classico Inocéncia, Visconde de Taunay
inicia seus capitulos com epigrafes literarias, Paula Pimenta, em Fazendo meu filme,
inicia cada capitulo com citacdes dos filmes favoritos de sua protagonista. O Exorcista,
de William Peter Blatty, comeca com a passagem biblica Lucas 8:27-30. Outro escritor
famoso por suas epigrafes é Stephen King, principalmente quando coloca trechos de
musicas. Herman Melville inicia Moby Dick com dezenas de citaces literarias,

cientificas e biblicas sobre baleias. O artigo “A Arte da Epigrafe”, publicado no
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Estaddo, afirma que as epigrafes mais comuns sdo referenciando a biblia,

shakespeare e Proust.

E) SUMARIO - E a lista com as partes e capitulos em que o livro esta dividido, na
ordem em que aparecem e com 0s respectivos nimeros de pagina (FONSECA, 2007).
Segundo Houaiss, também pode ser chamado de tdbua da matéria, tabuada, roteiro,
plano, resenha, contetido e indice geral, embora o autor considere esses trés ultimos
termos inconvenientes, pois confundem-se com outros conceitos da area. Embora a
ABNT sugira coloca-lo como o ultimo elemento pré-textual antes da introducao, Araujo
considera essa disposi¢cao inconveniente, pois atrapalha a sua localizagcao pelo leitor,
ja que é impelido para o meio do livro. O autor ainda afirma que, para facilitar a
consulta, os numeros de pagina devem se ligar aos titulos de forma clara e prética, e

lista alguns exemplos comuns:

a) Sumario com linhas pontilhadas que ligam os titulos aos félios. — Modelo mais
comum, embora sobrecarregue a area de grafismo da pagina.

b) Sumario sem linhas pontilhadas, com os folios alinhados a direita e a grande
distancia dos titulos. — Gera um espaco em branco exagerado e dificulta a
consulta.

c) Sumario com os folios adjacentes aos titulos. — Muito utilizado atualmente.
Titulos e folios podem ser separados por uma virgula, barra ou por um pequeno
espaco, e neste caso, € comum o uso do negrito.

d) Sumério com félios a esquerda dos titulos - Embora possua a vantagem dos

félios préximos aos titulos, ndo € muito comum.

Existindo muitas possibilidades de organiza-lo, o fundamental é tornar o
sumario inteligivel e coeso com um grid leve e arejado. Dessa forma, quando ha uma
divisdo de topicos e capitulos complexa, empregam-se recursos graficos como
versais, versaletes, grifos e negritos, salientando esse seccionamento. (ARAUJO,
2008). Vitaly Friedman (2008), em artigo para a Smashing Magazine, afirma que o
sumario costuma ser subestimado e banalizado, sugerindo que os designers
surpreendam o leitor e apresenta abordagens criativas deste elemento, com o uso de
icones, fotografias, grids desconstruidos, combina¢des de cores e tipografias, e uso

dos numeros de pagina ou niumero dos capitulos como elementos de design.
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Complementando este pensamento, Lupton (2011) afirma que o sumario €
uma ferramenta muito importante para o marketing, chamando-o de “menu do livro”.
Ja Adler (2014) sugere utiliza-lo como um mapa de viagem. Para o autor, todo leitor
deve examina-lo para conhecer a estrutura do livro. Segundo ele,

E impressionante como as pessoas raramente prestam
atencdo ao sumario, a ndo ser que procurem algo especifico
nele. Na realidade, muitos autores se dedicam com afinco a
criacdo dos sumarios de seus livros, e é triste saber que seus
esforcos foram em vao. (...) De qualquer maneira, 0 sumario

pode ser algo muito valioso, e vocé deve Ié-lo com esmero
antes de se embrenhar no restante do livro.

F) LISTA DE ILUSTRACOES - De acordo com a ABNT, é uma lista com os nomes e
nameros de pagina das ilustracdes presentes no texto, na ordem em que Sao
apresentadas, recomendando-se que cada tipo de ilustracdo possua uma lista
separada, pois pode envolver graficos, tabelas, desenhos, esquemas, mapas,
fotografias, plantas, quadros, entre outros. Contudo, “se as ilustragbes forem de um
so tipo ou tiverem funcdo meramente didatica, € licito dispensa-las de lista especial’.
E, portanto, um elemento opcional, raramente encontrado atualmente, principalmente

em obras de ficcdo, embora ainda figure em algumas como em O Hobbit.

G) LISTA DE ABREVIATURAS E SIGLAS - Listagem alfabética de todas as
abreviaturas e siglas utilizadas no livro e seus significados por extenso. Recomenda-

se uma lista separada para abreviaturas e outra para siglas.

H) PREFACIO — Também pode ser chamado de nomes como apresentacao, prologo,
nota prévia, predmbulo, adverténcia ou preliminares. E um “esclarecimento,
justificacdo, comentario ou apresentagao” da obra. (ARAUJO, 2008). Para Houaiss
(1967), quando o prefacio é escrito pelo préprio autor e publicado na primeira edi¢éo,
deve ser tratado como parte do texto, principalmente nas edi¢cbes e impressdes post-
mortem. E é comum que o escritor desenvolva textos novos para cada edi¢ao
diferente, tornando-se frequentes titulos como “prefacio da primeira edi¢gao”, “prefacio
da segunda edicdo” e assim por diante. No chamado “prélogo da quarta edigao” de
Memodérias Pdstumas de Bras Cubas, ultima edicdo enquanto Machado de Assis era
vivo, 0 autor explica que sua obra fora originalmente publicada como folhetim, revela
gue fez pequenas alteracdes no texto, comenta sobre o livro ser ou ndo um romance

e ainda explica o que faz Bras Cubas ser um autor particular. Paulo Coelho, no
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prefacio da edigdo comemorativa de 25 anos O Diario de um Mago, relembra sua vida
antes da peregrinacdo até Santiago de Compostela e antes da publica¢édo do livro.
Lewis Carrol, no prefacio da 612 edicéo inglesa de Alice Através do Espelho, explica
a imagem de um jogo de xadrez exposta no sumario de seu livro que vinha
confundindo os leitores da época, também disserta sobre novas palavras no livro e a
pronuncia delas, além de elucidar a diferenca desta edicdo para as anteriores e
anunciar uma versao de Alice como livro de gravuras, comentando as reclamacodes

de alguns leitores sobre esta revelagéo.

) AGRADECIMENTOS - Para a ABNT, trata-se da “folha onde o autor faz
agradecimentos dirigidos aqueles que contribuiram de maneira relevante a elaboracao
do trabalho”. Porém, Araujo afirma que “s6 se justificam em sec¢éo prépria se for
volumosa a lista de pessoas e/ou instituicdes as quais o autor deva reconhecimento
publico para a realizacdo do livro. Na maior parte dos casos essa lista cabe no

prefacio”.

J) INTRODUCAO - Embora seja, muitas vezes, tratada como sinénimo do prefacio,
Araujo ressalta a diferenga entre eles, afirmando que enquanto o prefacio “justifica ou
apresenta o conteudo do livro com esclarecimentos prévios”, a introducdo é um
“discurso inicial onde o autor expde matéria correlata ou de preparacao ao texto”, mas
que “ndo teria cabimento ‘natural’ ou sequencial”’ se inserida dentro dele, sendo,
portanto, o uUltimo elemento pré-textual. Apds a introducdo, pode haver um prologo,

gue em livros de ficcao, ja € a abertura da historia propriamente dita.

3.2 TEXTUAL

Trata-se do texto propriamente dito. Sdo as folhas que determinam as
caracteristicas tipograficas e bibliolégicas do livro, através da sua composicdo, sua
mancha de texto e margens, forma e contraforma, tipografia e possiveis ilustracdes e
vinhetas (HOUAISS, 1967). Para Araujo, o livro moderno € dividido em grandes
secdes (como partes, livros e tomos) e pequenas sec¢des (como capitulos, secdes,

itens e subcapitulos). Desta forma, Houaiss divide as folhas textuais em capitulares (e
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subcapitulares) e finais de capitulo (e finais de subcapitulo). Araudjo, por sua vez,
também acrescenta elementos como o félio, cabecas, notas e iconografia. Segundo o
autor, diferente dos elementos pré-textuais, na parte textual o designer deve

determinar um mesmo padrao para todo o texto.

3.2.1 PAGINAS CAPITULARES, SUBCAPITULARES E FINAIS DE CAPITULO

A pagina capitular € a pagina onde o capitulo comeca. De acordo com o
designer, escritor e publicador independente Joel Friedlander, em artigo para o site
The Book Designer, os capitulos de um livro podem ser divididos de diversas maneiras
e a mudanca de capitulo na ficcdo indica uma mudanca de tempo, localizacao, ponto
de vista ou qualquer outra mudanca significativa para o enredo. Ja na néo ficcao, pode
identificar simplesmente uma mudanca de assunto. Inclusive, em muitos destes livros
cada capitulo € independente, podendo ser lido em qualquer ordem, tornando-se
importante uma identificacdo clara de onde se inicia. Afinal, segundo Tschichold
(2007), “E dificil para o leitor se orientar num livro em que as aberturas de capitulos
nao se destacam”. Para ele, um erro comum na produgao de livros € o uso de “Paginas
de abertura sem nenhuma capitular, paginas que comegcam abruptamente no canto
superior esquerdo e parecem-se com qualquer pagina de texto aberta casualmente”.

Portanto, as aberturas de capitulo precisam ter um destaque e diferenciacao visual.

De acordo com Araudjo (2008), quanto a sua posi¢cao no layout, o capitulo
pode comecar sempre no inicio de uma pagina impar (ou seja, todos os capitulos
comecam na pagina da esquerda), no inicio de qualquer pagina (par ou impar,
esquerda ou direita) ou, ainda logo em seguida do fim do capitulo anterior, em
gualquer lugar da pagina. Esta ultima op¢ao ocorre por motivos de economia € um

exemplo citado pelo autor sédo os livros de bolso.

A tipografia e elementos graficos utilizados nas aberturas de capitulo precisam
ser coesos com o restante do projeto visual do livro. Aradjo (2008) ainda afirma que
“a primeira letra, ou a primeira palavra, ou as primeiras letras ou palavras podem ser

um elemento de destaque no inicio do primeiro paragrafo da pagina capitular. Podem
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ser letras fantasia com floreios e adornos, grandes capitulares ocupando a altura de
varias linhas ou simplesmente utilizar versais ou versaletes”. Para Friedlander, os
livros de ficcao utilizam muito abordagens minimalistas, pois 0 objetivo destas obras
€ uma leitura fluida e ininterrupta. Dessa forma, tornam-se comuns aberturas de
capitulo que contenham apenas o numero do capitulo. O autor também cita que além
do numero dos capitulos, a abertura pode conter o titulo do capitulo, uma ou mais
epigrafes, ornamentacdo (que pode incluir elementos como desenhos, ilustracdes,
fotografias, brincadeiras com a tipografia ou marcas d’agua) e o conteudo do capitulo

(conveniente em livros cujos capitulos abranjam variedade de topicos).

Um livro também pode apresentar paginas subcapitulares ou paginas com
secoes, subtitulos e entretitulos. Neste caso, a importancia de cada um deve ser
diferenciada e destacada das manchas de texto. Pode-se fazer isso através do
contragrafismo, ou seja, da quantidade de branco, aliado a variacdes tipograficas,
como letras em caixa alta, em negrito, italico ou alinhamentos diferenciados (ARAUJO,
2008). Ja os fechamentos de capitulo podem conter os mesmos elementos, além de

notas de fonte, uma curta bibliografia ou listas de imagens (HASLAM, 2007).

3.2.3 FOLIOS

Os félios sdo os numeros de pagina. Como todos os livros come¢cam em uma
pagina do lado direito, as paginas da direita serdo sempre impares e as da esquerda
serdo sempre pares (LUPTON, 2011). Normalmente possuem a mesma tipografia e
mesmo corpo (as vezes um ponto menor) que o texto. Seu objetivo é ordenar a
sequéncia das paginas de forma organica, facilitando o manuseio e a busca remissiva
de cada topico ou passagem. (ARAUJO, 2008).

Normalmente, a parte pré-textual ndo possui numeracdo de paginas ou é
numerada com algarismos romanos ou letras. O félio também ndo € inserido em
paginas capitulares. Sendo que, “Em livros com mais de um volume ou tomo, a
numeracdo de pagina pode continuar de uma parte para a outra ou ser autbnoma”

(ARAUJO, 2008).
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Dependendo do projeto de design, os félios podem ser inseridos em qualquer
lugar da pagina. Porém, as margens externas superior e inferior séo as mais utilizadas
(HASLAM, 2007). Houaiss cita as duas localizagBes mais comuns: No topo da péagina,
alinhada ao centro se a pagina ndo possuir cabeca e alinhada ao lado externo caso
possua; ou na base da pagina, no centro ou no lado externo. Para Haslam, quando a
obra possui muitas paginas e é frequentemente consultada utilizando o indice, o

numero de pagina ao lado do cabecalho pode facilitar a localizagédo das informacdes.

Araujo ndo recomenda inserir junto ao félio elementos decorativos como barras,
travessdes ou asteriscos, pois “seu destaque € ja suficiente pela posicao isolada em
relacdo aos demais elementos de grafismo, o que se acentua pelo branco de
separacgao entre o félio e o texto”. Porém, atualmente muitas editoras de livros infanto-
juvenis ou de livros de design costumem inovar e ornamentar os seus folios das mais

diversas maneiras.

3.2.4 CABECAS

Também chamadas de cabecos ou cabecalhos, é quando o topo da pagina
possui algumas informacfes impressas, como 0 nome do autor, o titulo da obra e o
titulo dos capitulos. Costuma ser alinhado com os félios, caso estes também estejam
localizados na parte superior da pagina. Esse elemento orienta o leitor e 0 ajuda a
localizar os conteudos do livro, mas pode ser dispensado caso a obra apresente outras
formas de orientacdo e localizacdo. (HOUAISS, 1967). As alternativas mais comuns
sd0: a) na pagina par o nome do autor e na impar o titulo do livro; b) na pagina par o
titulo do livro e na impar o titulo do capitulo; ¢) na pagina par o titulo do capitulo, na
impar os subtitulos do capitulo. Além disso, seu contetdo pode variar dependendo do
tipo do livro. E comum em enciclopédias e dicionarios, por exemplo, possuirem a
primeira e/ou a Ultima palavra-chave da pagina impressa em seu cabecalho.
(ARAUJO, 2008).

Como aponta o “New Hart’s Rules: The Oxford Style Guide”, as cabegas “néo

sdo encontradas em todos os livros, podendo, muitas vezes, ndo aparecer em obras
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de ficcdo moderna ou em livros ilustrados com design altamente elaborado”. Afinal
como citado por Araujo, “muitos diagramadores contestam, por desnecessario,
lembrar ao leitor o titulo do livro ou o0 nome do autor”, preferindo inserir apenas os
seccionamentos. Contudo, o Blog Blurb afirma que a cabega “é o tipo de detalhe
gue faz o design de um livro parecer completo, ancorando o texto e ajudando os
leitores a navegar pelo livro, talvez seja uma das pequenas decisdes que podem ter

um grande efeito na aparéncia de suas paginas e no design geral do romance”.

3.2.5 NOTAS

As notas de pé de pagina ou notas de rodapé sao tradicionalmente impressas
na margem inferior das paginas, comumente separadas do texto por um filete ou um
espaco. Araujo e Houaiss também citam a existéncia das notas marginais e das

superiores. Porém, estas sdo menos comuns atualmente.

Para Araujo, existe certa dificuldade para diagrama-Ilas, principalmente quando
figuram em grande quantidade, relacionados a alguns problemas citados por Houaiss,
como livros que possuem manchas de notas de rodapé maiores que a mancha do
texto, ou ainda, notas que ocupem duas ou mais paginas. Por isso, atualmente muitos
livros trazem as notas ndo nos rodapés, mas no final de capitulos ou no final do livro.

Mais raramente, algumas obras podem ainda inserir as notas apenas na internet.

Existem diversos tipos de notas de rodapé, como a nota do autor, nota da
redacdo ou, mais frequentemente, a nota do tradutor (NT ou NDT ou ainda N do T).
Contudo, Lyra, no texto “Explicar é preciso? Notas de tradutor: quando, como e onde”,
afirma que "ao inserir a nota, o tradutor esta avaliando a necessidade do
esclarecimento que pretende prestar e, automaticamente, julgando a capacidade do
leitor de compreender o texto, (...) levando em consideracdo sua prépria bagagem
cultural, social, histérica e pessoal". Também cita 0 exemplo de uma edicéo do livro
Alice no Pais das Maravilhas, em que “No final do livro, a tradutora fala sobre seu
trabalho, inclusive sobre as notas explicativas que deixou de acrescentar porque ‘um

monte de notas iria interromper o prazer da leitura™. Muitos autores compartilham da



45

visdo negativa sobre as notas do tradutor, como Gabriel Garcia Marquez, que afirma

que “é o recurso menos valido e, infelizmente, o mais recorrido pelos maus tradutores”.

Entretanto, Oliveira e Ramos, no artigo Que Venca O Melhor Argumento: As
Notas De Rodapé Como Artificio Argumentativo Em Casa Grande & Senzala,
publicado pela Revista de Teoria da Historia, afirmam que

O uso das notas de rodapé € um recurso textual comumente usado
pelos historiadores com as seguintes funcdes: discorrer sobre temas
considerados por demais periféricos para estar no texto principal,
explicitar melhor alguns conceitos utilizados ao longo do texto, citar as
fontes da pesquisa utilizadas no texto e sua localizacéo, remeter-se a
outros autores, buscando apoio para argumentacdo ou ressaltando a
discordancia. (...) As notas de rodapé sao partes do texto praticamente
desprezadas pelos leitores, mas que, dependendo do autor, escondem

verdadeiras preciosidades em meio a letras mildas no fim de pagina
ou de capitulo”.

3.2.6 ICONOGRAFIA

Segundo Araujo, “A iconografia constitui-se de imagens de natureza varia que
acompanham o texto de livros, revistas, jornais etc., com o fim de orna-lo,
complementa-lo ou elucida-lo”. Para o autor, o diagramador deve “construir as paginas
de modo a produzir harmonia e equilibrio entre esses elementos de grafismo (texto-
ilustracao) e o branco de ‘respiracdo’ da mancha nas areas de contragrafismo”. Nas
gravuras e fotografias, “é preciso considerar o arranjo, o ajustamento e o equilibrio dos
elementos de grafismo de modo a dinamizar e arejar a mancha, tendo sempre em vista
a oposicao das paginas como uma unidade, as paginas par e impar como opostas,
mas fronteiras entre si, 0 que requer construgdo Unica para ambas”. Além disso, é
necessario prestar atencdo em imagens sangradas, imagens que ultrapassam de uma

pagina para outra e nas fontes e legendas que também fazem parte deste elemento.

Para Araujo, “A ilustragdo € um dos elementos mais importantes do design
grafico — especialmente nos livros de arte e nos livros infanto-juvenis, nos quais ela
assume muitas vezes um papel mais importante que o texto”. Segundo Lupton (2011),
‘em um livro ilustrado benfeito, as imagens fluem de uma pagina dupla para a
seguinte, como cenas em um filme, com cortes e transi¢des interessantes”. Araujo

elenca alguns tipos de livro que frequentemente possuem ilustragoes:
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a) Enciclopédias — Fotos estéticas e dindmicas entram em confronto. Possui
grande diversidade de temas, como fotos da vida selvagem, mapas,
acontecimentos sociohistéricos. Para Araujo,a ilustracdo enciclopédica é
focada em demonstrar e ensinar 0s conceitos presentes em seu texto.

b) Livos didaticos ou compéndios — Iconograficamente semelhantes a
enciclopédia, possuem imagens que além de ilustrar, auxiliam a
compreensao ou, até mesmo, tornam-se mais importantes que o texto.

c) Livros infantis — Para o autor, as melhores producdes de livros ilustrados
das dltimas décadas estéo relacionadas ao publico infanto-juvenil. Alguns
exemplos de classicos da literatura infantil citados por Araujo sdo os contos
de fadas dos irmaos Grimm, Charles Perrault e Hans Christian Andersen,
além de Alice no Pais das Maravilhas, de Lewis Carroll, as aventuras de
Tom Sawyer e de Huckleberry Finn, de Mark Twain e As Aventuras de
Pinéquio, de Carlo Collodi.

d) Livros de luxo — As imagens séo reproduzidas na maior qualidade possivel
e, por causa do alto custo, séao frequentemente edi¢des limitadas. Exemplos

incluem os livros de arte e de fotografia.

3.3 POS-TEXTUAL

Para Fonseca (2007), “as folhas pds-textuais sdo, eventualmente, os apéndices
OU anexos ou, ainda apensos (reproducéo de documentos ou textos de outros autores)
e as referéncias bibliograficas e o indice”. De acordo com Araujo (2008), “Alguns
elementos da parte pré-textual e da textual eventualmente comparecem aqui como

notas, tabelas e o sumario”, sendo que os félios podem continuar normalmente.

A) POSFACIO — E um texto que apresenta informacdes adicionais ou outras
perspectivas sobre a obra. O posfacio escrito por Christopher Hitchens para A
Revolucdo dos Bichos, de George Orwell, mostra as dificuldades enfrentadas pelo
autor para a publicagdo da obra, além de explicar o contexto histérico e as intencdes
do autor, elucidando a obra como fébula anti-stalinista e demonstrando sua

importancia historica e social. David Ebershoff, autor de A Garota Dinamarquesa, livro
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baseado em uma histdria real, escreve no posfacio de seu livro os elementos que Ihe
chamaram a atenc¢é&o na histdria original, além da importancia da protagonista para o
movimento LGBTIQ+.

B) APENDICES, ADENDOS E ANEXOS — Embora existam algumas divergéncias
entre os autores quanto ao uso destes termos, tratam-se de textos ou documentos
gue complementem a argumentacdo desenvolvida durante o trabalho. Enquanto a
ABNT define o apéndice como um documento elaborado pelo autor, Houaiss define
gue nao séao elaborados por ele. De todo modo, para Lupton, os apéndices podem
incluir glossarios, indice, listas, biografias, curriculos e cronologias. Houaiss ainda
cita, texto de leis, convencgdes, documentos e afins. Os apéndices de A Revolucéo
dos Bichos reunem prefacios antigos da obra. Ja o apéndice da edicdo da Nova
Fronteira para a lliada traz uma relagdo dos nomes citados na obra, com um resumo
sobre cada um e suas aparicdes. Os apéndices de Como Ler Livros trazem leituras
recomendadas e testes e exercicios sobre os conceitos do livro. Também é comum

livros conterem pequenos textos sobre a vida e obra dos autores.

C) GLOSSARIO - E um conjunto de glosas, ou seja, uma lista de palavras e termos
técnicos ou obscuros utilizados no texto, acompanhados de suas definicbes ou
explicacbes. Pode ter o formato de linhas compridas ou colunas e aparecer em corpo
menor que o do texto. Sua consulta é facilitada quando os termos sao destacados por
versaletes ou em negrito (ARAUJO, 2008).

D) BIBLIOGRAFIA - E a lista das obras consultadas, citadas ou recomendadas pelo
autor. Para trabalhos académicos, a ABNT recomenda uma lista em ordem alfabética,
embora alguns autores organizem a bibliografia pela ordem em que as informacdes
aparecem no texto ou por tema, podendo aparecer junto com as notas. Fonseca, em
Introducdo a Biblioteconomia, insere as referéncias bibliograficas ao final de cada
capitulo, organizando as obras citadas na ordem em que aparecem no texto e as obras

recomendadas em ordem alfabética.

E) INDICE - Lista de palavras e termos para facilitar a localizacdo e remissdo de
informacgdes presentes no texto. Fonseca ressalta a importancia de diferenciar indice
e sumario. Autores como Monteiro afirmam que a prépria ABNT e os dicionarios

tornam essa diferenciacdo confusa. Para Fonseca, o indice pode listar
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detalhadamente o0s temas abordados, autores citados, obras estudadas,
acontecimentos histéricos, nomes geogréficos, nomes de pessoas, entre outros,
relacionados em ordem alfabética, enquanto o sumario elenca-os na ordem em que

aparecem no texto.

F) COLOFAO - E o Ultimo elemento impresso no miolo do livro. Trata-se de
informacdes sobre os responséaveis pela producdo da obra e os dados do projeto
grafico. Alguns livros possuem tais elementos no verso do rosto, mas devido a grande
guantidade de elementos desta pagina, Houaiss recomenda que seja presente na
ultima pagina da obra. Houaiss exemplifica um colofao da época em que seu livro foi
publicado: “este livro foi composto e impresso nos estabelecimentos graficos x, rua
tal, nimero tanto, para a editora y, de tal cidade, segundo plano do artista grafico X,
tendo sido terminado aos n de x do ano de n”. Atualmente, segundo Lupton, essas
informacdes se referem a tipografia da obra, local e data em que foi impressa, papel

utilizado e outras informacdes técnicas sobre a producéo.

G) ERRATA — A errata € uma lista de erros e suas correcdes. Araljo enfatiza que
esse elemento diz respeito apenas a erros propriamente ditos e ndo a alteracbes
propositais do texto. Para Houaiss, costumam ser registrados apenas dois tipos de
erros: 0s que possam gerar incompreensao, confusdo ou ambiguidades indesejadas
e erros que possam ser atribuidos a ignorancia do autor. Por exemplo, nomes proprios
com letras trocadas, datas escritas errado ou inversdes de palavras e linhas. “Fora
destes, é habito o autor ou editor apelar para a perspicacia e inteligéncia do leitor”
(HOUAISS, 1967). Araujo cita um exemplo engracado: “Na edicdo do romance Flor
de Sangue (1897), a errata assinala que ‘a pagina 285, quarta linha, em vez de —
estourar os miolos — leia-se cortar o pescogo’. Esse livro, hoje, devido a errata

desastrada, € procuradissimo pelos colecionadores”.



49

3.4 ELEMENTOS EXTRATEXTUAIS

Figura 2 Anatomia do Livro.
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Fonte: LIU, 2013

Segundo Araujo (2008), “Ainda que nem sempre o diagramador cuide
pessoalmente dos elementos extratextuais, eles devem merecer atengao especial”.
Afinal, sdo os elementos que chamardo a atencédo do publico consumidor e fardo a
publicidade da obra dentro das livrarias. De acordo com a ABNT, os principais

elementos extratextuais sdo a capa, folhas guarda, orelhas, lombada e sobrecapa.

3.4.1 CAPA

Para Araujo (2008), de todos os “elementos extratextuais, o que correntemente
merece aten¢do maior é a primeira capa (fr. couverture, ing. cover), em virtude de sua
funcdo publicitaria. Através dela, com efeito, da-se o contato inicial do leitor com o
livro, de onde seu tratamento enfatico, as vezes agressivo mesmo, nos tipos e cores,

a fim de provocar impacto visual.

Segundo Haslam (2007), “a capa de um livro tem duas funcgdes: proteger as

paginas e indicar o conteudo. (...) O velho ditado popular sobre néo julgar um livro por
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sua capa é uma critica as habilidades do designer e do ilustrador por comunicar o

conteudo da obra por meio de um péster em miniatura. Uma capa de livro se torna

uma promessa feita pela editora, em nome do autor, para o leitor. A capa funciona

como um elemento de sedugao para que o livro seja aberto e/ou comprado”. Marina

Oliveira (2002) cita trés tipos de capas:

a)

b)

Capa brochura — “Realizada com o mesmo papel do miolo ou com um tipo de
papel um pouco mais encorpado e brilhoso (em geral, o couché), é tipica da
encadernagédo canoa, da lombada quadrada e livros com costura e cola. Em livros,
€ em geral utilizado o papel triplex, em torno de 250 g/m?’ (OLIVEIRA, 2002).
Capa dura — “Rigida e adequada para publicacbes luxuosas ou que exijam
resisténcia ao manuseio, consiste numa base cartonada ou de papeléo sobre a
gual é colada uma sobrecapa impressa um pouco maior do que o formato aberto
do volume. Estas ‘sobras’ (denominadas seixas) séo dobradas para o verso e
coladas, formando os debruns. Finalmente, s&o coladas na base rigida as folhas
de guarda: de papel diferenciado e mais resistente do que o miolo (muitas vezes
sem impressao alguma), elas escondem os debruns e reforcam a fixacédo da
capa ao miolo. A capa dura é utilizada, em geral, conjugada a encadernacao
com costura e cola e frequentemente com tela” (OLIVEIRA, 2002).

Capa flexivel (capa integral) — “Versao intermediaria entre a capa dura e a
brochura, sendo mais barata do que a primeira e mais resistente do que a
segunda. Utilizando recursos da capa dura — como debruns e folhas de guarda
-, sua diferenca basica € que nao inclui a base de papelédo, sendo portanto bem
menos rigida. Em geral, € impressa com papel mais encorpado (em torno de
250g/m2), podendo receber revestimentos como vernizes e laminacdes.
Adequada para publicacbes de grande manuseio e/ou que exijam diferenciacao
a custo bem mais baixo do que a capa dura. Pode ser utilizada com qualquer
tipo de encadernacao, inclusive canoa. Ainda é pouco comum no Brasil”
(OLIVEIRA, 2002).

Edson Nery da Fonseca (2007), em Introducéo a Biblioteconomia, afirma que:

Da capa, podemos dizer o que Hamlet ensina sobre o céu e a terra em
conhecida tragédia de Shakespeare: h& nela muito mais coisas do que
a filosofia do leigo pode imaginar. Basta dizer que todo livro tem quatro
capas e ndo apenas uma: a primeira, que é a face externa da capa
anterior; a segunda, que € a face interna da capa anterior; a terceira,
gue é aface interna da capa posterior; e a quarta, que € a face externa
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da capa posterior. Mestre Antdnio Houaiss chama a quarta capa de
contracapa, mas o que outros mestres designam como tal séo as faces
internas da segunda e terceiras capas.

Segundo Ellen Lupton (2011):

A capa de sua obra é a primeira coisa que um leitor potencial vera.
Essa ferramenta essencial de marketing precisa falar alto e claramente
da prateleira de uma livraria ou de um site de vendas on-line,
chamando a atenc¢éo e transmitindo ideias de uma forma direta e forte.
A capa se tornara uma espécie de logotipo para seu livro, aparecendo
em pequena escala em criticas literarias e anlincios na imprensa, bem
como em tamanho real encabecando o seu texto. Boas capas ajudam
a vender livros e a torna-los memoraveis. Elas atraem leitores a
pegarem e folhearem o livro.

3.4.2 FOLHAS DE GUARDA

Segundo Ambrose & Harris (2009), “guardas séo as paginas de papel resistente
localizadas no inicio e no final de um livro de capa dura. Elas se unem ao miolo do livro
pela encadernacdo. As guardas podem ser transformadas em um artigo decorativo de
uma publicacdo, uma vez que costumam apresentar desenhos, motivos ou usar um
suporte colorido. Para aplicar as guardas, primeiro os cadernos do miolo séo alceados.
Depois, as folhas de guarda sao juntadas aos dois lados do miolo e coladas com uma
tira de papel aplicada ao longo de toda a lombada. Por fim, a capa dura é colada e
fixada as guardas. As guardas adicionam textura a um livro, pois utilizam um suporte
diferente do restante da publicagao”. Além disso, a booktuber e designer de livros Holly
Dunn (2016), em artigo para a Spine Magazine, afirma que “Um efeito semelhante
também pode ser criado em livros paperbacks, imprimindo no interior da capa,

parecendo especialmente luxuoso quando combinado com as orelhas”.

Para Lupton (2011), “Funcionais e decorativas, as guardas podem dar um toque
especial no design do livro, dando boas-vindas aos leitores e podem causar um
impacto logo que ele abra-o para leitura. Guardas com design divertidos e chamativos
sd0 como roupa intima sexy para o seu livro. Em um livio em brochura, vocé pode
criar um efeito parecido ao de uma guarda, imprimindo uma cor ou padrao no lado
interno das capas”. Segundo Dunn, “Este espaco é o lugar perfeito para colocar um
mapa, por exemplo, ou algum tipo de ilustracdo da configuracdo. Pode refletir algo

gue estd acontecendo visualmente na capa. (...) Na ndo-ficgcdo, pode ser um bom lugar



52

para colocar imagens que talvez ndo possam ser impressas em cores no texto
principal, ou para ter diagramas que ndo tenham um lar 6bvio no contexto do proprio

livro.”.

A jornalista Sarah Laskow, no texto “The Unsung Delight of a Well-Designed
Endpaper”, para revista online Atlas Obscura, afirma que as folhas de guarda sédo um
tipo de arte por si sé. Para ela, “as guardas podem contribuir muito para contar uma
histéria, mesmo que nao estejam ilustradas: um papel vermelho na frente de um livro
pode transmitir o calor do sol e um final azul na parte de tras, a chuva fria que acabou
com a seca. E se o papel final puder incluir uma imagem, as possibilidades criativas
séo tao variadas quanto os livros, a guarda pode ser excitante, pode ser brilhante e

ousada, pode atrai-lo com uma riqueza de detalhes”.

A autora ainda destaca o trabalho da “Persephone Books”, editora
independente especializada em reimpressdes de obras esquecidas de escritoras
mulheres do inicio do século XX. Essa cole¢cdo possui uma estética padronizada de
capas cinza com placas brancas com o titulo e nome da autora. Dunn cita que
“Deliciosamente, quando se abre um livro de Persephone, encontra-se, impressa no
verso de suas capas de brochura, uma estampa de tecido vintage”, que remete a
época em que cada livro foi publicado. “Dessa maneira, esses livros podem ser
simples e elegantes por fora e cheios de personalidade por dentro, antes mesmo de
se ler uma unica palavra. Também os torna altamente colecionaveis, ja que parecem
tdo elegantes alinhados com suas lomabadas cinzentas correspondentes. A loja
Perséfone em Holborn é uma delicia para visitar, pois eles vendem suas obras
maravilhosamente, com livros abertos e folhas de guarda em exibicdo. Cada livro

também possui um marcador que corresponde as folhas de guarda.

Outros exemplos de como as folhas de guarda podem conquistar os leitores,
sao o tumblr “We Heart Endpapers” e o grupo de facebook “We Love Endpapers”, que
reanem milhares de pessoas para compartilhar as folhas de guarda que mais lhes

chamam a atencéo, seja de edi¢des classicas e raras ou recém-lancadas e modernas.
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3.4.3 ORELHAS

Também chamadas de abas ou asas, Tratam-se das dobras internas das
capas ou sobrecapas dos livros, podendo ser utilizadas para marcar as paginas e,
normalmente contendo pequenos textos sobre o autor ou o livro, Segundo Araujo, “a
exemplo da capa e da contracapa, as orelhas constituem importante veiculo
publicitario, tal como assinalou Fernando Almada: ‘Quem compra procura
informagdes sobre o produto como reforco e apoio a sua decisdo. As orelhas e
contracapas devem informar persuasivamente, devem ser verdadeiros anuncios do
livro, com texto e forca de anuncio. O texto adjetivado, laudatorio, hermético, erudito,
paroquial, tipo de ‘acéo entre amigos’, ndo vai comover ou persuadir o leitor comum,
pode até espanta-lo. O texto das orelhas deve ser escrito para o publico de forma a

ele acessivel e insinuante”.

O site da editora Multifoco traz alguns tipos de convencdes que normalmente
ocorrem nas orelhas dos livros. Citam que no texto da primeira orelha “E apresentada
uma introducdo a histéria do livro, na qual geralmente sdo apresentados o
personagem principal, o local no qual se passa a historia e a uma breve descricdo da
situacdo na qual se encontra a trama em seu inicio. E na primeira orelha que o leitor
toma um melhor conhecimento da histéria”. Ja a segunda orelha, “Geralmente
apresenta uma minibiografia do autor, contando sua histéria da vida, obras mais
importantes e caracteristicas interessantes para o leitor”. Haslam afirma que “A orelha
interna posterior da sobrecapa continha uma breve biografia do autor, geralmente
acompanhada de uma foto dela. A orelha interna anterior era tipicamente utilizada

para exibir comentarios da critica especializada acerca da obra”.

Al'Hanati (2009), no especial “O Segredo das Orelhas de Livros”, da Gazeta do

Povo, declara que:

Indicacdo de amigos, critica literaria, resenha de jornal. Sdo muitas as
referéncias que influenciam o leitor a se decidir na hora de comprar um
livro. Ainda assim, poucos se aventuram a iniciar a leitura sem conferir
um elemento-chave da publicacéo: a orelha do livro. Um pedaco da
capa dobrado para dentro que possui o privilégio de ser mais lido que
proprio livro e o poder de interessar leitores ou encalhar edi¢bes inteiras.
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3.4.4 LOMBADA

Lombada ou dorso € a parte da capa que reune os cadernos ou folhas da obra,
sejam costuradas, grampeadas ou qualquer outro tipo de encadernacédo. Contém o
titulo, nome do autor, nimero do volume e, muitas vezes, nome da editora e ano de
publicacdo. (ARAUJO, 2008; FONSECA, 2007).

A escritora Kari Larsen, no artigo “On the Beauty of Book Spines: The Best Part

of a Book is Sometimes Its Backbone”, publicado no site Literary Hub, caracteriza a

lombada como “A faceta dos livros fisicos que dota a compra de livros com seu

romance e mistério, que verdadeiramente distingue um livro do outro”. E completa

que, quando “exibidos a partir da lombada, os livros demonstram sua integridade, sua
substancia”. Para ela:

Enquanto uma capa alude a identidade do livro, a lombada indica algo

sobre o livro e também sobre o leitor. Empilhados lado a lado, os livros

medem, em intervalos irregulares e caprichosos, partes da vida de uma

pessoa. (...) A lombada é também um lugar intimo para tocar alguma

coisa ou alguém. E um lugar perceptivo; a lombada avisa quando algo

esta errado ou faltando. (...) A lombada do livro, como um pdlo,

magnetiza o leitor certo. A lombada das Histérias Completas de Clarice

Lispector faz parecer que o cosmo estd concentrado nos labios da

escritora. A Unica maneira de descobrir € se engajar. (...) Uma prateleira

cheia de lombadas uma ao lado da outra diz muito sobre o que o leitor
pode encontrar, mas nunca revela tudo até que eles sejam lidos.

3.4.5 SOBRECAPA

Alguns livros em capa dura, ou até mesmo brochuras, sdo revestidos por uma
sobrecapa, “cobertura mével de papel que protege a capa com ilustracdes atraentes
e informacdes Uteis a respeito do autor e da obra, estas impressas em abas ou
orelhas, que sdo prolongamentos das sobrecapas e das capas das brochuras,
dobradas para as faces internas”. Também chamadas de fr. Jaquette, couverture
mobile, ing. Book jacket, dust cover, dust jacket, as sobrecapas possuiam
originalmente o objetivo de proteger a encadernacgéao e a capa do livro, evitando rasgos

e rasuras. Porém, atualmente tornaram-se elementos que contribuem para a venda
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da publicacdo (LUPTON, 2011). Para Haslam (2007), “Elas dao ao designer mais uma

oportunidade de envolver a capa dura do livro e de exercitar a sua criatividade”.

J& Jan Tschichold (2007) afirma que “A sobrecapa de um livro € uma espécie

de cartaz. E concebida ndo s6 para chamar atengdo, mas também para proteger a

capa da luz, da sujeira e das abrasdes até que o livro esteja a salvo nas maos do

comprador. Os editores fazem sobrecapas nao tanto para presentear o comprador

com uma protecdo extra para seu livro, mas, sobretudo, para se precaverem a si

mesmos e aos livreiros contra perdas. Livros cuidadosamente produzidos ndo devem

ser distribuidos sem uma sobrecapa, ainda que humilde”. Todavia, o autor ndo € um
entusiasta do formato, afirmando que

Na verdade a sobrecapa néo é parte do livro. Essencial é o livro dentro

dela, o bloco de paginas. (...) Nada do que esta escrito na sobrecapa

tem importancia para o bibliégrafo; portanto, ndo € necessario, e na

realidade é até um erro, mencionar a existéncia de sobrecapa. Como

o folheto publicitario inserido entre as paginas, a sobrecapa é apenas

um complemento flutuante. (...) Aqueles que ndo confiam na limpeza

de seus dedos podem ler um livro enquanto este ainda esté protegido

pela sobrecapa. Mas, a menos que colecione sobrecapas de livros

como amostras de arte gréfica, o leitor auténtico descarta-a antes de
comecar a ler.

O antagonismo de Tschichold (2007) pelas sobrecapas permanece em muitos
autores até hoje. Michelle Dean, em artigo para a revista Flavor Wire, afirma: "Eu odeio
sobrecapas. Toda capa dura que chega até mim € desecrada, quase que
imediatamente, na medida em que removo a sobrecapa e a transporto diretamente
para o lixo". Para a autora, as sobrecapas nao repelem a poeira, ndo sdo mais faceis

de limpar, s@o escorregadias e rasgam.

Em contrapartida, Eric Levenson, em artigo para o The Atlantic, critica o ponto
de vista de Michelle Dean e clama: “Nao odeie a sobrecapa”. Para o autor, “Dean e
as forcas anti-dust jackets ndo poderiam ser mais equivocadas em suas criticas.
Acabar com o0 uso de sobrecapas seria um grande erro para uma industria que
cometeu muitos erros no passado recente”. O autor afirma que as sobrecapas nunca
prometeram acabar com a poeira, mas, trazendo uma citagcdo do blogueiro Jeff
Wofford, afirma que elas protegem o livro contra riscos, arranhdes, manchas e “outras
distorgdes indignas da perfeigdo de um livro”. "Brilhante, atraente e, muitas vezes, de

cores vivas, a sobrecapa lembra ao leitor que o livro é um objeto muito fisico, que deve
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ser valorizado e protegido. Tome cuidado com o que ha entre essas duas capas, diz

a sobrecapa, enquanto tenta atrai-lo".

Ramos e Mattos (2018), no artigo “Revestir o livro de significados: uma analise
das sobrecapas na literatura para criangas e jovens” identificam alguns tipos comuns

de sobrecapas:

e “Sobrecapas que repetem inteira ou parcialmente as capas e acrescentam
abas” — Modelo mais frequente, possui apenas as funcdes de proteger e
aumentar o suporte para acréscimo de informacfes, sem gerar novas
significagdes ou leituras.

e “Sobrecapas que substituem capas” — Neste caso, alguns elementos
essenciais da capa, como o titulo, 0 nome do autor ou a editora sao transferidos
para a sobrecapa.

e “Sobrecapas que sao capas alternativas” — Possui um impacto diferenciado,
por diversificar as possibilidades de interpretacdo da obra, “estimulando a
observacéo atenta das alteracOes existentes e a interrogacao sobre os seus
significados”. Um exemplo dessa categoria podem ser os livros que trazem na
capa a capa original da obra e na sobrecapa a capa do filme.

e “Sobrecapas objetos” — Possuem outros usos além do revestimento da obra.
Diferente das sobrecapas que substituem as capas, este tipo precisa ser
removido para cumprir suas outras funcdes. Um dos exemplos citados pelas
autoras sdo as sobrecapas que viram posters.

e “Sobrecapas Metaficcionais” — Aqui, as sobrecapas “remetem para a propria
narrativa (incluindo o objeto-livro, personagens ou elementos da histéria),
estabelecendo com ela varios tipos de relagbes metaficcionais”.

e “Falsas Sobrecapas” — Sdo aquelas que ndo podem ser removidas.
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4 O LIVRO DE BOLSO BRASILEIRO NA ATUALIDADE E A VISAO DAS EDITORAS

A editoracdo € um processo que envolve diversos setores, como a selecao,
edicdo e revisdo de textos (relacionados a area de letras), divulgacao e distribuicéo
(relacionados a area de publicidade e relacdes publicas) e impressdo e arte
(relacionados ao design). Envolve a coordenacéo de todo o processo até a publicacao
da obra, sendo livros ou demais impressos como jornais e revistas. Trata-se de um
grupo de conhecimentos e técnicas que englobam o planejamento, design, producao
industrial e distribuicdo de uma obra impressa ou digital, como livros ou revistas
(ARAUJO, 2008). E esse processo é de responsabilidade do editor. Para Araujo, a
definicdo de editor, derivado do latim, esta relacionado a pessoa “encarregada de
produzir, dentro de determinados padrbes literarios e grafico-estéticos, uma obra
destinada a divulgacéo comercial”’. E quem “organiza, seleciona, normaliza, revisa e
supervisiona, para publicacéo, os originais de uma obra e, as vezes, prefacia e anota
os textos de um ou mais autores” (ARAUJO, 2008). Tal conceito assemelha-se a
definicdo atribuida por Houaiss, de que o editor é: a “pessoa sob cuja
responsabilidade, geralmente comercial, corre o langcamento, distribuicdo e venda em
grosso do livro, ou de instituicao, oficial ou ndo, que, com objetivos comerciais ou sem
eles, arca com a responsabilidade do lancamento, distribuicdo e, eventualmente,

venda do livro”.

A partir da etimologia da palavra editor atribuida a “parir, dar a luz, tornar
publico”, Knapp (1986) define a editora como. uma empresa “que torna publico
pensamentos, conhecimentos, ideias e técnicas”. Sao “instituicdes que influem no que
sabemos ou podemos saber”. Portanto, “para garantir a variedade de informacéao e
opinido e para que todo tipo de mensagem e conteddo possa ser publicado e
divulgado, é necessario que muitas editoras possam trabalhar. Editoras de poderes
publicos e de universidades e particulares e de partidos politicos e de organizacbes
clericais.”. Almeida (2008), citado pelo SEBRAE, em “Como montar uma editora”,
estipula que existem trés tipos de editoras em nosso pais: 1) editoras grandes, que
publicam os best-sellers internacionais e autores nacionais consagrados; 2) editoras
médias, que publicam livros em parceria (com o préprio autor ou com instituicées

estatais ou privadas) e fazem pouquissimas apostas e 3) editoras pequenas, que
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publicam livros financiados pelo autor.’ Para ele, “a distribui¢gao de livros é uma guerra
diaria”. E Knapp ainda afirma que “Quando alguém quer limitar o numero de editoras,
inventar um regulamento especifico de atividade, reduzir concorréncia, privilegiar
algum tipo de editora, cuidado! Ser& que nao quer filtrar sistematicamente as opinides
que considera indesejaveis?” (KNAPP, 1986).

A partir desta Gtica, percebe-se que a visado que as editoras possuem sobre 0
livro de bolso e suas cole¢des podem enriquecer muito o estudo do formato. Afinal, o
contato com as editoras que publicam este tipo de livro poderia trazer informacdes
sobre a parte textual (a selecdo das obras, edicdo, traducao, revisdo), publicitaria
(objetivos de cada colecao e estratégias de marketing e divulgacéo) e o design grafico
(diagramacgéo, impressdo e muito mais). Dessa forma, foram elaborados alguns
guestionarios para compreender a visao de cada editora sobre esses diversos pontos,
comparando e contrastando cada resposta com a perspectiva dada pelas outras
editoras e com o produto em si. Para isso, fez-se necessario, inicialmente identificar

guais sao as editoras e cole¢des de bolso mais importantes atualmente no Brasil.

4.1 A SELECAO DAS EDITORAS

Como determinado no capitulo 02, o livro de bolso, para este trabalho sera
considerado como aquele com formato menor que o tradicional e que seja identificado
por sua respectiva editora como tal. Desta forma, a escolha das editoras que seriam

contactadas deu-se através dos seguintes critérios:
a) ColecBes de livros com tamanho menor que os livros em formato tradicional,

b) Uso de denominacdes como bolso, pocket ou similares, seja no nome da
colecdo, na capa do livro, contracapa, pecas de divulgacdo e marketing ou no site ou

outros meios oficiais da propria editora;
c) Publicagbes que se encontram disponiveis no mercado brasileiro em 2019.

Entéo, a partir destes aspectos, identificou-se as dez principais editoras de

livros de bolso no Brasil. Em ordem alfabética:
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1) Companhia das Letras, com a colec&o Cia de Bolso;

2) EAUERJ, com a recém-lancada colecdo EAUERJ de Bolso;

3) Globo Livros, com a colegéo Globo de Bolso;

4) Grupo Editorial Record, com a colecéo BestBolso;

5) Hedra, com as colec¢fes Classicos, Anarcos e Lovecraft de Bolso;
6) L&PM, com a cole¢cao L&PM Pocket;

7) Martin Claret, com a colegcédo A Obra Prima de Cada Autor;

8) Planeta de Livros, com a colecdo No Bolso;

9) Vozes, com a colegéo Vozes de Bolso;

10) Zahar, com a colec¢édo Bolso de Luxo;

Apenas com a observacao desta listagem das colecdes ja é possivel destacar
a seguinte caracteristicas: A excecédo das cole¢Bes Viva Livros e A Obra Prima de
Cada Autor, todas as cole¢des selecionadas possuem as palavras “bolso” ou “pocket”
em seus nomes (Na verdade mais o termo bolso, a palavra pocket aparece apenas

na colecao da L&PM).

Ao contrario da situacdo atual, ao analisar o histérico do formato no Brasil,
percebe-se que quase nenhuma editora utilizava a palavra bolso no nome de suas
colecdes. Alguns exemplos sdo as cole¢bes Globo, Tucano, Mosaico, Saraiva,
Catavento, Buriti, Sagarana e Edi¢cdes de Ouro. Pouquissimas empreitadas de mais

destaque utilizavam destes termos, como a Edibolso e a Classicos de Bolso.

E de se pensar que esta divergéncia possa indicar uma diminuicdo do
preconceito dos consumidores com o formato, uma vez que o formato é
imediatamente comunicado e explicitado ao leitor, logo em seu primeiro contato com
a edicdo, seja nas livrarias, em materiais escritos ou em lojas online. A0 mesmo
tempo, talvez a necessidade de explicitar o formato pocket denote o pertencimento a
uma subcategoria que precisa ser salientada ao leitor. Dessa forma, as editoras vao
familiarizando os leitores com a palavra “de bolso”, tornando-a comum, e assim

estimulando e facilitando sua aceitagao.
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Além disso, tal aspecto também demonstra que cada uma das cole¢des possui
propostas e estratégias mercadologicas claras, delimitando bem as limitagbes e
caracteristicas dessas edicOes. E identificar estas propostas e estratégias, bem como
a divergéncia entre cada editora, € um método importante para compreender o pocket
de forma mais aprofundada.

4.2 OS QUESTIONARIOS

A escolha dessa ferramenta deu-se, pois, segundo Marconi e Lakatos (2002),
0S questionarios geram respostas mais rapidas e precisas, menor influéncia do
pesquisador, possibilidade de descricdo de qual profissional da editora respondeu as
perguntas, proporcionando maior liberdade nas respostas, além de maior viabilidade

de tempo e recursos.

A predilecdo pelo contato online se deu pelo meio digital ser mais facil e
acessivel, além de simplificar o tratamento dos dados. Entrevistas presenciais, por
exemplo, exigiriam recursos financeiros e logisticos indisponiveis e incondizentes com
o tempo disponivel para o Trabalho de Conclusédo de Curso, uma vez que as editoras
se localizam em estados diferentes e necessitaria de tempo para a transcricdo das

entrevistas.

O envio dos questionarios foi feito através de e-mail ou pelo formulario das
empresas. Para Marconi e Lakatos (2002), junto ao questionario € importante enviar
também uma nota “explicando a natureza da pesquisa, sua importancia e a
necessidade de obter respostas, tentando despertar o interesse do recebedor para
gue ele preencha e devolva o questionario dentro de um prazo razoavel”. Desta forma,
uma pequena explicacdo da pesquisa foi enviada para cada editora e esta disponivel

nos anexos do trabalho.

O primeiro contato ocorreu no dia primeiro de outubro de 2018. E novos
contatos foram realizados com as editoras que ainda nao haviam respondido nos dias
22/10/18, 12/11/18, 27/11/18 e por ultimo em 14/02/2019. Dessa forma, conseguiu-se

retorno dos questionarios de todas as dez editoras selecionadas.
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Foram elaboradas nove perguntas, com as respectivas alternativas, variando
apenas alguns detalhes para adequar-se melhor ao contexto de cada editora. Como
o dia a dia de uma editora € muito atarefado, seis das nove perguntas foram
elaboradas com opcdes de multipla escolha baseadas na bibliografia basica, a fim de
facilitar o trabalho dos profissionais que fossem responder e potencializar a chance
de obtencdo das respostas. Ja as outras trés perguntas eram abertas, possibilitando
uma maior amplitude de respostas. As editoras poderiam assinalar quantas opcoes
guisessem em cada questao e néo tinham a obrigacao de responder a todas.

A lista de perguntas e as respostas individuais de cada editora para o0s
guestionarios também estao nos anexos deste trabalho, bem como um pequeno texto

enviado pela Cia das Letras por e-mail.

4.3 PERGUNTA UM: PARA A EDITORA, QUAIS SAO AS PRINCIPAIS VANTAGENS
DO FORMATO DE BOLSO?

Figura 3 — Gréfico das respostas das editoras sobre as vantagens do formato de bolso.

O preco é mais acessivel - 90%
E mais facil de ser transportado
pelos leitores, tanto na méo
quanto em bolsas e mochilas

O processo de producéo
€ mais facil e barato

Para os leitores, o tamanho
e o peso facilitam a leitura

E um formato diferente e atrativo

E mais facil de ser lido em locais
publicos, como filas e 6nibus

O tamanho e o peso facilitam o
transporte e a distribuicéo
por parte da editora e das livrarias

A variedade de titulos chama a
atencéo e atinge diversos publicos

A distribuicdo atinge
mais lugares e pessoas

Fonte: Autor (2019)
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4.3.1 PRECO MAIS ACESSIVEL E COMPETICAO COM OUTRAS FORMAS DE
ENTRETENIMENTO

A excecdo da Martin Claret, todas as editoras assinalaram que uma das
principais vantagens do livro de bolso é o pre¢o mais acessivel. Inclusive, na questéo
sete, seis das dez editoras mencionaram que investiram no formato especificamente
para possibilitar edicdes mais baratas para o publico. A Cia das Letras iniciou sua
colecao para “tornar alguns titulos mais acessiveis”, a EQUERJ para “oferecer edi¢cdes
mais baratas aos estudantes que prestarao vestibular’, o Grupo Editorial Record para
“atingir publicos que nao pagariam pelo valor cheio de um livro formato trade”, a No
Bolso para “tentar estabelecer uma nova linha mais econémica” e a Zahar para “ter
um produto com a mesma qualidade do restante do catalogo mas com um pre¢co mais
acessivel’. E todas as editoras afirmaram que suas cole¢cdes de bolso possuem

precos menores que os de livros tradicionais.

Ivan Pinheiro Machado da L&PM (apud Al’'Hanati, 2012), afirma que "o livro
precisa ser barato. Lancamos a colecao 64 paginas, com titulos a R$ 5, para facilitar
0 acesso. Quero que um leitor que tenha R$ 50 para gastar numa livraria possa fazer
a festa”. Afinal, como a L&PM respondeu na questao sobre o porqué investiram no
formato, “projetamos uma grande colecéo (...) custando a metade do preco do que

custaria um livro convencional”.

De acordo com o Painel Das Vendas De Livros No Brasil de maio de 2019,
pesquisa desenvolvida pela Nielsen Bookscan Brasil e divulgada pela SNEL, o preco

médio do livro no Brasil durante os quatro primeiros meses do ano foi de R$ 48,15.

Assim, o primeiro dado que chama a atencéo € que alguns titulos da colecao
Bolso de Luxo da Zahar possuem um preco superior ao valor médio. A llha Misteriosa,
de Julio Verne, custa R$59,90. Os Maias, de Eca de Queiroz, R$69,90. J4 O Conde
de Monte Cristo, de Alexandre Dumas, R$ 89,90 (FIGURA 04). Podemos identificar
dois motivos para esses precos. Afinal, como a editora aponta, o objetivo da Zahar é
fazer livros mais acessiveis com a mesma qualidade dos titulos em outros formatos,
vide o nome da colecado: Bolso de luxo. E os trés livros citados custam, no formato
tradicional publicado pela editora, respectivamente R$ 89,90; R$ 99,90 e 129,90. Ou
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seja, cada um dos livros citados custa trinta reais a menos que a edicdo maior, e,
como possui acabamento grafico superior aos livros das outras editoras (é a Unica

colecdo em capa dura, por exemplo) é natural que custe mais que as outras.

Figura 4 — Livros da colegéo Bolso de Luxo, da Zahar.

QO CONDE DE

MONTE
CRISTO

cihssicos HZAHAR cuissicos QPZAHAR

Fonte: www.zahar.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019

O outro motivo para esses precos refere-se a uma caracteristica apontada por
Al'Hanati: "Nao é verdade, entretanto, que livro de bolso seja sinbnimo de livro barato,
e 0 numero de paginas continua influenciando o preco final, embora os livros, assim
como jornais e revistas, sejam isentos de impostos sobre o papel de impresséo”.
Portanto, em volumes muito grandes, € comum as editoras utilizarem de algumas
estratégias para baratear o custo. A L&PM e a Martin Claret, por exemplo, dividem a
obra em mais de uma parte. J& a Zahar utiliza papel de gramatura um pouco menor,
embora o preco ainda continue maior comparado as concorrentes. E quase todas as

editoras utilizam de fontes e entrelinhas menores para solucionar essas questdes.

Em relacéo a esse maior custo da colecao Bolso de Luxo em comparacdo com
as outras colegcdes, Knapp afirma que “O publico, muitas vezes, vé somente a
diferenca do preco. Acha que alguns livros sado caros. Comparam apenas 0 prego por
pagina, ao ver um livro fininho relativamente caro, ou um livro didatico volumoso
relativamente barato. Por esta razdo, os editores muitas vezes nao fixam os precos

de suas publica¢gbes baseados nos calculos exatos. Fixam-se 0s precos que o editor
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acha psicologicamente aceitaveis; compativeis com o0s precos dos livros

concorrentes”. Segundo o coordenador da Nielsen, Ismael Borges:

A questéo do preco tem dois lados. Por um lado, pagar menos € sempre uma
vantagem para o consumidor. Mas o ponto € que as editoras ndo vém
conseguindo repassar a inflagéo, e o publico tem dificuldade de reconhecer o
valor agregado de um livro (...) A discusséo sobre o valor do livro ficou mais
preponderante depois das ressignificagdes do que seria o concorrente do livro
(...) Com o advento do streaming e tudo o mais, ficou mais dificil provar que um livro
deve custar mais de R$ 19,90 ou R$ 39,90. Porque o consumidor pensa num valor
imaginério que deve pagar por um livro. Afinal, a preocupacao é: a leitura concorre

com o qué? Com outras maneiras de entretenimento.

Dessa forma, o preco ainda € um dos principais fatores que fazem com que o livro

de bolso néo seja acessivel o suficiente para a democratizacdo da leitura, como apontado

pela editora Hedra na questao trés. No contexto atual, o jovem de classe média substituiu

a leitura por outras formas de entretenimento. E, em muitos casos, essas outras formas

de entretenimento sdo mais baratas. Comparando servicos da mesma empresa, O

Amazon Prime Video, servi¢o de streaming de séries e filmes da Amazon, custa 14,90

por més (e nos primeiros 6 meses apenas 7,90), enquanto o Kindle Unlimited, plataforma

da Amazon que disponibiliza milhares de ebooks para se ler a vontade, custa 19,90 por

més (FIGURA 05). E, muitas vezes, o livro de bolso sai ainda mais caro. De acordo com

Autran (2018), no documento em que a livraria Saraiva pede sua recuperacéo judicial, a

empresa cita servicos como Netflix e Spotify como novos competidores.

Figura 5 — Peca publicitaria do Kindle Unlimited

kindleunlimited

Mais de um milhdo de eBooks para vocé ler onde e quandé q&isﬁrM} :

O Kindle Unlimited te d& acesso ilimitado a milhares de eBooks para ler [ - 89y bt

a vontade. Por apenas R$ 19,90 ao més, vocé pode ter acesso a um '

mundo de conhecimento e titulos de todos os géneros. Aproveite! |
|

Quero receber novidades e recomendagdes de Kindle Unlimited ocasionalmente

Comece seu teste gratuito de 30 dias

Ao clicar no botdo acima, vocé concorda com os

e nos autoriza a cobrar R$ 19,90 por més, no seu
cartdo de crédito habilitado ou em outro cartdo de crédito disponivel
em nossos arquivos. Vocé pode cancelar sua adesdo ao programa
Kindle Unlimited a qualquer momento acessando
www.amazon.com.br/centralkindleunlimited. Apés o cancelamento, 0
valor mensal ndo serd mais cobrado de vocé.

Fonte: www.amazon.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019
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Além disso, quando se pensa em democratizagdo da leitura, partindo-se para
as classes mais baixas, a aquisi¢do se torna impossivel, visto que mais de 15 milhdes
de brasileiros, segundo o IBGE, vivem abaixo da linha da extrema pobreza, e o direito
ao livro se torna uma preocupacao secundaria, visto que tem dificuldades em
conseguir muitos outros direitos basicos, como é possivel observar nos graficos sobre
a linha da pobreza no Brasil em 2017, publicados em 2018 (FIGURA 06).

Figura 6 Gréficos sobre a linha da pobreza no Brasil.

Proporcao de pessoas abaixo da linha de pobreza Proporcao de pessoas abaixo da linha de pobreza
Por Unidades da Federagdo - 2017 Por arranjo domiciliar no Brasil - 2017

Mulher sem cénjuge e com filho(s}
até 14 anos 36.9%
Mulher preta ou parda sem
conjuge e com filho(s) até 64,4%
14 anos
Mulher branca sem cénjuge
e com filhofs) até 14 anos 41,5%
Casal com filho(s) - 30,4“/0
ouos [ 21.0%

Pessoas com rendimento de até
RS 406 por més (US$ 5,5 por dia)
estdo abaixo da linha de pobreza,
segundo critérios do Banco Mundial

26,5%

da populagdo estdo abaixo da linha de pobreza

Menor que 15% Unipessoal - 11.6%

I . ™ De15a30%
R$ 10,2 bilhdes mensais e cosatsomino [ 10/0%

seriam necessarios para erradicar a pobreza
B Maior que 45%

Fonte; IBGE - Sintese de Indicadores Sociais 2018 e AENCIAIBGE Fonte; IBGE - Sintese de Indicadores Sociais 2018 s AGENCIAIBGE

Fonte: IBGE - Sintese de Indicadores Sociais 2018

De acordo com Knapp, os custos que influenciam no preco de capa de um livro
se dividem em diretos e indiretos, fixos e variaveis. Desta forma, os custos diretos
fixos sdo aqueles atribuidos a um titulo em especifico, mas que nao variam conforme
a tiragem da obra. Incluem a preparacéo, revisao, edi¢cdo, traducdo, diagramacao,
ilustracéo, publicidade e outros processos envolvidos na elaboracdo do texto ou do
design de um livro especifico. Ja os custos diretos variaveis sdo aqueles que também
se referem a um titulo em especifico, mas variam conforme a tiragem. Por exemplo, o
papel e os processos de impressao e acabamento. JA 0s custos indiretos sdo as
despesas diarias da editora e os custos de producédo internos, como o salario dos
funcionéarios e as despesas do local de trabalho fisico da empresa. Além desses

custos, Knapp ainda cita a margem de comercializagao e os direitos autorais.
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Como citado anteriormente, partiu-se da premissa de que as colecdes de bolso
sdo caracterizadas pelo formato menor e pela estratégia mercadologica propria.
Contudo, além disso, por essas respostas, é possivel percebermos que o0 preco mais
baixo também é uma caracteristica intrinseca das colecdes de bolso. Desta forma
surgem aqui duas questdes a serem compreendidas nas proximas perguntas: O preco
mais baixo do livro de bolso realmente contribui para a democratizacao da leitura? E
quais estratégias sao utilizadas para possibilitar a reducao do preco, dado os custos
indicados por Knapp?

4.3.2 LEITURA NA POS-MODERNIDADE, ONIBUS, PESO E MANUSEIO

Como diz Lemony Sticket: “Nunca confie em alguém que néo trouxe um livro
consigo”. Em pesquisa realizada por Medeiros (2015), 33% dos leitores de livros de

bolso leem o formato no transporte coletivo. Afinal, para a autora:

(...) Seu formato particular desencadeia protocolos de leitura e
producbes de sentido especificas de sua materialidade, como a
facilidade de ser lido em locais de grande fluxo de movimentacéo,
como no metr6, e de ser segurado por apenas uma das maos, quando
0 numero de paginas possibilita isso.

Dessa forma, as editoras EQUERJ, Hedra, Martin Claret e Zahar apontaram que
uma das principais vantagens do livro de bolso é a facilidade de ser lido em locais
publicos, como 6nibus e filas. Uma observacdo na Pesquisa Retratos da Leitura no
Brasil (2016) aponta que: “E interessante observar o percentual significativo de
mencgdes a leitura em meios de transporte (“Onibus, trem, metré ou aviao”), assim
como outros locais publicos, além de bibliotecas”. Na pesquisa, 11% dos leitores

afirmaram ler livros no transporte publico.

Atualmente, a populacéo esta cada vez mais urbana. Afinal, as cidades estédo
cada vez maiores e crescendo mais rapido (LOPES. 1998). Além disso, a distancia
das pessoas do local de trabalho e o tempo que elas passam no transporte publico
crescem de forma cada vez mais acelerada. Dessa forma, muitos leitores decidem ler
no transporte coletivo, como ilustrado em uma charge de Benett para a matéria
“‘Manual prévio de leitura no 6nibus”, de Fernandes (2010) para a Gazeta do povo
(FIGURA 06).
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Figura 7 — Charge de Benett sobre a leitura no transporte coletivo.

Fonte: Benett / Gazeta do Povo (2010)

Assim, as cidades acabam por buscar maneiras de utilizar este espaco para
incentivar a leitura entre quem nao tem tempo, interesse ou acesso para procurar a
leitura em outros lugares. Um exemplo de politicas nesse sentido é a Tuboteca
(FIGURA 07), biblioteca presente no transporte publico curitibano e que recebeu o

prémio internacional iF Design Award 2016.

Figura 8 — Tuboteca de Curitiba.

Fonte: Respectivamente, Lucilia Guimarées e Cido Marqués / Prefeitura de Curitiba
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A leitura no transporte publico esta intrinsecamente relacionada a algumas
outras caracteristicas dos livros de bolso citadas nos questionarios: 05 editoras
destacam que o tamanho e o peso do livro de bolso facilitam a leitura (Companhia das
Letras, EDUERJ, Grupo Editorial Record, Hedra e No Bolso). E 07 editoras afirmam
qgue o formato é mais facil de ser transportado pelos leitores, tanto na mao quanto em
bolsas e mochilas (Companhia das Letras, EQUERJ, Grupo Editorial Record, Hedra,
Martin Claret, Vozes e Zahar).

Porém, assim como em relacao aos precos, a colecéo Bolso de Luxo da Zahar
acaba se diferenciando das outras, devido ao acabamento de luxo. Pois, embora a
editora tenha assinalado que o livro de bolso “E mais facil de ser transportado pelos
leitores, tanto na mao quanto em bolsas e mochilas” e “é mais facil de ser lido em
locais publicos, como filas e 6nibus”, este acabamento de luxo pode dificultar um

pouco estes aspectos, principalmente se comparados com outras editoras.

Além disso, costuma publicar calhamacos integralmente, ao invés de dividi-los
em varias partes ou tomos como a L&PM Pocket e a Martin Claret ja fizeram com
algumas obras, resultando em obras como o Conde de Monte Cristo, que possui 1664
paginas. Mesmo com o uso do papel-biblia, o livro acaba se tornando menos portatil.
Além disso, a capa dura pode reduzir a maleabilidade e portabilidade do livro.
Anderson Ravanello (apud FERNANDES, 2010), afirma que “Encarar Ulisses, de
James Joyce, no Fazendinha-Tamandaré é possivel, mas fica mais facil se nao for

capa dura”.

Em contrapartida, os livros da BestBolso possuem a capa mais maleavel dentre
as dez editoras e a linha Vira-Vira, por exemplo, ainda une dois livros em um,

aumentando a praticidade. Brenda Bellani, no blog Sobre Livros e Traducdes, afirma:

O preco baixinho e a versao de bolso me fizeram perder o dé de
amassé-lo e de nao ter nenhum melindre com ele. Levei-o na mala
e depois na bolsa de praia todos os dias, entre os tantos outros itens
gue levamos a praia; por varias vezes, ele caiu na areia ou ficou
espremido entre as toalhas molhadas. No final da viagem, ele ja
tinha varias marcas e orelhas demarcadas. E s6 sendo uma versédo
de bolso para eu ter coragem de Ié-lo apertando as paginas
dobradas (...) A versao vira-vira da Editora Best Seller tem uma
historia de cada lado do livro; os finais das duas historias se
encontram no meio. Se vocé esta lendo um lado, o outro vai ficar de
ponta-cabeca. Peguei varias pessoas olhando fixamente para o
livro enquanto eu o lia nas praias, como se se perguntassem por
que eu estava lendo um livro ao contrério e de ponta-cabecal!
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Seguindo a visao de Bellani, Oliveira (2007), no artigo “A Revolugdo da

Brochura: Experiéncias de Edi¢cao de Livros Acessiveis na Europa nos Séculos XIX e

XX”, afirma que:

A Inglaterra foi outro pais que adotou fortemente a brochura de bolso.
Segundo Alberto Manguel, a partir da era vitoriana, o livro passou a ser
visto como “um objeto menos aristocratico, menos proibitivo, menos
grandioso” (Manguel, 2001: 166). Assim, os livros ndo deveriam ser
feitos apenas para ficar nas estantes das bibliotecas (como nos séculos
XVII e XVIII) e sim para serem “levados para fora, feitos especialmente
para viajar” (século XIX). No final do século XVIII, ja se abriam bancas
de jornais, livros e revistas e de livros nas estacfes inglesas (idem:
166-7). Na Inglaterra, a nova burguesia e a expanséo das ferrovias
combinaram-se para criar um sUbito anseio por viagens longas, e os
vigjantes letrados descobriam que precisavam de material de leitura
com conteudo e tamanhos especificos (idem).

Afinal, de acordo com Joaquim da Fonseca (2008), livros pequenos, como 0

formato de bolso, devem ser estreitos, ou seja, mais altos que largos, para poderem

ser segurados por apenas uma mao por horas, sem grande esfor¢co. Mas a capa

dura e a grande quantidade de péaginas de algumas edi¢cdes acabam dificultando

este processo.

4.4 PERGUNTA DOIS: E QUAIS SAO AS PRINCIPAIS DESVANTAGENS E
DIFICULDADES DO FORMATO?

Figura 9 — Grafico das respostas das editoras sobre as desvantagens do formato de bolso.

O tamanho da letra e a
diagramacao dificultam a leitura

Os livreiros e outros tipos de
vendedores possuem certa
desconfianca com o formato
O publico possui certa
desconfianca com o formato

O livro é mais fragil e/ou
dura por menos tempo

O projeto grafico € mais simples

_ A concorréncia com o mercado qe
livros eletrénicos esta cada vez maior

- 60 °/o

Fonte: Autor (2019)
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A opgao mais votada, por 6 das 10 editoras, foi a de que o tamanho da letra e
a diagramacgdo dificultam a leitura. Porém, a editora Zahar enfatizou que esses
elementos s6 poderdo atrapalhar a leitura dependendo da qualidade do projeto. Outro
destaque € que a editora Cia das Letras ndo assinalou nenhuma opcéo. E, embora
muito discutido, apenas a editora EAUERJ considerou a concorréncia com o mercado
eletrébnico como uma das principais dificuldades. Outras alternativas marcadas por
algumas editoras foram a desconfianca do publico e dos livreiros com o formato. E,
embora algumas pessoas afirmem que essa desconfian¢a diminuiu, alguns elementos

indicam que pode ser maior do que passado pelas respostas das editoras.

4.4.1 DESCONFIANCA DO PUBLICO E DOS LIVREIROS COM O POCKET E
DUVIDAS SOBRE A INTEGRALIDADE DO TEXTO

Segundo Mario da Silva Brito (apud COUTINHO, 1970), para o leitor de menor
capacidade aquisitiva, o “livro de bolso € livro de pobre”. Em 1970, ha quase 50 anos,
o Brito ja afirmava que o leitor brasileiro ndo confiava na integridade do texto dos livros
de bolso. E, por mais que, apenas duas editoras, Martin Claret e Globo Livros, tenham
assinalado que o publico ainda possui desconfiangca com o formato, € possivel notar
gue a duvida sobre a totalidade do texto ainda perdura, uma vez que metade das
editoras (Martin Claret, L&PM, Zahar, Best Bolso e Cia de Bolso) possuem avisos em
algum lugar da capa ou contracapa enfatizando a integralidade do livro. Curiosamente,
a Globo Livros, que confirmou a incerteza do publico nos questionarios, ndo possui
este aviso. Provavelmente, entdo, a desconfianca apontada por eles refere-se a outras
caracteristicas. Além do aviso na quarta capa dos livros, essa informacdo é
frequentemente destacada em sites de compra de livros como a Amazon e nos sites
e midias sociais das proprias editoras. Souza (2016) exemplifica esse preconceito
especifico com o formato relatando um acontecimento extremo:

Em participagdo no XX Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na
Regido Sudeste (INTERCOM), no més de julho de 2015, uma
bibliotecaria da Universidade Federal de Uberlandia nos relatou que
uma professora da escola do seu filho recusou um exemplar da colegcéo
Companhia de Bolso, da editora Companhia das Letras, por considera-
lo uma versédo adaptada, ainda que a colecdo publique apenas textos
integrais. Ouvintes do evento, formado por alunos de graduacéo, pos-

graduacdo e professores, também perguntaram sobre a integralidade
dos livros de bolso.
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Vale destacar que a Companhia das Letras, criadora da colecdo que fora alvo
deste relato, ndo assinalou opc¢des relacionadas a desconfiangca do publico sobre o
formato bolso. De acordo com Souza (2016), “Mesmo que o exemplar indique o
contrario, o tamanho reduzido, as letras mitdas e as margens estreitas muitas vezes
ndo sdo capazes de oferecer a seguranca necessaria para que o leitor acredite nas

declaracdes da editora”.

Para fins de comparacao, percebe-se que este tipo de preocupacgédo nao era
exclusiva do brasileiro, uma vez que, a editora estadunidense Pocket Books, criada
em 1939 e pioneira da chamada revolucao da brochura também trazia na capa de
seus livros a expressédo complete and unabridged, indicando ao leitor que se tratava
de um texto integral (DAVIS, 1984). J& dentre as cole¢Oes brasileiras antigas,
enquanto a Catavento possui em sua capa, integrada a logo da colecéo, as inscricoes
“Texto integral” e “Traducéo fiel”’, a colecdo Edi¢des de Ouro possuia apenas um
discreto aviso em sua ficha catalografica e a maioria das outras edicbes do século
passado, como a colecdo Sagarana da José Olympio, Livio Amigo da Burguera e as
colecdes Globo e Tucano da Livraria do Globo néo carregavam nenhum dizer do tipo,
mesmo a inseguranca dos leitores perante o formato sendo ainda maior na época de
cada uma delas. E as colecdes eroticas e de Faroeste nem se preocupavam em trazer
gualquer inscricdo do tipo, uma vez que, segundo Souza (2016), o proprio texto era

alterado para passar pela censura e se encaixar melhor no gosto dos brasileiros.

Ja a desconfianca dos livreiros e de outros tipos de vendedores, apontada
como dificuldade e desvantagem pelas editoras Planeta de Livros e Hedra, também
ja era mencionada por Brito, que dizia que o livreiro ndo se interessava pelo pocket e
preferia vender um livro de 20 cruzeiros do que 20 livros de um cruzeiro. E ainda
complementava que “A banca de jornal opta pelas revistas e os fasciculos hoje em
moda; as farmécias creio que lucram mais com a aspirina: da-lhes menos dor de
cabeca’” (BRITO apud COUTINHO, 1970). Além disso, como referenciado na
introducdo deste trabalho, Ferrari (apud AL’'HANATI, 2012) aponta que “Quando a

gente procura um livro na livraria, € comum o livreiro dizer: ‘tem, mas s6 de bolso™.

Héa grandes chances de que este tipo de comentario transmita o preconceito do
vendedor para o cliente. Vale observar que quatro editoras marcaram que existe

desconfianca sobre o formato de bolso, todavia nenhuma delas indicou que esse
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sentimento venha tanto dos livreiros quanto do publico, duas apontaram a incerteza
por parte dos consumidores e outras duas dos vendedores. E a resposta das outras

seis editoras, que ndo assinalaram nenhuma das opc¢des, ja era esperada.

O fundador da Companhia das Letras, Luiz Schwarcz (apud MACHADO, 2005),
confirma o problema histérico dos livreiros com o formato, evidenciado por Brito,
Coutinho (1970) e Hallewell (2012). Para ele “Como os exemplares eram mais baratos
ele ndo demonstrava interesse em receber margens menores por produto” e isso
perdurou por vérias décadas, fazendo Schwarcz sentir na pele esta dificuldade,
apontada no artigo de Machado (2005) para a Folha de S. Paulo como “boicote dos
livreiros aos pockets”. Na década de 90, a Companhia tentou concretizar uma colecéo
de bolso, que, apesar de néao ter sido um fracasso, nao foi para frente. Entretanto, nao
apenas Schwarcz cita o sucesso da concorrente L&PM Pocket como prova de que o
guadro mudou como a Companhia lancou pouco tempo depois a Cia de Bolso, que
possui 6timos resultados de venda até hoje e, mais recentemente, iniciou a colecéo
Penguin Companhia, fruto de uma inicial parceria que resultou na Penguin assumindo

o controle de 70% da editora.

Aléem de Schwarcz, Sérgio Machado, antigo presidente da editora Record
falecido em 2016, e Carlos Augusto Lacerda, antigo dono da Nova Fronteira que produz
a colecao Saraiva de Bolso, afirmam que o mercado brasileiro amadureceu e propiciou
maior crescimento das iniciativas envolvendo o formato de bolso. Além disso, Lacerda

afirma que a massificacéo passara pelo pocket. Mas alguns autores discordam.

4.5 PERGUNTA TRES: VOCES ACREDITAM QUE O FORMATO DE BOLSO POSSA
CONTRIBUIR PARA A DEMOCRATIZACAO E MASSIFICACAO DA LEITURA?

Nesse questionamento para as editoras, retoma-se algumas questdes
levantadas nos capitulos anteriores: A facilitacdo do acesso ao livro gerada pelo
formato podera massificar e democratizar a leitura? Ou os problemas da educag&o no

Brasil e a falta de incentivo a leitura continuam sendo os maiores problemas?
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Figura 10 — Gréafico das respostas das editoras sobre o potencial
do formato de bolso para a democratizacdo e massificacdo da leitura

Sim, pois o formato é atrativo e acessivel = 60%
N&o, pois os problemas da leitura no Brasil néo
estdo relacionados com o preco ou com a
distribuicdo, mas com fatores como a falta de
incentivo a leitura e o sistema educacional precario.

Sim, pois o formato permite a publicacao
de uma grande variedade de titulos
e é acessivel para estudantes

Sim, por outros motivos

N&o, pois ainda assim néo &
acessivel o suficiente

N&o, por outros motivos

Fonte: Autor (2019)

Pode-se perceber que, dentre as pesquisas e estudos envolvendo os livros de
bolso, existe uma certa divergéncia sobre o seu papel na democratizacdo e
massificacdo da leitura. Lacerda afirma que a “massificacdo passara pelo pocket”
(LACERDA apud MACHADO, 2005) e Ivan Pinheiro Machado relata que o objetivo da
L&PM é democratizar a leitura (MACHADO apud AL'HANATI, 2012). Ja Souza (2016),
também traz autores que contribuem com a ideia de que “A localizagdo dos
equipamentos, o preco de entrada e de aquisicdo dos bens, o tempo livre, 0 acesso a
informacdes, entre outros fatores, s6 passariam a ser relevantes se o individuo, grupo
ou classe tivesse recebido da escola e da familia os codigos simbdlicos que o
permitissem compreender (decodificar), apreciar e apropriar-se das obras”. Amparado
em estudiosos como Botelho (2011) e Fleury (2009), o autor ainda cita que “Verificou-
se, portanto, que as maiores barreiras para a visitacdo de equipamentos e a posse de
bens culturais eram simbolicos e ndo materiais. As classes mais baixas néo iriam a
museus e exposicdes, ndo adquiriiam ou leriam os livros considerados legitimos e
nao escutariam as musicas classificadas como eruditas e classicas por ndo possuirem

sequer o ‘desejo pela cultura’, o ‘sentimento de auséncia™.
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Mortimer Adler (1972), por exemplo, afirma que os baixos indices de leitura
estdo relacionados a caréncia na educacao e ma formacgéo do leitor na escola e nas
universidades. Em agosto de 2018, foram divulgados os resultados preliminares da
mais recente edicdo do Indicador de Analfabetismo Funcional (INAF) no Brasil,
coordenado pelo Instituto Paulo Montenegro e pela ONG Ac¢éo Educativa e com dados
coletados e processados pelo IBOPE Inteligéncia. Segundo o INAF, 29% da populacéo
brasileira é considerada analfabeta funcional. Para eles, “Os Analfabetos Funcionais —
equivalentes, em 2018, a cerca de 3 em cada 10 brasileiros — tém muita dificuldade
para fazer uso da leitura e da escrita e das operacdes matematicas em situacdes da
vida cotidiana, como reconhecer informac¢des em um cartaz ou folheto ou ainda fazer

operagoes aritméticas simples com valores de grandeza superior as centenas”.

Dessa forma, dadas tantas opinides divergentes, as opinides das editoras se
dividiram, 60% afirmando que sim e 40% afirmando que n&o. A prépria editora Zahar,
embora tenha respondido que sim, afirmou: “Respondi ‘sim’ anteriormente, mas
acredito que a massificacdo da leitura necessite muito mais de incentivos na educacéo

do que da diversidade de formatos”.

Segundo Souza (2016), a grande diversidade de temas faz as colecbes de
bolso atingirem a diferentes perfis de leitor, mas ndo necessariamente a diferentes

grupos sociais. Afinal, conforme Mendonca (2000):

se vivemos em uma sociedade desigual, do ponto de vista da divisédo
de bens, de rendas e de lucros, ndo é de estranhar que o0 acesso a
leitura seja também desigual em suas oportunidades, fazendo com que
0s bens culturais tenham uma partilha desigual. Assim, a possibilidade
de aquisi¢do da habilidade e o acesso a uma das vias que conduzem
a democracia — o direito a leitura — ndo estao ao alcance de todos, nem
mesmo dos que foram alfabetizados.
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4.6 PERGUNTA QUATRO: ALEM DO TAMANHO, QUAIS SAO AS DIFERENCAS
ENTRE OS LIVROS DE BOLSO E OS LIVROS PUBLICADOS PELA EDITORA EM
OUTROS FORMATOS?

Figura 11 Grafico das respostas das editoras sobre as diferencas entre os livros de bolso

e os livros publicados por elas em outros formatos.

O prego é menor = 100%
A fonte € menor

A entrelinha & menor

A encadernacgao é diferente
As margens sao menores

O tipo de papel é diferente

O papel possui uma gramatura menor

A estratégia mercadologica
é diferenciada

O tipo de impressao é diferente
O publico alvo é outro

A tiragem é maior

A tiragem é menor

A distribuicdo atinge mais lugares

O processo produtivo é diferente = 0%

N&o possui/possui menos

ilustracdes e textos de apoio [~ 9%

Nenhuma diferenca = 0%

Fonte: Autor (2019)

Confirmando uma das principais caracteristicas dos livros de bolso, as colecdes
de todas as editoras possuem precos menores do que os livros tradicionais. Além
disso, 70% possuem fontes menores. Margens, entrelinhas e gramaturas menores
também apareceram, assim como tipos de impressdo, papel e encadernacao
diferentes. Seguindo a afirmacgéo de Hallewell de que os livros de bolso, sdo, acima

de tudo, um conceito de marketing, 40% das editoras afirmam ter uma estratégica
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mercadoldgica diferenciada para suas cole¢fes. Outro dado que chama a atencéo é
gue, enquanto as editoras L&PM e Zahar possuem tiragens maiores, a editora Martin
Claret possui uma tiragem menor. Nenhuma editora assinalou que as versdes pocket
nao possuam ou possuam menos ilustragdes ou textos de apoio, mas percebe-se que

a Editora Zahar apresenta edi¢des reduzidas, como pode ser verificado a seguir.

4.6.1 MANCHA DE TEXTO, TIPOGRAFIA E ELEMENTOS TEXTUAIS

Os principais elementos distinguiveis no grid de um romance sao a mancha de
texto (parte da pagina em que o texto esta impresso) e as quatro margens: Superior
ou da cabeca, inferior ou pé, interna (mais préxima ao meio do livro) e a externa ou
dianteira (mais proxima a borda) (FONSECA, 2008). De acordo com Lupton (2011),
alguns designers criam paginas internas maiores (para compensar o espaco ocupado
pela dobra dos cadernos, que pode atrapalhar na leitura caso a margem seja muito
estreita, principalmente em livros mais grossos), enquanto outros podem aumentar a
margem inferior para proporcionar um maior espago para segurar o livro sem precisar

posicionar as maos em cima da mancha de texto.

Para a autora, livros econdmicos e de bolso possuem a maior quantidade de
texto possivel em uma pagina, para diminuir o numero de folhas e,
consequentemente, o preco final (LUPTON, 2011). Afinal, como citado por Al'Hanati,
0 numero de paginas de um livro de bolso continua sendo um fator decisivo para o
custo final da edicdo. Na mesma linha de pensamento, Aradjo (2008), expde que livros
de bolso apresentam “margens acanhadas e quase iguais entre si”. Dessa forma, de
acordo com Medeiros (2015), “O tamanho da mancha grafica e das margens também
participa da definicdo dos livros de bolso e nos auxilia na compreensao da visao de

projeto que os acompanha”.

Refor¢cando o comentério de Lupton de que edi¢cdes mais econdmicas possuem
margens menores devido a maior quantidade de texto, quatro editoras (Companhia
das Letras, EQUERJ, Martin Claret e Zahar). Observando-se um comparativo entre a
edicdo de bolso e a edicdo normal de Alice, da Zahar, pode-se confirmar essa

caracteristica, visto que as margens externas da edicdo de bolso representam 2/3 do
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tamanho das margens externas da outra edi¢cdo (FIGURA 12). Além disso, as outras
margens também sdo menores na edi¢do de bolso e a distancia entre o nUmero e o
titulo do capitulo € menor, embora curiosamente, a cole¢cdo Bolso de Luxo da Zahar

seja considerada, de certa forma, uma edicdo econdmica e de luxo ao mesmo tempo.

Figura 12 Alice, edicdo comentada e bolso de luxo, ambas da Zahar.

CAPITULO 1

Pl toca do Coelho

Eiice' esTava COMEGANDO a ficar muito cansada de estar sentada ao lado
da irma na ribanceira, e de nao ter nada que fazer; espiara uma ou duas vezes cAariTULO 1

Pz toca do Coelhod

o livro que estava lendo, mas nao tinha figuras nem dialogos, “e de que serve
um livro”, pensou Alice, “sem figuras nem dialogos?”.

Assim, refletia com seus botdes (tanto quanto podia, porque o calor a
fazia se sentir sonolenta e burra) se o prazer de fazer uma guirlanda de mar-
garidas valeria o esforco de se levantar e colher as flores, quando de repente
um Coelho Branco de olhos cor-de-rosa passou correndo por ela. s

Nio havia nada de tao extraordinario nisso; nem Alice achou assim téo es- € ')/UCF- ESTAVA COMEGANDO a ficar muito cansada de
] qUiisit0 OUVir 0 Coelho dizer consigo mesmo: “Ai, ai! Ai, ai! Vou chegar atrasado | — sentada ao lado da irmé na ribanceira, e de nao ter

24 mm  demais!” (quando pensou sobre isso mais tarde, ocorreu-lhe que deveria ter 16 mm nada que fazer; espiara uma ou duas vezes o livro que

ficado espantada, mas na hora tudo pareceu muito natural); mas quando viu o
Coelho tirar um relégio do bolso do colete e olhar as horas, e depois sair em dis-
parada, Alice se levantou num pulo, porque constatou subitamente que nunca
tinha visto antes um coelho com bolso de colete, nem com relégio para tirar
dela, e, ardendo de curiosidade, correu pela campina atras dele, ainda a tempo
devé-lo se meter a toda pressa numa grande toca de coelho debaixo da cerca.

No instante seguinte, la estava Alice se enfiando na toca atras dele, sem
nem pensar de que jeito conseguiria sair depois.

Por um trecho, a toca de coelho seguia na horizontal, como um tanel,
depois se afundava de repente, tio de repente que Alice nio teve um segundo
para pensar em parar antes de se ver despencando num pogo muito fundo.

Ou o pogo era muito fundo, ou ela caia muito devagar, porque enquanto

caia teve tempo de sobra para olhar a sua volta e imaginar o que iria acon-

estava lendo, mas ndo tinha figuras nem dialogos, “e de
que serve um livro”, pensou Alice, “sem figuras nem dia-
logos?”.

Assim, refletia com seus botdes (tanto quanto podia, por-
que o calor a fazia se sentir sonolenta e burra) se o prazer
de fazer uma guirlanda de margaridas valeria o esforco de
se levantar e colher as flores, quando de repente um Coelho
Branco de olhos cor-de-rosa passou correndo por ela.

Nao havia nada de tdo extraordinario nisso; nem Alice
achou assim tdo esquisito ouvir o Coelho dizer consigo
mesmo: “Ai, ail Ai, ai! Vou chegar atrasado demais!” (quando
pensou sobre isso mais tarde, ocorreu-lhe que deveria ter
ficado espantada, mas na hora tudo pareceu muito natural);
mas quando viu o Coelho tirar um relégio do bolso do colete e
olharas horas, e depois sair em disparada, Alice se levantou

3

Fonte: Adaptado de www.zahar.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019

Na maioria das cole¢des analisadas, o tamanho das margens, assim como o
tamanho da letra, varia conforme o comprimento e as caracteristicas do titulo em
especifico. Porém, apesar das outras seis editoras ndo terem marcado esta opgéao,
pode-se observar que em algumas edi¢cdes as margens séo de fato menores que as

margens de livros maiores. Um exemplo em que esta relacao fica clara séo as edi¢des
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da L&PM para Morte no Nilo, de Agatha Christie, em que todas as quatro margens da

edicao de bolso sdo menores (FIGURA 13).

Figura 13 Morte no Nilo, edigéo tradicional e de bolso, ambas da L&PM Pocket.

Carituro 1

— Linnet Ridgeway!

- E ela! — exclamou o sr. Burnaby, proprietario do Three
Crowns, cutucando o companheiro.

Os dois homens ficaram boquiabertos, com os olhos
arregalados.

Um enorme Rolls-Royce vermelho tinha acabado de parar
em frente 2 agéncia de correio local.

Uma jovem desceu do carro, sem chapéu, trajando um
vestido que parecia (s6 parecia) simples. Uma moga de cabelos
dourados e feigdes autoritdrias, muito bonita, como raramente
se via em Malton-under-Wode.

Com passos ripidos e decididos, ela entrou no correio.

— E ela! — repetiu o sr. Burnaby. E continuou, em tom mais
baixo e respeitoso: — Ela tem milhdes... Gastard um dinheirio no
_llugar. Piscinas, jardins italianos, salao de bailes... Metade da casa
21 mm  vird abaixo para ser reformada...

~ Trard dinheiro para a cidade — ponderou o amigo, um
sujeito magro e débil. Falava com um tom de inveja e rancor.

~ Sim, serd 6timo para Malton-under-Wode. Otimo
mesmo — concordou o sr. Burnaby, complacente. E acrescentou:
— Despertari o interesse de todos.

— Um pouco diferente de sir George — disse o outro.

— Ah, foram os cavalos — disse o sr. Burnaby de maneira
indulgente. — Ele nunca teve sorte.

— Quanto ele recebeu pela propriedade?

Carituro 1

— Linnet Ridgeway!

—E ela! — exclamou o sr. Burnaby, proprietdrio do
Three Crowns, cutucando o companheiro.

Os dois homens ficaram boquiabertos, com os
olhos arregalados.

Um enorme Rolls-Royce vermelho tinha acabado
de parar em frente a agéncia de correio local.

Uma jovem desceu do carro, sem chapéu, trajando
um vestido que parecia (s6 parecia) simples. Uma moga
de cabelos dourados e feigoes autoritarias, muito bonita,
como raramente se via em Malton-under-Wode.

Com passos rapidos e decididos, ela entrou no
—lcnrn:in.
13mm ~ E ela! - repetiu o sr. Burnaby. E continuou, em

tom mais baixo e respeitoso: — Ela tem milhaes... Gastard
um dinheirdo no lugar. Piscinas, jardins italianos, saldo de
bailes... Metade da casa vird abaixo para ser reformada...

—Traradinheiro para a cidade — ponderou o amigo,
um sujeito magro ¢ débil. Falava com um tom de inveja
€ rancor.

— Sim, serd ¢timo para Malton-under-Wode. Oti-
mo mesmo — concordou o sr. Burnaby, complacente. E
acrescentou: — Despertard o interesse de todos.

—Um pouco diferente de sir George — disse o outro.

— Ah, foram os cavalos — disse o sr. Burnaby de
maneira indulgente. - Ele nunca teve sorte.
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Fonte: Adaptado de www.zahar.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019

Dentre todas as edicbes analisadas para este trabalho, a que possuia as
menores margens era a edicdo de Dracula, da Martin Claret (FIGURA 14),
confirmando a opc¢éo assinalada pela editora. Ja as maiores margens estdo presentes
em Pai Goriot, da cole¢do Globo de Bolso (FIGURA 15).
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Figura 14 Drécula, colecéo de bolso da Martin Claret

por esses motivos que me mandou chamar quando surgiu a grande
dificuldade? Sim! Nio ficou surpreso, senio horrorizado, quando ni
permiti que Arthur beijasse sua amada moribunda, e agarrei-o part
afastd-lo com toda a minha forga? Sim! E contudo niio viu como eli
me agradeceu com seus lindos olhos que morriam, com sua voz de
masiado fraca ¢ com o beijo que deu em minha velha e dspera mao?
Sim! E ndo viu que, quando Ihe fiz aquele juramento, ela fechou
olhos agradecida? Sim!

“Bem, agora tenho forte motivo para tudo o que desejo faze
Durante mum)s anos vocé confiou em mim; acreditou em mim n

quando fatos tio hos que
poderia urduvudado Creia ainda durante algum tempo, amigo Joh
Se nio confiar em mim, terei de dizer- Iheoquepenso e talvez
nio seja bom. E se eu trabalhar (e trab néo co
ﬁ:nqlem mim), fé-lo-ei com ocoru;ﬁopesadoesenur ~me-ei mui
i quando ito de toda a njuda e corag

— Fez uma pausa durante um 2
Amigo John, hﬁd:mannhosewnivensd:mwdenﬁs Niio sejamos
dois, porém um, para que em nosso trabalho possamos atingir um
bom fim. Acreditard em mim?”

Apertei-lhe a mio ¢ prometi. Mantive minha porta aberta en-
quanto ele saia e vi-o entrar em seu quarto, fechando a porta.
Enquanto me quedava ali imével, vi uma das criadas atravessar si
lenciosamente o corredor e entrar no quarto em que estava Lucy.
empregada ndo me viu, porque tinha as costas voltadas para
Aquela visdo comoveu-me. A devogiio ¢ muito rara e nos senti
muito gratos aqueles que a demonstram espontancamente aos sel
que amamos. Ali estava uma pobre moga que punha de lado o
da morte (que naturalmente possuia), para ir sozinha velar ao lado
caixdio da ama adorada, a fim de que o pobre barro niio pe
s6 antes do repouso eterno...

Devo ter dormido muito e p d pois jé era dia claro
quando Van Helsing me acordou ao entrar em meu quarto. Aproxi-
mou-se de minha cama e disse:

— Nio se preocupe com os bisturis, néio necessitaremos deles!

— Por que niio? — perguntei. A seriedade dele na noite anterior
me impressionara muitissimo.

— Porque — afirmou gravemente — ¢ tarde demais... ou cedo
demais, Veja! — 0 peq crucifixo dourado. — Isso
foi roubado durante a noite.

192

— Como pode ter sido roubado, se o tem agora? — perguntei
0.

— Porque o recuperei da perdida que o roubou, da mulher que
roubou 0s vivos e os mortos, Lertamente serd castigada, mas ndo
serei eu o autor da punigiio; ela nao sabia ao certo o que fazia e com
ignorincia apenas roubou. Agora teremos de esperar. — Afastou-se
sem dizer palavra, deixando-me um novo mistério para decifrar.

A manh foi terrivel, mas ao meio-dia chegou o advogado: o sr.

Aarquand, da firma Whol Filhos, Marquand & Lidderdale. Foi
muito cordial e apreciou muito o que havi: lizado; retirou de
nossas miios todos os cuidados acerca dos detalhes. Durante o almo-
0, disse-nos que a sra. Westenra hd algum tempo esperava morrer
repentinamente do coragdio, e que por isso colocara seus negécios
cm absoluta ordem. Informou-nos que Arthur Holmwood herdaria
todos 0s bens, iméveis e méveis, com excegiio de certa propriedade
inaliendvel que o pai de Lucy possufra por faltarem herdeiros diretos,
¢ que agora retornaria a um ramo distante da familia. Quando ji nos
havia dito tudo isso, prosseguiu:

— Pm falar francamente, fizemos o possivel pm impedir tal

li i dria e lhe que p ocorrer
certas conungencus capazes de deixar a filha sem dinheiro ou de
extinguir-lhe a liberdade de realizar ou ndo aquele matriménio.
Com efeito, insistimos tanto sobre o caso que quase brigamos, pois
cla nos perg se ou nio preg para realizar
seus. dese;os E claro que niio tivemos olltrl alternativa, sendo a
de aceitar. Estdvamos teoricamente cenos e, em novenu e nove
vezes contra uma, a légica dos a
de nossa opinido. Contudo, devoadnunrquemstewoqualquer
outra forma de disposi¢do teria tornado impossivel a realizagdo da
vontade da defunta. Morta a mie antes da filha, esta se apossaria
da heranga, e no caso de sobreviver a mie, ainda que por cinco
ndo h (e esse seria praticamente im-
possivel no caso), os bens passariam para os parentes. Neste caso,
Lorde Godnlnnng. embora muito amigo, niio tem dn'eno algum,

pois os herdei sendo nlo‘ 3} seus
direitos indi , por moti i a
um pl ho. Asseguro-lhes, caros senh que estou
isfeito com o Itad
Elemumbomunplw.mnofuode.emwdamhlmu
tragédia, alegrar-se apenas pela peq q
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Fonte: Autor (2019)

Figura 15 Pai Goriot, da colec&o Globo de Bolso

gonha e da morte, pois estava ¢bria de dor. Ah! Meu senhor,
devia-lhe esta explicagio, pois fui absurdamente louca com
vocé. Quando vocé se afastou de mim e eu o perdi de vista,
tive desejo de fugir a pé... para onde? Nio sci. Assim é a
existéncia da metade das mulheres de Paris: luxo exterior ¢
angtstias cruéis na alma. Conhego pobres criaturas ainda
mais infelizes do que eu. Ha mulheres que se veem obri-
gadas a pedir falsas contas de géneros a0 armazém. Outras
sio forgadas a furtar do marido: uns creem que a casimira
de cem lufses custa quinhentos francos, outros pensam
que a casimira de quinhentos francos vale cem luises. Ha
desgragadas mulheres que fazem os filhos passar fome
para, com essa cconomia, poderem comprar um vestido,
Quanto a mim, estou livre dessas odiosas mentiras. Se
lh se vendem aos maridos para governd-
|os eu, pelo menos, sou livre! Poderia fazer Nucingen
cobrir-me de ouro e prefiro chorar com a cabega apoiada
sobre o coragio de um homem a quem possa estimar! Ah,
esta noite, o sr. de Marsay nio poderd mais me olhar como
uma mulher que ele pagou!

Cobriu o rosto com as mdos para que Eugénio nio
visse seu pranto. O estudante desembaragou-lhe o rosto
para contempld-lo: estava sublime assim.

— Nio é uma coisa horrivel misturar dinheiro com
afei¢ao? Vocé nio poderd me amar — disse ela.

Essa associagdo de bons sentimentos, que tornam as
mulheres tdo grandes, e de faltas que a constituicdo atual da
sociedade as obriga a cometer transtornava Eugénio, que pro-
nunciava palavras doces e consoladoras, admirando aquela bela
mulher, tao ingenuamente imprudente em seu brado de dor.

180

— Vocé nio se servird disso contra mim? — per-
guntou ela. — Prometa-me.

— Ah, sou incapaz disso! — respondeu ele.

Ela tomou-lhe a mao e pousou-a sobre o coragao, num
gesto cheio de gratidio e de galanteria.

Gragas a vocé, volto a ser livre e alegre. Lu vivia com-
primida por uma mao de ferro. Quero, agora, viver com sim-
plicidade, sem gastos. Vocé gostard de mim como serei, ndo
¢ Guarde isso — acrescentou cla, ficando apenas com seis
notas. — Devo-The, na verdade, mil francos, pois considero-o
meu sécio nos lucros.

Eugénio defendeu-se como uma virgem. Mas como a
baronesa lhe dissesse:

— Considero-o meu inimigo se nao quiser ser meu
ctimplice — aceitou o dinheiro.

Ficard como capital para um caso de necessidade

s a frase que eu temia — exclamou cla, empali-
decendo. — Se quiser que eu seja alguma coisa para vocé

— disse —, jure que nunca voltard ao jogo. Meu Deus! Eu,
corrompé-lo! Morreria de pesar.

Haviam chegado. O contraste daquela miséria com
aquela opuléncia assombrava o estudante, em cujos ouvidos
voltaram a ressoar as sinistras palavras de Vautrin.

— Fique af — disse a baronesa, entrando no quarto
¢ indicando um sofi junto a estufa. — Vou cscrever uma
carta muito dificil. Aconsclhe-me.

— Nio escreva — disse-lhe Lugénio. — Ponha o di-
nheiro num envelope, escreva o enderego ¢ mande-o pela
criada.

Fonte: Autor (2019)

79



80

Quanto aos elementos textuais apresentados no capitulo 03, apenas as
colecBes das editoras Hedra e EQUERJ contém cabecas (FIGURA 16). Por se tratar
de um elemento considerado por muitos autores e designers como desnecessario, ja
gue esté apenas repetindo informacdes que o leitor j& possui como o titulo do livro e
o0 nome do autor, é natural que, em projetos mais econdmicos em que se busca
colocar maiores quantidades de texto em uma pagina, esse elemento do design de

livros desapareca. Ja os félios estdo presentes em todas as colec¢des.

Figura 16 Cabeca dos livros O Alienista, da EAUERJ de bolso

e A Cor que Caiu do Espaco, da Hedra de Bolso, respectivamente.

40 Machado de Assis

O alienista 4

Disse que entendia de bom aviso decretar alguma medida que redu-

zisse a Casa Verde; e porque o presidente, indignado, manifestasse
em termos enérgicos o seu pasmo, o vereador fez esta reflexio:

— Nada tenho que ver com a ciéncia; mas, se tantos homens
em quem supomos juizo sio reclusos por dementes, quem nos afir-
ma que o alienado nio é o alienista?

Sebastido Freitas, o vereador dissidente, tinha o dom da pa-
lavra e falou ainda por algum tempo com prudéncia, mas com fir-
meza. Os colegas estavam atonitos; o presidente pediu-lhe que, ao

— Estd, sinhd, respondia a mucama de cécoras no chio, estd
boa. Sinhd vira um bocadinho. Assim. Estd muito boa.

— Nao ¢ patuscada, nio, senhora; eles estdo gritando: — Mor-
ra o Dr. Bacamarte!!! o tirano! dizia 0 moleque assustado.

— Cala a boca, tolo! Benedita, olha ai do lado esquerdo; ndo
parece que a costura estd um pouco enviesada? A risca azul nio se-
gue até abaixo; estd muito fejo assim; € preciso descoser para ficar
igualzinhoe...

58 |

A COR QUE CAIU DO ESPAGO

na sala. Na falta da luz emitida pela lamparina, ficou
evidente que um ténue brilho fosforescente emanava
de todo o cobmodo. Reluzia nas tibuas do assoalho e
no tapete vermelho, e cintilava nos caixilhos das janelas
com pequenas vidragas. Subia e descia pelas vigas ex-
postas, coruscava nas estantes e no consolo e infectava
até mesmo as portas e a mobilia. O brilho ficava mais
forte a cada instante, e logo ficou evidente que quaisquer
seres vivos sauddveis precisariam abandonar a casa.

H.P. LOVECRAFT

erguiam em dire¢do ao céu, colmados por linguas de
um fogo maldito, e rastros luminosos daquelas chamas
monstruosas arrastavam-se em dire¢do as cumeeiras da
casa, do celeiro e dos galpdes. Era uma cena digna das
visdes de Fuseli, e por todo o cendrio reinava aquele caos
de luminescéncia amorfa, aquele arco-iris extraterreno
e adimensional de veneno criptico emanado do po¢o —
pulsando, palpitando, escoando, avan¢ando, cintilando,
escorrendo e borbulhando na malignidade suprema de

| s9

Fonte: Autor (2019)

Além da diferenca nas entrelinhas, de acordo com 70% das editoras, as fontes
utilizadas em seus livros de bolso sdo menores do que as utilizadas em seus livros
em formatos tradicionais. E para metade, o mesmo acontece com as entrelinhas. Claro
gue, como citado anteriormente, o tamanho da fonte e da entrelinha podem variar
conforme a edicao, considerando-se aspectos como a quantidade de paginas da obra.
Mesmo em edi¢Bes que ndo sdo econbmicas, essas caracteristicas variam conforme
0 género, a proposta de design e o publico alvo da obra. Livros infantis, por exemplo,

costumam ter fontes maiores que obras para outros publicos-alvo.
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A edicéo da L&PM Pocket para Assassinatos na Rua Morgue, de Edgar Allan Poe,
possui fonte e entrelinhas maiores do que Caninos Brancos, de Jack London (FIGURA
17). A editora, em entrevista a Souza (2016), confirmou que os corpos dos tipos utilizados
em suas obras variam de 9 a 12 pt, sendo usado com mais frequéncia o 10,5 pt. E as
entrelinhas normalmente 2 pontos maiores que o corpo. E a prépria tipografia pode variar,

com alguns titulos em Garamond, outros em Times e outros em Minion, por exemplo.

Figura 17 Assassinatos na Rua Morgue e Caninos Brancos, da L&PM Pocket.

ou entdo, 0 que era muito mais significativo, sua ex-
pressdo mais vulgar: “Aposto minha cabeg¢a com o
Diabo”.

Era esta ultima frase que parecia agradar-lhe
mais, talvez porque achasse que era a que envolvia
o menor risco. Na verdade, Dammit tinha se torna-
do extremamente econdmico. Se alguém aceitasse a
aposta, sua cabega era mesmo pequena e assim sua
possivel perda ndo seria grande. Porém estas sao as
minhas proprias reflexdes e ndo estou absolutamente
seguro de que tenha o direito de atribuir a ele este
tipo de intengdo. Seja como for, essa frase tornou-se a
cada dia a mais favorita, sem tomar em considera¢do
como era inadequado apostar o cérebro como se fos-
sem notas de banco — porém este era um ponto que a
perversidade de disposi¢do de meu amigo néo lhe per-
mitia compreender. No final, ele abandonou todas as
outras expressdes ludicas e entregou-se inteiramente
ao lema “Aposto minha cabe¢a com o Diabo”, com
uma pertinacia e exclusividade de devogdo que me
desagradava tanto quanto me surpreendia. Reconhe-
¢0 que circunstancias que ndo posso explicar sem-
pre me desagradam. Mistérios obrigam um homem
a pensar ¢ isto pode fazer mal a cabega. A verdade ¢,
havia alguma coisa no ar com que Mr. Dammit ti-
nha o costume de dar vasdo a sua expressio ofensi-
va, alguma coisa na maneira como a enunciava, que
a principio me interessou, mas que depois passou a
me deixar muito inquieto — uma coisa que, por falta
de uma melhor expressdo, me permitirdo classificar
como apenas estranha, mas que provavelmente Mr.

75

restava vivo apenas um lobinho, quando Caninos Brancos
apareceu na cena, e ele nao estava destinado a viver por
muito tempo. A vida jovem tinha poucas chances numa
escassez daquelas.

O modo como Kiche saudou seu filho crescido foi
tudo menos afetuoso. Mas Caninos Brancos nio se impor-
tou. Ele ja deixara a mée para trds. Assim virou as costas
filosoficamente e seguiu corrente acima. Nos bragos da
corrente, tomou a curva para a esquerda, onde encontrou
a toca do lince com quem a mie e ele tinham lutado ha
muito tempo. Ali, na toca abandonada, acomodou-se ¢
descansou por um dia.

Durante o comeco do verdo, nos Gltimos dias da
fome, encontrou Lip-lip, que tinha igualmente fugido para
a mata, onde levara uma existéncia miseravel. Caninos
Brancos deparou-se com ele inesperadamente. Caminhan-
do em diregdes opostas ao longo da base de um penhasco
elevado, eles rodearam um canto da rocha e descobriram-se
face a face. Pararam com um alarme instantineo, ¢ olharam
suspeitosamente um para o outro.

Caninos Brancos estava numa forma espléndida.
A sua cagada fora boa, e durante uma semana comera
o suficiente. Estava até empanturrado com a caga mais
recente. Mas, assim que viu Lip-lip, seu pelo encrespou-se
ao longo de todo o lombo. Era um erigar involuntério da
sua parte, o estado fisico que no passado sempre acom-
panhara o estado mental nele produzido pelos maus tratos
¢ perseguigdo de Lip-lip. Assim como no passado erigara
o pelo ¢ rosnara a vista de Lip-lip, agora também, auto-
maticamente, erigou o pelo e rosnou. Tudo foi cumprido
de forma cabal e sem demora. Lip-lip tentou recuar, mas
Caninos Brancos o atacou com for¢a, ombro a ombro.
Lip-lip foi derrubado e rolou sobre o lombo. Os dentes
de Caninos Brancos mergulharam na garganta magra.
Houve uma luta mortal, durante a qual Caninos Brancos
caminhou ao redor, as patas enrijecidas e observando a

133

Fonte: Autor (2019)

Essa variacdo de tamanho de fonte e entrelinhas também pode ser observada
em edi¢Bes da BestBolso. Um exemplo séo as edi¢bes de “Sushi”, de Marian Keyes,

e “Os Delirios de Consumo de Becky Bloom”, de Sophie Kinsella, que possuem o
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mesmo tamanho de fonte (10,5 pt), mas entrelinhas de 12 e 13, respectivamente
(FIGURA 18). Ambas as obras sdo do mesmo género literario, os chic-lits, com
publico-alvo semelhantes. Desta forma, pode-se entender que o principal fator para
essa diferenciagao é, de fato, o numero de paginas final, ja que “Sushi” possui 558
paginas e “Os Delirios de Consumo de Becky Bloom” 363. Curiosamente, a editora
assinalou que os livros de bolso possuem fontes menores, mas ndo marcou nada

guanto as entrelinhas.

Figura 18 Sushi e Delirios de Consumo de Becky Bloom, da BestBolso.

O unico problema com o pilates era que, como nio acelerava o
metabolismo, precisava ser combinado com uma dieta de fome para
produzir bons resultados. E era ai que entravam recursos como a
Dieta da letra A. Se fosse a da letra B, as coisas teriam sido muito
diferentes: bacon, bombons, Bacardi, brie, batatinhas, biscoitos...
I}, se por acaso algum dia precisasse apertar o cinto, passaria uma
semana fazendo a da letra H. Hadoque, e olhe 1a. Temperado com
horteld, no maximo. Ah, e hamburgueres, ja ia quase se esquecendo
deles. Talvez a do X fosse mais segura.

Depois de um café da manha composto por uma aveld, um abri-
6 e um copo de Aqua Libra, conseguiu chegar até as 10 horas. Mas,
(uando sentiu que corria o risco de acabar puxando conversa com
15 paredes, tomou uma decisdo. Iria fazer compras. E também nio se
Iratava de algum tipo de terapia de consumo aleatério - ela tinha um
objetivo. Bem, mais ou menos... Planejava mandar fazer persianas de
madeira para seu quarto, compridas até o chdo, de parede a parede,
para contrabalangar aquele clima de chalé no campo e dar um ar
Inais clean, mais urbano ao cdmodo. Entdo publicaria uma matéria
wbre elas na revista e a loja seria obrigada a rachar a conta com ela.

Mas, quando chegou na Grafton Street, ficou chocada ao
descobrir que nenhuma das lojas estava aberta, e que as tinicas
pessoas por ali eram turistas com ar atordoado.

Porra de pais, pensou, pela centésima vez. Onde estava todo
imundo? Provavelmente na igreja, concluiu, com desprezo.

As 13 horas, disse-lhe 0 homem na loja de revistas. As lojas
ibriam as 13 horas. Entdo ela se sentou num café, de pernas cruza-
(las, tomando célices de Amarula e lendo um jornal. S6 a maneira
lrenética como batia com o pé no chio, apressada para que o tem-
|0 passasse logo, denunciava sua histeria interior.

E que condigdes climaticas esdrixulas eram aquelas?, pergun-
lou-se. Havia uma total auséncia de chuva torrencial ou ventania

0 que era inédito para um feriaddo! Em seu lugar, saira o sol,
Iirilhando com coragem e galhardia no esperangoso azul do céu, o
e, por algum motivo, fez Lisa se lembrar de outros tempos, e isso,
|01 sua vez, a entristeceu, coisa que ela ndo iria suportar. Ah, nao!

267

— Conhece o apartamento melhor do que eu, Srta.
Tuppence. Onde sugere que figuemos de vigia?

Tuppence pensou por um momento.

— Acho que o boudoir da Sra. Vandemeyer é o lugar
mais confortavel para ficarmos.

Foram para I4. Sir James olhou ao redor e assentiu em
aprovagao.

— Esta 6timo. E agora, minha cara jovem, v4 se deitar e
durma um pouco.

Tuppence sacudiu a cabega de forma decidida.

— Eu ndo conseguiria dormir, Sir James. Passaria a noi-
te inteira sonhando com o Sr. Brown.

— Mas vai ficar exausta.

— Nao, ndo vou ficar. E, de qualquer maneira, prefiro
realmente ficar acordada.

Sir James desistiu.

Julius voltou alguns minutos depois. Trangiiilizara
Albert e recompensara-o generosamente por seus servigos.
Também tentou persuadir Tuppence a ir se deitar, mas em
vdo. Ao ver que era inutil, disse de maneira incisiva:

— Mas pelo menos deve comer alguma coisa. Onde fica
a despensa?

Tuppence orientou-o. Julius voltou logo depois com
uma torta fria e trés pratos.

Depois de comer vorazmente, Tuppence se sentiu pro-
pensa a repelir suas apreensoes de meia hora antes. O poder
do dinheiro ndo podia falhar.

— Eagora, Srta. Tuppence — disse Sir James —, gostarfa-
mos de ouvir suas aventuras.

— Isso mesmo — concordou Julius.

Tuppence narrou suas aventuras com alguma compla-
céncia. Julius interrompia o relato de vez em quando com

149

Fonte: Autor (2019)

A Zahar foi uma das editoras que assinalou que tanto a fonte quanto as
entrelinhas dos livros de bolso sdo menores. Novamente, essa informacgéo pode variar
em alguns titulos, uma vez que se utilizam fontes e entrelinhas diferentes conforme a

obra. Em O Morro dos Ventos Uivantes, essa informacao se confirma (FIGURA 19),
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uma vez que na edicdo comentada foi utilizada a fonte Adobe Caslon Pro tamanho

11/16, ja na edicdo de bolso, foi utilizada a fonte Amalia Pro 9/14,5.

Figura 19 O Morro dos Ventos Uivantes, edicdo comentada e bolso de luxo, ambas da Zahar.

CAPITULO I

1801 Acabo de regressar de uma visita a meu senhorio — o inico vizinho com
o qual terei de me preocupar. Que bela regido, estal Nio acredito que,em toda
a Inglaterra, eu pudesse ter me estabelecido num lugar tio completamente
afastado da agitagio da sociedade. O parafso dos misantropos — e o st. Heath-
cliff ¢ eu somos um par bem adequado para dividir entre nés a desolagio. Um
6timo sujeito! Ele mal poderia imaginar come simpatizei com ele quando vi
seus olhos negros se recolherem, desconfiados, sob as sobrancelhas enquanto
cu me aproximava, ¢ quando seus dedos buscaram abrigo, ainda mais fundo
dentro do colete, com uma determinagio hostil, quando anunciei meu nome.

— Sr. Heathcliff? - perguntei.

Um aceno da cabega foi a resposta.

— Sr. Lockwood, seu novo inquilino. Tenho a honra de fazer esta visita
logo apés minha chegada para lhe dizer que espero nio lhe ter causado
nenhum inconveniente com minha nsisténcia em solicitar a ocupagiio de
Thrushcross Grange.! Ouvi dizer, ontem, que o senhor pensava em...

— Thrusheross Grange € minha propriedade, meu senhor — me inter-
rompeu ele, secamente. — Néo permitiria que alguém me causasse qualquer
inconveniente, s¢ pudesse impedi-lo. Entre!

1. Thrushcroes Grange ("Granja Thrusheross”) €, como Wauthering Heights ("Morro dos Ven-
to Uivantes”),0 nome de uma propriedade ficticia. Sabe-se, contudo, que para a figuragio do
espago do romance Emily Bronté toemou por modelo a regido da Inglaterra em que nascera e
vivera por toda a vida,ce swers (charnecas, ver nota rx) do nocte da Inghterra, bem como mua
estrutura social. Assim, nas cercanias do vilarejo de Haworth - inspiragio para Gimmerton,
2 i ial para as da narrativa — identi iecades cujas
dimens?es e organizagio seriam similares 35 retratadas por Broaté. Dentre todas, Ponden Hall
- construgio finalizada em 1634 € p 4 fumilis Heaton, original: de Lancashi
& presente na regido desde o séc. XVI - € 2 que mais semelhangas guarda com Thrusheross
Grange, além de ter sido frequentada poc Emily e suas irmis; nenhuma delas, porém, € ins-
tahda em propriedade de tio amplas dimensées. Patrick Bronté, o patriarca da familia, tedia
chegado 2 confirmar a inspiragio de Emily durante uma conversa em rés8.
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CAPITULO 1

8oL Acabo de regressar de uma visita a meu senhorio - o Gnico
vizinho com o qual terel de me preocupar. Que bela regidio, esta!
Nio acredito que, em toda a Inglaterra, eu pudesse ter me es-
tabelecido num lugar tio completamente afastado da agitagio
dasociedade. O pamiso dos misantropos - e o st. Heathelif e eu
somos um par bemadequado para dividir entre nds a desalago.
Um 6timo sujeito! Ele mal poderia imaginar como simpati zet
com ele quando vi seus olhos negros se recolherem, desconfia-
dos, sobassab Ah Oeume ap . quando
seus dedos buscaram abrigo, ainda mais fundo dentro do colete,
com umadeterminagio hostil quando anunciel meu nome,

- Sr. Heathcliff? - perguntet.

Um aceno da cabeca fola resposta.

- Sr. Lockwood, seu novo inquilino. Teaho ahonra de fazer
esta visita logo apGs minha chegada paralhe dizer que espero
no he tercausado nenhum inconveniente com minha insistén-
cia em solicitar a ocupagdo de Thrushceross Grange. Ouvi dizer,
ontem, que 0 senhot pensava em..

~Thrusheross Grange € minha propriedade, meu senhor - me

peuele, - Niop que alguém me
causasse qualquer inconveniente, se pudesse impedt-lo. Entret

w

Fonte: www.zahar.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019

Reforcam-se entéo as visdes de Lupton (2011) e Araujo (2008) de que edigbes mais
econdmicas, no caso os livros de bolso, objetivam acrescentar maiores quantidades de texto
em uma mesma pagina, para, dentro do contexto apontado por Al'Hanati (ZZ) de maiores
custos para livros com mais paginas, baratearem os custos e, também, para diminuir o
tamanho final do produto, de forma que sua portabilidade nao fique prejudicada. A maioria
das editoras confirmou essas caracteristicas em suas respostas e, mesmo com grandes

variacdes entre alguns titulos, os produtos reforcam este discurso.

Outro destaque a se fazer € que um diferencial da editora Hedra € o uso de

GNU/LINUX e softwares livres para a preparacao e diagramacéo de seus textos (FIGURA 20).


http://www.zahar.com.br/

84

Segundo a propria GNU, “O software livre coloca seus usuérios no controle de sua prépria
computacao. (...) Software Livre significa que os usuarios tém liberdade para executar, copiar,
distribuir, estudar, alterar e melhorar o software”. Dessa forma, além de baratear o custo, esta
caracteristica reflete algumas caracteristicas da linha editorial da editora, dialogando bem com

a série Anarcos de Bolso, por exemplo.

Figura 20 Coloféo de A Cor que Caiu do Espaco, da Hedra de bolso.

Edigdo _ Bruno Costa
Coedigdo _ luri Pereira e Jorge Sallum
Capa e projeto grafico _ Julio Dui e Renan Costa Lima

Imagem de capa _ Tulio Caetano/
http://moovooka.blogspot.com/

Programagdo em LaTex _ Marcelo Freitas

Diagramagdo em LaTeX _ Bruno Oliveira
Revisdo _ Bruno Costa

Assisténcia editorial _ Bruno Oliveira

colofao — Adverte-se aos curiosos que se
imprimiu esta obra em nossas
oficinas em 2 de maio de 2012,
2 em papel off-set 9o g/m?,
composta em tipologia
- Minion Pro, em GNu/Linux
(Gentoo, Sabayon e Ubuntu),
com os softwares livres BTEX,
= DeTgX, viMm, Evince, Pdftk,
Aspell, sSVN e TRAC.

Fonte: Autor (2019)

4.6.2 ZAHAR, EDICOES COMENTADAS E O LIVRO DE BOLSO ALEM DE SUA
MATERIALIDADE

Embora a editora Zahar ndo tenha assinalado que seus livros possuam menos
ilustracdes e textos de apoio, é possivel verificar o contrario na propria descricdo de
cada formato disponivel no site da editora. A cole¢édo Classicos Zahar, por exemplo,

possui quatro tipos de formatos:
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Comentada e ilustrada— tem apresentacdo detalhada, notas e
ilustracdes, em formato 16 x 23cm.

Comentada - tem apresentacdo detalhada e notas, em formato
16x23cm.

llustrada - tem vasta apresentacéo e ilustracdes, em formato 16x23cm.

Bolso de luxo - em formato 12x17cm, tem preco mais acessivel, breve
apresentacao e, em alguns casos, ilustracdes.

Todos os livros da colecdo estdo disponiveis em e-book. Algumas
pecas, pequenos textos e contos também estédo disponiveis no selo
digital Expresso Zahar.

Essa diferenciacdo também é verificada em lojas de e-books como Amazon e
Kobo (FIGURA 21), nas quais todas as outras diferencas entre o formato de bolso e o
formato tradicional apontadas pela editora, a excecdo do preco, sdo descartadas.
Fonte, margens e entrelinhas podem ser adaptadas conforme o gosto de cada leitor.
Encadernacao, tiragem e tamanho fixo inexistem no meio digital. Desta forma, o Unico

aspecto distintivo restante entre os formatos € o material textual.

Figura 21 Diferencas entre as edi¢cdes de Peter Pan da Zahar na Loja Kobo

Peter Pan: edicdo comentada

de J. M. Barrie
série Classicos Zahar

Peter Pan quer ser eternamente menino. Na historia criada pelo escritor escocés J.M.Barrie e
publicada pela primeira vez no inicio do século XX, Peter e a fada Sininho levam seus amigos
Wendy, Jodo e Miguel para conhecer o lugar em que vivem, a Terra do Nunca, ond... Leia mais

*hkkk 2
RS 39,90 BRL

Peter Pan: edigdo bolso de luxo

de J. M. Barrie
série Classicos Zahar

Todas as criancas crescem, menos uma. Um dos mais populares classicos infantis, Peter Pan é
uma historia que, como Alice no Pais das Maravilhas, une geragdes, contagiando também
adultos com sua energia, imaginacio e um enredo que permite diversos niveis de in... Leia mais

TR hkkk 2
RS 24,90 BRL

Fonte: www.kobo.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019
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Embora nem sempre livios de bolso de outras editoras tragam breves
apresentacdes, ndo é uma pratica incomum. O poeta e tradutor lvo Barroso assina a
apresentacao de Orgulho e Preconceito para a L&PM, enquanto os proprios editores
escrevem a apresentacdo de “Flush: Memdérias de um Cao”, de Virginia Woolf. Mesmo
a editora Martin Claret, que em muitos exemplares de A Obra Prima de Cada Autor
contém apenas um texto padrdo sobre a cole¢do, repetido em todos os volumes,
também possui muitas informacdes extras em alguns titulos, como em Luciola, onde
Tais Gasparetti, professora e coordenadora editorial da editora, e Adriana Junqueira
Arantes, pesquisadora e mestre em literatura hispano-americana, explicam o
movimento romantico, o estilo de José de Alencar e as caracteristicas da obra em

guestdo. E esse tipo de exemplo pode se estender para outras editoras.

Entretanto, no caso da editora Zahar, por mais que pudesse ser um diferencial
em meio a outras colecdes, ndo existem versdes de tamanho maior da propria editora
gue possuam 0 mesmo texto, caracterizando suas versoes de bolso como versdes
simplificadas, embora possuam a mesma traducéo. Em “Peter Pan: edi¢ao bolso de
luxo” ha uma nota de rodapé ao final da “Apresentacao ao Leitor Brasileiro”, afirmando
que “Esta é uma versao reduzida da apresentacéo de Flavia Lins e Silva para Peter
Pan: edicdo comentada e ilustrada, publicada pela Zahar em 2012”. Abrindo um
paréntese, apdés a nota, porém, confirma-se a presenca de ilustracbes em alguns

casos, com a imagem do frontispicio da edicéo original da obra.

Todavia, por mais que o texto da obra em si seja integral, a falta de notas, por
exemplo, pode comprometer a experiéncia de leitura. Além da importancia das notas
de rodapé em si, apresentada no capitulo anterior, André Telles e Rorigo Lacerda, os
premiados tradutores de Alexandre Dumas, em entrevista para o site da editora sobre

a traducéo de Os Trés Mosqueteiros, afirmam que:

A principal orientacdo da nota € atender as lacunas de informagao do
proprio texto. Isso acontece quando um personagem histérico é
referido e, no resto todo do romance, ndo se tem mais nenhuma
informacdo ou referéncia sobre ele, ou, em outro caso, quando o
original usa uma expressao tipica da época sem maiores explicacdes,
como it de justice, por exemplo. N&o ha traducéo para isso, é um jargao
da monarquia francesa, mas o leitor brasileiro ndo é obrigado a saber
do que se trata. A segunda fung&o das notas é apontar as contradi¢bes
do proprio texto, de modo a que o leitor ndo fique confuso e sua leitura
continue fluente. A terceira funcdo das notas €, quando o enredo do
romance assim o exige, dar ao leitor brasileiro informacdes béasicas
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sobre o pano de fundo histérico do periodo, que para o leitor francés
talvez esteja claro, pois ele pode ter estudado aquele assunto no
colégio, mas que nado necessariamente foi 0 caso do leitor brasileiro.
Um exemplo disso, nos Mosqueteiros, € o cerco de La Rochelle,
episadio importante no ocaso das Guerras de Religido na Franca, entre
catélicos e protestantes. A emocédo da histéria s6 aumenta se vocé
entende a dimensao histérica dos acontecimentos, pois d'Artagnan e
cia. estdo intimamente ligados a eles. Em compensacéo, fugimos das
notas que explicam mindcias absolutamente decorativas da histéria da
Franca, ou a genealogia das ruas de Paris e coisas assim,
exclusivamente de interesse do leitor francés (se tanto), que enchem
paginas e paginas de notas nas edi¢des francesas.

Neste trecho, Telles e Lacerda afirmam que as notas aumentam a emoc¢ao da
histéria e evitam que o leitor fique confuso ou perca a fluéncia da leitura. E como a
edicdo de bolso ndo contém esse elemento textual, perde-se essas caracteristicas,
bem como a totalidade do trabalho dos tradutores, que elaboraram o texto pensando
na complementacgéo trazida por suas notas. Em contraste com essa caracteristica a
Zahar, a edicdo da L&PM de A Metamorfose seguido de O Veredicto, de Kafka,
exemplifica que o formato de bolso ndo impossibilita traducdes mais elaboradas, por
se tratar de uma versdo comentada, com prefacio, notas de rodapé e comentarios
finais, bem como a traducdo em si, elaborados por Marcelo Backes. Tais atributos
também contrastam com a resposta da editora a pergunta 08, em que afirmam que
uma das maneiras pelas quais buscam se diferenciar da concorréncia € através do

investimento em “aparatos textuais que ajudem a contextualizar a obra”.

O que se pode refletir sobre todos estes aspectos é que, mesmo despindo-se
de todos os aspectos materiais de cada formato, a assinatura de livro de bolso
permanece sendo utilizada pela editora Zahar para caracterizar uma edicdo mais
simples e mais barata. Por mais que logisticamente seja mais simples manter as
denominaces atribuidas ao formato fisico, afinal o texto de cada formato se mantém.
Comprar um livro de bolso em ebook ndo deixa de ser uma situacao inusitada que
reflete o pensamento de Hallewell, abordado em diversos pontos deste trabalho,
desde a introducéo: Extrapolando-se de qualquer outra caracteristica, o livro de bolso
€ um conceito de marketing. E um reflexo disso é a maioria das colecdes de bolso
possuir versoes digitais. Mas o caso especifico da Zahar permite a melhor visualizacao
destes aspectos devido a editora possuir delimitagcdes tdo claras entre cada um de
seus formatos e a grande maioria de seus livros serem produzidos tanto em versfes

pocket quanto em formatos maiores.
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4.7 PERGUNTA CINCO: COMO SAO SELECIONADOS OS TiTULOS A SEREM
PUBLICADOS NO FORMATO DE BOLSO?

Figura 22 Grafico das respostas das editoras sobre como séo selecionados
os titulos a serem publicados no formato de bolso

Classicos da Literatura

Obras publicadas pela editora em
outros formatos

Obras em dominio publico

Livros indicados para
0s principais vestibulares

Livros de nichos especificos
que ndo compensariam serem
impressos em outros formatos

Lancamentos

Livros antigos ainda
nao publicados no Brasil

Preferéncia por literatura nacional

= 70%

0%

0%

Fonte: Autor (2019)

Com o objetivo de reduzir o custo final do produto, € natural que algumas

colecdes de bolso possuam predilecéo por obras em dominio publico ou traducdes e

direitos autorais ja adquiridos pelas editoras para outros formatos. Afinal, 70% das

editoras marcaram que escolhem para suas colecfes livros que sao classicos da
literatura. (EAUERJ, Globo, BestBolso, Hedra, L&PM, Vozes, Zahar). Embora, de

acordo com suas respostas, a Cia de Bolso e a colecdo da Martin Claret ndo escolham

os titulos que serdo publicados por serem ou ndo considerados classicos, ambas

publicam muitos deles. Segundo italo Calvino:

Os cléssicos sé@o aqueles livros dos quais, em geral, se ouve dizer:

‘Estou relendo...” e nunca "Estou lendo...”. Isso acontece pelo menos

com aquelas pessoas que se consideram “grandes leitores”; (...)

Dizem-se classicos aqueles livros que constituem uma riqueza para

guem os tenha lido e amado; mas constituem uma riqueza nao menor

para quem se reserva a sorte de Ié-los pela primeira vez nas melhores
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condic¢bes para aprecia-los. (...) séo livros que exercem uma influéncia
particular quando se impdem como inesqueciveis e também quando se
ocultam nas dobras da memoria, mimetizando-se como inconsciente
coletivo ou individual. (...) Toda releitura de um classico é uma leitura
de descoberta como a primeira. (...) Um classico é um livro que nunca

terminou de dizer aquilo que tinha para dizer.

Assim, a Unica editora de livros de bolso que ndo publica classicos é a No Bolso,
gue marcou apenas a opcao de livros ja publicados por eles em outros formatos. E de
fato, todos os livros da colecdo No Bolso ja foram publicados pela Planeta em formatos
maiores. Podemos, entéo, perceber entdo que os classicos predominam em 90% das

colecdes. E surge o questionamento de porque sado tédo escolhidos por essas editoras.

Além das vantagens citadas por Calvino, pode-se dizer que séo opg¢des mais
“seguras”, devido ao reconhecimento académico. Existem classicos de diferentes
épocas, movimentos literarios, estilos, paises e géneros, possibilitando a criacéo de
colecdes diversas e que atingem diferentes publicos. Vale destacar também que
guase todos os classicos da literatura, devido ao tempo em que foram publicados,
estdo em dominio publico, possibilitando a publicacdo de obras consagradas sem ter

gue despender custos com direitos autorais.

N&do a toa, metade das editoras (EJUERJ, Grupo Editorial Record, L&PM,
Vozes e Zahar) mencionaram a questdo do dominio publico. Ao explicar por que
decidiu investir no formato de bolso, a Zahar destaca que néo é apenas o formato que
possibilita um preco mais reduzido, mas justamente o uso de obras em dominio

publico, livres de direitos autorais.

Direito autoral é um conjunto de prerrogativas, conferidas no Brasil
principalmente pela lei 9610/98, para proteger os direitos de uma pessoa sobre a
criacdo de uma obra intelectual. Dentre as obras intelectuais protegidas por essa lei,
estdo os “textos de obras literarias, artisticas ou cientificas”, sendo expressos “por
gualquer meio ou fixadas em qualquer suporte, tangivel ou intangivel, conhecido ou
que se invente no futuro”. Para a lei, o autor é a pessoa fisica que criou a obra. Mas
os direitos de autor também podem ser atribuidos a “quem adapta, traduz, arranja ou
orquestra obra caida no dominio publico, ndo podendo opor-se a outra adaptacao,

arranjo, orquestragao ou traducao, salvo se for cépia da sua”.
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Denise Arend (1998), em como editar um livro afirma que, “apos a aprovacao
da obra pelo conselho editorial, é assinado o contrato de edi¢cdo pelo autor e pelo
editor. Este contrato garante ao autor o copyright da obra e a editora os direitos de
reproducao do livro”. Para Araujo, o indicativo dos direitos autorais de um livro, é
comumente apresentada ao verso da folha de rosto, com o simbolo de copyright (©),
0 ano e o nome do titular. Segundo a Biblioteca Nacional, “O registro de direitos
autorais (...) possui a finalidade de dar ao autor seguranca quanto ao direito de criagéo
sobre sua obra, especificando direitos morais e patrimoniais e estabelecendo prazo

de protecéao tanto para o titular quanto para seus sucessores”.

Os direitos morais do autor lhe asseguram a autoria da obra, garantindo o
direito de té-la identificada como sua e preservada do jeito que fora concebida. Alguns
dos direitos morais especificados pela lei 9610/98 sao “o de reivindicar, a qualquer
tempo, a autoria da obra”; “o de ter seu nome, pseuddénimo ou sinal convencional
indicado ou anunciado, como sendo o do autor, na utilizagdo de sua obra”; “o de
conservar a obra inédita”’; “o de assegurar a integridade da obra, opondo-se a
guaisquer modificagcbes ou a pratica de atos que, de qualquer forma, possam
prejudica-lo ou atingi-lo, como autor, em sua reputagdo ou honra”; “o de modificar a
obra, antes ou depois de utilizada” e “o de retirar de circulagédo a obra ou de suspender
gualquer forma de utilizagcdo ja autorizada, quando a circulacdo ou utilizacéo
implicarem afronta a sua reputagao e imagem”. E segundo a lei, “Os direitos morais

do autor sdo inalienaveis e irrenunciaveis”.

Ja os direitos patrimoniais estdo relacionados ao uso econdémico e comercial
da obra intelectual, podendo ser transferidos. Segundo a lei, em relacédo aos direitos
patrimoniais, “Cabe ao autor o direito exclusivo de utilizar, fruir e dispor da obra
literaria, artistica ou cientifica”. “Depende de autorizagao prévia e expressa do autor a
utilizacdo da obra, por quaisquer modalidades”, tais como a reproducao parcial ou
integral, a edicdo, a traducdo e a distribuicdo. Conforme a lei, “Os direitos de autor
poderdo ser total ou parcialmente transferidos a terceiros, por ele ou por seus
sucessores, a titulo universal ou singular”. Dessa forma, a reproducdo de uma obra

intelectual sem a autorizacdo do autor qualifica uma contrafacéo.

A lei diz que “Os direitos patrimoniais do autor perduram por setenta anos

contados de 1° de janeiro do ano subsequente ao de seu falecimento”. Apds esse
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periodo, uma obra entra em dominio publico. Isso significa que ndo € mais preciso se
preocupar com os direitos patrimoniais do autor de uma obra, podendo, qualquer
pessoa, reproduzi-la livremente. Ainda de acordo com a lei, “Além das obras em relagcéo
as quais decorreu o prazo de protecdo aos direitos patrimoniais, pertencem ao dominio

publico”: “as de autores falecidos que ndo tenham deixado sucessores” e “as de autor

desconhecido, ressalvada a protegéo legal aos conhecimentos étnicos e tradicionais”.

Assim, utilizar obras em dominio publico é uma forma de baratear os livros.
Apenas alguns meses apés cair em dominio publico em 2015, o livro O pequeno
principe, de Antoine de Saint-Exupéry fora publicado pela L&PM Pocket, Bolso de luxo
e até mesmo pela Vozes de Bolso, mesmo se diferenciando um pouco dos outros
titulos da colecdo (FIGURA 23). As aquarelas originais da obra de Saint-Exupéry
também entram em dominio publico junto com o texto e foram publicadas nas edi¢des
das trés editoras. Em 2016, Macunaima de Mario de Andrade ficou livre de direitos
autorais e, no mesmo ano, ganhou edi¢cdes da Vozes de Bolso, L&PM Pocket e Martin
Claret, esta tendéncia se repetiu com O Homem Invisivel de HG Wells em 2017. E No
dia primeiro de janeiro de 2019, dia em que a obra de Monteiro Lobato entrou em

dominio publico, a L&PM publicou, de uma vez s6, dez livros do autor.

Figura 23 O Pequeno Principe nas colecfes Bolso de Luxo, L&PM Pocket e Vozes de Bolso

ANTOINE DE SAINT-EXUPERY

X QANTOINE DE SAINT-CXUPERY ¥

0 Taguons Trimcipe

Com aquarelas do autor

Fontes: www.zahar.com.br, www.lpm.com.br, www.livrariavozes.com.br.
Acesso em: 02 de julho de 2019
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Assim, todos os titulos da Bolso de Luxo, Martin Claret, Vozes de Bolso e
EdUERJ de Bolso sdo obras em dominio publico. E, mesmo as que nao utilizam todas
as obras em dominio publico, a excecdo da “No Bolso”, todas as editoras possuem
algumas obras livres de direitos autorais, como as obras de Machado de Assis, José
de Alencar, Jane Austen, Nietzsche, Kafka, Balzac, Shakespeare, Bram Stoker, entre
muitos outros. Ou seja, 90% das editoras publicam classicos e 90% publicam obras

em dominio publico.

Claro que, no caso de obras estrangeiras, € necessario a contratacdo de um
tradutor, menos quando sao utilizadas traducfes que ja cairam em dominio publico,
ja que a traducao segue o mesmo principio do escrito original e cai em dominio publico
70 anos apo6s a morte do tradutor. E a importancia atribuida por algumas editoras a
traducao é tanta que a Hedra afirmou na questdo que uma das formas que escolhem
seus titulos é através da qualidade das traducbes académicas que chegam até eles.

Embora nenhuma editora tenha falado de preferéncia por literatura nacional,
provavelmente por ndo ter uma preferéncia direta por isso, acabam optando por eles,
pois os classicos nacionais, em dominio publico a partir de 70 anos da morte do autor,
nao necessitam gastos com traducdes. Além disso, sdo obras muito utilizadas por
estudantes e vestibulandos. Logo as trés editoras que falaram isso publicam muitos
livros nacionais. A vozes publica muitos livros nacionais e, até o momento, a EQUERJ
s6 tem edicdes de obras brasileiras. E muitos destes livros séo utilizados na escola.

Afinal, para Calvino:

a escola deve fazer com que vocé conheca bem ou mal um certo
namero de cléssicos dentre os quais (ou em relagdo aos quais) vocé
podera depois reconhecer os seus classicos. A escola é obrigada a
dar-lhe instrumentos para efetuar uma op¢éo: mas as escolhas que

contam s&o aquelas que ocorrem fora e depois de cada escola.

Em relacéo aos livros de bolso, ja em 1970 a editora Tecnoprint afirmava: “Nao
acreditamos que com esta linha de livros possamos conquistar a grande massa do
povo, que ndo tem condicBes para adquirir nem livros de bolso. Mas principalmente
0s estudantes e a classe média (que tem recursos mas ndo tem o habito de adquirir
livros) podem ser conquistados”. Os estudantes, que ja eram citados, continuam

sendo foco.
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Além disso, no mercado europeu e estadunidense, o mercado universitario se
tornou um dos principais publicos para as colegbes de bolso, “seja para o uso em sala
de aula quanto para os momentos de lazer desses jovens estudantes e profissionais.
Embora diferente do circuito de edi¢cdes populares, o que singulariza este mercado,

ele n&o se limita a um género, nem exclui obras ficcionais” (SOUZA, 2016).

Segundo a EdUERJ, sua colecdo de bolso teve inicio com o objetivo de
“oferecer edigcbes mais baratas aos estudantes que prestarao vestibular’. Além dela,
as editoras Companhia das Letras e Martin Claret marcaram que um dos fatores que
influenciam a selecéo dos titulos que seréo publicados sao os “livros indicados para
os principais vestibulares”. Inclusive, a EQUERJ chega a promover palestras e rodas
de conversa baseadas diretamente nos livros publicados por ela, inclusive vendendo
os titulos no local. Além disso, percebe-se em suas pecas publicitarias (FIGURA 24)
gue a questédo do vestibular € extremamente importante. A propaganda de O Alienista
destaca que a obra cai no 2° exame de qualificacdo da UERJ, enquanto a de O Crime
do Padre Amaro utiliza o vestibular como um chamariz: “Tire o vestibular de letra e

coloque no seu bolso.

Figura 24 Pecas publicitarias da colecdo EAUERJ de Bolso.
i
L TIRE 0 VESTIBULAR

DE LETRA E COLOQUE
NO SEU BOLSO

22 Exame de Qualificacdo da UERJ

Fonte: www.eduerj.com. Acesso em: 02 de julho de 2019
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Da mesma forma, a Cia de Bolso afirma que, dentre seus titulos, “muitos sao
voltados aos estudantes, claramente em busca de algo mais em conta”. Podemos ver
um reflexo desta estratégia de publicar livros com foco nos vestibulandos nas préprias
capas de alguns livros da Cia, como o Sentimento do Mundo, de Carlos Drummond
de Andrade e Antologia poética, de Vinicius de Moraes, que possuem um aviso

indicando que s&o obras exigidas nos vestibulares (FIGURA 25).

Figura 25 Livros da Cia de Bolso com blurbs no canto inferior direito.
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Fonte: www.companhiadasletras.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019

Além das obras em dominio publico, outra forma de se baratear o custo com
direitos autorais € a publicacéo de obras cujos direitos ja foram adquiridos pela editora
(FIGURA 26). Alternativa assinalada pelas editoras Companhia das Letras, Globo
Livros, Grupo Editorial Record, L&PM, Planeta e Vozes. Afinal, por ja possuirem 0s

direitos autorais das obras, o uso de obras ja pertencentes a editora possibilita 0 uso
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da mesma traducdo e de uma adaptacdo da capa e do projeto grafico ja elaborado

pela mesma, facilitando e barateando diversos processos e custos de producao.

Figura 26 O Diério de Bridget Jones. Edicdo em formato tradicional da editora Record
e edicdo da BestBolso, ambas do Grupo Editorial Record
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Livro que inspirou o filme
estrelado por Renée Zellweger

Fonte: www.record.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019

Em contrapartida, além de livros publicados pelo mesmo grupo em outros

formatos, algumas editoras publicam livros inéditos no Brasil diretamente em formato

de bolso. Um exemplo é a publicacdo de dezenas de titulos inéditos do personagem

Maigret, dos livros policiais de George Simenon, feitos pela L&PM Pocket (FIGURA

27). E o ineditismo é enfatizado na capa das obras, com pequenas tarjas vermelhas

no canto superior direito.
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Figura 27 Livros de Maigret da colecdo L&PM Pocket.

Maigret

e o ladr&o preguicoso Maigret se irrita

i

|

Fonte: www.lpm.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019

Além da colecéo dos livros de Simenon, a L&PM possui diversas outras colecdes
de livros policiais. Na verdade, pode-se perceber que o género policial, assim como o
faroeste, ficcao cientifica, romance e o erotico, possui uma forte conexédo com os livros
de bolso, livros de banca e as chamadas pulp fictions. A Colecdo Amarela, por exemplo,

foi criada especificamente para a publicacdo de aventuras policiais (FIGURA 28).

Figura 28 Edi¢des da Colecdo Amarela.

Fonte: www.colecaoamarela.blogspo.com. Acesso em: 02 de julho de 2019

Afinal, segundo José Otavio Bertaso, ex-diretor editorial da Globo e herdeiro de

Henrique Bertaso, o adiantamento de direitos autorais para uma novela policial sempre
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foi menor do que o adiantamento para outros géneros. Além disso, mesmo considerados
por muitos uma literatura menor, livros policiais e livros de aventura tem o potencial de
prender consumidores que estdo mais acostumados com o cinema (AMORIM, 2000).
Por estes motivos, € muito comum encontrar nas cole¢cdes de bolso obras de autores
como Agatha Christie (FIGURA 29) e Sir Arthur Conan Doyle (FIGURA 30).

Figura 29 Obras de Agatha Christie nas cole¢fes BestBolso, L&PM Pocket e Globo de Bolso

14 contos de aventura
<om Hercule Poirot

Fonte: www.record.com.br, www.lpm.com.br, www.amazon.com.br .
Acessos em: 02 de julho de 2019

Figura 30 Obras de Conan Doyle nas cole¢des Bolso de Luxo, Martin Claret e L&PM Pocket
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Fonte: www.zahar.com.br, www.martinclaret.com.br, www.lpm.com.br
Acesso em: 02 de julho de 2019
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E dentre essas editoras, o catélogo policial da L&PM Pocket e da BestBolso se
diferenciam, trazendo grande numero de titulos e autores, desde personagens

classicos até obras menos conhecidas.

Outro tipo de literatura popular presente em algumas das cole¢8es de bolso é a
literatura erética. Como citado anteriormente, este género também possui conexdes
com o formato, aparecendo a partir da década de 1960 em colec¢des de editoras como
a Monterrey, Ediouro e Brasiliense (SOUZA, 2016). J& atualmente, tanto a Hedra
(FIGURA 31) quanto a L&PM Pocket (FIGURA 32) possuem uma série erdtica dentro
de suas colecBes de bolso. Além delas, outras editoras também trazem um ou outro
titulo do género, como a BestBolso com o livro “Contos eréticos de Paris” e a No Bolso

com a obra “Bem Profundo”.

Figura 31 Alguns titulos da série erotica da Hedra
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Fonte: www.hedra.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019

Figura 32 Alguns titulos da série erética da L&PM Pocket
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Fonte: www.lpm.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019
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Além disso, pode-se encontrar outros géneros populares em diversas cole¢cdes

de bolso, como livros de aventura, fantasia, ficcdo cientifica, terror... E muitos outros

nichos especificos, como apontado pelas editoras Martin Claret e Vozes de Bolso. A

editora Hedra possui a colegcéo Anarcos de Bolso (FIGURA 33); A L&PM Pocket tem

uma colecdo de mangas exclusivamente publicados por ela no Brasil, apenas em

7

formato de bolso (FIGURA 34). Inclusive a L&PM Pocket é a Unica colecédo

selecionada que publica quadrinhos.

Figura 33 Série Anarcos de Bolso, da Hedra

Kropotkin
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Fonte:

www.hedra.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019

Figura 34 L&PM Pocket Mangé
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Fonte: www.Ilpm.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019
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Muitas editoras pautam suas colec¢des a partir de estratégias para um menor
custo final, com o uso de obras em dominio publico, obras ja publicadas pela editora
e nichos mais populares. Mas, mesmo assim, observa-se que todas as colec¢des
possuem grande variedade de titulos, de diferentes géneros, épocas e publico-alvo.
Afinal, como afirmado pela L&PM sobre os diferenciais da coleg&o, no item 4.10.

Nossa cole¢do tem mais de 1.300 titulos, € maior colegdo de livros de
bolso do Brasil. Nosso trabalho é prospectar 6timos titulos, fazer 6timas
traducdes e construir um projeto "polifénico”, ou seja, sdo muitas vozes
dentro de uma colecdo. O leitor sempre vai encontrar um livro com o
qual se identifica.

4.8 PERGUNTA SEIS: EM QUAIS LUGARES OS LIVROS DA EDITORA COSTUMAM
SER VENDIDOS?

Figura 35 Grafico das respostas das editoras sobre onde os livros de bolso sdo vendidos.

Livrarias - 100%

Online, em lojas de livrarias
e redes como a Amazon

Online, na loja da propria editora
Bancas de jornal

Lojas de Conveniéncia
Rodoviarias

Sebos

Supermercados

Padarias

Fonte: Autor (2019)

Em meados da década de 50 e inicio dos anos 60, a Colecdo Catavento, da
Livraria do Globo introduziu no mercado de bolso brasileiro uma estratégia de venda
muito tempo comum nas colecdes estrangeiras: A venda em pontos “nao-livrescos”.
(FIGURA 36) Como relatado na Revista do Globo, em 1961.:

(...) tem-se verificado o0 aparecimento de atraentes estantes contendo
as obras da “Colegao Catavento” em locais de concentragédo popular,

como seja, 0s supermercados, algumas farméacias de maior
movimento, confeitarias, etc.
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Figura 36 Estande da colecao catavento, presente em farmacias,
confeitarias e supermercados no Rio Grande do Sul.

Fonte: Revista literaria Préto e Branco

Para Coutinho (1970), “Nos Estados Unidos, em qualquer ‘drugstore’ vocé sabe
gue pode comprar a sua aspirina e um livro de bolso, escolhendo num ‘stand’, entre a
enorme variedade de titulos, desde um classico como Moby Dick, de Melville, a um
bom policial (...) Sdo pequenos livros que atingem grandes tiragens e atendem a todo
tipo de leitor”. Afinal, Hallewell (2012) afirma que a distribuicdo € o maior problema do
mercado livreiro, mas o livro de bolso é vendido em lugares totalmente diferentes.
Para o autor, um dos destaques do formato é o potencial de chamar a atencdo estando

junto de outras mercadorias de segmentos diversos (HALLEWELL, 2012):

O livro de bolso descartavel, exposto a venda em lugares onde se
vendem outras mercadorias, atrai a atencao pela sua capa vistosa (ou
sensacional) e custa tdo pouco que o leitor sente que pode permitir-se
‘correr o risco’ de compra-lo, e joga-lo fora se néo Ihe agradar
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Atualmente, Ivan Pinheiro Machado, da L&PM, cita com orgulho a presenca de
seus estandes nos lugares mais diversos (FIGURA 37) como aeroportos, rodoviérias,
supermercados e, até mesmo, padarias (MACHADO apud AL'HANATI, 2012).

Figura 37 Respectivamente, estande da L&PM Pocket em um Wal-Mart em S&o Paulo e display

da L&PM Pocket em uma farmécia Panvel em Porto Alegre.
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Fonte: www.lpm.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019

Além da L&PM, os livros da Martin Claret também possuem estandes em
algumas livrarias e rodoviarias e os livros do Grupo Record podem ser encontrados
em rodoviarias e supermercados. Pela pesquisa, todas as dez editoras possuem suas
publicacdes a venda em livrarias e podemos ver a forca do mercado digital uma vez
gue 9 das 10 sado vendidas em livrarias e redes online. A Unica editora que néo
assinalou esta opcéo foi a Planeta de Livros, sobre a colecdo No Bolso, embora
algumas de suas edi¢des possam ser encontradas na Amazon. Na verdade, a Unica

colecdo pesquisada que nao é vendida na Amazon € a EAUERJ de Bolso.

Como citado anteriormente, os livios da EdJUERJ de bolso também séo
vendidos na prépria UERJ, mais baratos para alunos, professores e funcionarios da
universidade e vendidos em eventos sobre os livros publicados pela colegao. A editora

Hedra citou que suas publicacdes podem ser encontradas também em livrarias
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alternativas como a livraria aberta pela prépria Hedra dentro do espaco Casa Plana
(FIGURA 38). Com “cursos com profissionais do meio, oficinas visuais e de escrita,
uma livraria de publicacdes independentes e politicas, um café e a biblioteca da
Plana”, a Casa Plana se define como um “espac¢o multiplo e independente que recebe
todos os tipos de atividades voltadas para o meio editorial e da auto-publicagao”.

Figura 38 Casa Plana.

Fonte: Tuca Vieira/ www.casaplana.org. Acesso em: 02 de julho de 2019

Além da Casa Plana, outras editoras pesquisadas também tém suas livrarias.
Em 08 de janeiro de 2019, a EJUERJ reabriu uma livraria localizada no térreo da
UERJ, fechada desde 2017, rebatizada agora de Livraria da EQUERJ (FIGURA 39).
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E, em 28 de margo de 2019, foi inaugurada a PocketStore, da L&PM. E neste caso,
segundo Ivan Pinheiro Machado (apud BREITSAMETER, 2019), o termo pocket vai
além dos livros: "A loja se chama PocketStore porque € realmente 'pocket’, um

contraponto as megastores de shoppings" (FIGURA 40).

Figura 39 Inauguracédo da Livraria da EQUERJ.

Fonte: www.eduerj.com. Acesso em: 02 de julho de 2019

Figura 40 Fachada e interior da Pocket Store.

Fonte: Fotos de Luiza Prado e Claiton Dornelles, para o Jornal do Comércio
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Observando todas as respostas, pode-se perceber que a colecdo L&PM Pocket

€ a que esta presente em mais tipos diferentes de pontos de venda. E todas elas estédo

presentes no meio digital. Ao mesmo tempo, quatro editoras ainda possuem seus

livros a venda em bancas de jornal.

Tabela 1 Lugares em que os livros de cada editora sdo vendidos

Lugares em que os livros de cada editora sdo vendidos

Companhia das Letras
(Cia de Bolso)

EJUERJ (EJUERJ de
Bolso)

Globo Livros (Globo de

Bolso)

Grupo Editorial Record
(BestBolso e Viva

Livros)

Hedra (Classicos,
Anarcos e Lovecraft de

Bolso)

L&PM (L&PM Pocket)

Martin Claret (Obra
Prima de Cada Autor)

Planeta de Livros (No

Bolso)

Vozes (Vozes de

Bolso)

Zahar (Bolso de Luxo)

Livrarias; Online no site da propria editora; Online em lojas de livrarias e

redes como a Amazon.

Livrarias; Online no site da propria editora; Online em lojas de livrarias e
redes como a Amazon; Na propria UERJ.

Livrarias; Online no site da propria editora; Online em redes como a

Amazon;.

Livrarias; Online no site da prépria editora; Online em redes como a
Amazon;.Bancas de Jornal; Supermercados; Lojas de Conveniéncia,;

Rodoviarias;

Livrarias; Online no site da propria editora; Online em lojas de livrarias e
redes como a Amazon; Livrarias alternativas como a nossa

(casaplana.org).

Livrarias; Online no site da préopria editora; Online em lojas de livrarias e
redes como a Amazon; Bancas de jornal; Sebos; Supermercados; Lojas

de conveniéncia; Padarias; Rodoviarias;

Livrarias; Online em lojas de livrarias e redes como a Amazon; Bancas de

jornal; Sebos; Lojas de conveniéncia; Padarias; Rodoviarias;

Livrarias; Bancas de jornal; Lojas de conveniéncia.

Livrarias; Online no site da propria editora; Online em lojas de livrarias e

redes como a Amazon; Lojas de Conveniéncia.

Livrarias; Online no site da propria editora; Online em lojas de livrarias e

redes como a Amazon.

Fonte: Autor (2019)
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4.9 PERGUNTA SETE: POR QUE AS EDITORAS RESOLVERAM INVESTIR NO
FORMATO DE BOLSO

Tabela 2 Respostas ao porqué cada editora resolveu investir no formato de bolso

Respostas das Editoras para a pergunta

Por que a editora decidiu investir no formato de bolso?

Companhia das
Letras (Cia de
Bolso)

EJUERJ (EJUERJ
de Bolso)

Globo Livros
(Globo de Bolso)

Grupo Editorial
Record (BestBolso)

Hedra (Classicos
de Bolso)

L&PM (L&PM
Pocket)

Martin Claret (Obra
Prima de Cada
Autor)

Planeta de Livros
(No Bolso)

Vozes (Vozes de
Bolso)

Zahar (Bolso de
Luxo)

Nao tenho este histérico, mas imagino que tenha sido para tornar alguns titulos
mais acessiveis, além de diversificar os formatos.

Para oferecer edices mais baratas aos estudantes que prestaréo vestibular.

No momento em que a Globo Livros estabeleceu seus novos selos, em 2012,
decidiu-se ali que os livros de bolso também teriam seu espaco, sob a colecéo
Globo de Bolso. Este formato encontra acolhida entre nossos leitores e faz parte
do projeto editorial da casa desde a antiga Livraria do Globo, de Erico Verissimo
e José Henrique Bertaso, mesmo que ainda ndo estivesse nomeada como 'Globo
de Bolso'. Ainda que recentemente ndo haja lancamentos da editora para este
formato, € uma modalidade que rende 6timos resultados no longo prazo.

O projeto se iniciou a um de atingir publicos que ndo pagariam pelo valor cheio de
um livro formato trade.

Por achar que o livro seria democratizado durante um periodo politico favoravel a
cultura.

Porque ja tinha cumprido um ciclo de 20 anos em 1997 e precisava se "reinventar”
e enfrentar a crise econdmica no periodo pés-criacdo do Real. Por isso
projetamos uma grande cole¢do com livros com texto integral, 6timo acabamento
e custando a metade do pre¢o do que custaria um livro convencional

Quando comegamos com os livros de bolso poucas editoras investiam no formato.

Para tentar estabelecer uma nova linha mais econdmica

Para acompanhar a tendéncia do mercado e ampliar o publico leitor.

Para ter um produto com a mesma qualidade do restante do catadlogo mas com
um preco mais acessivel. Obviamente, no caso da cole¢do de Classicos Zahar,
ndo é somente o formato que permite que o preco de capa seja mais baixo mas
também o fato da editora dar preferéncia a obras que estdo em dominio publico.

Fonte: Autor (2019)
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4.10 PERGUNTA OITO: COMO A EDITORA BUSCA SE DESTACAR DA
CONCORRENCIA?

Tabela 3 Respostas a como cada editora busca se destacar da concorréncia

Respostas das Editoras para a pergunta

Como a editora busca se destacar da concorréncia?

Companhia das
Letras (Cia de

Bolso)

EJUERJ
(EJUERJ de

Bolso)

Globo Livros
(Globo de Bolso)

Grupo Editorial
Record
(BestBolso e Viva

Livros)

Hedra (Classicos,
Anarcos e
Lovecraft de

Bolso)

L&PM (L&PM
Pocket)

Todos os livros possuem um estilo de linguagem bem manual, letras e toda
composicdo feita a méo, € um projeto marcante, mas questionamos se em
algum momento ndo deveriamos encontrar uma nova linguagem, alguns tem a
percepcdo de que a colecdo merece uma renovagéo, por hora considero a
identidade forte e uma alteracdo traria um custo alto que pode refletir no livro.
Com isso criamos pequenas mudancgas que trazem um frescor, por exemplo, 0s
policiais tem um comportamento de lombada diferente e outro caso a série do

Nietzsche, com capas diferenciadas.

Um contelido de altissima qualidade, com a exceléncia do processo editorial do

nosso selo.

Desde o estabelecimento do selo, foram poucos os titulos publicados na
colecdo. De forma que talvez ndo se deva dizer precisamente que hd um
esforco para se destacar da concorréncia. Nossos esfor¢os atualmente se
concentram em outras frentes, como os livros ilustrados, o catalogo juvenil (sob

o0 selo Globo Alt) e as biografias.

Qualidade dos titulos

Elas tém conselhos editoriais diferentes e sédo pensadas por grupos distintos.

Nossa cole¢do tem mais de 1.300 titulos, é maior colecéo de livros de bolso do
Brasil. Nosso trabalho é prospectar 6timos titulos, fazer 6timas tradugdes e
construir um projeto "polifénico”, ou seja, sdo muitas vozes dentro de uma

colec@o. O leitor sempre vai encontrar um livro com o qual se identifica.
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Martin Claret
(Obra Prima de
Cada Autor)

E uma colecdo vasta. As obras possuem bons tradutores, revisores e

prefaciadores.

Planeta de Livros

(No Bolso) As nossas edi¢cdes sdo mais bonitas do que as da maioria da concorréncia
o Bolso

Vozes (Vozes de » . ; : S
Bolso) Arte gréfica, selecdo de titulos e capacidade de distribuicdo
olso

Procurando sempre investir em aparatos textuais que ajudem a contextualizar
Zahar (Bolso de a obra,como apresentagfes e, em alguns casos, cronologias, além de investir
Luxo) do design do produto, no texto sempre em sua versao integral e em tradutores
consagrados.

Fonte: Autor (2019)

Através destas respostas, pode-se perceber que, mesmo em um projeto
simplificado, a qualidade do material é tratada como um diferencial, seja atraves da
gualidade grafica, acabamento, boas traduc¢des, materiais de apoio ou da propria
selecdo de titulos em si. Além disso, é possivel perceber que a traducéo das obras foi

citada diversas vezes pelas editoras.

4.10.1 TRADUCAO, LIVROS DE BOLSO E PLAGIO

Para a UNESCO, a traducao € uma publicacdo que “reproduz um trabalho em
um idioma diferente do idioma original”. Segundo Antonio Houaiss (1967), desde o
surgimento da escrita a traducédo é cada vez mais imprescindivel para “contatos de
cultura, da civilizacéo, de tecnologia, nas artes e nas ciéncias, nas religibes e nas
ideologias”. Conforme o autor, a traducao € um dos requisitos para a criacdo de “um
mundo s6”. Sobretudo nos dias atuais, em que se discute muito sobre globalizacdo, o
processo de traducao torna-se fundamental. Monteiro Lobato afirmava que o “povo
rico em tradutores faz-se realmente opulento, porque acresce a rigueza de otigem
local com a riqueza importada”. Uma obra traduzida pode alcangar qualquer local do

mundo, possibilitando, assim, a disseminacéo de culturas e saberes. Dessa forma,



109

ndo € por acaso que a L&PM, Martin Claret e Zahar citem alguns aspectos ligados a

traducao quando apontam os principais diferenciais de suas cole¢des de bolso.

A Zahar, com a colecao bolso de luxo, declarou que procura sempre investir
em tradutores consagrados. E, mantendo as mesmas traducdes utilizadas em
formatos tradicionais, muitos livros de bolso da editora trazem consigo tradugbes
consideradas como as melhores do mercado nacional. Os célebres tradutores de
Alexandre Dumas, André Telles e Rodrigo Lacerda receberam o Prémio Jabuti de
melhor traducdo por seus trabalho com O Conde de Monte Cristo e Os Trés
Mosqueteiros, ambos publicados pela Zahar.

Geir Campos, em “O que € Tradugao”, afirma que “de um mesmo texto, poderao
existir tantas traducdes aceitaveis quantos forem os objetivos a que ele puder servir.
Afinal, segundo Werner Winter, uma “tradugdo completamente exata ndo existe”.
Houaiss (1967) distingue dois tipos de traducéo, as desenvolvidas a partir do texto em
seu idioma de origem e as realizadas a partir de uma outra traducao, possuindo entéao
uma lingua intermediaria. Sobre isso, 0 autor opina que “é quase certo que a traicao
da traicdo sera, nesse caso, complexa e compadsita, o que € agravar de males o mal”.
Ou seja, uma traducéo feita diretamente da obra original € mais aconselhavel para
obtencdo de um resultado com alta qualidade. E € possivel constatar que a Zahar
sempre busca traducdes vindas direto do original. Um exemplo é a edicéo de Edipo
Rei que apresenta a traducéo pra o portugués mais renomada da obra de Soéfocles,
feita diretamente do grego pelo helenista Mario da Gama Kury. Pode-se observar esta
preocupacao também com a publicacdo dos franceses Victor Hugo e Julio Verne em

traducdes diretas do idioma.

Por sua vez, a L&PM destacou que o trabalho com a colecdo L&PM Pocket
também envolve fazer 6timas traducdes. E, analisando-se os titulos da editora, pode-
se observar a mesma preocupacao da Zahar em produzir e investir em traducdes
diretas do original, como é o caso da série de mangas da L&PM, vertida do japonés
por Drik Sada. Em seu catalogo a editora também possui Platédo traduzido do original
grego por André Malta e a obra de Freud elaborada diretamente do Alemao por Renato
Zwick. Um diferencial da L&PM Pocket perante editoras como a Zahar é que, como a
colecdo de bolso é o carro chefe da empresa, muitas de suas tradugdes sao feitas

exclusivamente para ela. A traducdo de Denise Bottman para a edicdo de Mrs.



110

Dalloway da L&PM Pocket recebeu o Prémio Paulo Ronai da Biblioteca Nacional.
Outro tradutor premiado da editora € Marcelo Backes, que verteu obras de Kafka e
Nietzsche, se tornando primeiro brasileiro a ganhar o Prémio Nacional da Austria pelo
conjunto da obra traduzida. Poder-se-ia ainda mencionar muitas outras tradugdes de
gualidade da editora, como as edicdes de Shakespeare que apresentam as

aclamadas traducdes de Millér Fernandes e Beatriz Viégas-Faria.

Embora ndo citem a traducdo em nenhuma das respostas, algumas outras
editoras também possuem profissionais aclamados em suas fichas catalograficas. A
Companhia das Letras, por exemplo, em muitos casos, assim como a Zahar, trazendo
traducdes de suas edicbes em formato tradicional, possui tradutores como Modesto
Carone, principal tradutor de Kafka brasileiro e Paulo César de Souza, premiado com
o Jabuti por uma traducdo de Brecht e outra de Nietzshce, feitas diretamente do
aleméao. Vale destacar também que muitos tradutores acabam vertendo obras para
varias das editoras citadas. Guilherme da Silva Braga, por exemplo, verteu “O
Chamado de Cthulhu e outros contos” para a Hedra, “A Letra Escarlate” para a

BestBolso e “O Morro dos Ventos Uivantes” para a L&PM Pocket.

Assim como a Zahar e a L&PM, a editora Martin Claret afirmou em sua resposta
que suas obras possuem “bons tradutores, revisores e prefaciadores”. Todavia, tais
declaracfes vindas especificamente da Martin Claret podem gerar algumas reflexdes,
ja que a editora ja fora acusada de crimes contra os direitos autorais de traducédo em
dezenas de seus livros. Em 07 de novembro de 2007, a Folha de S. Paulo publicou
denuncias a Martin Claret, confirmando o plagio da editora em quatro edi¢des: "Os
Irmaos Karamazov", "A Republica", "As Flores do Mal" e uma coletanea de novelas
de Kafka.

Em 2000, a Martin Claret admitiu que havia usado parte das ja citadas
traducdes de Carone para a Companhia das Letras. Mais especificamente, as novelas
de Kafka: “A Metamorfose”, “Um Artista da Fome” e “Carta a Meu Pai”, que foram
creditados a Torrieri Guimaraes e Pietro Nassetti. Um ano depois, Nassetti assina uma
edicdo de A Republica de Platéo, cujo plagio foi admitido pela propria editora:

O editor Martin Claret, dono da Editora Martin Claret, admite que "sua"
edicdo de A Republica, de Platédo, é plagio da edicdo da Fundagéo

Calouste Gulbenkian. Em contato telefénico com o Jornal Op¢éo na
guarta-feira, 10, Martin Claret disse que encomendou a traducdo ao
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italiano Pietro Nassetti e s6 ficou sabendo "ha quatro ou cinco meses"
que ele apenas "copiou" a traducdo portuguesa. "O italiano Pietro
Nassetti, tradutor do inglés e do italiano, faleceu ha dois anos." Ele
existe mesmo?, pergunta o Jornal Opcéo. "Ele morreu", insistiu.

7

Nassetti € creditado como tradutor de Aristoteles, Balzac, Descartes,
Dostoievski, Durkhein, Poe, Esopo, Goethe, London, Kafka, Maquiavel, Mar,
Nietzsche, Shopenhauer, Shakespeare, Sun Tzu, Voltaire, Weber, e muitos outros.
Ou seja, Nassetti realizava traducgdes diretamente do inglés, francés, aleméo, grego,
italiano... Ivo Barroso, escritor premiado com o prémio Jabuti de Traducéo, afirma que
"Se esse cara trabalhasse 24 horas por dia durante 60 anos, ndo traduziria nem a
décima parte disso" (BARROSO apud VIANNA, 2007).

Além de Nassetti, os tradutores Alex Marins e Jean Melville, que assinaram
dezenas de titulos da editora, também levantam duvidas sobre suas existéncias,
protagonizando dezenas de acusagdes nao confirmadas. O uso de nomes de
tradutores fantasma fora tdo extremo que uma grande quantidade de livros da editora
possuia o0 nome de um profissional na ficha catalografica impressa e outro nos
registros do ISBN ou da FBN e alguns nem possuiam essa informacgao no livro. E o
pior: Segundo os registros da editora na Agéncia Brasileira do ISBN e na Fundacgéao
Biblioteca Nacional, os tradutores Marcellin Talbot, Pietro Nasetti e Alex Marins
verteram para o portugués livros de Machado de Assis, José de Alencar e Eca de
Queiroz. Nasetti em especifico também traduziu para o portugués obras como Marilia

de Dirceu, A farsa de Inés Pereira e a Carta de Pero Vaz de Caminha.

Além de “A Republica” e as novelas de Kafka, a tradugdao “Os Irmaos
Karamazov”, de Dostoievski, € atribuida ao inexistente Alexandre Boris Popov.
Segundo a Folha de S. Paulo, essa edicdo fora um plagio da traducdo de Boris

Schnaiderman, publicada em 1944 pela extinta editora Vecchi.

Outro caso investigado pelo ministério puablico foram duas copias de traducfes
realizadas por Monteiro Lobato: “O Livro da Jangal”’, de Rudyard Kipling reproduziu
texto idéntico a versao de Lobato, enquanto “O Lobo do Mar”, de Jack London, possuia
algumas pequenas alteracbes em algumas palavras e expressdes, pratica que era
comum na editora. E ambos os livros foram assinados por Marins e Nasetti. A
tradutora Denise Botmann, dona do site “Nao Gosto de Plagio” em que expde casos

do tipo e autora de grande parte das denuncias ao Ministério Publico contra a Martin
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Claret, afirma sobre este caso: "Mandei a peticdo e diversas fotocOpias para varias
livrarias, pedindo que tirassem as publicagbes de circulagédo, o que ndo ocorreu. A
questdo principal € o desrespeito ao leitor, que mal sabe que esta lendo Monteiro
Lobato". Botmann também expde que:

Tenho a mais profunda conviccdo de que a Editora Martin Claret é
responsavel pelo maior desservigo ao ensino e a leitura que o Brasil
tem conhecido nos (ltimos dez a doze anos. A referida editora tem
publicado de modo fraudulento centenas de obras classicas, de
referéncia praticamente obrigatoria nos cursos de graduacdo e pos-
graduacéo de letras, filosofia, ciéncias humanas e direito, e de
interesse geral para o publico leitor. Tais edi¢cdes consistem em plagios
e apropriacOes indébitas de traducfes consagradas e algumas até em
dominio publico, anteriormente publicadas por outras editoras. Acredito
ser meu dever como cidada alertar a sociedade contra tais praticas
ilegais e solicitar a intervencdo do Ministério Publico Federal para por
cobro a esses desvios. O preco que pagamos por nosso siléncio é a
propagacdo da mentira, o cultivo da ignoréncia e a perda de nossa
memo©ria cultural.

4.10.2 O PROJETO GRAFICO COMO DIFERENCIAL DAS COLECOES

Segundo o editor Pedro Paulo de Sena Madureira, “A maioria dos leitores quer
um livro bonito — para eles, ler é status, sobretudo se o livro for bem feito, e o livro de
bolso, em principio, € feio”. Um dos elementos do design do livro que mais influéncia
a avaliacdo do que € um “livro feio” é a capa. Pensando em coleg¢des de livros, um
dos grandes desafios é criar uma identidade que una todos os livros da colecéo e, ao
mesmo tempo, possibilitar ao designer a criacdo de uma identidade Unica para cada

titulo, expressando o conteudo dele.

A Martin Claret, na questao nove afirmou: “os leitores querem inovacao gréfica.
O que nao é possivel em um formato menor”. Dessa forma, surgem algumas
guestdes: Quais sdo as estratégias utilizadas pelas editoras para o desenvolvimento
de sua capa e que tipos de inovacdes e experimentacdes criativas sao possiveis
dentro das limitacdes econdmicas e de tamanho do formato? Existem estratégias que
podem baratear o custo e facilitar o processo de producédo das capas, para, assim,

facilitar o processo como um todo e baratear o custo final?
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4.10.2.1 PROJETO GRAFICO DA COMPANHIA DAS LETRAS

De acordo com a Companhia das Letras, uma das caracteristicas que diferencia
a Cia de Bolso da concorréncia € que todos os livros do selo “possuem um estilo de
linguagem bem manual, letras e toda composigéo feita a méo, € um projeto marcante”.

Souza (2016) concorda com o destaque atribuido pela editora para este aspecto:

(...) mesmo que o modelo de capa escolhido pela Companhia das
Letras para a sua colecao de bolso seja simples, como € o da maioria
das colecdes do segmento, ele possui uma linguagem visual propria,
gue o particulariza seja em relagdo aos demais titulos da editora quanto
aos das concorrentes. Ao contratar um prestigiado ilustrador para
produzir todas as capas, a Companhia das Letras reafirmou seu
compromisso em manter uma alta qualidade também na apresentacao
visual de suas edi¢cbes de baixo preco.

O ilustrador citado por Souza é Jeff Fischer, que, com exce¢do da linha
Jornalismo Literario, criou as composicdes para todas as capas da Companhia de
Bolso. Nascido em Melbourne na Australia, Fischer possui ilustracdes circulando por
todo o mundo, inclusive no Brasil, realizando cartazes para a FLIP e até rétulos para
a Cachaca Maria Izabel. Além disso, realiza outros trabalhos com a Companhia das
Letras, como as capas para a colecao Listrada (FIGURA 41).

Figura 41 llustragcdes e capas de Jeff Fischer

Fonte: http://thejeffreyfisher.com. Acesso em: 02 de julho de 2019
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De acordo com Souza, notam-se dois tipos principais nas capas da colecéo:
Um em que a capa é dividida em trés partes (nome do autor, titulo do livro e ilustracao)
e outro em que uma cor ou textura ocupa toda a capa e o nome do autor, titulo e
ilustracéo aparecem sobre ela (FIGURA 42 E FIGURA 43).

Figura 42 Capas da Cia de Bolso divididas em trés partes

JOSE

SARAMAGO

leveza

do ser.

Fonte: https://www.companhiadasletras.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019

Figura 43 Capas da Cia de Bolso de uma parte

KINRA

As boas mulheres
da Chi

Fonte: https://iwww.companhiadasletras.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019

Ainda segundo Souza (2016), comparando-se 0s outros trabalhos de Fischer
com a colecao Cia de Bolso, percebe-se que o projeto gréafico da colecdo de bolso é
mais simples, opcdo nao assinalada pela editora na pergunta dois, sobre as
desvantagens dos livros de bolso. Para o autor, os desenhos possuem tragos simples
e a maior parte da capa € preenchida por cores e pelo nome do autor e o titulo da obra.
O exemplo mais claro desta simplicidade s&o as contracapas da cole¢éo (FIGURA 44),

em que apenas o fundo segue o padréo artistico, de forma monocromatica:
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Figura 44 Contracapas da Cia de Bolso.

Fonte: www.amazon.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019

Além disso, a lombada também é outro elemento caracteristico da cole¢édo da
Companhia das Letras (FIGURA 45). Até certo nimero, todas elas eram brancas, com
um mesmo padrao tipografico. Mantendo-se assim a forte identidade da colecéo, ao

fazer os livros combinarem entre si na estante.

Figura 45 Capa, Lombada e Contracapa da Cia de Bolso
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Contudo, ainda na pergunta sobre os diferenciais da colecédo, a editora revelou:

(...) questionamos se em algum momento ndo deveriamos encontrar
uma nova linguagem, alguns tem a percepcdo de que a colecdo
merece uma renovagao, por hora considero a identidade forte e uma
alteracdo traria um custo alto que pode refletir no livro. Com isso
criamos pequenas mudancas que trazem um frescor, por exemplo 0s
policiais ttm um comportamento de lombada diferente e outro caso a
série do Nietzsche, com capas diferenciadas.

Dessa forma, as obras de Nietzsche da colecdo se distinguem um pouco dos
outros livros, criando uma identidade prépria, em que cada capa tem uma letra N em
uma fonte diferente, com uma padronizacdo ainda mais forte entre os nomes do autor
e as outras informacgdes (FIGURA 46). Algo que chama a atencao é que, diferente dos
outros titulos, essa linha ndo possui a logo da Cia de Bolso na capa. Outro destaque
€ a presenca do nome do tradutor. Mesmo com todos 0s tracos distintivos, essa linha
continua mantendo a mesma identidade do resto da cole¢éo, ainda sendo feitos por

Jeff Fisher e mantendo a linguagem manual.

Figura 46 Capas de Nietzsche da Cia de Bolso
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Fonte: https://iwww.companhiadasletras.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019

As Unicas edicBes da Companhia de Bolso que néo tiveram a capa ilustrada
por Jefrrey Fisher foram as da colecdo Jornalismo Literario (FIGURA 47), série que ja
era publicada pela Companhia em formato tradicional e ganhou sua versao de bolso
com design de capas realizado por Flavia Castanheira. Na verdade, € totalmente
diferente do padréo estabelecido com as ilustracbes de Fisher. Porém, esta
diferenciacdo faz sentido, uma vez que é um selo proprio dentro da colecéo de bolso.

A linha Jornalismo Literario possui sua propria versao dalogo da Companhia de Bolso.
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Figura 47 Capas da série Jornalismo Literario, da Cia de Bolso

i
k.r!\ \

A mulher calada

2]

0 jornalista
e 0 assassino

| Janet Malcolm

-
S sylvia Plath, Ted Hughes e os imites

\ Janet Malcolm
il da biografia

um crime choca os Estados Unidos e provoca 4
uma reflexdo sobre a ética jornalistica

0 rei do mundo

I o

David Remnick

Norman Mailer

Muhammad Ali e a ascensio de um
A histéria da maior luta de boxe do século XK: fieréiamericabo

| Muhammad Al versus George Foreman

Fonte: https://www.companhiadasletras.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019

Dessa forma, pode-se perceber que, confirmando-se o que foi dito pela editora, a
colecdo realmente possui uma identidade marcante. Para Souza (2016), quando
comparada com outras colecdes do segmento, a originalidade da Cia de Bolso se destaca
e poucas editoras conseguem criar uma identidade de destaque que faz os titulos se
destacarem em relacdo aos outros, como afirmado pela editora. Além disso, pode-se
observar 0 uso de um padréao rigidamente pré-estabelecido e com elementos mais

simples como uma estratégia para facilitar e baratear a producdo desse projeto grafico.

4.10.2.2 PROJETO GRAFICO DA EDUERJ DE BOLSO

Com apenas dois volumes publicados até o presente momento, as capas da
colecdo tém ilustracdes desenvolvidas por Julio Nogueira, programador visual da
UERJ e um dos capistas dos livros de outros formatos da EQUERJ. Um dos principais
aspectos da capa sdo as cores vivas: verde para O Alienista e vermelho para O Crime
do Padre Amaro. S&o cores distantes entre si no circulo cromatico, criando, por si S0,
uma forte diferenciacdo entre os titulos, ao mesmo tempo que contribui para o
desenvolvimento de uma identidade para a colecdo. Além disso, as ilustracdes de
Nogueira possuem poucos elementos e também seguem um padrao especifico, bem
como o0 nome da cole¢do, o titulo da obra e a logo da editora, que se mantém na

mesma posi¢ao do grid nas duas capas (FIGURA 48).
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Figura 48 O Alienista e O Crime do Padre Amaro, da EQUERJ de Bolso.

OALIENISTA SSRIMEDO

Machado de Assis Eca de Queirés

Fonte: www.eduerj.com. Acesso em: 02 de julho de 2019

O tipo de ilustracéo, a fonte e o estilo de ilustragcdo se mantém na contracapa,
bem como a combinacé&o da cor principal com o preto, cor que se mantém nos dois
titulos e preenche a lombada, criando uma quebra no preenchimento vermelho.
Inclusive, a cor da capa se repete também na segunda e na terceira capa. E a Unica
colecdo analisada que possui algum padrdo decorativo no interior de suas capas
flexiveis. A Unica que possui algo semelhante € a Zahar com os padrdes inseridos em
suas folhas de guarda. Além disso, o corpo do livro inicia e encerra com folhas pretas,
continuando internamente o padréao criado pela capa e trazendo um diferencial ao

produto, ja que nenhuma outra colecéo analisada possui.

Figura 49 Segunda capa e pagina inicial dos livros da EQUERJ de Bolso

Fonte: Autor (2019)
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O rigido padrao adotado para o formato pode facilitar a criagdo das proximas
capas, além de, como mencionado, criar um produto facilmente reconhecido e que
compfem uma unidade entre si. Porém, reflete-se se posteriormente essa
caracteristica ndo ird impor limitacdes a criatividade do designer e dificultar a
expressdo das especificidades de cada titulo.

Figura 50 Capa, Lombada e Contracapa da EQUERJ de Bolso
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Além da capa, destacam-se as imagens utilizadas para divulgar a publicacdo
de alguns livros (FIGURA 51). JA mencionadas anteriormente sobre as mencdes ao
vestibular, outro elemento notério desse tipo de peca é a representacéo do livro dentro
do bolso, caracteristica que enfatiza qual é o formato da colecdo, tal como a

portabilidade trazida por ela.
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Figura 51 Pecas publicitarias da EAUERJ de bolso.
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Fonte: www.eduerj.com. Acesso em: 02 de julho de 2019

4.10.2.3 PROJETO GRAFICO DA GLOBO DE BOLSO

Quando iniciou, a colecdo Globo de Bolso possuia um padrdo de capas
diferente do atual. As obras mantinham um padrdo com uma caixa branca ou cinza e
duas cores gue variavam conforme o titulo. No centro, imagens quadradas e de
tamanhos variaveis. Aqui, novamente surge a questado do projeto grafico simplificado,
com um padrao que possibilita que o design externo dos produtos seja realizado de

forma mais rapida.

Figura 52 Padréo antigo da Globo de bolso.
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Fonte: www.globolivros.globo.com. Acesso em: 02 de julho de 2019
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E percebe-se que esta simplicidade € intencional, comparando-se com outras
capas de Jodo Baptista da Costa Aguiar, criador do primeiro projeto grafico da colecéo.
Aguiar, falecido em 2017, é considerado por Luiz Schwarcz da Companhia das Letras

como “um dos melhores capistas da historia do livro no Brasil” (FIGURA 53).

Figura 53 Outras capas de Jodo Baptista da Costa Aguiar para a Companhia das Letras.
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Fonte: www.companhiadasletras.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019

Todavia, ha alguns anos o formato mudou. Com apenas quatro titulos até
agora, somente Pai Goriot ainda ndo havia saido no formato antigo, os outros trés
livros ganharam novas versfes da capa (FIGURA 54). E o fato de s6 quatro obras
terem sido publicadas nesse modelo reflete o que foi dito na resposta a pergunta 06:

A colecdo nao recebeu novas edi¢des recentemente.

Figura 54 Livros da Globo de Bolso.

Fonte: www.amazon.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019
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Assim como se pode perceber na Cia de Bolso, na EQUERJ de Bolso e, até, no
modelo antigo de capas da Globo de Bolso, a colecdo possui um padrdo bem
delimitado, criando uma identidade forte para a colecéo e facilitando a producéo,
porém, podendo limitar a identidade prépria de cada titulo. Uma faixa preta do lado
esquerdo e um pequeno box arredondado com o nome do autor, o nome da obra e da
colecdo sdo os elementos de cada capa. Inclusive, percebe-se que, ao contrario do
padrdo antigo, aqui o0 nome do autor possui mais destaque na hierarquia da
informac&o do que o titulo. E possivel encarar este detalhe como um reflexo de que a
colecdo apresenta uma coletanea de autores consagrados, em que, no caso de
Agatha Christie e Honoré de Balzac, por exemplo, o autor chama mais a atencao do
gue o titulo. Afinal, além de obras ja publicadas pela editora, a Globo Livros assinalou

gue os principais titulos selecionados para o formato séo classicos da literatura.

Ja o fundo de todas as obras vem de marmorizagdes feitas por Luiz Fernando
Machado, que mescla marmorizacdo com pintura sobre tela (FIGURA 55). E sendo
um dos principais elementos da capa, cabe as cores e a textura da marmorizacéo
transmitir a personalidade de cada obra. As manchas e box vermelhos de Farenheit
451 refletem a queima de livros da obra, enquanto o padrédo azul e sobrio de E Nao
Sobrou Nenhum, com box cinza noir refletem a dinamica e a frieza das obras de
Agatha Christie. Contudo, ainda mais que a colecdo EdUERJ, o padrao rigido e a

simplicidade das capas limitam a criacdo de uma identidade especifica para cada livro.

Figura 55 Luiz Fernando Machado, outro livro e produtos com suas marmorizaces.
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Fonte: www.imprensa.rioclaro.sp.gov.br e www.loja.ateliermachado.com.br
Acessos em: 02 de julho de 2019
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4.10.2.3 PROJETO GRAFICO DA BESTBOLSO

Uma das estratégias da Bestbolso € o uso de adaptacdes de capas ja
marcantes utilizadas na publicacdo dos titulos em outros formatos. Um exemplo sdo
as colecbes de chic-lits, como os livros de Marian Keyes e Sophie Kinsella, que
possuem capas adaptadas pela capista Carolina Vaz a partir de edicdes em formato
tradicional da Bertrand Brasil, que também faz parte do Grupo Editorial Record. Além
desses, também se encontram reproducdes de capas iconicas como as da obra de

Bernard Cornwell e Diarios do Vampiro, da editora Record (FIGURA 56).

Figura 56 Capas de vers6es em tamanho tradicional por outros selos do grupo Record
e capas adaptadas para a BestBolso.
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Fonte: www.amazon.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019

Essa estratégia, ja citada anteriormente, faz os consumidores identificarem a
obra facilmente, ao encontrar 0s elementos visuais com 0s quais ja estao
acostumados, além de manter uma identidade que se comunica entre as cole¢des da
editora e, principalmente, monta capas complexas e chamativas a partir de um

processo de adaptagdo mais rapido do que um processo de criacdo do zero.
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Uma linha dentro da BestBolso que possui um padrdo grafico de capas bem
delimitado s&o os livros de Jane Austen, com design de Carolina Vaz sobre pinturas do
pintor francés James Tissot. Por serem livros que se passam no século XIX, é natural que
muitos capistas optem pelo uso de pinturas do século XIX, podendo-se encontrar diversos
exemplos desse tipo de projeto. Além disso, 0 uso de pinturas antigas também pode
proporcionar economias no custo do projeto da capa, uma vez que ja cairam em dominio
publico. Ou seja, 0 dominio publico de uma obra pode influenciar as escolhas editoriais
desde a selecao do texto que sera publicado até a selecéo das imagens das capas.

Figura 57 Edi¢cdes de Jane Austen da BestBolso. Acima, capas de quatro romances
e abaixo a comparacdo entre a pintura original (In the greenhouse) e a capa finalizada.
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Fonte: www.record.com.br e www.jamestissot.org. Acesso em: 02 de julho de 2019
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Todavia, além do uso de pinturas em dominio publico e adapta¢cdes de capas
em outros formatos, o Grupo Editorial Record também possui algumas capas
desenvolvidas especialmente para a colecdo de bolso. A designer Tita Nigri, por
exemplo, que ja realizou capas para diversas editoras, elaborou as capas da linha
policial da editora (FIGURA 58). Segundo ela:

Eu ADORO fazer pockets! Gosto desta linguagem best seller
americano, de rapido acesso e em um formato retangular pequeno.
N&o temos muito espago para fugir, portanto a imagem normalmente
se concentra num tema central e que ocupa quase todo o0 espaco,
dividindo com um titulo que também tem que aparecer bastante.
Normalmente para esta série eu mesma monto as imagens em
photoshop — pesco uma coisinha da internet, outra do meu arquivo de
imagens, monto cenas e tiro fotos ou desenho e, assim as vezes,
parece uma verdadeira gincana contra o tempo e a criatividade... acho

gue € por isso que eu gosto tanto destes livrinhos... eles me desafiam!

Figura 58 Suspenses da BestBolso com capas de Tita Nigri.
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Fonte: www.record.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019

O selo da BestBolso, no canto superior esquerdo, as lombadas e contracapas
e o proéprio formato e papel de capa criam uma identidade entre todos os livros do
selo. Dentro dessa identidade, os livros policiais possuem delimitadores ainda mais
claros entre si, como as bordas escuras e as grades. E, ainda, dentro do género

policial, Nigri desenvolve uma linguagem prépria para cada autor, com 0 mesmo estilo
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de imagens e o nhome de cada autor em um estilo e posi¢cdes especificos (FIGURA
59). Uma caracteristica especifica dos livros de Agatha Christie sdo indicacbes de

gual detetive criado pela autora protagoniza a obra em questao.

Figura 59 Edi¢cdes BestBolso para livios de Raymond Chandler e Agatha Christie
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Fonte: www.record.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019

Uma estratégia de venda utilizada em muitas capas da colecdo Bestbolso é
relacionar o livro a sua adaptacdo cinematogréfica, seja através de imagens do filme
ou indicacdes de qual producao foi inspirada pela obra através de blurbs (pequenos

textos utilizados na capa de um livro para propdsitos promocionais, alguns exemplos:

do mesmo autor de Y”, “para

“o livro que inspirou o filme”, “vencedor do prémio X”,
quem gostou do livro Z”). O Diabo Veste Prada, por exemplo, contém a frase “Livro

que inspirou o filme estrelado por Meryl Streep e Anne Hathaway” (FIGURA 60).
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Figura 60 Livros com capas de filmes e livros com blurbs sobre suas adaptagdes.
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Ja as contracapas de todos os livros da colecdo também seguem um padrao
(FIGURA 61). Uma foto do autor a esquerda, citacdes de criticas ou comentarios de
outros escritores, site oficial do autor e uma faixa branca embaixo com informacdes
importantes e o cédigo de barras. Em alguns casos, alguns elementos sobrepdes esta
tarja. Em outros casos, a foto do autor ndo esta presente. Ja na lombada, todos os

livros da colecdo possuem uma linha curva que se emenda com a parte de tras.

Outro tipo de projeto gréafico da editora € a série Vira-Vira, Unico formato do tipo
dentre todas as editoras pesquisadas (FIGURA 62). Como citado no item 6.3, essa
colecao proporciona um menor custo e maior portabilidade ao compactar dois livros
em um sO. Desta forma, o design desta série possui duas capas, (uma de ponta

cabega para manter o conceito “vira-vira”), e duas lombadas. As informagdes como o
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codigo de barra e o tipo do livro permanecem em uma tarja branca, porém reta e um

pouco mais condensada. Também pode-se observar dois selos, um em cada lado,

indicando o formato.

Uiviiaacke

Figura 61 Contracapas da cole¢cdo BestBolso.
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Figura 62 Linha Vira-Vira BestBolso
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Dessa forma, pode-se observar que cada série de livros dentro da colecao
BestBolso (normalmente obras do mesmo autor ou livros que sao continuacgoes diretas
entre si) possuem uma identidade especifica. Cada uma dessas séries se diferencie
muito das outras, possibilitando a criacdo de linguagens especificas para formatos
bem diferentes entre si, como os thrillers psicoldgicos e os livros de romance. E, ainda
assim, a colecao cria um padréo entre todos eles, com o selo da BestBolso ao canto
e 0 padréo da lombada e da contracapa.

Quanto ao desenvolvimento das capas, muitas optam por alternativas mais
rapidas e baratas, como a adaptacao de capas ja existente, estratégia que ainda cria
um vinculo entre as diferentes edi¢cdes existentes e facilita uma identificacdo rapida
de cada titulo. Outra estratégia utilizada que pode facilitar e embaratecer o processo
€ 0 uso de pinturas em dominio publico. Porém, além disso, muitos livros da editora
também possuem capas originais, como os livros policiais, que possibilitam ainda a

criacdo de uma identidade que perdura por todo o género.

4.10.2.4 PROJETO GRAFICO DA HEDRA

Seguindo na linha de utilizar recursos que conversem com o estilo e os valores
de liberdade da Hedra e, ainda, a busca por formas de reducéo do preco das edicbes
de bolso, € natural que a editora faca um uso amplo de imagens em Creative
Commons. Luciani (2015) com base em entrevista realizada com Julio Dui,
proprietario da Mono Artes Grafica e responsavel por grande parte das capas da
editora, relatou que:

Julio Dui esclareceu que ndo havia uma importancia para que se fosse
ilustrada e definida identidade a cada titulo. Os signos imagéticos eram
para ser observados e entendidos como parte de um direcionamento
de arte, assim como a tipografia, a cor e o formato. A identidade dos

livros, e também da Editora, deveria ser construida a partir do conjunto,
e ndo de forma individual.

Além disso, assim como a BestBolso, a Hedra também utiliza muitas fotografias

e ilustracdes de bancos de imagem (FIGURA 63).
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Figura 63 Imagem do shutterstock e capa finalizada.
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Fonte: www.shutterstock.com e www.amazon.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019

Ja as capas da linha Lovecraft de Bolso (FIGURA 64), possuem ilustracdes

feitas especificamente para a colecao pelo artista goiano Tulio Caetano, autor da HQ

Dr. Bubbles & Tilt. Em entrevista para o site da editora, Caetano relata o processo de

criacdo destas capas:

Comeco por ler o livro. Normalmente, ha imagens que se destacam do
texto. Se ndo for o caso, me agarro a um conceito que se impde, um
paralelo possivel, uma alegoria, uma metéfora visual. No caso dos
livros de Lovecraft, desde o inicio houve uma preocupagdo expressa
por parte da editora de ndo dirigir a imaginagdo do leitor, de ndo
estragar a construcdo do suspense com uma imagem de capa que
antecipa um desfecho ou uma surpresa. E um receio mais do que
valido e estabelece uma constricdo revigorante ao trabalho de
idealizacdo da capa. O suspense, tdo bem trabalhado pelo autor,
acaba por coroar, como imagem mais interessante da histéria contada,
justamente o climax, a apoteose. A figura que ndo deve ser mostrada
€ a que mais provoca o desenhista, pois se impde como o retrato
evidente do texto para alguém que ja dele fruiu. E desafiador afastar-
se do Obvio e partir para encontrar algo que instigue, provoque,
comunique o clima, transmita uma emocao presente na obra, e, no
caso de Lovecraft, seja mais eficaz, como capa, que aimagem-choque,
imprépria para o consumo de quem se prepara para descobrir o texto.
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Figura 64 Série Lovecraft de Bolso com ilustracdes de Tulio Caetano.
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Percebe-se que o padrao de capas da editora possui uma identidade muito forte e
especifica (FIGURA 65). Todos os titulos possuem uma moldura branca, uma tarja sobre
a imagem em que aparecem informacdes como o titulo e 0 nome do autor, um bispo de

xadrez (simbolo da colecdo de bolso) e a logo da editora no canto inferior esquerdo.

Figura 65 Livros da Hedra de Bolso
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4.10.2.5 PROJETO GRAFICO DA L&PM

Tratando-se de uma colecdo com milhares de titulos e uma grande variedade
de estilos e propostas, adotou-se a estratégia de ndo padronizar uma identidade para
todas as obras, possibilitando que cada livro e cada série da editora possuam uma
identidade prépria. Dessa forma, serdo apontados apenas algumas dessas séries,
para exemplificar algumas das estratégias adotadas.

Com base em um design retrd, o projeto das obras de Agatha Christie (FIGURA
66) se baseia nas capas da colecdo publicada pela Harper Collins na Inglaterra, com
ilustracdes de David Wardler. Em entrevista para a L&PM em 2011, Wardler relata que

se inspira em cartazes ferroviarios antigos e posteres undergrounds dos anos 1960.

Figura 66 Livros de Agatha Christie da L&PM Pocket e da Harper Collins

THE QUEEN OF MYSTERY

Fonte: www.lpm.com.br e www.harpercollins.com. Acesso em: 02 de julho de 2019
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O mesmo recurso é utilizado nas capas das obras de Raymond Chandler

(FIGURA 67), baseadas nos livros de bolso de Chandler publicados pela Penguin,
que, por sua vez, se inspirou em pulp fictions dos anos 40 e 50, época em que 0 autor

publicou grande parte da sua obra.

Figura 67 Capas dos livros de Raymond Chandler da L&PM Pocket e da Penguin
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Fonte: www.lpm.com.br e www.amazon.co.uk. Acesso em: 02 de julho de 2019

Ainda nos livros policiais, 0 mesmo acontece nas obras de Georges Simenon
(FIGURA 68), que, embora a imagem de fundo seja outra nas edi¢cfes brasileiras, a
identidade segue o padrdo desenvolvido pela Livre de Poche, uma das maiores

editoras de livro de bolso no mundo.
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Figura 68 Livros de Simenon da L&PM Pocket e da francesa Livre de Poche
Fonte: www.lpm.com.br e www.amazon.fr. Acesso em: 02 de julho de 2019
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Outra estratégia comum a diversos titulos da editora, principalmente em obras
de autores consagrados, € o uso de fotos do autor na capa, diferenciando-as através
do uso de cores diferentes em cada titulo. Mais recentemente, essa estratégia vem
sido substituida pelo uso de caricaturas do autor sobre um fundo monocromatico
vibrante. Sdo os casos de autores classicos como Nietzsche, Kafka, Dostoievski e
Fernando Pessoa (FIGURAS 69 e 70).

Figura 69 Capas de Nietzsche para a L&PM Pocket.
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Fonte: www.lpm.com.br. Acesso em: 02 de julho de 2019
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Figura 70 Livros de Fernando Pessoa e Kafka da L&PM Pocket
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Com milhares de titulos publicados, a editora também utiliza algumas
estratégias mencionadas sobre outras editoras, como capas de filmes e o uso de
blurbs (FIGURA 70). Porém, proporcionalmente, ampara-se nesses recursos com
bem menos frequéncia do que cole¢cdes como a BestBolso.

Percebe-se desta forma que, a pluralidade da colecéo se reflete na pluralidade
de estilos de design. A série Jane Austen, utiliza ilustracbes vetoriais de Birgit
Amadori, as séries de quadrinhos possuem cores fortes tipicas das colecbes de
personagens publicadas por eles, os livros de Shakespeare trazem pinturas. Sao
muitas possiblidades e estratégias utilizadas pela L&PM para transmitir a esséncia de
cada obra. Por fim, destaca-se a grande influéncia de colecfes de bolso estrangeiras

em seu design, como a Penguin e a Livre de Poche.
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4.11 PERGUNTA NOVE: EXPECTATIVAS E TENDENCIAS PARA O FUTURO DO

MERCADO

Tabela 4 Respostas das Editoras para a pergunta “Quais sdo as principais expectativas e

planos da editora para o futuro do mercado e da colecdo?”

Respostas das Editoras para a pergunta

Quais séo as principais expectativas e planos da editora para o futuro do

mercado e da colecdo?

Companhia das
Letras (Cia de

Bolso)

EJUERJ
(EJUERJ de

Bolso)

Globo Livros
(Globo de Bolso)

Grupo Editorial
Record
(BestBolso e Viva

Livros)

Tem alguns titulos que funcionam muito bem na verséo bolso, continuaremos
investindo em encontrar estes livros, muitos sdo voltados aos estudantes,

claramente em busca de algo mais em conta.

Que a colecdo seja cada vez mais bem sucedida e possa se tornar um

referencial na area.

As grandes modificacdes que o mercado editorial presenciard nos préximos
tempos ndo vém dos livros digitais ou do departamento editorial, e sim da
maneira como os livros serdo comercializados. Quem acompanha o noticiario
sobre este mercado ja percebeu que o varejo tradicional, tendo a livraria como
ponto de venda, enfrenta grave crise, com abalos profundos advindos dos seus
dois maiores varejistas. Novas possibilidades e canais de venda ja estdo
surgindo, e as editoras devem estar atentas.

Ha um dado sobre a cultura do livro de bolso sobre o qual o pesquisador deve
se dedicar: a percepgcdo de evolucdo de um mesmo titulo em diferentes
formatos; Nos EUA, por exemplo, um titulo primeiramente é lancado em
Hardcover (capa dura), depois em Softcover (brochura) e, por fim, é vendido em
formato de bolso. O que determina a permanéncia do produto em cada estagio
€ a curva de vendas: no momento em que o livro passa a vender menos, deve-
se iniciar uma nova trajetdria em outro formato. Outro recurso é a reedicdo com
nova capa, € até mesmo o caminho inverso € comum no Brasil: da capa
brochura para a edicdo de luxo. Além disso, a trajetéria de precos é
descendente, ou seja, o livro vai barateando ao longo de sua vida util. Aqui no
Brasil, seguindo a tendéncia, é fato raro o lancamento de um livro inédito no
formato bolso; isto é, este formato destina-se a um produto que ganha uma

segunda vida no mercado.



Hedra (Classicos,
Anarcos e
Lovecraft de

Bolso)

L&PM (L&PM
Pocket)

Martin Claret
(Obra Prima de
Cada Autor)

Planeta de Livros
(No Bolso)

Vozes (Vozes de
Bolso)

Zahar (Bolso de

Luxo)
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A colecdo comecou em 2006 e tinhamos o sonho de chegar a mil titulos em 10
anos. Chegamos a cerca de 160. Foram muitas as dificuldades, mas as
expectativas continuam. As livrarias véo mudar muito nos proximos anos e ndo
temos ideia onde estes livros irdo parar! Os livros digitais ja sdo uma grande
realidade e nos ajudaram a preservar o negocio. Nos nos dedicaremos a ter
uma cole¢do de textos vernaculares com novos estabelecimentos de texto e
notas. NOs sabiamos que para ganhar prestigio, ndo daria para publicar apenas
Machado de Assis. E agora, uma vez que a cole¢do tem algum reconhecimento,
podemos fazer isso. Vamos publicar todo o Machado de Assis, Mario de

Andrade e Lima Barreto.

Investir cada vez mais em novos titulos e mais e mais pontos de venda.

Na visdo da Martin Claret o formato pocket € necessario, porém ndo o mais
importante. O livro, no Brasil, segue, cada vez mais, o caminho do produto de
colecionador. Os leitores querem inovacao grafica. O que nao é possivel em um

formato menor.

N&o temos planos muito ambiciosos, ja que o0 mercado ndo tem recebido bem

o formato.

Continuar ampliando o catalogo

Se por um lado enxergamos graves problemas no projeto educacional do pais
que influenciam negativamente no percentual de leitores, por outro temos
certeza de que esse potencial leitor esta longe de atingir o seu teto. Isso nos
anima a tentar cada vez conquistar mais pessoas, fazendo um trabalho
dedicado, de qualidade e a pre¢os acessiveis.

Fonte: Autor (2019)

Na resposta sobre o futuro do livro de bolso no Brasil, a Globo Livros chama a

atencdo para a percepcao de evolugdo de um mesmo titulo em diferentes formatos. Nos

Estados Unidos, o livro costuma seguir uma estratégia denominada windowing (em

traducao livre, “janelando”), que consiste em um método de publicacdo em que um livro

é lancado em diferentes midias em diferentes tempos. O filme é lancado primeiro no

cinema, depois vai para DVD e Blu-ray, passa nha televiséo e, por ultimo, é lancado em

servigos de video sob demanda e streaming (CAMERO, 2016). Claro que algumas

empresas de streaming vém tentando subverter esta ordem e o tempo entre cada um
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destes lancamentos esta cada vez menor. E, embora haja certa resisténcia, a

velocidade do caminho do livro também esta aumentando (WYATT, 2008).

Dessa forma, o mercado editorial americano segue a mesma légica que o
mercado de filmes: O livro é lancado inicialmente em formatos mais luxuosos e, ao
longo do tempo, ganha republicagdes mais simples. Como citado pela editora Globo,
“O que determina a permanéncia do produto em cada estagio € a curva de vendas:
no momento em que o livro passa a vender menos, deve-se iniciar uma nova trajetoria
em outro formato”. Assim, o livro costuma ser publicado originalmente em Hardcover
(capa dura, muitas vezes com sobrecapa), depois em Paperbacks (capa mole) e, em
muitos casos somente por ultimo, no formato pocket, chamado muitas vezes de Mass
Market Paperback (FIGURA 71).

Figura 71 Livro “The Name of the Wind”, de Patrick Rothfuss, respectivamente nos formatos

hardcover, paperback e pocket.
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Fonte: www.patrickrothfuss.com. Acesso em: 02 de julho de 2019

Ja no Brasil, embora alguns titulos sigam esse mesmo caminho, a maior parte
dos livros seguem o fluxo oposto: Sdo publicados inicialmente em brochura e, se
fizerem certo sucesso, republicados em modelos mais luxuosos. Segundo Soares
(2018), “Geralmente as editoras langcam livros em capa dura apenas se for uma edigédo
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especial/de colecionador ou se ja tem garantias de que aquela obra sera um sucesso,
e o retorno das vendas vai garantir o custo da produgdo em capa dura.” Contudo,

guase sempre o livro de bolso permanece posicionado na uUltima ponta desta cadeia.

Claro que, seja na industria do cinema ou da literatura, no mercado brasileiro
ou estrangeiro, a pluralidade de livros e empresas faz com que muitos caminhos
estejam presentes e coexistam. Muitos filmes menores séo langados diretamente para
video ou para a TV e filmes de orgamentos milionarios diretos para o streaming, como
as producdes originais da Netflix. O mesmo acontece com os livros. Como citado por
Soares, em alguns casos as obras séo lancadas em brochura e capa dura ao mesmo
tempo, como os livros de Robert Galbraith e a colegcdo Graphic MSP. Mas € possivel
identificar grandes padrdes, como os citados anteriormente. A maioria dos livros no
Brasil sdo publicados primeiramente em brochura. Se fazem sucesso ganha versdes

mais luxuosas e, apés um tempo, recebem suas edi¢des de bolso.

Embora o Brasil ndo tenha participado da chamada Revolucédo da Brochura,
periodo em que os livros mais baratos se disseminaram nos Estados Unidos e na
Europa Ocidental e revolucionaram as formas de publicacdo e consumo nestes
lugares (SOUZA, 2016), os livros de capa mole acabaram gradualmente tomando
conta do mercado. Comparando o mercado brasileiro com o estadunidense e com 0
europeu, percebe-se um nimero muito maior de edi¢cdes hardcover la fora, muito por

conta dessa diferenca entre o caminho do livro apontada aqui.

Porém, de acordo com Guilherme Crow, no artigo “Algumas considerag¢des
sobre a capa dura” identifica um crescimento do niumero de publicagdes em capa dura
no pais. E especula que o crescimento das edi¢cdes de luxo se deu como uma resposta
ao crescimento do mercado de ebooks, buscando utilizar a materialidade do livro

como um diferencial.

Afinal, segundo o artigo da The Economist, “assim como os cinéfilos gostam de
ver filmes na telona, os colecionadores apreciam a qualidade dos livros de capa dura
de luxo”. E a pequena mudanca no fluxo da publicacdo, assim como o aumento das
publicacdes de capa dura (inclusive o0 aumento de obras com sobrecapas), reforcam
a tendéncia de mercado apontada pela editora Martin Claret: “O livro, no Brasil, segue,

cada vez mais, o caminho do produto de colecionador”.
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Além das questdes apontadas anteriormente, pode-se perceber algumas
distin¢cbes entre as perspectivas de cada editora sobre o desempenho de sua colecéao
e sobre o interesse em novos investimentos para o formato. Segundo a editora Planeta
de Livros, o mercado ndo esta recebendo bem a colecdo No Bolso e, por isso, ndo
possuem “planos muito ambiciosos”. E, embora reforce a importancia do segmento, a

Martin Claret concorda que a tendéncia do mercado é outra.

A editora Hedra também compartilha da experiéncia de que as expectativas
iniciais do projeto ndo foram cumpridas, encontrando muitas dificuldades e, inclusive,
desiludindo-se quanto ao papel do livro de bolso na democratizacdo da leitura.

Todavia, ao contrario da colecéo No Bolso, para a Hedra “As expectativas continuam”.

Na mesma linha, a EAUERJ de Bolso, cacula dentre as dez colecdes
estudadas, busca “se tornar um referencial na area”. Ja a L&PM Pocket, colegdo com
maior tempo de mercado, procura continuar investindo em duas de suas principais
caracteristicas: A variedade de titulos e a quantidade de pontos de venda, assim como

a Vozes de Bolso, que pretende continuar ampliando o seu catalogo.

Por sua vez, a resposta da editora Zahar reforca uma caracteristica citada
diversas vezes ao longo do trabalho: A precariedade do sistema educacional brasileiro
€ diretamente responsavel por um baixo indice de leitores no pais. Entretanto, a
editora afirma que: “Temos certeza de que esse potencial leitor esta longe de atingir
0 Sseu teto. Isso nos anima a tentar cada vez conquistar mais pessoas, fazendo um

trabalho dedicado, de qualidade e a pregos acessiveis”.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A partir de conceituacdes do objeto livro e do formato de bolso, o estudo da
materialidade do livro fisico e das caracteristicas do e-book mostrou que a producao,
bem como as pesquisas sobre o formato, continuam relevantes, uma vez que os bens
culturais ainda ndo atingem a toda a populacéo e cada formato possui suas vantagens
e desvantagens, fazendo com que a coexisténcia entre eles seja bem vinda. Até
porque, o livro de bolso possui paridades e disparidades tanto com o formato digital
quanto com o formato fisico, sendo uma espécie de intermediario entre os dois,
mesclando os diferenciais da materialidade do livro fisico com a maior acessibilidade

dos e-books.

Uma vez confirmada a importancia do formato de bolso, realizaram-se estudos
sobre o design do livro para, ap6és uma maior compreensao da estrutura, buscar a
perspectiva que cada editora possui sobre suas cole¢bes. Classificado através do
formato pequeno e da nomenclatura atribuida pelas editoras, percebeu-se que o
menor preco €, de fato, uma caracteristica imprescindivel desse segmento. E,
pensando em quais estratégias poderiam ser utilizadas para este proposito, apesar
de também poder ser considerado uma desvantagem, as editoras apontam o uso de

fonte menor e uma diagramacéao visando a reducao de espacos.

Foi possivel perceber que, embora o discurso de algumas editoras ndo se
refletisse no material analisado, o preconceito e a desconfianga com o formato ainda
estdo presentes, embora, no geral, as editoras ndo considerem a concorréncia com

0s e-books, pontapé inicial desta pesquisa, como uma dificuldade.

Ainda para facilitar a producdo e baratear os custos, verificou-se uma
preferéncia pela publicacdo de obras em dominio publico ou obras cujos direitos
autorais ja foram adquiridos pelas editoras, ndo descartando a diversidade de géneros
abordados por algumas colecdes como a L&PM e a Hedra. E a diversidade de géneros
complementa-se com a multiplicidade de pontos de vendas, indo desde rodoviarias

até livrarias alternativas e independentes.

Através da analise dos produtos, péde-se identificar também um contraste entre

as estratégias de algumas colec¢fes. A Bolso de Luxo da editora Zahar, visa manter



142

um projeto gréfico mais elaborado, com capa dura e ilustra¢cdes de capa e guarda
exclusivas do projeto. Ja editoras como a Cia de Bolso também buscam criar sua
identidade através de projetos originais, porém, mais simplificados, a fim de baratear
o custo. Além disso, as mesmas estratégias utilizadas na selecao dos textos puderam
ser observadas na producdo das capas, com a procura por imagens em dominio
publico e adaptacdo de capas ja publicadas pela editora, além de um projeto gréfico
mais simples, caracteristicas que podem ser vistas nas colecdes No Bolso, da editora
Planeta e Vozes de Bolso, da editora Vozes.

E importante observar uma quest&o que fora levantada diversas vezes durante
o trabalho, desde a introducgéo até a reta final: O livro de bolso pode contribuir para a
democratizacdo e massificacéo da leitura? Ou a baixa quantidade de leitores no pais
estd mais relacionada aos problemas na educacédo, falta de incentivo a leitura e
grandes indices de pobreza e analfabetismo? Seria imprudente chegar a uma
conclusdo definitiva, uma vez que as editoras entrevistadas divergiram em suas
respostas, assim como 0s autores consultados. Constatou-se que nao € possivel
pensar em um formato como agente democratizador da leitura, sem levar em conta
as questdes sociais. Pode-se relacionar esses pensamentos com os fracassos de
algumas das primeiras colec¢des de bolso do pais, como a colecdo Globo e a colecéao
Tucano, que apoiam uma das linhas de pensamento apontadas por Souza (2016), de
gue sem o devido incentivo a cultura e a educacéo, a facilitacdo do acesso aos

produtos culturais € ineficaz.

A resposta da editora Hedra para as expectativas e planos para o futuro da
colecdo demonstram as dificuldades nos proximos anos: Iniciaram a colecdo em 2006
acreditando que o livro de bolso poderia democratizar o livro em um periodo favoravel
a cultura, mas, essa perspectiva acabou se alterando. Possuiam o sonho de chegar a
mil titulos em 10 anos, porém atingiram cerca de 160. Apos enfrentar as dificuldades
do mercado, assinalaram que nao acreditam que o formato de bolso possa massificar
o livro. A editora Planeta de Livros afirmou que ndo possui planos muito ambiciosos

para a colecdo No Bolso, ja que o mercado ndo tem recebido bem o formato.

Para a Zahar, embora enxerguem grandes problemas na educacéo brasileira

gue afetam o namero de leitores, acreditam que o potencial leitor ainda esta longe de
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atingir o seu teto. Segundo eles, “Isso nos anima a tentar cada vez conquistar mais

pessoas, fazendo um trabalho dedicado, de qualidade e a precos acessiveis”.

Percebe-se entdo que, mesmo com mudancas na percepcédo das editoras
sobre o formato, a ainda presente desconfian¢a do publico e do livreiro, 0 mercado
editorial em crise, e todos 0s problemas na educacao e nas politicas publicas citadas,
bem como a dificuldade de fazer com que o formato seja acessivel o suficiente para a
difusdo da literatura, o livro de bolso segue em expanséo, com editoras como a L&PM,
Vozes, Martin Claret, Hedra, EJUERJ, Zahar e Cia das Letras buscando novos

investimentos e ampliacdo do formato.

Dessa forma, visualizam-se possiblidades desdobramentos para novas
pesquisas: Estudos sobre a visdo do consumidor para o formato, pesquisas sobre a
mudanca na forma como os livros serdo comercializados e sobre o papel do formato
de bolso nesse sentido, trabalhos com maior foco no caminho do livro em diferentes

formatos.

Faz-se necessario entdo observar como essa expanséo do formato se dara nos
préximos anos, com a mudanca nas livrarias e na forma como os livros serao
comercializados, aspectos apontados pelas editoras Globo e Hedra ao longo dos
guestionérios. E, independente do que aconteca, a experimentacdo de diferentes
formatos é importantissima para que através do design, o livro possa, mesmo com 0s

problemas do pais, atingir diferentes publicos e difundir o conhecimento e a imaginacao.
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APENDICE 01 — LISTA DE PERGUNTAS

1. Para a editora, quais sdo as principais vantagens do formato de bolso?

a) O preco é mais acessivel;

b) O processo de producéo € mais facil e barato;

c) O tamanho e o peso facilitam o transporte e a distribuicéo por parte da
editora e das livrarias;

d) A distribuicdo atinge mais lugares e pessoas;

e) E um formato diferente e atrativo;

f) Para os leitores, o tamanho e o peso facilitam a leitura;

g) E mais facil de ser transportado pelos leitores, tanto na m&o quanto em
bolsas e mochilas;

h) E mais facil de ser lido em locais publicos, como filas e 6nibus;

i) A variedade de titulos chama a atencao e atinge diversos publicos;

j) Outro.

2. E quais sédo as principais dificuldades e desvantagens desse formato?
a) O publico possui certa desconfianca com o formato;
b) Os livreiros e outros tipos de vendedores possuem certa desconfianca
com o formato;
c) A concorréncia com o mercado de livros eletronicos esta cada vez maior;
d) O projeto grafico € mais simples;
e) O livro € mais fragil e/ou dura por menos tempo;
f) O tamanho da letra e a diagramacao dificultam a leitura;

g) Outro.

3. Vocés acreditam que o formato pocket possa contribuir para a
democratizacao e massificacdo da leitura?
a) Sim, pois o formato € atrativo e acessivel,
b) Sim, pois o formato permite a publicacdo de uma grande variedade de
titulos e é acessivel para estudantes;
c) Sim, por outros motivos;

d) Na&o, pois ainda assim néo é acessivel o suficiente;
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e) Nao, pois os problemas da leitura no Brasil n&o est&o relacionados com o
preco ou com a distribuicdo, mas com fatores como a falta de incentivo a
leitura e o sistema educacional precario;

f) N&o, por outros motivos;

g) Outro.

. Além do tamanho, quais sao as diferencas entre os livros de bolso e os livros
publicados pela editora em outros formatos?

a) Nenhuma;

b) O preco é menor;

c) Atiragem é maior;

d) Atiragem é menor;

e) O processo produtivo € diferente;

f) O tipo de impresséo é diferente;

g) A encadernacdao é diferente;

h) O tipo de papel € diferente;

i) O papel possui uma gramatura menor;

j) A fonte &€ menor;

K) A entrelinha € menor,

l) As margens sdo menores;

m) N&ao possui/possui menos ilustracdes e textos de apoio;
n) O publico alvo é outro;

0) A estratégia mercadoldgica é diferenciada;

p) A distribuicdo atinge mais lugares;

g) Outro.

. Como séo selecionados os titulos a serem publicados no formato pocket?

a) Lancamentos;

b) Livros antigos ainda ndo publicados no Brasil;

c) Obras ja publicadas pela editora em outros formatos;

d) Obras em dominio publico;

e) Livros indicados para os principais vestibulares;

f) Livros de nichos especificos que ndo compensariam serem impressos em

outros formatos;
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g) Classicos da literatura;
h) Preferéncia por literatura nacional;
1) Outro.

. Em quais lugares os livros da editora costumam ser vendidos?
a) Livrarias;

b) Online, na loja da prépria editora;

c) Online, em lojas de livrarias e redes como a Amazon;
d) Bancas de jornal;

e) Sebos;

f) Supermercados;

g) Lojas de conveniéncia;

h) Padarias;

i) Rodoviarias;

j) Outro.

. Porque a editora decidiu investir no formato de bolso?

. Como a colecéo de bolso da editora busca se destacar da concorréncia?

. Quais séo as principais expectativas e planos da editora para o futuro do

mercado e da colecao de bolso?
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APENDICE 02 — EXEMPLO DE EMAIL ENVIADO

Christian Vinicius <christian@alunos.utfpr.edu.br>

UNIVERSIDADE TECNOLOGICA FEDERAL DO PARANA

Estudo sobre Livros de Bolso no Brasil
5 mensagens

Christian Vinicius <christian@alunos.utfpr.edu.br> 12 de novembro de 2018 11:23
Para: imprensa@lpm.com.br, info@lpm.com.br

Bom dia,

Meu nome é Christian Bazyl, sou estudante do sexto periodo de design grafico na
Universidade Tecnologica Federal do Parana (UTFPR). Estou desenvolvendo um Trabalho de
Conclusédo de Curso sobre a evolugao do formato de livros de bolso no Brasil e sua relagéo
com o publico, sob a orientagéo do Prof. Dr. Alan Witikoski. Nesta pesquisa, estou buscando
entender a relagao entre esse formato e a massificagao da leitura, analisando suas questdes
contemporaneas e sua evolugao histérica, para assim compreender a esséncia do formato e
como ele se encaixa no estilo de vida do século XXI, frente as novas formas de consumo e
entretenimento, assimilando o papel do design de livros na experiéncia da leitura.

Considero a L&PM uma das editoras mais importantes para o ramo no Brasil, pois a
colecao L&PM Pocket é a maior colegéo de livros de bolso no pais atualmente e acredito ter
contribuido muito para a aceitagdo do formato pelo publico. Portanto, caso haja
disponibilidade, acredito que a visdo da editora sobre alguns pontos podera contribuir muito
para essa pesquisa. Eu ficaria muito grato se pudessem disponibilizar alguns minutos para
responder algumas perguntas rapidas sobre o tema. Caso seja mais facil, tomei a liberdade
de montar um questionario nos Formularios do Google, com algumas opgdes de respostas
pré-estabelecidas, pois sei que o dia-a-dia de uma editora € muito atarefado.

Segue o link para o docs:
https://goo.gl/forms/WtAIrzZROF C8G9pf62

Desde ja agradeco, sou um leitor assiduo da editora.

Atenciosamente,
Christian Vinicius Bazyl de Franga,

Estudante do sexto periodo Design Grafico da Universidade Tecnolégica Federal do
Parana (UTFPR).
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APENDICE 03 — CIA DE BOLSO (COMPANHIA DAS LETRAS) — QUESTIONARIO
RESPONDIDO

TCC - Evolucao dos Livros de Bolso no Brasil e a
Relagcdo do Formato com o Publico

Algumas perguntas rapidas para a Companhia das Letras sobre a coleg@o Companhia de Bolso. Podem ser
assinaladas quantas opgdes forem necessarias e ndo ha a necessidade de se responder a todas as
perguntas. Todos os dados coletados serao utilizados exclusivamente para fins académicos.

Para a Companhia das Letras, quais sao as principais vantagens do
formato de bolso?

0 prego é mais acessivel
O processo de produgao é mais facil e barato

O tamanho e o peso facilitam o transporte e a distribuigao por parte da editora e
das livrarias

A distribuicao atinge mais lugares e pessoas
E um formato diferente e atrativo
Para os leitores, o tamanho e o peso facilitam a leitura

E mais fécil de ser transportado pelos leitores, tanto na mao quanto em bolsas
e mochilas

E mais fécil de ser lido em locais publicos, como filas e 6nibus

A variedade de titulos chama a atencao e atinge diversos publicos

Outro:
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E quais sao as principais dificuldades e desvantagens desse
formato?

O publico possui certa desconfianga com o formato

Os livreiros e outros tipos de vendedores possuem certa desconfianga com o
formato

A concorréncia com o mercado de livros eletronicos estd cada vez maior
O projeto grafico € mais simples
O livro é mais fragil e/ou dura por menos tempo

0 tamanho da letra e a diagramagao dificultam a leitura

Outro:

Vocés acreditam que o formato pocket possa contribuir para a
democratizacao e massificacao da leitura?

Sim, pois o formato é atrativo e acessivel

Sim, pois o formato permite a publicagao de uma grande variedade de titulos e
¢ acessivel para estudantes

Sim, por outros motivos
Nao, pois ainda assim nao é acessivel o suficiente

Nao, pois os problemas da leitura no Brasil ndo estao relacionados com o prego
ou com a distribuicdo, mas com fatores como a falta de incentivo a leitura e o
sistema educacional precario.

Nao, por outros motivos




Além do tamanho, quais sao as diferengas entre os livros de bolso e
os livros publicados pela editora em outros formatos?

[«

B

Nenhuma

O prego é menor

A tiragem é maior

A tiragem é menor

O processo produtivo é diferente

O tipo de impressao é diferente

A encadernacao é diferente

O tipo de papel é diferente

O papel possui uma gramatura menor

A fonte é menor

A entrelinha é menor

As margens sao menores

N&o possui/possui menos ilustragdes e textos de apoio
O publico alvo é outro

A estratégia mercadoldgica é diferenciada

A distribuicao atinge mais lugares

Outro:
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Como sao selecionados os titulos a serem publicados no formato
pocket?

Lancamentos
Livros antigos ainda nao publicados no Brasil
Obras ja publicadas pela editora em outros formatos
Obras em dominio publico
Livros indicados para os principais vestibulares

Livros de nichos especificos que ndo compensariam serem impressos em
outros formatos

Classicos da literatura

Preferéncia por literatura nacional
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Em quais lugares os livros da colecdo Cia de Bolso costumam ser
vendidos?

Livrarias
Online, na loja da propria editora
Online, em lojas de livrarias e redes como a Amazon
Bancas de jornal
Sebos
Supermercados
Lojas de conveniéncia
Padarias

Rodoviarias

Outro:

Porque a Companhia das Letras decidiu investir no formato de
bolso?

Nao tenho este histérico, mas imagino que tenha sido para tornar alguns titulos mais
acessiveis, além de diversificar os formatos
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A companhia das Letras é considerada a maior editora do Brasil e
traz diversas inovagdes em cada um de seus selos. Como o selo
Companhia de Bolso busca se destacar da concorréncia?

Todos os livros possuem um estilo de linguagem bem manual, letras e toda
composicao feita a mao, é um projeto marcante, mas questionamos se em algum
momento ndo deveriamos encontrar uma nova linguagem, alguns tem a percepgao
de que a colegdo merece uma renovagao, por hora considero a identidade forte e uma
alteracao traria um custo alto que pode refletir no livro. Com isso criamos pequenas
mudancas que trazem um frescor, por exemplo os policiais tem um comportamento
de lombada diferente e outro caso a série do Nietzsche, com capas diferenciadas.

Quais sao as principais expectativas e planos da Companhia das
Letras para o futuro do mercado e da colecéao Cia de Bolso?

Tem alguns titulos que funcionam muito bem na versao bolso, continuaremos
investido em encontrar estes livros, muitos sao voltados aos estudantes, claramente
em busca de algo mais em conta.

Este formulario foi criado em Universidade Tecnologica Federal do Parana.
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APENDICE 04 — OBSERVACOES ENVIADAS PELA COMPANHIA DAS LETRAS

Christian Vinicius <christian@alunos.utfpr.edu.br>

UNIVERSIDADE TECNOLOGICA FEDERAL DO PARANA

Fwd: ENC: Estudo sobre Livros de Bolso no Brasil
1 mensagem

Alceu Nunes <alceu.nunes@companhiadasletras.com.br> 13 de novembro de 2018 16:25
Para: "christian@alunos.utfpr.edu.br" <christian@alunos.utfpr.edu.br>

Ola Christian,

estou respondendo algumas questdes do seu projeto, via questionario, como sou somente o diretor de arte,
cuido de uma area especifica e

ndo tenho todas as respostas com a precisdo de que vocé precisa, vou ver aqui, mas espero que mais
alguém possa contribuir.

Como seu questionario tem alguma questdes fechadas, gostaria de complementar que

o projeto de bolso tem um formato que tira 0 maximo do aprowveitamento do papel, esse € um dos motivos
que fazem a economia do produto,

além da capa que nao possui 0 mesmo acabamento brochura com orelha de outros livros de linha, o bolso
nao tem orelha.

O diferencial do Bolso da Companhia esta na estética, projetos feito exclusivamente para estas edigées,
design feito

Tem alguns detalhes como questdes contratuais que sao diferentes para Companhia de Bolso, nem todos os
autores aceitam ou esta previsto na origem contratual a possibilidade desta publicagao, valores de DA
normalmente sdo menores, medidas que ajudam a tormnar o produto mais barato.

Notei que vocé queria ter algum dado atual sobre os dias de hoje com o e-book, se ainda vale continuar
publicando o bolso,

te digo que por hora o publico ndo parece o mesmo, o livro digital ainda esta concentrado num nimero bem
reduzido de leitores,

nos EUA este nimero estacionou em 20% (maior mercado), mas em termos de Brasil liwvos de literatura
devem representar uns 5%, podemos analisar que o mercado deve crescer mas a previsao € conservadora,
portanto seguiremos investindo nos impressos. E importante sempre monitorar os niimeros e perceber as
tendéncias para nao perder o bonde, a titulo de curiosidade todos os nowos langamentos saem ao mesmo
tempo em digital, atualmente ja s&o quase 3 000 titulos.

tem essa pesquisa da CBL do ano passado que pode te
ajudar: https://www.snel.org.br/wp-content/uploads/2017/08/Apresentacao-Censo-
do-Livro-Digital. pdf

Nao sei se dados dos EUA interessam também, mas tem essa pesquisa anual
da Association of American Publishers: https://publishingperspectives.com/
2018/05/american-publishers-statshot-revenue-2017-report/

abs
alceu
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APENDICE 05- EDUERJ DE BOLSO (EDUERJ) — QUESTIONARIO RESPONDIDO

TCC - Evolucao dos Livros de Bolso no Brasil e a
Relagao do Formato com o Publico

Algumas perguntas rapidas para a EQUERJ sobre a nova cole¢cdo EAUERJ de Bolso. Podem ser assinaladas
quantas opgdes forem necessarias e ndo ha a necessidade de se responder a todas as perguntas. Todos
os dados coletados serao utilizados exclusivamente para fins académicos.

Para a EAUERJ, quais sao as principais vantagens do formato de
bolso?

O prego é mais acessivel
O processo de producao é mais facil e barato

O tamanho e o peso facilitam o transporte e a distribuigao por parte da editora e
das livrarias

&

A distribuicdo atinge mais lugares e pessoas

E um formato diferente e atrativo

< <

Para os leitores, o tamanho e o peso facilitam a leitura

&

E mais facil de ser transportado pelos leitores, tanto na mdo quanto em bolsas
e mochilas

&

E mais facil de ser lido em locais publicos, como filas e énibus

A variedade de titulos chama a atencao e atinge diversos publicos

Outro:



Ja possuindo muita experiéncia com colegdes de outros formatos,
quais vocés acreditam que serao as principais dificuldades
desvantagens desse formato?

(< < I < I <

O publico possui certa desconfiangca com o formato

Os livreiros e outros tipos de vendedores possuem certa desconfilanga com o
formato

A concorréncia com o mercado de livros eletronicos esta cada vez maior
O projeto grafico é mais simples
0O livro é mais fragil e/ou dura por menos tempo

0 tamanho da letra e a diagramacao dificultam a leitura

Outro:

Vocés acreditam que o formato pocket possa contribuir para a
democratizacao e massificacao da leitura?

Sim, pois o formato é atrativo e acessivel

Sim, pois o formato permite a publicagao de uma grande variedade de titulos e
€ acessivel para estudantes

Sim, por outros motivos
Nao, pois ainda assim nao é acessivel o suficiente

Nao, pois os problemas da leitura no Brasil nao estédo relacionados com o prego
ou com a distribuicdo, mas com fatores como a falta de incentivo a leitura e o
sistema educacional precario.

Nao, por outros motivos

Outro:
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Além do tamanho, quais serdo as principais diferencas entre a
colecao EAUERJ de bolso e os livros das outras cole¢cdes da editora?

Nenhuma

O preco é menor
A tiragem é maior
A tiragem é menor

O processo produtivo é diferente

&

0 tipo de impressao é diferente

<

A encadernagéo é diferente

B

O tipo de papel é diferente

&

O papel possui uma gramatura menor

4]

A fonte é menor

A entrelinha é menor

(< <

As margens sao menores
N&o possui/possui menos ilustragoes e textos de apoio

O publico alvo é outro

&

A estratégia mercadoldgica é diferenciada

A distribuicao atinge mais lugares

Outro:



Como serao selecionados os titulos a serem publicados no formato
pocket?

Lancamentos
Livros antigos ainda nao publicados no Brasil

Obras ja publicadas pela editora em outros formatos

S

Obras em dominio publico

K]

Livros indicados para os principais vestibulares

Livros de nichos especificos que ndo compensariam serem impressos em
outros formatos

Classicos da literatura

Preferéncia por literatura nacional
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Em quais lugares os livros de bolso da EQUERJ ser@o vendidos?

Livrarias
Na prépria UERJ
Online, no site da prépria editora
Onling, no site da propria universidade
Online, em lojas de livrarias e redes como a Amazon
Bancas de jornal
Sebos
Supermercados
Lojas de conveniéncia
Padarias

Rodoviarias

Outro:

Porque a EAUERJ decidiu investir no formato de bolso?

Para oferecer edigbes mais baratas aos estudantes que prestarao vestibular.

Sendo uma coleg¢ao extremamente recente, como vocés buscarao
se destacar da concorréncia? Quais sao os principais diferenciais
da EAUERJ de bolso?

Um conteudo de altissima qualidade, com a exceléncia do processo editorial do
nosso selo.
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Quais sao as principais expectativas e planos da EAUERJ para o
futuro do mercado e para o langamento dessa nova colegao?

Que a colegao seja cada vez mais bem sucedida e possa se tornar um referencial na
area.

Este formulario foi criado em Universidade Tecnologica Federal do Parana.
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APENDICE 06 — GLOBO DE BOLSO (EDITORA GLOBO) — QUESTIONARIO
RESPONDIDO

TCC - Evolucao dos Livros de Bolso no Brasil e a

Relagcao do Formato com o Publico

Algumas perguntas rapidas para a Globo Livros sobre a cole¢do Globo de Bolso. Podem ser assinaladas
quantas opgoes forem necessarias e nao ha a necessidade de se responder a todas as perguntas. Todos
os dados coletados serdo utilizados exclusivamente para fins académicos.

Para a Globo Livros, quais sao as principais vantagens do formato
de bolso?

O prego € mais acessivel
0 processo de producdo é mais fécil e barato

0 tamanho e o peso facilitam o transporte e a distribuicdo por parte da editora e
das livrarias

A distribuicao atinge mais lugares e pessoas
E um formato diferente e atrativo
Para os leitores, o tamanho e o peso facilitam a leitura

E mais fécil de ser transportado pelos leitores, tanto na mao quanto em bolsas
e mochilas

E mais fécil de ser lido em locais publicos, como filas e 6nibus

A variedade de titulos chama a atencao e atinge diversos publicos

Outro:
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E quais sao as principais dificuldades e desvantagens desse
formato?

O publico possui certa desconfianga com o formato

Os livreiros e outros tipos de vendedores possuem certa desconflanga com o
formato

A concorréncia com o mercado de livros eletronicos estd cada vez maior
O projeto grafico € mais simples
O livro é mais fragil e/ou dura por menos tempo

0 tamanho da letra e a diagramagcao dificultam a leitura

Outro:

Vocés acreditam que o formato pocket possa contribuir para a
democratizagcao e massificacao da leitura?

Sim, pois o formato é atrativo e acessivel

Sim, pois o formato permite a publicagdo de uma grande variedade de titulos e
€ acessivel para estudantes

Sim, por outros motivos
Nao, pois ainda assim nao é acessivel o suficiente

Nao, pois os problemas da leitura no Brasil ndo estao relacionados com o prego
ou com a distribuicdo, mas com fatores como a falta de incentivo a leitura e o
sistema educacional precario.

Nao, por outros motivos

Outro:



Além do tamanho, quais sao as diferengas entre os livros de bolso e
os livros publicados pela editora em outros formatos?

Nenhuma

O prego é menor

A tiragem é maior

A tiragem é menor

O processo produtivo é diferente

0 tipo de impressao é diferente

A encadernacao é diferente

O tipo de papel é diferente

O papel possui uma gramatura menor

A fonte é menor

A entrelinha é menor

As margens sao menores

N&o possui/possui menos ilustracoes e textos de apoio
O publico alvo é outro

A estratégia mercadoldgica é diferenciada

A distribuicao atinge mais lugares

Outro:
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Como sdao selecionados os titulos a serem publicados no formato
pocket?

Lancamentos

Livros antigos ainda nao publicados no Brasil
Obras ja publicadas pela editora em outros formatos

Obras em dominio publico

Livros indicados para os principais vestibulares

Livros de nichos especificos que ndo compensariam serem impressos em
outros formatos

Classicos da literatura

Preferéncia por literatura nacional

169
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Em quais lugares os livros da cole¢do Globo de Bolso costumam ser
vendidos?

Livrarias
Online, na loja da prépria editora
Online, em lojas de livrarias e redes como a Amazon
Bancas de jornal
Sebos
Supermercados
Lojas de conveniéncia
Padarias

Rodoviarias

QOutro:

Porque a Globo Livros decidiu investir na colecao Globo de Bolso?

No momento em que a Globo Livros estabeleceu seus novos selos, em 2012, decidiu-
se ali que os livros de bolso também teriam seu espacgo, sob a colegdo Globo de
Bolso. Este formato encontra acolhida entre nossos leitores e faz parte do projeto
editorial da casa desde a antiga Livraria do Globo, de Erico Verissimo e José Henrique
Bertaso, mesmo que ainda nao estivesse nomeada como 'Globo de Bolso'. Ainda que
recentemente ndo haja langamentos da editora para este formato, € uma modalidade
que rende 6timos resultados no longo prazo.
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A Globo Livros é uma editora com uma longa histéria e trouxe
diversas inovagoes para o mercado brasileiro. Hoje em dia, como a
colecdo Globo de bolso busca se destacar da concorréncia?

Desde o estabelecimento do selo, foram poucos os titulos publicados na colegdo. De
forma que talvez nao se deva dizer precisamente que ha um esforgo para se destacar
da concorréncia. Nossos esforgos atualmente se concentram em outras frentes, como
os livros ilustrados, o catalogo juvenil (sob o selo Globo Alt) e as biografias.

Quais sao as principais expectativas e planos da Globo Livros para
o futuro do mercado e da colecao Globo de Bolso?

As grandes modificagdes que o mercado editorial presenciara nos préximos tempos
nao vém dos livros digitais ou do departamento editorial, e sim da maneira como os
livros serao comercializados. Quem acompanha o noticidrio sobre este mercado ja
percebeu que o varejo tradicional, tendo a livraria como ponto de venda, enfrenta
grave crise, com abalos profundos advindos dos seus dois maiores varejistas. Novas
possibilidades e canais de venda ja estdo surgindo, e as editoras devem estar
atentas.

Ha um dado sobre a cultura do livro de bolso sobre o qual o pesquisador deve se
dedicar: a percepgao de evolugao de um mesmo titulo em diferentes formatos; Nos
EUA, por exemplo, um titulo primeiramente é langado em Hardcover (capa dura),
depois em Softcover (brochura) e, por fim, é vendido em formato de bolso. O que
determina a permanéncia do produto em cada estagio é a curva de vendas: no
momento em que o livro passa a vender menos, deve-se iniciar uma nova trajetoria
em outro formato. Outro recurso € a reedigdo com nova capa, e até mesmo o caminho
inverso é comum no Brasil: da capa brochura para a edigao de luxo. Além disso, a
trajetoria de precos € descendente, ou seja, o livro vai barateando ao longo de sua
vida util. Aqui no Brasil, seguindo a tendéncia, é fato raro o langamento de um livro
inédito no formato bolso; isto &, este formato destina-se a um produto que ganha
uma segunda vida no mercado.

Este formulario foi criado em Universidade Tecnologica Federal do Parana.
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APENDICE 07 — BEST BOLSO E VIVA LIVROS (GRUPO EDITORIAL RECORD) -
QUESTIONARIO RESPONDIDO

TCC - Evolucao dos Livros de Bolso no Brasil e a
Relacao do Formato com o Publico

Algumas perguntas rapidas para o Grupo Editorial Record sobre o formato pocket e as colegdes BestBolso
e Viva Livros. Podem ser assinaladas quantas opgdes forem necessdrias e ndo ha a necessidade de se
responder a todas as perguntas. Todos os dados coletados seréo utilizados exclusivamente para fins
académicos.

Para o Grupo Editorial Record, quais sao as principais vantagens do
formato de bolso?

O prego € mais acessivel
O processo de produgao é mais facil e barato

O tamanho e o peso facilitam o transporte e a distribui¢cao por parte da editora e
das livrarias

A distribuicao atinge mais lugares e pessoas
E um formato diferente e atrativo
Para os leitores, o tamanho e o peso facilitam a leitura

E mais fécil de ser transportado pelos leitores, tanto na mao quanto em bolsas
e mochilas

E mais facil de ser lido em locais publicos, como filas e 6nibus

A variedade de titulos chama a atengéao e atinge diversos publicos

Outro:
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E quais sao as principais dificuldades e desvantagens desse
formato?

O publico possui certa desconfianga com o formato

Os livreiros e outros tipos de vendedores possuem certa desconflanga com o
formato

A concorréncia com o mercado de livros eletronicos estd cada vez maior
O projeto grafico € mais simples
O livro é mais fragil e/ou dura por menos tempo

0 tamanho da letra e a diagramagcao dificultam a leitura

Outro:

Vocés acreditam que o formato pocket possa contribuir para a
democratizacao e massificacao da leitura?

Sim, pois o formato é atrativo e acessivel

Sim, pois o formato permite a publicagdo de uma grande variedade de titulos e
€ acessivel para estudantes

Sim, por outros motivos
Nao, pois ainda assim nao é acessivel o suficiente

Nao, pois os problemas da leitura no Brasil ndo estédo relacionados com o preco
ou com a distribuicdo, mas com fatores como a falta de incentivo a leitura e o
sistema educacional precario.

Nao, por outros motivos

Outro:
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Além do tamanho, quais sao as diferengas entre os livros das
colecdes de bolso e os outros livros publicados pelo Grupo Editorial
Record?

Nenhuma
O precgo é menor
A tiragem é maior
A tiragem é menor
O processo produtivo é diferente
O tipo de impressao é diferente

A encadernacgao é diferente

<

O tipo de papel é diferente

O papel possui uma gramatura menor

&

A fonte é menor

A entrelinha é menor

As margens sao menores

N&o possui/possui menos ilustragdes e textos de apoio
O publico alvo é outro

A estratégia mercadoldgica é diferenciada

A distribuicao atinge mais lugares

Ooutro:
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Como sao selecionados os titulos a serem publicados no formato
pocket?

Langcamentos
Livros antigos ainda nao publicados no Brasil

Obras ja publicadas pela editora em outros formatos

B

Obras em dominio publico
Livros indicados para os principais vestibulares

Livros de nichos especificos que ndo compensariam serem impressos em
outros formatos

Classicos da literatura

Preferéncia por literatura nacional

Outro:
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Em quais lugares os livros de bolso da BestBolso e da Viva Livros
costumam ser vendidos?

Livrarias
Online, na loja da prépria editora
Online, em lojas de livrarias e redes como a Amazon
Bancas de jornal
Sebos
Supermercados
Lojas de conveniéncia
Padarias
Rodoviarias
Outro:

Porque o Grupo Editorial Record decidiu investir no formato de
bolso?

O projeto se iniciou a fim de atingir publicos que nao pagariam pelo valor cheio de um
livro formato trade.

O Grupo Editorial Record possui duas das principais cole¢des de
bolso dos ultimos anos, a Viva Livros e a BestBolso. Como esses
selos buscam se destacar no mercado perante a concorréncia de
outras colecoes?

Qualidade dos titulos
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Quais sdo as principais expectativas e planos da Record para o
futuro do mercado e das suas colegdes de livros de bolso?

Este formulario foi criado em Universidade Tecnologica Federal do Parana.
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APENDICE 08 — EDITORA HEDRA - QUESTIONARIO RESPONDIDO
TCC - Evolucao dos Livros de Bolso no Brasil e a

Relagao do Formato com o Publico

Algumas perguntas rapidas para a editora Hedra sobre as colegdes de bolso (Classicos, Anarcos e
Lovecraft). Podem ser assinaladas quantas opgdes forem necessarias e ndo ha a necessidade de se
responder a todas as perguntas. Todos os dados coletados seréo utilizados exclusivamente para fins
académicos.

Para a editora Hedra, quais sao as principais vantagens do formato
de bolso?

O prego é mais acessivel
O processo de produgao é mais facil e barato

O tamanho e o peso facilitam o transporte e a distribuicdao por parte da editora e
das livrarias

A distribuicao atinge mais lugares e pessoas

E um formato diferente e atrativo

(<<

Para os leitores, o tamanho e o peso facilitam a leitura

%

E mais fécil de ser transportado pelos leitores, tanto na mao quanto em bolsas
e mochilas

8

E mais facil de ser lido em locais publicos, como filas e 6nibus

B

A variedade de titulos chama a atengao e atinge diversos publicos

Outro:
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E quais sao as principais dificuldades e desvantagens desse
formato?

O publico possui certa desconfianga com o formato

Os livreiros e outros tipos de vendedores possuem certa desconfianga com o
formato

A concorréncia com o mercado de livros eletronicos estd cada vez maior
O projeto grafico é mais simples
O livro é mais fragil e/ou dura por menos tempo

0 tamanho da letra e a diagramagcao dificultam a leitura

Outro:

Vocés acreditam que o formato pocket possa contribuir para a
democratizagcao e massificacao da leitura?

Sim, pois o formato é atrativo e acessivel

Sim, pois o formato permite a publicagdo de uma grande variedade de titulos e
€ acessivel para estudantes

Sim, por outros motivos
Nao, pois ainda assim nao é acessivel o suficiente

Nao, pois os problemas da leitura no Brasil ndo estao relacionados com o prego
ou com a distribuicdo, mas com fatores como a falta de incentivo a leitura e o
sistema educacional precario.

Nao, por outros motivos

Outro:
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Além do tamanho, quais sao as diferengas entre os livros de bolso e
os outros livros publicados em formato tradicional pela editora?

Nenhuma
O preco é menor
A tiragem é maior
A tiragem é menor
O processo produtivo é diferente
O tipo de impressao é diferente
A encadernacéo é diferente
O tipo de papel é diferente
O papel possui uma gramatura menor
A fonte é menor
A entrelinha é menor
As margens sao menores
N&ao possui/possui menos ilustracoes e textos de apoio
O publico alvo é outro
A estratégia mercadoldgica é diferenciada

A distribuicao atinge mais lugares

Outro:
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Como sao selecionados os titulos a serem publicados nas colegdes
de bolso da Hedra?

Langamentos

Livros antigos ainda nao publicados no Brasil
Obras ja publicadas pela editora em outros formatos
Obras em dominio publico

Livros indicados para os principais vestibulares

Livros de nichos especificos que ndo compensariam serem impressos em
outros formatos

Classicos da literatura
Preferéncia por literatura nacional

Outro:
Pela qualidade das tradugoes académicas que chegam até nos e pelo
envolvimento e vontade dos colaboradores.



Em quais lugares as cole¢des de bolso da Hedra costumam ser
vendidos?

Livrarias
Online, na loja da propria editora
Online, em lojas de livrarias e redes como a Amazon
Bancas de jornal
Sebos
Supermercados
Lojas de conveniéncia
Padarias
Rodoviarias

Outro: Livrarias alternativas como a nossa (casaplana.org)

Porque a editora Hedra decidiu investir em cole¢gdes com o formato
de bolso?

Por achar que o livro seria democratizado durante um periodo politico favoravel a
cultura

A Hedra possui diversas cole¢des em formatos de bolso, como a
Classicos de bolso, a Anarcos de Bolso e a Lovecraft de Bolso. Para
VOCEs, quais sao os principais diferenciais dessas cole¢des?

Elas tém conselhos editoriais diferentes e sdo pensadas por grupos distintos.
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Quais sao as principais expectativas e planos da Hedra para o
futuro do mercado e das colecdes publicadas pela editora?

A colegao comegou em 2006 e tinhamos o sonho de chegar a mil titulos em 10 anos.
Chegamos a cerca de 160. Foram muitas as dificuldades mas as expectativas
continuam. As livrarias vao mudar muito nos proximos anos e nao temos ideia onde
estes livros irdo parar! Os livros digitais ja sdo uma grande realidade e nos ajudaram
a preservar o negocio. Nés nos dedicaremos a ter uma colecgao de textos vernaculares
com novos estabelecimentos de texto e notas. Nos sabiamos que para ganhar
prestigio, ndo daria para publicar apenas Machado de Assis. E agora, uma vez que a
colecao tem algum reconhecimento, podemos fazer isso. Vamos publicar todo o
Machado de Assis, Mario de Andrade e Lima Barreto.

Este formulario foi criado em Universidade Tecnologica Federal do Parana.
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APENDICE 09 — L&PM POCKET (L&PM) — QUESTIONARIO RESPONDIDO

TCC - Evolucao dos Livros de Bolso no Brasil e a
Relagao do Formato com o Publico

Algumas perguntas rapidas para a editora L&PM sobre a colegao L&PM Pocket. Podem ser assinaladas
quantas opgoes forem necessarias e nao ha a necessidade de se responder a todas as perguntas. Todos
os dados coletados serao utilizados exclusivamente para fins académicos.

Para a L&PM, quais sao as principais vantagens do formato pocket?

0 prego é mais acessivel
O processo de producao é mais facil e barato

0 tamanho e o peso facilitam o transporte e a distribui¢cao por parte da editora e
das livrarias

A distribuicdo atinge mais lugares e pessoas
E um formato diferente e atrativo
Para os leitores, o tamanho e o peso facilitam a leitura

E mais fécil de ser transportado pelos leitores, tanto na mao quanto em bolsas
e mochilas

E mais fécil de ser lido em locais publicos, como filas e 6nibus
A variedade de titulos chama a atencéo e atinge diversos publicos

Preferéncia por literatura nacional

Outro:
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E quais sao as principais dificuldades e desvantagens desse
formato?

O publico possui certa desconfianga com o formato

Os livreiros e outros tipos de vendedores possuem certa desconflanga com o
formato

A concorréncia com o mercado de livros eletronicos esta cada vez maior
O projeto grafico € mais simples

O livro é mais fragil e/ou dura por menos tempo

O tamanho da letra e a diagramacao dificultam a leitura

Outro:
E um livro econémico, portanto mais simples, mas no caso da L&PM o
acabamento é igual ao acabamento dos livros convencionais.

Vocés acreditam que o formato pocket possa contribuir para a
democratizacao e massificacao da leitura?

Sim, pois o formato é atrativo e acessivel

Sim, pois o formato permite a publicagcdo de uma grande variedade de titulos e
¢ acessivel para estudantes

Sim, por outros motivos
Nao, pois ainda assim nao é acessivel o suficiente

N&o, pois os problemas da leitura no Brasil nao estao relacionados com o preco
ou com a distribuicdo, mas com fatores como a falta de incentivo a leitura e o
sistema educacional precario.

Nao, por outros motivos

Outro:
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Além do tamanho, quais sao as diferengas entre os livros de bolso e
os outros livros publicados pela editora?

Nenhuma
O prego é menor
A tiragem é maior
A tiragem é menor
O processo produtivo é diferente
O tipo de impressao é diferente
A encadernacgao é diferente
O tipo de papel é diferente
O papel possui uma gramatura menor
A fonte é menor
A entrelinha é menor
As margens sao menores
N&o possui/possui menos ilustragdes e textos de apoio
O publico alvo é outro

A estratégia mercadoldgica é diferenciada

g

A distribui¢ao atinge mais lugares

Outro:



Como sao selecionados os titulos a serem publicados no formato
pocket?

Langcamentos

Livros antigos ainda nao publicados no Brasil
Obras ja publicadas pela editora em outros formatos
Obras em dominio publico

Livros indicados para os principais vestibulares

Livros de nichos especificos que nao compensariam serem impressos em
outros formatos

Classicos da literatura

Outro:

Em quais lugares os livros de bolso da L&PM costumam ser
vendidos?

Livrarias

Online, na loja da prépria editora

<

Online, em lojas de livrarias e redes como a Amazon

&

Bancas de jornal

K

Sebos

&

Supermercados

<

Lojas de conveniéncia

B

Padarias

&

Rodoviarias

Outro:
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Porque a L&PM decidiu investir no formato de bolso?

Porque ja tinha cumprido um ciclo de 20 anos em 1997 e precisava se "reinventar’ e
enfrentar a crise econdmica no periodo pds-criagao do Real. Por isso projetamos uma
grande colegdo com livros com texto integral, 6timo acabamento e custando a
metade do prego do que custaria um livro convencional

No inicio, os livros de bolso ndo eram bem vistos pelo publico e
nem pelos livreiros, mas as principais colecoes do formato, como a
L&PM Pocket, conseguiram reverter esse pensamento. Apos isso,
muitas outras editoras de livros de bolso surgiram. Como a L&PM
Pocket busca continuar se destacando frente a concorréncia?

Nossa colegao tem mais de 1.300 titulos, € maior cole¢ao de livros de bolso do Brasil.
Nosso trabalho é prospectar étimos titulos, fazer 6timas tradugdes e construir um
projeto "polifénico’, ou seja, sdo muitas vozes dentro de uma colegao. O leitor sempre
vai encontrar uma livro com o qual se identifica.

Quais sao as principais expectativas e planos da L&PM para o
futuro do mercado e da cole¢dao L&PM Pocket?

Investir cada vez mais em novos titulos e mais e mais pontos de venda.

Este formulario foi criado em Universidade Tecnologica Federal do Parana.
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APENDICE 10 — MARTIN CLARET — QUESTIONARIO RESPONDIDO
TCC - Evolucao dos Livros de Bolso no Brasil e a

Relagcao do Formato com o Publico

Algumas perguntas rapidas para a Martin Claret sobre a colegéo de livros de bolso. Podem ser assinaladas
quantas opgoes forem necessarias e nao ha a necessidade de se responder a todas as perguntas. Todos
os dados coletados serao utilizados exclusivamente para fins académicos.

Para a Martin Claret, quais sao as principais vantagens do formato
de bolso?

O preco é mais acessivel
O processo de produgao é mais facil e barato

O tamanho e o peso facilitam o transporte e a distribuigéo por parte da editora e
das livrarias

A distribuicao atinge mais lugares e pessoas
E um formato diferente e atrativo
Para os leitores, o tamanho e o peso facilitam a leitura

E mais fécil de ser transportado pelos leitores, tanto na mao quanto em bolsas
e mochilas

E mais fécil de ser lido em locais publicos, como filas e dnibus

A variedade de titulos chama a atencao e atinge diversos publicos

Outro:



Nos ultimos anos, a Martin Claret esta investindo cada vez mais
em outros formatos além do pocket. Apds todas essas
experiéncias, para vocés, quais sao as principais dificuldades e
desvantagens desse formato?

O publico possui certa desconfianga com o formato

Os livreiros e outros tipos de vendedores possuem certa desconfiangca com o
formato

A concorréncia com o mercado de livros eletronicos esta cada vez maior
O projeto grafico é mais simples
O livro é mais fragil e/ou dura por menos tempo

O tamanho da letra e a diagramacéo dificultam a leitura
Outro:

Vocés acreditam que o formato pocket possa contribuir para a
democratizacao e massificacao da leitura?

Sim, pois o formato é atrativo e acessivel

Sim, pois o formato permite a publicagdo de uma grande variedade de titulos e

€ acessivel para estudantes
Sim, por outros motivos

Nao, pois ainda assim nao é acessivel o suficiente

N&o, pois os problemas da leitura no Brasil ndo esté@o relacionados com o preco

ou com a distribuicdo, mas com fatores como a falta de incentivo a leitura e o
sistema educacional precario.

Nao, por outros motivos

Outro:
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Nos ultimos anos, a Martin Claret esta investindo cada vez mais
em livros com formatos maiores. Além do tamanho, quais sado as
diferencas entre os livros de bolso e os outros livros publicados pela
editora?

Nenhuma
O prego é menor
A tiragem é maior
A tiragem é menor
O processo produtivo é diferente

O tipo de impressao é diferente

B

A encadernagao é diferente

&

O tipo de papel é diferente

8

O papel possui uma gramatura menor

(<

A fonte é menor

<

A entrelinha é menor

B

As margens sao menores

Nao possui/possui menos ilustragoes e textos de apoio
O publico alvo é outro

A estratégia mercadoldgica é diferenciada

A distribuicao atinge mais lugares

Outro:
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Como sao selecionados os titulos a serem publicados no formato
pocket?

Langcamentos
Livros antigos ainda nao publicados no Brasil
Obras ja publicadas pela editora em outros formatos

Obras em dominio publico

K]

Livros indicados para os principais vestibulares

&

Livros de nichos especificos que ndo compensariam serem impressos em
outros formatos

Classicos da literatura

Preferéncia por literatura nacional

Outro:

Em quais lugares os livros de bolso da Martin Claret costumam ser
vendidos?

Livrarias
Online, na loja da propria editora
Online, em lojas de livrarias e redes como a Amazon
Bancas de jornal
Sebos
Supermercados
Lojas de conveniéncia
Padarias
Rodoviarias

Outro:
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Porque a Martin Claret decidiu investir no formato de bolso?

Quando comegamos com os livros de bolso poucas editoras investiam no formato.

Muitos dos titulos da editora, principalmente da colecao A Obra-
Prima de Cada Autor, sao utilizados em escolas e faculdades. Para
voceés, qual é o principal diferencial da cole¢cao em relacao a
concorréncia?

E uma colecdo vasta. As obras possuem bons tradutores, revisores e prefaciadores.

Quais sado as principais expectativas e planos da Martin Claret para
o futuro do mercado e da sua colegao de livros de bolso?

Na visao da Martin Claret o formato pocket é necessario, porém nao o mais
importante. O livro, no Brasil, segue, cada vez mais, o caminho do produto de
colecionador. Os leitores querem inovacgao grafica. O que ndo é possivel em um
formato menor.

Este formulario foi criado em Universidade Tecnologica Federal do Parana.
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APENDICE 11 — NO BOLSO (PLANETA DE LIVROS) — QUESTIONARIO
RESPONDIDO

TCC - Evolucao dos Livros de Bolso no Brasil e a
Relacao do Formato com o Publico

Algumas perguntas rapidas para a Planeta de Livros sobre o selo No Bolso. Podem ser assinaladas
quantas opgoes forem necessarias e nao ha a necessidade de se responder a todas as perguntas. Todos
os dados coletados serao utilizados exclusivamente para fins académicos.

Para a Planeta de Livros, quais sao as principais vantagens do
formato de bolso?

O prego é mais acessivel
O processo de producao é mais facil e barato

0 tamanho e o peso facilitam o transporte e a distribui¢cdo por parte da editora e
das livrarias

A distribuicado atinge mais lugares e pessoas
E um formato diferente e atrativo
Para os leitores, o tamanho e o peso facilitam a leitura

E mais fécil de ser transportado pelos leitores, tanto na mao quanto em bolsas
e mochilas

E mais fécil de ser lido em locais publicos, como filas e 6nibus

A variedade de titulos chama a atencao e atinge diversos publicos

Outro:
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E quais sao as principais dificuldades e desvantagens desse
formato?

O publico possui certa desconfianga com o formato

Os livreiros e outros tipos de vendedores possuem certa desconfilanga com o
formato

A concorréncia com o mercado de livros eletronicos estd cada vez maior
O projeto grafico € mais simples
O livro é mais fragil e/ou dura por menos tempo

O tamanho da letra e a diagramacao dificultam a leitura

Vocés acreditam que o formato pocket possa contribuir para a
democratizacao e massificacao da leitura?

Sim, pois o formato é atrativo e acessivel

Sim, pois o formato permite a publicagao de uma grande variedade de titulos e
¢ acessivel para estudantes

Sim, por outros motivos
Nao, pois ainda assim nao é acessivel o suficiente

Nao, pois os problemas da leitura no Brasil ndo estao relacionados com o preco
ou com a distribuicdo, mas com fatores como a falta de incentivo a leitura e o
sistema educacional precario.

Nao, por outros motivos



Além do tamanho, quais sao as diferengas entre os livros de bolso e
os livros publicados pelos outros selos da Planeta de Livros em

formato tradicional?

Nenhuma

O prego é menor

A tiragem é maior

A tiragem é menor

O processo produtivo é diferente

O tipo de impressao é diferente

A encadernagao é diferente

0 tipo de papel é diferente

O papel possui uma gramatura menor

A fonte € menor

A entrelinha é menor

As margens sao menores

Nao possui/possui menos ilustragdes e textos de apoio
O publico alvo é outro

A estratégia mercadoldgica é diferenciada

A distribuicao atinge mais lugares

Outro:
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Como sao selecionados os titulos a serem publicados no formato
pocket?

Langcamentos

Livros antigos ainda nao publicados no Brasil

Obras ja publicadas pela editora em outros formatos
Obras em dominio publico

Livros indicados para os principais vestibulares

Livros de nichos especificos que nao compensariam serem impressos em
outros formatos

Classicos da literatura

Preferéncia por literatura nacional
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Em quais lugares os livros da cole¢cdo No Bolso costumam ser
vendidos?

Livrarias

Online, na loja da prépria editora

Online, em lojas de livrarias e redes como a Amazon
Bancas de jornal

Sebos

Supermercados
Lojas de conveniéncia

Padarias

Rodoviarias

Outro:

Porque a Planeta de Livros decidiu investir no selo No Bolso?

Para tentar estabelecer uma nova linha mais econémica

Para a editora planeta, quais sao os principais diferenciais da
colecado No Bolso em relagdo a concorréncia?

As nossas edigées sao mais bonitas do que as da maioria da concorréncia
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Quais sao as principais expectativas e planos da Planeta para o
futuro do mercado e do selo No Bolso?

Nao temos planos muito ambiciosos, ja que o mercado nao tem recebido bem o
formato.

Este formulario foi criado em Universidade Tecnologica Federal do Parana.
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APENDICE 12 — VOZES DE BOLSO (EDITORA VOZES) — QUESTIONARIO
RESPONDIDO

TCC - Evolucao dos Livros de Bolso no Brasil e a
Relacao do Formato com o Publico

Algumas perguntas rapidas para a Vozes sobre a colegé@o Vozes de Bolso. Podem ser assinaladas quantas
opgodes forem necessarias e ndo ha a necessidade de se responder a todas as perguntas. Todos os dados
coletados serao utilizados exclusivamente para fins académicos.

Para a Vozes, quais sao as principais vantagens do formato de
bolso?

O prego é mais acessivel
O processo de producao é mais facil e barato

O tamanho e o peso facilitam o transporte e a distribuigao por parte da editora e
das livrarias

A distribuicao atinge mais lugares e pessoas
E um formato diferente e atrativo
Para os leitores, o tamanho e o peso facilitam a leitura

E mais facil de ser transportado pelos leitores, tanto na mdo quanto em bolsas
e mochilas

E mais f4cil de ser lido em locais publicos, como filas e énibus

A variedade de titulos chama a atencao e atinge diversos publicos

Outro:
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E quais sao as principais dificuldades e desvantagens desse
formato?

O publico possui certa desconfianga com o formato

Os livreiros e outros tipos de vendedores possuem certa desconfianga com o
formato

A concorréncia com o mercado de livros eletronicos estd cada vez maior
O projeto grafico € mais simples
O livro é mais fragil e/ou dura por menos tempo

O tamanho da letra e a diagramacao dificultam a leitura

Outro:

Vocés acreditam que o formato pocket possa contribuir para a
democratizacao e massificacao da leitura?

Sim, pois o formato é atrativo e acessivel

Sim, pois o formato permite a publicagdo de uma grande variedade de titulos e
€ acessivel para estudantes

Sim, por outros motivos
Nao, pois ainda assim nao é acessivel o suficiente

Nao, pois os problemas da leitura no Brasil ndo estao relacionados com o prego
ou com a distribuicdo, mas com fatores como a falta de incentivo a leitura e o
sistema educacional precario.

Nao, por outros motivos



Além do tamanho, quais sao as diferengas entre os livros da Vozes
de Bolso e os livros da Vozes publicados em formatos tradicionais?

Nenhuma

O prego é menor

A tiragem é maior

A tiragem é menor

O processo produtivo é diferente

O tipo de impressao é diferente

A encadernagao é diferente

O tipo de papel é diferente

O papel possui uma gramatura menor

A fonte é menor

A entrelinha é menor

As margens sao menores

N&o possui/possui menos ilustragdes e textos de apoio
O publico alvo é outro

A estratégia mercadoldgica é diferenciada

A distribuicao atinge mais lugares

Outro:
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Como sao selecionados os titulos a serem publicados no formato
pocket?

Lancamentos

Livros antigos ainda nao publicados no Brasil
Obras ja publicadas pela editora em outros formatos
Obras em dominio publico

Livros indicados para os principais vestibulares

Livros de nichos especificos que ndo compensariam serem impressos em
outros formatos

Classicos da literatura

Preferéncia por literatura nacional

Outro: -

Em quais lugares os livros da cole¢do Vozes de Bolso costumam
ser vendidos?

Livrarias
Online, na loja da propria editora
Online, em lojas de livrarias e redes como a Amazon
Bancas de jornal
Sebos
Supermercados
Lojas de conveniéncia
Padarias

Rodoviarias

Outro:
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Porque a Vozes decidiu investir no formato de bolso?

Para acompanhar a tendéncia do mercado e ampliar o publico leeitor

A Vozes é a mais antiga casa editorial brasileira em
funcionamento. Com toda essa experiéncia, como a colegao Vozes
de bolso se diferencia das cole¢des de bolso da concorréncia?

Arte grafica, selecao de titulos e capacidade de distribuicao

Quais sao as principais expectativas e planos da Vozes para o
futuro do mercado e da colegao Vozes de Bolso?

Continuar ampliando o catalogo

Este formulario foi criado em Universidade Tecnologica Federal do Parana.
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APENDICE 13 — BOLSO DE LUXO (ZAHAR) — QUESTIONARIO RESPONDIDO

TCC - Evolucao dos Livros de Bolso no
Brasil e a Relagcao do Formato com o
Publico

Algumas perguntas rapidas para a editora Zahar sobre o formato Bolso de Luxo. Podem ser assinaladas
quantas opgdes forem necessarias e nao ha a necessidade de se responder a todas as perguntas. Todos
os dados coletados serao utilizados exclusivamente para fins académicos.

Para a editora Zahar, quais sao as principais vantagens do formato
de bolso?

O prego € mais acessivel
O processo de producao é mais facil e barato

O tamanho e o peso facilitam o transporte e a distribuicao por parte da editora e
das livrarias

A distribuicao atinge mais lugares e pessoas
E um formato diferente e atrativo
Para os leitores, O tamanho e o peso facilitam a leitura

E mais facil de ser transportado pelos leitores, tanto na mdo quanto em bolsas
e mochilas

E mais fécil de ser lido em locais publicos, como filas e énibus

A variedade de titulos chama a atencao e atinge diversos publicos

Outro:



E quais sao as principais dificuldades e desvantagens desse
formato?

O publico possui certa desconfianga com o formato

Os livreiros e outros tipos de vendedores possuem certa desconflanga com o
formato

A concorréncia com o mercado de livros eletronicos esta cada vez maior
O projeto grafico é mais simples

O livro é mais fragil e/ou dura por menos tempo

O tamanho da letra e a diagramagao dificultam a leitura

Outro:
Na verdade, acrescentaria o "podem" na resposta anterior. Podem dificultar a
leitura, dependendo da qualidade do projeto.

Vocés acreditam que o formato pocket possa contribuir para a
democratizagao e massificagdo da leitura?

Sim, pois o formato é atrativo e acessivel

Sim, pois o formato permite a publicagdo de uma grande variedade de titulos e
€ acessivel para estudantes

Sim, por outros motivos
Nao, pois ainda assim nao é acessivel o suficiente

Nao, pois os problemas da leitura no Brasil ndo estao relacionados com o prego
ou com a distribuicao, mas com fatores como a falta de incentivo a leitura e o
sistema educacional precario.

Nao, por outros motivos

Outro:

Respondi "sim" anteriormente, mas acredito que a massificagdo da leitura
necessite muito mais de incentivos na educagao do que da diversidade de
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Além do tamanho, quais sao as diferencgas entre os bolsos de luxo e
os outros livros publicados em formato tradicional pela editora?

4]

B

Nenhuma

O prego é menor

A tiragem é maior

A tiragem é menor

O processo produtivo é diferente

O tipo de impressao é diferente

A encadernacao é diferente

O tipo de papel é diferente

O papel possui uma gramatura menor

A fonte é menor

A entrelinha é menor

As margens sao menores

Nao possui/possui menos ilustracoes e textos de apoio
O publico alvo é outro

A estratégia mercadoldgica é diferenciada

A distribuicao atinge mais lugares

Outro:
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Como sao selecionados os titulos a serem publicados no formato
de bolso?

Lancamentos

Livros antigos ainda nao publicados no Brasil

Obras ja publicadas pela editora em outros formatos
Obras em dominio publico

Livros indicados para os principais vestibulares

Livros de nichos especificos que ndo compensariam serem impressos em
outros formatos

Classicos da literatura

Preferéncia por literatura nacional

Em quais lugares os Bolsos de luxo da Zahar costumam sao
vendidos?

Livrarias
Online, na loja da propria editora
Online, em lojas de livrarias e redes como a Amazon
Bancas de jornal
Sebos
Supermercados
Lojas de conveniéncia
Padarias

Rodoviarias

QOutro: -
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Porque a Zahar decidiu investir no formato de bolso?

Para ter um produto com a mesma qualidade do restante do catdlogo mas com um
preco mais acessivel. Obviamente, no caso da colegao de Classicos Zahar, ndo é
somente o formato que permite que o prego de capa seja mais baixo mas também o
fato da editora dar preferéncia a obras que estdo em dominio publico.

Historicamente, a editora Zahar e seu fundador, Jorge Zahar, foram
pioneiros e trouxeram diversas inovacdes para as publicacdes
editoriais brasileiras. Com todo esse historico de originalidade,
como a Zahar busca diferenciar a colecao Bolso de Luxo em relagao
a concorréncia?

Procurando sempre investir em aparatos textuais que ajudem a contextualizar a obra,
como apresentacgdes e, em alguns casos, cronologias, além de investir do design do
produto, no texto sempre em sua versao integral e em tradutores consagrados.

Quais sao as principais expectativas e planos da Zahar para o
futuro do mercado e da colegao Bolsos de Luxo?

Se por um lado enxergamos graves problemas no projeto educacional do pais que
influenciam negativamente no percentual de leitores, por outro temos certeza de que
esse potencial leitor esta longe de atingir o seu teto. Isso nos anima a tentar cada vez
conquistar mais pessoas, fazendo um trabalho dedicado, de qualidade e a pregos
acessiveis.

Este formulario foi criado em Universidade Tecnologica Federal do Parana.
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