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RESUMO

VIEIRA, RODRIGO BONIFACIO. Desenvolvimento De Campanha Simulada Para
Pleito Eleitoral: A Partir Da Analise E Experimentacdo De Representacdes Simboali-
cas Mais Comuns Nas Eleicdes Do Municipio De Sao José Dos Pinhais Em 2012.
Trabalho de Diplomagao Do Curso Superior Em Design Grafico Do Departamento
Académico De Desenho Industrial (Dadin) Da Universidade Tecnoldgica Federal Do
Parana. Curitiba 2014.

O presente trabalho pretende identificar os elementos graficos, mais recorrentes na
campanha eleitoral, para o cargo de prefeito na cidade de Sao José dos Pinhais no
ano de 2012, a partir de uma analise do material grafico produzido, pelas trés cam-
panhas que receberam a maior votagdo. Sendo que os resultados obtidos com a
analise das imagens, serviu de subsidio para criagdo de uma campanha simulada
que sintetiza os conceitos graficos mais comuns, facilitando a identificagdo destes,
de forma visual.

Palavras-chave: Eleicbes. Sao José dos Pinhais. Prefeitura.



ABSTRACT

VIEIRA , RODRIGO BONIFACIO . Development Of Campaign To Simulated Election
Law suit : From The Analysis Of Representations And Experimentation symbolic cas
More Common In Elections in Sdo José Dos In 2012 Pinewoods Work From gradua-
tion Degree in Graphic Design The Academic Department Of Industrial Design ( Da-
din . ) the Federal Technological University of Parana . Curitiba 2014.

This study aims to identify more applicants in the election campaign for the office of
mayor in the city of St. Joseph of the Pines in 2012 , from an analysis of the graphic
material produced graphics, the three campaigns that received highest vote . Since
the results obtained from the analysis of the images served as a subsidy for creating
a mock campaign that summarizes the most common graphical concepts , facilitating
the identification of these in visual form .

Keywords : Elections . St. Joseph of the Pines . Prefecture .
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1INTRODUGAO

Por traz de uma campanha politica existem diversos fatores que envolvem a
construcdo do discurso e a defesa de um posicionamento, assim como a forma que
o candidato escolhe se comunicar com a populagao para informar seu plano de go-
verno e seu posicionamento diante aos fatos do cotidiano que cercam a comunidade
aos qual este pretende representar, de acordo com a identidade que o candidato
deseja comunicar a sociedade, tem inicio a construgdo do discurso, neste o Design
Grafico pode ser uma ferramenta de fundamental importancia, uma vez que viven-
ciamos a era da chamada Sociedade do Conhecimento, que a cada dia revoluciona,
0s meios de comunicagado na forma como as informag¢des chegam as pessoas, como
o armazenamento é feito e sobre tudo na quantidade de informagdes disponiveis,
um exemplo recente disto € a campanha de “Barack Obama eleito o 44 ° presidente
dos Estados Unidos, coroando uma escalada improvavel de dois anos que deve
muito de seu sucesso ao seu dominio da Internet como uma ferramenta de captacao
de recursos e organizagao.[...]” (Stirland 2008)

Nos dias de hoje, as campanhas politicas vem sofrendo mudangas tanto por
parte da legislacdo que fica cada vez mais restritiva, assim como as midias e forma
de propaganda tem mudado a cada dia, hoje as imagens tem ganhado cada vez
mais peso e os textos estdo cada vez mais dindmicos, outro fator importante nesta
recente mudanca na forma de pensar comunicagao € a popularizacdo na producao
de conteudo, com a internet, seja este conteudo, audio visual, textual, fotografico ou
simplesmente uma manifestagdo de opinido nas redes sociais, as pessoas em geral
tem se tornado formadores de opinido e propagadores de campanhas.

Sendo assim para que uma campanha possa se destacar em meio ao um
grande volume de publicagbes e concorrentes, e necessario um projeto grafico bem
elaborado e que dialogue com os leitores. Ainda é preciso entender que atualmente
nos meios de comunicagao eletrénicos, como as midias sociais, as imagens ganham
mais énfase e os textos sao resumidos em virtude, do dinamismo em que as noticias
e campanhas sao visualizadas. Desta forma as diagramagbdes de matérias impres-
sos, assim como a producgao de fotografias e videos, estdo carregadas de simbolis-
mos, que de acordo com a teoria da semidtica geram significados para os leitores
deste discurso de acordo com o leitor previamente idealizado. Para avaliar um pano-

rama a partir da realidade o presente trabalho efetuara uma pesquisa analitica do
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ultimo pleito eleitoral, que ocorreu na cidade de Sao José dos Pinhais no Parana,
avaliando as caracteristicas simbolicas das campanhas dos trés candidatos a prefei-
to que atingiram a maior pontuagao, no numero de votos e que por sinal foram as
campanhas de maior investimento, desta forma pretende-se com este estudo enten-
der quais as ferramentas graficas uma campanha eleitoral possui e determinar a in-
teracdo destas caracteristicas linguisticas visuais com o discurso de cada candidato.
Sendo assim o presente trabalho ira analisar do ponto vista da imagem, a campanha
eleitoral municipal de 2012 em Sao José dos Pinhais, Parana Brasil, com a proposta
de simular uma campanha com os conceitos abordados nas campanhas dos trés

primeiros colocados.
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2 DEMOCRACIA NO BRASIL

A histdria recente do regime democratico brasileiro, data do ano de 1989,
com as primeiras elei¢des diretas apds o regime militar, processo de redemocratiza-
¢ao alicergcado nas campanhas eleitorais, e sociais que contou com um grande apoio
de artistas e os mais diversos tipos de personalidades publicas, que lutavam por
eleicdes diretas, a famosa campanha “Diretas Ja” , que foi um grande exemplo do
poder midiatico ante ao espetaculo politico.

Segundo Araujo (2013), entre os anos de 1979 e 1985 o Brasil vivia um pro-
cesso de transicdo em sua politica, passando da ditadura para o inicio do Estado
Democratico de Direito.

A Lei da Anistia, que o povo brasileiro tanto almejava, enfim foi sancionada
em agosto de 1979, sendo assim, em novembro do mesmo ano, surgiram novos par-
tidos politicos, tais como: o PMDB ( partido do Movimento Democratico Brasileiro,
antigo MDB); o PDS ( Partido Democratico Social, o partido do governo); o PDT (
Partido Democratico Trabalhista); o PTB ( Partido Trabalhista Brasileiro) e um pouco
depois surgiu o PT ( partido dos Trabalhadores).

Grandes movimentos populares, continuaram a existir, pela luta da redemo-
cratizacdo do pais, a principal delas era para que houvesse eleicdes diretas para a
Presidéncia, o manifesto era chamado de “Diretas ja!”.

Porém a Emenda que propunha a realizagao de eleigdes diretas foi derrotada
no Congresso Nacional, no més de abril de 1984. Entao, a opgéo escolhida foi a rea-
lizacdo de eleigdes indiretas, por um Colégio Eleitoral onde Parlamentares compu-
nham os membros de votacao.

Tancredo Neves, que era representante do PMDB, formou uma chapa com
José Sarney, que pertencia ao partido de Frente Liberal ( uma dissidéncia do PDS)
foi eleita no Congresso em janeiro de 1985.

A indicacao de Tancredo para a Presidéncia, dava-se a impressao que que
era um retorno a democracia do pré 64, um gostinho de revanche, mas uma revan-
che interrompida. Pois Tancredo adoeceu e morreu antes de tomar posse ao seu

cargo. Neste caso, José Sarney (vice de Tancredo), foi quem assumiu o cargo de
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presidente. Sarney, era um politico de tradicdo conservadora, da linhagem da extinta
ARENA, tal fato marcou o Brasil em margo de 1985.

O Brasil vive uma democracia ha duas décadas, e nesse periodo, ja elegeu e
depbs um presidente, o Fernando Collor; e também elegeu um intelectual que lutou
muito contra a ditadura, o Fernando Henrique Cardoso; ja elegeu também um meta-
lurgico que lutava muito contra o regime de ditadura e por fim, uma ex-militante da

luta armada e ex-presa politica, a atual presidente, Dilma Roussef.
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3 O MUNICIPIO DE SAO JOSE DOS PINHAIS

Segundo o site da Prefeitura de Sao José dos Pinhais, apds a criagdo da vila
de Nossa Senhora do Rosario de Paranagua em 1649, os colonizadores portugue-
ses comecaram a fazer expedicdes na regido, chefiados por Ebano Pereira, a partir
desta expedicoes foi fundado o povoado de Arraial Grande, apés um periodo de ex-
tracdo de ouro e atividades agricolas de subexisténcia, no dia 16 de julho de 1.852,
foi sancionada a Lei n® 10 da Provincia de Sao Paulo, criando a Villa de Sdo José
dos Pinhais. A sua instalacido e a posse solene dos primeiros vereadores ocorreu no
dia 08 de janeiro de 1.853. Com a Lei Estadual n® 259, de 27 de dezembro de 1.897,
esta vila recebeu a categoria de cidade. Assim, a sede do Municipio passou a ser a

Cidade de Sao José dos Pinhais

Entre as décadas de 1970 e 1980, houve um grande crescimento populacio-
nal de 106,99%, de forma acelerada em consequéncia do éxodo rural que marcou o
estado do Parana, desta forma uma nova populagédo de origem do interior do estado

comeca a fazer parte da populagao sao josense

Entre 1970 e 1980, a populagao total do Municipio cresceu 106,99%, de modo
muito acelerado devido a forte migracéo rural-urbana que caracterizou o Parana no
periodo, consequiéncia da expansao da agricultura, principalmente na producéo de
soja e trigo. A partir desse periodo, pouco a pouco o Municipio foi se libertando do
atraso econdémico e adentrando em uma nova era. Com o desenvolvimento provo-
cado pela instalagdo de inumeras industrias, como as montadoras Audi/Volksvagem
e Renault, diversas pessoas migraram para Sdo José dos Pinhais e consequente-

mente o Municipio foi se expandindo.

Hoje Sao José dos Pinhais é a segunda economia do estado do Parana, e o
21° municipio exportador do Brasil, fatos que transformam o municipio num local de
disputa de eleitoral acirrada, sendo que seus 184.487 sao alvejados por campanhas

milionarias de certa forma incomuns a cidades com este numero de eleitores.
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4  ELEICOES DE 2012 EM SAO JOSE DOS PINHAIS

Para concorrer a Prefeitura de S&o José dos Pinhais no ano de 2012, havia
cinco candidatos para o cargo, sendo eles Ivan Rodrigues — PSD, empresario que
na ocasiao prefeito que tentara a reelei¢ao, Luiz Carlos Setim — DEM que exercia o
cargo de Deputado Federal e ja havia sido prefeito desse municipio por dois manda-
tos, Rodrigo Rocha Loures — PMDB, empresario que entrou na disputa politica pelo
cargo de prefeito, Dra. Carla Gapski — PSDC, médica otorrinolaringologista e José

Augusto — PCB, comunicador independente.

Iniciada as campanhas para concorrer a Prefeitura, a populagdo dentro de
uma proporcionalidade, conviveu com um cenario amplo de candidatos, nao
cabendo neste instante discorrer sobre qual das personalidades envolvidas no pro-

cesso eleitoral teria ou ndo mais ou menos capacidade para gerir 0 municipio.

O Prefeito da ocasido e que tentava reeleicéo era Ivan Rodrigues que definiu
sua base politica (coligagéo) respaldado em partidos da base aliada do governo fed-
eral, encabecgado pelo Partido dos Trabalhadores — PT, na figura da atual presidente
Dilma Rousseff. Ao todo foram 12 partidos que se aliaram ao prefeito da época, for-
mando a coligagéo “Consolidar E Preciso” que foi composta pelos partidos PT / PSL
/ PSC/PR/PRTB/PHS/PPL/PMN/PSD/PC doB/PRB e PDT. O resultado da
campanha de lvan Rodrigues foi a ndo reeleigdo ao cargo de prefeito de Sdo José
dos Pinhais, ficando em terceiro lugar com pouco mais de 35 mil votos, o que fez um

total de 25,72% dos votos validos no municipio.

Conhecedor da vida publica e ja familiarizado com a administragdo de Sao
José dos Pinhais, o entdo Deputado Federal Luiz Carlos Setim, entrou na disputa
para concorrer ao cargo de prefeito, uma vez que esse candidato ja exerceu essa
funcao por dois mandatos consecutivos entre os anos de 1997 a 2004. Formado em
direito e administrador de empresa, o referido candidato é filiado ao partido
Democratas — DEM e na ocasido da campanha de 2012 formou a coligagao “Uniao
por Sao José”, uma alianga composta por mais seis partidos, sendo PSDB, PSB,
PP, PTB, PRP e PT do B. Luiz Carlos Setim contou com o apoio do também Depu-
tado Federal Leopoldo Meyer e do Deputado Estadual Francisco Buhrer, obtendo

vitéria com quase 55 mil votos, perfazendo um total de 39,97% dos votos validos.
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Outro candidato foi o empresario Rodrigo Rocha Loures do PMDB, que ja foi
presidente da Federagao das Industrias do Parana — FIEP. Entrou na disputa com-
pondo parceria apenas com mais um partido, o Partido Verde — PV, com o qual
formou a coligagédo “Sao José - a Cidade que Sonhamos”, obtendo o segundo lugar
nas eleicdes com mais de 36,4 mil votos, equivalente a 26,51% do total dos votos

em Sao José dos Pinhais.

Integrando a lista de candidatos, citamos a Dra. Carla Gapski do PSDC, mé-
dica da cidade de Sao José dos Pinhais, possui uma clinica de otorrinolaringologia.
Teve seu nome aprovado na convencgao de seu partido para disputar a prefeitura
devido aos seus trabalhos voluntarios na area médica e identificagao dos seus corre-
ligionarios. Agregou a sua legenda o partido PPS, fundando a coligagdo Sao José
pode Mais, obtendo mais de 10.500 votos, o proporcional a 7,66% da totalidade de

votos.

O ultimo candidato que entrou na disputa a prefeitura de Sdo José dos Pin-
hais no referido ano de 2012, o comunicador José Augusto do PCB que obteve 191

votos, ou 0,14% dos votos. Nao formou coligagcdo com nenhum partido.

Séao José dos Pinhais em 2012 possuia 178.151 eleitores, segundo dados do
Tribunal Superior Eleitoral — TSE. Nas eleicdoes daquele ano foram apurados
137.472 votos validos ou 89,75%, num total de 491 secoes.

Votos brancos naquela eleicdo somaram 7.720 ou 5,04% e nulos 7.978 o que

perfaz 5,21% do universo apresentado.
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5 FUNDAMENTGAO TEORICA PARA ANALISE DAS IMAGENS

5.1 ANALISES DE IMAGENS

Mesmo que a escrita seja a forma mais valiosa de comunicagao nos ultimos
séculos - a forma que Tem regulado o acesso ao poder social em sociedade
ocidentais — outras formas existem juntamente com a escrita. Até as densas
paginas de um romance, ou antigos livros escolares, bem como relatorios
governamentais, tém aspectos de exibigao, usam alguma espécie de tipo,
tém paragrafagéao, e tudo isso é considerado visual [...](Kress, 1988:59)

A palavra imagem por si s6 é tao utilizada e possui varios tipos de significado,
que a priori pode parecer dificil chegar a uma definicdo unica do que é imagem, e
que englobe todos os significados possiveis, entretanto ao mesmo tempo a compre-
ensao deste termo é muito simples, uma vez que faz parte de um senso comum,

mesmo que seja um conhecimento latente.

A imagem por definicdo de Platdo, em sua obra A Republica, é algo ndo natu-
ral advinda do olhar do observador e fruto de sua interpretagcdo, uma vez que Platao
exemplifica a imagem como, uma sombra projetada ou um reflexo na agua, deste
raciocinio classico podemos abstrair alguns conceitos basicos da teoria da comuni-
cacao, que remete por exemplo a semidtica e ao modelo triadico de Pierce que divi-
de a imagem ou objeto em signo, significado e significante. Sendo assim podemos
observar a existéncia de uma imagem mental que age como parametro para a inter-
pretacao individual, sendo a interpretacao fator determinante de qualquer processo

de comunicagao.

A imagem mental corresponde a impresséo que temos quando, por exem-
plo, lemos ou ouvimos a descricdo de um lugar, a impressao de o ver quase
como se la estivéssemos. Uma representagdo mental é elaborada de um
modo quase alucinatorio e parece pedir emprestadas as suas carac-
teristicas a viséo. (Joly,1994:p20)



20

5.2 A ABORDAGEM SEMIOTICA

Existem varias abordagens que podem ser utilizadas para interpretar uma
imagem, no entanto no presente trabalho optamos por uma teoria que possa obser-
var de forma mais globalizante, e segundo (SANTAELLA, 1983) que nos permita
ultrapassar as categorias funcionais da imagem. Essa teoria € a teoria da Semidtica.
Que nos permite observar as imagens de acordo com os significados embutidos e a
interpretacao do leitor, algo fundamental na analise de qualquer campanha publicita-
ria. Segundo Peirce (1991) a imagem € na verdade um conjunto de signos assumin-
do entdo o papel representativo da verdade, sendo assim, se considera que o icone
corresponde a classe dos signos, cujo significante possui uma relagdo analdgica
com aquilo que ele representa, considera também que podemos distinguir diferentes

tipos de analogia.

Efetivamente, um signo € um signo apenas quando exprime idéias e suscita
no espirito daquele ou daqueles que o recebem uma atitude interpretativa.
Deste ponto de vista poderemos afirmar que tudo pode ser signo, pois que a
partir do momento em que somos se ressocializados aprendemos a inter-
pretar o mundo que nos rodeia, seja ele cultural ou natural.
(Joly,1994:p30,31)

5.3 Roland Barthes : conotagao e denotagao

Segundo Souza & Santarelli (2006), a partir dos conceitos da linguistica de
Ferdinand Sassure, Barthes foi o primeiro estudar a publicidade, a partir de uma
analise estrutural, em seu artigo “Retérica da Imagem”. Neste ensaio Barthes faz
consideragdes sobre o sistema de conotacédo e denotagdo da imagem, conforme os
conceitos de Hjelmslev, que determina fungbées como ancoragem e revezamento do
texto em relacdo a imagem e sua retdrica, basendo-se em conceitos como trunca-

gem, pose, agrupamento de objetos, fotogenia, esteticismo e sintaxe.
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[...] em publicidade, a significagdo da imagem ¢é, certamente, intencional:
sao certos atributos do produto que formam a priori os significados da men-
sagem publicitaria, e estes significados devem ser transmitidos tao clara-
mente quanto possivel; se a imagem contém signos, teremos certeza que,
em publicidade, esses signos sao plenos, formados com vistas a uma
melhor leitura: a mensagem publicitaria é franca, ou pelo menos enfatica.
(BARTHES, 1990, p. 28)

5.4 Umberto Eco : relagdes entre o registro verbal e o visual

No livro A estrutura ausente de 1968, Segundo Souza & Santarelli (2006)Eco
desenvolve uma metodologia para analisar a publicidade, com influéncias da teoria
da informacdo e de certa forma fazendo criticas ao estruturalismo francés, mesmo
assim o autor apresenta uma forte influéncia de Sassure, Hjelmslev e Barthes. Para
fundamentar seu modelo de analise, Eco utiliza um modelo de distingao triadico do
signo, o modelo de Peirce, observando as definigdes do signo podem corresponder
a uma abordagem de comunicagao visual. Indo de encontro com Barthes, que en-
xergava a imagem como um todo inseparavel (um analogon), Eco sustenta que a
Imagem ou signo iconico pode ser dividida e decomposta em unidades menores pa-
ra sua analise separadamente. Seu método se baseia no duplo registro, o verbal e o
icbnico (visual) e utiliza os conceitos de denotagédo e conotagdo em uma analise que
pode-se perceber uma inspiracdo no modelo “fundador” de Barthes, para analise

publicitaria.

Eco divide a imagem publicitaria em cinco niveis: os trés primeiros tratam
especificamente da imagem e os outros dois sobre a argumentacgao.

a) Nivel icbnico: este nivel se situa no plano da denotagao e inclui os dados
concretos da imagem ou os elementos graficos que representam o objeto
de referéncia.

b) Nivel iconografico: trabalha com dois tipos de codificagéo, histérico e pu-
blicitario. No primeiro tipo, a publicidade usa significados convencionais, e a
do tipo publicitario incluiconvengdes criadas pela prépria publicidade, como
a maneira de uma modelo cruzar as pernas ou olhar para o leitor com cum-
plicidade. As conotagdes sao, portanto, significados convencionais decor-
rentes de um aprendizado cultural.

c) Nivel tropoldgico: composto pelas figuras de retérica classicas aplicadas
a comunicagao visual (hipérbole, metafora, antonomasia, etc...).

d) Nivel tépico: compreende as premissas e os lugares argumentativos, que
sao marcos gerais do processo persuasivo estabelecido pelo texto e ima-
gem. O autor considera que se trata de um nivel ideolégico entre a argu-
mentagao e a opiniao.

e) Nivel entimematico: refere-se as conclusées desencadeadas pela argu-
mentagao, do nivel anterior, no aparecimento de uma determinada imagem
no anuncio.

(Souza & Santarelli ,2006,p.5)
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5.5 Analise do Discurso

A Analise de Discurso que teve inicio em 1969, com a publicacido de Michel
Pécheux intitulada Analise Automatica do Discurso(AAD), bem como o langamento
da importante revista Langages, € um campo da linguistica e da comunicagao, que
busca analisar as constru¢gdes semanticas e ideoldgicas de um texto, que tém na
escola Francesa um dos seus grandes icones Michel Foucalt.

A Analise do Discurso se fundamentou na filosofia materialista que pde em
questao as Ciéncias humanas e a divisdo do trabalho intelectual, uma das leituras
possiveis, trata o discurso como a pratica social de produgao de textos, sendo que
no presente trabalho podemos considerar as imagens como parte formadora destes
textos, deste modo podemos observar o discurso como uma construgao social, que
depende do contexto social e historico para ser analisado, sendo que o discurso &
fruto de uma concepgao individual de seu autor ou autores, com o objetivo de comu-

nicar algo a sociedade em que esta inserido.
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6 ANALISE DOS MATERIAIS

Este capitulo se destina a analisar os materiais de campanha, dos trés candi-
datos mais votados para o cargo de prefeito de Sdo José dos Pinhais, no processo

eleitoral ocorrido em outubro de 2012.

6.1.1 Metodologia para Analise

Apds uma revisao bibliografica sobre andlise de imagens como objeto de es-
tudo, como pode-se observar acima foram retomados, alguns conceitos de alguns
autores, para que fosse possivel eleger um modelo que servisse de base para a
construgcdo de uma analise das referidas campanhas eleitorais, deste modo optou-se
pelo modelo sugerido por Martine Joly em seu livro : Introdugcao a Analise da Ima-
gem, neste Joly (1994), subdivide a mensagem visual em trés tipos: mensagem
plastica, mensagem iconica e a mensagem linguistica. A abordagem de cada uma
destas mensagens de forma analitica, e somada a um estudo de sua interpretagao,
fornecera subsidios para detectar a mensagem de ambito global embutidas na ima-
gem, que muitas vezes se apresenta de forma implicita. No decorrer do seu livro a

autora exemplifica a distingdo dos signos plasticos e icénicos:

No seio da mensagem visual distinguiremos os signos figurativos ou
iconicos, que dao de um modo codificados uma pressédo de semelhan-
¢a com a realidade utilizando a analogia perceptiva e os cédigos de
representacéo, herdeiros da tradigcao representativa ocidental. Por fim,
designaremos pelo termo signos plasticos os utensilios propriamente
plasticos da imagem, tais como a cor, as formas, a composigéo € a
textura. Signos iconicos e signos plasticos sdo estdo considerados
como signos visuais simultaneamente distintos e complementares.
(JOLY,1994 ,p.86)

A autora faz mengao também a outro signo, a mensagem linguistica, que car-
rega uma grande quantidade de informagao e pode agir de forma determinante na
interpretacédo de uma imagem de forma global, uma vez que as significagcbes que
esta carrega podem ser determinantes no significado dos signos plasticos e iconicos
e sua possiveis interpretacdes. Ainda segundo a autora um cuidado a se tomar é a

distincdo da fungao explicita da fungao implicita, que pode ser muito diferente. Sen-
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do que a observagao do uso da mensagem visual em analise, assim como seu papel

sociocultural, pode ser fundamental na constru¢ao de uma versao plausivel.

Se o projeto é descobrir mais exatamente as mensagens implicitas veicula-
das pela publicidade ou por qualquer outra mensagem visual, 0 método uti-
lizado pode ser absolutamente inverso. Podemos arrolar sistemicamente os
diferentes tipos de significados co-presentes na mensagem visual em anali-
se e fazer-lhes corresponder os significados podera entdo ser considerada
como uma versao plausivel da mensagem implicita veiculada pelo anudncio.
Daremos um exemplo deste tipo de metodologia no capitulo seguinte. Mas
torna-se claro que a interpretagdo assim proposta devera ser relativizada
pelo contexto da emissao e da recepgdo da mensagem ganhando em plau-
sibilidade se for efetuada em grupo. (JOLY ,1994, p.56)

A partir destes conceitos as analises das imagens de campanha dos trés pri-
meiros colocados no processo eleitoral de 2012, no Municipio de sdo José dos Pi-
nhais que se seguem, foram analisados de acordo com a distingdo das mensagens
plastica, icdnica e linguistica, averiguadas nos materiais de campanha. Apés a anali-
se segue uma interpretacao possivel para os significantes levantados.

Os arquivos de imagem das referidas campanhas foram, organizados em
forma de painel, para que se possa fazer uma analise global de cada campanha, e
poder entender de forma visual, a opgdes grafica utilizadas, e observar por exemplo
se ha uma intengdo em manter a identidade visual da campanha no ambito geral, no
entanto para explorar a construgdo dos significantes, os arquivos podem ser encon-
trados individualmente nos anexos do trabalho, serdo adotados alguns recortes refe-
rentes a marca, fotos de estudio e material dos trés candidatos.

Sendo que no caso dos candidatos Luiz Carlos Setim e Rodrigo Rocha Lou-
res, primeiro e segundo colocados respectivamente, a coleta de materiais foi facilita-
da, uma vez que os materiais estdo disponiveis, nos sites do candidato que ficou em
primeiro lugar e da agéncia que produziu a campanha do segundo colocado. Ja no
caso do terceiro colocado, Ivan Rodriguez a maior parte das imagens foram encon-
tradas em blogs, sem ligagao direta com a campanha, e o site da campanha de um

dos vereadores da coligagao.
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A Campanha do Empresario e na época Deputado Federal Luiz Carlos Setim, foi

criada pela agéncia de publicidade Salish, localizada no municipio de Sao José dos Pi-

nhais, de propriedade do senhor Anderson Baggio, que cooperou para analise dos ma-

teriais informado qual os conceitos utilizados na campanha, quais midias foram utiliza-
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das entre outras coisas fato acrescenta um ponto de vista interessante para analise,

pois teremos a visao do autor e sua respectiva visdo de um leitor idealizado.

6.1.1 Analise Da Marca

o = Prefeito 2 5
etim

Vice: Toninho da Farmacia

Coligacéo Unido por Sao José « DEM « PSDB = PSB « PTB = PP « PTdaB = PRP

Figura 03 — Marca Campanha Setim
Fonte site do candidato: http://setim25.com.br/

Os elementos plasticos observados na marca sao linhas curvas, em torno da
letra “S”, do nome do candidato com aplicagdo das cores branco e amarelo, sob um
fundo azul com degrade, no entanto em outros momentos com o fundo de cor bran-
ca, o branco da marca é substituido pela cor azul.

No nivel das mensagens icOnicas, pode-se observar que a marca apresenta
linhas curvas em torno do “S” sugerindo um movimento circular, e as cores azul e
amarelo sao utilizadas pelo candidato como identidade pessoal, e que representam
a antiga identidade visual do seu partido, que na época que se chamava PFL (Parti-
do da Frente Liberal), que utilizava esta cores como identidade além do verde da

bandeira nacional, como podemos observar na figura abaixo.

Figura 04: Marca antiga PFL
Fonte: http://www.alagoas24horas.com.br/conteudo/?vEditoria=Pol%EDcia&vCod=19896
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As mensagens linguisticas observados na marca, sao formados pelo sobre-
nome do candidato em jungdo com a inscrigao prefeito e o numero do partido, abai-
X0 encontra-se a inscrigao vice e o nome do candidato ao respectivo cargo, abaixo
do nome do vice esta disposto o0 nome da coligagéo partidaria e o nome dos respec-
tivos partidos.

Uma interpretacédo possivel, para os signos encontrados nesta marca, é que
as linhas curvas em volta da inicial do candidato, sugerem o movimento de retorno,
uma vez que o slogan da campanha é “volta Setim”, fazendo referéncia aos manda-
tos anteriores de candidato como prefeito da cidade, como o candidato € uma per-
sonalidade conhecida do publico Sao Joseense e por isso seu nhome é colocado em

evidéncia.
6.1.2 Analise do material grafico

Tendo em vista a grande quantidade de material grafico produzido por esta
campanha, optou-se por selecionar um a material grafico para fazer analise mais
detalhada, sendo assim o material selecionado foi um folder que de certa forma evi-
déncia identidade visual geral da campanha e apresenta os conceitos graficos utili-

zados, como fotos de estudio, bancos de imagem, cores e linguagem.

|
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Figura 05 — Folder Campanha Setim
fonte site do candidato :http://setim25.com.br/
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Os elementos plasticos observados, nesta peca foram as cores amarelo, azul,
verde e laranja, uma fotografia de estudio do candidato e outra fotografia do candi-
dato com outras duas pessoas, existem varias outras fotos, dispostas pela imagem,
existe uma marca em forma de circulo com o numero vinte e cinco inscrito, assim
como a marca da campanha que ja foi analisada acima de forma independente, e
existem varios textos organizados em topicos.

No nivel da mensagem icOnica, podemos observar que as fotos do candidato
apresentam uma caracteristica bastante comum, neste tipo de material, que é o po-
sicionamento do ombro sempre voltado para traz, como se girasse sobre o0 proprio
tronco, existe ainda uma fotomontagem em que o candidato aparece em primeiro
plano e atras podemos observar os seus apoiadores, neste caso em especifico o
atual governador Beto Richa e o também candidato a vice prefeito, existem fotos de
banco de imagens para ilustrar as divisdes tematicas de acordo com as areas das
propostas, por exemplo na area de saude vemos um homem, vestindo um uniforme
caracteristico de profissionais da saude e que possui, sobre os ombros um estetos-
cbpio o que o caracteriza como um meédico, na pagina destinada a educagao pode-
mos observar uma crianca lendo um livro sentada sobre outros livros que provavel-
mente ainda ira ler, ja na pagina que trata sobre seguranga a fotografia escolhida é
de uma familia feliz e sorridente.

As mensagens linguisticas observados foram, o slogan da campanha: volta
Setim, uma chamada antes do slogan, sobre as pesquisas, o indicativo do conteudo
do material; propostas para uma cidade feliz, e textos divididos em topicos que for-
mam as propostas de campanha.

Uma interpretagao possivel para esta campanha a partir dos significados en-
contrados, € de que a aposta da campanha foi no fato do candidato ja ter sido prefei-
to e existir uma vontade da populacido para que este retorne a prefeitura, por isso o
slogan “ volta Setim”, e as linhas ciclicas em torno da inicial do sobre nome do can-
didato, a escolha das paletas de cores, € advinda em parte da identidade visual do
antigo Partido da Frente Liberal, como mencionado anteriormente, sendo acrescen-
tado o verde e o laranja em alguns casos, talvez com intengédo de conferir mais ale-
gria aos materiais, uma vez que se trata de um apelo emocional, sendo um dos mo-
tes de campanha “uma cidade feliz”, algo que também esta presente nas fotos ilus-
trativas, onde as pessoas estdo sempre sorrindo, ja fotos do candidato apresentam

uma postura classica de campanhas, com uma camisa azul que além de uma identi-
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ficacao direta com a paleta de cores da campanha, assim como uma forma de man-
dar uma mensagem subliminar, segundo Bottomley & Doyle (2011), o azul é a cor
mais utilizada para marcas que tem apelo social, por transmitir confianca e verdade,
outro fato é que em varios momentos sao utilizadas montagens do candidato com
outras pessoas no segundo plano, indicando provavelmente um apoio a candidatura
uma vez que se tratam de figuras politicas, certamente conhecidas do publico alvo,

uma forma de se apropriar da popularidade dos outros a sua prépria campanha.
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O empresario dono de uma das maiores empresas do municipio, e de ampli-
tude nacional, Rodrigo Rocha Loures, dono da nutrimental, empresa do ramo ali-
menticio sediada em S&o José dos Pinhais, segundo o site da empresa desde 1968,
o Sr° Rodrigo Rocha Loures, também possui bastante influéncia no FIEP (Federagéo
das Industrias do Parana), instituicdo da qual ja foi presidente, escolheu a agéncia
Bakun Comunicagao, para ser responsavel pela sua campanha, que chegou a al-
cangar o segundo lugar geral nas votagdes. Abaixo se segue a analise da campanha

conforme os critérios pré-estabelecidos.

6.2.1 Analise da Marca

PREFEITO

OCHA

LOURES

Figura 07 - Marca da campanha Rocha Loures
Fonte: Autor

Coligagao Sao José - A Cidade que Sonhamos - PMDB/PV

Os elementos plasticos observados na marca foram, as cores branco, verme-
Iho, verde e azul, uma linha curva com a cor azul, localizada entre o0 nome e sobre-
nome do candidato, e a escolha de fontes sem serifa.

No nivel icbnico temos uma linha curva tragada na horizontal, que pode signi-
ficar a alusdo a uma colina ou horizonte, temos a cor vermelha que faz parte da
identidade visual do partido PMDB, e o verde no nome do candidato a vice, que € do
partido verde.

No nivel da mensagem linguistica, podé-se observar os sobrenomes do can-
didato ” Rocha Loures”, sobre o primeiro sobrenome, encontrasse a indicagao do
cargo ao qual esta concorrendo, abaixo do segundo sobrenome, esta o nome do
vice e ao lado o numero do partido, abaixo do numero a indicagdo da coligagao par-

tidaria
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Uma possivel interpretagdo para marca, com base nos signos encontrados, é
que a escolha da tipografia sem serifa, tenta expressar um pensamento moderno, se
pensarmos que a linha curva que fica entre o nome do candidato, possa ser a ilus-
tragao da vista do horizonte, se analisarmos o ponto de vista do nome da coligagao,
“a cidade que sonhamos”, a alusdo ao horizonte pode ser uma afirmagao de que o
seu governo seria voltado para o futuro, as escolha das cores se baseia em parte na
identidade visual do partido, no caso do vermelho, uma intencéo de se utilizar o azul
como ja citado anteriormente, segundo Bottomley & Doyle (2011), é considerado

uma cor que remete a confianga e verdade.

6.2.2 Analise de Impresso
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Venha ver a ex-ministra Marina Silva, candidata a presidente em 2010, que estard
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Rocha Loures vai transferir o terminal para um terreno
da prefeitura no centro da cidade, na Rua Voluntarios
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Figura 08 - Flyer Campanha Rocha Loures
Fonte: Agéncia Bakun
http://www.agenciabakun.com.br/portfolio-item/campanha-rocha-loures-slides/

Os elementos plasticos observados neste materiais impressos, escolhidos
como recorte para analise, foram as cores verde, azul em trés tons e no mais escuro
uma textura de brilho, vermelho, branco e uma textura com tons de verde ao fundo

de uma montagem fotografica, uma ilustragao do candidato, foto de satélite, maque-
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te eletrénica, fontes sem serifa nos titulos e serifadas em alguns textos mais exten-

sos, por fim fotos de estudio do candidato e de uma mulher.

No nivel iconico, observamos o candidato numa foto pousada, com uma mon-
tagem ao lado da senhora Marina Silva, personalidade conhecida no cenario nacio-
nal, observamos uma marca secundaria em forma de coragao, fato curioso desta

marca de coragao que foi utilizada amplamente pelo candidato, forma de adesivos e

placas como no exemplo a seguir:

Figura: 09 Imagens da Marca do Coragao
Fonte: Agéncia Bakun
http://www.agenciabakun.com.br/portfolio-item/campanha-rocha-loures-slides/

Trata-se de um conceito que foi utilizado no mesmo ano pelo candidato a pre-
feito de Curitiba Rafael Greca, filiado ao mesmo partido que Rocha Loures, o Partido
do Movimento Democratico Brasileiro PMDB. Este conceito também foi muito utiliza-
do por Paulo Salim Maluf, na década de 1980 e 1990, como podemos observar na

foto abaixo.

Figura: 10 Imagens da Marca do Coragao Greca
Fonte: http://www.rafaelgreca.com.br



34

Figura: 11 Imagens da Marca do Coragao Maluf
Fonte: Uol Esportes

http://uolesportevetv.blogosfera.uol.com.br/2013/11/13/oscar-entra-no-clima-mas-corneta-
atracao-de-luciana-gimenez/#fotoNavid=pr10683932

No nivel linguistico, foram observados, titulos indicando promessas de cam-
panha, um chamamento para visita da senhora Marina Silva a cidade para declarar
seu apoio ao candidato, nos rodapés das pecas encontra-se a marca com o0 home
do candidato que ja foi analisada anteriormente, existem também textos descreven-
do as promessas de campanha de forma mais detalhada.

Uma interpretacao possivel para esta campanha, a partir da marca analisada,
€ que o elemento em curva entre o nome do candidato, simboliza a linha do horizon-
te, com a intengao de indicar um propésito de conduzir o governo do municipio, pen-
sando no futuro, se fizermos a anadlise de forma conjunta com o0 nome da coligagao
“A cidade que sonhamos”, podemos imaginar que esse futuro seja mais ludico, ou-
tra interpretacao possivel € que a linha entre 0 nome do candidato esteja funcionan-

do como uma seta apontando para o numero quinze, em vermelho indicando a liga-
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¢ao do candidato com o partido, como uma forma de ampliar sua aceitagao popular,
tendo em vista que € a primeira vez que o mesmo se candidata a um cargo no mu-
nicipio. Um fato interessante € que em termos de repertorio grafico, foram utilizadas
duas campanhas, a outra foi uma identidade visual baseada num coragdo com o
numero quinze, uma campanha que foi, desdobrada em varios formatos, com a apli-
cacao da marca anteriormente analisada, dentro do coragdo e com o slogan “Eu
amo SJP”, como pode ser observado abaixo. Um apelo emocional, que ja foi utiliza-

do por varios candidatos como citado anteriormente.

Figura: 12 - Imagens da Marca do Coragao na ruas
Fonte: Agéncia Bakun
http://www.agenciabakun.com.br/portfolio-item/campanha-rocha-loures-slides/
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A campanha do Empresario Ivan Rodriguez, entdo prefeito do municipio e
candidato a reeleigao foi produzida pela Agéncia Savannah, localizada em Sao José
dos Pinhais, lvan foi prefeito de 2009 a 2012, sendo sua primeira atuagao politica,
ele ficou muito conhecido no cenario politico do municipio no ano de 2008, como um
dos lideres de um movimento de empresarios que atuaram como interventores no
hospital Sdo José, hospital publico da cidade que atende inclusive a populacédo dos
municipios vizinhos, sendo a saude publica um problema muito comum, em quase
todos os niveis administrativos no dmbito municipal, os problemas relacionados ao
hospital e maternidade S&o José, na época ganharam grande repercussao social,
gerando criticas ao entao prefeito Leopoldo Meyer, sucessor de Luiz Carlos Setim.
Abaixo segue a analise dos signos observados nesta campanha, de acordo com os

critérios estabelecidos anteriormente.

6.4.1 Analise da Marca

PREFEITO

VICE AURO LUIS

‘ CMYK - 100/94/0/29 . CMYK - 0/91/76/0

Figura: 14 - Painel llustrativo Campanha IVAN
Fonte: Site Professor Valder http://professorwalder.campanhacompleta.com.br/

Os elementos plasticos encontrados na marca acima, foram as cores azul e
vermelho, uma seta vermelha e uma elipse azul, sendo que nao ha textura e as co-
res sao solidas. Um fato interessante neste caso é que a marca foi retirada do ma-
nual de marca, e apresenta especificacdbes quanto as caracteristicas das cores utili-

zadas, o que demonstra uma inten¢ao de padronizagao no design das pegas.
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No nivel icbnico podemos observar, uma seta vermelha, fazendo a ligagéo do
nome do candidato, com o numero do partido, sendo que dentro da seta podemos
verificar a imagem de um aviao.

No nivel dos significados linguisticos, encontram-se o nome do candidato, so-
bre este a inscrigao “prefeito”, e abaixo do nome a inscricdo do candidato a vice e o
numero do partido.

Uma interpretagdo possivel, para os niveis de significados encontrados na
analise acima, é a aposta do candidato, em uma campanha encabecgada por ele pa-
ra mudar o nome do Aeroporto Afonso Pena, localizado em Sao José dos Pinhais,
mas que recebe a nomenclatura de aeroporto de Curitiba, o fato da seta apontar pa-
ra cima e estar acompanhada de um aviao, nos leva acreditar que a intencao ¢é indi-
car uma perspectiva de crescimento para o municipio, no futuro. Quanto a escolha
das cores, ndo ha uma ligagao direta das cores com a identidade visual do partido
do candidato o PSD, como podemos observar na imagem que segue abaixo. A cor
azul da identidade visual é igual ao azul do partido no entanto, existe como citado
anteriormente uma convencao de que o azul € uma cor que confere um aspecto de

confianca a marcas de cunho social.

Partido Social Democratico

Figura: 15 - Painel llustrativo Campanha IVAN
Fonte: Site do partido - http://www.psd.org.br/
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6.3.2 Analise do Material Grafico

SAO JOSE COM IVAN 55 « Informat ga

Liderancas politicas it
também estiao com lvan -
ra G

Largada vitoriosa marca
inicio triunfal da reeleiciao
do prefeito lvan

Figura: 16 - Jornal de Campanha
Fonte: http://issuu.com/ivan55/docs/saojosecomivan55

Trata-se de um jornal no formato A3, com uma dobra ao meio, neste material
podemos observar no nivel da mensagem plastica a utilizagado das cores azul e ver-
melho, cinza e preto nos textos, a utilizagao de varias fotos.

No nivel dos significados icénicos, encontramos a aplicagcdo da marca de
campanha que ja foi analisada anteriormente, observamos também a utilizacao de
icones do facebook, outro fato sdo as fotos referentes aos apoiadores politicos, as-
sim como fotos posadas de estudio dos candidatos a prefeito e vice.

No nivel dos significados linguisticos, encontramos varios textos de linguagem
jornalistica, assim como titulos das matérias, podemos verificar o endereco do site
do candidato, existe também uma indicagdo no canto superior direito, o nome do
informativo, e o nome da coligagao, assim como o nome da coligagao.

Uma interpretacao possivel, para esta campanha, a comecar pela escolha da
paleta de cores é de que como ja foi citado anteriormente o azul foi escolhido para
passar uma mensagem de confianga, e uma face mais conservadora do candidato a

reeleigao, por outro lado o vermelho foi escolhido para agregar os valores advindos
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da coligagdo com os partidos de esquerda, como podemos observar no material gra-
fico analisado acima, a presencga da presidente Dilma, a senadora Gleisi Hoffman e
do Senador Requido, o Deputado Vanhoni, entre outros. A comegar pelo Slogan: “
Consolidar é Preciso”, somada ao conteudo dos materiais onde temos a demonstra-
¢ao das realizagbes da gestao do candidato, com chamadas como - antes e depois,
onde sao apresentadas fotos de locais da cidade sobrepostas com o resultado de
obras no local, um fato demonstra a confianga no trabalho realizado e a possibilida-
de de consolidar estas mudangas com um crescimento para a cidade, ilustrado pela

seta apontando para cima.

6.4 DISCUSSAO DOS RESULTADOS

A partir da analise das campanhas, dos trés candidatos mais votados, para o
cargo de prefeito nas eleicbes de 2012 na cidade de Sao José dos Pinhais, de acor-
do com o conceito estabelecido por Joly (1994), para analise da imagem, subdividin-
do a imagem em trés mensagens, a mensagem plastica, iconica e linguistica, pode-
mos observar que varios aspectos referentes a linguagem grafica, séo recorrentes
nas trés campanhas a comecar pelas fotos de estudio que mantém um aspecto bas-
tante parecido com retratos feitos por pintores famosos, como a Monalisa de Leo-
nardo Davinci, com o olhar direcionado ao observador, mas com o tronco girado,

com um dos ombros a frente, como podemos observar nas imagens abaixo.

Figura: 17 — Painel Fotos Posadas
Fonte: AUTOR
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Ainda, analisando as imagens dos candidatos, observou-se também que os
trés, utilizam a cor azul na camisa e em sua identidade visual, algo que ja foi citado
anteriormente, segundo Bottomley & Doyle (2011) existe uma tendéncia a identificar
o azul como uma cor que confere confianga e verdade, a marcas e produtos que
possuem, um cunho de atuagao social, outro aspecto identificado é que sempre Es-
tas fotos de estudio sao utilizadas de forma parecida nas trés campanhas, a mesma
foto é utilizada repetidas com diferentes montagens, podendo ser uma montagem
com os apoiadores de campanha, uma montagem com uma textura ao fundo, ou
uma montagem com outra fotografia ao fundo. Outro ponto observado foram as es-
colhas tipograficas, que de acordo com Joly é de fundamental importancia na cons-

trucédo do significado de uma imagem.

A escolha da tipografia também tem sua importancia como escolha plasti-
ca.As palavras tém uma significagao imediatamente compreensivel, mas
essasignificagao é colorida, tingida, orientada, antes mesmo de ser perce-
bida,pelo aspecto plastico da tipografia (sua orientagéo, forma, sua cor, sua-
textura), do mesmo modo que as escolhas plasticas contribuem para asig-
nificagdo da imagem visual. (JOLY, 1994, p.111).

Nas trés campanhas analisadas, podemos observar a escolha de tipografia,
tanto nas marcas quanto nos materiais impressos, optou-se pelas fontes sem serifa,
se assemelhando com o estilo funcionalista, segundo Farias (1998), a tipografia fun-
cionalista buscou criar formas mais legiveis, universais que seriam definitivas. Mui-
tos acreditavam que seria estabelecido o tipo mais légico e legivel, sendo que as
fontes utilizadas nos materiais apresentam um corpo em bold no caso das marcas e
titulos, provavelmente para promover um certo peso para as mensagens linguisticas
inseridas neste tipo de textos, a uUnica variacdo percebida foi no caso da campanha
do senhor Ivan Rodriguez, que apresenta uma fonte sem serifa, como as outras, no
entanto os cantos sdo arredondados.

Outro fato observado, é que os numeros dos candidatos ganham bastante
destaque, em alguns momentos séo utilizados até mesmo sem o nome do candida-
to, ou quando utilizado junto ao nome, o numero ganha mais destaque, provavel-
mente isto seja um reflexo do modelo eleitoral, uma vez que a escolha do voto na
urna eletrénica é feito com a digitagdo do numero. Com a intencédo de sintetizar os

resultados da analise para posterior utilizagdo, no briefing da campanha, que ira
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aplicar os resultados na criagdo de uma campanha simulada com o objetivo de tor-

nar visiveis os resultados da analise

7 CAMPANHA SIMULADA

Com o objeto de tornar visiveis os elementos grafico, mais recorrentes nos
materiais de campanha analisados, foi elaborada uma simulagdo de campanha que
evidéncia os resultados encontrados, forma visual proporcionando uma maior possi-
bilidade de interpretacdo e discussao dos resultados. Para comecar a campanha,
utilizou-se a tabela abaixo como briefing, uma vez que esta faz uma compilagao dos
resultados mais evidentes, nos trés niveis de mensagem, utilizados para fazer as

analises, demonstradas nos capitulos acima.

Mens. Plastica Mens. Icénica Mens. Linguisti- Interpretacao
ca
Cor Azul, com outra | Camisa Azul Numero Apelo emocional

cor complementar
Nome do Can-

ou

Tipografia Sem
Serifa

Fundo com Textura

Enfase no nlime-
ro

Utilizacdo de um
simbolo (Aviao,
coracao, Curvas
Ciclicas)

didato

Propostas

Setorizacao dos
Textos.

Tabela 01 — Compilagao dos Resultados da Analise.

Fonte: Autor
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7.1 ESCOLHA DA COR

Conforme os resultados encontrados, pode-se observar que os trés candida-
tos utilizaram a cor azul, com uma esquema complementar, deste modo apés um

processo de experimentagao a cor escolhida segue ilustrada na figura abaixo.

Equema de Cores

q

Figura 18 — Escolha da cor
Fonte: O Autor
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7.2 ESCOLHA DA TIPOGRAFIA

Apods a escolha das cores o préoximo passo foi a escolha da tipografia, sendo
que os trés candidatos utilizaram fontes sem serifa, deste modo a escolha aconteceu
a partir da experimentacao de fontes sem serifa, com o nome de campanha do can-
didato, sendo repetido nas diferentes familias tipograficas, como no exemplo abaixo,

sendo que a fonte escolhida foi a “Futura”.

Rodrigo M

Bonifacio 42

myriad Pro

Bonifacio 42

Bonifacio @

sssss

onifdcio, 42

Figura 19 — Escolha da Tipografia
Fonte: O Autor



7.3 AMARCA

Tendo em vista os resultados da analise, que dizem que as trés marcas apre-
sentam algum tipo de simbolo junto ao nome do candidato, e que este simbolo pode
ser usado separadamente depois, assim como a escolha da tipografia e das cores
feita anteriormente, foram feitas algumas experimentacgdes, e apos as experimenta-

¢bes. Foi definida qual seria a marca trabalhada, e a partir desta marca foram pen-

sadas algumas aplicagbes possiveis.

Bonifdcio
/
' Bonifécio&
onifdcio

Bnifdcio

lionifdciod2 ¥

vice: Vasco da Gama

X
4 I2|2

Figura 20 — Definicao da Marca
Fonte: O Autor
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vice: Vasco da Gama
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vice: Vasco da Gama

Coligacdo: Coligados na Emocdo

| Ghifécio 2

14

vice: Vasco da Gama
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7.4 PRODUCAO DAS FOTOS

Para producgéao das fotografias que iram ilustrar a campanha, assim como nos
matérias produzidos anteriormente levamos em consideracao os resultados obtidos
na analise como base, deste modo as fotografias teriam que repetir as poses de
campanha, o candidato estaria de camisa azul, com um luz sdlida, a partir deste
preceitos, foi produzida uma sessao de fotos, na qual foi montado um esquema de
luz basico, com uma fonte de luz e um rebatedor, como no diagrama abaixo, sendo
assim os resultados obtidos encontram-se no apéndice deste trabalho, sendo que

abaixo seguem algumas fotos para ilustrar o processo.

Select an image set and objet to add:

IEackgwunds j | Select an object to add -- j | Export - j

Online Lighting Diagram Creator by QHphotography.com

Figura 21 — Esquema de Luz

Fonte: Site http://www.fotografarvenderviajar.com/wp-content/uploads/2009/06/060709-2250-
sitesparamo2.jpg



Figura 22 — Arrumando a Luz
Fonte: Autor

Figura 23 — Teste de Fotos
Fonte:Autor

47
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7.5 PROPOSTA DE MATERIAIS DE CAMPANHA

Com os resultados da analise para basear a criagdo dos materiais e com a
marca e a fotos produzidas anteriormente, foram produzidos alguns materiais de
campanha, que tentam repetir, os pontos mais evidentes da andlise da imagens, le-
vando em consideracado a identidade visual, as fotos com apoiadores, campanha
segmentada entre outras coisas, sendo assim abaixo segue alguns dos resultados

obtidos sendo que a campanha na integra, se encontra no apéndice do trabalho.

 /

refeitoe g , o
- Vonifacic

MR vice: Vasco 'da Gama

Figura 24 — Aplicagao da marca santinho

Outro aspecto observado na analise e que sera replicado na campanha simu-
lada, seréo as fotos com apoiadores conhecidos, com vistas a aumentar a populari-

dade do candidato, como pode-se observar na figura abaixo:
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Pela Paz!

Figura 25 — Santinho com apoiador

Para poder replicar o carater eleitoral, foi criada uma marca que faz referéncia
a numeragao do candidato, com a numeracgéo, inscrita em um simbolo, que tenta de
certa forma se remeter ao slogan da campanha, uma cidade feliz, uma vez que
apresenta pessoas felizes e um céu azul, abaixo segue um estudo de alternativa da

marca do partido, e na sequéncia uma aplicagao da versao final.

Figura 26 — Marca do Partido
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Figura 28 — Outdoor da Campanha.

.

50



51

8 CONCLUSAO

Apos um trabalho de revisao bibliografica, no qual possibilitou uma maior
compreensao dos conceitos de analise da imagem, através dos pensadores funda-
dores do método, na escola francesa estruturalista, com suas releituras por outras
escolas como no caso de Umberto Eco, foi possivel compor um abordagem para
analise das campanhas eleitorais, com base em Martine Joly, que de certa forma
consegue traduzir e simplificar estes preceitos tedricos e sugere um método aplica-
vel, para que fosse possivel conduzir a analise de uma forma estruturada, porém é
preciso fazer uma ressalva, uma vez que os exemplos observados sdo em sua mai-
oria advindos da uma viséo da publicidade como objeto de estudo, sendo necessario
uma certa pitada de adaptacido, no procedimento de interpretacdo uma vez que o
objetivo deste trabalho foi analisar, conceitos visuais advindos do design grafico.
Ainda no campo da revisao tedrica é preciso ressaltar que apesar dos estudos de
analise da imagem utilizarem a publicidade como corpus de analise, desde a década
e 1960 com Roland Barthes, por exemplo, ndo existe uma bibliografia muito extensa
quando se trata de publicidade eleitoral ou marketing politico, sobre tudo quando o
assunto € uma analisa de elementos visuais, uma vez que a maior parte dos estudos
tratam da construgao de linguagem verbal, no entanto levando em consideragéao, por
exemplo os conceitos de analise do discurso da escola francesa, amplamente repre-
sentada por Foucalt, a imagem pode ser considerada como parte fundamental na

formagao de uma mensagem publicitaria.

Deste modo foram coletados os materiais de campanha, dos referidos candi-
datos, e estes foram aplicados a uma analise a partir dos conceitos de Joly (1994), e
os resultados observados foram compilados e posteriormente utilizados, para forma-
¢ao de uma campanha, com vistas a demonstragao visual dos aspectos visuais mais
comuns, com tudo houve uma dificuldade em esclarecer em alguns momentos, o
porque da utilizacdo destes conceitos graficos, sendo que foi entdo proposto uma
possivel interpretacado dos elementos e seus significados, levando em consideragao
que € interpretacdo depende de varios fatores subjetivos, e a intengdo de quem pro-

duz um material nem sempre é vista da mesma forma por todos os leitores.
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Sendo assim, criou-se uma campanha evidenciando o repertério grafico, obti-
do através da analise das pecgas publicitarias da campanha eleitoral de 2012, em
Sao José dos Pinhais, os resultados se encontram ao longo do trabalho e também

em forma de apéndice, caso seja necessario um aprofundamento da analise destes

Por fim o que pode-se observar como, aspectos mais evidentes foram a utili-
zagao das cores, com uma certa prioridade para o azul, a escolha da tipografia sem
serifas, poses de fotografia que remetem a retratos em pinturas classicas, assim
como uma segmentacdo da campanha de acordo com os setores da sociedade, en-
tre outros fatores que foram evidenciados do desenvolvimento do trabalho. Deste
modo esperasse que este trabalho possa contribuir para a sintetizagao e exposi¢ao

do que ouso chamar de linguagem grafica eleitoral.
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Campanha Setim

UMA DUPLA QUE JA PROVOU QUE FAZ
E VAI FAZER MUITO MAIS!

Luiz Carlos Setim
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ou na vida pblica em 1996, onde fol candidalo a

vereador tendo obtido expressivo apolo da comunidade sdo-

efolel equndo vereador mais votado daquele ano
Trabalhando junto com entdo prefeito Liiz Carlos Setim, trouxe
volvimento para a regid do Grande Afonso

feito vereador do municipio em 200
Carlsmético e humanista, com trabalho reconhecido &
aprovado pela populacao, Toninho folindicado e eleito vice-prefeito de

Farmécia fof novamente esc junto
com Setim 4 prefeitura de Sa0 Jos

» « -Prefei7025
www.setim25.com.br % et'm

Vice: Toninho da Farmacia

7~ 3

e m Prefeito 2 5
\ Vice: Toninho da Farmacia

Coligagao Unido por Sao José * DEM = PSDB * PSB * PTB « PP * PTdoB * PRP
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Campanha Rocha Loures
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Campanha Ivan

Relembrar € Preciso

Connmgens pars resivves o8 (oblevess
A anT st sevesa Ve
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APENDICE B -Desenvolvimento Campanha
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Ensaio Fotografico
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Material de Campanha

— Sdo José dos Pinhais
ST Proposta Agricultura

1- Fazer chover

2- Fazer sol
3‘*Co|he|

gk %ﬁ%
Porque do campo, vem

O Agricultor em 1° lugar!
9 4 nosso sustento.

X liofr'nfacm42 A

vice: Vasco da Gama

li)fr'nfacio42

Coligagé Clgd




