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RESUMO

Considerando a discusséo sobre os limites da atuacdo do designer, o estudo
relata o desenvolvimento de um projeto de um sistema de identidade visual
destinado a um grupo de artistas e artesdos nomeado Projeto Arte Campesina.
Objetivando o desenvolvimento de materiais em consonancia aos conceitos
trabalhados no desenvolvimento dos produtos do grupo, optou-se pela produgcao dos
impressos ser de responsabilidade do grupo, ou seja, seriam utilizados processos de
impressao nao industriais. Como resultado desta exploracdo apresenta-se o0 projeto
de um sistema de identidade visual cambiante, onde 0s impressos possuem o
carater de unicidade, reforcando os valores trabalhados nos produtos da
organizacdo. Outros beneficios foram identificados, como um aprimoramento na

unido do grupo e um aprofundamento no sentimento de pertencimento.

Palavras-chave: Metodologia de projeto. Impressédo artesanal. Limites do

design.



ABSTRACT

Considering the discussion on the limits of design performance, the study
reports the development of a project of a visual identity system for a group of artists
and craftsman named Projeto Arte Campesina. Aiming at the development of
materials in line with the concepts worked in product development, we chose the
production of printed be the responsibility of the group, in other words, would be used
for non-industrial printing processes. As a result of this exploration shows the design
of a system-changing visual identity, which have printed the character of unity,
reinforcing the values worked in the organization's products. Other benefits have

been identified as an improvement in the union group and in a sense of belonging

Key-words Design methodology. Handmade print. Borders of design.
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1 - INTRODUGCAO

O presente estudo apresenta o desenvolvimento de um sistema de identidade
visual para o Projeto Arte Campesina e um conjunto de aplicacbes deste sistema
para apoio a comunicagao e comercializacdo dos produtos. Como base para estes
desenvolvimentos serédo consideradas as metodologias propostas por Peén (2009),
por Phillips (2008) e por Dougherty (2011) abrangendo assim, diferentes demandas

identificadas desde os primeiros momentos de projeto.

O Projeto Arte Campesina é caracterizado por um pequeno grupo produtor
formado por artistas e artesdos. A producdo deste grupo é resultado de uma
discussado sobre a sustentabilidade ambiental, a preservacdo e valorizacdo da
diversidade cultural e da producdo manual, as relagbes da producdo artistica
contemporanea com outros meios e linguagens, e a alegria do ser e do viver. Os
produtos resultantes destas discussfes sdo materializados através de uma

requalificacdo de processos de producao artesanais.

Como finalizagdo o estudo apresenta uma breve andlise sobre o resultado do
projeto do sistema de identidade visual e sobre o processo de producdo dos
impressos, no sentido de ampliar as possibilidades de atuacéo do designer como um
agente de transformacdo em pequenos grupos produtores considerando a

apropriacdo de processos nao convencionais na execuc¢ao de pecas graficas.



10

2 -0 PROJETO ARTE CAMPESINA

Por meio de uma entrevista realizada com Solange de Céacia, Coordenadora
do Projeto Arte Campesina, foi possivel delinear como o projeto se construiu,
conceitos que ele aborda, seus objetivos e as expectativas em relacdo a

participacdo na presente pesquisa.

2.1 - CARACTERIZACAO DO PROJETO ARTE CAMPESINA

O Projeto Arte Campesina caracteriza-se como uma ag¢ao que envolve a
producdo artistica para a criacdo e desenvolvimento de produtos exclusivos,
apresentados como pecas de design e/ou obras de arte vestiveis. Nele se fazem
presentes a multiplicidade de cores, formas, texturas e padrdes, elaborados a partir
do revisitar de técnicas de producdo artesanais como o tricd, 0 macramé, o croché e

O tear.

Conforme informado pela Coordenadora do Projeto Arte Campesina ao autor,
Arte Campesina € um termo utilizado para definir os produtos utilizados para se
alegrar a casa, sendo estes o resultado de uma producdo simples, com técnicas
artesanais e materiais de facil acesso. Solange de Cacia ao considerar que o corpo
€ a casa da vida, inicia a concepcéo do Projeto Arte Campesina, apropriando-se do
termo e aprofundando-se em seus conceitos para a producéo de hibridos, objetos de
design, obras de arte, experiéncias sinestésicas, onde sao readequadas técnicas
artesanais na producao de pecas unicas, ricas em cores e texturas, para a protecao

e alegria do corpo.

Persistindo com o conceito de protecdo e preservacao do corpo, da mesma
maneira que se preserva a casa e 0 campo, discute-se a necessidade de uma
abordagem sustentavel, pois a Arte Campesina em sua origem considerava que sua
producdo ndo poderia agredir ou desequilibrar o local onde era produzida. Com
estas consideragdes o Projeto Arte Campesina utilizou-se dos materiais de maneira
a gerar o minimo possivel de residuos, além de apropriar-se de retalhos téxteis

como matérias-primas na execucao das pecas.
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2.2 - OBJETIVOS E EXPECTATIVAS DO PROJETO ARTE CAMPESINA

O objetivo basico e principal na concepcdo e producdo do Projeto Arte
Campesina estd na comercializacdo dos produtos, de maneira a repercutir e
proliferar os conceitos que orientaram a criacdo das pecas. O cosumo destes
produtos deve considerar o desenvolvimento de uma identidade forte e usar de
linguagens de facil compreenséo para comunicar 0s conceitos: da preservacédo da
diversidade cultural, da preservacdo dos saberes do campo, da interacdo entre as
producbes da arte contempordanea com outros meios e linguagens, da

sustentabilidade e da preservacéao da vida.

Considerando estes objetivos apresentados, as expectativas expostas pela
coordenadora do Projeto Arte Campesina sdo: a qualificagdo das pecas como obras
de arte/ pecas de design; desenvolvimento de uma identidade sélida, garantindo sua
facil identificacdo pelos diversos grupos de potenciais compradores; reforco dos
conceitos levantados no desenvolvimento do Projeto Arte Campesina através de

linguagens de facil compreenséo.

Também se espera o0 desenvolvimento de etiquetas, embalagens, um
conjunto de materiais que possam compor a apresentacdo dos produtos,
considerando que ha contatos para que os produtos possam ser comercializados em

diferentes paises, atraves de revendedores.

2.3 - PRODUTOS DO PROJETO ARTE CAMPESINA

Os produtos produzidos pelo Projeto Arte Campesina constituem-se por
cachecdis, gorros e outros acessoérios executados a partir de fios, las e retalhos
téxteis, que podem ser vistos nas figuras de 1 a 6. Estes acessoOrios possuem
formas organicas, vivas que a cada uso se transformam em novas pecas, pois caem

de maneira diferente sobre o corpo e mostram diferentes volumes, cores e texturas.

Estas figuras foram fornecidas pela Solange de Cacia, sdo o resultado de
uma producgdo fotografica realizada em maio de 2013 que tinham por objetivo o

desenvolvimento de um catalogo, que nao foi finalizado.
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Figura 01 e 02 - Detalhes dos diferentes usos
Fonte: arquivo Projeto Arte Campesina, 2013.

Figura 03 e 04 — Produtos do Projeto Arte Campesina
Fonte: arquivo Projeto Arte Campesina, 2013.

Figura 05 e 06 — Peca para o corpo em tear e pecas em trico
Fonte: arquivo Projeto Arte Campesina, 2013.
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2.4 — HIBRIDOS, O DESIGN E O PROJETO ARTE CAMPESINA

Analisando as pecas do Projeto Arte Campesina pode-se defini-las como
obras de arte que se justificam pelo préprio exercicio do fazer artistico; podem ser
definidas como artesanato, produtos Unicos personalizados produzidos por técnicas
gue sao transmitidas através das geracdes; podem ser definidos como design, um
produto com objetivos definidos e com a preocupacéo da interagcdo destes com seus
usuéarios. Hibrido surge como uma possibilidade de definicAo dos produtos,
Santaella (2003, p.135) considera como hibridas as producdes artisticas que
utilizam “linguagens e meios que se misturam, compondo um todo mesclado e
interconectado de sistemas de signos que se juntam para formar uma sintaxe

integrada’.

Considerando a diversidade de signos e leituras que possibilitam estas
diferentes definicbes, e considerando a definicdo proposta por Santaella (2003)
pode-se assumir 0os produtos do Projeto Arte Campesina como hibridos.

(...) estamos determinando os sistemas signos enfatizando o meio
e, € por isso, que nos interessam 0s sistemas signicos visuais,
auditivos, tateis, olfativos, gustativos, etc. Quando misturados
esses sistemas, temos a presenca de um sistema hibrido. Assim,
podemos afirmar que o Design € uma linguagem potencialmente

hibrida, ou seja, uma linguagem geralmente composta por
sistemas signicos hibridos. (Santaela, Licia; 2003)

(...) o processo tradutor intersemittico sofre influéncia néo
somente dos procedimentos de linguagem, mas também dos
suportes e meios empregados, pois que neles estdo embutidos
tanto a histéria quanto seus procedimentos. (Plaza, 2003 apud
ABAD, 2009)

Considerando entdo o hibrido como uma das afirmacdes para o projeto
grafico, o objetivo é que os resultados persistam neste conceito, reforcando e
qualificando a ideia do produto hibrido produzido pelo Projeto Arte Campesina.
Esta caracterizagcdo pode ocorrer pela apropriacdo de técnicas nao industriais
para a impressdo dos materiais, seja pela participacdo e colaboracdo no
processo de producdo, que amplia a possibilidade de intervencdes criativas e a
unicidade de cada impresso, ou pela constru¢cdo de materiais que em sua forma

e interacao transmitam estes valores.
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3 - DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

Neste capitulo se descreve as etapas desenvolvidas para realizacdo do
projeto de identidade visual para o Projeto Arte Campesina. Inicialmente fora
realizado um empate tedrico para a definicdo da metodologia que melhor atendesse
aos requisitos ja apresentados, considerando que sera desenvolvido o projeto de
identidade visual com materiais de apoio a comercializacdo dos produtos.
Considerando, também, o desejo do grupo em executar 0s materiais impressos, pois
acreditam que deste modo aumentardo o valor percebido pelo consumidor onde até

0S impressos serao unicos.

3.1 - PROPOSTA METODOLOGICA

Faz-se necessaria a caracterizacdo de uma metodologia para o
desenvolvimento do projeto, considerando a significativa caracteristica identificada,
onde o grupo do Projeto Arte Campesina sera o produtor dos impressos. Neste
contexto serdo levantadas énfases de diferentes autores para a formalizacdo de
uma metodologia potencialmente adequada ao desenvolvimento de um sistema de
identidade visual e outros materiais para comunicacdo e comercializacdo dos

produtos.

Pebn (2009) apresenta uma metodologia voltada ao desenvolvimento de
sistemas de identidade visual. Considerando que o presente estudo atendera
requisitos especificos para a producdo das pecas graficas, tem-se necessario a
utilizacao de outras propostas metodologicas como suporte a estes requisitos, sendo
eles: desenvolvimentos de materiais para a comunicagdo; design voltado a

sustentabilidade; impresséo de materiais em processos nao industriais.

A tabela 01 identifica de maneira sintética os passos a serem executados

dentro da metodologia proposta por Peon (2009).

Tabela 01 — Passos da Metodologia proposta por Péon (2009)

Problematizacdo | levantamento de dados

estabelecimento de requisitos e restri¢cdes

Concepgao geracao de alternativas de solucao

identificacdo dos partidos das alternativas geradas

consulta ao cliente para sele¢do do partido




selecdo do partido a ser desenvolvido

desenvolvimento das alternativas do partido

testes de reducdo das alternativas desenvolvidas

selecdo da solugdo preliminar, a partir das alternativas desenvolvidas

realizacdo de validagdo preliminar da alternativa selecionada

aperfeicoamento da solucdo preliminar, a partir dos resultados da
validacao preliminar

realizacdo da validacao da solugdo obtida a partir do aperfeicoamento
anterior

refinamento da solucdo anterior, a partir dos resultados da validagao

articulagao da justificativa do projeto, a partir da sintese de avaliagbes e
validagdes anteriores

consulta ao cliente sobre solugdo preliminar

aperfeicoamento da solugdo preliminar, a partir da consulta ao cliente

desenvolvimento de variagdes, com testes de redugao

consulta ao cliente sobre as variagGes

aperfeicoamento das variagdes a partir de consulta do cliente

Especificacdo

detalhamento técnico dos elementos do sistema

selecdo final das aplicacGes a serem desenvolvidas

projeto de especificagdo técnica das aplicagGes

elaboracdo de arte finalizacdo do manual de identidade visual

levantamento dos custos da implantagdo do sistema (producgédo e
veiculagdo)

consulta ao cliente para aprovagado dos custos

aperfeicoamento das aplicagGes, a partir de consulta do cliente

entrega do manual de identidade visual ao cliente (encerramento do
projeto)

levantamento dos custos do acompanhamento da implantagao do
sistema

implantacdo do sistema (producdo e veiculagdo das aplicagdes)

Fonte: adaptado de Péon (2009)
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De maneira a complementar o exposto por Pedn (2009), Phillips (2008)

ressalta a importancia do briefing como uma ferramenta que possui diversos fins,

sendo a principal delas a de gerenciamento do projeto de design. Através dele é

possivel verificar o andamento do projeto em relacdo a prazos, entregas e também

como referéncia para verificacdo sobre os resultados alcancados, identificando se

estes foram satisfatorios.

Em sua proposta, Phillips (2008) pontua que no inicio do desenvolvimento do

briefing devem ser respondidas as seguintes perguntas:

e Quais séo os objetivos basicos do projeto?

e Por que esse projeto tornou-se necessario? Por que agora?
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e Que resultados mercadoldgicos sao esperados?

e Quem assume as responsabilidades pelo projeto?

A busca por estas respostas é um processo de investigacdo, onde é possivel
levantar informacgOes relevantes para o desenvolvimento de um projeto que
considere o design como um elemento estratégico, o qual pode apoiar outras
atividades da empresa para o alcance de resultados. Desta maneira é possivel que
a visdo dos participantes do projeto tome uma mesma direcdo e objetivo, evitando
assim a perda de foco durante o desenvolvimento e o aparecimento de outros

impedimentos no decorrer do design.

A tabela 02 traz de maneira sintética os elementos que podem compor um

briefing de acordo com Phillips (2008).

Tabela 02: Estrutura de Briefing proposta por Phillips (2008)

Topicos bésicos Conteudos

Natureza do projeto e
contexto

Sumario executivo, incluindo:
Justificativas

Objetivos do projeto
Resultados desejaveis
Responsabilidades pelo projeto

Analise setorial Lista de produtos
Concorrentes

Precos e promocgdes
Marca

Estudo das tendéncias

Estratégia da empresa

Puablico-alvo Caracteristicas do publico-alvo: sexo, faixa etaria, escolaridade, nivel de
renda, ocupacédo hobbies

Diferencas: regionais, culturais, habitos de consumo

Marca
Imagem corporativa
Segmentacdo do mercado

Portfélio da empresa

Objetivos do Negdcio
e estratégias de
design

Principais resultados visados pelo projeto, descritos na linguagem de
negocios
Atividades de design, correspondentes aos resultados visados

Obijetivo, prazo e
orcamento do projeto

Descri¢do das diversas fases do projeto, especificando:
e Tempo previsto
e Orcamento
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e Recursos humanos necessarios
e Responsabilidade por aprovagéo

Aprovagéo, Aprovacéao do projeto:
implementacao e e Preparacdo dos materiais de apresentacédo
avaliagdo o Responsaveis peas aprovacdes

Implementagéo:

e Providéncias necessarias para a implementagdo
Avaliacao:

e Critérios para medir o0 sucesso do projeto

Informages de Tendéncias dos negdcios
pesquisas Avancos tecnoldgicos
Langamentos de novos produtos

Apéndices Materiais suplementares: catalogos de produtos, fotos, mostruarios, artigos
de jornais, artigos cientificos, manuais, legisla¢cfes

Fonte: adaptado de Phillips (2008)

Pedn (2009) ao identificar a etapa de implantacdo do projeto em sua
metodologia afirma que esta ndo é uma etapa do projeto, mas que O
aconselhamento do designer pode garantir seu sucesso. Phillips (2008) considera,
pertencentes ao projeto de design, tanto a implementacdo como a avaliacdo dos
resultados, etapa ndo citada por Peodn (2009). Ao ressaltar a importancia destas
etapas no projeto, Phillips considera a possibilidade deste ser desenvolvido por uma
equipe interna a empresa, ou mesmo, considera que para uma atuacao estratégica
do design, apos sua implementacao este deve passar por avaliagdes com o objetivo
de verificar seu sucesso. A avaliacdo do projeto deve basear-se em parametros

definidos no momento do desenvolvimento do briefing.

Para se atender os requisitos relacionados a sustentabilidade no
desenvolvimento do projeto grafico para o Projeto Arte Campesina iremos considerar
a metodologia proposta por Dougherty (2011), que podera permear as etapas que
compdem a concepgao no proposto por Pedn (2009).

Denominado "design as avessas", a metodologia apresentada por Dougherty
(2011), tem como ponto inicial de projeto do design grafico o destino final do
material/produto a ser projetado. Assim desenvolvem-se solucdes para cada fase do
ciclo de vida do produto que esta sendo projetado. A figura 07 apresenta de forma

sintetizada o processo do “design as avessas”.
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Figura 07 — Processo do Design as Avessas
Fonte: adaptado de Dougherty (2011).

7

Permeando esta discussdo metodoldgica € necessario resgatar como a
atuacao do designer pode apresentar um posicionamento sustentavel, considerando
os trés niveis do design caracterizado por Dougherty (2011):

e designer como manipulador de materiais, onde pode se dedicar na definicdo
de produtos que sejam mais sustentaveis em sua constituicdo, como papéis
reciclados, tintas atoxicas ou ainda no desenvolvimento de solucbes que
resultem em menos desperdicio de materiais;

e designer como criador de mensagens, onde pode-se desenvolver estratégias
gue repercutam de maneira mais eficiente junto ao publico de certa marca ou
na construcdo de marcas fortes que também sejam voltadas a causas
ambientais e sociais;

e designer como agente de mudanca, "como designers, tentamos ajudar
nossos clientes a mudar a forma como as pessoas pensam e/ou a forma
como agem" (Dougherty, 2011), deste modo podemos ser capazes de mudar
nossas proprias agdes de maneira a contagiar positivamente nossos clientes

e em consequéncia o publico aos quais estamos trabalhando.

Dougherty (2011) considera os preceitos de sustentabilidade como parte do
conceito de "bom design”, de maneira que fazer um bom trabalho como designer é

também agir de maneira sustentavel.

A metodologia trabalhada no presente estudo é pela mesclas dos métodos
propostos pelos autores apresentados, tendo como fio condutor a proposta de Péon
(2009), considerando o conceito de Phillips (2008) sobre a utilizacdo do briefing
como uma ferramenta estratégica e de avaliagdo para o projeto. O “design as
avessas” proposto por Dougherty (2011) apoiara a fase de concepcdo e
especificacdo dos materiais de apoio & comunicacao e comercializacdo dos produtos
do Projeto Arte Campesina.
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3.2 - DESENVOLVIMENTO DO BRIEFING

Dentro da fase de problematizacdo do método proposto por Pedn (2009) cita-
se a criacdo do briefing, considerando-o como uma ferramenta para o inicio do
desenvolvimento do projeto, onde o designer e a organizacdo acordam sobre a
situacao de projeto. Briefing, para Phillips (2008), € uma ferramenta que tem como
principal finalidade a gestdo do projeto de design, e que nele devem constar todas

as informacoes relevantes para o desenvolvimento do projeto.

Considerando a realidade do grupo trabalhado pelo presente estudo, 0
momento do desenvolvimento do briefing também foi uma estruturacdo do grupo
como uma organizacdo. Esta realidade conduziu a uma sintese da estrutura de
briefing proposta por Phillips (2008), suprimiu-se o topico referente aos objetivos do
negécio e estratégias de design pela falta de definicdo deste pelo grupo,
considerando apenas o obejtivo do projeto como o desenvolvimento do projeto de
identidade e de materiais que componham o sistema de identidade visual. De
maneira sucinta definiu-se o portfélio da empresa como tendo um dnico
direcionamento: o desenvolvimento de pequenas tiragens de produtos de vestuario,
sendo todos com a mesma marca. Ja o tépico referente a objetivos e prazos do
projeto ndo sera identificado no briefing por considerar que sdo os mesmo do

desenvolvimento do presente estudo.

Neste momento do trabalho serdo abordados os itens que compdem o
briefing desenvolvido junto ao grupo do Projeto Arte Campesina, sendo: Natureza do
projeto e contexto; Andlise setorial, comporta pela analise dos concorrentes e pelo
posicionamento de mercado; publico alvo; portfélio da empresa e aprovacao,

implementacgé&o e avaliagao.

3.2.1 — Natureza do Projeto e Contexto

Neste momento deve-se fazer uma descricdo do que sera realizado, em uma
linguagem simples e de negdcio. Contemplando, entdo, tanto o objetivo do projeto
como o objetivo de negdcio relacionado. Apresenta-se, a seguir, o texto aprovado

para o briefing:

e O projeto objetiva o desenvolvimento de um sistema de identidade visual para

o0 projeto arte Campesina, considerando que este grupo produtor sera o
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responsavel pela producao dos impressos. Isto, pois, esta organizacao deseja
posicionar-se como ecologicamente responsavel, da mesma maneira que
discute a producgdo de hibridos, produtos que transitam entre os conceitos da
arte, do design e do artesanato como linguagens para a comunicacao.

e O objetivo do desenvolvimento deste sistema de identidade visual é a
comercializacdo dos produtos da organizacdo, que ocorrera inicialmente na
regido onde €& produzido, mas pretende-se em curto prazo a

internacionalizacao.

3.2.1 - Publico Alvo

Tendo em vista que o presente estudo iniciou com o esforgco em determinar o
que é o Projeto Arte Campesina e quais 0s objetivos desta organizacdo, neste
momento, dando sequéncia aos métodos que embasam o estudo, este item tem o
objetivo de definir o publico ao qual se deseja atingir com o0s produtos. Sera
considerada a definicdo de publico alvo proposta por Kotler (1992): “possiveis
compradores dos produtos da empresa, usuarios atuais, pessoas que decidem ou

influenciam, individuos, grupos, publicos especificos ou publico em geral”.

Por considerar que a producéo do Projeto Arte Campesina ainda n&o iniciou
sua comercializagdo, consideraremos o perfil definido pelo grupo produtor como
referéncia, sendo: pessoas interessadas em moda, arte e design; pessoas
preocupadas com a preservacdo do meio ambiente e sustentabilidade;
frequentadores de museus e galerias de diferentes paises. Considerando o objetivo
da organizacdo de inicialmente efetuar a distribuicdo regional, porém ja foram
iniciados os contatos para futuramente distribuir os produtos em galerias de outros

paises, como Estados Unidos, Franca e Italia.

Pedn (2009) afirma que uma das funcfes de um sistema de identidade visual
€ “agregar a imagem corporativa determinados conceitos que a valorizem junto ao
seu publico alvo”, deste modo compreender o que este publico valoriza é
significativo no sentido de identificar quais construcées imaginarias podem ser
trabalhadas como forma de aproximagdo da imagem da organizagéo junto a estes
sujeitos. Com este objetivo foi desenvolvido um painel com imagens e produtos que,
em conjunto, possam representar os diversos valores que caracterizem publico alvo

do Projeto Arte Campesina.
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Figura 08 — Painel de Referéncias para Definigdo de Publico Alvo
Fonte: o autor.

3.2.2 — Andlise Setorial

A definicdo dos concorrentes de uma organizacdo ou produto € importante
para a determinacdo de estratégias de diferenciacdo em relacdo a estes, com
objetivo de conquistar o publico e desta maneira garantir a permanéncia no
mercado, “a concorréncia inclui todas as ofertas ou substitutos rivais, reais e

potenciais que um comprador possa considerar” (Kotler, 1992).

Para a definicdo de quais organizacfes sdo concorrentes do Projeto Arte
Campesina, sera considerado, conforme o briefing: a intencdo de participar em
mercados internacionais; a proposta de atuar como um produto hibrido, que mescle
conceitos e propostas de diferentes areas de producdo da arte, do design e do
artesanato; e produtos que proponham um discurso sobre a preservacdo do meio

ambiente.

Assim optou-se pela selecdo de concorrentes que atuam na mesma regiao
que o Projeto Arte Campesina iniciard sua comercializacdo, como as marcas de

vestuario Heroina — Alexandre Linhares e Milho Guerreiro, que atuam
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prioritariamente em Curitiba e regido, mesmo considerando que ambas ja possuem
visibilidade em outros mercados. Também foi selecionado o projeto A Gente
Transforma (AGT), coordenado por Marcelo Rosenbaum, que possui atuacéo
nacional promovendo desenvolvimento social através da atuacdo do design.
Considerando os mercados internacionais e o reforco na producéo de hibridos foram
considerados os nomes de Romero Britto e dos Irmados Campana. Assim 0S
concorrentes foram selecionados ndo somente no sentido de disputarem um mesmo
mercado, mas como referenciais para o posicionamento da organizacdo objeto deste
estudo e em sentido amplo de semelhancas nas abordagens conceituais propostas

por cada organizacdo ou projeto.

3.2.2.1 - Heroina — Alexandre Linhares

Desde o ano de 2007 a empresa atua no mercado curitibano, apresenta uma
proposta proxima aos conceitos abordados pelo Projeto Arte Campesina, assumindo
a roupa como suporte para a criacdo artistica. Como materiais de apoio a
comunicacao possui etiquetas bordadas, catalogos Unicos (com apenas uma coépia

impressa), acdes em midias digitais e videos.

“

Figura 09 — Colegao “sem titulo 01” de Heroina por Alexandre Linhares
Fonte: Heroina, 2013.

Através do texto extraido do website da marca é possivel compreender o

posicionamento trabalhado:

A ideia ndo é fazer uma roupa que exalte a vaidade e estimule o
consumismo, mas sim desenvolver pecas de arte vestiveis que
carreguem uma expressao humana legitima e genuina, sem data
de validade. (...)

Este processo poderia ser feito num muro, num cartaz, num livro
ou musica, mas optamos por outro suporte genuino: o tecido no
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corpo — vezes intervencdo urbana, vezes estandartes - e quando
vestidas, performance. (Heroina, 2013)

Heroina assumidamente produz e discute, através de suas pecas, desfiles,
performances, videos e outras acfes de divulgacao, as relacdes entre 0s universos
da arte, do design e da sustentabilidade sendo fiel a uma producao artesanal, de
pecas unicas com pre¢os acessiveis. Por este motivo esta organizacao se apresenta
agui como um concorrente, pois além de também atuar no setor de vestuario,
discute abertamente o desenvolvimento de produtos unicos, “pecas de arte vertiveis”
(Heroina, 2013)

3.2.2.2 - Milho Guerreiro

Figura 10 — Colegéo inverno 2011 da Milho Guerreiro
Fonte: Milho Guerreiro, 2013.

Desde o ano de 2003 com loja localizada no Largo da Ordem, centro historico
da cidade de Curitiba, a marca Milho Guerreiro desenvolve pecas de vestuario com
estampas e modelagens exclusivas. Valorizando a criatividade e o cuidado com as
pecas, desenvolve a tematica da preservacdo do meio ambiente de forma ladica

atingindo diversas faixas etérias:

Asas para Voar, Imaginar, Criar, Mudar. O universo inteiro em
cada um de nos. Duas vezes por ano, com muita alegria, fazemos
este grande encontro para apresentar nossa colecdo para vocés

clientes e amigos. Venha conferir, conversar, rir e festejar. (Milho
Gerreiro, 2013)

O Milho Guerreiro apresenta uma abordagem lidica em pecas que discutem a

sustentabilidade ambiental, compondo, com tecidos estampados, roupas para 0 uso
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cotidiano que fazem referéncias a fadas e duendes, protetores das florestas. O
resultado também se apresenta como pecas Unicas, pela variacdo na composi¢ao

das diferentes estampas.

3.2.2.3 - Marcelo Rosenbaum - A Gente Transforma

Marcelo Rosenbaum é arquiteto com producdo em diversas areas, porém
para o presente estudo foi selecionada uma das acfes a qual ele promove, o projeto
A Gente Transforma (AGT). AGT € uma proposta de desenvolvimento social através
da atuacdo participativa dos membros da comunidade, tendo como base de
orientacdo o design (figura 11). Torna-se importante a presenca do AGT neste
estudo devido a sua proposta de desenvolvimento social de comunidades através de

acOes baseadas em design.

CARSL FRENTINI VESTE
A GENTE TRANSTORMA

Figura 11 — Balaio de Elos Projeto AGT
Fonte: Rosembaun, 2014.

A Gente Transforma propde despertar e organizar potenciais
coletivos e individuais, a partir da crenca de que todo individuo tem
potenciais, perspectivas e memdrias préprias. Contribui para
validar e valorizar os potenciais e saberes e transformar em
oportunidades dentro e fora das comunidades. Oportunidade
consiste na abertura de mercados, geracdo de renda através do
reconhecimento das tradi¢bes, trazendo a permanéncia da cultura,
gerando autoestima e dignidade.

O design como catalisador de mudancas para o redesenho de um
novo mundo. Tem a beleza como o maior agente de mudanca, em
seu significado integral e a favor de todos. Desenvolve a
consciéncia da funcdo social do design. E colaborativo e
interdependente.

O AGT usa o design para expor a alma brasileira. (Rosembaun,
2014)
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Com o aprimoramento da producdo dos produtos artesanais da comunidade
de Varzea Queimada e o desenvolvimento de uma rede de revendedores para estes
produtos, com objetivo que sejam utilizados na decoracdo, foi possivel uma melhoria
da renda para a comunidade. Esta acao objetiva reconhecimento sendo convidada a
participar da Sao Paulo Fashion Week (SPFW) no ano de 2013, compondo a
cenografia do evento. Contou com o desenvolvimento de tipografia, videos e

diversas pecas para divulgagéao da agéo.

3.2.2.4 - Romero Britto — ShopBritto

Figura 12 — Bule “a new day”
Fonte: ShopBritto, 2014.

Artista plastico nascido em Recife no ano de 1963, teve producgdo
reconhecida inicialmente nos Estados Unidos ao desenvolver pinturas com um estilo
vibrante e alegre. Desenvolveu trabalhos para diversas empresas como Audi,

Bentley, Disney, Technomarine, Evian e a FIFA.

Dentro da producéo deste artista identificou-se a selecdo dos produtos
presentes no Pop Art Shop como importante para o presente estudo. A Pop Art Shop
€ uma loja virtual criada pelo artista para a comercializacdo de obras de arte
produzidas em larga escala, sendo assim acessiveis a diversos publicos. Nesta loja
de obras de arte/produtos estdo presentes chaveiros, bules (ver figura 12), reldgios e
outros produtos de uso com intervencdes assinadas pelo artista. Desta maneira o
artista promove a discussao de escala de producéo das obras de arte e por trata-las
como produtos comercializados através de meios digitais, a Pop Art Shop é

considerada aqui como concorrente no sentido da identificacdo com a discussao
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levantada pelo Projeto Arte Campesina, sobre a producéo da arte contemporanea e

sua interacdo com outros meios e midias.

3.2.2.5 - Irmaos Campana

Figura 13 — Cadeira Vermelha e Cadeira Favela de Irmdo Campana

Fonte: Campanas, 2014.

Trabalhando muitas vezes nos limites entre arte e design os Irmdos Campana

produzem pecas reconhecidas pelo mundo.

A obra dos irmaos Campana apresenta alguns questionamentos
sobre o papel do design como produtor de artefatos mediadores
de valores na sociedade. Mais do que simples objetos, que se
destacam pela qualidade estética e estilistica, ou que atendem
habilmente suas funcdes, sdo possibilidades de comunicac¢do. Um
moével é muito mais do que um componente dentro do espaco,
seja este doméstico ou institucional. E um produto inserido nas
praticas humanas, mediador na interagdo entre as pessoas e entre
estas e os artefatos, que se manifesta em gestos, atitudes,
atividades e preferéncias. Apresenta a identificacdo que seus
usuarios possuem com certos temas, como tecnologia, design, e,
expressa ideologias. (Cresto, 2009)

Torna-se importante a presenca destes designers no presente estudo pela

sua producdo discutir os limites entre arte e design da mesma maneira que 0

proposto pelo Projeto Arte Campesina. Também por considerar que o0s Irméos

Campana trabalharam com tematicas sociais e culturais na criacdo de seus

produtos.
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3.2.3 - Posicionamento de Mercado

Com o obijetivo de facilitar a compreenséo do posicionamento do Projeto Arte
Campesina em relacdo aos concorrentes citados, serd utilizada a ferramenta
chamada Mapa Perceptual, ou seja, um mapa que visualmente localiza o
posicionamento das empresas consideradas como concorrentes em relacdo ao
modo como s&o percebidas em uma relacdo comparativa umas com as outras.

mapa perceptual tem por objetivo visualizar a posicdo comparativa
de um determinado produto ante seus concorrentes, em relagédo a
atributos que s&o considerados importantes para a compra por um
grupo de consumidores. (DICKSON, 1994 apud Prado, 2007).

Esta ferramenta baseia-se na ideia de que a percepc¢ao de certos valores em
produtos e marcas pode funcionar de maneira comparativa, assim utiliza-se uma
escala para cada um dos valores que embasardo a avaliacdo dos concorrentes, e

sobre esta escala se posicionarao todos os produtos ou marcas.

Para construcdo do mapa perceptual € necessario levantar quais atributos
sdo relevantes para o publico alvo, neste caso serdo considerados os valores

identificados em objetivos e expectativas do Projeto Arte Campesina, sendo:

e representacao da diversidade cultural, representado pela palavra diversidade,
fala sobre o entendimento e respeito a diferentes culturas

e 0 valor de sustentabilidade, representado pela palavra sustentabilidade,
discute os valores da preservacdo do meio ambiente, sustentabilidade social
e econOmica

e caracteristicas de respeito aos saberes do campo, caracterizado pela palavra
campesino, € a representacdo da valorizagcdo dos saberes do campo e a
relacdo com o ambiente rural.

e caracteristicas de produto hibrido, representado pela palavra hibrido é a
discusséo e o tencionamento dos conceitos de arte, design e artesanato;

e carater de exclusividade dos produtos, representado pela palavra
exclusividade, representa a percepcdo de peca Unica, assinada ou com
edicao/producéo limitada;

e preco de venda, caracterizado pela palavra preco, discute a percepcdo de

valor monetario em relacéo ao valor atribuido a um produto.
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Em seguida deve-se realizar uma avaliacdo para identificar como os produtos
ou empresas concorrentes sdo percebidas em relacdo a cada um destes atributos
de maneira comparativa umas as outras. Por exemplo, ja considerando o contexto
ao qual estamos trabalhando, a empresa Heroina é percebida como tendo maior
valor de exclusividade do que os produtos comercializados por Romero Britto, deste
modo a Heroina é posicionada mais proximo ao “+” e os produtos do Romero Britto

mais proximos ao “-“.

Posteriormente sdo relacionados pares de atributos com suas escalas de
valores percebidos, possibilitando assim a criacdo do mapa visual e facilitando a

analise das relacdes entre os produtos ou empresas avaliadas.

Por considerar uma limitacdo de recursos para que esta avaliacdo fosse
aplicada diretamente com o publico alvo, optou-se pela realizacdo desta avaliacao
como uma dinamica dentro do grupo produtor do Projeto Arte Campesina, tendo

como resultado o exposto na figura 14.

A realizacdo desta dinamica ocorreu em um dos encontros do grupo, que
conta com 5 participantes, foi distribuido um cartdo com os valores suas escalas em
branco, e foi solicitado para que eles efetuassem o preenchimento, de acordo com a
percep¢do individual de cada empresal/projeto apresentado. Durante o
preenchimento foi resaltada a importancia de posicionar as organizagdes e projetos
concorrentes de maneira a evitar sobreposi¢cdes, forcando a considerar uma das
organizacdes ou projetos com maior valor que a outra. Partindo da média dos

resultados levantados definiu-se como referéncia o cartdo da figura 14.
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Figura 14 — Posicionamento Comparativo dos Concorrentes
Fonte: o autor (2014).

Tendo o mapa perceptual como um resultado visual do posicionamento de
como 0s concorrentes sao percebidos pelos integrantes do grupo, € possivel
identificar de maneira mais agil possiveis acdes e oportunidades para o Projeto Arte
Campesina dentro deste contexto. Apos a criagcdo do mapa com as organizagles e
projetos considerados como concorrentes defini-se a posicdo em que se deseja
inserir o Projeto Arte Campesina. A figura 15 demonstra a composi¢cao dos mapas
perceptuais e o posicionamento almejado pelo Projeto Arte Campesina, na cor cinza,
definido pelo autor do presente estudo, considerando como referéncia os objetivos e
a contextualizacdo obtida at¢é o momento do desenvolvimento do estudo,
posteriormente a esta definicdo os mapas foram aprovados junto a coordenadora do

Projeto Arte Campesina.
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exclusividade

exclusividade
sustentabilidade

preco hibridagao preco

Figura 15 — Mapa perceptual
Fonte: o autor (2014).

3.3 - REQUISITOS E RESTRICOES

Para tornar a execucao do trabalho mais objetiva, Péon (2009) sugere que
seja desenvolvida uma lista de requisitos e restricdes do projeto. Esta lista orientara
juntamente com o briefing as diversas decisbes a serem tomadas no
desenvolvimento do projeto. Esta ferramenta pode servir como base para o
estabelecimento dos critérios de avaliagdo do projeto dentro da metodologia

proposta por Phillips (2008).

O entendimento de requisitos, neste sentido, pode ser considerado como as
“‘demandas que justificam a elaboragdo do problema” (Pedn, 2009). Ja a definicao
de restricdo faz referéncia aos aspectos que limitam o projeto, o que inclui

exigéncias e/ou caréncias de recursos.

Considerando o desenvolvimento da identidade visual para o Projeto Arte
Campesina e as etapas de aplicacdo da identidade nos materiais de apoio a
comunicacdo, o quadro 01 apresenta a lista de requisitos e restricbes, de acordo

com a proposta metodologica de Péon (2009).

Quadro 01 - Requisitos e Restricdes do Projeto

Requisitos

Restricdes

Identidade deve promover a qualificacdo do
produto do Projeto Arte Campesina como um
hibrido entre a producao artistica, o design, e
a producdo artesanal;

Inicialmente os produtos seréo
comercializados no Brasil, mas deve-se
prever a internacionalizacéo;

Deve ser desenvolvida embalagem que

Utilizacao de técnicas nao industriais,
possibilitando que a impressao seja realizada
pelo préprio grupo produtor do Projeto Arte
Campesina;

Utilizar apenas materiais sustentaveis e com
reducdo do impacto ao meio ambiente;

Considerar a produc¢éo de pequenas tiragens,
gue acompanhem a demanda;
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mostre as caracteristicas hibridas do produto;

Prezar pela preservacéo e valorizagao da
diversidade cultural e da producdo manual;

Fonte: o autor (2014).
3.4 - PROCESSOS DE IMPRESSAO

Sendo o grupo produtor do Projeto Arte Campesina o responsavel pelas
impressos dos materiais, torna-se importante compreender e selecionar 0s
processos de impressao que poderdo ser trabalhados, pois eles configuram uma

importante orientacdo para a configuracao do resultado do projeto grafico

Tendo como referéncia a consideracao de Branzi (apud Castro, 2009) sobre o
“design como uma forma de concepcao, independente dos meios de produc¢éo pelos
quais ele se materializa”, cita-se, para o0 presente estudo, os processos de
impressao nao industriais como uma possibilidade de exploracdo para o design
gréfico. Deste modo, a compreensao sobre estes processos de impressao torna-se
importante para a caracterizacao daqueles que possam ser considerados como néo
industriais, possibilitando a instrumentalizacdo para o desenvolvimento do projeto

grafico considerando o viés de producgao.

Villas-Boas (2010) considera impressdo como “um processo de transferéncia
de uma matriz para um suporte visando a obtengdo de copias” (VILLAS-BOAS,
2010). Tomando por base 0 modo que a impressao ocorre, Baer (1999) divide os
processos de impressdo em dois grupos: impresséo direta e impresséao indireta. No
processo de impressdo direta ocorre contato direto entre a forma ou matriz e o
suporte, para este grupo podem se identificar a tipografia, a flexografia, a
rotogravura, serigrafia e a colotipia. Ja o processo de impressao indireto apresenta
um elemento intermediario para a transferéncia da imagem da férma de impressao
para o suporte, para este tipo de impressdo podemos considerar como exemplos o
offset, letterset e driografia (BAER, 1999).

Considerando as caracteristicas da férma ou matriz de impressdo, Baer

(1999) apresenta 4 classificagdes para 0s processos de impressao, sendo:

e impressao relevogréfica, as formas sdo em alto relevo onde a tinta é depositada
sobre o relevo para depois ser transferida para o suporte, sdo exemplos a

tipografia, flexografia, letterset;
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e impressdo encavografica, as formas de impressao possui sulcos onde a tinta se
deposita e através da pressao a imagem é transferida para o suporte, sdo
exemplos a rotogravura, tampografia;

e impresséo planogréafica, as férmas sédo planas e possuem areas sensibilizadas
para aderir ou repelir a tinta, temos como exemplo a litografia, o offset e a
colotipia;

e impressdo permeografica, a férma € permeéavel, onde a tinta permeia a forma
para depositar-se sobre o suporte, temos como exemplo a serigrafia e a

risografia.

J& Villas-Boas (2010) inclui outros trés itens a classificacdo dos processos de
impressao proposta por Baer (1999), sendo:

e impressdo eletrogréfica, que possui a matriz plana, como nos processos
planogréficos, porém as areas de impressdo sdo determinadas por fenbmenos
eletrostaticos e ndo fendmenos fisico-quimicos, temos como exemplo a
impressao digital;

e processos hibridos, envolvem componentes de diferentes sistemas de
impressao, referem-se a equipamentos tecnolégicos bastante especificos e por
vezes patenteados, temos como exemplo a indigo, que consiste em um processo
de impressdo semelhante ao offset mas possui uma matriz eletrografica,

e processos digitais diversos, a impressao ocorre através de um sistema
informatizado, s&o processos bastante diversos entre si, temos como exemplos a

impressao jato de tinta, transferéncia térmica e sublimacao.

Villas-Boas (2010) indica que a impressdo por carimbos, xilografia e
datilografia sdo processos que ndo tém uso industrial e sdo caracteristicos da
producdo artesanal. Deste modo o autor nos apresenta um direcionamento em
relacdo a quais 0s processos de impressdo poderdo ser utilizados para o

desenvolvimento dos materiais para o Projeto Arte Campesina.

Conjuntamente a isto 0s processos deverdo cumprir com 0S requisitos ja
citados sobre: sustentabilidade; impressdao de pequenas tiragens, variando em
quantidade de acordo com a demanda; a necessidade de equipamentos para a

execucdo das matrizes e para a impressdo. Também serd considerado o
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conhecimento e habilidades do grupo produtor, pois este sera o responsavel pela

execucao dos materiais.

Os meios digitais ndo se mostram, em um primeiro momento, como uma
solucdo, pois, apresentam certas limitacfes: na impressdo de médias tiragens o
custo torna-se elevado, na utilizacdo de suportes alternativos com finalidade de
reutilizacao e reciclagem de materiais para a impressao; na possibilidade da criacéo
de unicidade a cada impresso, ou seja, mesmo tratando-se de uma tiragem, cada
impresso seta sua diferenca e singularidade, caracterizando-o como Unico. A
possibilidade da utilizacdo dos processos de impressao digitais foram descartados
pois pois o0s integrantes do grupo produtor ndo possuem conhecimentos em

manipulacéo digital.

Assim sendo as técnicas de impressdo selecionadas em conjunto ao grupo
produtor do Projeto Arte Campesina, para a exploracdo sao: xilogravura, carimbo e
as chamadas gravuras alternativas que possuem matriz relevografica de
transferéncia direta constituida de materiais diversos - isopor, e.v.a, papelogravura e

colagem de outros materiais diversos.

3.5 - GERACAO DE ALTERNATIVAS

A geracdo de alternativas consiste em um processo de livre criagéo,
desenvolvendo desenhos com diversos referenciais. Considerando o contexto
metodologico aqui trabalhado tem-se como referéncia o briefing, a lista de requisitos
e restricbes, o painel de referéncias para definicdo de publico alvo e um painel

semantico.

O painel seméantico € uma ferramenta que consiste na composi¢cdo de um
quadro com imagens e palavras, que apoiem o desenvolvimento do projeto,
contextualizando visualmente os valores, objetivos e conceitos que orientam o

projeto (figura 16).
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JOHLSOR'S o
BAGRYARD ot
GERDER

Figura 16 - Painel Seméantico para desenvolvimento de alternativas
Fonte: o autor, 2014.

Partindo-se das referéncias — briefing, lista de requisitos e restricbes, painel de
referéncias para definicAo de publico alvo e o painel seméantico — foram
desenvolvidas, de maneira livre, diversas alternativas que poderiam vir a solucionar
o problema de projeto para a identidade do Projeto Arte Campesina, sendo que um

pouco do resultado deste processo pode ser visto na figura 17.
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Figura 17 — Geracao de Alternativas.
Fonte: o autor, 2014.

3.6 - SELECAO DE ALTERNATIVAS

Dando sequéncia a metodologia proposta por

Péon (2009), foram

selecionados, pelo autor, os partidos, grupos de desenhos que possuem um maior

potencial de ser a solucdo para o projeto de identidade visual, para que sejam

refinados. A sele¢céo levou em conta tanto o briefing, lista de requisitos e restri¢cdes,

as referéncias transcritas no painel de publico alvo e no painel semantico, neste

momento direcionou-se a definicdo do desenvolvimento de um simbolo com maior

pregnancia, pois se considera que o nome “Arte Campesina” possibilita baixa
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identificacdo e memorizacdo. Também considerando possivel dificuldade na
reproducdo dos elementos tipograficos pelos processos de impressao selecionados
para o desenvolvimento das etiquetas e cartbes, evitando assim a perda de
consisténcia da identidade visual.

O refinamento destas possiveis solucdes contou com a utilizacdo ferramentas

digitais de vetorizacao, tendo como resultado o apresentado na figura 18.

a b d

Figura 18 — Selecéo de Partido
Fonte: o autor, 2014.

Com o refinamento dos simbolos foi realizada uma avaliacdo resgatando as
ferramentas do briefing e da lista de requisitos e restricdes, com o objetivo de definir
qual a proposta de simbolo que contemplaria de maneira mais adequada uma
solugéo para o projeto. Neste momento surgiu a possibilidade de se propor uma
marca mutante, cambiavel, adaptavel as diversas possibilidades de intervencéo
tanto no processo de impressao das embalagens, etiquetas e cartbes, que contara
com o grupo de produtores do Projeto Arte Campesina, como a adaptacdo aos
produtos em producéo e suportes de impressédo. Deste modo se propbe que 0sS
preenchimentos, texturas, posicionamento e cores possam variar, porém sem

alteracao das proporgdes que comporao a marca.

Deste modo optou-se pelo desenvolvimento do simbolo identificado na figura

18 como “d”, pois este expressa o dinamismo, a expressividade valores presente
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nos integrantes do grupo, mesmo nao constando nos conceitos que orientam o
desenvolvimento, faz referéncia ao tecer, enlacar e tricotar das técnicas artesanais
trabalhadas nos produtos. O simbolo também sugere ideias de conexao, abertura e
receptividade que sdo caracteristicas relacionadas aos conceitos de

sustentabilidade, preservacao da vida e do campo.

Para o refinamento do simbolo foram trabalhadas e testadas diversas
dimensdes, larguras de traco e outras variacbes, conforme pode ser observado na
figura 19, tendo em destaque o simbolo definido para utilizacdo na marca.

Figura 19 — Estudo de varia¢gdes sobre o simbolo.
Fonte: o autor, 2014.

3.7 - ESTUDOS DE TIPOGRAFIA E CORES

Apos os testes sobre o simbolo iniciaram-se a aplicagdo conjunta do simbolo
com diferentes familias tipograficas, que podem ser observadas na figura 20. Deste
modo busca-se a definicho da marca, conjunto de simbolo e logotipo, que
represente os valores que o Projeto Arte Campesina almeja transmitir a seus

clientes.

Estes testes sao realizados inicialmente sem a utilizacdo de cores, de modo a

compor uma marca visualmente equilibrada em uma maior gama de aplicacdes.
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aRTECAMPESina | Campesina | Campesina | Campesina

\@, Arfe\@, Ar’re\@' Arte@,

ARTECAMPESINA Campesina | campesina | Campesina

ARTE\Q) Arte'@. 1 Q)
ca

Arte
CAMPESINA | Campesina pesina | Campesina

Figura 20 — Estudo de tipografia.
Fonte: o autor, 2014.

A tipografia selecionada para a utilizagcdo nesta marca é a Quicksand (em
destaque na figura 20), no peso bold com correcdo no kerning, que € o0 espaco entre
as letras. A familia tipografica desenvolvida por Andrew Paglinawan no ano de 2011,
possui trés pesos, contando com as obliquas correspondentes e uma versao
pontilhada para titulos. Conforme descri¢do disponivel no site do autor desta familia
tipografica, ela possui influéncia do “estilo geométrico sem serifa que foi bastante
popular durante as décadas de 1920 e 30, as fontes sdo baseadas em forma
geométricas que passaram por corre¢des Opticas para melhoria da legibilidade”. O

alfabeto completo pode ser observado no apéndice 02.

Quicksando Bold: ABCDEFGHIJKLMNOPQRS
TUVWXYZ 1234567890
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Figura 21 — Quicksand Bold
Fonte: o autor, 2014

A utilizacao desta fonte com hastes de terminacao arredondada tem o objetivo
de atribuir caracteristicas de descontragdo e dinamismo em uma fonte de base

geométrica e com pouca variacdo de larguras. De maneira a criar unidade e
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correspondéncia o simbolo foi adaptado para possuir largura de traco semelhante ao

da fonte.

Inicia-se entdo os testes de cor. Considerando que a marca propde-se a ser
uma marca cambiante é possivel que sejam realizadas alteracdes de cor, conforme
necessidade de personalizacdo ou adequacédo aos diferentes suportes. A definicéo
de um conjunto de cores institucionais tem o objetivo de padronizacdo para 0s
impressos que poderdo vir a ser realizados em graficas, quando necessarias
grandes tiragens, ou utilizacdo da marca em meios digitais, como site ou loja virtual.
Os estudos de aplicacdo podem ser observados na figura 20. Serdo definidas cores
padrdo na escala CMYK, para impressos em graficas, na escala RBG para a

utilizacdo em meios digitais. As especificacdes podem ser vistas no apéndice 02.
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Campesina

Arte' @

Campesina

ArteQ,
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ArteQ,
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ArteQ,

Campesina

Figura 22 —testes de cor sobre marca
Fonte: o autor, 2014.

As cores presentes na proposta selecionada, vermelho, amarelo e azul tem o
objetivo de estabelecer uma conexao ludica com o cliente. Ainda, os preenchimentos
sdo elementos cambiantes, que de acordo com as variagcdes possiveis no processo
de impresséo selecionado, a gravura artesanal, atribuira o valor de unicidade a cada

impresso, a marca finalizada pode ser observada na figura 21.
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3.8 - VALIDACAO DA SOLUCAO

Finalizando o estudo da aplicacdo de tipografias e cores foi apresentada a
solugdo ao cliente para que fossem validadas junto ao grupo do Projeto Arte
Campesina, para a definicdo da solucdo do projeto de identidade visual. A validacao
foi realizada a partir do preenchimento de cartbes onde constavam a imagem da

proposta juntamente a escala com os valores definidos em objetivos e expectativas.

Arte\Q,

Cam pesina

Dentro da escala apresentada marque
quanto esta marca demonstra os
seguintes valores:

diversidade CLITTITTTT]

sustentabilidade (TTTTITIITTT1]

campesino CLITITTTTT]

hibridagao LITTTTITTTIT]

exclusividade CITTTTITITI

prego CIITTTTITTT]

Figura 23 — Cartdo para avaliacdo das alternativas.
Fonte: o autor, 2014.

Cada integrante do grupo atribuiu diferentes notas a cada um dos valores e
com a avaliacdo do resultado foi possivel definir a solu¢do apresentada cumpria de
maneira satisfatéria com o0s requisitos apresentados no inicio do projeto, sendo
entdo a solucdo para o projeto de identidade visual. O cartdo utilizado para a
atribuicdo das notas aos diferentes valores percebidos pode ser observado na figura
22.
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3.9 - DESENVOLVIMENTO DOS MATERIAIS IMPRESSOS

Para a definicho de quais serdo as pecas produzidas e qual serda a
conformacado delas, se utilizard a metodologia proposta por Dougherty (2011). A
afirmacao utilizada pelo autor para o desenvolvimento da metodologia, € que se
deve comecar projetando qual sera a destinacao final do produto grafico, pois deste
modo estaremos estimando e reduzindo todo o impacto que o produto podera

causar em todas as etapas de seu ciclo de vida.

Considerando estas afirmacdes, iniciou-se o0 levantamento de quais as
possiveis pecas graficas a serem desenvolvidas, e quais estratégias poderiam ser
adotadas para a reducdo de impactos ao meio ambiente. Tendo em vista que as
impressdes seriam realizadas pelos integrantes do Projeto Arte Campesina,
ampliou-se a possibilidade da utlizacdo de diferentes suportes, sendo estes
resultado de reuso ou reciclagem. Garantindo, assim, uma significativa reducéo de
impactos relacionados a extracdo e transformacdo de matérias-primas para

impressao, como o papel.

Grande parte dos materiais impressos produzidos destina-se a lixdes ou
aterros sanitarios (Dougherty, 2011), deste modo a reducdo da producdo de
materiais impressos seria, do mesmo modo, uma reduc¢éo dos impactos e do volume
de lixo nestes locais. Assim o0s impressos se reduzirdo ao essencial, considerando
apenas as pecas graficas imprescindiveis para uma efetiva comunicacdo com o

cliente/comprador.

Sera utilizada uma estratégia semelhante a adotada pela marca concorrente
Heroina, que trabalha com materiais promocionais prioritariamente em meios
digitais, como redes sociais, site e blog, com materiais impressos como etiquetas
qgue identificam o conceito das colecfes, etiquetas bordadas que identificam a
marca, e catdlogos com Unica impressao, ou seja, cuja edi¢cdo se resume a um Unico

impresso.

Pensando na experiéncia de uso e consumo dos produtos do Projeto Arte
Campesina, inicialmente, sera necessario o desenvolvimento de uma embalagem e

de uma etiqueta presa ao produto.

A etiqueta presa ao produto devera ser impressa em tecido, de modo que a

sua vida util acompanhe o produto, considerando que esta ndo sera removida do
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produto para uso, ela tera o objetivo de legitimar o produto, da mesma maneira que
a assinatura pode legitimar a autenticidade de uma obra de arte, por exemplo. Nesta
etiqueta sera impresso ou o simbolo ou a marca completa, podendo conter a
identificacdo da colecdo. A figura 23 demonstra uma possibilidade de impresséao
deste material, considerando este fim deve-se utilizar materiais resistentes a

lavagem.

linha de costura:

unidade: mm

\Q, Cam pesina
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Figura 24 — layout de etiqueta do produto
Fonte: o autor, 2014.

Considerou-se a possibilidade do desenvolvimento de uma embalagem que
permitisse seu reuso apos cumprir com sua finalidade inicial, de acondicionar o
produto. Contando com este objetivo imaginou-se que a embalagem fosse
desenvolvida em tecido, que seriam também produzida pelo grupo do Projeto Arte
Campesina, para que este saco de tecido pudesse servir a usos gerais ou para

continuar a acondicionar o produto, prolongando sua vida util.

Como solucdo a embalagem foi selecionado um tecido com a trama aberta o
bastante para que o produto pudesse cumprir seu objetivo contemplativo de obra de
arte, sendo que o tule cumpre com estas funcgdes (figura 24). Como outro beneficio
encontrado nesta op¢ao esta a de acondicionar o produto em sua lavagem, ou seja,
guando necesséria a higienizacdo do produto, a embalagem podera ser usada para

gue o produto possa ser lavado em maquina de lavar roupas.
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Figura 25 — Embalagem em tule
Fonte: o autor, 2014.

A possibilidade de impressao sobre a embalagem como elemento informativo
ndo é viavel considerando esta solugdo de material, pois no tule a trama é muito
aberta, ndo sendo possivel a deposicado de pigmentos. Faz-se necessaria a criacao
de uma etiqueta a ser fixada junto a embalagem, esta etiqueta carregara as
informacdes sobre os usos da embalagem e sobre os conceitos trabalhados pela

marca.

Esta etiqueta podera ser trabalhada de forma livre pelos integrantes do grupo
do Projeto Arte Campesina (figura 25), empregando a eles o valor de unidade e
personalizacao, reforcando a ideia de obra de arte, e carregando a assinatura da
organizagdo. Este tipo de impresso de caracterizagcdo e informacdo sobre os
produtos sdo de modo geral descartados. Considerando que objetiva-se a reducao
na producdo de lixo, este impresso sera desenvolvido em papel semente. Este
material € composto por camadas de polpa de celulose reciclada e sementes de
plantas de diversas espécies, o objetivo é que o impresso nao siga o ciclo comum de
descarte, ou seja, apo6s cumprir sua funcdo de informacdo e comunicacdo esta
etiqueta deve ser plantada (figura 26), transformando-se em flores, e né&o

descartada.
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ESTA EMBALAGEM NAO E DESCARTAVEL

use-a para expor esta obra em casa
e para lavar a obra com segurancga

ESTE IMPRESSO E PLANTAVEL

plante e regue, entédo,
a vida ira crescer

Figura 27 — Layout para Etiqueta
Fonte: o autor, 2014.

Figura 28 — Papel germinando
Fonte: PapelSemente, 2014.

3.10 - PRODUCAO DOS IMPRESSOS

44
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Este capitulo apresenta um registro sobre o processo de producao de alguns

dos materiais desenvolvidos, e as possibilidades de intervengdes criativas que serdo

trabalhadas pelos membros do Projeto Arte Campesina. Estas intervencdes
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respeitardo os limites de cambiabilidade proposto para a marca, e garantira a
unicidade dos impressos, ou seja, 0S impressos terdo o valor de serem Unicos,

mesmo pertencendo a uma mesma tiragem.

A figura 27 apresenta a demonstracéo da fabricacdo de uma das matrizes de
gravura alternativa, sendo utilizado o E.V.A, espuma vinilica comumente utilizado em
artesanatos e produtos infantis, € flexivel e pode ser colado sem o0 uso de

catalisadores ou calor.

Figura 29 — Desenvolvimento de matriz de gravura alternativa
Fonte: o autor, 2014.

A figura 28 apresenta a criacdo de relevo a partir de matriz em papel e

barbantes.

Figura 29 — Impresséao de relevo com matriz de barbantes
Fonte: o autor, 2014.

O apéndice 03 contém outras imagens do processo de impressao.
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4 — CONSIDERACOES FINAIS

A proposta para o desenvolvimento deste estudo partiu da motivacdo do
grupo constituinte do Projeto Arte Campesina em assumir a producéo dos impressos
para a comunicacdo e comercializagdo dos produtos produzidos e dos

guestionamentos de como o designer poderia atuar dentro deste contexto.

Um grande esforco inicial deste projeto foi o de caracterizar de maneira clara
o Projeto Arte Campesina, sua proposta e seus objetivos. Por constituir-se de um
grupo de artistas e produtores o dialogo, por vezes, caminhou para com um discurso
poético e subjetivo, bastante interessante para as fases de concepcédo, mas que no
momento da caracterizacdo deste cliente tornou-se muito amplo ou vago. Deste
modo, para a formalizacdo das caracteristicas e estruturacdo dos conceitos
trabalhados pelo Projeto Arte Campesina e valorizando o discurso que 0 grupo
apresenta, foram realizados alguns encontros onde ocorreram dialogos abertos com
0 grupo e, separadamente, com a coordenadora Solange de Cacia, sobre os temas

que necessitavam de defini¢ao.

Assim o coletivo de artistas discute, através de produtos desenvolvidos, a
sustentabilidade ambiental, a preservacao e valorizacao da diversidade cultural e da
producdo manual, as relacdes da producgdo artistica contemporanea com outros
meios e linguagens, e a alegria do ser e do viver, toma forma, ganha nome e traca

objetivos.

Apés a formalizacdo da descricdo do grupo, deu-se sequéncia a pesquisa
sobre processos de impresséao para amparar a deciséo da utilizagdo dos meios néo
industriais de producdo grafica para a materializacdo dos produtos graficos que
apoiardo a comunicacao do Projeto Arte Campesina. Sendo consistente a proposta
de preservacdo do meio ambiente esta decisdo também contou com a experiéncia
do grupo para a produgédo dos impressos, na possibilidade de intervengdes criativas

destes sobre 0s materiais.

Iniciou-se entdo a proposta de desenvolvimento de um sistema de identidade
visual que considerasse as restricbes apresentadas pelos processos de impressao
nao industriais, 0s quais ndo garantiriam precisao e padronizagcdo aos impressos.

Deste modo assume-se a diferenca como beneficio, pois cada impresso conversaria
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de maneira clara com o0s conceitos discutidos pelo Projeto Arte Campesina,

tensionando a relacéo de valor entre uma reproducao e um impresso unico.

Para atender de maneira satisfatéria esses problemas de projeto, foi
considerada uma mescla de metodologias, trazendo énfases de diferentes autores

para compor as etapas e ferramentas do desenvolvimento do projeto.

Como resultado de todo o trabalho apresenta-se de maneira mais enfatica a
felicidade do grupo, o prazer de interferir e personalizar cada impresso e mesmo
assim manter a identidade global da organizacdo. Esta dindmica de producao
participativa também gerou um sentimento de pertencimento, unindo a equipe e

orientando os objetivos.

Em um segundo momento analisa-se que a proposta do projeto evitar a
dependéncia de terceiros ou equipamento de grande complexidade para a producao
de impressos com qualidade e identidade, apresentando um caminho para
comunidades e outros grupos produtores que n&do tenham acesso aos meios
convencionais de impressao. Assim, estes grupos podem desenvolver e produzir
seus materiais de comunicagdo objetivando o aumento do valor percebido nos

produtos.

De modo semelhante, a produgcao por processos nao industriais apresenta-se
como solucéo para pequenas organizacdes ou eventos que demandam por baixas

tiragens e personalizacéo dos impressos.

Como finalizacdo deste estudo retoma-se a citacdo de Branzi (apud Castro,
2009), que afirma que o design ndo depende dos processos e dos meios pelo qual é
executado para ser considerado como tal, afirmando-a, através do demonstrado no
desenvolvimento deste projeto, como verdadeira. O resultado do projeto demonstra
gue é possivel a atuacdo do designer no desenvolvimento de projetos aos quais 0s
meios de producdo sdo artesanais. Pode-se observar a articulacdo de conceitos e
mensagens através de diferentes sintaxes em um possivel processo de hibridizacéo
conforme citado por Santaella (2003), relacionando propostas artisticas, producéo

artesanal e a valoracao de design.
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APENDICES

Apéndice 01 — Briefing.

Topicos béasicos

Contelidos

Natureza do projeto e
contexto

O projeto objetiva o desenvolvimento de um sistema de identidade visual
para o projeto arte Campesina, considerando que este grupo produtor sera
o responsavel pela producao dos impressos. Isto, pois, esta organizacao
deseja posicionar-se como ecologicamente responsavel, da mesma
maneira que discute a producao de hibridos, produtos que transitam entre
0s conceitos da arte, do design e do artesanato como linguagens para a
comunicacao.

O objetivo do desenvolvimento deste sistema de identidade visual é a
comercializacao dos produtos da organizagdo, que ocorrera inicialmente na
regido onde é produzido, mas pretende-se em curto prazo a
internacionalizacéo.

Andlise setorial

Os concorrentes aqui considerado também servirdo como referéncia para a
formalizacdo do negdcio, foram selecionados dois concorrentes regionais,
um nacional e dois internacionais. Sendo eles:

e Heroina — Alexandre Linhares: marca de roupas exclusivas, possui um
discurso consistente sobre a roupa como o0 suporte para o
desenvolvimento de pecas de arte;

e Milho Guerreiro: marca de roupas que discute as ideias de identidade e
preservacdo do meio ambiente, para isto desenvolve combinacdes de
estampas e modelagens Unicas em um discurso lidico;

e Marcelo Rosenbaum — AGT: o arquiteto coordena o projeto A Gente
Transforma, que promovo e desenvolvimento social em comunidades
carentes tendo como base a agéo transformadora do design;

e Romero Britto — BrittoShop: assumindo a arte como produto, este
artista brasileiro com fama internacional desenvolveu uma série de
produtos produzidos em larga escala para serem comercializado com o
valor da assinatura de um artista;

¢ Irmdo Campana: designer conhecidos por trabalhar nos limites da
producéo industrial, artesanal e artistica, através de seus produtos sao
discutidos fatores sociais, ambientais e culturais.

Os produtos produzidos pelo Projeto Arte Campesina constituem-se por
cachecais e gorros, produzidos na proposta de readequacao de técnicas de
producéo artesanal. Como matérias primas utiliza fios, barbantes e retalhos
téxteis e desta maneira discute a preservagdo do meio ambiente, a
conservacgao dos saberes do campo e da producdo manual e a integragao
entre as produc¢des da arte contemporanea com outros meios e linguagens.

Publico-alvo

Ser& considerado como fator de selecdo de publico alguns
comportamentos, 0s quais o contextualizam: pessoas interessadas em
moda, arte e design; pessoas preocupadas com a preservacdo do meio
ambiente e sustentabilidade; frequentadores de museus e galerias de
diferentes paises. Como auxilio a caracterizacao do publico foi
desenvolvido um painel de referéncias.

Portfélio da empresa

O Projeto Arte Campesina é uma organizac¢do que ainda esté se
constituindo como negdcio, deste modo possui um direcionamento Unico
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guando a producao das pecas.

Aprovacéo,
implementacéo e
avaliagcédo

A aprovacéo sera realizada através de um cartdo onde serdo assinaladas
as correspondéncias entre os valores almejados pela empresa e a proposta
apresentada, caso seja considerado que esta correlacao é fraca, sera dado
continuidade ao desenvolvimento até que seja apresentada uma proposta
adequada.

A avaliacdo para validacéo do projeto serd realizado junto ao grupo que
constitui o Projeto Arte Campesina. Como ferramenta de avaliagdo para o
sucesso do projeto sera considerado a lista de restricBes e requisitos, caso
a solucao apresentada tenha correspondéncia com os valores almejados
pelo negécio e cumpra com os elementos desta lista o projeto estara
concluido.




Apéndice 02 — Conteudos do Manual da Marca do Projeto Arte Campesina.

marca projeto arte campesina

ArteQ

Cam pesing

preto C 0% M 0% Y 0% K 100% ROGOBO

Arte\Q,

Cam pesina

azul C100%M70%Y0%K0% ROG77B255

vermelho C 0% M 100% Y 100% K0% R255G0BO

amarelo C0%MO0% Y 100% K 100% R 255G 255B 0

marca a fragco marca em negativo

Arte@, Arte‘@,
Campesina Campesina

Q reducdo mdxima = 20x?mm

Campesina Arter,

construcdo do
simbolo

logotipo e tipografia institucional

Quicksando Bold: ABCDEFGHIUKLMNOPQRS
TUVWXYZ 1234567890

Arte abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
Cam pGSInQ Century Gothic:  ABCDEFGHIJKLMNOPQRS

TUVWXYZ 1234567890
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
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APENDICE 03 — Impressédo dos materiais
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