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RESUMO

SKOVRONSKY, Yoshio Handa. O conhecimento dos atletas de base sobre a
visibilidade do handebol na midia televisiva. 44 f Trabalho de Conclusdo de
Curso (Graduagao). Bacharelado em Educacao Fisica- Departamento Académico de
Educacao Fisica. Universidade Tecnoldgica Federal do Parana, Curitiba, 2018.

O handebol é o esporte mais praticado nas escolas brasileiras. O handebol brasileiro
possui algumas conquistas no cenario internacional, como Jogos Pan-americanos, e
o mundial feminino adulto de 2013, esta € a maior conquista do pais nesta
modalidade. Porém, o esporte € pouco televisionado, o que acaba diminuindo sua
visibilidade ao publico e, principalmente, aos patrocinadores e investidores,
reduzindo o incentivo ao esporte e os resultados das equipes. O presente estudo
visa analisar a razao pela qual o handebol possui pouca visibilidade na midia
televisiva brasileira. Esta pesquisa possui metodologia mista, ou seja, € qualitativa e
quantitativa e carater descritivo. Como instrumento de coleta de dados, foi usado um
questionario com 11 questdes abertas que foi respondido por 21atletas de handebol
da categoria de base de um colégio particular da cidade de Curitiba, Parana. A
analise dos dados foi feita em duas frentes, a primeira de forma quantitativa, com
apresentagcdes em graficos e porcentagens e a segunda de forma qualitativa com
andlise das frases, ambas as frentes foram analisadas com base no referencial
tedrico. Os resultados encontrados evidenciam que as atletas ndo possuem um
conhecimento solido sobre o handebol, possuindo dificuldades em relacionar o
esporte que praticam com a televisao. A conclusédo do estudo € que o handebol ndo
possui grande representatividade na midia televisiva por ndo ser um esporte
vencedor internacionalmente, influenciando a falta de conhecimento de seus
praticantes.

Palavras-chave: Handebol. Midia. Percepcao dos atletas.



ABSTRACT

SKOVRONSKY, Yoshio Handa. The knowledge of grassroots athletes about the
visibility of handball in the television media. 44 f Course Completion Work
(Graduation). Bachelor in Physical Education - Academic Department of Physical
Education. Federal Technological University of Parana, Curitiba, 2018.

Handball is the most practiced sport in Brazilian schools. Brazilian handball has
some achievements in the international arena, such as Pan American Games, and
the adult women's world cup of 2013, this is the country's greatest achievement in
this modality. However, the sport is little televised, which diminishes its visibility to the
public and, mainly, the sponsors and investors, reducing the incentive to the sport
and the results of the teams. This study aims to analyze the reason why handball has
little visibility in the Brazilian television media. This research has mixed methodology,
that is, it is qualitative and quantitative and descriptive character. As a data collection
instrument, a questionnaire with 11 open questions was used, which was answered
by 21 handball athletes from the base category of a private college in the city of
Curitiba, Parana. Data analysis was done in two fronts, the first in quantitative form,
with presentations in graphs and percentages and the second in a qualitative way
with analysis of sentences, both fronts were analyzed based on the theoretical
reference. The results show that athletes do not have a solid knowledge about
handball, having difficulties in relating the sport they practice with television. The
conclusion of the study is that handball does not have great representation in the
television media because it is not an internationally winning sport, influencing the lack
of knowledge of its practitioners.

Keywords: Handball. Media.Perception of athletes.
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1 INTRODUGAO

O handebol é um esporte que possui grande numero de praticantes no
Brasil,seja em clubes, escolas, universidades, associagdes, empresas, agremiagdes
municipais, entre outros locais (GRECO; ROMERO, 2010). O handebol é um esporte
no qual o processo de ensino aprendizagem é facilitado devido a sua estrutura, ou
seja, a dinamica do jogo exige de seus praticantes movimentos naturais do corpo,

comocorrer, saltar e arremessar (AFONSO, 2017).

E jogado na praia, em cadeira de rodas, na terceira idade, no master;
logo, € um esporte no qual todos os que o praticam encontram um
grupo que tenha seus interesses e vocagdes. Esse € um dos fatores
que fazem do handebol um dos esportes mais populares no

Brasil.(GRECO; ROMERO, 2010, p. 16).

Porém, mesmo com um numero elevado de participantes ndo € um esporte
aparente na midia televisiva. Apesar do esporte possuir algumas conquistas, como o
mundial feminino adulto de 2013, na Sérvia e os Jogos Pan- americanos de Buenos
Aires,na categoria adulto feminino(CONFEDERACAO BRASILEIRA DE HANDEBOL,
2018).

E uma modalidade coletiva que vém ganhando bastante popularidade nos
clubes e escolas devido a facilidade de se praticar nesses ambientes. Segundo
Tenholler (2008), o handebol ndo possui 0 mesmo espago na televisdao que as
demais modalidades, mas mesmo assim € um dos esportes mais praticados no pais,
com o enfoque nos jovens. O autor compara o resultado em competicbes das
selecdes brasileiras e o cenario europeu, onde o handebol possui mais apoio e uma
melhor cobertura pela midia, ressaltando que a possiblidade de melhora para o
esporte reside no investimento e participacdo da midia.

A midia por sua vez possui uma grande influéncia na sociedade
contemporanea, abordando diversos temas, sendo o esporte um deles, Manske,
etal. (2008) debatem acerca da objetividade da midia no que diz respeito as
informacdes passadas aos ouvintes/interlocutores e como essas informagdes sao
diretamente dependentes do contexto a qual estdo inseridas, social, intelectual e,

principalmente; cultural, do publico alvo.



A rede midiatica é fortemente responsavel por formar opinides, influenciando
na popularidade de certos atletas e até mesmo modalidades. E visivel a influéncia
da midia na formagao de opinides do povo quando & observado a criagao de "rostos"
para certas modalidades, estas acabam sendo lembradas a partir de certos atletas,
sendo resumidas a um ou dois competidores, como o Cielo é para a natagao, ou o
Neymar para o futebol.

Apesar do grande numero de adeptos jovens, o handebol ndo possui
representatividade televisiva, podendo haver varios motivos para essa situagao, um
deles é o fato de ndo possuir um idolo de cunho nacional, como o Giba para o
voleibol ou o Falcado para o futsal, apesar do inédito titulo mundial para a selecéao
feminina adulta de handebol, o Brasil ndo possui outros resultados expressivos em
competicdes, em ambas as categorias, gerando assim um ciclo vicioso, pois nao
havendo resultados ndo ha cobertura pela midia, o que dificulta a visualizagcao da
modalidade, diminuindo o investimento para os atletas, minando as chances de
resultados (TENHOLLER, 2008).

Dentro desta perspectiva, a pesquisa analisou como o cenario do handebol
nacional influencia o conhecimentos dos atletas das categorias de base sobre a

modalidade que praticam.

1.1 JUSTIFICATIVA

A justificativa para a realizagcdodesse estudo foi dividida em trés partes, a
pessoal, a académica e a social.

Por eu ter sido atleta de handebol sempre tive a curiosidade pelo motivo de,
raramente, conseguir assistir na televisdo ao esporte que praticava. Atualmente eu
trabalho com handebol e pretendo trabalhar com o0 mesmo no futuro.

Com relagao a justificativa académica, este estudo buscou responder
algumas questbes sobre a falta de visibilidade do handebol e como isso afeta a
visdo das geracbes atuais e futuras, que hoje praticam e praticardo o handebol, e
qual a perspectiva delas sobre o esporte.

Na perspectiva social, esta pesquisa além de relacionar a falta de

investimento e visibilidade no handebol e a consequéncia desses fatos na percepgao



das atletas das categorias de base do esporte, comparando como isso impacta nas
geragdes mais novas.

Foram apresentados estudos anteriores, como entrevistas com algumas
jogadoras da selecdo (ANDRES,2014), os quais relatam acerca das dificuldades
presenciadas no inicio da pratica "profissional”, como falta de investimento, salarios
precarios ou inexistentes, expondo alguns motivos pelos quais optaram por treinar
fora do Brasil, sempre relatando que um grande estimulo seria a exposicdo da
modalidade pela midia. Nesse sentido, apresentamos o problema para esta

pesquisa, a seguir.

1.2 PROBLEMA
Qualo conhecimento que as atletas de base possuem sobre o handebol, em

termos de representatividade televisiva?

1.3 OBJETIVO GERAL
Analisar o conhecimento que as atletas de base possuem sobre o handebol,

em termos de representatividade televisiva.

1.4 OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Descrever a visibilidade do handebol e das principais modalidades esportivas
brasileiras na midia televisiva.
b) Comparar a visibilidade das principais modalidades esportivas, na midia

televisiva,no Brasil.

1.5 HIPOTESE
O handebol nado possui grande representatividade no cenario televisivo

brasileiropor ndo ser um esporte vencedor em competi¢des internacionais.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 BREVE HISTORICO DO HANDEBOL

Segundo Rose Junior (2017), os primeiros relatos de jogos com bolas datam
da Grécia antiga, descritos por Homero, o qual descreveu um jogo que era disputado
tentando desequilibrar o adversario ou tomar-lhes a bola. Porém Nagy- Kunsagi
descreveu atividades semelhantes na Asia antiga, mais especificamente na China
haviam criado um jogo que muito se assemelha ao handebol dos dias de hoje.

O inicio da modalidade data de séculos atras, porém nao sabe-se ao certo a
origem exata do handebol, é seguro dizer que seria uma jungao de modalidades de
varias regioes, assim o afirma Dante, “O handebol, portanto, seria resultante da
combinacgao de varios tipos de jogos populares de facil aceitagado e assimilacao de
movimentos e utilizagao do correr, saltar e bloquear.”(ROSE JUNIOR, 2017 p. 149).

Da antiguidade, passamos a Primeira Guerra Mundial, a qual teve um grande
impacto para o esporte, pois o autor relata que um professor de ginastica, Max
Heiser criou um jogo derivado do “Torball’para as operarias da fabrica Siemens,
jogado ao ar livre, aumentou as dimensdes para um campo de futebol (ROSE
JUNIOR, 2017).

Ja em 1919, o professor alemao Karl Schelenz reformulou algumas regras do
“Torball”, passando a denomina-lo Handebol, onde era jogado por 11 pessoas em
um campo de futebol, disputado com as maos. Com o sucesso do ja conhecido
futebol o esporte alavancou, mas enfrentava alguns problemas, por se jogar em
lugares abertos sofria grande influéncia do clima da regido, prejudicando as partidas.

O handebol de campo passou entédo a ser jogado em ginasios cobertos, tendo
algumas mudangas em suas regras, segundo Tenholler (2008), as principais
mudangas nas regras se deram a partir da redugao tanto das dimensdes do campo
como do numero de jogadores, que foi reduzido de onze para sete em cada equipe.

Mas somente em1934 o COl liberou seu ingresso aos Jogos Olimpicos, tendo
sua estreia nos Jogos Olimpicos de 1936, em Berlim, tendo a Alemanha como

grande campea. A partir desta data sempre esteve presente nos Jogos Olimpicos,
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possuindo também um campeonato mundial realizado de dois em dois anos, nos

anos pares para os homens e nos impares para as mulheres.

2.2 HANDEBOLCONTEMPORANEO

A partir da estreia do Handebol nosJogos Olimpicos, o esporte passou a ter
mais destaque e um maior numero de praticantes, possuindo também campeonatos
mundiais para ambos os sexos.Intitulado como um dos “esportes modernos”, porém
quais requisitos deveria cumprir a fim de obter essa caracterizagdo? Segundo alguns
estudos na area de Sociologia do Esporte,os requisitos para que o jogo torne-se
esporte, sdo a criacdo de uma instituicdo responsavel, criacdo de regras mais
severas, normatizacao e regulamentacao global do esporte.

Segundo Dunning (2010), uma das referéncias no que diz respeito a

sociologia do esporte, lista as principais caracteristicas de um esporte moderno:

a) A diminuicao da violéncia por parte dos jogadores e espectadores.

b) O aumento do autocontrole.

c) A forte regulamentacdo das regras, como delimitacdo do campo, numero de
jogadores, tempo de jogo.

Possuindo todos os requisitos, o handebol foi entdo considerado um esporte
moderno, e, segundo Greco (2010), o esporte mais novo dos esportes tradicionais.

No cenario internacional, no que diz respeito aos campeonatos mundiais e 0s
Jogos Olimpicos, por ser o berco do esporte € incontestavel a hegemonia do
continente europeu, tendo algumas selec¢des disputando a lideranga no continente,
como a Alemanha, Croacia, Noruega, Russia, Dinamarca, Espanha, Franga, mas
também algumas sele¢des de outros continentes se destacam no cenario mundial,
como as sele¢des do Japéo, Coréia e Egito (ROSE JUNIOR, 2017).

Com relagdo ao cenario americano, tendo como o principal campeonato o
Pan-americano as principais selegcdes sao da Argentina, Cuba e Brasil. J& em
relacdo ao cenario nacional esse desporto teve origem a partir dos refugiados da
Europa,em razdo da Segunda Guerra Mundial, sendo Sao Paulo a cidade que

recebeu o esporte, possuindo mais destaque, segundo Tenholler(2008), a partir dos
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jogos Estudantis e Universitarios. Foram entdo promovendo cursos internacionais
para os professores de educacao fisica da regido sobre a modalidade.

Para promover a modalidade e melhora-la nos aspectos técnicos e taticos em
1975 um grupo de professores foi enviado a Europa a fim de aumentar seu
repertorio técnico em relagdo a modalidade, impulsionando o handebol nas
competicdes que estariam por vir. Mais tarde foi entdo criada a Confederacao
Brasileira de Handebol(CBHb) tendo como estado pioneiro nas principais
competicdes o0 estado de S&o Paulo. A partir da criagdo da confederacéo, o
handebol brasileiro comegou a participar de campeonatos internacionais, tendo
resultados modestos em ambitos mundiais,apesar do titulo inédito da selecao
feminina adulta em 2013, possuindo destaque apenas nas competicoes
americanas(CONFEDERACAO BRASILEIRA DE HANDEBOL, 2011).

Analisando mais profundamente o handebol no cenario nacional, Camargo
(2016), afirma, com base em outros estudos, a popularidade do handebol nas
escolas brasileiras, porém o esporte enfrenta um grande problema na difusdo de
seus praticantes: a falta ou nenhuma visibilidade que o handebol possui nas fontes
midiaticas, esse empecilho causado por esse campo, acaba por criar, segundo o
autor, um desinteresse pela modalidade, “freando”, assim a propagacgao do esporte.

Outra forma de incentivo ao esporte, além da visibilidade é o incentivo
monetario aos praticantes, através de bolsas para os atletas, um estudo realizado
porCamargo e Mezzadri(2017), buscou verificar a abrangéncia que as politicas
publicas brasileiras possuem para os atletas de handebol, politicas que sé&o
disponibilizadas de acordo com o engajamento que dada confederagcdo possui,
segundo os autores, “Isso se deve ao fato de que tal autonomia poderia pressupor a
utilizacao estratégica desse critério para favorecer determinadas Federacgdes
esportivas, modalidades e, sobretudo, atletas.”(CAMARGO; MEZZADRI, 2017, p.40)

Ja uma pesquisa recente, realizada por Mezzadri(2018),pela revista
Inteligéncia Esportiva, pela Universidade Federal do Parana, mostra alguns dados
relevantes, no que diz respeito ao incentivo do governo aos atletas. A pesquisa
mostra que o handebol € o segundo esporte que mais possui bolsas pelo programa
Bolsa Atleta do Governo Federal, e esteve presente em todas as edi¢gdes dos Jogos
Escolares realizados no pais. Porém, mesmo com as bolsas e o engajamento nos

Jogos Escolares a Confederagao Brasileira de Handebol ainda esta atras das
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demais, pois como relatado no estudo, Mezzadri compara o incentivo e recursos das
confederagdes esportivas do pais, no qual a CBHb nao desponta em nenhum dos
quesitos apresentados, tais como estruturas de treino, cultura da modalidade,

organizacéao e participacao de competicdes, entre outros.

2.3 MiDIA TELEVISIVA

O trabalho visa relacionar algumas razdées e consequéncias da falta de
investimento na modalidade, apesar de ser um esporte de carater invasivo,
conforme Gonzalez(2014, p. 61), "Esportes de Invasao sdao modalidades em que as
equipes tentam ocupar o setor da quadra/campo defendido pelo adversario para
marcar pontos (gol, cesta, touchdown), ao mesmo tempo em que tém que proteger a
propria meta".

Uma pesquisa realizada pelo ministério do Esporte, intitulada Diagnostico
Nacional do Esporte (2013) expde as principais modalidades praticadas no Brasil,
assim como as motivagdes dos praticantes. Segundo a pesquisa, a maioria das
pessoas sao inseridas no meio esportivo durante a época escolar, dos seis aos
quatorze anos, podendo inferir-se que a escola possui papel fundamental para a
pratica esportiva, pois mais da metade dos entrevistados tiveram seu primeiro
contato com o esporte em escolas ou universidades.

Porém, existe um dado alarmante, em relagdo ao abandono da pratica
esportiva, segundo o Diagnéstico Nacional do Esporte (2013), ocorre
majoritariamente durante o final da adolescéncia e inicio da fase adulta, tal fato
ocorre em ambos 0s géneros, € o motivo destaque € a falta de tempo, porque os
praticantes passam a ter outras obrigacdes e acabam por deixar a pratica do esporte
de lado.

E incontestavel a dificuldade que o handebol possui em relagdo a adquirir
visibilidade nas redes televisivas nacionais. Foram realizados alguns estudos
anteriormente, estes em particular entrevistaram algumas atletas de handebol
acerca de suas vivéncias e dificuldades no esporte, sendo majoritariamente a falta
de profissionalizacdo das atletas e falta de investimento, decorrente de alguns

fatores, pois segundo a atleta StefannyRaianne Matos.
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Eu acho que primeiramente tinha que ter uma ajuda assim de, como
vou explicar, uma visualizagdo maior da midia, [...] mas acho que na
televisado aberta, isso incentiva muito, para a pessoa ver e a partir do
momento que o publico comegar a ver que esta passando, que esta
valorizando, vai comegar a gostar, por que € um esporte muito legal e
é diferente dos demais. (ANDRES,2014 p.7).

A principal consequéncia da falta de investimento na modalidade é refletida
nas atletas, pois fazendo uma rapida analise na convocacgao para a selegao feminina
para o ano de 2018 nota-se uma grande evasao das atletas para o exterior, pois
somente 5 das 16 atletas treinam e jogam por clubes nacionais (CONFEDERACAO
BRASILEIRA DE HANDEBOL, 2018).

Os esportes e a midia sao interligados, pois segundo Novaes,(2010),a midia
possui uma grande influéncia sobre a populacédo, sendo diretamente responsavel
pelo consumo de diversas praticas esportivas em todas as faixas etarias,
modalidades essas que acabam por se modificar a fim de possuir um melhor espago
na midia, tendo como exemplo o vdlei, que teve algumas mudangas nas suas
regras, € o0 proprio handebol, em determinado momento optou por diminuir a
duracdo da partida para que fosse televisionado na televisdo aberta, obtendo
algumas vantagens, pois segundo Greco e Romero (2010), a diminuigdo do tempo
de jogo, naquele episodio, rendeu ao handebol uma melhor visualizagao na televisao
aberta nacional.

Abordando o interesse do publico, a midia atua na espetacularizagdo do
esporte, e na criacado de idolos e super humanos, como relata Manske (2008,
p.10),as fotografias e imagens emitem aos espectadores a super valorizagdo dos
atletas, como algo herdico, gerando segundo o autor, “um apego familiar,
proporcionando assim uma aproximagao mais intima com determinados esportes.” A
criacdo destes idolos acarreta a espetacularizacdo do esporte pelas midias
televisivas, gerando alguns desvios, como criticado por Freitas e Schmitz Filho
(2011), segundo os autores esse acontecimento acaba por retirar o esporte do
contexto esportivo, historico e sociolégico, acarretando na sua fragmentacao.

Ainda sobre a influéncia que a midia exerce sobre as pessoas, fica claro a
objetividade que possui em relagdo ao seu publico alvo, um estudo realizado por

Manskeetal. (2008) analisaram como um certo jornal da cidade de Blumenau
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relatava os jogos Pan-americanos, tendo em vista o handebol como objeto de
estudo. Foi relatado que o esporte obteve destaque nas manchetes do jornal, porém
essa fato foi devido a cidade possuir tradicdo no handebol, tendo algumas atletas
importantes saidas daquela regido, pois segundo Manske (2008, p. 13), “ Em certa
regido a midia aborda os jogos de um modo, em outra aborda de outro. Esse modo
que ela abordara dependera do interesse dos seus leitores]...].”

Citando por ultimo, mas ndao menos importante, um trecho do livro de

Tenroller:

[...] o pais ndo consegue obter resultados significativos a nivel
internacional, por enquanto, isto quando disputamos
competicbescom paises da Europa, onde esta modalidade
tem total apoio das empresas e da midia.(TENROLLER,
2008, p.20).
A televisao, juntamente com a internet, sdo os veiculos mais importantes para
a divulgacdo dos esportes, de maneira geral. Nesse sentido, trataremos da

veiculagcdo do handebol na televiséo, a seguir.

2.4 O HANDEBOL NA TELEVISAO

Azevedo etal.(2014) publicaram um trabalho na revista Kinesis acerca dos
idolos esportistas na concepcao de adolescentes, ficando visivel a necessidade de
apreciagao do esporte, pois nenhum dos alunos entrevistados relatou como idolo um
atleta de handebol, e, adjacente a pesquisa, quais esportes esses alunos costumam
prestar atengao, possuindo um diferenca esmagadora entre as modalidades, por
questdes culturais, segundo os autores, entre 0 numero bruto, as modalidades do
Futebol (20) e do Handebol (2).

Em outro estudo, realizado por Costa et al. Os autores compararam a

visibilidade do futebol e handebol, a seguir a tabela:
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TABELA 1- REPRESENTATIVIDADE DO FUTEBOL E HANDEBOL

Jornais Nuamero de insergdes Percentual (%)
Futebol Handebol Futebol Handebol

O Estado de Sdo Paulo 105 2 98.98 1.01

Folha de Sado Paulo 124 0 100 0.0

O Liberal 82 6 93.25 6.74

Todo Dia 210 0 100 0.0

TOTAL 521 8 98.49 1.51

FONTE: COSTA et al. (2005)

Analisando rapidamente outros meios midiaticos, desta vez o jornal impresso,
estudos comparando o numero de matérias esportivas acerca de cada modalidade,
Costa et. al (2005), compararam novamente o futebol e o handebol, em grandes
jornais nacionais, como a Folha de Sao Paulo, as porcentagens, novamente sendo
majoritariamente do esporte cultural do pais, Futebol (521) e o Handebol (8).
Também referente a jornais, Caporal(2013), mostrou a frequéncia que as
modalidades apareciam nas matérias, mostrando que o handebol ficou mais uma
vez atras de varios esportes, alguns destes mesmo nao possuindo um histérico forte
no pais, como corrida de rua ou esportes de aventura.

Uma pesquisa realizada pela Revista Observatério da Midia Esportiva,
apresentou dados relevantes sobre a midia televisiva, Pires(2007), comparou a
distribuicdo das matérias por modalidades esportivas em redes emissoras da
televisdo, nos canais RBS TV e Rede TV Sul, apresentando dados alarmantes, pois
mesmo que a distribuicdo de matérias esteve um pouco mais planificada, o
Handebol ficou muito atras do demais esportes, aparecendo em (1,47%) dos jornais
ficando atras de desportos que possuem pouca tradicdo no pais, alguns que nao sao

ditos esportes olimpicos, como Punhobol (4,41%) e Tiro ao prato(4,41%).
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PR RBSTV Rede TV Sul Total
R N % N | % N %
1. Voleibol 02 11,76 07 13,72 09 13,23
2. Natacao 03 17,64 05 9,80 08 11,76
3. Futsal 02 11,76 06 11,76 08 11,76
4. Gindstica Artistica - - 08 15,68 08 11,76
5. Atletismo 02 11,76 02 3,92 04 5,88
6. Ciclismo 03 17,64 - - 03 4,41
7.Bolao 01 5,88 02 3,92 03 4,41
8.Bolao 23 - - 03 5,88 03 441
9. Vélei de praia 01 5,88 02 3,92 03 441
10. Triatlo - - 03 5,88 03 441
11. Punhobol - - 03 5,88 03 441
12. Tiro ao prato 02 11,76 01 1,96 03 441
13. Judé 01 5,88 02 3,92 03 441
14. Ténis - - 02 3,92 02 2,94
15. Handebol - - 01 1,96 01 147
16. Ténis de mesa - - 01 1,96 01 1,47
17.Bocha - - 01 1,96 01 1,47
18. Karaté - - 01 1,96 01 1,47
19. Xadrez - - 01 1,96 01 1,47
Total 17 100 51 100 68 100

FONTE: PIRES (2007)

O quadro a seguir

relaciona a quantidade de patrocinadores por

Brasileira de Handebol possui menos patrocinadores do segundo grupo.

confederagao, sendo visivel a diferenca entre os grupos, sendo que a Confederacao
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QUADRO 1 — PATROCINIOS EM CADA CONFEDERAGCAOQO OLIMPICA
FONTE :MAZZEI et al. (2014)

A consequéncia direta dessa falta de Vvisibilidade do handebol ¢é
inevitavelmente o incentivo financeiro precario, com poucos patrocinadores, assim
mostrado por Mazzeiet al.(2014), revelando a quantidade de patrocinadores das
principais confederagdes esportivas do pais, a Confederacao Brasileira de Handebol
ficou no segundo grupo, possuindo quatro patrocinadores, muito atras das demais
confederacgoes lideres, como Confederacao Brasileira de Futebol(16), Confederacao
Brasileira de Rugby(16),Confederagao Brasileira de Judd(8) e empatando com a
Confederacédo Brasileira de Vélei(4). Ressaltando novamente o ciclo vicioso que
acarreta no esporte, pois com pouco incentivo, ndo ha possibilidade de avangos no
treinamento dos atletas, minando seus resultados em competi¢cdes, diminuindo sua
atratividade ao publico, o que acarreta na falta de visibilidade midiatica, dificultando

o destaque do handebol para os patrocinadores, reiniciando o ciclo.
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3 METODOLOGIA

3.1 TIPO DE ESTUDO

O estudo é de naturezamista, ou seja,possui uma parte quantitativa e outra
qualitativa. Segundo Prodanov e Freitas, (2013), o método descritivo é realizado
com o intuito de exibir uma realidade de uma certa sociedade ou do cenario
estudado, o método qualitativo, por sua vez, constitui-se de modo a estudar o campo
no qual um certo individuo esta inserido e qual a influéncia que exercem um sobre o
outro (KUARK, et al. 2010).

A metodologia qualitativa foi empregada a fim de interpretar os depoimentos
das atletas nas questdes a elas apresentadas, buscando interpretar uma realidade

social

3.2 PARTICIPANTES

21 atletas da categoria de base do handebol entre 12 e 16 anos, do sexo

feminino de um colégio particular de Curitiba, Parana.

3.2.1 CRITERIOS DE INCLUSAO

a) Treinar handebol, pelo menos 6 meses.

b) Possuirtelevisdo em casa.

3.2.2 CRITERIOS DE EXCLUSAO

a) Faltar no dia da coleta de dados.
b) Nao assinar o TCLE.

c) Responder o questionario de forma incompleta.
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3.3 INSTRUMENTOS E PROCEDIMENTOS

3.3.1 INSTRUMENTOS

As atletas responderam ao questionario, apéndice A, o qual teve como
objetivo verificar o conhecimento das atletas sobre a modalidade, como principais
competicdes, idolos nacional e internacional, jogadores de destaque, ou seja,
aspectos midiaticos relativos ao handebol.

O questionario possui 11 questbes abertas elaboradas pelos organizadores

do presente estudo as quais foram respondidas pelas atletas.

3.3.2 PROCEDIMENTOS

Foi proposto um horario aos participantes, com a autorizagdo da escola, as
alunas foram instruidos sobre o objetivo do estudo, foi explicado as atletas os
detalhes da pesquisa e foram convidadas a participar da coleta de dados. As atletas
levaram para a casa o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE),
apéndice B, que foi lido e assinado pelos pais ou responsavel das jovens. Na outra
semana, apos o recolhimento do TCLE assinado, foi cedido um espago pela escola
para a coleta dos dados o qual foi realizado na presenca do treinador da equipe. O

preenchimento do questionario levou, aproximadamente, 15 minutos.

3.4 RISCOS E BENEFICIOS

Os riscos da pesquisa sao reduzidos, podendo haver a possibilidade de um
constrangimento por parte das atletas no momento de responder ao questionario. A
fim de minimizar os riscos ndo havera divulgacdo dos nomes das atletas, as
mesmas foram instruidas que os dados aqui coletados apenas foram utilizados de
forma académica e os unicos que terao acesso aos dados sao os responsaveis pelo
estudo.

Como beneficio, as atletas podem realizaruma reflexdo acerca de um dos
principais problemas da modalidade que praticam, tendo acesso ao resultado da

pesquisa.
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3.5 ANALISE DE DADOS

A analise de dados da presente pesquisa foi realizada com base no

referencial tedrico.
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4 APRESENTAGAO DOS RESULTADOS E DISCUSSAO

No presente capitulo foram apresentados os graficos com as respostas de
todas as perguntas do questionario respondido pelas atletas, respostas que foram

dispostas em graficos, a fim de facilitar a comparagao e discusséo das mesmas.

1) Cite dois jogadores da selecdo brasileira adulta de

handebolmasculino.

9%

¥ 67% Nao soube responder
¥ 24% Respondeu de forma parcial
9% Soube responder

GRAFICO 1- JOGADORES BRASILEIROS
FONTE: O autor (2018)

A partir da analise do grafico, é notavel a dificuldade das atletas de nomear ao
menos dois jogadores da selecao brasileiraadulta masculina de handebol, 67% das
atletas ndo sabem apontar dois jogadores,24% das atletas sabem nome de um
jogadore somente 9% soube apontar dois jogadores, Toledo e Bombom, pois como
0 esporte possui pouca visibilidade na midia e, como agravante a selegcao masculina
adulta brasileira possuir menos destaque que a selecéo feminina adulta, tendo
menos destaque nas competicdes, € ainda menos televisionado, refletindo na falta

de conhecimento do publico acerca dos jogadores. O atleta conhecido como Toledo,
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atualmente jogando na Polénia, no OrlenlslaPlockeBombom, atualmente na
Espanha pelo Fraikin BM Granollersna Europa foram os atletas citados.

Em um estudo realizado por Azevedo et al. (2014), os autores relacionam a
influéncia da midia na criacdo de idolos em jovens, destacando que as
caracteristicas mais notadas pelos adolescentes sao seus titulos, seus resultados

em competicoes, resultados que, no caso do handebol, sdo poucos expressivos.

2) Cite duas jogadoras da atual selecao brasileira adulta de handebol

feminino.

® 81% Nao soube responder

¥ 19% Respondeu de forma
integral

GRAFICO 2-JOGADORAS BRASILEIRAS
FONTE: O autor (2018)

Em relacdoas atletas femininas adultas da selecdo brasileira, as repostas
foram um pouco mais expressivas, apesar de 81% das atletas ndo souberam
apontar duas jogadoras, por a selegao feminina possuir mais prestigio que a selecéo
masculina era esperado que as atletas conhecessem mais jogadoras. Somente 19%
conseguiu citar as jogadoras da atual selegdo brasileira adulta feminina,

majoritariamente a atleta citada foi Duda Amorim, catarinense, atualmente joga na
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Hungria pelo Gyorie a Alessandra, também na Europa, na Roménia pelo HCM Baia
Mare ambas campeas mundiais 2013.

Manskeet al. (2008), analisam o processo de formagcao de idolos e super
humanos, como ocorre esse fendmenos, destacando novamente os resultados dos
atletas nas competicoes, mas desta vez relacionando também o sacrificio, durante
os arduos treinamentos para a obtengao, ndo somente de resultados, mas também
na forma e plasticidade dos movimentos, para a criagdo de modelos, estéticos e

profissionais.

3) Cite o nome de trés competicdes profissionais de handebol nacional

ou internacional.

43%
B 43% Apontou trés competicdes

¥ 33% Nao soube responder

24% Responderam de forma
parcial

GRAFICO 3- COMPETICOES PROFISSIONAIS
FONTE: O autor (2018)

Como o handebol é pouco televisionado as atletas tiveram dificuldade em
citar as principais competicdes, somente 43% respondeu de forma integral a
pergunta e 33% n&o soube responder, enquanto 24% das atletas souberam apontar
uma ou duas competicoes. As competicdes mais citadas foram o Campeonato

mundial, as Olimpiadas e Pan- americanos.
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Nesse sentido, no que diz respeito as competicoes de e ainfluéncia da midia,
Manske et al.(2008), afirmam que a midia possui grande importancia na formagao
cultural acerca de verdades esportivas, sendo ela responsavel por disseminar
informagdes, podendo classificar portanto, o valor de certas informagoes.

4) Quiais as principais equipes do handebol brasileiro

¥ 67% Soube responder

¥ 33% N&o soube responder

GRAFICO 4 —PRINCIPAIS EQUIPES DO HANDEBOL BRASILEIRO
FONTE: O autor (2018)

Acerca das principais equipes de handebol brasileiro, 67% das atletas
souberam responder e citaram3 principais equipes, mas 33% das atletas néao
souberam apontar ao menos uma equipe. As equipes mais citadas foram: Pinheiros,
Maringa, Cascavel e Corinthians.

Andres (2014), em uma entrevista com a atleta SteffanyRaianne Mattos a
atleta relata acerca da dificuldade no processoe falta de profissionalizacdo das
equipes e do cenario do handebol nacional, comparando com o cenario europeu,

onde ha mais incentivo ao handebol.
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5) Quais foram os melhores resultados das selecdes brasileiras adultas

de handebol?

B 57% N&o soube responder

¥ 43% Respondeu de forma
integral

GRAFICO 5 -MELHORES RESULTADOS
FONTE: O autor (2018)

Como o handebol é pouco televisionado, mesmo em grandes eventos
esportivos, 57% das atletas ndo sabem quais os resultados mais expressivos das
selecdes brasileiras, 43% respondeu de forma integral sendo que o mais citado foi o
titulo de campeao mundial feminino adulto de 2013, o qual foi transmitido pelo canal
interativo.

Segundo Tenroller (2008), por o handebol ndo ser um esporte vencedor em
campeonatos internacionais, ndo ha o interesse pela midia para divulgagcao de
informagdes sobre o handebol, minando assim, as chances do esporte ser mais

conhecido e, consequentemente aumentar suas conquistas.
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Vocé conhece algum idolo do handebol brasileiro? Quem?

B 58% Conhece um idolo
nacional

¥ 42% N&o soube responder

58%

R\

GRAFICO 6 -IDOLO NACIONAL
FONTE: O autor (2018)

Um dos motivos da falta de forga do handebol nacional pode ser devido a falta
de um idolo brasileiro, com a mesma representatividade que nos demais
esportes, como o Giba para o vélei ou o Pelé para o futebol. Em relagdo as
respostas das atletas, 58% conhece um idolo, a jogadora Duda Amorim foi o
destaque.

No entanto, 42% das atletas ndao sabem apontar um idolo de cunho nacional

Rubio (2002) afirma que as expectativas em torno da pratica esportiva gera
certos padrdes de comportamentos que influenciam a conduta das pessoas que
escolhem o esporte como profissdo, “Esses comportamentos e procedimentos
levam a criagdo e multiplicagdo de um imaginario esportivo, pautado,
principalmente na histéria de vida de atletas ativos,[...]” (RUBIO, 2002, p. 8).

Azevedoet al. (2014) também afirmam que a personificacdo do idolo atrai as
atencdes das competi¢cdes no qual esta inserido.
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7) Quando foi a ultima vez que vocé assistiu a um jogo de handebol pela

televisao?

10%

5 43% 2018
43%
W 33% 2017
14% Nao assistiu

= 10% 2016

3M

GRAFICO 7 -ULTIMO JOGO ASSISTIDO PELA TELEVISAO
FONTE: O autor (2018)

Com relacao a ultima vez que assistiu a um jogo de handebol pela televisao,
43%assistiu ainda esse ano, algumas repostas recentes, num intervalo de 1 a 6
meses, mais de 33% no ano de 2017 e 10% em 2016, mas 14% das atletas afirma
gue nunca assistiu a um jogo de handebol na televisdo, o que pode ser um fator
desestimulante para a pratica do esporte.

Em um estudo realizado por Azevedo et al. (2014) salientou a importancia da
transmissao dos jogos pela televisao através de um citagdo do entdo presidente da
Confederacéao Brasileira de Voleibol, o qual comentou que prefere um ginasio vazio,

mas com transmissao televisiva ao invés de um ginasio cheio e sem transmissao.
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8) Vocé ja assistiu, alguma vez, uma reportagem sobre handebol na televisdo?

Qual a matéria? Em qual canal?

48%
H52% Sim
®48% Nao

52%

GRAFICO 8 —-REPORTAGEM NA TELEVISAO
FONTE: O autor (2018)

Mesmo sendo televisionado poucas vezes, em algumas emissoras sao
transmitidos 0s jogos, as reportagens por sua vez possuem passagens ainda mais
discretas, 52% das atletas ja assistiu a uma reportagem sobre o handebol na
televisdo, porém cerca de 48% das atletas nunca assistiu a uma reportagem sobre o
esporte que pratica, minando assim o conhecimento geral e o interesse pelo
handebol nacional. As atletas que ja assistiram a uma reportagem sobre o handebol
na televisdo majoritariamente afirmam ter visto pela transmissao da emissora Rede
Globo, através do canal a cabo Sportv. No entanto as atletas ndo souberam citar o
nome da mateéria assistida.

Tenroller (2008)ainda salienta que em razdo do handebol nédo possuir
resultados significativos em competi¢des internacionais, ndo ha o interesse pela

midia na divulgacao de informagao sobre o handebol.
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9)Quem é seu idolo no handebol? Cite o nome.

B 67% Possui idolo

¥ 33% Nao possui um idolo

GRAFICO 9 -IDOLO PESSOAL
FONTE: O autor (2018)

Agora abordando sobre o idolo pessoal que as atletas possuem dentro do
handebol, somente 67% das atletas se inspiram em alguma atleta profissional, foram
citados diversos nomes, destaque para Duda Amorim e Alessandra Nascimento no
ambito nacional e Nora Mork, jogadora norueguesa, uma das jogadoras mais
referenciadasno handebol internacional.

As atletas que n&o possuem um idolo, 33%, pode ser devido ao fatode que a
televisdo dissemina pouco informagdes sobrea modalidade, tal como os principais
nomes do handebol, dificultando a caracterizacdo de um idolo pessoal para as
atletas.

Azevedo et. al(2014 p. 85) relata sobre a formagao de idolos para jovens e
adolescentes em seu estudo, “Agentes como a familia, a escola, os amigos e a
midia, criando idolos em forma de atletas, sdo determinantes na formacao de
demanda.[...]”. Dentro desta perspectiva os dados coletados para esta pergunta

mostra a configuracao e aproximagao dos idolos e dos jovens.
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10) Quais as principais poténcias no handebol internacional? Cite paises

33%

¥ 67% Europa

® 33% Asia

GRAFICO 10 —~POTENCIAS INTERNACIONAIS
FONTE: O autor (2018)

Foram citadas sele¢cdes de diversos paises, em razdo disso o grafico foi
agrupado por continentes, majoritariamente dos continentes europeu, 67% e
asiatico, 33%,sendo as selegcdes mais citadas: Noruega (11), Dinamarca(5) e Franca
(5) na Europa e Coreia do Sul (5) e China (3) na Asia. Foram citadas algumas
selegbes que nao pertencem a nenhum dos dois continentes, como a selegcdo da
Argentina e a selegao brasileira.

Como esperado, as principais sele¢gdes apontadas pertencem ao continente
europeu, como Rose Junior (2017) aponta, em razao da Alemanha ter participado
ativamente da criacdo do handebol e sua difusdo como um esporte moderno, o
continente Europeu passou a incorpora-lo em sua cultura, aumentando a difusdo do
esporte no continente e, consequentemente a profissionalizacdo do handebol no

continente.
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11) O que vocé acha necessario para que tenha melhorias no cenario do

handebol brasileiro?

ATLETAS REPOSTAS

ATLETA 1 “Divulgar mais o handebol na televisao,
etc. Assim como divulgam o véblei e o
futebol.”

ATLETA 2 “O handebol ndo passa em canais abertos,

deve ser mais divulgado para as pessoas
do Brasil tem um melhor conhecimento.”

ATLETA 3 “Mais visibilidade nas redes de televisdo e
maiores investimentos.”

ATLETA 4 ‘Nao passar somente em canais
fechados.”

QUADRO 2 -MELHORAS NO CENARIO BRASILEIRO
FONTE: O autor (2018)

Algumas variaveis apontadas pelas atletas foram investimento e salario dos
atletas profissionais,porém, 100% das atletas afirmaram que o Handebol necessita
de uma melhor visibilidade e maior divulgagao.

Comparando as respostas da atletas do estudo com o estudo realizado por
Andres (2014), é notavel a semelhanga com as respostas das atletas profissionais,
no qual as atletas StefannyRaiane Mattos e Alessandra Ares também relatam que
para que tenha uma melhora consistente no cenario do handebol no pais é
necessario uma maior cobertura pela midia e aumentar a divulgacdo do handebol,

por meio de reportagens e transmissao de jogos.




33

5 CONCLUSAO

Por fim, analisando os autores supracitados é seguro afirmar que o handebol
nao possui a visibilidade que poderia ter em relacdo as demais modalidades,
influenciando no desenvolvimento pessoal e profissional dos atletas praticantes,
tendo como os principais motivos a falta de incentivo financeiro aos atletas e a falta
de visibilidade midiatica.

O estudo realizado atingiu o objetivo de verificar os conhecimentos das atletas
de base sobre o handebol, descrevendo e comparando a representatividade que o
esporte possui em relagdo aos demais, € como isso afeta o ponto de vista das
atletas. Descreveu e comparou a visibilidade que o handebol possui em relagado as
demais modalidades esportivas na midia televisiva através de tabelas e quadros
com suas respectivas reflexdes e discussoes.

A hipotese do estudo foi confirmada, pois apesar do treinador incentivar as
atletas a pesquisarem e se informarem sobre o esporte que praticam, com a
cobertura minima que a televisdo da ao esporte dificulta a disseminagdo de
informacdes sobre o handebol, fator que refletiu no conhecimento limitado por parte
das atletas acerca do esporte que praticam.

A falta de investimento e visibilidade sao os fatores responsaveis diretos pelo
estado atual do Handebol brasileiro, 0 que torna seguro afirmar que uma melhora
nestes cenarios, segundo os proprios atletas profissionais € na percepgao das
atletas de base, seria um ponto positivo para o esporte, tornando-o mais atrativo
para praticantes e também colaboradores e patrocinadores, a fim de que o handebol
possua a representatividade que este esporte demanda.

As limitagdes do estudo foram a quantidade reduzida de atletas participantes,
somente um sexo pesquisado e somente algumas faixa etarias pesquisadas. Para
estudos futuros os autores sugerem um estudo mais aprofundado no tema, em

relacdo aos demais veiculos de informacoes.
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APENDICEA: QUESTIONARIO

1) Cite dois jogadores da atual selegao brasileira adulta de handebol masculino.
R:

2) Cite duas jogadoras da atual selecao brasileira adulta de handebol feminino.
R:

3) Cite o nome de trés competicbes profissionais de handebol nacional ou

internacional.

R:

4) Quais as principais equipes do handebol brasileiro?

R:

5) Quais foram os melhores resultados das selegbes brasileiras adultas de
handebol?

R:

6) Vocé conhece algum idolo do handebol brasileiro? Quem?

2

7) Quando foi a ultima vez que vocé assistiu a um jogo de handebol pela televisao?

2

8) Vocé ja assistiu, alguma vez, uma reportagem sobre handebol na televisao? Qual
a matéria? Em qual canal?

R:

9) Quem ¢é seu idolo no handebol? Cite o nome.

R:

10) Quais as principais poténcias no handebol internacional? Cite paises.

R:

11) O que vocé acha necessario para que tenha melhorias no cenario do handebol

brasileiro?
R:
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Departamento Académico de Educacio Fisica —- DAEFI
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UNIVERSIDADE TECNOLOGICA FEDERAL DO PARANA

APENDICE B - TERMO DE ASSENTIMENTO
TERMO DE ASSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TALE)
(menores de 18 anos de idade)

Informagao geral: O assentimento informado para a crianga/adolescente nao
substitui a necessidade de consentimento informado dos pais ou guardias. O
assentimento assinado pela crianga demonstra a sua cooperagao na pesquisa.
Titulo da pesquisa:O conhecimento dos atletas de base sobre a visibilidade do
handebol na midia televisiva.

Pesquisadores, com enderecgos e telefones:

Gilmar Francisco Afonso, residente no endereco: Rua Deputado Mario de Barros,
833 ap. 106, Centro Civico, Curitiba/PR, telefone: (41) 998253071.
YoshioHandaSkovronsky, residente no endereco: Avenida Anita Garibaldi, 964, Ap.
1303 B, Curitiba/PR, telefone: (41) 988278478.

Local de realizagao da pesquisa Escola Dom Bosco.

Endereco e telefone do local:R. Francisco de Paula Guimaraes, 610 - Ahu, 80540-
040 Curitiba/PR, Telefone: (41) 3218-5608.

O que significa assentimento?

O assentimento significa que vocé concorda em fazer parte de um grupo de
criangas, da sua faixa de idade, para participar de uma pesquisa. Serao respeitados
seus direitos e vocé recebera todas as informagdes por mais simples que possam
parecer.

e INFORMAGAO AO PARTICIPANTE DA PESQUISA

Vocé esta sendo convidado(a) a participar de uma pesquisa, com o objetivo
de analisar o conhecimento que os atletas de base possuem sobre o handebol, em
termos de representatividade televisiva.

A sua participacdo no estudo sera responder um questionariocom 11
perguntas descritivas. Calculamos que para vocé responder ao questionario sera
necessario um tempo de 10 a 15 minutos.

Vocé nao tera nenhum gasto € nem ganho financeiro por participar desta
pesquisa. Os riscos relacionados ao estudo sao pouquissimos. Um dos possiveis
riscos pode ser um constrangimento no momento de responder ao questionario. A
fim de minimizar esses possiveis riscos, vocé sera esclarecido(a) de que seu nome
nao sera divulgado e que todos os dados utilizados para a realizagdo desta pesquisa
sdo confidenciais. Os dados serdo armazenados num computador com senha que
somente o pesquisador tera acesso. Vocé tem a liberdade de desistir em qualquer
momento de respondar a pesquisa. Sua participacao € voluntaria e caso vocé opte
por nao participar, ndo tera nenhum prejuizo ou represalias.

Direito de sair da pesquisa e a esclarecimentos durante o processo
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O participante da pesquisa tem os direitos de: a) deixar o estudo a qualquer
momento e b) de receber esclarecimentos em qualquer etapa da pesquisa. Bem
como, evidenciar a liberdade de recusar ou retirar 0 seu consentimento a qualquer
momento sem penalizagao.

Vocé pode assinalar o campo a seguir para receber o resultado desta pesquisa,
caso seja de seu interesse:

( ) quero receber o0s resultados da pesquisa (e-mail para
envio:

( ) ndo quero receber os resultados da pesquisa.

DECLARAGAO DE ASSENTIMENTO DO PARTICIPANTE DA PESQUISA:

Eu li e discuti com o investigador responsavel pelo presente estudo os
detalhes descritos neste documento. Entendo que eu sou livre para aceitar ou
recusar, e que posso interromper a minha participagado a qualquer momento sem dar
uma razao. Eu concordo que os dados coletados para o estudo sejam usados para o
propaosito acima descrito.

Eu entendi a informacédo apresentada neste TERMO DE ASSENTIMENTO.
Eu tive a oportunidade para fazer perguntas e todas as minhas perguntas foram
respondidas.

Eu receberei uma copia assinada e datada deste Documento DE
ASSENTIMENTO INFORMADO.

Nome do participante:

Assinatura: Data: [

Eu declaro ter apresentado o estudo, explicado seus objetivos, natureza, riscos
e beneficios e ter respondido da melhor forma possivel as questdes formuladas.

Nome do (a) investigador (a):

Assinatura: Data: [

Se vocé ou os responsaveis por vocé tiver(em) duvidas com relacdo ao
estudo, direitos do participante, ou no caso de riscos relacionados ao estudo, vocé
deve contatar o(a) investigador(a) do estudo ou membro de sua equipe: Prof. Dr.
Gilmar Francisco Afonso (41-998253071) ou YoshioHandaSkovronsky (41-
988278478). Se vocé tiver duvidas sobre direitos como um participante de pesquisa,
vocé pode contatar o Comité de Etica em Pesquisa em Seres Humanos (CEP) da
Universidade Tecnoldgica Federal do Parana.

ESCLARECIMENTOS SOBRE O COMITE DE ETICA EM PESQUISA

O Comité de Etica em Pesquisa envolvendo Seres Humanos (CEP) é
constituido por uma equipe de profissionais com formag¢ao multidisciplinar que esta
trabalhando para assegurar o respeito aos seus direitos como participante de
pesquisa. Ele tem por objetivo avaliar se a pesquisa foi planejada e se sera
executada de forma ética. Se vocé considerar que a pesquisa nao esta sendo
realizada da forma como vocé foi informado ou que vocé esta sendo prejudicado de
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alguma forma, entre em contato com o Comité de Etica em Pesquisa envolvendo
Seres Humanos da Universidade Tecnoldgica Federal do Parana (CEP/UTFPR).
Enderego: Av. Sete de Setembro, 3165, Bloco N, Térreo, Bairro Reboucgas, CEP
80230-901, Curitiba-PR, Telefone: (41) 3310-4494, e-mail:coep@utfpr.edu.br

OBS: este documento deve conter 2 (duas) vias iguais, sendo uma pertencente ao pesquisador
e outra ao participante da pesquisa.
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Ministério da Educacao
Universidade Tecnoldgica Federal do Parana
Departamento Académico de Educacio Fisica — DAEFI r PR
Curso de Bacharelado em Educacao Fisica

APENDICE C — TERMO DE CONSENTIMENTO
TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)
(maiores de 18 anos de idade)

Titulo da pesquisa: O conhecimento dos atletas de base sobre a visibilidade do
handebol na midia televisiva.

Pesquisadores, com enderecgos e telefones:

Gilmar Francisco Afonso, residente no endereco: Rua Deputado Mario de Barros,
833 ap. 106, Centro Civico, Curitiba/PR, telefone: (41) 998253071.
YoshioHandaSkovronsky, residente no endereco: Avenida Anita Garibaldi, 964, Ap.
1303 B, Curitiba/PR, telefone: (41) 988278478.

Local de realizagao da pesquisa Escola Dom Bosco..

Endereco e telefone do local: : R. Francisco de Paula Guimaraes, 610 - Ahu,
80540-040 Curitiba/PR, Telefone: (41) 3218-5608.

A) INFORMAGCOES AO PARTICIPANTE

Solicitamos a sua autorizagdo para convidar o(a) seu/sua filho(a) ou menor
que esta sob sua responsabilidade para participar, como voluntario(a), da pesquisa
O conhecimento dos atletas de base sobre a visibilidade do handebol na midia
televisiva., que esta sob a responsabilidade do aluno YoshioHandaSkovronsky,
telefone (41)988278478, e-mail: yoshiohanda@gmail.com e esta sob a orientagcéo
do Prof. Dr. Gilmar Francisco Afonso, telefone: (41) 998253071, e-mail:
gafonso@utfpr.edu.br

Caso este Termo de Consentimento contenha informagdes que nao lhe sejam
compreensiveis, as duvidas podem ser tiradas com a pessoa que esta lhe
entrevistando e apenas ao final, quando todos os esclarecimentos forem dados,
caso concorde com a realizagdo do estudo pedimos que assine ao final deste
documento, que esta em duas vias, uma via lhe sera entregue e a outra ficara com o
pesquisador responsavel.

Caso nao concorde, nao havera penalizagao, bem como sera possivel retirar
o consentimento a qualquer momento, também sem nenhuma penalidade.

1. Apresentagao da pesquisa

O handebol é o esporte mais praticado nas escolas brasileiras possuindo algumas
conquistas no cenario internacional, como Pan-americanos, eo mundial feminino
adulto de 2013 € a maior conquista do pais nesta modalidade. Porém, o esporte &
pouco televisionado, o que acaba diminuindo sua visibilidade ao publico e,
principalmente aos patrocinadores e investidores, reduzindo o incentivo ao esporte e
os resultados das equipes.O presente estudo visa analisar a razao pela qual o
handebol possui pouca visibilidade na midia televisiva brasileira. Possuindo um
carater qualitativo descritivo. Como instrumento de coleta de dados, usaremos um
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questionario, com 11 questdes abertas que sera respondido por 30 atletas de
handebol da categoria de base.
2.0bjetivos da pesquisa

Verificar qual o conhecimento que os atletas de base possuem sobre o
handebol, em termos de representatividade televisiva.

Objetivos secundarios:
a) Descrever a visibilidade do handebol e das principais modalidades esportivas
brasileiras na midia televisiva.

b) Comparar a visibilidade das modalidade esportivas, na midia televisiva, no Brasil.

3. Participagao na pesquisa

A participacdo da atleta no estudo sera responder um questionarioque
contém 11 perguntas discursivas. Calculamos que para a atleta responder ao
questionario sera necessario um tempo de 10 a 15 minutos. A atleta ndo tera
nenhum gasto e nem ganho financeiro por participar desta pesquisa.

Primeiramente, o pesquisador ira apresentar a pesquisa as atletas, com a
permissao do técnico e no momento que o0 mesmo autorizar, explicando como sera
sua participagdo no estudo, explicar os propdsitos da pesquisa e convida-las a
participar do estudo. Para tanto, sera entregue para cada atleta, o Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido (para maiores de 18 anos de idade) que devera
ser levado para casa e entregue ao responsavel legal pela atleta para ser lido e
assinado, autorizando, assim, a participagao na pesquisa.

Apos dois dias, o pesquisador retornara a escola e, novamente, fara uma
reunido com as criangas, em um localcedido pela escola, com o intuito de recolher
os Termos de Consentimento Livre e Esclarecido. As atletas que entregarem o
TCLE assinado pelo pai, maée ou responsavel legal receberdo o Termo de
Assentimento Livre e Esclarecido (para menores de 18 anos) que devera ser lido e
assinado.

Em seguida, o pesquisadorira recolher o TALE de cada crianga e distribuir o
questionario que devera ser respondido, no local. Lembrando que todas as possiveis
duvidas serao devidamente esclarecidas as atletas pelo pesquisador.

4. Confidencialidade

Todas as informacdes desta pesquisa serao confidenciais e serdo divulgadas
apenas em eventos ou publicagdes cientificas, nao havendo identificagdo dos
voluntarios, sendo assegurado o sigilo sobre a sua participacéao.

5. Riscos e Beneficios

5a)Riscos:0s riscos relacionados ao estudo sao pouquissimos. Um dos possiveis
riscos pode ser um constrangimento no momento de responder ao questionario. A
fim de minimizar esses possiveis riscos, os participantes serao esclarecidos de que
seus nomes nao serao divulgados e que todos os dados utilizados para a realizagao
desta pesquisa sdo confidenciais. Os dados serdo armazenados num computador
com senha que somente o pesquisador tera acesso.O participante tem a liberdade
de desistir de responder a pesquisa, em qualquer momento.

5b)Beneficios: Como beneficios, as atletas poderao refletir sobre a modalidade que
praticam e qual o cenario em que ela esta inserida na televisao brasileira. Poderao
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também verificar o resultado do estudo, caso aceitem, que sera repassado por
email.

6. Critérios de inclusao e exclusao

6a) Inclusao:

a) Ser atleta de handebol das categorias de base, entre 12 e 16 anos; do sexo
feminino.

b) Treinar em um determinado colégio particular de Curitiba, Parana.

6b) Exclusao:

a) Faltar o dia da coleta de dados.

b) Nao assinar o TCLE.

c) Responder o questionario de forma incompleta.

7. Direito de sair da pesquisa e a esclarecimentos durante o processo

O participante da pesquisa tem os direitos de: a) deixar o estudo a qualquer
momento e b) de receber esclarecimentos em qualquer etapa da pesquisa. Bem
como, evidenciar a liberdade de recusar ou retirar o seu consentimento a qualquer
momento sem penalizagao.

Vocé pode assinalar o campo a seguir para receber o resultado desta pesquisa,
caso seja de seu interesse:

( ) quero receber o0s resultados da pesquisa (e-mail para
envio:

( ) ndo quero receber os resultados da pesquisa.

8. Ressarcimento e indenizagao

Havera ressarcimento e indenizagao para os participantes da pesquisa, prevista em
lei, caso necessario, contemplando a resolugdo 466/2012. O ressarcimento diz
respeito a uma compensacao material, exclusivamente de despesas doparticipante e
seus acompanhantes, quando necessario, tais como transporte e alimentacédo.A
indenizagao diz respeito a cobertura material para reparagdo a dano, causado pela
pesquisa ao participante.Pesquisas que nao tiverem custo para os participantes,
podem nao ter ressarcimento. Durante esta pesquisa, ndo havera custos ao
participante que escolher fazer parte da mesma.

ESCLARECIMENTOS SOBRE O COMITE DE ETICA EM PESQUISA:

O Comité de Etica em Pesquisa envolvendo Seres Humanos (CEP) é constituido por
uma equipe de profissionais com formagao multidisciplinar que esta trabalhando
para assegurar o respeito aos seus direitos como participante de pesquisa. Ele tem
por objetivo avaliar se a pesquisa foi planejada e se sera executada de forma ética.
Se vocé considerar que a pesquisa nao esta sendo realizada da forma como vocé foi
informado ou que vocé esta sendo prejudicado de alguma forma, entre em contato
com o Comité de Etica em Pesquisa envolvendo Seres Humanos da Universidade
Tecnologica Federal do Parana (CEP/UTFPR). Enderego: Av. Sete de Setembro,
3165, Bloco N,

Térreo, Bairro Reboucas, CEP 80230-901, Curitiba-PR, Telefone: (41) 3310-4494 e-
mail:coep@utfpr.edu.br
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B) CONSENTIMENTO (do participante de pesquisa ou do responsével legal — neste caso
anexar documento que comprove parentesco/tutela/curatela)

Eu declaro ter conhecimento das informagdes contidas neste documento e ter
recebido respostas clarasas minhas questbes a proposito da minha participacao
direta (ou indireta) na pesquisa e, adicionalmente, declaro ter compreendido o
objetivo, a natureza, os riscos, beneficios, ressarcimento e indenizagao relacionados
a este estudo.

Apos reflexdo e um tempo razoavel, eu decidi, livre e voluntariamente,
participar deste estudo. Estou consciente que posso deixar o projeto a qualquer
momento, sem nenhum prejuizo.

Nome completo:

RG: Data de Nascimento: [/
Telefone:

Endereco: CEP:
__Cidade: Estado:

Assinatura: Data: [/

Eu declaro ter apresentado o estudo, explicado seus objetivos, natureza, riscos e
beneficios e ter respondido da melhor forma possivel as questdes formuladas.

Nome completo:

Assinatura do pesquisador (a): Data: /[

Para todas as questbes relativas ao estudo ou para se retirar do mesmo,
poderdo se comunicar com Gilmar Francisco Afonso, via e-mail:
gafonso@utfpr.edu.br ou telefone: (41) 998253071. Ou
YoshioHandaSkovronsky, via e-mail: yoshiohanda@gmail.com ou telefone:
(41) 988278478.

Contato do Comité de Etica em Pesquisa que envolve seres humanos para
denuncia, recurso ou reclamagoes do participante pesquisado:

Comité de Etica em Pesquisa que envolve seres humanos da Universidade
Tecnologica Federal do Parana (CEP/UTFPR). Endereg¢o:Avenida Sete de
Setembro, 3165, Bloco N, Térreo, Reboucas, CEP 80230-901, Curitiba-PR,
Telefone: 3310-4494 E-mail:coep@utfpr.edu.br

OBS: este documento deve conter 2 (duas) vias iguais, sendo uma pertencente ao pesquisador
e outra ao participante da pesquisa.




