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RESUMO

ANTUNES, Anderson Magiore; LOPES, Luana Morete. Desenvolvimento do
produto de moda para o publico infantil. 135 paginas. Trabalho de Concluséo de
Curso (Graduacdo em Design de Moda) i Universidade Tecnoldgica Federal do
Parana, Apucarana, 2013.

Este trabalho tem como objetivo elaborar produtos de moda para o publico feminino
infantil de trés a sete anos, agregando aos produtos diferenciais estéticos e
ergondmicos. No entanto, como desenvolver produtos com estas caracteristicas?
Desta forma, buscaram-se descobrir as necessidades e interesses que pais e
criancas demonstram em relacdo as roupas, compreendendo quais Sao seus
critérios de compra e mapeando as dificuldades encontradas para realizacdo desta
acdo. A metodologia do estudo foi conduzida através de questionarios aplicados
aos pais residentes em Cambé, Londrina e Rolandia, cidades do estado do Parana,
e de pesquisa bibliogréfica do qual se apurou os processos de desenvolvimento de
produtos, a ergonomia e o mercado infantil. Essas acdes colaboraram com o
desenvolvimento de uma colec¢éo ludica e delicada inspirada no universo do balé.

Palavras-chave: Moda. Publico feminino infantil. Desenvolvimento de produto. Balé.



ABSTRACT

ANTUNES, Anderson Magiore; LOPES, Luana Morete. Development of fashion
products for children. 135 pages. Completion of course work (Undergraduate
Fashion Design ) - Federal Technological University of Parana, Apucarana, 2013.

This work aims to develop fashion products for the female audience child 3-7 years
adding to the aesthetic and ergonomic product differentials. However, how to develop
products with these features? Thus, we sought discover the needs and interests of
parents and children demonstrate in relation to clothing, including what their buying
criteria and mapping the difficulties encountered in carrying out this action. The
methodology of the study was conducted through interviews with the parents lived in
Cambé,Londrina and Rolandia, Parana state cities, and literature which it was found
that the processes of product development, ergonomics and the children's market.
These actions contributed to the development of a playful and delicate collection
inspired by the world of ballet.

Keywords: Fashion. Children's female audience. Product development. Ballet.
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1 INTRODUCAO

O mercado infantil vem crescendo economicamente e, consequentemente, a
concorréncia, tornado-se necessério o aperfeicoamento do profissional e empresas
envolvidas. Segundo a Associacdo Brasileira da Industria Textil ( 2 0 1 0 mercadd

da moda vem crescendo em niveis aceleradosa

Sendo assim, realizou-se uma pesquisa tedrica voltada para o
desenvolvimento de produtos, a ergonomia e o0 universo infantil, objetivando
compreender as técnicas e tendéncias para se obter um produto de sucesso e
agradavel para o consumidor, que teve sua opinido apurada através da aplicacdo de

um guestionario.

Apesar dos produtos serem destinados a criancas, optou-se pela pesquisa
de campo aplicada aos pais, uma vez que sdo eles quem realizam as compras,

atendendo ou nao as vontades de seus filhos.

A partir dos dados coletados foram analisadas as exigéncias do publico,
destacando-se produtos com diferenciais estéticos, ergondmicos e com preco
acessivel. Desenvolve-se assim, uma colecdo com pecas de vestuario elaboradas

para o publico infantil feminino que atenda estas necessidades.

1.1.DEFINICAO DO PROBLEMA

Como desenvolver produtos de moda para o publico infantil?
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1.2.OBJETIVOS

1.2.1. Objetivo Geral

Desenvolver uma colecdo de produtos de moda voltados para o publico

infantil feminino.

1.2.2. Objetivos Especificos

1  Abordar conceitos, métodos e processos de desenvolvimento de
produtos;

1 Pesquisar o mercado infantil e suas influéncias;
1 Levantar dados sobre o perfil dos compradores;

1 Desenvolver produtos ergon6micos, confortaveis, inovadores e
delicados;

1.3.JUSTIFICATIVA

Optou-se  por desenvolver produtos para o0 publico infantil,
especificadamente para criancas entre 3 e 7 anos do género feminino, por ser um
publico em ascensdo. O Censo 2010, apurado pelo IBGE, aponta que mais de 50
milhdes de brasileiros s@o criancas de 0 a 14 anos, representando 30% da

populacdo do pais e trazendo um cenario bastante significativo como referéncia
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social e econGmica. A pesquisa de campo foi voltada aos pais, pois apesar de
criangas desta faixa etéria jA expressam suas vontades, ndo tem autonomia para
efetuar uma compra sem a presenca dos pais, cabendo a eles a deciséo final do que
sera consumido. Esta pesquisa propde uma maior compreensdo do perfil do
consumidor, contribuindo para o desenvolvimento dos produtos, os quais foram

desenvolvidos para complementar o estudo.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 PROCESSO DE DESENVOLVIMENTO DE PRODUTOS

O processo de desenvolvimento de produtos € uma mutacdo na sequéncia
de informacdes, pois transformam as informacgdes de oportunidades de mercado, as
possibilidades tecnoldgicas em dados vantajosos para fabricacdo de novos produtos

e/ou na reformulacdo de um produto ja existente.

Desenvolvimento de produto é o processo experimental de escolha das
caracteristicas dos mesmos que correspondem as necessidades dos
clientes. Ou seja, desenvolver um produto consiste em um conjunto de
atividades e escolha de caracteristicas que atendam as necessidades dos
consumidores. (JURAN, 2009, p.166).

Conceitua-se 0 processo de desenvolvimento de produtos da seguinte

forma:

Desenvolver produto envolve um conjunto de atividades, que busca por
meios atender as necessidades do mercado e restricbes tecnoldgicas e
considerado as estratégias competitivas € que a empresa consegue as
especificagdes de um novo produto, e de seu projeto assim conseguindo
planejar de maneira correta para que a manufatura seja capaz de produzi-
lo. (ROZENFELD et.al.,2006, p.3).

7

Portanto, processo de desenvolvimento de produtos (PDP) € um
empreendimento cujo objetivo é transformar uma ideia em um bem material. No
setor de moda, esta etapa muitas vezes € confundida com a etapa na qual se
desenham as pecas conforme afirma Woltz e Woltz (2006), mas antes desta etapa

Sa0 necessarios pesquisas e este processo ndo pode ser realizado de forma isolada.

O PDP é um sistema de integracao do fluxo de atividades e informagfes no
desenvolvimento do produto, num processo de diminui¢cdo de incertezas e
de producdo de conhecimento ao longo de sua execucdo, desde a
concepcao até a descontinuidade do produto. (ROMANO, 2003).
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Segundo Maluf (2003), o PDP na area de moda € quando o estilista ou
designer de moda, o profissional que desenvolve os modelos das colecfes de uma

confeccdo, trabalha em conjunto com os profissionais da modelagem e piloteira.

Antes de desenvolver os desenhos, é necessario que o0s profissionais
verifiqguem os equipamentos, a matéria-prima e os aviamentos disponiveis.
Além de conhecer a fabrica, o designer de moda deve visitar feiras, centro
de moda de outros paises para conhecer tendéncia de cores e tecidos.
(MALUF, 2003).

Além de pesquisar tendéncias, o designer desenvolve a criatividade e se
dedica para desenvolver produto que seja inovador, funcional e que proporcione ao

seu consumidor desejo e conforto, ou seja, ergondémico.

2.2 ERGONOMIA

A ergonomia € uma ciéncia no qual o designer aprende a adaptar ao seu

uso um objeto ou peca de vestuario, tornando-o0 mais pratico no cotidiano.

A ergonomia nasceu informalmente a partir do momento em que o homem
primitivo construiu seus primeiros objetos para garantir sua sobrevivéncia,
objetos rudimentares como armas, utensilios, moradias, ferramentas,

vestimentas e veiculos. (GOMES FILHO, 2003, p. 17):

Segundolda (2005, p . 3), Afos praticantes ¢
ergonomistas e realizam o planejamento, projeto e avaliacdo de tarefas, postos de

trabalho, produtos, vestimentas,ambi ent es e si st emasao

Com o intuito de preencher as necessidades dos consumidores, esses
profissionais dividem a ergonomia em trés subdivisées que sdo: ergonomia fisica,

cognitiva e organizacional conforme quadro abaixo:

Classificagdo Ergondmica Definigéo

by

Ergonomia Fisica Referem-se as caracteristicas da
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a atividade fisica.

anatomia humana, antropometria,
fisiologia e biomecanica em sua relagéo

Ergonomia Cognitiva

elementos de um sistema.

Referem-se aos processos mentais, tais
como percepg¢do, memoria, raciocinio e
resposta motora conforme afetam as
interacdes entre seres humanos e outros

Ergonomia Organizacional

Refere-se a otimizacdo dos sitemas
s@cio-técnicos, incluindo suas estruturas
organizacionais, politicas e processos.

Quadro 17 Subdivisdes da ergonomia
Fonte: Ida (2005,p.17)

As trés subdivisbes da ergonomia quando aplicadas as pecas podem

proporcionar aos usuarios alguns beneficios, tais como seguranca, conforto e

facilidade no uso e manuseio da roupa. Para isto, sdo necessarios alguns cuidados

na elaboracdo do projeto de desenvolvimento do produto, conforme explicacdo do

quadro abaixo:

Proporcionar ao usuario: Através de cuidados com:

Matéria-prima, modelagem
Seguranga e aviamentos (materiais que nao

provoquem ferimentos e danos ambiente)

C | Liberdade de movimentos Matéria-prima, modelagem e antropometria.

o Conforto Tatil Matéria-prima, modelagem e acabamentos

N

f Conforto Térmico Matéria-prima, modelagem e acabamentos

o Conforto Visual Aspectos perceptivos/estéticos/composi¢ao visual.

r

t Bem-estar Emocional | Exploragdo de valores subjetivos/carga signica

O

Facilidade de manuseio
e uso.

Matéria-prima de facil manutencao

Funcionamento de dispositivos diretos de interagéo
(fechos, regulagens, elementos descartaveis).

Dispositivos de informagao sobre uso
e manutengao.

Funcéo objetiva do produto.

Quadro 27 Precaugdes com a ergonomia no consumo (processo de uso).

Fonte: Montemezzo (2003, p. 78).
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E importante considerar que os tipos de materiais, a estrutura ou a
utilizacdo de camadas no vestuario pode influenciar a realizagdo de
determinados movimentos do corpo humano ao utilizar a roupa. (MATOS et
al., apud Oliveira e Santos, 2001).

Sendo assim, € possivel apontar que os fatores mais importantes para o
conforto ergondmico no vestuario sao cortes, costuras, modelagem e tabelas de
medidas ou antropométricas e pode-se proporcionar conforto e segurangca ao
usuério aliando elementos estéticos com a matéria-prima visando a satisfacdo total

daquele que usufrui.

De acordo com Gomes Filho (2003, p . 4 8 yr,é afparte simples mais
emotiva do processo visual. Ela tem uma grande forca e seu uso é vital para

expressarer ef or - ar a informa-«o visual .o

As cores tém uma grande influéncia psicolégica sobre o ser humano...
guando o homem tomou consciéncia desta realidade, aprendeu a usar as
cores como estimulos para encontrar determinadas respostas e, a cor que
durante muito tempo sé teve finalidades estéticas, passou a ter também
finalidades e funcionalidades praticas. (MIRANDA, 2009).

A cor da peca a ser produzida deve estar em conformidade com elementos
visuais da marca, fazendo uso coerente e compativel da imensa gama de cores
existentes e passiveis das mais variaveis combinac¢des tonais, proporcionando um

efeito visual agradavel que possa provocar a sua atracao visual.

Segundo Baxter (2003, p.25): fi cestilo de um produto € a qualidade que
provoca a sua atra-«o visual o. E sujoebjdtv@t or c
€ explicar como se articulam os processos mentais de aprendizado e aquisicdo de
conhecimentos dos seres humanos, investigando processos internos relacionando-

0s com determinados tipos de comportamento.

inAs principais caracter?2sticas do si st
processos mentais como compreender, avaliar, planejar e decidir. Suas

principais fungbes estdo em conservar as estruturas cognitivas
permanentes, como: 0 conhecimento e crengas, elaborar decisdes de acéo
paratarefasec onstr ui r c o(LINRER,2008mE9)0 s . O

O sistema cognitivo relaciona-se com o0s processos de desenvolvimento de
pecas do vestuario através da adaptacdo de elementos estéticos, tais como cores,

formas e texturas. Estes elementos influenciam o usuario através dos sentidos, ou
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seja, da percepcado humana e o uso apropriado se torna estratégico para uma boa

colecéo.

Segundo Mi r a n ctados (pRiclddicds, afirmaen que as cores
produzem impressfes e sentimentos que influenciam diretamente na personalidade
do ser h uratendoe® de um pulblico na fase de desenvolvimento de
personalidade, a influéncia das cores € fundamental, pois cada cor tem um
significado que abrange areas fisicas e psicolégicas, dando ao produto
caracteristicas peculiares. Demais caracteristicas podem ser identificadas através de

um estudo do universo infantil feminino.

2.3 UNIVERSO INFANTIL

Fatores sociolégicos capacitam criancas, inclusive aos 3 anos, de ter
preferéncias consumistas, reconhecem marcas, embalagens e até locais de venda.
Destaca-se entre estes fatores sociolégicos a alteracdo da estrutura familiar, dos
quais os filhos possuem mais liberdade com os pais, tem mais acessibilidade e a

midia através das propagandas.

Em meados dos anos 80, com o crescimento de novas tecnologias na area
da comunicagdo, empresas viram nas criangas uma importante fatia do
mercado. Isso ocorreu devido ao advento da entrada das mulheres no
mercado de trabalho. Assim, a familia patriarcal perdia sua for¢ca. Os pais
trabalhavam fora e os filhos ficavam em casa, sem sua supervisdo. Naquele
momento, o publico infantil estava a mercé de propagandas que tinham o
objetivo de torna-lo novos e avidos consumidores. (ARAUJO, 2013).

Influenciadas pelo o que elas convivem, criancas expressam 0S Seus
interesses de diversas formas, inclusive através das roupas. A veste é capaz de
transformar a crianca em um personagem, no profissional que ela admira ou
demonstra o que gosta dentro da sua concepcao.

No inicio as meninas séo influenciadas pelo comportamento maternal, pois
sao suas mées quem escolhem suas roupas e ao se tornarem capazes de escolher

0 gque vao vestir seguem o padrao da mae.
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Por volta dos quatro anos, as meninas comecam a escolher como vao se
vestir e o que querem comprar. E elas querem tudo rosa. No maximo, lilas.
E a chamada "fase rosa". Antes dos quatro anos, é a mie quem veste a
menina e muitas vezes optam pelo rosa. A partir dessa idade, a menina é
guem pede rosa, porque identifica na cor o seu lado feminino.(BELI, 2011
aput Soares 2012).

Outra grande influéncia na escolha infantil feminina é o balé, danca muito

utilizada pelo nucleo pedagogico por ser ludico.

Ludico na educacéo infantil tem sido um dos instrumentos que fomentam
um aprendizado de qualidade para a crianga, a partir das técnicas que
promovem o desenvolvimento das habilidades fundamentais nesse

processo, tais como jogos, musica e danca. (MIRANDA, 2013).
A danca, além do seu valor pedagdgico, possui seu lado fantasioso e
encantador. Tracos de suas roupas sédo grandes potenciais na elaboracdo de uma
confeccdo voltada para o publico infantil que esta conquistando cada vez mais

espaco no mercado.

2.3.1 Mercado Infantil

Criancas e adolescentes estdo cada vez mais participativos e interados com
a moda, sendo influenciados por outras criangas, pela associacdo da imagem a um

herdi, pelas cores, formas, modelos e outros.

Segundo dados retirados do site IBGE (2008), mais de 50 milhdes de
brasileiros sdo criancas de 0 a 14 anos, que representam 30% da populacdo do

pais. Cenario bastante significativo como referéncia social, econémica e emocional.

No setor de moda, este publico refere-se a 18% do mercado brasileiro que
tem seu crescimento acelerado. Segundo a ABIT - Associacao Brasileira da Industria
Téxtil (2 0 1 0 p ano der2009 o Brasil confeccionou cerca de 5,6 bilhdes de pegas,
0 que movimentou US$ 15,9 bilhdes e gerou 1,1 milhdes de empregos. A maior

parte desta producéo (86%) esta nas regides Sudeste e Sul.0
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Em 2004 o faturamento do setor infantil alcangcou US$ 2,1 bilhdes, com a
fabricacdo de 900 milhdes de pecas e segunda FIT - Feira Internacional do Setor
Infantil (2010), sft@nfeccdes para as meninas sédo responsaveis por 70% de tudo

gue € consumido neste segmentoa

Com a concorréncia no setor de confeccao infantil, o surgimento de
milhares de empresas a cada ano torna-se necessario o aperfeicoamento
do profissional e das empresas envolvidas. Criatividade, sensibilidade,
busca por tendéncias, e campanhas publicitarias voltadas ao publico infantil

fazem necessario para o sucesso neste setor. (SEBRAE, 2011).

Apesar de o mercado infantil ser atrativo, antes de desenvolver uma colec¢éo,
€ preciso conhecer o mercado especifico. Além do publico-alvo também é

necessario conhecer a concorréncia e para isto desenvolver pesquisa de campo.
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3 METODOLOGIA

Um projeto necessita de planejamento dentro dos objetivos estabelecidos,

sendo necessario um procedimento metodologico.

A metodologia estuda os meios ou métodos de investigagdo do pensamento
correto e do pensamento verdadeiro que visa delimitar um determinado
problema, analisar e desenvolver observacdes, critica-los e interpreta-los a
partir das relacdes de causa e efeito. (OLIVEIRA, 2004, p. 57)

Para alcancar o objetivo de desenvolver produtos de moda voltados para o

publico infantil do género feminino, optou-se por uma abordagem qualitativa.

O tipo de informacdo que se quer obter (...) determina a escolha do
instrumento que sera utilizado para a coleta de dados e também o método
de aplicacdo deste instrumento (...) a pesquisa qualitativa (...) € um modelo
de pesquisa que se preocupa fundamentalmente com a compreenséo e a
interpretacdo do fendbmeno (...) € um tipo de estudo que busca entender a
situacdo pesquisada. (SANTOS, 2000, p.50-1)

Também, usou-se o método de pesquisa de campo.

Pesquisa de campo, e aquela utilizada com o objetivo de conseguir
informacdes e conhecimentos acerca de um problema, para o qual se
procura uma resposta, ou de uma hip6tese, que se queira comprovar, ou
ainda descobrir novos fenbmenos ou as relagBes entre eles. (MARCONI E
LAKATOS, 2007, p.188).

A pesquisa foi realizada nas cidades de Apucarana, Londrina e Rolandia,
todas localizadas no norte do Parana. A pesquisa de campo, realizada no ano de
2013, concentrou a delimitacdo do objeto de estudo em um grupo de pessoas
adultas com filhos.

O embasamento tedrico foi através da revisdo bibliografica com materiais

impressos em livros, sites que divulgaram a temética e artigos do estudo.

Com a finalidade de identificar os principais problemas, as necessidades,
que o0s pais enfrentam ao comprar roupas para seus filhos e seu perfil
comportamental e monetario, a observancia foi através de questionarios composto

com 13 questbes e a aplicacdo deste foi de forma direta e especifica a adultos com
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filhos dos quais os sujeitos em estudo foram elementos para coleta quanto para

andalise.

Apoés os dados terem sidos coletados foi feito uma analise organizada e
apresentada de forma compreensivel para atender os objetivos propostos pelo
trabalho. O método de andlise de conteddo constitui-se em um conjunto de técnicas
utilizadas na analise de dados, entre estas, recursos de gréficos e tabulacoes.



22

4 RESULTADOS DA PESQUISA

Com realizagdo nas cidades de Apucarana, Londrina e Rolandia, todas
localizadas no norte do estado do Parana, validaram-se a aplicacdo de 40
guestionarios que estavam de acordo com o publico direcionado da pesquisa, ou
seja, aos pais de criancas cuja predominancia da faixa etéria varia entre 20 e 40

anos com 1 ou 2 filhos conforme demonstram os gréaficos abaixo:

3%

H Entre 20 a 30 anos:
m Entre 31 a 40 anos:
= Entre 41 a 50 anos:

H Entre 51 a 55 anos:

Grafico 17 Quantos anos vocé tem?
Fonte: Dos autores (2013)

B 8%

m De 01 a 02:
m De 03 a 04:
m De 05 a 06:
m De 06 a 07:

Grafico 27 Quantos filhos vocé tem?
Fonte: Dos autores (2013)
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A pesquisa demonstrou que 40% das criangcas possui idade entre 3 e 7
anos. E apesar da pouca idade, seus pais acreditam que eles sdo capazes de

escolher suas proprias roupas conforme demonstra o grafico 4.

mDe 0e 2 Anos e 11 Meses

m Entre 3 e 7 Anos e 11 Meses

m Entre 8 a 12 Anos e 11 Mese

mEntre 12a 16 Anos e 11
Meses

m Acima de 16 anos

Gréfico 31 Quantos anos possui (em) seu (us, as) filho(os, as)?
Fonte: Dos autores (2013)

HSim

m Nao

Gréfico 47 Vocé acredita que seus filhos ja podem escolher suas préprias roupas?
Fonte: Dos autores (2013)

Apesar desta faixa etaria apresentar uma certa independéncia, estas

criangas ndo possuem autonomia para ir a uma loja sozinha e realizar uma compra.
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Para isto € necessario que seus pais leve a crianca junto no momento da compra.

Isto é feito por 63% dos pais entrevistados.

mSim

m Nao

Gréfico 51 Quando vocé vai comprar roupas para seus filhos vocé costuma leva-los?

Fonte: Dos autores (2013)

Porém como 31% dos filhos ndo demonstram ter interesse em escolher suas

roupas e 17% demonstram interesse as vezes, seus pais 0s levam por outros

motivos, como: experimentar as pecas, observar o caimento da mesma e se esta

apresenta conforto.

B Sim

m Nao

= As Vezes.

Gréfico 6 1 O seu filho se interessa por comprar suas proprias roupas?
Fonte: Dos autores (2013)
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7z

O conforto é um item de grande importancia, pois foi solicitado que
indcassem nota de O (zero) a 10 (dez) para avaliar o conforto, sendo 0 menos

importante, e 89% dos entrevistados avaliaram com nota de 5 a 10.

mDeOab
mDe5al10

Gréfico 71 De 0 a 10 qual a importancia do fator conforto da peca?
Fonte: Dos autores (2013)

No entanto, ao serem guestionados o que se leva em consideracdo ao
comprar roupas, mais importante que o conforto (23%) foi citado que o preco
acessivel com 25%, seguido pela durabilidade da roupa, que foi citada com 19%, a
modelagem diferenciada com 17%, marca com 10% e tecido com 6%, conforme

gréfico abaixo:

H Marca

H Tecido

m Conforto

m Preco acessivel

m Modelagem diferenciada

m Durabilidade

Gréfico 81 O que vocé leva em consideragédo ao comprar roupas para seu(s) filho(os,as)?
Fonte: Dos autores (2013)
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No entanto, demonstra-se que a maior dificuldade ao comprar uma peca do
vestuario é o custo, seguido por fatores como conforto, inovacao e estética.

3%

m Custo

| Estetica da peca

m Inovacéo

m Modelagem (Conforto)

m Outros

Grafico 97 Qual a sua maior dificuldade na hora de comprar roupas para seus filhos?
Fonte: Dos autores (2013)

Tratando-se de pais cujo a maioria de seus filhos tem de 3 a 7 anos, estes
se preocupam com o desenvolvimento da crianga, assim sempre observam com
atencdo elementos visuais e estéticos como estampas e bordados. Porém 47%

demonstram dificuldades em encontrar roupas diferenciadas com pregos acessiveis.

B Sim
m Nao

m As Vezes

Gréafico 101 Na sua opnido é facil encontrar pecas mais diferenciadas e com pre¢os acessiveis?
Fonte: Dos autores (2013)
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Aponta-se que pecas que influenciam no aprendizado da crianca e pecas
multifuncionais, ou seja, que podem se transformar em outros objetos, ndo séo de

interesse dos pais.

B Seria uma 6tima opg¢ao na
5% hora da compra.

m Interessante, porém dificil
de ser encontrada.

= N&o acho que uma peca dc
vestuario possa auxiliar no
aprendizado.

m Qutra.

Gréfico 111 Qual sua opinido sobre roupas que podem infuenciar no aprendizado de seu (s,as)
filho(os,as)?
Fonte: Dos autores (2013)

mSim
mNao

= Nao faz diferenca

Gréfico 121 Pec¢as multifuncionais seria uma 6tima opc¢ao na hora da compra?
Fonte: Dos autores (2013)

Acredita-se que pecas com estas caracteristicas funcionais podem ter seu
preco encarecido tornando-se imcompativel com a pretensdo dos pais cujo maioria

apontaram a disponbilidade de gastar entre R$ 50,00 e 100,00.



3%

m Até R$ 20,00

m Entre R$ 20,00 e R$ 50,00
m Entre R$ 50,00 e R$ 100,00
m Entre R$ 100,00 e R$ 200,0

m N&o importa o pre¢o

Gréfico 131 Qual valor vocé esta disposto a pagar em uma peca de roupa infantil?

Fonte: Dos autores (2013)

28
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5 DIRECIONAMENTO MERCADOLOGICO

5.1 DADOS CADASTRAIS

Razéao Social: Le Petit Industria e Comércio de Confecgdes Ltda.
Nome Fantasia: Le Petit

1 Porte: Microempresa por possuir faturamento estimado dentro do
enquadramento deste porte, cujo faturamento anual é até R$2,4 milhdes.

1 Seguimento: Feminino Infantil de 3 a 7 anos.

5.2 CONCEITO DA MARCA

A marca Le Petit foi criada para criancas do género feminino, com idade entre

3 e 7 anos, atendendo suas principais necessidades com enfoque na ergonomia das

pecas e estética das vestimentas.

5.3 DISTRIBUICAO

Abrange todo territério nacional através da loja virtual, ou seja, o site. As lojas
fisicas serdo localizadas inicialmente em shoppings localizados em cidades no norte

do Parana, tais como Apucarana, Londrina e Rolandia.
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5.4 CONCORRENTES

Os principais concorrentes diretos da marca séo: Lilica Repilica, Niven Azul e

Paquita. Ja os concorrentes indiretos séo Hering e Pura Mania.

5.5 PROMOCAO

O lancamento das colecdes sera realizado através de divulgacdes em
folders e midias locais como radio e TV, além de outdoors dispostos em lugares
estratégicos proximos de escolas, parques de diversdes e lugares frequentados por

criancas, além de distribuicdo de propagandas em redes sociais.

5.6 PRECOS PRATICADOS

Os precos dos produtos ofertados estardo entre os patamares de R$ 50,00 e
R$ 200,00.
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5.7 PUBLICO ALVO

Meninas de 3 a 7 anos com referéncia feminina vaidosa e preocupada com o
bem-estar. A familia € composta por pais com idade entre 20 e 40 anos e renda
familiar estimada entre R$1.000,00 a R$4.000,00.

Pequenas princesas que demonstram interesse em vestir-se bem. Vaidosas
e estilosas querem sempre estar bem apresentaveis, mas sem perder a esséncia da
crianca. Gostam de brincar e na sua maioria ja se interessam por musicas, possuem
celulares e tablets, mas sempre com o0s pais acompanhando suas atividades no

meio digital. Ja frequentam a escola e estdo sempre com amigas e amigos.

Ao acompanharem seus pais para comprar roupas, nota-se uma
preocupacdo por meio dos mesmos com pecgas confortaveis e que ofereca algum
diferencial estético. Como as criancas exercem papel fundamental sobre os pais,

eles estdo sempre de olho no que elas estdo escolhendo e provando.

Imagem 17 Publico Alvo
Fonte: Guerreiro (2011)
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5.8 PESQUISA DE TENDENCIAS

5.8.1 Sociocultural (Macrotendéncia)

Criancas de 3 anosencontram-se na faseo0o Eu queroo f as

comeca a se manifestar seus desejos de compra e consumo.

Nesse periodo as criancas ja estdo capazes de reconhecer marcas,

embalagens e localizar seus produtos preferidos nos locais de venda.

A fase dos 3 a 5 anos é um universo de indagacdes onde esses pequenos ja
fazem sele¢cBes como consumidores , essas criancas estdo cada vez mais aptas a

exercerem o papel de consumidor .

Criancas ndo s6 usam os produtos que seus pais comprar mas também
manifestam seus proprios desejos e preferéncias tendo voz ativa induzindo os pais a

compra.

Imagem 21 Macrotendéncias Verdo 2015
Fonte: Edufin (2013)
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5.8.2 Estética (Microtendéncia)

A cartela de cores para a colecdo Primavera-Verao 2015 tende a valorizar os

tons mais apagados.

O candy color ou a paleta de cores pastel, que estava em alta em 2012 e
em 2014, da lugar aos tons citricos. Volta em uma variagdo chamada "yummi

colorso .

O nome tem uma explicacdo curiosa designa coloracfes parecidas com as

de doces e de frutas. Tons fechados e neons ficam de fora.

As principais apostas da paleta séo o off-white, o nude, o cinza, o mostarda,
o lilds, o roxo, o rosa, o azul-piscina, o verde-militar e 0 péssego. A combinacdo

basica do branco com preto também deve dominar vitrines de lojas mais elegantes.

A forca do vintage, que segundo Sarduk (2013), i odistanciamento do
contato humano por causa do uso constante de tecnologias tem aumentado a
nostalgia e o desejoporumt empo com mai s Ocar a taa@dParr ad e
esse motivo, o estilo vintage que comecou a se firmar este ano, voltard em 2014 e

tera ainda mais forca em 2015.

Nessa tendéncia, as cores roxa, azul turquesa, bordd e rosa sdo as
principais apostas. Estampas que remetem ao passado, como letra cursiva, frutas e
comidas 0 que fazem conexdo com reunides sociais e familiares, flores de buqué
escuras e desenhos em aquarela sdo algumas das sugestdes. Vestido com recorte
dos anos 1940, com caimento leve, cintura marcada e manga devera ser a peca-

desejo da estacéo.

Segundo a PittiBimbo ( 201 4 ) , nf oi oficializado que
que vao influenciar colecdes para os pequenos, sendo elas: aisy em O Grande

Gat s,fQG@andeVer «x00, fAModa BritO©niatawr a&el A.£ Si my

A tend®°ncia RO Grande Ver «oo traz pe-
estampas havaianas com toque de camufl agem

criangca urbano-chique, reinterpretado em cores contrastantes e combinagdes
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ousadas guiados pelo estilo de Londrese o estil o AEf aSumpl és me

roupas atraentes, de boa qualidade e com um toque ecoldgico.

No entant o, ® at r Baswan dGrande ésfad rs Qupse a i
inspirou para desenvolver a mais nova colecédo primavera/verdo 2015, denominada
AA Val sa da0 vBualiélsdistitadoaodm elegantes itens contemporaneos
em tecidos trabalhados com volume, mas ao mesmo tempo leves. Tons refinados de
péssego, vermelho roma e verde menta combinam com varia¢cdes de branco natural
e cinza pérola tons de rosa, lavanda e amarelo. Vestidos e saias sdo compostos por
pregas, enfeitados com babados decorados com pedras geométricas e pérolas,
além de ter grandes e pequenos vestidos de cintura marcada, com golas brancas de
algodéo piqué e saias plissadas volumosas, além de classicas e elegantes calgas

cigarettes.

ST

Hiashi

Imagem 31 Tendéncias Verdo 2015
Fonte: Pitti Bimbo (2014)


http://www.usefashion.com/imagensportal/Conteudos/Noticias/Editor/793-13-12_20130708_1121.jpg
http://www.usefashion.com/imagensportal/Conteudos/Noticias/Editor/793-13-11_20130708_1121.jpg
http://www.usefashion.com/imagensportal/Conteudos/Noticias/Editor/793-13-01_20130708_1117.jpg
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6. DESENVOLVIMENTO DE PROJETO

6.1 DELIMITACAO PROJETUAL

1 Oferecer pegas de vestuario de qualidade com diferenciais estéticos e

confortiveis para criancas do género feminino com idade entre 3 e 7 anos.

1 Pesquisar o publico em questao, levantar e atender suas necessidades.

6.2 ESPECIFICACOES DO PROJETO

1 Nome da colec¢do: A valsa da bailarina
1 Conceito da colecdo: Ludico, inovador e delicado.

1 Referéncia da colecdo: Le Petit encontrou inspiracdo na delicadeza e
fascinante dancaibad .l eEm mei o dhmigplilepesinssans que surgem
muitas historias para contar. Na ponta dos pés acompanhada de uma vitrola é que
essas pequenas e ilustres bailarinas nos inspiram com toda sua delicadeza e

docura.

O balé ou ballet no francés € uma tradicional danca originada nas cortes da
Itdlia. Renascentista, os espetaculos eram apresentados ao publico que sentavam-

se em camadas, dispostos em trés lados da pista de danca.

O balé é uma danca influente a nivel mundial, que recebeu seu
aperfeicoamento na Franca, Inglaterra e Russia. Com vocabulario proprio, de dificil
dominacéo e exigindo muita pratica, ha escolas préprias para esta danca.

Composto geralmente por musica classica, sua forma mais conhecida é o

balé romantico ou Ballet Blanc, embora atualmente existam outras modalidades,
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entre eles, o balé expressionista, neoclassico e modalidades que incorporam

elementos da danca moderna.

Os principios basicos do balé séo: postura ereta, uso do dehors (rotacdo
externo dos membros inferiores), movimentos circulares dos membros superiores,

verticalidade corporal, disciplina, leveza, harmonia e simetria.

Imagem 41 Referéncia da cole¢do i Imagem 1
Fonte: Caram (2008)


http://www.google.com.br/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=c0s6GHdBXVtiSM&tbnid=JlCpbyjzH_S5OM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.brunacaram.com.br/blog/?p=162&ei=fLK9UtPOHu3gsASYqoK4DQ&bvm=bv.58187178,d.eW0&psig=AFQjCNGpkoPnMNNTczwIbmr2XzSHwpOCmg&ust=1388249933065434
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\\?a

Imagem 51 Referéncia da cole¢do i Imagem 2
Fonte: Caram (2008)

6.3 MIX DE COLECAO

O mix de moda da colecdo primavera/verdo 2015 consiste em 25 looks,

sendo:



Tabela 1: Mix de produtos i Botton da Colecdo Primavera/Verdo- 2015

Pecas Basico Fashion Vanguarda
Calca 01 01 01
Saia 03 02 01
Shorts 02 02 00
Shorts/saia 01 01 00

Fonte: Dos autores (2013)

Tabela 2: Mix de produtos i Tops da Colecao Primavera/Verdo- 2015

Pecas Basico Fashion Vanguarda
Regata 03 03 00
Blusa com manga 03 05 01
Alcinha 01 00 00
Macacdes 02 01 01
Vestido 02 03 01
Fonte: Dos autores (2013)
6.4 FORMAS E ESTRUTURAS
\\
5/ > B \\ . 7 “‘\
\\ //

Imagem 6 i Formas e Estruturas
Fonte: Dos autores (2013)

6.5 EMBALAGEM E COMUNICACAO VISUAL

38

Elaboragdo de tags, etiquetas, embalagens, cartdes de presentes e

embalagens desenvolvidos de acordo com o tema de cole¢cdo em que tem opcao de

dedicar o produto para presente além de conter informagfes essenciais como

tamanho e preco.



Imagem 7 i Logomarca
Fonte: Dos autores (2013)
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Imagem 81 CartBes de visita
Fonte: Dos autores (2013)



e Dt

Imagem 91 Etiqueta interna
Fonte: Dos autores (2013)

dobra

Imagem 101 Etiqueta de tamanho
Fonte: Dos autores (2013)
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- /N
Cadastra-se no site :
Email:lepetit@princess.com.br
7’

E concorra brindes

S S e N e

Imagem 111 Cartdo de presente
Fonte: Dos autores (2013)
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Imagem 12 1 Embalagens
Fonte: Dos autores (2013)



6.6 BRIEFING DA COLEGCAO

Imagem 131 A valsa da bailarina
Fonte: Dos autores (2013)
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inA Bai

| ari nao,

fA bailarina

um, dois, trés, quatro,

dobro a perna e dou um salto,
Viro € me viro ao reveés,

Se eu cair, conto até dez.

Depois essa lengalenga
toda recomeca.

Puxa vida, ora essa,
viro na ponta dos pés.

Quando sou crianca,
viro orgulho da familia,
giro em meia ponta
sobre minha sapatilha.

Quando sou brinquedo
me dao corda sem parar,
se a corda ndo acaba

eu néo paro de dancar.

Sem querer esnobar,

sei bem fazer um "grandécart",
e pra um bom salto acontecer,
me abaixo num "demiplié."

Sinto de repente

uma sensacao de orgulho,

se ao contrario de um mergulho,
pulo no ar num "grandjeté".

Quando estou num palco,
entre luzes a brilhar,

eu me sinto um passaro
a voar, voar, voar.

Toda bailarina

pela vida vai levar

sua doce sina

de dancar, dancar, dangar.0

escr

t

0]

por
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6.6.1 Cartela de cores

.2

Off -Write Flamingo Pink Geranium Peach Cobbler

11-4300 15-1821 TPX 17-1755 TPX 14-1231 TPX
Placid Blue Pastel Lavander Mint Leaf BLACK ESP
15-3920 TPX 14-3209 TPX 15-5728 TPX 14-4205

Imagem 141 Cartela de Cores
Fonte: Dos autores (2013)



6.6.2 Cartela de materiais

Jacquard

Organza Cristal Tricoline ;g;qlllaaofl ?éster o et OO Organza Bordada
100% Poliamida.  100% Algod30 59, Elastanc, 5% Elastane. 100% Poliéster
Lioilt RendaFrancesa ~ gisvovrers, ~ Umanzalistd 05" Rarer
o Foliester. 100% Poliamida 7% Elastano. 100% POllamlda. 40% Nylon.
' ‘ -
Tule gn;‘;rg'gl I'}gistto Viscolycra Acetinado Acetinado
100% Poliamida. 299¢ PgI:a; ‘i*d’a. 93% Viscose 98% %Algodao 98% %Algodéo

Imagem 151 Cartela de Materiais
Fonte: Dos autores (2013)

7% Elastano.

2% Poliéster

2% Poliéster




6.6.3 Geracoes de alternativas

Imagem 16 1 Croqui Geragdes 1
Fonte: Dos autores (2013)

Imagem 17 i Croqui Geracgdes 2
Fonte: Dos autores (2013)
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Imagem 181 Croqui Geracdes 3
Fonte: Dos autores (2013)

Imagem 191 Croqui Geracdes 4
Fonte: Dos autores (2013)

_____

R
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Imagem 201 Croqui Geragdes 5
Fonte: Dos autores (2013)

Imagem 2171 Croqui Geracdes 6
Fonte: Dos autores (2013)
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Imagem 221 Croqui Geracgdes 7
Fonte: Dos autores (2013)

Imagem 231 Croqui Geracdes 8
Fonte: Dos autores (2013)
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Imagem 241 Croqui Geragdes 9
Fonte: Dos autores (2013)
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Imagem 2571 Croqui Geracdes 10
Fonte: Dos autores (2013)
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Imagem 26 1 Croqui Geracdes 11
Fonte: Dos autores (2013)

Imagem 27 1 Croqui Geracdes 12
Fonte: Dos autores (2013)
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Imagem 281 Croqui Geracdes 13

Fonte: Dos autores (2013)



6.6.4 Looks selecionados

Imagem 291 Croqui Looks Selecionados 1
Fonte: Dos autores (2013)
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Lago da cabeca

Vestido

Frente

Decote em V'
_ com 1 pesponto Costa

L‘\";v Lago aplicado
Cava com no ombro
revelinterno <)

com 1 pesponto

_ Prega fémea
L > na roda do
vestido

N
Barra com
2 pespontos

Imagem 301 Desenho Técnico-Croqui 1
Fonte: Dos autores (2013)

VESTIDO COM PREGAS

Le Petit

Cor: azul céu com relevo floral

54

Look confeccionado no tecido jacquard azul céu , com prega dando

efeito 3D, com lacarotes no ombro .

Tecido com composicao 95% poliéster e 5% elastano, que possui brilho

constante e € mais estavel e mais alegre que outros tecidos basicos, por ter

uma grande quantidade de poliéster em sua composi¢cdo, 0 mesmo também

facilita a transpiracéo e oferece protecéo contra os raios ultravioletas.



Imagem 311 Croqui Looks Selecionados 2
Fonte: Dos autores (2013)
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Vestido Jaquard Pérola

Frente Costa

Gola com dois
pespontos com
aplicagéo do lago

Abertura com 1 pesponto
em toda volta

Lago no tecido 6
etiqueta interna fichard Mmoot
da marca costuradas do vestido
nas laterais A y
u j}

" Manga com
o —> leve franzido
= com dois pespontos

na cor Pérola

Recorte 44 cm
da borda com
)= 2 pespontos

Etiqueta da marca
Le Petit costuradas
nas laterais

Laco do cabelo

Imagem 321 Desenho Técnico i Croqui 2

Fonte: Dos autores (2013)
VESTIDO

Le Petit

Cor: branco

Opcéao de cores verde menta e perola

Peca: confeccionado no tecido tafeta e organza cristal
Forro de tafeta nude pele

Look com recortes e aplicacéo de flores na cintura.

56

Tecidos com composicéao artificiais: Poliéster e Poliamida, estes tecidos

como demonstram pesquisas proporcionam a quem utiliza uma maior

permeabilidade ao vapor, ou seja, facilita a transpiracdo, capilaridade e

protecéo a raios ultravioletas.



Imagem 331 Croqui Looks Selecionados 3
Fonte: Dos autores (2013)

57



58

Gola com wharre 4
2 posponios Maa

Lago mpbcaco
na gola

Cava com revel intermo Alortura com | pespontn
com Botdes forrados com

0 WOd0 40 vosiao

oe 3 om com 1 pesponio

Recore com
2 POspOntn
sando 4 nleor
0 T et

SHa 00 vesio
QOG0 MO s
N 2 Pesponion

Imagem 341 Desenho Técnico-Croqui 3
Fonte: Dos autores (2013)

VESTIDO

Le Petit

Cor: lavanda

Opcéao de cores verde menta e vermelho roma.
Peca: sarja acetinada 3x1, 4 oz PT
Beneficiamento: tingimento e amaciado

Look com recortes e aplicagao de lago na gola.

Vestido com recortes no corpo com pespontos abertos e aplicacdo de
lagco chanel na gola.

Saia rodada dando efeito em 3D

Tecido com composicdo 98% algoddao e 2 % poliéster, tecido

estruturado, porém leve.



Imagem 3571 Croqui Looks Selecionados 4
Fonte: Dos autores (2013)
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Saia babado com lagos

., Etiqueta interna Frente

Gola com 2 pesponto Costa

Saia com babados
.. No viés com a lateral direita
v~ de quem veste drapeada
com lago com detalhe
em renta na borda do babado

Bordado
-~ em Pérola
” sapatinha +
aplicagao do lago

Y Lagos aplicado

Cobs de 4,3 com

o < =T _,_ com elastico interno
e : " no cos traseiro e

frente cés normal

Barra com dois
pespontos na barra

Imagem 36 1 Desenho Técnico-Croqui 4
Fonte: Dos autores (2013)

CONJUNTO BLUSA E SAIA

Le Petit

Cor saia: rosa blush
Blusa em perola com bordado em paeté rosa.

Saia com babados com aplicacéo de frufru na barra com aplicacéo de

lacos no drapeado.
Bl usa com bordado em pedrarias fAsapati/l

Look confeccionado com dois tecidos a blusinha serd construida em
viscolycra que € a fusdo entre o fio de elastano com o fio da viscose, gerando
um tecido leve e confortavel, principalmente usado em paises com clima mais
guente, ja a saia sera confeccionada em tricoline 100% algodao, é um tecido
de construcdo de tela com a leveza e a resisténcia do algodao penteado

mercerizado.



Imagem 371 Croqui Looks Selecionados 5
Fonte: Dos autores (2013)
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Bolso relégio
diferenciado com

2 pesponto na lateral @
mais 1 pesponto na
boca 4 0,5 cm da borda

Bolso com <:'
2 pespontos normais

Costa

Panssante com 2 .
pespontos mais <:E' =
travetes

Tingimento
Lavanda <3
com estampa
no laser

Lateral

Frente

Etiqueta interna

Botéo
de metal

Imagem 381 Desenho Técnico-Croqui 5

Fonte: Dos autores (2013)

Etiqueta interna

Cés de 4,3 cm
com 1 pesponto superior
e 2 pespontos inferiores

E> Lateral deslocada
com 2 pespontos

Vista com 1

> pesponto rente
mais 2 pesponto na
curva mais travetes

Barra com
1 pespontos
rente

Pala invertida com
2 pespontos

Bolso com 2 pespontos
em toda volta com

1 pesponto na boca &

0,5 cm da borda mais travetes

Elastico interno
para regulagem

Botao interno para
regulagem do
elastico interna

Frente

Gola com 2 pesponto

Babado
cortado no
viés
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CONJUNTO DE SHORTS E BLUSA

Le Petit

Blusa de seda perola com shorts lavanda
Blusa menta com shorts perola

Blusa rosa blush com shorts azul céu.

Look confeccionado em seda e sarja 3x1 4 OZ

Beneficiamento: Amaciado e tingimento, estampa floral no laser com

barra desfiada apos lavagem.



Imagem 391 Croqui Looks Selecionados 6
Fonte: Dos autores (2013)
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Frente
Etiqueta
Intir{18 Cos de 4,3 cm
1 com 1 pesponto
. - inferior e
. r:>1 pesponto

superior
+ aplicagéo
de flores

do cos

= Saia no tecido
estampado
com tecido de
organza
cristal por cima cortada no vies
5 cm mais curta

Barra com 2
pesponto <

Atencgdo cos tera
elastico interno

Etiqueta externa
aplicada apos
lavagem

Gola com Costa
Frente 2 pesponto

N

Manga com leve
franzido na manga
com 2 pespontos

S — ”

Imagem 401 Desenho Técnico-Croqui 7
Fonte: Dos autores (2013)

CONJUNTO BLUSA E SAIA

Le Petit

Cor: azul

Saia estampada na sarja acetinada arredondada estampada com

aplicacao no cos.
Blusa com paeté de manga drapeada.

Saia com recorte com pespontos abertos com organza aplicada em

cima.

Blusa de paeté forrada com tafeta azul céu.



6.6.5 Looks confeccionados

Imagem 417 Croqui Looks Confeccionados 1
Fonte: Dos autores (2013)
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Vestido barra Tomas

Abertura com

1 pesponto rente
com botdes forrado
do mesmo tecido

Gola com 2 pespontos
sendo 1 superior
e outro inferior
Recorte
R p com 2 pesponto

N &\ Cava com

1 pesponto

— % Barra Tomas com
{} 3 camadas
com 1 pesponto
Etiqueta
externa

Laco da cabeca

Imagem 42 i Desenho Técnico-Croqui 1
Fonte: Dos autores (2013)

VESTIDO DE ORGANZA CRISTAL

Le Petit

Cor: branco

Corpo: organza cristal com forro de tafeta liso.

67

Saia: organza bordada com forro de tafeta liso e forro de cetim branco.

Forma: Vestido com forma arredondada, com barra Tomas, com

recortes e com caimento leve, porém com aparéncias estruturada.

Tecidos com composicao artificiais Poliéster e Poliamida, estes tecidos

como demonstram pesquisas proporcionam a quem utiliza uma maior

permeabilidade ao vapor, ou seja, facilita a transpiracdo, capilaridade

protecéo a raios ultravioletas.

e



Imagem 431 Croqui Looks Confeccionados 2
Fonte: Dos autores (2013)
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Vestido Jaquard Pérola

Gola com dois

pespontos com Abertura com 1 pesponto

em toda volta

aplicagao do lago Lago no tecido + botdes encapados
etiqueta interna jackard com o mesmo tecido
do vestido

da marca costuradas ﬁ

nas laterais
O
__________ Manga com
—> leve franzido
com dois pespontos

na cor Pérola

Recorte 4 8 cm
i da borda com
A => 2 pespontos

sendo 1 superior
e outro inferior

Etiqueta da marca

Le Petit costuradas

nas laterais

Laco da gola

Laco do cabelo

Imagem 441 Desenho Técnico-Croqui 2
Fonte: Dos autores (2013)
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VESTIDO JACQUARD

Le Petit

Cor: bege natural
Corpo: jacquard
Saia: jacquard

Forma: Com forma arredondada com aplicagcédo de lago, com recorte a

6 cm da barra com pesponto aberto.

Tecido com composicao 95% poliéster e 5% elastano, que possui brilho
constante e € mais estavel e mais alegre que outros tecidos basicos, por ter
uma grande quantidade de poliéster em sua composi¢cdo, 0 mesmo também

facilita a transpiracéo e oferece protecdo contra os raios ultravioletas.



71

Imagem 457 Croqui Looks Confeccionados 3

Fonte: Dos autores (2013)



Manga com leve
franzido no ombro
com 2 pesponto na barra

Bordado em
renda e pérola

Barra com dois
pespontos na barra

Saia de cés de 4,3 cm

com 1 pesp inferior

e outro superior

com babados navalhados
./ cortado no vies

com aplicagao de lago

o ————— coés de 4,3 cm
:>com 1 pesp, superior
e outro inferior

Laco para aplicagéo

= Arquinho
com Lago
by, Laco para
aplicagao no cos

Imagem 46 i Desenho Técnico-Croqui 3
Fonte: Dos autores (2013)
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CONJUNTO SAIA E BLUSA

Le Petit

Cor blusa: perola na visco lycra
Cor saia: rosa na renda francesa

Forma: com forma arredondada com aplicacéo de laco, com recorte 4 6

cm da barra com pesponto aberto.
Bordado em renda com aplicagdo em perolas
Saia de babados em renda Francesa com organza cristal
Laco Chanel no cés em organza cristal

Look sera confeccionado com quatro tipos de tecidos viscolycra com
93% de viscose e 7% elastano, renda francesa com possui composicao de
100% poliamida, organza cristal que é 100% poliamida também e integral

misto, que possui sua composicdo de 67% poliéster e 33% elastano.
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Imagem 47 7 Croqui Looks Confeccionados 4
Fonte: Dos autores (2013)
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Etiqueta externa
aplicada apos
lavagem

Gola com rococo na gola

Frente 2 pesponto * aplicagéo de pérola

I/WA

SIS S

Barra com 2
pesponto +
aplicacao de etiqueta
apos lavagem

Cés de 4,3 cm com 1 pesponto
superior e outro inferior
mais babados com rococé
na barra mais tulé no ultimo

ﬁbabado

Babado com
=> rococd na barra

Frente

I

i, TS
~llﬂﬂu¢uw\ m&\
,N1:1:19:,;,[,;‘\‘\\\nmim\

s

3 B 58

Laco da do urso

= Arquinho
com Laco

Imagem 48 1 Desenho Técnico-Croqui 4
Fonte: Dos autores (2013)
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CONJUNTO DE SAIA E BLUSA FLORAL

Le Petit

Cor da blusa: viscolycra vermelho roma
Saia estampada floral
Tule branco

Forma: Saia em babados estampa floral com acabamento rococé de

tule .
Blusa com rococ6 na gola com bordado em pérolas.

Look confeccionado com dois tecidos a blusinha sera construida em
viscolycra que € a fusdo entre o fio de elastano com o fio da viscose, gerando
um tecido leve e confortavel, principalmente usado em paises com clima mais
guente, ja a saia sera confeccionada em tricoline 100% algodao, € um tecido
de construcdo de tela com a leveza e a resisténcia do algoddo penteado

mercerizado e tule 100% poliamida dando acabamento.



Imagem 491 Croqui Looks Confeccionados 5
Fonte: Dos autores (2013)
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Cos de 4,3 cm
com 1 pesponto superior

Eti ta int
e 2 pesponto inferior e o

costurada nas laterais
7 apbs lavagem

~ \° Botoes

Bolso faca
N\ |52 com 1 pesponto 4
0,5 cm da borda

A Barra com 1
pesponto
a 05 cm da borda

Bolso embutido
com um pesponto rente
com vivo de 0,5 cm

Etiqueta interna

Aplicagéo
de flores

% Manga com

2 pespontos
com leve franzido
do ombro

Etiqueta de
marca

QBarra com dois
pespontos

= Arquinho
com flor

Imagem 501 Desenho Técnico-Croqui 5
Fonte: Dos autores (2013)
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CONJUNTO DE SHORTS SAIA E BLUSA

Le Petit

Cor da blusa: viscolycra perola com bordado em sapatilha de paeté e

perolas.
Cor shorts saia: shantung azul céu.

Look confeccionado com dois tecidos a blusinha serd construida em
viscolycra que é a fusdo entre o fio de elastano com o fio da viscose, gerando
um tecido leve e confortavel, principalmente usado em paises com clima mais
quente, ja o shorts saia serd confeccionado no shantung azul céu com

composicdo 60 % poliéster e 40% nylon.

Peca com cés de 4,3 cm com elastico interno para ajuste na cintura.



Imagem 511 Croqui Looks Confeccionados 6
Fonte: Dos autores (2013)
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Cos de 4,3 cm
com um pesponto superior Etiqueta interna
e 2 pespontos inferiores costurada
na lateriais
{} ﬂ apos lavagem

Bolso deslocado ' - Vista com 1 pesponto
8 cm do cos rente com 2 pospontos

com 2 pespontos normais + travete

Barra Italiana
de 4 cm

Passante com 2
pespontos +
travetes

!

Pala invertida Arquinho
com 2 com Lago
pespontos

Bolso com 2 pespontos
= nas laterais +
1 pesponto na boca a 1
cm da borda
+ travetes nas extremidades

Gola com 2 pesponto

Etiqueta interna

> Aplicagao
e " ~7de Pérola
Cava e _ @ ﬂ
com2 L fmmmmms f}-ii
pespontos Recorte

com 2 pespontos
sendo 1 inferior
e outro superior

Etiqueta de

| e
\

Babado
cortado no
viés

Imagem 52 1 Desenho Técnico-Croqui 6
Fonte: Dos autores (2013)
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CONJUNTO DE SHORTS BLUSA

Le Petit

Cordablusa:p° ssego em seda Aconfeccionadoo
Opcodes de cores rosa blush com azul céu
Cor shorts: barra Italiana confeccionado na Sarja 3x1 PT

Look confeccionado com dois tecidos a blusinha sera construida seda
na cor péssego, em babados com recorte na linha do busto com pesponto com

aplicacao de bordado em perolas.

Shorts em sarja 3x1 PT, com c0s de 4,3 cm com elastico interno para

regulagem na cintura, composicéo 98% algodao e 2 % elastano.

Beneficiamento: amaciado



6.7 Fichas Técnicas

Imagem 531 Ficha técnica 1 do Croqui 1
Fonte: Dos autores (2013)
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