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RESUMO

A moda é um processo evolutivo e complexo em constante movimento que busca transmitir
novos conceitos a fim d@ntribuir para a formacédo de uma identidade individual, bem como

nos desejos e preferéncias de determinados grupos. Esse campo, evidenciando sua
interdisciplinaridade, se aproveita de sua facil conexdo com outras areas para interligar
diferentes elementdasis ®mo: formas, coregexturas, entre outros. Aliadacéiatividade e

aos sentidos corporais como o tato e a visdo, a textura amplamente encontrada em nosso
cotidiano, € entendida como qualquer relevo sobre uma superficie e pode ser um grande
diferengal no desenvolvimento e design de qualquer produto. Pensando nisso, o presente
trabalhobusca definir o conceito de textura bem como identificar suas subdivisdes e a partir
delas, inspirado pelas formas encontradas através da bionaing&genvolver umanarca de

moda, e consequentemente sua primeira colecdo, cuja esséncia seja unir e mesclar os
diferentes relevos e desenhos feitos em um tecido para a composicdo de uma peca de
vestuario.Para tanto, a metodologia utilizada éxperimental utilizandese @& ferramentas

como a maquina de laser para cortar e criar texturas sobre a superficie através do trabalho
manual Por meio dos experimentos e estudo de formas das borboletas foi possivel construir
duas texturas sendo uma redonda e uma quadnadam trésamanhos diferentes que foram
aplicadas na superficie das pecas a partir da sobreposicao dos recortes.

Palavraschaves: Moda, Textura, Iterdisciplinaridade,Biomimética Identidade Toque.
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ABSTRACT

Fashion is a complex and evolutive process that seeks to transmit and contribute to the
idertity formation, as well as wishes and preferences. This field, putting in evidence it's
interdisciplinarity, uses it's easy connections with other areas to link different elements such
as forms, colors and textures. Combined with creativity and the huemsessuch as touch

and sight, the texture widely found in our day to day, is understood as any relief on a surface
and can be a great ally in angroduct development and design. fiking about this, the
present worlseeks to define the concept of the texture as well as ideistgyldivisions and,

from them develop &ashionbrand which the essence is to bound and mix all the different
reliefs and drawings made with fabric for the composition of a piece, shawendg3®
dimensionality that this technique providdsor that, the selected methodology is the
experimental, using tools such as laser machines to cut and create textures on the surface
through manualworkBy using experi ment s foammidwad pbssibles t u d )
to create two texture a square and a rounded ofiewith three different sizes that were
applied in the surface of the pieces from the overlayirsynatll pieces of fabric.

Key words:Fashion, Texture, Interdisciplinaritigiominetics,ldentity, Touch.
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1 INTRODUCAO

A natureza nos oferece uma grande diversidaderdeas, texturas e cores que
podem ser utilizadas no vestuadie forma que enriqueca a peca através de inUmeros detalhes
visualmente explorados. A biomimétiaesta presente em tudo que nos cerca e € definida pela
ideia de retirar d meio ambiente onte de inspiragdo para o desenvolvimento de um produto

gue vise minorar o bem estar humano sem explorar seus recursos naturais.

Desta forma, qoresente trabalho visdestacar a interdisciplinaridade do campo da
moda buscandoonciliar os principios da biomimética, bem como seu conceito de inspiracéo
e criatividade, m uma colecdo de modaom o desaficde mesclar texturas originarias do
processo téxtil com texturas manuais am mesmo produto de vestuariexaltando os

detalhes de formas, texturas e cores encontradaatureza

Para isspserdo analisados alguns pontos camelacaccriativado campo da moda
para com outras areass diferengs tipos de texturas existentes, a definicdo de biomimética,
os elementos do design relevantes para a composicao de uma peca de pmuptn, o

design de superficie.

Por fim, o procedimento metodoldgico utilizafto a pesquisa exploratér@ividida
em cinco fases: fundamentacdo tedripasquisa experimental, pesquisa aberta, pesquisa
especifica e o estudo de formas, utilizasdoferramentas coo a maquinaa laser para
realizar o corte de tecidos que unidos e sobrepostos formam novas texturas sobre a superficie

de um produto, obtendo assim o resultado desejado.
1.1DEFINICAO DO PROBLEMA

A moda se relaciona oo outras areas, explorandderentes fomas, texturas e cores e
destacando assim, sua interdisciplinaridade. A partir desse pressuposto, pEFg@uemo
mesclar diferentes texturas na criacdo de um produteestearioutilizando o conceito da

biomimétic®

1 Area da ciéncia que consiste no estudo da natureza visando retirar da mesma, referéncias estéticas e solugées
para 0S problemas da humanidade. Fonte: ECycle. Disponivel em: <
http://www.ecycle.com.br/component/contertitde/35/1504biomimeticaa-cienciaqueseinspirana

natureza.htm. Acesso em 07 ago. 2017.
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1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo Geral

Criar uma colecdo de modauja esséncia seja mesclar diferentes textamasum
mesmo produtautilizando-se do conceito da biomimética para obiadimeras formas e

texturas que a natureza nos proporciona.

1.2.2 Objetivos Especificos

Ressaltar a interdisdiparidade do campo da mada

Pesquisar as diferentes formas de obtencéo de texturas

Observar o comportamento da fusdo de tecidos com diferentes texturas
uma peca do vestuario

Utilizar pesquisas experimentais para desenvolver novas texturas

Criar umacolecdo de moda baseada nos principios da biomimética

1.3 JUSTIFICATIVA

A moda € uma area ampla e em expansao que vem se definindo através de diversos
estuadbs. Um dos pontos que fortaleaedefesa deste campo € a forma como a mesma se
relaciona com outras disciplinas e aborda com facilidade sua ligagdo com os mais diversos

assuntos.

A biomimética, uma area da biologia que estuda a natureza como fonte de criatividade
e inspiracappor acredar que dela tirssediversas ref@ncias e fontes vitais, se unenada
para studa diferentes formas e texturaspartir da ideia de explorar os sentidos cdato e
visdo, elementostilizadospara desenvolver um produto de moda, a textura é unmugado
para definir a identidade de uma marca, como faam@resa carioc&karm através das

estampas que sdo a sua marca registrada.

Por meio do desafio de conciliar diferentes texturas em um uUnico produto de moda,
este trabalh@retende inseriao mercadomplo, uma marca que explore diferentes caminhos
e se destaque com pequenas mudangas em seu processo de confecgcao, alinhando e s

conectando com diferentes areas @nriquecam e estimulercriatividade como a biolégica.
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Desse modo, partindo das referéa@aima, mais do que defender a importancia desse
projeto, 0 mesmo tem como objetivo o desenvolvimento de uma marca, que se diferencie em
um mercado competitivo que é o do vestuério, tendo como esséncia um atributo amplamente

trabalhado que séo as texturas
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2 METODOLOGIA

Para maior veracidade do trabalho, foi aplicadpesquisaxploratéra com carater
experimentah qual dividiu a metodologia em cinco (5) fases: fundamentacéo teorica, estudo
de formas, pesquisa aberta, pesquisa especifica e experimentos.

De inicio, porexplorar assuntos pouco conhecidos, o recurso metodologico aplicado
para fundamentar e esclarecer topicos como biomimética, texturas, formas e cores da natureza

e elementos do design, foi a pesqungdiografica

Para sustentar a ideiao doresente trabalho e afirmar a viabilidade da proposta
apresentada de unir e mesclar diferentes texturas em uma peca de foapaetodologia
aplicada para atingir o objetivo do trabafboa experimental desenvolvida sobre a superficie
téxtil atravésda manipulacdo de tecido e com o auxilio de ferramentas como o laser apos

estudo de formas, a fim de testar novas técnicas.

Paralelamente com os experimentiosam realizados questionarios com o intuito de
levantar questdes e dados gquenprovam goublico-alvo da marcaeem questaoEsses, seréo
divididos em duas fasels o questionario aberto e o especificopara assim, afirmar a

existéncia, caracteristicas do publedeo e atingir o objetivo proposto.

A fim de comprovar a veracidade do estudorsabbiomimética levantado durante a
fundamentacdo tedrica e principalmente sua aplicacdo no trabalho, foi entrevistada a
professora lolanda Midea Cuccovia do departamento de bioquimica pela Universidade de Sao
Paulo, informalmente sobre o tema do trabalhoa f i r mando que @fA0 conc:¢
muito amplo e pode estar relacionado tanto a forma como a fungées. [...] Portanto vocé pode
considerar como biomimético qualquer sistema que simule uma propriedade qualquer dos

seres vivos, inclusive propriedade f unci onai s e n«o somente de

2.1 ABORDAGEM DA PESQUISA

A pesquisa experimental consiste basicamente em determinar um objeto de estudo,
selecionar variaveis que possivelmente influenciaram seu resultado e-Esabseavés de
formas decontroles, como por exemplos testes, e observacdes dos impactos que a variavel
produz no objeto. Segundo Gil, a forma experimental representa o0 melhor exemplo de

pesquisa cientifica (2002, p. 47).
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Nessa metodologia, o pesquisador possui carater fundamenmt que o mesmo
desenvolve a condicdo de agente ativo e ndao de um observador passivo. Ademais, entre 0s
critérios que definem a pesquisa sera a experimental, de acordo com Gil (2002, p. 48), é
possivel citar as 3 (trés) caracteristicas descritas abaixo:

a) Manipulacéo: deve ser feita a manipulag@o de pelo menos uma das caracteristicas do
objeto em estudo;

b) Controle: € necesséria a introducdo de uma ou mais ferramentas de controle, criando
um grupo experimental;

c) Distribuicdo aleatéria: os elementos de pasipacdo do grupo experimental e de

controle devem ser distribuidos aleatoriamente;
2.2 RESULTADOS E DISCUSSOES

Foi realizado um estudo de formas e cores das borboletas Greta Oto e Borboleta da
Restinga escolhidas pelas caracteristicas marcantes em sréic®jppara representar a
primeira colecdo da marca MIMESIS através do progr@uoeel Draw em seguida, as
formas foram enviadas para a técnica de laser que gera maior precisdo de corte. Apos, 0S
pedacos foram bordados manualmente através da gradagiweposicdo, gerando dois

resultados.

De inicio, pegase um tecido para a base, no caso foi utilizado o alfaiataria que faz
parte da cartela de materiais da colecdo. O pedaco utilizado pelo experimento tinha 6 (seis)
centimetros de altura por 6 (seis)laeura. Manualmente, foi dispondo os pedacos do menor
para o maior, criando assim, novas interferéncias e relevos sobre a superficie de forma

gradativa. Conforme apresenta figuras 1 e 2:



Figura 1 - Visualizagc&o do experimento e sua dispos 15

Fonte: Elaborada pela autora (2017)

Os pedacoforamcosturados manualmente de acordo com o efeito desejado, obtendo
assim diferentes resultados. Os formatos sao intercalados conforme seu formato e tamanho,

criando um efeito de gradacéao:

Figura 2 - Diferentes formas de sobrepd®icapresentadas com o efeito da grada

Fonte: Elaborada pela autora (2017)
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3 FUNDAMENTAGCAO TEORICA

Na fundamentacao tedrica foram explorados pontos visando explicar os assuntos que
circundam o universo da moda esdxturas, como: interdisciplinaridade na modkesign de
superficie, elementos do design, a textura e biomiméticeema essencial para o
desenvolvimento do trabalho.

4 OLHARES DIVERSOS NA MODA

A moda é m campo complexo e em expans&ntre as caracteristis que a tornam
singular, estd sua facilidade em se comunicar com as mais diveesss @anindese e
explorando osdiversos detalhes. Ela traduz os assuntos mais pecutaras tépicos
especificos de matérias didati@asnsina atraves de colec¢des enai@ndo seu papel social.

Se atentarmos, a moda estad em tudo e sua relagdo consegue ser analisada no estudc
guimico das fibras téxteis, na historia e seus movimentos marcantesaefleticbstuario, na
adaptacao dos tecidos de acordo com o clima, rspiragdes das colecdes destacando 0s
mais diversos assuntos, na matematica dos moldes, na anatocoigpdona ergonomia das

pecas eenfim, na arte de se unir e destacar o que ha de melhor em cada area.

Estabelecer conexdes entre areas da cultura, taidisla economia, da tecnologia

e inserilas seja na pesquisa, na criacdo, no planejamento e desenvolvimento de
produtos e imagens de moda, e, em consequéncia disso, instaurar o envolvimento de
diversos profissionais, com competéncias especificas, agudaentificar e
caracterizar a natureza dm projeto de design de moda. (NAVALON, 201G})p.

Sua interdisiplinaridade é explorada nesseaballb constantementeatravés da
biologia e seu estudo de formas, cores e textdestacando ndo sé sdapendéncia com
outras areas de estudo, como de aufpoofissionais dos mais diversos campos para a

conclusao de um trabalho.

Lieger (2012, p23) affmaquefina moda tudo ® flex2vel,
contraditorio, e seu sistema se estruturd pes mudan-as cont 2nuas.
precisamos concretiza, ir além, explorando caminhos até entdo misteriosos e colaborando
para a individualidade de cada ser. A experimentacdo e quebra de padrées sdo riscos que o

designede moda se expde o temjpalo incentivando a inovacao.
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Por ser parte fundamental em uma empresa, esse profissional é hojeriaged’ e
se utilizado de forma estratégica, contribui para o desenvolvimento e expansdo de um

negécio.

O design fertiliza e deixae fertilizar poroutras areas de conhecimento; constroi e
reconstréise em um processo permanente de ampliacdo de seus limites, por

exig°ncias do contempor ©neo. iSua voca- «
em torno de conceitos, teorias e autores exclusivos. Suazataultifacetada exige
intera - « 0, i nt erl dMAVALON apedCOUIO,d%99, p. &)0 .

5 DESIGN DE SUPERFICIE: UM BREVE ESCLARECIMENTO

O Design deSuperficie éuma especialidade ddesign que aborda a questdo estética
do produto De acordo com Rubir(R013),0 projeto de superficié uma atividadeque diz
respeito ao tratamento e cor utilizades superficie dos artefaoe estdo relacionadas a

percepcéao visual dos usuarios

Esse estudo abrange varias especialidades como o design de tecidos, ida,cdeam
plasticos, de papéis, emborrachados, desenho/cores sobre utilitarios e entre outros. Segundo
Ruthschilling (2008 p. 19 , Asp aizke que a tecelagem e a ceramica, assim como,
posteriormente, a estamparia e a azulejaria, com sua linguagem eastedam o embrido do

gue hoje chamamos de design de superf2cie. o

Na moda, o design de superficie € notado em esferas importantes no que diz respeito
ao desenvolvimento do produto. Os tecidos resultantes da juncdo de fios, as estampas e a
construcdo dema peca utilizando esses elementos, sdo exemplos da forma como esse campo

atua com impacto sobre o aspecto de uma peca de vestuario

O projeto de superficie atua livremente interagindo entre arte,
artesanato e design. Apropsa da liberdade dos processos criativos
da arte, a linguagem visual, a histéria da arte para potencializar o
projeto do produto, artesanal ou industrilRUTHSCHLLING,
2008, p. 87)

Um profissional dessa areia modai faz uso desse conceito diretamente para
desenvolver um artigo, unindo suas habilidades de interdisciplinaridade e de in@ssgo
nao se limita apenas na criacdo de texturas bidimensionais ssagerficie, assim como

tridimensionaisexemplificado no bordado, na estamparia, ha modelag@ine outros

2 Termocomumenteusado para designar uma figura que desempenhe mais de umadomcarito. Fonte:
Portugués na RedeDisponivel: $ttp://www.portuguesnarede md2007/11/coringau-curinga.htmb. Acesso
em 07 ago. 2017.
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O designer de superficie € um profissional que se ocupa do projeto e
da criacdo de texturas visuais e tateis que irdo constituir ou prover
gualidades as superficies por meio de solucbes estéticas e funcionais,
considerando o contexto sociocultural e as possibilgldel@roducao.
(RUTHSCHILLING, 2008, p. 55)

Com base nisso, 0 presente trabalho se enquadra de forma fiel ao estudar o que
circunda odesign de superficigois criase diversos efeitos visuais ou tateis na superficie
através de varias técnicas, sendo uma delas a tegttdanciando o seu apelo estético e
desencadeando os sentidos corporais.

6 ELEMENTOS DO DESIGN

A composicao dos elemts do design é um desafio para o profissional que busca
concilialos a fim de criar um produto de moda que estimule o consumo e seja original,

destacando assim a individualidade de cada ser.

Dentre os elementos do design de meegundo Treptow (20079s mais conhecidos
e explorados sao ailhueta, linha, cor e a textyrsendo a ultima, uma importante

interferéncia na superficie, possibilitando iniGmeras criacdes e percepc¢des visuais
SILHUETA

Conhecida como volume da roupa a silhueta pode acompantaterar o contorno

do corpo, tem forte impacto e relacdo histérica e social.
LINHA

Na moda, as linhas se manifestam com maior destaque através de costuras, pences e
cortes da peca, podendo ser suaves ou marcantes. De acordoepbon (2007, p 132),
Aconhecer as percep-»es causadas ©pelas 1|in
deserv o | v elgunscestudidsos defendem que o uso dfessaa pode refletirdiretamente
na percepc¢ao visualpmopor exemplo, a utilizacdo dénhas no sentindo vical, alongam;

no sentido horizontahlargam.
COR

Definidaa partir doreflexo da luz sobre um objeto, a cor possui trés caracteristicas: a
gama, relacionada com o préprio nome da ceglor ou contraste, associaddiferenciacao

de cor clara e esta;, e a intensidade, indicador de forte ou apagada.
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TEXTURA

A textura tem uma conexao importante com o0s sentidos corporais e requer uma
atencao especial, pois tem um impacto essencial em uma colecdo de moda. Com base nisso,
saber escolher a gramatura, uece composicdo dos elementos das pecas, como 0s tecidos,
sdo indispensaveis e seu resultado sera refletido ao final estético da peca.

7 A TEXTURA

Como apresentado ridpico anterior, atextura esta ligada aos sentidos corporais por
conseguirmos identific explorando o tato e a visdo ou a combinacdo de ambos permitindo
sensacOes unicas. Definida como o aspecto de uma superficie, a textura possui caracteristicas
como lisa, rugosa, macia, aspera ou ondulada que permitem idelatficlassificda através
de sensacdes ao toque ou olhar. De acordo com a sua aparéncipodsss agrupar as
texturas en8 (oito) definicdes conforme apresentadasquadro 1

Quadro 1 - Definicdes de texturas

Referéncia visual

Tipo de textura: | Textura decorativa.

Aplicada aos ambientes, as texturas decorativas sdo encontradas em objetos, moveis,
Caracteristica: | paredes ou superficies e sdo geradas a partir de instrumentos como pincéis, rolos de
pintura e espatulas com os mais diversos materiais.

Exemplos: Massa corrida, gesso e massa acrilica.

Fonte: Aprenda a construir e reformar. Disponivel em: <http://aprendaaconstruirereformar.blogspot.com.br/2013/02/aprenda-como-passar-
textura-efeito.html>. Acesso em 18 set. 2016

Referéncia visual

Tipo de textura: | Textura grafica

A partir de ferramentas gréficas, as texturas artificiais sao geradas pelos processos de

Caracteristica: - — ~ "
fricgao, impressao, decalque e construgao.

Exemplos: Decalque de uma arvore, moedas, entre outros.

Fonte: Aprenda a construir e reformar. Disponivel em: <http://aprendaaconstruirereformar.blogspot.com.br/2013/02/aprenda-como-passar-
textura-efeito.html>. Acesso em 18 set. 2016.

Referéncia visual

Tipo de textura: | Texturas naturais

Caracteristica: | Caracterizadas pela intervengao natural que resultam em modificagdes externas em
seu formato.

Exemplos: Madeira, folhas, rochas, tronco de arvores.

Fonte: Walls321. Disponivel em: <http://pt.walls321.com/ametista-cor-textura-branco/128041141024/>. Acesso em 18 set. 2016.
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Referéncia visual

Tipo de textura: | Textura com interpretagao plastica
Previamente estudadas pelo homem, essas texturas sao exibidas através de colagens,
Caracteristica: | técnicas de pintura e escultura, de forma bi ou tridimensional, como na tapegaria, na
colagem de materiais organicos ou por meio da jun¢ao em técnicas mistas.
Exemplos: Estatuas, colagens, pinturas, entre outros.

Fonte: Péssega D’Oro. Disponivel em: <http://www.pessegadoro.com/2013/11/as-esculturas-em-arame-de-seung-mo-park.html>.

Acesso em 18 set. 2016.

Referéncia visual

Tipo de textura:

Texturas imaginativas

Divididas em regulares e livres, as texturas imaginativas sdo as criadas com

Caracteristica: | ornamentos, sem a preocupacao de representar qualquer textura real. Sdo infinitas e
baseadas na criatividade dos artistas.
A camuflagem militar, que possui o objetivo de confundir visualmente e
Exemplos:

estrategicamente o equipamento militar com o meio.

Fonte: Feepik. Disponivel em: <http:/br.freepik.com/fotos-gratis/textura-de-camuflagem-enferrujado_623885.htm>. Acesso em 18 set. 2016.

Referéncia visual

Tipo de textura:

Texturas artificiais

Resultadas a partir da intervengao do homem com o auxilio de ferramentas que as

Caracteristica: | manipulem. Formadas a partir da jun¢ao de elementos visuais como linhas,
pontos, manchas, incisdes.
Exemplos: Paredes, tecidos, fundo de cesta, o tear e mais.

Fonte: Deposit Photos. Disponivel em: <http://pt.depositphotos.com/4633690/stock-photo-stone-wall-texture.html>. Acesso em 18 set. 2016.

Referéncia visual
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Tipo de textura:

Texturas organicas/ inorganicas modificadas/alteradas

Caracteristica:

Sao obtidas através da intervengao do homem, seus padrdes geralmente sao
geométricos (retos ou curvos), polidos ou rugosos, flexiveis ou inflexiveis.

Exemplos:

Verga, esfera em calcario, azulejos, entre outros.

Fonte: Freepik. Disponivel em: <http://br.freepik.com/fotos-gratis/textura-de-areia_336271.htm/>. Acesso em 18 set. 2016.

Referéncia visual

Tipo de textura:

Texturas organicas

Sao encontradas de forma padronizada com superficie rugosas, asperas e de cores

Caracteristica: | brilhantes. Exibem densindades quentes ou frias, grandes ou pequenas, duras ou
moles, flexiciveis ou inflexiciveise sucetiveis de alteragdes.
Exemplos: Liquens, musgos, canavial, junco, entre outros.

Fonte: Pixabay. Disponivel em: <https://pixabay.com/pt/casca-textura-musgo-1%C3%ADquenes-337405/>. Acesso em 18 set. 2016.

Fonte: Elaborado pela autora (2017)
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7.1 COMO SAO GERADAS AS TEXTURAS?

No meio ambiente, as texturas podem ser geradas a partir de dois fatores: um
enddégeno e outr exégeno. ® elementos que possuem relevos a partir de sua propria
composicdo quimica owstrutural sdo conhecidos como enddgenos. Os exdgenos sao

resultantes dos fatores externos que alteram a sua superficie visivelmente.
FATORES ENDOGENOS

Quando a textura € produzida com a interferéncia da acao hetaamdefinida como
endégena, como paxemplo, na confec¢do de um tecido a partir do entrelagcamento de varios
fios é gerada uma textura, se acrescentarmos diferentes fios de cores e espessuras diferentes
obteremos uma textura variada. Vale acrescentar que as texturas dessa classificagdo nao

séo geradas artesanalmente como podem ser resultantes da producéo industrial ou técnica.

A evolucdo natural € um criador essencial de relevos na superficie. As espécies
apresentam diversos padrdes e texturas em suas pelugens ou plumagens. Parer sobrevi
animais adquiriramas mais variadas formas e cores gerando assim, as texturas organicas.
Fazem parte dessa classificacdo as texturas vistas na pele de animais e em materiais com

origem organica, como a madeira.

Quando o proprio instrumentdgilizado para criar comunicacéo visual € o responsavel
por produzir textura, intencionalmente ou nao, esse também é definido como fator endégeno,

caso que ocorre, por exemplo, na utilizacdo de um papel com aplicacdo de giz.
FATORES EXOGENOS

Basicamente& o0s materiais cuja textura € resultante da deterioracdo das coisas no
mundo.O ferro enferruja, a madeira apodrece, 0 piso suja e se desgasta, o vidro quebra, o
tecido tornase roto, o sehumano envelhece, entre outros. Com base nesses exemplos,
concluimos que o primeiro fator exégeno é a acdo do tempo sobre as coisas. Tudo sofre o

impacto do desgaste do uso e passagem do tempo.

Em seguida, podemos citar a fotografia e suas técnicas como exemplo de outro fator
de producdo de texturas. As fotatose up principalmente as realizadas através de

microscopios s@demonstrativas do concetadgern.
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7.2 TEXTURAS NA MODA

Os detalhes sdo uma parte importante da rqupanfluenciamconsideravelmente na
estética d produto final. Segund8orger (2009, p 42), i u nmmaupa pode ter uma silhueta
fantastica e uma boa linha, mas desprovida de detalhes pode parecer amadora e mal
acabada. 0.

Um dos primeiros contatos que temos para a confec¢cdo de uma peca que influencia
diretamente nesse campo € a escolha dos materia® 0s tecidos que comunicam algo
através do seu caimento, toque e tonalidade.

Uma das facetas mais atraentes no estudo sobre tecidos de moda é, justamente,
debrucasse sobre as diversas formas das texturas, que tanto podem seri planas
muitas vezes qs& uma superficie lisa e imperceptivel aos olhesaquelas que se
mostram com certos relevos, leves ou nado, regulares ouengdiisl
(CHATAIGNIER, 2006, p. 47)

Por ter um elo direto com os sentidos corporais, a textura muitas vezes € explorada
pelosdesigners a fim de valorizar a producéo e possibilitar um encanto e desejo de consumo.
Ainda é desafiador a inser¢cdo de uma peca de roupa que una diferentes texturas;dornando
uma roupa de facil uso, objetivo que esse trabalho busca alcancar e parsaiitivercado

nacional.

De acordo coniieger(2012, p 39) , Afsomos wuma |janel
mundo. Como artistas, traduzindo com uma interpretacéo singular o que nos circunda: cores,
for mas, objetos e movi ment os 0. oLecotivdmasae ne
ideia da moda como comunicacdo. Uma peca de roupa possui varias funcdes, sendo uma delas
afirmar nossa identidade, espelhar uma imagem para a sociedade e acentuar a nossa
individualidade, ideia essa que é explorada e traduzida utilizeendita composicdo de

elementos visuais.

A textura é um importante elemento visual para o desenvolvimento de uma colecéo de
modae pode ser obtida artesanalmente através de técnicas manuais como o croché, trico,
macramé e similares ou ainda resultado de processo téxtilAlém de agregar um valor

visualexpressivpesta é utilizada para compor e transmitir ideias e conceitos.

3 Técnica de tecelagem manual onde os fios se cruzam, formando diferentes desenhos a parfonke:nds.
Kaviah. Disponivel em: fttp://kaviah.com/sobrkaviah/equee-macramet. Acesso em 05 e 2017.
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No campo da modalas podem ser obtidas de diferentes formas: no processo de
tecelagem ou malharia com a insercdo de fios fastasigpelo tecimentde jacquard', em
qgue os fios de urdume e trama séao levantados ou abaixados a fimodiezir desenhos e
texturas; no beneficiamento ¢@&rio, etapa de acabamento na qu#o atribuidas
propriedades especificas ou pela manipulacdo ddoteseja o processo inteiro manuseado

pelas maos ou com contribuicdo de ferramentas como a maquina de costura e o manequim.

Como exemplo e referéncia do uso de texturas no mundo da moda, podemos citar a
Paula Raiai fundadora e diretora criativa da moarque leva seu nome desde 2G10
conhecida pela leitura poética e criteriosa de suas colecOes, -seilizke diferentes
modelagens, silhuetas e matéfmenas com uma visdo autoral para detalhar a feminilidade.
Abusando de sobreposicdes, camadas e mmsterom grande impacto visual, Paula faz
composicoes de tirar o félego e encantar os oNMeg um exemplo abaixo na figuga
O desejo por novas texturas, matérias, acabamentos e modelagens é a alma da
marca. Ao lado do anseio de aproxirsardosprocessos manuais, uma pesquisa

artesanal intensa é feita no desenvolvimento de cada colecédo, resultando em pecas e
tecidos Wicos e exclusivogPaula Raia, [200])

Figura 3 - Ensaio temporada de inverno 2013 por Paula Raia

4 Tecido com desenhos em sua superficie obtidos de uma técnica especifica em que um sistema de cartdes
perfurados atua sobre cada fio da urdidura, a fim de selecionar o levantamento dos fios que devem criar 0s
motivos decorativos do tecidBonte: Tecidos:Histéria, Tramas, Tipos e Usos. 42 ed. Sao Paulo: Editora Senac,
2013.
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Fonte: Vogue Brasil Disponivel em: fttp://vogue.globo.com/moda/moda
news/noticia/2013/04/pautaiapuladesfile e-exibeinverna2013serenecom:
campanha.htrrl. Acesso enil set. 2016.

A identidade da marcRaula Raiase baseia principalmente nos trabalhos manuais e
representa com honra o mercado nacional. O desafio de mesclar e contrastar texturas é
retratado com facilidade em suas pecas e contribui significativamente como inspiracao e
referéncia para a proposta dat@lho apresentado

Como apresentada na colecéwoterior,a unido de diferentes elementos do design
contribuipara a valorizacdo de uma pegsualmentee harmonicamente agradav€bm forte
apelo visualRaia faz de suas pegalsras de arte.

7.3 BIOMIMETICA: O UNIVERSO DAS TEXTURAS

A biomimética € uma palavra grega cujo significado se baseidiesrde vida e
mimess de imitagcdo, concluindo assim a ideia da natureza como fonte de inspiracéo
conscente. Com o conceito de extrdias formas, cores e texaisrda natureza elementos que
facilitem no desenvolvimento de projetos e produtos com a visdo de melhorar o nosso bem
estar, a biomimética é refletida através de detalhes bioldgicos cotidianos que se fundem a fim
de exaltar a extensa variedade e ideiaspguiemos retirar de algo que nos cerca.

A natureza se mostra encantadora por meio de formatos Unicos e geomeétricos dentro
de cada nicho abordado como a fauna, a flora, os minerais, cursos fluviais e vistas areas. Essa,
gue tanto nos oferece para condic@iais, apresenta solucbes e adaptacdes em todas as

espécies que podem ser refletidas para o homem.

Precisamos buscar nossos padrées nos modelos da natureza. Devemos respeitar, com
a humildade do sabio, os limites da natureza e o mistério que jaz alémn dele
admitindo que existe algo na ordem natural das coisas que, evidentemente,
transcende toda a nossa competéfBENYUS apudHAVEL, 1997, p. 9

Dentre as maneiras como podemos nos beneficiar da natureza através da,imitacao

segundo Benyus (1997la ésubdividida em trés topicos:

1. A natureza como modeloesse quesito a biomimética estuda os modelos da natureza
para depois imitdos ou se inspirar em seus processos para resolver os problemas humanos.

2. A natureza como medida: natureza aprende o que fioma, o que € apropriado e o

gue dura. Nesse topico a biomimética usa um padréo ecoldgico para corrigir as inovacdes de
forma apropriada.

3. A natureza como mentordJma nova forma de ver e valorizar a natureza sao


http://vogue.globo.com/moda/moda-news/noticia/2013/04/paula-raia-pula-desfile-e-exibe-inverno-2013-sereno-com-campanha.html
http://vogue.globo.com/moda/moda-news/noticia/2013/04/paula-raia-pula-desfile-e-exibe-inverno-2013-sereno-com-campanha.html
http://vogue.globo.com/moda/moda-news/noticia/2013/04/paula-raia-pula-desfile-e-exibe-inverno-2013-sereno-com-campanha.html
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abordadas. A ideia se baseia em retirar daireza um aprendizado e nao conslame
exploréla.

Adotando como estudo a dimensdo dos ensinamentos que a natureza tem a nos
oferecer, compreendemos que esse vasto campo e area de estudo nos proporciona licdes
através de pequenos detalhes. Em todo o meio ambiente podemos extrair fontes de inspiracao
e inovacao que tendem a ser aprimoradas de tal forma que contribua para o desenvolvimento
do homem por meio de adaptacdes e pesquisas de elementos e usos sem que estes
prejudiquem ou consumam a vida ao ponto dela se esgotar.

[..] a vida aprendeu a voar, a cimavegar o globo, a viver nas profundedas

oceanos e no topo das montanhas mais altas, a produzir substancias miraculosas, a
iluminar a noite, a armazenar a energia solar e a desenvolver um cérebro pensante.
Coletivamente, organismos conseguiram transé rocha e mar num lar de vida
aconchegante, com temperaturas estaveis e ciclos que transcorrem suavemente. Em
suma, o0s seres vivos tém feito tudo o que desejamos fazer, sem consumir

vorazmente combustivel fossil, poluir o planeta ou pér em risco ausw.f Que
modelos mais primorosgmderia haver? (BENYUS, 1997, 10)

De acordo com Benyyd997) numa sociedade acostumada a
a natureza, essa respeitosa imitagdo € uma abordagem inteiramente nova, uma verdadeira
revolucdo, commendendo a ideia ndo do que podemos extrair da natureza, mas sim o que
podemos aprender com ela. A forma como a mesma reage a interagcdes com a vida de forma
inteligente, muito nos ensina a fabricar nossos proprios alimentos, energia, produtos,
armazenar iformacdes e administrar negocios. A naturezanélivro abertd e sabio pronto
para ser explorado com incriveis e magicos desfechos.

A harmonia perfeita em que 0s organismos se adaptam ao meio € uns aos outros,
revelanos e ajudanos a compreender a forrmamo o ambiente e suas formas influenciam e
impactam o nosso d&dia. A natureza tem uma conexao Unica e através da sua sintonia,
percebemos os qudo deslocados estamos hoje do nosso proprio meio. Apesar de todos os
seresvivos terem em comum a busca pdimentos, agua, espaco e abrigo, tentamos superar
esses desafios utilizandms de nossa inteligéncia, porém ao observar as estratégias da
natureza conseguimos retirar solucées nunca antes pensadas com mais facilidade.

Embora algumas vezes sejampercetiveis a nossa conexdao com a natureza vai

além do que imaginamos. Dela retiramos esperangas para uma qualidade de vida melhor e

5 Expressdo coloquial cuja interpretacdo se baseia na ideia de explorar algo rico em informacdes visiveis e
acessiveis quem se interesseonte: Autoral.
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buscamos traduza em novos experimentos de forma que alcance e ajude uma vasta
proporgdo de pessoas e para conseguirmosganxgrecisamos observar e expandir 0 nosso
campo visual de forma que este ligue os objetos do nosso cotidiano com os elementos
naturais.
Em cada caso, a natureza forneceria os modelos: células solares copiadas da
estrutura das folhas, fibras de ac¢o atidelos fios tecidos por aranhas, ceramicas
inquebraveis desenvolvidas com base na madrepérola, a cura do cancer gracas ao
estudo da doenca em chimpanzés, cereais perenes de biotipo inspirado nas
gramineas, computadores que emitissem sinais como asscglufaa economia de
mercado que se movimentasse com base nas licdes aprendidas com os ciclos vitais

das sequoias, dos recifes de coral e das florestas de cani@ha. (BENYUS,
1997, p11)

Por fim, vale ressaltar a ideia de que a biomimética é uem igterdisciplinar que
explora e mescla pedacos de todos os campos a fim de encontrar saidas que acrescentem par
a vida de todas as espécies.
[...] Onde a ecologia encontra a agricultura, a medicina, a ciéncia dos materiais, a
energia, a informatica e @ameércio, eles estdo aprendendo que ha mais a descobrir

do que inventar. Eles sabem que a natureza, criativa por necessidade, ja resolveu os
problemas que estamos tmdlo resolver. (BENYUS, 1997, p2)

Acreditase que a natureza tém todas as respostisaees da juncdo de diversas
ciéncias, consigamos resolver o grande desafio de aproveitar, adaptar, testar novas ideias e

reproduzilas.
7.3.1 O mundo da moda e a sua ligacdo com a biomimética

Por vezes, o uwerso da moda se conectounatureza a fim & explorar sesl
elementos visuais liganems a confeccdo de colecd€3s ricos detalhes sdo explorados na
composicdo do vestuario, buscando traduzir texturas, cores e formas de maneim fiel
encontradas no mem@mmbiente

A biomimética aplicada na modptincipalmente na criacdo de formas, silhuetas e
detalhes, faz com que o univefashionse aproprie constantemente da natureza
para se inspirar. A vida marinha, as aves, 0os esqueletos de animais, as cores e 0

comportamento dos animais sdo constafoieies de inspiragcdpara a criacao.
(MAROJA, 2013)

Sao diversas as opcOgara criacaa@ue osdesignerpossuem dentro do vasto campo
da biomimética, como por exemplo, 0s animais, 0s vegetais e os mikii@ando-se d
natureza como referénciexploram elementos como o pér do sol, 0 mar, a neve e a lava dos

vulcdes, alguns estilista®nfeccionaram pecagie serdo exibidas abaixas figurast, 5 e 6.
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Figura 4 - Vestido Jean Louis Sabaji (2013) e ao lado sua inspil
foto Clouds

» o Nt

o L] R J Rade™ %
Fonte: Catraca Livre. Disponivel em: kttps://estilo.catracalivre.com.br/casa/artista

cria-vestidosinspiradosnanatureza/>Acesso em: 18 set. 2016.
Acima, conforme ilustra a figural, um vestido inspirado nas nuvens do
estilista Jean Louis Sabaji, seguido da figura 5, do estilista Giambattista Valli, com sua
criacao inspirada nas flores

Figura 5 - Vestido Giambattista Valli (2014/5) e ao lado
inspiracao, fotaVisteria

Fonte: Catraca Livre. Disponivel em: fttps://estilo.catracalivre.com.br/casa/artista
-cria-vestidosinspiradosnanatureza/>Acesso em: 18 set. 2016.
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A figura 6 ilustra outro exemplo que utiliza a natureza como referéncia

desenvolvimento e criagdo, nela o movimeddcdgua € retratado na modula¢do do tecido

Figura 6 - Vestido Yiging Yin (2012/3) e ao lado sua inspiragcao, fo¢e
Surface

Fonte: Catraca Livre. Disponivel em: &ttps://estilo.catracalivre.com.br/casa/artistia-
vestidosinspiradosna-natureza/>Acesso em: 18 set. 2016.

de
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8 DIRECIONAMENTO MERCADOLOGICO

A proposta deste trabalho tem como objetivo a insercdo de uma mamaddeque
una diferentes texturas em uma mesma peca de wilipandose das formas e texturas que
a natureza nos proporcianA partir desta ideiaforam desenvolvidostens essenciaipara

concretizacdo da mesma, como: o noopublicoalvo e a pesquia de tendéncias
8.1 EMPRESA

A empresa exercera as atividades econémicas de produgdmezcializacdodos
produtos sob a razdo socMLMININEL LTDA. O nome fantasiada marca € apresentado
comoMIiMESIS.

8.1.1 Marca

A marcaterd o nome fantasia de MIMES cujo nome remete a palavra grega
mimesigjue significa imitacdo. Designa a acéo de imitar, copiar, reproduzir. Aliada a ideia da
biomimética de explorar os formatos da natureza a fim de criar novas texturas, a palavra

representa fielmente a ideia cehlo projetoabordada no logo (figura.7)

Figura 7 - Logo desenvolvido para a mai

Fonte: Elaborado pela autora (2017)

8.1.2 Segmento

O segmentaescolhidopela marca é deminino. Designado coma@asualvear, estilo
gue visaunir a versatilidade com formalidade e céeaisticas esportivas, de forma que o

visual seja adequado para situacdes formais e informais
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8.1.3 Concorrentes

Os concorrentes diretos nao foram encontrgaoque nachauma marca até atual
momento que utilize o conceito propostounido de diferentes texturds no segmento
escolhido ¢asualweay. Os concorrentes indiretosconsiderando a simil@iade na
composicdo das pecas que exploram elementos visuais @srexturassdo as mags:
Luiva, Neriage e PYNABLU conforme ilustrado na figui&

Nesses concorrentes, as texturas sao encontradas de diversas lfoimsasusca
através deecortes e insercdo de tecidogar novas texturas mixagensNeriage, com suas
amarracdes e modeglens diferenciadas, une as caracteristicas do préprio tecido com
materiais diferenciados, por fim, PYNABLU, utiliz® de detalhes singulares e recortes

estratégicoparaevidenciar as diferentes superficies elagiem uma Gnica composicao.

Figura 8 - Pecas produzidas pelos concorrentes Luiva, Neriage e PYNAE

|
[

/A
SCo

~

Fonte: Adaptada ddnstagram_Vogue Globo site oficial PYNABLU (2017)

o
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8.2 PUBLICO-ALVO

Figura 9 - Imagem referente ao publiavo

Fonte: Adaptada do Pinterest (2017)

O publicealvo é composto por mulheres jovens, e@®e 25 anos de idade. Séo
consumidoras independentes com uma rotina cadtica, tipica de grandes metrépoles. Estudam e
trabalham principalmente em areas com liberdade para se vestir e com forte informacéo
visual, comodesign publicidade efotografia. SGo mulheresle forte personalidade que
gostam de misturar diferentes pecas com diferentes tecidos da fieimmalista. Artesanal
ou nao, acreditam que os detalhes fazem toda a diferenca e prezam pela combinacéo deles de
forma sutil e elegante. Seu lado confianteeguso é destaque quando sai com 0s aniigos
algo que essencialmente faz parte de sua Vvidd@o dispensam uma boa companhia e
apreciam programas noturngsmr esse motivo, optam por roupas que se adequem a varias

situacbesseja ela formal ou ndcpnformeilustra figura9.
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8.2.1 Anélise mercadoldgica fundamentada

A primeira coleta de dados resultou em 267 respostas direcionadas ao publico
feminino e teve inicio dia 14 de setembro de 2017 e término no dia 15 de setembro de 2017,
cujo objetivo foideterminar caracteristicas relevantes sobre o paahacomo faixa etaai
estilo de vida e preferéncias de consu(aer apéndice A).Para complementarforam
entrevistadas 4 (quatro) meningge possuem o perfil da maradjrmando a ideia de um
publico jovemque opta pela insercdo de textunassuperficie de um produto de vestuédo
forma minimalista e seu estilo de vidam rotina intensa € confirmadrelacionando assim

perguntas que fazem jus a sua rotina e lugares que costumam frequenta@ndieedp).

Os resultados alcancados foram mulheres jovens (@bir&5 anos) que trabalham
estudam. Habitam a regido sul do Bragilreciam a companhia de amigos e saem no periodo
noturno para bares e baladas. Suas preferéncias pelo design deicisupsEd
preferencialmente o desenvolvimemrtinclusaade texturas por sobreposicdes de recates
produtos de modam sua grande maioria usariam o concgdtanarca o de unir e mesclar

diferentes texturas
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8.3 PESQUISA DE TENDENCIAS

Descrita peloDesign Forum(2013) como fenbmenos em evolugcdo que indicam
elementossocioculturaisque atingem a tecnologia, a arquitetura, a modalesign, a
gastronomia e assim por diante, seu estudo € de extrema influéncia e importancia para a

concretizacao de umalegéo de moda.
8.3.1 Macrotendéncia

A macrotendéncia escolhida para apoiar o desenvolvimeddo colecdo
primavera/verdo2019 da marca MIMESIS¢ denominada como Fusdo Pancultural. E
retratada como uma tendéncia que visa, na era das midias souaisjossas relacdes com
os lugares sao cada vez mais vagas, corrosmom histérias e culturas que ndo sao nossas.

Na moda, é refletida de forma que mistaeareferéncias e ideias sem se apropriar das
mesmas. £ abor dadcalecianadode i a0 nddee ft ceanassd cer t r ad
trabalhados com um olhar de admiracéo, fugindo do éBuwnesma € ilustrada na figutd:

Figura 10 - Retrato da macrotendéncia Fusao Panculi

Fonte: Adaptada do sitEashion Bubble§2017)
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8.3.2 Microtendéncias

Baseado no conceito estético da colecédo levando em consideracdo a fundamentacdo
estudada, a colecdo faz uso de elementos estéticos a fim de acrescentar visualmente e
concretizar apropostada marca. Com base nessa ideia, a mesmaesama recortes,
transpa&éncia, sobreposicdes, texturagndéncia monocromaticapres neutras e fechadas.
Silhuetas fluidas e soltas, evidenciando a elegancia e beleza que a mulher jovial busca
retratar, buscando a singularidade e o diferencial através de pecas autéoticame figura
11

Figura 11 - Referéncia visual das microtendéncias

Recortes Transparéncia Sobreposigdo

Texturas

Fonte: Adaptadas do Pinterest (2017)
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9 DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

Nesta fase, o projeto busca abordar questdes relativas ao desenvolvinameena
colecdo da marca MIMES)$ais como: nome da colec&o, melisemantico, cartelas de cores,

cartela de materiais, descricéo das formas, cores, silhuetas e materiais utilizados, entre outros.
9.1 PAINEL SEMANTICO

Visando exploraelementogleimportancia para a colecéo, foi desenvolvido um painel
semanticoapresentado na figud®. Nela, éexploradoo tema central que envolve o trabalho
i a biomimética e texturak retratadas a partir da figura de um tronco partido ao meio,
evidenciando assim, suas formas e linhas. As microtendéncias selecionadas, camrie,arec
transparéncia e sobreposicoes, sdo exemplificadas a partir de formas redondas e retangulares.
O tema da primeira colecdo desenvolvida pela niaesaborboletaGreta Oto e Borboleta da
Restingai € exibido através da imagem de suas asas sobrepostas, assim como a fluidez
notada em babados e godAstridimensionalidade ao fundanido ao plissadoconcentra a

mensagem principal: diferentes tigsas concentradas em um mesmo plano

Figura 12 - Painel semantico

Fonte: Elaborado pela autof2017)
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9.2 ESPECIFICA(;OES DO PROJETO
9.2.1 Nome da colecao

O nome escolhidala colecdo primavera/verd®019 da MIMESISé iBel bel | it
termo que remete a borboleta e tem origem na palavra belo. Com base nesse conceito, €
evidenciado a beleza e elegancia da mulher que busca através do movimento e transformacéo,
afirmar sua independéncia e singularidakecores neutragpranco, pretofom um ponto de
luz (a cor rosafazem aluséo as espéc{&@reta Oto e Borboleta da Restingscolhidas para
retratara colecdo. As formas, retratadas pelas linkas linha A conformefigura 13 1
fluidas, acinturadas e levememteplasi afirmam a ideiade movimento, bem como o bater
das asas. Os materiaixteisi alfaitaria, moletinho, organza, malha plissada e ligé e
bordadoi buscam trazer a esséncia da colecéo: diferentes texturas que contrastadas formam

uma peca unica.

Figura 13- Demonstracéao das formas utilizadas na colecéo

Fonte: Adaptad do Moda entre Aspas

9.2.2 Cartela de Cores

Figura 14 - Cartela de cores

PANTONE"
000 C

PANTONE
BLACK C

Fonte: Elaborada pela autora (2017)
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9.2.3 Cartela de Materiais

Figura 15- Cartela de materiais
Moletinho Alfaiataria

Organza cristal

00% poliéster

100% algodio
10% elastano

Tule de malha

04% poliéster
6% elastano

100% poliéster 100% poliéster

Fonte: Elaborada pela autora (2017)

9.2.3 Estudo de formadas borboletas Greta Oto e Borboleta da Restinga

Paraa primeira colecdo da marca MIMESI&am escolhidas duas borboletas com

fortes elementos visuais que acrescentadatalnes como asexturas, diretamente no
desenvolvimento e composi¢éos produtos

A primeirai Greta Otoi é uma borboleta tipica da América Centratratada na

figura 16. A segunda Borboleta da Restingha cujo habitat natural € a cidade do Rio de

Janeirg conformefigura 17. Ambas escolhidas por apresentarem caracteristicas em suas

superficies com forte apelo visual, como cores e formas, enriquecendo o desenvolvimento da

colecao.



38

Figura 16 - Borboleta Greta Oto

Fonte: Adaptadado Google Imagen@017)

Dessa imagenffigura 16) foram extraidos elementos como a transparémeféetida
no uso do tule e organza cristadps formas sinalizadas por uma marcacdo em vermeko
foram cortadas com o apoioodlaser e bordadas sobreporato A cor preta, presente nas

extremidades das asd@i inserida na cartela de coréa colecao

Figura 17 - Borboleta da Restinga

Fonte: Adaptada do Google Imagens (2017)

Nesse estud¢figura 17), os principais elementos utilizados foram as cores (branco
rosa), o degradé demonstrado em alguns pontos das asas (rosa para o vermelho) na

composicao visual das texturapie serdo bordadas remetendo a gradae&oformas
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sinalizadas em vermelho para a criagdo de novos relevos na superficie, 0 movimento feito

onda das asas no godé aplicado nas pecas e as nervuras refletidas na malha plissada.
Portanto, a texturaspresents na colecdo foramdesenvolvidaspor meio de

magquinarios ge buscam transmitir maior fidelidade e precisdo de formas caémnigaa

laser. Essa ferramenta, unido ao trabalaocostura manuaproporcionara texturas udnicas

através da sobreposicdo de pequenos formatos origindrios do estudo das formas das

borboldas.
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9.3 GERACAO DE ALTERNATIVAS

A colecdofi B e | b elimavera/aetdo 2019 da marca MIMESIS, é composta por 20
looks, exibidos a seguir.
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Figura 18- Look 1

Malha plissada 4

Alfaiataria

eXiUlrd quadrddd

Organza cristal
Moletinho

Tule em malha

 ———

Fonte: Elaboraé pela autora (2017)



Figura 19- Look 2

—

Fonte: Elaboraé pela autora (2017)
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Figura 20 - Look 3

Alfaiataria

Recorte

Moletinho

exXiura aquaaraddg

=

Malha plissada )

Jle em malha l/ iiyllﬁfﬂmﬁ“ﬂ“

\¢J.

y

Fonte: Elaboraé pela autora (2017)
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Figura 21 - Look 4

Alfaiataria

Fonte: Elaborada pela autora (2017)



Figura 22 - Look 5

Moletinho

Fonte: Elaborada pela autora (2017)
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Figura 23 - Look 6

Tule poa

Ziper invisivel

Top em alfaiataria

Moletinho

Fonte: Elaborada pela autora (2017)



Figura 24 - Look 7

i

Fonte: Elaborada pela autora (2017)
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Figura 25- Look 8

Fonte: Elaborado pela autora (2017)



Figura 26 - Look 9

Organza cristal

Tule sobreposto

Tule sobreposto

Tule sobreposto
Textura redonda

ypupI)PIPBIPEN
OO

|
—
o

Fonte: Elaborada pela autora (2017)
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Figura 27 - Look 10

Fonte: Elaborada pela autora (2017)
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Figura 28 - Look 11

Textura redonda

Fonte: Elaborada pela autora (2017)
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Figura 29 - Look 12

Recor.'te . \\ )

Textura redondal 7

Fonte: Elaborada pela autora (2017)
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Figura 30- Look 13

Alfaiataria

Fonte: Elaborada pela autora (2017)



Figura 31- Look 14

Organza cristal

Fonte: Elaborada pela autora (2017)
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Figura 32 - Look 15

Tule poa
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Fonte: Elaborada pela autora (2017)



Figura 33- Look 16

Fonte: Elaborada pela autora (2017)
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Figura 34 - Look 17

Tule poa

Recorte com textura\ .
redonda

Fonte: Elaborada pela autora (2017)
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Figura 35- Look 18

Fonte: Elaborada pela autora (2017)
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Figura 36 - Look 19

vialina p dld

CX d QuUAlladd
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Ile em malha

|
a

Fonte: Elaborada pela autora (2017)



Figura 37 - Look 20

Alfaiataria

Alfaiataria //8
/= 023, o

Tule em malha /

eXiulrd reaonad

Tule poa :."':.?':::;,:. e
PR,

Alfaiataria

Fonte: Elaborada pela autora (2017)
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Figura 38 - Imagens dos looks selecionados parafeccao

Tule poa

—__sobreposto |z
_Texturaredonda  }g0aii

i

Fonte: Elaborada pela autora (2017)
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9.4 FICHAS TECNICAS

As figuras ® a 68 representam as fich#éé&cnicas dos loakconfeccionados.

62



Figura 39 - Ficha técnica do produ®el01

Fonte: Elaborada pela autora (2017)
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