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AGENCIA DE
NOTICIAS:

Empresa que elabora e fornece
matérias jornalisticas, por meios
rapidos de transmissao, para seus
assinantes. Pode ser de ambito
local, nacional ou internacional.




ANUNCIO
PUBLICITARIO:

Peca da area da publicidade
comercial, que possui o objetivo de
vender um produto ou servico.
Circula em midias digitais, revistas,
jornais, sites. Tratando-se de um
texto publicitario, apresentam
recursos que chamam a atencao do

leitor para a compra.
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APURAR:

Recolher as informacgoes, dados e
verificacao da veracidade dos fatos.

03



ARTIGO
JORNALISTICO:

Texto narrativo, descritivo ou
argumentativo, divulgado em
jornais, meios comunicacionais,
revistas, com circulacao digital ou
Impressa.

04



BALAO DE
ENSAIO:

Noticia sem fundamento, um boato.
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BANNER:

Material que divulga eventos,
objetos, produtos. Pode ser
iImpresso em plastico, papel ou
tecido, mas tambem pode circular
em ambiente digital, como em sites;
banner moveis.
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BARRIGA:

No ambiente jornalistico, a
expressao refere-se a uma noticia
falsa.
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BLOCO:

Parte do telejornal em que a matéria
sera veiculada. Usa-se o termo
“primeiro, segundo, terceiro bloco”,
sucessivamente.

08



BONECO:

(1) Fotografia de um entrevistado
em plano americano. Utiliza-se a
expressao “fazer um boneco”.

(2) Montagem de folhas
representando as paginas do
projeto de revista, jornal. Usado
para distribuir as materias e
elementos graficos.
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BOX:

Quadro colocado no texto da
matéria com informacoes
adicionais sobre o tema. Pode ser
um conjunto de informacoes
técnicas, a historia de um
personagem citado ou um
minieditorial da publicacao
relacionado ao tema da manchete.



BRIEFING:

(1) Quadro colocado no texto da
matéria com informacoes
adicionais.

(2) Conjunto de informacgodes que
uma empresa reune para apresentar
sua historia.
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BURACO:

Fato que ocorre quando os textos e
fotos ndo sao suficientes para
preencher um espaco previsto. O
editor tem como op¢ao aumentar o
corpo (tamanho da letra) do texto,
aumentar a foto ou a ilustracao.
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CABECA:

Sao os textos que introduzem as
materias. Textos curtos, compostos
basicamente do lide, lidos pelos
apresentadores.

13



CADERNO:

Conjunto de paginas de um jornal
ou revista que trata assuntos
especificos ou reportagens mais
importantes de uma edicao. Os
jornais publicam cadernos
especificos sobre economia ou
cadernos diarios. Ha ainda os
cadernos publicitarios, que sao
encartados nas edicoes.
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CARTA DO
LEITOR:

Manifestacao do ponto de vista do
leitor sobre assuntos abordados no

veiculo de comunicacao, com a
finalidade de elogiar, criticar sugerir,
agradecer, reclamar.

15



CARTAZ:

Material colocado estrategicamente
em lugares publicos que busca as
pessoas que circulam pelo local
gue tenham interesse no conteudo.
Tambeém pode ser um cartaz on-
line. Apresenta dimensoes variadas,
com aspectos multissemioticos.
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CHAMADA:

Informacao resumida colocada na
primeira pagina de um jornal ou de
um caderno. E usada para atrair a
leitura e normalmente €
complementar as paginas internas
de uma publicacao.

17



CHAPEU:

Palavra-chave colocada acima do
titulo de uma reportagem. Os
chapeus vém sendo substituidos
por selos.

18



CHARGE:

Critica ao acontecimento ¢
circulando na imprensa ou

sociais. E constituida por i

ue esteja
redes
ustracao

ou desenho humoristico, com ou

sem legenda.

19



CLASSIFICA-
DO:

Tambéem chamado anuncio
classificado; pequeno anuncio com
o intuito de vender alguma coisa
que fica em uma sec¢ao especifica
de um jornal ou revista.

20



CLIPPING:

Selecao e recorte de noticias sobre
a empresa, ou sua area de atuacao,
extraida dos jornais, revistas e
publicacoes especializadas.

21



CLOSE:

E uma foto cheia, em que se
destaca o rosto da pessoa.

22



COBERTURA:

Acompanhamento e apuracao de
um ou mais fatos, para transforma-
los em noticia. Pode ser realizado
por um ou mais reporteres,
dependendo da importancia e
amplitude do fato.

23



COLUNA:

(1) Espaco padronizado para se
dispor o texto na pagina.

(2) Espaco fixo usado por jornalista
contratado especialmente.

24



COMENTARIO:

Reacao do leitor sobre determinado
assunto. Possui estrutura
relativamente livre, com
contextualizacao do assunto,
apresentacao da avaliacao,
justificativa, sugestoes ou
recomendacoes.

25



COPYDESK OU
COPIDESQUE:

Veja também redator. Termo
iPnportado dos Estados Unidos,
durante a reforma do Diario Carioca.
Na época, poucos reporteres
escreviam a matéria. Eles ditavam o
texto para o editor. Para
transformar o texto dos reporteres,
existia a Mesa de Textos (Copy
Desk, em inglés) com os melhores
redatores do Diario Carioca. O
termo é sindnimo de redator.

26



COPYRIGHT:

Sao os direitos reservados ao autor
de uma obra ou a quem comprou 0s
direitos do autor. As fotos também
tem seus direitos reservados.

27



CORPO:

Tamanho de uma letra. O corpo
mais usado nas revistas e jornais é
o tamanho 10. Os programas de
edicao eletronica trazem corpos
que variam de 4 a 400.

28



CORPO DA
NOTICIA:

Vem logo apds o lide em uma
noticia. Traz o desenvolvimento da

pauta, as entrevistas diretas e
indiretas.

29



COSTURAR:

Juntar as informacoes em um texto.
Usa-se a expressao “costurar o
texto” ou “alinhavar o texto”.

30



COZINHAR:

Reescrever texto ja publicado em
outro veiculo. Geralmente, quando
utilizam esse recurso, citam a
publicacao de origem.

3



CREDITO:

Assinatura usada em foto ou para
marcar material produzido por
agencia ou outra publicacao.
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CRITICA:

Texto produzido por algum
especialista sobre determinado
fato, fendmeno ou objeto. Pode ser
veiculada em jornais, revistas,
blogs, entre outras plataformas.

33



CRONICA:

Narrativa que registra costumes e
acontecimentos historicos,
pessoais, politicos e cotidianos.
Esse registro pode ser mais literario
ou jornalistico, buscando atingir a
sensibilidade de seus leitores para
o cotidiano. Possui caracteristicas
COMO a concisao e a brevidade.
Circula em revistas, jornais, blogs e
redes sociais.

34



DEADLINE:

Ultimo prazo para que uma edicao
seja fechada ou que uma
reportagem seja concluida. Os bons
profissionais geralmente entregam
suas reportagens ou fecham a
edicao antes do deadline.

35



DECLARAGAO:

Texto ou opiniao oficial expressa
verbalmente por entrevistado.

30




DEBATE:

Género textual oral que tem por
objetivo encontrar, atraves do
raciocinio coletivo, solucoes para
problemas colocados em
discussao.

37



DERRUBAR:

Usado quando uma reportagem nao
sera produzida. Geralmente, ocorre
guando o reporter nao vai conseguir
apurar as informacoes, quando uma
entrevista é cancelada ou quando o
editor desiste do assunto. Usa-se a
expressao “derrubar a matéria”.

A pauta pode ser derrubada
também por um concorrente que
publique a mesma reportagem
antes de todos.

38



DIAGRAMA

AQ:

®

Diagramar, ou paginar, significa
dispor o material na pagina.
Organizando textos, fotos e graficos
para que a leitura seja fluida. A
paginacao € aplicada em jornais,
revistas, internet e em outros meios

gue exijam a organizacao de
elementos graficos.

39



EDICAO:

Correcao e revisao dos textos, dos
videos, das entrevistas.

40



EDITOR:

Profissional responsavel por uma
publicacao ou editoria.
O termo editor-chefe ja nao € mais

usado. Foi
publisher,

substituido pelo
orofissional que cuida da

elaboracao desde o projeto grafico

até a circu

acao.

41



EDITORIA:

Seria um departamento de uma
redacao. A editoria trata de
assuntos especificos. Tem sido
cada vez mais comum nas
redacOes a figura da editoria
especial ou de emergéncia.

42



EDITORIAL:

Género textual em que determinado
tema e debatido e argumentado
apresentando a perspectiva da
empresa jornalistica.

Artigo de fundo, geralmente escrito
pelo redator-chefe do jornal e que
expressa a opiniao dos seus
diretores ou proprietarios.

43



ENQUETE:

Realiza uma pesquisa jornalistica
de opiniao ou pesquisa cientifica
sobre uma questao atual.

Pode descrever um perfil estatistico
da populacao a partir da selecao de
uma amostra. Os resultados da
enquete se apresentam em forma
de resumos, tabelas e graficos.

44



ENSAIO:

Apresenta uma reflexao subjetiva
sobre determinado tema. Na
abertura do textoha o

questionamento do problema.

Depois do problema, apresentam-se
0S argumentos.

45



ENTREVISTA:

Género textual de carater interativo,

eralmente entre duas pessoas
?entrevistador e o entrevistado). O
objetivo desse género e obter
informacoes sobre a pessoa
entrevistada ou sobre um tema
abordado. As insercoes das
entrevistas podem ser diretas e
indiretas.

46



ENTREVISTA
COLETIVA:

Trata-se de uma entrevista de
interesse geral onde varios
jornalistas estao presentes,
normalmente organizado pelas
assessorias de imprensa.

47



ENXUGAR:

Resumir um texto. Cada vez mais
as publicacoes exigem que 0s
textos sejam concisos. O
profissional deve eliminar
principalmente os adjetivos e
avaliacoes proprias.

48



ESPELHO:

E a previsdo do que vai ser
publicado em uma pagina com a
inclusao dos anuncios.

49



EXPEDIENTE:

E a previsao do que vai ser
publicado em uma pagina com a
inclusao dos Espaco onde sao
publicados os nomes dos editores,
enderecos e telefones para contato
com o veiculo de comunicacao.

50



E-ZINES:

Género do espaco cibernético que
busca quebrar padroes
convencionais. Apresenta conteudo
e estilo descontraidos.

57



FAKE NEWS:

Textos que produzem e difundem
informacoes falsas, erroneas,
adulteradas, em meios como a
Internet. Sua circulagao geralmente
é ampla e tem um grande impacto
social.

52



FANZINE:

Texto que nao segue uma estrutura
convencional. E produzido por fas
com o objetivo de (re)produzir
outros géneros, como histdrias em
quadrinhos, poemas, entre outros.

Pode circular na forma impressa ou
virtual.

53



TO:

®

Etapa do processo de edicao em
que os trabalhos sao encerrados.
Depois do fechamento nao ha mais

revisao do texto e a edicao €
enviada para a grafica.
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FIO:

Linha que separa as colunas. Pode
ser usado também para destacar
frases no meio de um texto.

55



Apelido dado ao jornalista aprendiz
ou jornalista recem-formado.

56



FOLHETO:

Género informativo ou publicitario
que apresenta informacoes sobre
produtos e servicos.

57



FONTE:

Nas redacoes, a fonte € a
procedéncia de uma noticia, pode
ser pessoa ou veiculo.

58



FOTORREPOR-
TAGEM:

Fatos relatados por meio de fotos.
Género jornalistico que traz fotos
acompanhadas somente de
legendas ou breves textos
explicativos.

59




FURO:

E a noticia em primeira mao,
quando determinado veiculo é o
primeiro a publicar uma
informacao.

60



GAMEPLAY:

Video que busca mostrar um ou
mais jogadores interagindo em
determinado jogo. Geralmente, o
influencer ou o jogador explora
diversas possibilidades do jogo,
comentando sobre aspectos, como
estilo, construcao da narrativa e
interface grafica.

6



GRAFICO:

Exemplificar, demonstrar ou reiterar
dados e informacoes em
determinados textos, revelando
tendéncias e padroes por formas,
colunas ou linhas.

62



HARD NEWS:

Usa-se como grau de importancia
da noticia, também chamada de
“Noticia Quente”.

63



INFOGRAFICO:

Criacao grafica que emprega
recursos verbais e nao verbais, em
um layout com som, movimento,
animacoes. O infografico possui
como elementos composicionais
titulo, texto introdutério, fonte das
informacoes e assinatura do autor.

64



INTERTITU-
LO:

Pequenos titulos colocados no
meio do texto. Usado para tornar o
texto menos denso.

65



JANELA:

Quando se coloca uma foto menor
dentro de uma foto maior para
destacar detalhes.

Exemplo: uma grande foto de um
incéndio e no detalhe (janela) uma
foto do aparelho que causou o
incéndio.

606



JINGLE:

Mensagem publicitaria musicada,
veiculada em cinema, radio ou
televisao. Também auxiliam na
publicidade de marcas. Apresenta
estribilho simples e de curta
duracao, para ser lembrado com
facilidade.
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LAUDA:

Uma medida padrao para o texto
Impresso por pagina,

aproximadamente 1400 caracteres.

Cada veiculo adere a uma lauda.

68



LEGENDA:

Texto curto que explica uma foto ou
llustracao.

69



LIDE:

Ou “lead”, recurso jornalistico que
significa “guia”, “principal”,
“lideranca” ou “o que vem a frente”.
Representa a primeira parte do
texto jornalistico que se encarrega
de apresentar as principais
informacoes da matéria. Deve ser
bem elaborado, objetivo e coerente,
respondendo as perguntas basicas
do jornalismo: quem? o que?
quando? onde? como? por qué?

/70



LINHA FINA:

Texto que fica abaixo do titulo da
noticia, complementando o que foi
noticiado no titulo.

/1



LINK:

Termo usado pela imprensa
televisiva onde o reporter entra ao
vivo de fora do estudio com
informacoes adicionais para a
reportagem.

/2



MANCHETE:

Titulo ou chamada para o conteudo.
Precisa ser objetivo e trazer uma
nocao do conteudo ao leitor. E 0
titulo da principal reportagem do
jornal, publicado na primeira pagina.
Tambeém é usado para designar a
principal reportagem de cada
pagina (manchete da pagina).

/3



MEME:

Entrou no meio digital com o
avanco das tecnologias.
Atualmente, esta presente em
plataformas como Facebook,
Instagram, WhatsApp, YouTube e
Twitter. E dinamico, multimodal e
conciso.

/4



NARIZ DE
CERA:

IntroducOes de matérias que sao
muito longas e vagas, sem dados
exatos.

/5



NOTA PE:

Nota informada pelo apresentador,
que complementa informacgoes da
materia.

/6



NOTAS
JORNALISTI-
CAS:

Apresenta uma breve sintese,
contendo informacoes de um
assunto noticiado.

77



NOTICIA:

Relato de um acontecimento atual
com a intencao de informar a
populacao. Texto base do
jornalismo, a noticia e veiculada em
jornais, impressos ou online. Sua
estrutura apresenta a logica da
piramide invertida, ou seja, parte do
mais importante para 0 menos
importante: titulo, lead, assunto
principal, corpo do texto,
detalhamento do acontecimento.

/8



OLHO:

Quando nao se pode esquecer de
ressaltar algo muito importante
daquela informacao. Texto curto
que destaca os aspectos mais
importantes abordados na
reportagem.

Deve estar relacionado ao titulo
orincipal. Desperta a atencao do
eitor para a leitura.

79



OMBUDSMAN

Profissional contratado para
representar os interesses do
publico junto a instancias
superiores. Com a funcao de
analisar publicamente o trabalho do
proprio veiculo.

80



OUTDOOR:

Peca publicitaria que objetiva
divulgar um produto, evento ou uma
ideia. Como caracteristicas
principais, possui grandes
dimensoes e se localiza a margem
de vias urbanas e rodovias, devido
grande movimentacao.

81



PAUTA:

Escolha do tema ou assunto.
Roteiro que contém os assuntos
mais importantes a serem incluidos
na edicao.

Ordem de informacoes e dicas
transmitida pelos chefes de
reportagem para o cumprimento da
mesma.

Nos jornais a pauta é feita por um
jornalista conhecido como pauteiro
ou pelos editores de cada secao.
Nas revistas as pautas sao
produzidas pelos editores ou pelo
redator-chefe.

82



y
PE:
®

E o final do texto. Todo reporter
deve ter em mente que se o texto
for reduzido, as ultimas linhas serao
eliminadas. Dai a expressao
“piramide invertida”. Isso significa
que a parte mais importante do
texto deve ser colocado sempre nas
primeiras linhas. Nunca o texto
deve ser escrito de forma que as

ultimas linhas nao possam ser
eliminadas.
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PIRAMIDE
INVERTIDA:

Recurso jornalistico utilizado para
hierarquizar as informacoes no
espaco do jornal, onde prevalece a

ordem decrescente de importancia.

O conteudo mais importante
localizado na base da piramide
(parte mais larga), permanece na
parte de cima. Por outro lado, o
conteudo menos relevante,
chamado de “apice” ou “vértice”,
esta situado embaixo do texto.

34



PODCAST:

Programas de audio que tém por
objetivo apresentar ideias, noticias,
resenhas de forma dinamica.
Publicados em paginas, sites ou
plataformas, o podcast pode estar
em jornais, revistas ou até canais
do Youtube.

85



PRESS
RELEASE:

Texto produzido pela assessoria de
Imprensa sobre fatos de
determinada empresa para
distribuicao na imprensa em geral.

80



PROPAGAN-
DA:

Género de dominio publicitario que
tem por objetivo vender uma ideia.
Seu meio de circulacao e variavel,
pois pode ser exibido tanto na
televisao quanto em sites, por
exemplo. Sao empregados recursos
multissemidticos.

37/



PUBLICIDADE:

Mensagem que busca vender, que
faz propaganda, divulgando as
vantagens e qualidades de um
produto, servico, atividade.

88



POSTS:

Publicacbes nas redes sociais que
tratam um fato, objeto, situacao.
Geralmente, € veiculado em redes
sociais, como o Facebook e o
Instagram. Trata-se de um texto de
curta extensao, que incorpora
Imagens, gifs, videos, emoticons.

89



REDATOR:

Veja também Copydesk ou
copidesque. Termo importado dos
Estados Unidos durante a reforma
do Diario Carioca. Na época, poucos
reporteres escreviam a matéria.
Eles ditavam o texto para o editor.

90



REPORTA-
GEM:

Tem por objetivo divulgar um fato,
mas de maneira mais aprofundada
qgue a noticia, com elementos de
comprovacao e descricao
detalhada. Circula em jornais
impressos, televisivos e revistas.
Como movimentos textuais,
apresenta manchete, lead e corpo
do texto que pode ser dividido em
subsecoes de acordo com o
assunto desenvolvido.

91



RESENHA:

Género que tem por objeto avaliar
um determinado objeto. Ha
resenhas académicas que circulam
em revistas de graduacao e pos-
graduacao, assim como ha aquelas
sobre filmes, livros ou jogos que
podem circular em sites ou blogs
especificos. A estrutura
compreende: descricao e
apresentacao do objeto, avaliacao e
recomendacao.

92



RETRANCA:

Palavra que identifica um texto.

Exemplo: “Samba” pode ser uma
retranca que identifica um texto

sobre as escolas de samba.
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ROTEIRO:

Planejamento de atividades, como a
produgao de um video ou filme. No
jornalismo, ha roteiros para radios e
televisdo. Para o roteiro de videos,
costuma-se elencar os topicos
principais abordados na fala do
apresentador. Para o roteiro de
filme, todas as narrativas devem ser
descritas a fim de facilitar a
producao de cenas e de cenarios,
por exemplo.
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SELO:

Recurso grafico que marca uma
reportagem ou uma série de
reportagens. E muito comum seu
uso em serie de reportagens.
Normalmente, € composto por uma
pequena expressao e um desenho
que se repete. Por exemplo: “Crise
no INSS” pode ser acompanhado de
um desenho de uma maca.
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SPOT:

UJtilizado na area radiofonica,
oromove determinada ideiaou
oroduto por meio da publicidade. E
composto por diversos efeitos
sonoros atrativos e por recursos
argumentativos, como a repeticao
de um nome, produto ou ideia.
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STANDARD:

Tamanho padrao dos jornais, mede
54 x 33,5 cm. Outro tamanho seria o
tabloide, que é a metade do
standard.

97



STAND BY:

Textos que podem ser publicados
em qualquer época. Também sao
conhecidos como textos de
“gaveta”.
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TIRINHA:

Objetiva mostrar uma historia de
modo humorado ou critico. Sua
estrutura tem a presenca de
quadrinhos com a predominancia
de imagens, baldes, conteudo
tematico diversificado e linguagem
informal.
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TITULO:

Chamada ou manchete para o
conteudo; precisa ser objetivo e
trazer uma nocao do conteudo ao

leijtor.
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VLOG:

Espécie de blog em videos. A partir
da escolha do tema, sao produzidos
materiais audiovisuais a respeito
das tematicas escolhidas e
publicados na web, em canais
pessoais ou coletivos. O proposito
de cada vlog depende de seu
criador, assim como o publico-alvo
do canal.

101




Sites Qr Codes:

academiadojornalista.com.br/producao-de-texto-jornalistico/como-
escrever-uma-critica-jornalistica/

academiadojornalista.com.br/producao-de-texto-jornalistico/tipos-de-
entrevista/

afontedeinformacao.com/biblioteca/artigo/read/59953-0-que-e-
intertitulo-exemplo

approach.com.br/blog/clipping/
bbc.com/portuguese/brasil-62710944
blog.cria.net.br/estrutura-da-noticia/
blog.mettzer.com/o-que-e-lauda/
blog.cria.net.br/genero-textual-reportagem/
brasilescola.uol.com.br/redacao/o-editorial.htm

brasilescola.uol.com.br/o-que-e/matematica/o-que-e-grafico.htm
102



canaltech.com.br/games/o-que-e-gameplay/
canva.com

casadosfocas.com.br/como-fazer-o-espelho-de-um-telejornal
casadosfocas.com.br/vocabulario-de-jornalismo/
casadosfocas.com.br/o-que-e-um-foca/

casperlibero.edu.br/revista-comtempo/o-resgate-genero-
ensaio-e-seu-papel-jornalismo-contemporaneo/

conceitos.com/furo-jornalistico/

conjur.com.br/2019-fev-25/jornalista-receber-credito-noticias-
comunicacao-interna/

dicio.com.br

dicionariodejornalismo.blogspot.com/2010/08/box-1.html

103



estudobacana.com/2021/01/0-que--e-diagramacao-no-jornalismo-
0-que-faz-o-diagramador-principais-conceitos-e-elementos.html

e-zine.ufscar.br/institucional/e-zine

facopp.unoeste.br/facopp/anatomia-dos-jargoes-da-cabeca-a-
nota-pe/

guiadasprofissoes.info/profissoes/editor-chefe-edicao-
jornalistica/

guiadacarreira.com.br/blog/jornais-jornalismo

gridado.com.br/o-significado-e-a-funcao-do-copyright-no-
jornalismo/

ndspartners.com.br/blog/glossario/o-que-e-link-no-jornalismo/

ideiacomm.com.br/o-conceito-de-hard-news-e-seus-reflexos-para-
a-selecao-de-pautas/

infoescola.com/jornalismo/fontes-jornalisticas/
ljnet.org/pt-br/story/10-dicas-para-coberturas-digitais%C2%A0
104



jornal365.com/o0-que-e-manchete-e-como-escrever/

jornalismounaerp.com.br/wp-content/uploads/2022/04/Manual-de-
Redacao-Elivanete.pdf

latamjournalismreview.org
lebbe.com.br/o-que-e-jingle-e-0-que-ele-pode-fazer-para-a-sua-
marca/

mackenzie.br

maestrovirtuale.com/notas-jornalisticas-caracteristicas-estrutura-
exemplos/

meudicionario.org/expediente

medium.com/revistatorta/qual-a-rela%C3%A7%C3%A30-entre-0s-
memes-e-o-jornalismo-288f505bcf98

modelodecartas.com.br/carta-de-leitor
mundoeducacao.uol.com.br/curiosidades/fake-news.htm

orbismedia.org/jornalismo-declaratorio-um-fenomeno-multiplas-
faces/

105



oblogdomestre.com.br

partherscom.com.

pixabay.com

br

platzi.com.br/blog/piramide-invertida-jornalismo-digital/

profnelsonjr.com/

pt.venngage.com/

nost/genero-textual-cronica-jornalistica

nlog/o-que-e-um-infografico/

pt.wikihow.com/Escrever-Uma-Coluna-de-Jornal

pt.khanacademy.org/humanities/portugues-6
ano/xa61ad4b52402c30a:lp-6ano-midia-e-
jornalismo/xa61ad4b52402c30a:lp-6ano-textos-jornalisticos/v/Ip-

6ano-video-o-espa

co-do-leitor-em-jornais-revistas-e-sites

publicidade.folha.com.br/folha/cadernos/

rabiscodahistoria.com

106



reutersagency.com

resumodolivro.com.br/glossario/o-que-e-fanzine/
resumos.soescola.com/glossario/fotorreportagem-o-que-e-significado/
rockcontent.com/br/blog/briefing/

rockcontent.com/br/blog/deadline/
rockcontent.com/br/talent-blog/copidesque/
sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/crie-enquetes-poderosas-
para-movimentar-redes-

sociais,5dc0fafea5597810vVgnVCM1000001b00320aRCRD

super.abril.com.br/mundo-estranho/como-funciona-uma-redacao-de-
jornal/#google_vignette

rockcontent.com/br/blog/press-release/

tmjuntos.com.br/comunicacao/12-podcasts-jornalisticos-que-voce-
precisa-ouvir/

todamateria.com.br/o-cartaz-como-genero-textual/
107



todamateria.com.br/caracteristicas-do-anuncio-
classificado/todamateria.com.br/genero-textual-charge/

vercapas.com.br/edicoes/gazeta-do-povo/#google_vignette

vestibulares.estrategia.com/portal/materias/portugues/texto-
jornalistico/

wordpress.com
https://www1.folha.uol.com.br/folha/circulo/manual_edicao_c.htm
1library.org/article/a-import%C3%A2ncia-da-manchete-t%C3%ADtulo-
chap%C3%A9u-linha-fina.q51erljy

21brz.com.br/marketing-digital/editorias/

108



Fontes consultadas:

BAKHTIN, Mikhail. Os géneros do discurso. Sao Paulo: Editora 34, 2016.
DOI: .1590/2176-457329562.

BEZERRA, Benedito. GEneros no contexto brasileiro: questoes
(meta)tedricas e conceituais. Sdo Paulo: Parabola Editorial, 2017.

BRONCKART, Jean-Paul. Atividade de linguagem, textos e discursos: por
um interacionismo socio-discursivo. Traducao de Anna Rcahel Machado e
Pericles Cunha. Sao Paulo: EDUC, 1999.

DOLZ, Joaquim; SCHNEUWLY, Bernard. Géneros e progressao em
expressao oral e escrita — elementos para reflexdes sobre uma
experiéncia suica (francéfona). In: SCHNEUWLY, Bernard.; DOLZ,
Joaquim. e colaboradores. Géneros orais e escritos na escola. Traducao
e organizacao: Roxane Rojo e Glais Sales Cordeiro. Campinas-SP:
Mercado de Letras, 2004.

Instituto Multimidia - Museu Virtual da Imprensa,
http://www.imultimedia.pt/museuvirtpress/port/persona/g-h.htmil.
Acesso em 30 de novembro de 2023.

KENSKI, V.M. Tecnologias e ensino presencial e a distancia. 5 ed.
Campinas: Papirus, 2003.
109


http://www.imultimedia.pt/museuvirtpress/port/persona/g-h.html

MELO, José Marques de; ASSIS, Francisco de. Géneros Jornalisticos no
Brasil. Sao Bernardo do Campo: Universidade Metodista de Sao Paulo,

2010.

PINTON, Francieli, STEINHORST, Camila, BARRETO, Tais (orgs.). Glossario
de géneros e suportes textuais (recurso eletronico): Base Nacional Comum
Curricular. Santa Maria, RS: UFMS, 2020.

PORSCHE, Sandra Cristina. BATTISTI, Elisa, DAL CORNO, Giselle,
POZENATO, Maria Helena. O género verbete no ensino. In: Simpdsio
nternacional de Géneros Textuais. Caxias do Sul, RS, 2009. Disponivel em:
<https://www.ucs.br/ucs/extensao/agenda/eventos/vsiget/portugues/ana
is/arquivos/o_g, nero_verbete no_ensino.pdf>. Acesso em: 18 de junho de
2024.

110


https://www.ucs.br/ucs/extensao/agenda/eventos/vsiget/portugues/anais/arquivos/o_g,%20%20nero_verbete_no_ensino.pdf
https://www.ucs.br/ucs/extensao/agenda/eventos/vsiget/portugues/anais/arquivos/o_g,%20%20nero_verbete_no_ensino.pdf

	eee75da39bae6d7808ece90dabad995f77d6abe95ee1b307c5b804f16f0ae4be.pdf

